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RESUMO

O presente trabalho discute a configuragdo espacial e a producdo das
principais feiras livres dos municipios de Maiquinique, Macarani, Itarantim, Itoror6 e
Itapetinga, todos inseridos na Regido Sudoeste do Estado da Bahia. O trabalho foi
desenvolvido a partir do entendimento de que as feiras constituem uma das
manifestacbes do circuito inferior da economia urbana dos paises subdesenvolvidos.
O referencial tedrico, de maior relevancia, utilizado para se compreender as feiras foi
o do professor Milton Santos. As analises foram construidas mediante informacgdes
concedidas pelos feirantes comerciantes e consumidores a luz da teoria citada. Apos
tabulacéo e interpretacdo dos dados obtidos verificou-se que a maioria dos atributos
do circuito inferior estd presente no “acontecer’ das feiras livres. Essas
caracteristicas vao desde as relacdes estabelecidas entre comprador e vendedor a
organizacéo interna dos espacos de venda. Além do entendimento da feira enquanto
parte integrante do circuito inferior desses municipios, questdes outras foram
elucidadas. A maioria dos comerciantes e dos consumidores € de baixa renda e
freqientam a feira ndo somente para vender e compra, mas a véem como local de
encontro e de entretenimento. Por conta disso, a feira ndo foi entendida apenas
como fendmeno econdmico, mas também como fenémeno cultural. Percebeu-se que
nos cinco municipios estudados a feira € freqlentada por classes sociais diferentes.
Porém, a maioria dos feirantes consumidores entrevistados afirmou ndo ter nenhum
rendimento ou recebe menos de um salario minimo por més. Itapetinga, municipio
gue apresenta maior populacéo total e urbana, também possui a maior parcela da
populacdo com rendimentos salariais relativamente altos, isso, se comparados aos
rendimentos dos demais municipios. Sua feira é freqientada por uma populagéo de
menor poder de compra, se ela € comparada relativamente a dos demais
municipios. Isso implica dizer que, a medida que a populacdo e a renda do municipio
aumenta, e se 0 aumento dessa renda é acompanhado pela importancia da cidade
em relacdo as do entorno, a feira tende a ser freqlentada por uma populacdo de
menor poder aquisitivo, a0 passo que, Nos municipios onde essas caracteristicas
nao ocorrem, a feira é “utilizada” proporcionalmente por pessoas de classes sociais
distintas. O atual movimento das feiras livres e as caracteristicas resultantes desse
processo produzem uma configuracdo espacial com elementos caracteristicos em
cada uma delas, porém, existem diferencas entre elas, se sdo observados outros
elementos, evidenciando assim, suas peculiaridades. Nesse sentido, duas feiras
foram escolhidas para serem compreendidas a partir da sua arrumagao no espaco.
A menor, a feira de Maiquinique e a maior, a de Itapetinga. A andlise das feiras a
partir do referencial tedrico proposto reafirmou a importancia das mesmas para a
populacao rural e urbana de cada municipio. Sua configuracdo, sua producdo e os
aspectos culturais nela presentes sdo, portanto, resultantes da forma como a
sociedade, onde estéo inseridas, apropria e utiliza o espaco e do conjunto de valores
construidos historicamente por suas populacgdes.

Palavras-chave: configuracdo espacial; feiras livres; circuito inferior da economia
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ABSTRACT

The content of this work, discourse about the spacial configuration in the
production of the main free markets in Maiquinique, Macarani, Itarantim, Itoror6 e
Itapetinga, all these places are part of the southeast region of Bahia. The work was
developed from the understanding that, free markets are part of a manifestation of
the economic urban inferior track level in underdeveloping countries of the third
World. The most relevant theories used to understand free markets came from
Professor Milton Santos. Analyses were made through information brought by
people, who sell and consume products from these free markets, on the sight of the
theory above showed. After draw the lines of the research, and have all the piece
information recieved interpreted, it was realized that, during the free markets is
possible verify the characteristics of the inferior track level. In while, these
characteristics may start from the basic relation between consumers and sellers, Until
the organization of the selling place. Besides, the understanding of free markets, as a
proper part of the inferior track level of towns showed above, turned other questions
clear to see. The plethora part of sellers and consumers, don’t have a good financial
condition, they go to free markets, not just for commercial relation, but also, for
enjoyment and for meet other people. Because of this, free markets weren't just
understood like an economic phenomenon, but , like a cultural one as well. It was
also realized that, in the five towns researched, free markets are attended by people
with different social level. However, the most consumers interviewed, affirmatively
said that, they don’t have any income or earn less than one minimum wage in a
month. Itapetinga is the town with the biggest urban population in its total, and is also
there where live the most part of the people who earn the best salaries, if compared
to incomes of the other researched towns. Its free market is attended by the
population with less consume power, if it's compared to the other related towns. It
means that, the bigger is the population and their incomes, and if the rise of their
incomes is followed by the importance of the city related to the surrounded ones,
meanwhile that, free market probably will be attended by a population with less
income power. Therefore, in towns where these characteristics don’'t occur, free
markets are attended by people with distinct social levels. The current movement of
the free markets and their characteristics, have as a result the production of a
spacial configuration with distinct elements in each free market place. Nevertheless,
there are differences among them, if observed other elements, turning them into light
of their particularities. Thereby, two free markets were chosen to be understood from
the beginning of the organization in the place of selling. The smallest one, in
Maiquininque town, and the biggest one, from Itapetinga town. The analyses of the
free markets were made based on theories presented above before, and it
corroborates to the importance of free markets for the urban and farmy population in
each town. Their configuration, production and cultural aspects, are result of how the
community where free markets are in, use the space and the historical values built by
the population through years.

Key words: spacial configuration; free markets; inferior track level
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1 INTRODUGCAO

Desde a sua origem, a Geografia, enquanto ciéncia, esteve voltada para a
descrigcéo e discussao do espaco terrestre. Com aumento da exploragao da natureza
pelo homem, ora para atender as suas necessidades, ora para atender as do modo
de producao capitalista, essa ciéncia tem, ao longo das ultimas décadas, explicado,
de forma critica, a maneira como a relacdo homem-meio tem sido construida no ato
de apropriacdo e de producdo do espaco. Esse “uso” do territério’ ndo se da de
forma homogénea em toda a sua extensdo, sendo, portanto, diferenciado em varias
areas por conta dos aspectos historico-culturais, politico-econémicos, dentre outros.
Esta multiplicidade de condicdes produz paisagens® diferentes em escala local,
regional, nacional e planetaria.

E sabido que a andlise do espaco pode ser focada em qualquer um de seus
elementos e/ou fendmenos em diferentes escalas. A cidade e o urbano, discutidos
pela ciéncia geografica, tém sido objeto de diferentes e grande nimero de pesquisas
nas ultimas décadas. Sobre a cidade produz-se uma diversidade de estudos que vao
desde a questdo ambiental a discussdo acerca da morfologia e do planejamento
urbano, as vezes calcada na fenomenologia, até a analise das atividades comerciais
e dos servicos citadinos, dentre outras questdes.

Independente da forma e do que se pensa acerca da cidade, é inegavel que
0 seu espaco é produzido atendendo aos interesses de diversas classes sociais,
logo, manifesta-se na paisagem urbana diferencas soOcio-espaciais que resultam
num espaco dividido. Essas diferencas também estdo presentes no espaco rural e
podem ser observadas em determinadas regifes se comparadas a outras. Porém, é
no espaco urbano, no caso do Brasil e da maioria dos paises latino-americanos, que

essa diferenciagdo é mais presente, caracterizando-se por segregar parcela

% para Ratzel (In: MORAES, 1990, p.23), territério é “uma determinada porcéo da superficie terrestre
apropriada por um grupo humano” e expressa a idéia de conquista e dominio. Santos (In: BRITTO,
2002, p. 13), afirma ser o territorio “o I6cus de manifestagdo das materialidades sociais em meio as
forcas universalizantes do sistema capitalista”. Para Souza (1995, p.81) “territérios sdo construidos (e
desconstruidos) dentro de escalas temporais as mais diferentes” e sdo definidos por relacdes de
Eoder (p. 87).

No dizer de Santos (1996, p. 83-85), a paisagem € um conjunto de formas que, num dado momento,
exprime as herancas que representam as sucessivas relacdes localizadas entre homem e natureza.
Além disso, pode ainda ser definida como um conjunto de elementos naturais e artificiais, que
fisicamente caracterizam uma area, abarcados pela visao.
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consideravel da populacdo urbana dos servicos que sao essenciais a uma boa
gualidade de vida.

Para Santos (1979, p. 15), “os componentes do espaco S40 0S mesmos em
todo o mundo e formam um continuum no tempo, mas variam quantitativa e
gualitativamente segundo o lugar, do mesmo modo que variam as combinacdes
entre eles e seu processo de fusdo”. Dai surgem as diferencas espaciais. Ainda
afirma que os objetos geograficos, de ordem natural e artificial, juntamente com a
sociedade sdo os principais componentes ou elementos desse espaco (SANTOS,
1985, p. 1). A partir dessa relacdo, novas configuracdes sdo produzidas no
processo. No nosso entendimento, ao se referir aos componentes do espaco e a
intensidade como eles se apresentam, o autor refere-se as enormes diferencas
sociais e econdmicas existentes nas nagdes subdesenvolvidas, que tem seu espago
transformado a partir de interesses que estdo além de suas fronteiras. Os homens
estdo presentes em todos 0s continentes, porém, historicamente, uma maioria
esteve a servico de uma minoria, produzindo, assim, diferencas de rendas entre
paises e entre pessoas que habitam esse espaco. Os elementos da natureza estao
presentes em toda a superficie da Terra, porém a depender de cada sociedade e de
seus interesses econdmicos, eles sdo utilizados diferentemente. A diferenca de
renda, sendo maior nos paises pobres, produz consumidores diferentes e atividades
comerciais que satisfazem essas diferencas. No caso desse estudo, as feiras livres,
atividade inserida no circuito inferior (Cl) da economia, atendem principalmente a
populacdo de menor poder aquisitivo.

E grande o interesse das diversas ciéncias, em suas diferentes abordagens,
em estudar as médias e as grandes cidades, entretanto as cidades pequenas tém
carecido de estudos cientificos. Essas tém sido historicamente analisadas a partir de
modelos e teorias ja consagradas. Dentre essas se pode citar a dos lugares centrais
e dos polos de crescimento, dentre outras (SANTOS, 1979, p.16). Partindo do
pressuposto que a cidade, do ponto de vista econdmico, é formada por dois sub-
sistemas, o circuito inferior (Cl) e o superior (CS), obriga-se o pesquisador a nédo
fazer uso somente dessas teorias consagradas, mas, também, de lancar méo de
outras explicacdes na tentativa de compreender as especificidades de cada espaco
urbano. Dentre essas realidades pode-se mencionar a existéncia dos circuitos
econdmicos. No caso do estudo desenvolvido, a discussao foi construida sobre o

conceito e as caracteristicas do circuito inferior da economia, presentes nas feiras
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livres pesquisadas. O circuito inferior entra, entdo, como elemento indispensavel na

compreensao da economia urbana em qualquer cidade e, em se tratando do nosso

objeto de estudo, na economia das pequenas e médias cidades.
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A organizacdo do espac¢o nos paises subdesenvolvidos da-se de forma a
atender aos interesses da escala mundial, que se projetam espacialmente com
maior intensidade em algumas areas que em outras. Ndo ha uma homogeneizacéo
das atividades econdémicas consideradas como modernas, pois o0 préprio sistema se
alimenta dessas diferenciacdes, que sdo mais presentes nos paises terceiro-

mundistas®. Dentre as varias caracteristicas desse grupo de paises esta a grande

* A expressao terceiro mundo foi utilizada pela primeira vez pelo demégrafo e jornalista francés Alfred
Sauvy, na revista L'Observateur, em 1952. Nesse artigo, ele comparou o0s atuais paises
subdesenvolvidos, ao Terceiro Estado da Revolu¢do Francesa. Com o fim da Guerra Fria e a
intensificacdo do processo de globalizagdo, o terceiro mundo tornou-se apenas sindnimo de
subdesenvolvimento, condicdo essa caracterizada pelo atraso econdmico, miséria, desigualdade
social, desrespeito aos direitos humanos e por apresentar baixos indicadores socioecondmicos.
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diferenca de renda da populacdo, que esta diretamente associada a distribuicdo das
areas de producéo e a distribuicdo e ao consumo de diversas mercadorias. Pessoas
de classes sociais distintas tendem a fazer uso de areas comerciais e tipos de
produtos diferentes com repercussdes espaciais também diferenciadas. Nesse caso,
a constituicdo de areas produtoras e consumidoras e a projecao no espaco de seu
aparato tecnologico-financeiro respondem aos interesses dos diferentes
consumidores. Sendo assim, a economia dos paises, sobretudo a dos
subdesenvolvidos, caracteriza-se por apresentar dois circuitos econémicos, cada um
atendendo a diferentes grupos em todas as suas esferas, que marca a producao do
espaco em diferentes paisagens, cada uma correspondendo a um circuito e, em
alguns casos, sendo impossivel distingui-los. No primeiro caso, as caracteristicas de
cada circuito s&o facilmente distinguiveis uma das outras. E possivel elencar varias
atividades que estdo inseridas em cada um desses circuitos. No caso da pesquisa
desenvolvida, todo o esfor¢co analitico e tedrico foi destinado a compreender cinco
feiras livres localizadas nos municipios de Maiquinique, Macarani, Itarantim, Itororo e
Itapetinga (figura 1), feiras essas, que sdo uma das manifestacdes, no espaco, do
circuito inferior da economia.

Varios autores estudaram o circuito inferior em diferentes situagdes no mundo
subdesenvolvido®. Sem davida, aquele que aprofundou essa questao, relacionando-
a a producdo do espaco urbano nos paises pobres, foi o professor Milton Santos.
Segundo ele (SANTOS, 1979, p. 17) o estudo do circuito inferior ndo se reduz
apenas a analise dos mercados. O autor propde dois caminhos para essa analise:

1. Entender o circuito inferior como um subsistema presente no desenvolvimento das
atividades comerciais.

2. Estudar o fenbmeno do mercado no seu contexto, como um subsistema do
sistema geral de relacdes espaciais, do qual a cidade € um dos centros ou um dos
elementos.

Aqui ndo adotamos nem um caminho, nem outro. A feira livre, inserida dentro
do circuito inferior da economia, foi, de certa forma, posta como um dos elementos
possiveis para compreensao do espaco urbano, entretanto, em nenhum momento

deu-se mais atencao a cidade que a feira livre.

® Equivale ao sentido conferido ao terceiro mundo, logo, os paises que o constituem apresentam
declinio constante das condi¢des de vida das suas populacdes.
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Antes de uma discusséo sobre a insercédo da feira nos circuitos econémicos
cabe defini-los. Para SANTOS (1979, p.17-18) “o circuito inferior compreende as
atividades de fabricacao tradicionais, como o artesanato, assim com 0s transportes
tradicionais e a prestacéo de servigos” e o circuito superior (p. 31 e 67) € constituido
pelas atividades comerciais, industriais e pelos servicos modernos, pelos bancos,
pelo comércio atacadista e pelas atividades ligadas ao transporte®. O estudo
realizado propds dissecar as atividades relacionadas a producdo do comércio e dos
servicos nas feiras livres ja mencionadas.

Desde a formacéo das sociedades em recortes témporo-espaciais diversos,
as feiras livres sempre fizeram parte das praticas humanas. Bromley (1980, p. 650)
afirma que a feira € uma instituicdo incomum e multifuncional que serve a pessoas
de areas muito distantes, jA o mercado, diario ou periédico, € uma instituicdo normal
e unifuncional que objetiva servir a area local e imediata. No trabalho que se
desenvolveu, o uso da expressao “feira livre” equivale a utilizacdo da expressao
“mercado periédico”, pois todas elas sao utilizadas principalmente pela populacéo
dos municipios onde estao inseridas.

Na antiguidade, quando o homem primitivo deixa de ser simplesmente coletor
e passa a ser produtor de seus alimentos, comeca entdo a comercializar o
excedente da producdo. Na Idade Média, as feiras livres perdem sua importancia,
uma vez que o0s grupos humanos fixaram-se predominantemente no espaco rural.
Na chamada “Era Moderna”, os espacos livres de comercializagdo ganham novo
significado, e as cidades passam a ser lugares privilegiados para o comércio,
sobretudo nas feiras livres. Chega-se entdo a contemporaneidade, na qual o
capitalismo impulsiona o processo de urbanizacdo e a atividade de compra e venda
€ transferida, na maioria das grandes cidades, para as grandes redes de
supermercados. Nesses trés periodos da historia, as cidades projetaram-se no
espaco diferentemente. Na antiguidade, elas estavam presentes em poucas
civilizacdes. Esparta e Atenas sdo exemplos de como as cidades constituiam-se em
verdadeiros reinos da civilizacdo grega e possuiam em seu espaco uma grande
diversidade de servicos, servicos esses, em sua maioria, ligados a guerra. Na era
seguinte, com a desestruturacdo do sistema feudal e o0 nascimento e
desenvolvimento do comércio, surgem uma grande quantidade de vilas, que mais
tarde se tornariam cidades, conhecidas na época como burgos. A vida urbana ganha

forca com o surgimento de mais servi¢os, todos eles, em sua maioria, ligados ao
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urbano da época, nesse caso, as atividades voltadas ao manufaturamento, ao
artesanato e ao comeércio. No atual momento, o homem elegeu a cidade como I6cus
de reproducdo da vida, nela concentra-se a maioria da populacdo do Planeta,
concentracdo essa determinada pela forma como o sistema capitalista transforma as
relacdes campo-cidade, transformacdes que provocaram, desde a metade do século
XX, o “inchaco” das cidades, sobretudo daquelas do mundo subdesenvolvido. N&o é
propdsito deste trabalho discutir a producéo das feiras nesses trés periodos, porém,
em cada um deles, elas estiveram presentes, com menor ou maior intensidade, no
cotidiano dos que habitavam o espaco urbano.

Como o processo de mundializacdo econémica ndo chega a todos os lugares
ao mesmo tempo e com a mesma intensidade, as mudancas pelas quais passam as
feiras livres demoram a acontecer, principalmente em lugares onde os elementos
que regem o modo de vida (cultura, economia, meio-fisico) resistem a serem
modificados. Nesse contexto, esses fendmenos continuam existindo na maioria das
cidades do Brasil, mantendo grande relevancia para as populagdes locais, sobretudo
em municipios da Regido Nordeste, onde o movimento da sociedade resulta do
desenvolvimento do modo de producdo capitalista, que, para a sua reproducao,
permite que parcelas do espaco fiquem a margem do desenvolvimento social e
econdémico. E importante salientar que mesmo em sociedades de capitalismo
desenvolvido, mais especificamente em paises europeus, as feiras continuam a
existir e consolidaram-se na paisagem de importantes centros urbanos, entretanto, o
processo de urbanizacdo nessa regido se deu lentamente, ao passo que, no Brasil e
demais paises subdesenvolvidos, aconteceu de forma rapida. Essas especificidades
contribuiram para uma transformacao das feiras livres nos paises subdesenvolvidos
diferentemente da acontecida no Velho Mundo. Sendo assim, acredita-se que a
producdo das feiras européias ndo deve servir de pardmetro para entender e
caracterizar as feiras estudadas, pois os diferentes grupos de paises apresentam
especificidades no que se refere a histéria, a organizacdo da economia, da
sociedade e do espaco. Em lugares onde o sistema capitalista ndo se interessou em
criar novas formas de producéo, as velhas relagdes homem e natureza ai resistem,
sendo lentamente transformadas.

Essas pretéritas relacbes referem-se, dentre uma diversidade de
combinacBes e fenbmenos, a forma como os homens utilizam-se do espacgo e quais

instrumentos servem de meio para essa apropriacdo. O conjunto de praticas, de
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costumes e de valores que regem a relacdo do agricultor com a terra, o tipo de
ferramenta utilizada e a interacdo do proprio ser humano com o0 outro permanecem
pouco ou nada alterados em muitas regifes do Brasil e de outros paises. Por
exemplo: uma parcela dos produtos que abastece os mercados locais em muitas
cidades brasileiras continua sendo produzida por pequenos proprietarios rurais, que,
como faziam seus antepassados, ainda desenvolvem a agricultura de subsisténcia
em locais geralmente proximos da area de comercializacdo, sem uso de agrotéxicos
e maquinas. Entretanto, é sabido que uma quantidade consideravel desses produtos
origina-se de locais, onde se desenvolve uma agricultura moderna, que distam
centenas ou milhares de quilébmetros de onde sdo comercializados e consumidos os
produtos. E nesse sentido que o movimento da sociedade é resultado da
superposicdo no espaco de tempos diferentes, tempos passados e tempos
presentes, com estruturas correspondentes a cada um deles. Nessas condigdes,
pode-se citar as feiras livres, praticas tdo antigas quanto o processo de formacao
das sociedades, que, de forma lenta ou ndo, acompanham as transformacodes
ocorridas na producdo e distribuicio dos produtos, no campo e na cidade. E
propésito nesse trabalho entendé-las enquanto fenbmenos tipicamente urbanos e
gue, a depender da abordagem que se queira dar, podem ser analisadas como
“territorio”. Normalmente essa palavra € associada a idéia de “territério nacional” e

de fato néo € errado pensar assim. No entanto,

[...] territérios existem e sdo construidos (e desconstruidos) nas mais
diversas escalas, da mais acanhada (p. ex., uma rua) a internacional (p. ex.,
a area formada pelo conjunto dos territérios dos paises-membros da
Organizacdo do Tratado do Atlantico Norte — OTAN); territérios sao
construidos (e desconstruidos) dentro de escalas temporais as mais
diferentes: séculos, décadas, anos, meses ou dias; territérios podem ter um
carater permanente, mas também podem ter uma existéncia periddica,
ciclica. (SOUZA, 1995, p. 81).

Essa afirmacéo respalda o interesse e o0 desejo de entender as feiras
enquanto territério porque acontecem em quarteirdes ou ruas de facil acessibilidade,
porque existem desde a origem de vilas no século XIX, que hoje sdo as cidades-
sedes municipais e porque possuem existéncia periddica. Souza afirma ainda que o
“territério” €, fundamentalmente, “um espaco definido e delimitado por e a partir de
relacdes de poder” (p. 97). Sendo assim, a feira, territorio com uma temporalidade e
uma espacialidade definidas, é resultante do estabelecimento de varias relagdes,
inclusive as de poder, todas com repercussdes em seu espaco. Essas Ultimas
caracterizam-se por conflitos ndo declarados entre os setores formal e informal da

26



economia e entre os valores tradicionais dos feirantes, sua inércia, e as
transformagdes na “cadeia de marketing”.

Apos tipificar as feiras enquanto territorio, afirma-se que elas tém passado
pelo processo de desterritorializacdo. Haesbaert (1995, p. 166) diz que o mundo tem
passado por uma “modernizacdo arrasadora” que “imp0e sua geometria regular
sobre todos os espacos”. Espacos considerados, por alguns, sem historia, sem
identidade. O autor menciona que muitos estudiosos analisam essas mudancas
como processos de “desterritorializacdo”. As feiras livres, fenbmenos locais,
presentes em todos continentes, estdo sendo desterritorializadas, ainda que de
forma lenta. Essa desterritorializacdo ndo deve ser entendida como mudancas nas
dimensfes espaciais das mesmas, e sim como transformacdes em sua dindmica
gue resultam da “modernizacdo arrasadora” mencionada acima pelo autor. Um
aspecto dessa modernizagdo arrasadora visivel nas feiras € a presenca dos
mercados, entendido aqui como equipamento. O mercado deixa de ser apenas um
elemento da feira e passa a ser quase totalidade dela.

Para ele, ao reportar-se ao processo da desterritorializacdo, € necessario
deixar claro se ele se refere “a imbricacdo de suas dimens@es: uma politica, mais
concreta, e outra cultural, de carater mais simbdlico, ou privilegiando uma delas,
mesmo porque muitas vezes se tratam de processos ndo-coincidentes” (p. 169).
Para construir essa possibilidade de trato das feiras enquanto territorialidade dar-se-
4 énfase principalmente & sua dimensédo cultural e a sua simbologia, simbologia
essa, expressa e sentida pelos agentes que a produzem. O autor ressalta (p. 181)
gue o processo de desterritorializacdo “pode ser tanto simbdlico, com a destruicdo
de simbolos, marcos histéricos, identidades, quanto concreto, material — politico e/ou
econdmico, pela destruicdo de antigos lagos/fronteiras econdmico-politicas de
integracdo”. Nao é objetivo central da dissertacdo dar énfase a diminuicdo dos
limites espaciais das feiras municipais ou entendé-las apenas a partir dos outsiders,
das forcas que vém de fora, impostas pelo modelo econémico vigente, embora elas
atuem no acontecer de cada uma. E propésito, sobretudo, identificar as possiveis
transformacgdes ocorridas no que tange ao funcionamento das mesmas, bem como
suas especificidades, inseridas ou nao no circuito inferior da economia,
compreendendo as singularidades geograficas de cada uma delas, bem como o
comportamento dos membros da coletividade, os insiders, 0os que, em escala local,

sdo responsaveis pelo movimento que é impresso em sua organizacao e dinamica.
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Em algumas regides da Bahia varias mudancas tém ocorrido na feira livre: a
mudanca do dia em que acontece, a alternancia de produtos oferecidos e a perda da
importancia para a sociedade local sdo alguns exemplos. Além disso, o0 aumento do
namero de “mercadinhos” e lojas de supermercados que comercializam 0os mesmos
produtos encontrados na feira mantém intima relacdo com as mudancas
mencionadas. Este contexto se constituiu na problemética da pesquisa que produziu
outras questdes:

e Como as feiras livres conseguem persistir nos municipios estudados?

e Qual a atuacdo dos poderes publicos municipais no que tange as feiras

livres?

e Ha relacdo entre o uso das feiras pelas diferentes classes sociais e a

producao de cada uma delas nas sedes municipais?

e Quais aspectos sao relevantes no entendimento da feira enquanto

fendbmeno cultural?

¢ Quais atributos do circuito inferior estdo presentes nas feiras livres?

1.10BJETIVOS

O desenvolvimento dessa pesquisa se deu a partir do seguinte objetivo
geral: explicar o processo atual de (re)producdo das feiras livres em cidades da
Microrregido Geografica de Itapetinga.

O estudo pretendeu interpretar o comportamento das feiras a partir,
principalmente, das informacdes e depoimentos adquiridos em campo com aplicacao
de questionéarios aos feirantes e aqueles que adquirem os produtos nas mesmas.
Dados oficiais foram utilizados como suporte para caracterizar a situacdo socio-
econdmica dos referidos municipios de forma a entender como a producéo da feira
livre esta articulada ao contexto histérico-social e atual em que esté inserida.

A discussdo aqui levantada foi construida a partir de trés enfoques: o
processo de producdo, a configuracéo espacial e o “acontecer” dessas feiras.
A escolha de um desses seria suficiente para produzir essa dissertagdo, no entanto,
acredita-se que quanto mais se analisa um fenbmeno em suas diferentes
abordagens ou esferas poder-se-a entendé-lo em sua esséncia e também a

sociedade na qual ele esta inserido.
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A andlise dessas esferas permitiu concluir o objetivo dessa pesquisa que,
juntamente com os objetivos especificos, forneceram condi¢cbes para entender as
feiras em sua totalidade. Dentre as varias possibilidades de objetivos especificos, o0s
escolhidos para a realizacao do trabalho foram:

v Classificar as atividades feirenses a partir do circuito inferior da economia;

v’ Estabelecer possiveis ligag6es entre a dinamica das feiras livres e sua atual
configuracao espacial;

v’ Identificar o grau de importancia das feiras para as populacdes locais;

v Identificar semelhancas e alteridades entre as feiras estudadas.

1.2 A PROBLEMATIZAGCAO

A Geografia é a ciéncia que estuda os fendbmenos geogréaficos materializados
no espaco. Sendo as feiras livres estabelecidas pontualmente no espacgo urbano,
séo passiveis de investigacao por gedgrafos e outros cientistas. Entretanto, percebe-
se que existem poucos estudos sistematizados na literatura a esse respeito.
Christaller, em 1933, construiu a Teoria das Localidades Centrais, onde analisou a
organizacdo espacial da distribuicdo de bens e servicos em paises desenvolvidos.
No Brasil, alguns trabalhos de cunho descritivo foram publicados na Revista
Brasileira de Geografia até inicio da década de 80 do século passado. Desde entéo,
como resultado do movimento de renovacéo’ pelo qual passou a Geografia, alguns
textos, nessa mesma revista, foram publicados, contudo de cunho mais critico-
analitico. Nessa mesma década, Bromley, Symanski e Good (1980) publicaram dois
artigos que discutiram a analise racional dos mercados periodicos, bem como a
situacdo desses mercados nos paises em desenvolvimento. Santos (1979)
descreveu os dois circuitos da economia nos paises subdesenvolvidos. Ao analisar 0
circuito inferior, descreveu peculiaridades acerca dessa atividade, semelhantes as
desenvolvidas nas feiras livres. Em 1997, Corréa escreveu o livro Trajetérias

Geograficas, onde, na primeira parte do mesmo, discutiu a “A rede de localidades

" A partir de 1950 a base social que engendrara os fundamentos e as formulacdes da Geografia
Tradicional alterou-se. Desde entdo, passa a questionar-se a eficacia e a validade de suas
explicagdes em relagao a realidade espacial. Como consequéncia, duas propostas de interpretagéo e
de analise do espaco geografico passam a ser construidas: a Geografia Pragméatica e a Geografia
Critica. A primeira produz um conhecimento utilitdrio que permite intervencdes deliberadas sobre a
organizagdo do espago, a segunda, assume uma perspectiva de conscientizacéo e prética, propondo-
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centrais nos paises subdesenvolvidos”. Outros trabalhos de cunho académico foram
produzidos. Em 1991, Jesus defendeu na UFRJ a dissertagdo intitulada “O lugar da
feira livre na grande cidade capitalista: Rio de Janeiro, 1964-1989”, que no ano
seguinte, 1992, foi publicada como um dos artigos da Revista Brasileira de
Geografia. Santos & Serpa (2001) trabalharam com a teoria dos Dois Circuitos em
bairros periféricos da cidade do Salvador. Nesse contexto, surgiu o desejo de
analisar a Configuracdo Socio-Espacial e Insercdo das Feiras Livres de
Itapetinga-BA e Arredores no Circuito Inferior da Economia.

Quanto a originalidade do trabalho, pode-se inferir que, do ponto de vista
tedrico, até entdo se desconhece a utilizacdo da teoria dos Dois Circuitos
Econbémicos para explicar o funcionamento das feiras livres em centros locais e sub-
regionais. Quanto ao recorte espacial, ndo se identificou qualquer analise cientifica
em municipios baianos, principalmente em se tratando de centros locais inseridos
entre o Nordeste das Minas Gerais, que mantém poucas relacdes comerciais com as
feiras em questdo e Vitéria da Conquista, considerada centro regional. Além disso,
gualquer area da superficie terrestre, I6cus da manifestacdo dos fendmenos
geograficos, € passivel de observacao, leitura e interpretacdo. As feiras livres, nesse
contexto, foram analisadas enquanto praticas econ6micas, culturais e espaciais
porque materializam historicamente interesses econdmicos e valores humanos em
espacos definidos.

Assim sendo, o estudo se caracterizou tanto como local, quanto urbano-
regional, pois os lugares estdo em evidéncia dentro de contextos urbanos que déao
identidade a um espaco sub-regional. A compreensao dessa re/producdo espacial €
sem duavida importante para a Geografia contemporanea, uma vez que foi possivel
entender a dindmica desses locais, conhecer seus usuarios, suas praticas, visando,
sobretudo, desvelar a realidade a partir do conhecimento cientifico, que podera
servir de suporte para 0s que pensam e planejam o espaco urbano, podendo esse
conhecimento resultar em propostas que visem a criacdo e ao gerenciamento de
condi¢cdes minimas para que as feiras continuem acontecendo de modo a satisfazer
aos interesses da coletividade. O resultado das pesquisas podera também servir de
suporte para proposta de ordenamento territorial para as feiras livres ou mesmo para

as sedes municipais, onde 0s peqguenos comerciantes, agentes modeladores do

se a transformar a ordem social, produzindo um espagco geografico mais justo, em funcdo dos
interesses dos homens.
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espaco, possam fazer parte do sistema com os mesmos direitos que os grandes.
Embora o capitalismo seja por natureza um sistema que se alimenta do desequilibrio
social, acredita-se que a revanche para superar esse descompasso deve nascer
num contexto local, onde os membros da sociedade civil organizada, e ai entra a
participacdo popular na elaboragdo e execucdo de projetos que discutam as
intervencdes no espaco intraurbano, possam se sentir agentes responsaveis na
construcdo de um espaco citadino menos desequilibrado socialmente.
A analise do espaco intraurbano permite identificar e examinar as for¢as que
criam as particularidades no espaco das cidades, particularidades essas ligadas a
base econdmica, as divisdes sociais, aos interesses politicos, as manifestacdes
culturais e as acdes dos seus participantes. Entretanto, ndo se propds estudar o
conjunto das situacdes mencionadas acima. A andlise se centrou na discussao da
atividade comercial desenvolvida nas principais feiras livres das cinco sedes
municipais. Essas feiras, entendidas como pontas de um “iceberg”, se constituem
como elementos no conjunto maior que € o movimento da sociedade, e que resultam
da necessidade de, como faziam os primeiros habitantes dessas cidades, comprar o
necessario para o provimento da vida diaria. Sem duvida, a necessidade de comprar
estd acrescido o conjunto de valores e praticas de seus participantes. Esses dois
fatores entendidos como 0s principais pressupostos do “acontecer das feiras” tém
sido alterados por um conjunto de mudangas acontecidas no seio da sociedade,
mudancas essas consequentes, sobretudo, do processo de reproducdo do capital.
Além desses fatores, outros ligados as mudancas climaticas, com rebatimento na
producado agricola local, que ja € insignificante, pode ser entendido como mais um
elemento que vem modificando a dindmica dessas feiras em diferentes estagdes.
Além disso, a crise financeira, resultante, dentre outras circunstancias, do alto indice
de desemprego e a inexisténcia de uma geracdo de renda socialmente distribuida
também acaba contribuindo para as transformacgbes pelas quais passam 0s
fendbmenos estudados.
O contexto acima descrito permitiu a formulag&o de alguns pressupostos:
e As feiras dos municipios de Itorord, Itarantim, Macarani e Maiquinique,
centros locais, possuem maior importancia para o conjunto da populagéo;
e As feiras livres estudadas sdo frequientadas por pessoas de classes sociais

distintas, ndo havendo, portanto, predominancia de pessoas com baixo poder
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de compra, se consideradas proporcionalmente, em relacdo as que mais

consomem.

Desta forma, embora as feiras possam ser entendidas como uma atividade do
circuito inferior da economia, em municipios onde o funcionamento da economia e
da vida € determinado pelo ritmo da populacdo local, as feiras sédo utilizadas por
pessoas de todos 0s niveis sociais, 0s seja, inexiste uma classe social que faz
apenas uso da feira e outra que faz uso apenas dos mercados e/ou supermercados
locais.

Esta pesquisa caracterizou-se como um estudo tedrico-empirico onde o
fendbmeno foi tratado de forma dedutiva e diacronica. Dedutivo, porque analisou a
producdo de cinco feiras em suas diferencas e semelhancas num espaco sub-
regional, o que permitiu construir generalizacdes acerca do seu funcionamento.
Diacrbnico, porque se refere a producao das feiras num momento atual, ndo se
objetivado analisar a evolugéo das mesmas ao longo do tempo.

Quanto a construcdo das bases tedricas, elas estdo respaldadas ndo apenas
em um unico método. As feiras, pertencentes ao circuito inferior da economia, sédo
resultantes da forma como o modo de producdo capitalista produz realidades
contraditorias necessarias a (re)producdo da mais valia. Ao mesmo tempo em que
essa condicdo determina a produgcdo das mesmas, ndo se pode anular a influéncia
do conjunto de valores, praticas e sentimentos das comunidades que também
determina a forma como a sociedade (re)produz a si mesma, sua base material, e
nelas inseridas as feiras livres.

Acredita-se que os caminhos percorridos na busca dos objetivos propostos
permitiram desenvolver a compreensdo das feiras livres dos municipios de
Maiquinique, Macarani, Itarantim, Itororé e Itapetinga, onde a configuracéo espacial,
a producdo e o seu lugar enquanto “patrimonio” imaterial das populacdes das
respectivas cidades foram entendidos como manifestacdo do circuito inferior da

economia nos paises subdesenvolvidos.

1.3 CONCEITOS FUNDAMENTAIS

No caso das feiras livres, a aplicagdo/operacionalizacdo de trés variaveis permitiu
fundamentar a discussdo acerca do objeto de pesquisa. Essas variaveis sao a

populacao rural, a estrutura fundiaria e as classes sociais.
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Ao longo dos anos, como jA mencionado, tem havido uma diminuicdo da
populacdo rural dos municipios em questdo, populacdo essa, em sua maioria,
detentora de pequenas propriedades, nas quais se desenvolvia a agricultura familiar
ou de subsisténcia e que comercializavam o0 excedente nas feiras locais. Esse
comportamento populacional tem acontecido ndo somente na area estudada, mas
esta presente em todas as regides do pais. Sendo assim, parte consideravel dos
produtos vendidos na feira provinha da zona rural desses municipios. Com a
diminuicdo dessa populagédo, a quantidade de produtos originados no seu espago
também caiu. Esse processo transformou o abastecimento das feiras locais,
transformacédo essa associada ao intenso éxodo rural e a organizacdo do espaco
rural, com predominio de médias e grandes propriedades, destinadas, desde sua
ocupacédo inicial, a criacdo de gado bovino. Sendo assim, ndo tem havido um
incentivo ao desenvolvimento da agricultura familiar que poderia, com o excedente
agricola, abastecer os mercados e 0s espacos de comercializagao.

Essas feiras sdo freqlentadas por classes sociais distintas. No caso de
Itapetinga, acredita-se que sua principal feira livre € utilizada principalmente por uma
populacdo de menor poder aquisitivo, enquanto nos demais municipios elas séo
utilizadas por pessoas de diferentes classes sociais. E importante salientar que o
municipio de Itapetinga apresenta uma populagdo com rendimentos mais altos se se
compara aos rendimentos da populacdo dos outros municipios. O primeiro caso
apresenta singularidades em relacdo ao conjunto dos demais municipios,
singularidades essas que devem ser levadas em conta no trato com a discussao
iniciada no inicio desse paragrafo. Essa diferenciacdo ndo impede que a feira livre
de Itapetinga, inserida no grupo das outras feiras, seja compreendida como parte do
circuito inferior da economia. Sendo assim, assegura-se que o0 comportamento da
populacdo rural, a dimensdo das propriedades do campo e a diferenciagdo sdcio-
econdmica das populagdes locais possibilitaram discutir com maior aprofundamento

0 objeto proposto e confirmar ou ndo os pressupostos elaborados.

1.4 REFERENCIAL TEORICO-CONCEITUAL

Sabe-se que poucos estudos abordam a tematica em questédo. A teoria que
se aproxima dessa discusséo foi desenvolvida em 1933, por Walter Christaller, e

denominada de Teoria das Localidades Centrais, cujo arcabouco tedérico explicava a
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influéncia que os centros urbanos, com maior oferta de produtos e servigos,
exerciam sobre outros centros menores. No trabalho desenvolvido, essa teoria foi
relativizada, uma vez que nao foi adaptada para atender a realidade dos paises
subdesenvolvidos e das feiras livres, que “nem sempre exercem relacdo de
interdependéncia, ndo constituindo necessariamente uma rede hierarquica,
conforme os postulados de Christaller” (SANTOS e SERPA, 2000, p. 53). Milton
Santos, criador da teoria dos Dois Circuitos, analisou a situacdo dos paises
subdesenvolvidos, criticando o uso de modelos criados em paises centrais para a
explicacdo de fenbmenos em paises periféricos, e, sem duvida, sua construcado
tedrica foi util para a construcdo desta dissertacdo, pois possibilitou classificar as
atividades desenvolvidas nas feiras livres nos Dois Circuitos Econémicos. Bromley
(1980, p. 649) analisou a situagcdo dos mercados periddicos nos paises em
desenvolvimento. Segundo ele, nesses paises, 0s encontros casuais tém sido cada
vez mais substituidos pelas jornadas comerciais especializadas, levando, assim, as
feiras livres a experimentarem um declinio nas sociedades mais avancadas. Afirma
ainda que (p. 649) “em muitos dos paises em desenvolvimento existem situagdes de
dualismo social e econdmico”, onde as feiras sdo usadas principalmente por classes
de baixo poder aquisitivo, enquanto as grandes lojas fornecem produtos para os
consumidores de classes de alto poder de compra. Quanto a organizacdo espacial
das mesmas, diz que, havendo uma expansao da populacédo agricola, haveria uma
alteracdo na sua estruturacdo espacial. Acerca da existéncia de hierarquias entre
elas, afirma que numa regido de “movimento uniforme”, os centros de mercado néao
sdo do mesmo tamanho, havendo, nesse caso, 0 estabelecimento de uma
hierarquia. Quando discute a sincronizacdo desses centros, menciona que em suas
interacdes espaciais algumas formas de sincronizacdo temporal sdo mantidas de
forma que feirantes e consumidores possam visita-los em diferentes localidades.
Sobre “a cadeia de marketing” dos fenbmenos em analise diz que “a medida que os
sistemas de mercado interno se tornam mais sofisticados, a importancia das
negociacdes diretas do produtor ao consumidor geralmente diminui e a importancia
dos negodcios intermediarios aumenta” (BROMLEY, 1980 p. 654). Ao discutir a troca
de funcgBes das feiras livres, diz que a natureza do sistema de mercado interno esta

intimamente ligada a economia e as comunidades locais. Uma mudanca na estrutura
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social pode ser importante no desenvolvimento dos mercados e pode até mesmo
levar a um a um reajustamento geral do sistema, no qual se insere 8. As anélises
construidas por este autor foram de grande relevancia na pesquisa desenvolvida, no
sentido de se verificar a materializacdo ou ndo das mesmas nas feiras estudadas.
Essas analises permitiram compreendé-las no que tange ao seu enfraquecimento, a
sua participacdo em um dos dualismos citados por ele, a uma possivel
hierarquizacdo das mesmas, a sua sincronizagdo, dentre outras. Num outro artigo,
Bromley, Symansky e Good (1980) fazem consideragdes sobre as feiras em diversos
contextos témporo-espaciais. Essas consideracdes contribuiram no sentido de
analisar as feiras livres ndo apenas como instituicbes comerciais, com énfase nos
processos econbmicos contemporaneos, mas também evidenciar o contexto social
onde estao inseridas, bem como o desenvolvimento histdrico da atividade comercial.
Infelizmente, ndo chegaram a apontar um caminho para a compreenséo das feiras
nessa abordagem. Acerca de suas origens, afirmam que geralmente surgem em
sociedades estratificadas com nitidas divisbes de trabalho e fortes vinculos de
influéncias externas. Tornam-se periodicas a partir do estabelecimento do comércio
em tempo parcial e a designacdo de dias especiais para a sua realizacdo e
persistem no tempo pelas necessidades dos produtores e consumidores, da
organizacdo do tempo®, da inércia’® e da vantagem comparativa. Essa Ultima
condicao refere-se as vantagens que algumas feiras possuem em relacdo a outras,
indo desde a primazia na origem, a variedade e quantidade de produtos
comercializados. Além de outros objetivos, pretendeu-se identificar esses
comportamentos nos fendmenos em analise, iniciando pelas suas origens,
caracterizando as inércias ali existentes, dentre outras questfes jA mencionadas.
Corréa (1997), ao analisar as feiras nordestinas, sugeriu entendé-las nessa
perspectiva. As conclusdes produzidas por eles subsidiaram o entendimento das

feiras ndo apenas enquanto fendbmenos econ6micos, mas também enquanto

8 O autor exemplifica esta mudanca mencionando o reajustamento ocorrido nas feiras livres dos
Andes bolivianos, a partir da década de 1960, resultante de medidas de reforma agraria tomadas e
gue fragmentaram grandes fazendas em pequenas propriedades. A partir de entdo, os produtores
camponeses, que substituiram os grandes proprietarios de terras, passaram a vender parte das
colheitas para os atacadistas de armazenagem nos mercados locais.

° Inferindo sobre este aspecto afirmam que “os agrupamentos de mercado periddico estdo
relacionados aos conceitos sdcio-culturais de tempo, a duracdo da semana ou més estabelecidos, e a
existéncia de dias separados para descanso, cerimdnias religiosas ou reunides publicas e
festividades” (BROMLEY, SYMANSKI & GOOD, 1980, p. 185).

1% significa 0 ndo ajustamento das feiras livres aos novos progressos, permanecendo Nos mesmos
locais com a mesma periodicidade e padrdes tradicionais.
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fendbmenos culturais, produzidos historicamente. Jesus (1992, p. 112), descrevendo
a feira livre carioca, afirma que, nos ultimos 25 anos (1964-1989), como “resultado
de uma politica de modernizacdo do varejo e das estratégias de sobrevivéncia dos
feirantes”, ela empreendeu um auténtico mergulho no universo do setor informal da
economia urbana, adquirindo cada vez mais atributos do circuito inferior: mobilidade,
flexibilidade e facil adaptagcdo as novas situacdes de compra e de venda. Sua
contribuicdo se deu ao presente trabalho, no sentido de identificar se as
modificacdes pelas quais passou a feira livre na grande cidade capitalista, nesse
caso a cidade do Rio de Janeiro, foram as mesmas pelas quais passaram as feiras
livres estudadas. Foi de grande relevancia verificar em que medida o comportamento
de uma feira numa grande metrépole se assemelha ao de feiras em cidades
pequenas e de médio porte, levando em conta as singularidades de cada uma.
Santos & Serpa (2000, p. 54-55), analisando as atividades de comércio e servigos na

periferia de Salvador, afirmam que

[...] ndo s6 as questdes de acessibilidade, circulagdo e renda que
influenciam o poder de um centro na periferia. Outros fatores podem
influenciar este fendbmeno. Dentre os mais importantes coloca-se a
proximidade, o fato de ser uma area de ligacao, a oferta de emprego de um
nucleo e o preco dos produtos e servigos.

As feiras analisadas chegam consumidores de seus respectivos municipios,
0S poucos que vém de outros, o fazem pela proximidade geografica ou pela facil
acessibilidade as mesmas. Frente a essa questdo, a contribuicdo dos mesmos
permitiu identificar que os fatores mencionados acima, que produzem centralidades
na periferia de uma metrépole, podem ser os mesmos que explicam a preferéncia
dos consumidores por determinadas feiras no espaco em analise ou mesmo a
possibilidade de ir comprar nelas determinados produtos.

Mesmo com o avanco das pesquisas na Geografia Econdmica, na Economia
Regional e na economia informal urbana, ainda ha caréncia de estudos que
analisem as feiras livres no Brasil, no Nordeste e, sobretudo, na Bahia, estado onde
as desigualdades sociais sdo evidentes em todas as cidades, estendendo-se com a
mesma intensidade no campo. Frente a essa discussdo, percebeu-se que inexiste
um unico referencial teorico utilizado para servir de base ao desenvolvimento da
pesquisa. O arcabouco tedrico construido pelo professor Milton Santos foi aquele
qgue inicialmente melhor esclareceu as interrogacdes e duvidas acerca do tema

proposto. Ao discutir a natureza do espaco, Santos (1985, p.1) sugeriu que 0 mesmo
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seja considerado como fator da evolugdo social e “como uma instancia da
sociedade, ao mesmo titulo que a instancia econdmica e a instancia cultural-
ideologica.” Isso significa que enquanto instancia, “ele contém e é contido pelas
demais instancias”, nesse caso, a social, a econdmica e a cultural-ideologica, que
foram analisadas articuladas a producao do proprio espaco. Analisou-se essas trés
instancias no desenvolvimento da pesquisa, uma vez que qualquer fendémeno
geografico é resultado da acdo simultinea da sociedade, da ideologia e da
economia dos homens que o produzem. Sendo assim, as feiras livres sé&o
construcdes humanas que ndo podem ser analisadas separadamente como se fazia
no positivismo; qualquer proposta coerente de pesquisa cientifica atual deve analisar
criticamente os fatos, direcionando-a para a analise critica dos mesmos, sem perder
de vista suas singularidades.

Para Corréa (1997, p. 49-50), os mercados periddicos sdo um dos modos de
estruturacdo das redes de localidades centrais dos paises pobres e podem ser
caracterizados como:

aqueles nuacleos de povoamento, pequenos, via de regra, que
periodicamente se transformam em localidades centrais: uma ou duas
vezes por semana, de cinco em cinco dias, durante o periodo de safra, ou
de acordo com outra periodicidade (CORREA, 1997, p. 49-50).

Os municipios tornam-se nulcleos comerciais em dias da semana
estabelecidos historicamente pela populacdo ou pelos érgaos publicos municipais.
As cinco feiras analisadas acontecem aos sabados. Corréa (1997) afirma que os
mercados periodicos representam uma forma de sincronizacdo espaco-temporal das
atividades humanas. Para ele “os dias de funcionamento de cada mercado acham-
se articulados aos demais” (p. 50). A organizacdo das feiras nos municipios em
guestdo ndo correspondeu ao que o autor afirma como se vera no capitulo onde se
discute a producdo das mesmas.

Ainda segundo Santos (1978, p. 163), “0 ato de produzir €, a0 mesmo tempo,
0 ato de produzir espaco”. O espaco em sua totalidade tem sido re/produzido para
atender as necessidades do homem. Ora ele é intensamente modificado, ora menos.
O fato € que, de uma forma ou de outra, 0 espaco € objeto de intervencdo. Essa,
entdo, tornou-se a premissa basica aceita para o inicio das pesquisas: 0 espaco,

sobretudo o das feiras livres, € um espaco reproduzido pelo homem que determina a
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sua inser¢cdo em um ou nos dois circuitos da economia. Essa producao espacial ndo

se da de forma isolada, sendo assim,

[...] o espaco néo se (re) produz sem conflitos e sem contradi¢cdes inerentes
a uma sociedade de classes. As praticas ndo se reduzem apenas a
producado imediata (dentro de cada estabelecimento); é na vida cotidiana,
como um todo, que essas contradicbes se manifestam mais
profundamente; nas diferenciagbes entre os modos de morar, o tempo de
locomocéao, o acesso a infra-estrutura, ao lazer, a quantidade de produtos
consumidos etc. (CARLOS, 1994, p. 23).

Ainda citando Santos (1978b, p.34),

[...] o progresso técnico atual muda profundamente a composicao técnica
do capital e reduz rapida e drasticamente a demanda de mé&o-de-obra,
principalmente nos setores mais afetados pela modernizacéo. Se a classica
idéia de um exército industrial de reserva ndo for modificada, levando em
conta novas realidades, perdera o sentido quando aplicada a paises
subdesenvolvidos. De qualguer maneira, quem permanecer fora do mundo
do emprego permanente ndo esta perdido para a economia como um todo.
Assim, a economia urbana deve ser estudada como um sistema Gnico, mas
composto de dois sub-sistemas.

Além da abordagem econémica que foi dada as feiras em estudo, pretendeu-
se entendé-las enquanto fenbmenos culturais, uma vez que se torna cada vez mais
necessario estudar os fendmenos em sua totalidade. Cosgrove (1999, p. 105) afirma
gue ha “culturas dominantes e subdominantes ou alternativas”. Para ele, as culturas
subdominantes podem ser divididas em residuais (que sobram do passado),
emergentes (que antecipam o futuro) e excluidas (que sao ativa ou passivamente
suprimidas), encontrando elas obviamente alguma expressdo na paisagem. As
feiras aqui foram entendidas enquanto paisagens residuais porque, desde sua
origem, na Idade Média, continuam resistindo ao tempo e presentes na paisagem
urbana na contemporaneidade. Nesse sentido, foi possivel pensar a espacialidade
do circuito inferior nas feiras em estudo como um conjunto de atributos da economia
urbana dessas cidades, conjunto esse, diferente das caracteristicas do circuito
superior. A presenca e expansao de estabelecimentos formais, o circuito superior,
nos espacos em estudo e arredores, configura-se enquanto cultura dominante, ao
passo que as atividades feirenses, o circuito inferior, sdo entendidas como cultura
subdominante ou alternativa, uma cultura residual. O autor afirma ainda que o
estudo da cultura esta intimamente ligado ao estudo do poder, logo, ha, entre os
dois circuitos econdmicos, relacbes de poder que se manifestam, por exemplo,

através de disputas entre lojas varejistas e as barracas das feiras.
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Afirma ainda, que “a maioria das pessoas vive em sociedades que sao
divididas em classe, casta, sexo, idade ou etnicidade” (p. 103 e 104). Essas divisdes
geralmente refletem a divisdo do trabalho. Afirma também que uma posicao
diferenciada na sociedade significa uma experiéncia e consciéncia diferentes, até
certo ponto, uma cultura diferente. Nesse sentido é que se pensou em entender a
feira ndo apenas enquanto fato econémico mas, também, cultural. Sendo assim, a
maioria dos consumidores que as frequentam possui experiéncia e consciéncia
diferenciadas, pois, ao fazerem parte de uma classe social de baixo poder aquisitivo,
construiu, ao longo do tempo, habitos, costumes e vivéncias diferentes, da
populacao que tem maior poder de compra, portanto da classe média ou alta.

A contribuicdo de Cosgrove possibilitou identificar diferentes experiéncias e
consciéncias vividas e sentidas pelos frequentadores das feiras. Certamente essas
diferenciagbes se materializam no espaco da feira livre de cada dia.

Além das abordagens econdmica e cultural desse fendmeno, propés-se
entendé-las a partir da forma como se apresentam, em termos de morfologia no
espaco citadino. A impossibilidade de aprofundar a morfologia das feiras, processo
gue demandaria maior tempo para o desenvolvimento do trabalho, fez-nos descrever
apenas sua configuracdo espacial. Sendo assim, o uso da expressao morfologia
neste trabalho, equivale ao sentido de configuracdo espacial. Segundo Sampaio
(1999, p. 331), a morfologia urbana deve ser entendida como ramo do conhecimento
gue aprofunda a nocdo de forma urbana, forma essa que apresenta uma
configuracdo espacial e que resulta de Varios processos, processos esses
associados a conteudos, sentidos, sentimentos, intencdes, etc. Para ele, essa forma
pode ser entendida de duas maneiras. No primeiro caso, constitui-se como
exterioridade de diversos objetos e no segundo corresponde a maneira que
condiciona determinada coisa a ser o que €. No caso do trabalho desenvolvido, a
forma foi entendida como a aparéncia material do fenébmeno. N&o foi propésito
entender a morfologia das cinco sedes municipais, uma vez que o objeto estudado
nao corresponde a cidade em sua totalidade. Deu-se atencdo a um elemento da
morfologia de duas sedes municipais, nesse caso as feiras de Itapetinga e de
Maiquiniqgue, municipios que apresentam respectivamente a maior e a menor
populacdo absoluta. A analise morfolégica ndo se estendeu as cinco feiras porque
guatro das sedes municipais sdo consideradas centros locais e apresentam

semelhancas entre suas feiras. A feira de Itapetinga, considerada centro sub-
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regional, € a que apresentou mais diferencas em relacdo as demais. Por conta
desse quadro, escolheu-se a feira de Maiquinique para representar as feiras dos
centros locais e a feira de Itapetinga foi analisada por conta dos motivos descritos
acima. Vale ressaltar que a analise da estrutura interna das duas feiras centrou-se
na disposi¢cao das partes que a constituem, partes essas correspondentes aos tipos
de produtos comercializados.

Sampaio (p. 342) define ainda trés niveis de apreensao da forma urbana. No
primeiro nivel a apreensdo se da por meio dos sentidos. No segundo, 0S mesmos
também sdo responsaveis pela mensuracdo do objeto, porém faz-se necessario
utilizar outros instrumentos como mapas, maquetes, dentre outros. Técnicas
especializadas de base quantitativa sédo utilizadas para a apreenséo da “estrutura”
urbana no terceiro nivel de apreensdo. As feiras livres foram compreendidas como
elementos da morfologia das cidades a partir do primeiro e do segundo niveis. A
apreensdo pelo primeiro nivel possibilitou definir as diferentes configuracdes nas
duas feiras. No caso da feira de Itapetinga, foi possivel fazer uso do segundo nivel
de apreensao, pois, encontrou-se na prefeitura local plantas que possibilitaram essa
analise.

Quanto a compreensao da forma urbana, Sampaio (1999, p. 342) define duas
maneiras de compreender a morfologia das cidades. Sendo a feira um elemento
dessa morfologia, adaptamos a concepc¢do do autor a andlise da mesma enquanto
objeto “isolado” dentro do tecido urbano, que, ao nosso ver, pode ser compreendido
a partir dessas duas maneiras. Segundo ele, um tipo de compreensao baseia-se na
estrutura superficial e outro na estrutura profunda dessas feiras. A estrutura
superficial foi estudada a partir do uso do primeiro e do segundo niveis de
apreensdo, nesse caso a observacao direta e a analise do material cartografico. A
compreensao da estrutura profunda se deu a partir dos dados obtidos na pesquisa
de campo e com o preenchimento da grade de observacéo.

Quanto a escala de tratamento dessa configuragdo, Sampaio (p. 344), citando
Tricart, Rossi e Monteiro, indicou que existem quatro possibilidades de analisar a
forma urbana: a micro-escala, a topo-escala, a meso-escala e a macro-escala. Elas
correspondem respectivamente a uma rua ou uma praga, a um bairro e nele um
conjunto de ruas, a um conjunto de bairros e ao espaco de uma megalépole. No

caso do trabalho desenvolvido a escala de analise corresponde a micro-escala, pois
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as duas feiras analisadas do ponto de vista morfolégico localizam-se em pracas
construidas para esse fim.

Os dois sub-sistemas chamados por Santos (1979) de “circuito superior” e
“circuito inferior” foram analisados no grupo de municipios em questdo. O primeiro é
aquele que atende principalmente os consumidores com alto poder de compra, 0
segundo, os “sub-consumidores” do sistema, 0sS que possuem baixo poder de
consumo. Inicialmente, algumas questdes nortearam o trabalho: Sera que realmente
existe um “circuito superior” nas economias em andlise? Sera que a quantidade de
capital e de tecnologia e o nivel de organizacao serdo suficientes para afirmar que
um “circuito superior” existe e/ou se expande nas feiras em questdo? Quais fatores
possibilitam a permanéncia das feiras na paisagem dos respectivos municipios?

Estas e outras questdes foram analisadas no presente trabalho.

1.5 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Mesmo sendo os documentos locais de grande relevancia no
desenvolvimento desse trabalho nada € comparavel a importancia das informagdes
fornecidas, em campo, pelos feirantes comerciantes e consumidores na aplicacao de
guestionarios. Elas se constituiram no material, sem o qual ndo teria sido possivel
compreender as feiras a partir da teoria dos circuitos econémicos. N&o foi possivel
aplicar questionarios a todos os usuéarios da feira por dois motivos: primeiro, o
alcance a todos os feirantes demandaria maior tempo e maior numero de pessoas
envolvidas no processo. Segundo, a dinamica da feira e a rotatividade dos
freqlentadores impossibilitaram trabalhar com todas os sujeitos responsaveis pelo
“acontecer” do fenbmeno, nesse caso, 0s que vendiam e, principalmente, os que
compravam na feira.

A inexisténcia de controle, por parte dos 6rgdos que gestam a feira, de
guantos freqlientadores a visitam cada sabado, provocou 0 seguinte
guestionamento: Quantos feirantes comerciantes e consumidores seriam, para a
pesquisa de campo, representativos da populacdo que diretamente produz a feira?
Para chegar a uma amostra que refletisse essa populacdo, criou-se os alguns
procedimentos. No primeiro, preencheu-se a grade de observacdo, onde se teve
conhecimento da quantidade de feirantes-comerciantes, com seus respectivos

pontos de venda, que vendiam seus produtos. Ao final do preenchimento, soube-se
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guantos vendedores comercializavam carne, produtos hortifruteiros, confeccgdes,
cereais, produtos diversos, etc. De posse dessas informacbes, escolheu-se
aproximadamente 30% desses comerciantes para serem entrevistados. P. ex.: Se
foram identificados 20 pontos de venda de produtos hortifruteiros, 30% de seus
respectivos “donos” foram entrevistados, ou seja, 06. De posse dessas informacdes
escolheu-se a amostra dos consumidores. Para cada comerciante submetido a
entrevista, foi escolhido de dois a trés feirantes-consumidores que compravam em
seu estabelecimento, ou seja, para cada ponto de venda, foi escolhido 2 ou 3
compradores.

Se no primeiro sabado, foi preenchida a grade de observacgéo, nos outros dois
se deu a aplicacdo do questionario. No primeiro dia de entrevista o didlogo se deu
com vendedores de carne, cereais e hortifruteiros, no segundo, com os que vendiam
demais produtos.

A construcdo e a aplicacdo destes procedimentos esteve atrelada a seguinte
premissa: respostas semelhantes a partir de determinado nimero de questionarios
aplicados indicavam sé-las suficientes para a compreensdo do fenémeno, o que
levou, portanto, o pesquisador a parar de aplica-los. Essa realidade esteve mais
presente na aplicacdo dos Uultimos questionarios, onde as respostas nao se
diferenciavam muito das obtidas nos primeiros.

A elaboragédo e o cumprimento desses procedimentos possibilitou a aplicacédo
de 482 questionarios aos feirantes, desses, 157 foram aplicados aos comerciantes e
325 aos consumidores das cinco feiras livres. Em média, foram aplicados 96,4
guestionarios em cada feira. Antes, porém, outros procedimentos foram adotados na
execucdo do projeto, que se deu em trés etapas distintas, embora alguns
procedimentos tenham sido desenvolvidos concomitantemente.

A primeira etapa permitiu uma maior compreensao cientifica do fenbmeno a
partir do levantamento e utilizacdo de fontes secundéarias como livros, artigos, teses,
revistas, dentre outras, o que permitiu aprofundar o conhecimento acerca das feiras
livres.

A conclusdo dessa etapa possibilitou a construcdo desse primeiro capitulo, no
qual estdo presentes 0s objetivos da pesquisa, a problematizacdo que gerou o
interesse em discutir o fenbmeno proposto, os pressupostos formulados, bem como
a descricdo dos conceitos fundamentais e a apresentacédo do referencial tedrico e

metodolédgico que fundamentou o presente trabalho.
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A segunda etapa da pesquisa caracterizou-se pela/pelo:

a) Coleta de informa¢cBes em arquivos publicos municipais e nas prefeituras para
localizar informacgBes sobre a origem e desenvolvimento de cada municipio, bem
como de suas respectivas sedes municipais e as feiras nelas localizadas;

b) Levantamento de informagdes junto aos moradores mais antigos dos respectivos
municipios para complementar as ja existentes acerca da evolucao historica dessas
localidades;

c) Busca de dados estatisticos em instituicdes publicas (IBGE e SEI) que
descrevessem a situagao sécio-econdmica dos municipios.

Ao ser concluida, essa etapa assegurou a construcdo do segundo capitulo da
dissertacdo, no qual a evolucéo histérica dos municipios foi descrita, onde se deu
atencao a forma inicial de ocupacdo de cada localidade, bem como a mencédo de
parte dos agentes que empreendeu esse processo. Além disso, foi possivel
descrever o quadro regional no qual as feiras estdo inseridas, dando atencédo a
descricdo das condi¢cbes sdcio-econbmicas de seus habitantes, bem como a andlise
de indicadores que descrevessem a dinamica e funcionamento de sua economia.

A terceira etapa caracterizou-se pela tentativa de compreenséo do fenémeno
a partir do objetivo dessa pesquisa, bem como a partir dos pressupostos levantados.
Para isso foi necessario:

a) Aplicar questionarios junto aos responsaveis pela gestdo das feiras nos
respectivos municipios. As informacfes obtidas com esse procedimento
possibilitaram entender o funcionamento da feira a partir das diretrizes definidas pelo
poder municipal em cada um deles;

b) Desenvolver entrevistas e aplicar questionarios com os principais agentes diretos
responsaveis pela producdo das feiras, nesse caso, 0s consumidores e 0S
comerciantes, para, a partir de suas vivéncias e impressdes, entender o
funcionamento das feiras;

c¢) Construcao e preenchimento da grade de observacao referente as 5 (cinco) feiras
em analise, de forma a dimensionar a densidade das mesmas em relacdo a
guantidade de estabelecimentos presentes, bem como possibilitar a descricdo de
sua configuragdo espacial.

Esta etapa possibilitou construir o terceiro e 0 quarto capitulos. No terceiro
capitulo, discutiu-se a producéo das feiras a partir das impressfes dos entrevistados

analisadas a luz da teoria dos dois circuitos da economia. No quarto capitulo, deu-se
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énfase a repercusséo espacial das feiras, discussdo essa que permitiu construir a
configuracdo espacial de duas feiras, a maior, nesse caso a de Itapetinga e a menor,
a de Maiquinique. O quarto capitulo resultou também da tentativa de entender essas
feiras enquanto manifestagcdo do conjunto de valores de cada comunidade. Para
isso, utilizou-se de impressdes sobre as feiras relatadas pelos entrevistados.

A pesquisa bibliografica esteve presente no desenvolvimento de todo o
trabalho, pois subsidiou a analise de todos os dados, possibilitando explica-los a
partir de uma base teodrica existente. Sem duvida, os dados obtidos em campo foram
responsaveis pela constru¢do de quase toda a dissertacdo. Isso mostra a tentativa
do entendimento de uma realidade a partir de dados nao oficiais onde se fez uso de
um referencial tedrico construido por alguns pensadores do espago geogréfico.

E importante destacar que em se tratando de atividades n&o-oficiais um
problema que surge no desenvolvimento de qualquer trabalho nesses moldes é a
auséncia de dados estatisticos sobre elas. As leituras e as interpretacbes aqui
produzidas resultaram, sobretudo, como ja mencionado, desses dados, que foram
coletados junto aos feirantes, aqui entendidos como o0s que vendem e 0s que
compram nas feiras. Os dados estatisticos oficiais ndo foram utilizados como
material de suporte para a interpretacdo e analise, porque, geralmente, ndo levam
em consideragdo as atividades econdémicas informais, tdo presentes na paisagem

urbana do mundo subdesenvolvido.



2 PASSADO E PRESENTE NO ESPACO SUB-REGIONAL

A possibilidade de trabalhar a evolucao historica dos municipios pesquisados
sem fragmenta-la seria possivel. Entretanto, se a abordagem histérica fosse assim
construida, perder-se-ia, no processo, as peculiaridades municipais. Por conta disso,
optou-se em descrever a origem de cada municipio separadamente.

A periodizacdo € um recurso possivel e as vezes indispensavel no trato com a
evolugdo dos fendbmenos de qualquer comunidade ou povo. Compreende-se a
relevancia da analise histérica para entender o funcionamento das relacdes
econbmicas dentro de cada municipio e estabelecidas entre si e nesse contexto
inseridas as feiras livres que tém suas origens ligadas a origem das proprias sedes
municipais. No entanto, ndo se fez uso dessa metodologia, pois o objetivo central
desse trabalho n&do foi perceber a evolucdo das sedes municipais ao longo do
tempo, bem como das feiras livres em periodos pré-estabelecidos. A andlise centra-
se na compreenséo da producao dessas feiras na contemporaneidade.

Antes da chegada dos portugueses o territdrio brasileiro ja era palco de uma
organizacao espacial construida pelos indigenas que provavelmente ha 11.000 anos
atras ja habitavam aqui.

Os primeiros habitantes dessas terras possuiam aspectos culturais
relativamente semelhantes e constituiam a grande “nacdo” Tupi-Guarani que era
dividida em dois grandes grupos: os Tupi, que dominavam o litoral desde o sul do
estado de Sao Paulo, estendendo-se até o litoral norte brasileiro e os indios
Guaranis, que habitavam a bacia dos rios Parana-Paraguai e o restante do litoral
brasileiro. Esses dois grandes grupos indigenas eram divididos em varios grupos
menores formados por conjuntos de aldeias. Essas possuiam uma populacdo de
guinhentos até dois ou trés mil indios. Sendo assim, pode-se afirmar que a area
correspondente a atual regido Sudoeste da Bahia era ocupada pela grande nacgéo
Tupi, formada por diferentes tribos indigenas, dentre essas destacando-se 0s
Tapajos-Camacas, que habitavam as terras hoje pertencentes aos municipios de
Ibicui, Pocdes e seus arredores.

Os Maracas e os Cotox0s habitavam as areas correspondentes aos
municipios de Barra da Estiva e de Jequié, respectivamente. Os Mongoy0s e 0s
Emborés habitavam as areas que hoje pertencem aos municipios de Vitoria da
Conquista e Boa Nova. Os Pataxdés viviam na area hoje correspondente aos
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municipios de Potiragua e Belmonte. Nos municipios onde o trabalho se realizou
habitavam os indigenas da citada tribo dos Mongoy®és.

Ao longo dos 505 anos passados, desde o “descobrimento” até os dias atuais,
os indios que habitavam a area estudada foram dizimados pelo homem branco. Os
que resistiram representam a luta pela sobrevivéncia e estdo concentrados em
municipios das regides do Litoral Sul e do Extremo Sul do Estado. Os Pataxds Ha
H& Ha habitam terras dos municipios de Pau Brasil, Camaca e Itaju do Col6nia e os
Tupinambas de Olivenca, em terras do municipio de Ilhéus. Outro grupo,
denominado de apenas Patax0, sobrevive em terras dos municipios de Porto Seguro
e de Santa Cruz Cabrdlia. Essas tribos continuam enfrentado dificuldades para a
demarcacao oficial de suas terras. Conflitos entre os H& Ha Ha e os fazendeiros
locais tém sido constantes. A tribo Pataxd, do extremo sul baiano, vem enfrentando
dificuldades no reconhecimento de suas propriedades em torno do Monte Pascoal e
os Tupinambas de Olivenca, embora tenham sua identidade reconhecida pela
FUNAI (Fundac&o Nacional do indio), ndo possui terras proprias.

Sendo assim, os indios que habitavam a area estudada foram expulsos de

Figura 2 suas terras a partir da chegada dos
CAPITANIAS HEREDITARIAS [ portugueses. Esse processo foi intensificado
Zn ; pela ocupacédo de terras por fazendeiros
que, a partir do inicio do século passado,
iniciaram o desenvolvimento da pecuaria. A
acdo do homem civilizado esteve sempre
assegurada pelo uso de armas e por
praticas agressivas de exploracdo aos
recursos naturais. Os que resistiram foram
empurrados para as localidades situadas
nos municipios citados e continuam lutando
para sobreviver e para preservar sua
cultura.

Segundo Andrade (1982, p.59),

somente apos a ocupacdo de alguns locais

| SAD VinerTg 4 ATLANTICO
B 1a 'u'éEh}F_E S&0 Vicente

da costa deu-se o inicio da abertura para o

interior da Bahia. Sendo assim, pode-se

& N0 km
——

Fonte: Atlas Histérico Escolar. Rio de

Janeiro, FAE.
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afirmar que o inicio da ocupacao da area estudada ocorreu no final do século XIX. A
primeira expedicdo deu-se em 1953 e visava conhecer o interior do Brasil, elegendo-
se 0 extremo sul baiano para a execucdo da viagem. Sob comando de Francisco
Espinosa, a expedicdo saiu da Capitania de Porto Seguro, subiu o rio Jequitinhonha,
alcancando o rio Verde, descendo em direcdo ao rio S&o Francisco, regressando
pelo vale do rio Pardo, cuja bacia hidrografica drena os municipios estudados.
Embora o conhecimento da regido drenada pelo rio Pardo tenha se dado em
meados do século XVI, a regido onde inserem-se 0s municipios estudados ficou nos

primeiros séculos inexplorada por conta da dificuldade de acesso via planalto

conquistense e da pouca expressividade econdmica da Capitania de Ilhéus (figura

2) gue administrava as terras atualmente pertencentes aos municipios estudados

(ANDRADE, 1982, p.63).

Ao longo do tempo, vérios fatores determinaram a origem das cidades
brasileiras. Dentre esses, pode-se citar a proximidade dos cursos d*agua e do litoral,
a existéncia de um relevo aplainado, facilidade de acesso, dentre outros. No caso
das sedes municipais estudadas, um fator importante para o surgimento de algumas
cidades como Maiquinique e Macarani foi a existéncia de pousadas que abrigavam
tropeiros e/ou pontos de descanso das boiadas que do sertdo viajavam em direcéo

aos centros povoados — Salvador e areas de extracdo de minério.
2.1 OS TEMPOS “IDOS” DO ESPACO EM QUESTAO
a) MAIQUINIQUE

O municipio tem sua origem nos idos anos de 1930. O fator inicial para sua
origem estd na existéncia de uma estrada que dava acesso ao Estado de Minas
Gerais e que passava no local onde hoje se encontra a cidade de Maiquinique. Um
trecho desse eixo de comunicacdo estava a margem direita do rio cujo nome é
também Maiquinique e no local havia uma casa e uma espécie de barracdo onde 0s
viajantes e os tropeiros dormiam para no dia seguinte continuar a viagem. Essas
construcdes pertenciam ao Sr. Perminio Melo Flores. Os que ali dormiam eram, em
sua maioria, boiadeiros, vendedores e compradores. Além da casa, havia um local

de venda de variados produtos que abasteciam os diversos transeuntes, inclusive
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uma farmacia. Perminio Melo Flores teria vendido a sua propriedade ao Sr. Aleixo
Pereira Passos que doou quatro alqueires a Francisco Martins de Almeida,
idealizador da construcdo de um povoado. Francisco deu inicio ao seu projeto,
convidando aqueles que residiam nas proximidades a fazerem um mutirdo com o
propdsito de rogar o local. Alguns homens de importancia na regido participaram do
empreendimento. Dentre eles estavam Manoel Vitalino e Massu Gato.

As primeiras casas foram entdo construidas a oeste da residéncia do Sr.
Perminio Melo Flores. Como na época ndo havia cimento e tijolos, elas foram
levantadas com paredes de enchimento. Para construi-las fincavam-se no solo varas
e troncos de madeira e a eles eram trancados cipés que davam firmeza a
construcdo. Em seguida, amassava-se barro e 0 mesmo era langado na parte
interna e externa das casas. Ao longo do tempo, a argila secava formando
rachaduras nas paredes, contudo, a casa nao perdia sua consisténcia e seguranca.
Além de constru¢des de enchimento, fez-se também residéncias de adobe sendo
ambas cobertas por palhas. Ainda hoje é possivel encontrar na sede municipal e na
zona rural casas construidas nesses moldes. Elas sao feitas principalmente por
pessoas de baixa renda.

A primeira rua da cidade era conhecida como a Rua do Sangra Galo.
Recebeu essa toponimia porque, numa de suas festas noturnas, nos idos anos de
1930, entre uma briga e outra, um homem por pseuddnimo de Galo, um dos mais
valentes da localidade, foi esfaqueado, no linguajar popular da época, “sangrado”.
Dai o antigo nome da rua ser Sangra Galo, que atualmente recebe o nome de
Tertulino Silveira Filho. A poucos metros dessa rua foi construido um barracdo que
nos dias e anos futuros abrigaria a feira da localidade. Hoje, no antigo local, esta a
praca de maior valor historico para a cidade, que recebe o nome do ex-governador
da Bahia, Lomanto Junior.

Ao longo dos anos a quantidade de casas e ruas e a populagdo aumentavam
no distrito. Alguns moradores e principalmente os poucos politicos locais desejavam
a emancipacdo politica do distrito em relacdo ao municipio de Macarani. A
populacao teve seu desejo atendido quando o entdo governador Juracy Magalhéaes,
aos 16 dias do més de julho do ano de 1961, aprovou o decreto-lei que criava o
municipio de Maiquinique.

Maiquinique apresenta a menor populacio dos municipios em estudo. E

também aquele que possui menor dinamismo econ6mico e social, embora a cada
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ano sua populacdo urbana aumente consideravelmente. Em menos de 15 anos
houve um aumento de quase 40% do espaco construido na sede municipal em
consequéncia do intenso éxodo rural ocorrido nos ultimos anos. Esse aumento esta
ligado a diminuicdo das oportunidades de trabalho no campo e outras questdes que

serdo discutidas no capitulo 3.

b) MACARANI

A historia oficial do municipio de Macarani inicia-se a partir do ano de 1919
com a chegada no local dos senhores Joviniano Neres de Carvalho e Antdnio Caires
Pinheiro que adquiriram uma propriedade ao Sr. Manuel Henrique Soares,
conhecida como Fazenda Unido. Ali iniciaram a construcdo da pequena vila
denominada de S&o Pedro de Macarani. Afirma-se que no momento da compra
existia apenas uma casa no local. A presenca de uma estrada que permitia a
comunicacdo entre Verruga (atual Iltambé) e Encruzilhada indo até o Estado de
Minas Gerais e as agradaveis condi¢cdes climaticas permitiram que, em pouco
tempo, 0 numero de casas aumentasse, chegando a quase 80 no ano de 1926.
Nesse momento ja existiam no local quatro lojas de fazendas e outras de secos e
molhados. Além dos novos proprietarios da antiga Fazenda Unido, outros senhores
de fato levaram a frente o propésito de ali construirem um povoado. Dentre esses
pode-se citar José Correia de Oliveira Melo, Estanislau Clemente de Souza,
Daméazio Ferreira da Silva, Joaquim Liris, José Ferreira e outros.

Sabe-se que, antes da ocupacédo desse espaco pelo homem branco, os indios
ali viviam, construindo também sua histéria. Segundo informac¢des de um trabalho
conclusivo em uma disciplina do programa UNEB 2000, ainda em desenvolvimento
no municipio, as tribos indigenas que ali habitavam eram os Aimorés ou Botocudos,
assim denominados por introduzirem no labio inferior rodelas de madeira. Dentro
dessa tribo existiam os indios Caranys.

Segundo relatos de pessoas mais antigas do local, a populacédo branca que
primeiro ocupou o espago,

[...] vivia da pudia, umas raizinhas pretas; arrancava aquela puéia a familia
toda, o chefe da casa levava a familia toda, s6 ficava a esposa para cuidar
da casa. Ai trazia aquela pudia, trazia e botava pra secar, ai vendia,
chegava os compradores e comprava. Chegavam os compradores da
semente de umburana, vendia pra eles fazerem medicamentos. Da quina
tirava a casca. Os medicamentos eram nativos, quando as pessoas
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construiam suas casas, ja plantavam no quintal erva cidreira, hortela, buti,
pudia, quina; tirava a casca da quina e tomava para curar o impaludismo.™*

Esse relato demonstra a importancia da natureza para as populacdes que
habitavam o nucleo inicial da cidade de Macarani. Poucos produtos eram
manufaturados. A maior parte do que se consumia era obtida diretamente na
relacdo com o espaco natural utilizando-se o0s produtos coletados como
equivalentes de mercadorias ndo encontradas no local.

De 1919 até os dias de hoje, Macarani demonstrou significativa lideranca
politico-administrativa no contexto sub-regional. Foi elevada a condicdo de vila
pertencente ao entdo municipio de Encruzilhada pela Lei Estadual n® 1483, de 17 de
junho de 1921, que se emancipou de Conquista, atualmente Vitéria da Conquista. O
municipio de Encruzilhada, naquele momento, possuia quatro distritos, o sede, que
recebia o mesmo nome, o de Campinas, o de Macarani e o de Ribeirdo do Largo. O
decreto-lei estadual de n°® 141, de 31 de dezembro de 1943, transferiu a sede do
municipio de Encruzilhada para o distrito de Macarani*®>. Nesse momento, o distrito
de Macarani foi elevado a condi¢cdo de cidade e o municipio passou a receber o
mesmo nome. Encruzilhada, por sua vez, deixa de ser distrito-sede, ficando na
mesma posi¢cado que Ribeirdo do Largo e Campinas. Essa transferéncia aconteceu
porque o distrito de Macarani possuia maior quantidade de equipamentos e
arrecadava mais impostos que a sede, nesse caso, Encruzilhada. No ano de 1952,
ele perde parte de suas terras para aguele que havia sido por algum tempo o
municipio do qual fizera parte. Por forca da lei estadual n° 551, de 12 de dezembro
do mesmo ano, recria-se o municipio de Encruzilhada.

Do grupo dos municipios analisados, Macarani possui algumas caracteristicas
bastante diferenciadas dos outros quatro municipios. Num periodo superior a duas
décadas foi distrito-sede dos atuais municipios de Maiquinique e Itarantim. Foi o

primeiro no contexto sub-regional estudado a se tornar distrito-sede no momento em

" FIGUEREDO, Albelina Maria Santos. Meméria e Histéria de Macarani. Espaco e Tempo. Trabalho
conclusivo da disciplina Ensino de Histéria Il do curso de Pedagogia do programa UNEB 2000 no
municipio de mesmo nome. Macarani — Bahia, 2002.

2 Desde 0 ano de 1926, os moradores de Sdo Pedro de Macarani ostentavam o desejo de o tornar
sede do municipio. Em documentos coletados na prefeitura a populagdo descreve o arraial,
informando que ele j4 possuia condicdes de se emancipar, pois, haquele momento, ja havia na
localidade uma escola privada com freqiiéncia diaria de 20 alunos, a sede de uma sub-delegacia de
policia e dos servicos da Delegacia de Terras e Minas do 14° Distrito do Estado da Bahia, além de se
situar na area central do municipio com estradas que o ligavam as vilas mais préximas.
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gue Encruzilhada perdeu essa mesma posicdo para ele, sendo, ainda, o Unico

municipio onde o feirante ndo paga taxa ou imposto para comercializar na feira livre.

c) ITARANTIM

A constituicdo do nucleo inicial da cidade de Itarantim deu-se por meio da
chegada na regido de viajantes que decidiram residir no local e se dedicarem a
atividade agropecuaria. Dentre esses esta o Sr. Manuel Rodrigues. Foi ele quem
vendeu parte de suas terras ao Sr.Antonio Guedes. Este doou e vendeu pequena
parte de sua propriedade para construir um arraial. A idéia de construi-lo surgiu apos
conversas com o Sr. Juvenal Farias da Silva. Para tal empreitada, chamaram alguns
moradores que residiam nas proximidades, dentre esses cita-se Alcebiades Marinho
Correa e Néo Rodrigues. Aos 15 dias do més de junho de 1946, desmataram o
terreno para a construgdo das primeiras casas. O Sr. Anténio Guedes organizou no
espaco uma feira que teria atraido pessoas dos arredores. A feira foi um fator de
atracdo para o surgimento da localidade. Além de seu espirito empreendedor, como
elucidado em suas ag¢des, Antbnio Guedes teve tempo para construir ali a primeira
escola e ministrar aulas para os filhos dos primeiros moradores. Esse local mais
tarde ficaria conhecido como a Praga Antdnio Guedes, a mais importante da cidade
por muitos anos. Naquele momento, nomearam a localidade de arraial Nova
Esperanca, que popularmente foi denominado de Acabaja, nome dado
principalmente pelos moradores do distrito de Potiragua.

Nova Esperanca foi elevada a posicdo de distrito, ficando, assim, sob
jurisdicdo do municipio de Encruzilhada, do qual Macarani também o era. Quando
esse se emancipou, Nova Esperanca passou a ser distrito do mesmo. Vale ressaltar
gque o nome Nova Esperanca foi substituido por Diadema de Pedra, nome em
homenagem a uma grande pedra que margeia a sede municipal no sentido oeste da
mesma, conhecida como Pedra de Trés Pontas.

Em 21 de marco de 1961, o distrito de Itarantim emancipou-se do municipio
de Macarani, tendo o Sr. Paulo Martins de Almeida como o primeiro prefeito, que

veio a tomar posse dois anos depois, em 07 de abril de 1963.
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d) ITORORO

A origem do municipio esté ligada ao desbravamento em direcdo ao interior
do Estado e a tentativa, via iniciativa particular, em povoar o interior do pais. Os
primeiros a ocuparem o espaco, que hoje corresponde ao municipio de Itorord,
vieram de Sergipe e chegaram antes em ltabuna e arredores onde, nas primeiras
décadas do século XX, desenvolveram a cultura cacaueira. Por interesses
econdmicos e de ordem particular invadiram novas terras, passando a desenvolver
nelas a pecuaria extensiva. O Cel. Jodo Borges da Rocha Neto foi um dos primeiros
a sair em busca dessas terras. Desejava ele dedicar-se ao criatério de gado ao invés
de investir no plantio de cacau. Para essa empreitada chamou o jovem Jodo Alves
de Andrade, conhecido como Jodo Alves Cachacga, com quem dividiu a missdo de
encontrar e ocupar novas terras que pudessem ser usadas para o desenvolvimento
da pecuaria. Dirigiu-se entdo a oeste de Itabuna no sentido do Planalto
Conquistense, que naquele momento histérico ja era vista como local de
prosperidade e enriquecimento. No ano de 1922, algumas propriedades ja haviam
sido ocupadas por esses desbravadores e constru¢des jA haviam sido feitas em
alguns locais. Nesse ano, uma das propriedades recebera o nome de Cabana da
Ponte, que futuramente determinaria o surgimento do Arraial de Colbnia, que
recebeu em 1928 o nome de Itapuy e que mais tarde viria a ser Itorord. Segundo
relatos de moradores atuais, os dois homens, ao chegarem na localidade,
encontraram cerca de oito posseiros, que continuaram nessa mesma relacdo com a
terra, possuindo pequenas extensfes, porém, as maiores propriedades ficaram sob
dominio dos homens ja citados.

Sendo assim, com a expulsdo dos indios e a chegada dos homens
“civilizados”, o espac¢o que corresponde ao municipio de Itoror6 comecgou a sofrer as
primeiras transformacdes, que atenderam, principalmente, aos interesses dos novos
posseiros, que mais tarde tornaram-se proprietarios e imprimiram as mudancas de
maior impacto no espaco.

De Itabuna até o referido local encontrava-se a Mata Atlantica fechada e os
lameiros resultado da grande quantidade de chuva que sobre essa regido
precipitava, que certamente dificultou o trafego dos que primeiramente 14 chegaram,
bem como dos comerciantes, viajantes e tropeiros. Deve-se ressaltar aqui o papel

importante dos tocadores de bois e animais, os tropeiros que, bravamente,
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contribuiram para a construcdo de caminhos que deram origem a muitas vilas e
cidades no interior do Nordeste e do Brasil. Em 1927, jA com o0 nhome de Cabana da
Ponte, a propriedade, que nos meses iniciais de sua compra possuia
aproximadamente quinhentos mil hectares, nesse ano chegou a ter quatro mil.

Apés a construcdo da sede da fazenda Cabana da Ponte, casas esparsas
comecgaram a ser construidas, adicionando-se as ja existentes. As familias que ali
habitavam sentiam dificuldades para irem as aglomeracdes urbanas de Palestina,
Itatinga e de Itambé para efetuarem compras, pois a localidade ndo era auto-
sustentavel. Por conta disto e pensando na possibilidade de atracdo de pessoas
para residirem no local, foi que Jodo Alves de Andrade planejou a primeira feira
registrada, acontecida na cidade de Itoror6. Com o apoio do proprietario da fazenda,
Joao Borges, o dia de 26 de abril de 1928 amanheceu com ares de compra e venda,

um movimento diferente surgia, era a feira que dava 0s seus primeiros passos.

Barraquinhas espalhavam-se ao longo da pequena praga, onde se vendia
mingau, rapaduras, milho assado, requeijao, carne fresca, e se expunham
alguns condimentos; e ao chdo, sobre lonas e esteiras protetoras,
negociavam-se farinha de mandioca, feijjdo em sacas, galinhas, porcos,
fumo de corda e tantas outras bugingangas (Neto, 2002, p. 11)*.

Afirma-se que, no mesmo local onde acontecia a feira, construiu-se um
mastro linheiro de cedro onde se fincou a imagem de Sao Jorge, uma espécie de
agradecimento ao santo lunar em virtude do sucesso da feira. Nesse mesmo ano,
também em virtude do crescimento da feira, mudaram o nome do Arraial do Col6nia
para o de Itapuy. Em 1930, no mesmo largo, construiu-se a primeira casa comercial,
empreendimento esse também encabecado pelo idealizador da feira, Jodo Alves de
Andrade, sempre apoiado pelo fazendeiro Jodo Borges. Em 1931, foi celebrada a
primeira missa em territorio itapuiense, ocasido em que Santo Antbnio passou a ser
o padroeiro da localidade e ndo S&o Jorge como fora definido. Até hoje ndo se sabe
por que Santo Antbnio passou a ser o padroeiro da cidade, e ndo S&o Jorge. A
primeira escola do arraial foi criada no ano de 1934, onde a professora Maria Odete
de Andrade lecionou a primeira aula.

No ano de 1938, pelo decreto n® 11.089, o povoado foi elevado a categoria de
vila, jurisdicionada pelo municipio de Ibicarai. Denominada outrora pelo nome de

Itapuy, a vila continuou com esse nome até o ano de 1943, quando passou a ser

13 Este paragrafo foi retirado de um texto produzido por iniciativa particular, que circula nas
instituicOes de ensino da cidade.
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chamada pelo nome atual: Itorord. O projeto de Lei n° 962/57, criado pelo Deputado
Anténio Fernandes, propusera a emancipacdo politica do povoado de Itororé em
relacdo a Ibicarai, que se efetivou com a Lei n° 1.045, de 22 de agosto de 1958,
publicada no Diario Oficial do dia seguinte. No momento de sua emancipagao
politica Itorord sé contava com o distrito sede. Rio do Meio e lItati tornaram-se areas
distritais no ano de 1979.

Pode-se afirmar que a cidade de Itorord é resultado do ideario dos donos da
Fazenda Cabana da Ponte. A madeira utilizada para construir as primeiras casas da
aglomeracdo foi retirada das terras dessa propriedade. Além disso, varios
loteamentos utilizados para a construcdo de prédios publicos ou de interesse da

comunidade local foram cedidos pelos proprietarios dessa fazenda.

e) ITAPETINGA

Itapetinga surgiu a partir de interesses externos. Sua origem remonta por
volta do ano de 1912, quando o espaco em que esta situada e seus arredores foram
ocupados para o desenvolvimento da pecuaria. A ocupacdo desse espaco
certamente néo foi facil, alguns obstaculos como a vegetacédo densa e a resisténcia
indigena dificultaram esse processo. Os agentes envolvidos com o processo de
desbravamento da éarea foram o0s cacadores, 0S jagun¢os, 0S Vviajantes e 0s
fazendeiros. Bernardino Francisco de Souza foi o primeiro posseiro que em 1912
apropriou-se de algumas hectares, onde hoje se encontra a cidade de Itapetinga,
para depois utilizar o espaco de acordo com seus interesses e suas necessidades.

No decorrer do tempo outros homens foram chegando e cravando caminhos e
clareiras no meio da mata densa. Dentre esses, se encontra Augusto de Carvalho,
gue indubitavelmente teve enorme importancia na formacao da cidade. Em 1923, ele
escolheu aproximadamente 10 hectares dentro da mata virgem para construir as
primeiras casas, dando origem a uma das cidades de maior crescimento econémico
no sudoeste baiano.

A origem de Itapetinga esta relacionada, sem duavida, a necessidade do
homem de dedicar alguns locais para a troca de mercadorias. Oliveira (2003, p. 55)
indica, em seu trabalho de conclusdo de mestrado, qual a fungcdo maior dessas
primeiras casas construidas. Para ela, o nlcleo urbano inicial, constituido a partir de

setembro de 1924, com a construcédo de cinco casas de taipa no terreno escolhido
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por Augusto de Carvalho, tinha o objetivo de concentrar o abastecimento necessario
a populacdo, que comecava o desbravamento da regido. O nucleo passou a ser
chamado de “Comercinho de Augusto”.

A grande quantidade de pedras brancas existentes no local serviu de
inspiracdo para que o aglomerado de casas passasse a se chamar de ltatinga, que
na lingua tupi-guarani significa Ita — pedra e tinga — branca. A cada ano que
passava, novas casas eram acrescentadas ao lugarejo, 0 que permitiu que, pelo
Decreto Estadual n° 8.499, de junho de 1933, se tornasse sede do distrito de
Itatinga, jurisdicionado pelo municipio de Vitéria da Conquista.

Em meados da década de 1930, ja contava com aproximadamente mil
pessoas e possuia cerca de 40 casas. Nesse momento, o distrito mantinha poucas
relacdbes com centros mais desenvolvidos. Itambé era o mais proximo, Vitdria da
Conquista ja apresentava certo desenvolvimento. Cidades como Maiquinique,
Macarani, Itoror6 e Itarantim nem chegavam a condicdo de distritos. Dificiimente
naquele momento havia dependéncia ou relagbes estabelecidas entre essas
localidades. As que existiam serviam apenas como ponto de apoio a viajantes.
Itatinga ao longo do tempo passou a ser local de entroncamento para os que do
sertdo destinavam-se ao litoral.

Aqueles que ali chegavam, motivados pelo desejo de construirem uma nova

vida na regido da “mata’*”

, precisavam desmatar o terreno, no qual desenvolveriam
uma agricultura de subsisténcia. Os mais “endinheirados” compravam terrenos
maiores onde implantavam grandes fazendas que eram usadas principalmente para
a pecuéria.

Os proprietarios rurais, grandes ou pequenos, constituem-se nos agentes que
deram o “pontapé inicial” na construcao de Itapetinga. A designacéo, ainda utilizada,
referindo-se a ela como a capital da pecuaria reforca a idéia de que ndo se pode
falar da historia desta cidade sem discutir o papel do pecuarista na construgéo e
organizacao do seu espaco.

Ainda na década de 1930, chegavam ao distrito outros homens também com
0 propdsito de adquirirem grandes extensdes de terra a serem utilizadas também no

desenvolvimento da pecuaria extensiva. Dentre esses, o Sr. Juvino Oliveira, que viria

4 Essa expressdo era bastante utilizada pela populacdo sertaneja, referindo-se as &reas

correspondentes hoje a parte das regies Sudoeste e Extremo Sul do Estado, por apresentarem
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a ser nas trés décadas seguintes um grande idealizador e concretizador,
contribuindo para tornar Itatinga num dos principais pélos de gestdo da pecuaria
extensiva e semi-intensiva do Estado, da Regido Nordeste e do Brasil. Ao chegar,
comprou do ja mencionado Augusto de Carvalho, 25 alqueires de terra, iniciando,
assim, sua lideranca em relacdo a classe produtora de gado na localidade e
arredores.

A sede do distrito de Itatinga elevou-se a categoria de vila no ano de 1938
pelo Decreto Estadual de n° 10.724, de 30 de margo desse mesmo ano. Ainda nessa
mesma data, pelo Decreto Estadual n® 11.089, Itatinga desmembrou-se do municipio
de Vitoria da Conquista e foi anexado ao de Itambé.

No ano de 1943, o Decreto-Lei Estadual de n° 141, de 31 de dezembro,
modificado pelo Decreto Estadual n® 12.978, de 1° de junho de 1944, mudou o nome
de Vila de Itatinga para ltapetinga. Isso aconteceu porque havia uma vila com o
mesmo nome no Estado de Sdo Paulo. Em casos dessa ordem, em havendo duas
vilas com a mesma denominacdo, por determinacdo do Governo Federal,
prevaleceria com o nome a que ha mais tempo havia sido organizada, nesse caso, a
vila paulista. A Itatinga baiana passara a ser entdo denominada de Itapetinga.

No final da década de 1940, a vila de Itapetinga jA apresentava maior
desenvolvimento econémico que a sede do municipio. Esse quadro levou algumas
liderancas locais a questionar a permanéncia dessa situagcdo uma vez que a vila em
muitos aspectos encontrava-se em posicao de destaque em relacdo a cidade de
ltambé.

Sendo assim, na tentativa de reverter esse quadro, no ano de 1951, Juvino
Oliveira encaminhou ao deputado Adelmario Pinheiro, representante da populagéo
local na Assembléia Legislativa, um abaixo-assinado requerendo a emancipacao
politica da vila.

Em anexo ao manifesto escrito fez-se mencdo de parte dos equipamentos
gue a vila possui e também a descricdo de sua situacdo, o que, segundo ele,
assegurava-lhe a condicdo de independéncia. Dentre as caracteristicas citadas

destacam-se:

[...] a quantificacdo do rebanho bovino como superior a 100.000 cabegas de
gado; o “franco” desenvolvimento da atividade industrial contando com trés
fabricas de laticinios, uma usina de beneficiamento de arroz e milho, quinze

maiores indices pluviométricos. A populagdo “expulsa’ via nessa regido a possibilidade de
crescimento sécio-econdmico.
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olarias exportando telhas e tijolos para o sul e Salvador, grande nimero de
mercearias, carpinteiros, selarias, saboarias, curtumes, serrarias, fabricas de
calcados e 15 alfaiatarias; a emergente industria extrativista de madeira; a
presenca de mais de 50 estabelecimentos comerciais, de dois prédios
escolares e algumas escolas particulares; a existéncia de 42 hotéis e
pensdes, dois servicos de autofalante, 1.517 casas pagando décimas e cerca
de 500 em construgcdo e, por Ultimo, as possibilidades de intercambio
interestadual, devido ao intenso comércio estabelecido com o norte de Minas
Gerais: pela via pedestre com as localidades de Divisa do Salto, Jacinto,
Jordania e Almenara, negociando cerca de 100 lotes de 12 animais por més
e pelo trafego de caminhdes através da estrada Rio-Bahia (atual-116)
(OLIVEIRA, 2003, p. 66).

Mesmo com 0s avancgos descritos acima, a vila de Itapetinga ndo possuia
boas condicdes de higiene e saude publica, 0 que demonstrava que o governo do
municipio dispensava pouca atencéo a vila.

Como resultado dos documentos enviados a Assembléia Legislativa e da
manifestacdo da comunidade local junto as autoridades estaduais foi criado o
municipio de Itapetinga pela lei Estadual n° 508, de 12 de dezembro de 1952,
desmembrando-o do municipio de Itambé, elegendo a vila de Itapetinga como
cidade-sede do municipio entdo criado, que passou a vigorar somente a partir de
sete de abril de 1955, com a posse de Juvino Oliveira como seu primeiro prefeito. O
municipio de Itapetinga passou a possuir dois distritos, o sede e o de Bandeira do
Coldnia, de acordo com a lei n° 628, de 30 de dezembro de 1953.

A construcdo da rodovia ligando Vitéria da Conquista a Itabuna, passando
pela vila de Itatinga, com conclusdo no ano de 1941, foi um grande marco,
possibilitando o surgimento de uma espécie de entreposto comercial entre
localidades proximas como Maiquinique, Potiragud, Itarantim, dentre outras, e até
mesmo com o norte de Minas Gerais. Entre os anos de 1961 e 1963, essa rodovia
foi asfaltada diminuindo as “distancias” entre essas localidades e estreitando e
aumentando as diversas relacdes entre elas.

Na década de 1970, iniciou-se a obra de aterramento de parte da planicie de
inundacdo as margens do Rio Catolé, onde mais tarde seria construida a central de
abastecimento em substituicdo ao antigo mercado.

Itapetinga, desde sua emancipacdo até os dias atuais, vem reforcando seu
papel como centro sub-regional. O titulo de bacia leiteira do Estado ndo lhe cabe
mais, por conta da crise que a atividade de pecuaria vem passando desde a década

de 1960. Embora essa atividade n&o possua a mesma importancia, Itapetinga
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constitui-se como centralidade em relagdo aos municipios vizinhos em varios setores
como na saude, na educacéo e no comeércio formal.

O principal objetivo que levou o0 homem branco a se apropriar do espago sub-
regional em questdo foi a necessidade de desenvolver a atividade agropecuaria,
dando maior atencdo a pecuéria. No intuito de tornar o espaco apropriavel para a
criacdo de gado, intensificou-se, durante toda a expanséo, a atividade extrativista
madeireira. Nesse processo, 0s primeiros habitantes desse espaco foram
dizimados ou aculturados e com eles a maioria de seus habitos e de seus costumes.
O que resta em muitos dos habitantes locais é a caracteristica racial desses que
foram os primeiros habitantes do espaco em estudo como também do pais.

Os principais agentes modificadores do espago foram os fazendeiros, os
cacadores, 0s jagungos, os viajantes, dentre outros. Outros que tiveram grande
importancia foram os sertanejos, que fugindo da seca do sertdo baiano e de outros
estados da Regido Nordeste, viam, no espaco estudado, a possibilidade de
ascensao econdmica e social por apresentar condicfes climaticas mais favoraveis
no trato com a terra. Para Hassegawa (1992 apud OLIVEIRA, 2003, p.53), 0 inicio
dessa migracgédo teria se dado na década de 80 do século XIX, quando o sertéo foi
acometido por uma grande seca.

A designacdo dada a Itapetinga de “Capital da Pecuaria” do norte e do
nordeste brasileiro e todo o investimento feito para o crescimento econdmico do
municipio, via atividade pecuaria, resultou na introducdo dessa atividade nos
municipios vizinhos que viam, no desenvolvimento da mesma, a possibilidade de
obter os mesmos resultados. A crise que atingiu a atividade nesse municipio se
estendeu por todos do entorno. Segundo Oliveira (2003, p. 76-78) alguns fatores
determinaram a crise na pecudaria no municipio de Itapetinga, logo, nos municipios
vizinhos. Dentre esses, pode-se citar a manutencdo dos métodos de criagcdo
utilizados desde o momento da ocupacgao regional, a permanéncia da concentracao
fundiaria associada ao empobrecimento de muitos pecuaristas e as mudancas
climaticas ocasionadas pela derrubada da mata ao longo da ocupacdo, bem como
por outros fatores.

Vale ressaltar que a inexisténcia de bibliografia acerca da historia dos
municipios de Maiquinique, Macarani, Itarantim e Itoror6 dificultou o
aprofundamento, nesse trabalho, da historicidade desses municipios. As

informacgdes aqui descritas resultam, dentre outras fontes, do contato estabelecido
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com os moradores mais antigos de cada localidade, que, via historia oral,
contribuiram para a descricdo de uma breve histéria local. No caso de Itapetinga, a
existéncia de jornais, de impressos encontrados em bibliotecas do municipio e de
dissertacGes que relatam a histéria da cidade, possibilitou elencar maior numero de
informacgdes sobre a historia dessa cidade.

Optamos por valorizar essas informagdes dentro da dissertacao para que elas
sirvam como incentivo a construcdo de futuros trabalhos, trabalhos esses que
possam dar conta de uma histéria detalhada dessas localidades.

Mesmo sendo a historia dessas localidades uma construcéo da coletividade,
ela foi contada como sendo uma acao de grandes homens, de grandes lideres, que
teriam mudado os rumos das pessoas e das préprias localidades. E inegavel a
importancia desses homens, porém, cada grupo social, cada individuo é co-
participante da construcéo dessa histéria. No caso dos municipios em questdo, suas
populacdes tendem a mencionar o nome dos primeiros desbravadores como 0s
heréis que pensaram e planejaram a construcao de vilas, que mais tarde tornaram
cidades. E importante ressaltar que esses primeiros homens se apropriaram de
terras devolutas, tornando-se mais tarde seus proprietarios e as fizeram instrumento
de poder e de reproducdo do capital. Portanto, suas decisdes e suas
“benevoléncias” respondiam a esse propdsito. As ruas e as pracas de cada uma
dessas cidades receberam o0s nomes desses desbravadores, porém, toda
materialidade do espaco urbano representa o suor e o trabalho de milhares de
homens que participaram ativamente da constru¢cdo desses municipios ao longo de
décadas.

Nesse contexto, estiveram presentes as feiras livres que, nos municipios
estudados, historicamente tiveram importancia para o0 abastecimento dessas
comunidades, e constituiram, ao longo dos anos, elementos de grande valor na
paisagem urbana. Ressaltamos aqui, a relevancia da construgdo de uma
historicidade dessas feiras, porém, a indisponibilidade de informacdes, e
principalmente de tempo, impossibilitaram analisad-las a partir dessa abordagem.
Essa lacuna nao invalida a importancia desse trabalho que teve como principa
objetivo compreendé-las na contemporaneidade. Elas, contudo, acontecem num
contexto sub-regional que apresenta caracteristicas préprias a serem abordadas a

sequir.
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2.2 O ESPACO SUB-REGIONAL ATUAL

A mais recente atividade industrial, de grande porte, implantada na regiéo,
esta ligada a producédo de calcados: a Azaléia do Nordeste S/A. Itapetinga, na
condicdo de centro sub-regional, concentra atividades, nesse caso referentes a
producéo de calgados com maior nimero de empregados e maior producao que 0s
municipios circundantes, que também receberam postos de producéo calcadista.

No caso das principais atividades econ6micas desenvolvidas no contexto sub-
regional, desde as origens municipais até o presente momento, bem como a acao
dos agentes detentores do capital e do poder, vé-se que todo o empreendimento
esteve a servico da reproducdo do capital e da mais valia. Em nenhuma das
atividades existiu ou existe um projeto participativo propondo agdes para que o
desenvolvimento social acompanhe o desenvolvimento econémico.

Os interesses de politicos locais no processo de emancipacao dos municipios
estudados confundiam-se com os dos fazendeiros, que viam no processo de criagao
dos mesmos a possibilidade de acumularem mais terras, logo, mais poder. Acredita-
se gue poucas vezes 0 processo de emancipagdo politica de cada municipio, no
contexto regional, foi liderado pela populacdo de baixa renda. Ainda hoje, no espaco
estudado, a posse ou ndo de terras rurais é usada como medida para classificar os
cidaddos em ricos ou pobres. Nesse contexto foram construidas as condi¢bes que
possibilitam diferenciar a area em estudo de outras regides no Estado e no pais.

Segundo Leite (1994, pags. 49 e 50), a regido é um quadro arbitrario, definido
com propositos politicos, econdémicos e administrativos. A regido pode ainda ser
definida como a organizagéo do espacgo decorrente da divisdo social do trabalho.

Segundo Gilbert (1988 apud BEZZI, 1996, pp. 238 e 239), existem trés formas
de conceber o conceito de regido. A primeira € aquela que a descreve como
“resposta local aos processos capitalistas”, sendo definida como resultado da
articulagdo concreta das relagdes de producdo num determinado local e num
determinado tempo. A segunda, afirma ser a regido um foco de identificacdo ou
apropriacdo simbdlica do lugar por determinado grupo. Estudos que analisam a
regido sob esse prisma tém lugar na Geografia Humanista e na Geografia Cultural. A
terceira forma € aquela que entende a regido como meio de interacdo social; nesse
caso, a dominacgéo e o poder constituem fatores fundamentais na diferenciacdo das

areas.
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A discusséo construida sobre as cinco feiras livres ndo foi feita sem o
entendimento de que as mesmas, seu funcionamento e sua configuracdo espacial,
dao-se num contexto onde a organizacdo do espaco regional € uma resposta local
ao desenvolvimento do modo de producéo capitalista. Os fatores culturais e o uso do
poder e da dominacdo pelos diferentes grupos sociais também interferiram no
processo de organizagcédo desse recorte espacial, permitindo, ao longo do tempo, a
construcéo de elementos identitarios que o diferencia de outros.

Embora o estudo das feiras livres esteja diretamente ligado ao funcionamento
do cotidiano e dos servigcos do/no urbano, as relacbes campo-cidade ndo podem
ficar a margem de qualquer estudo em que seu principal objeto de anélise tenha,
historicamente, estado com o “pé no campo”. Sendo assim, a caracterizagdo do
espaco rural foi necesséaria no sentido de se compreender se a maneira como ele
esta organizado determina a atual configuracdo das feiras livres estudadas.

Segundo Andrade (1982), ndo houve no Brasil, salvo poucas excecoes, a
construcdo de uma civilizagao agraria voltada para o auto-abastecimento interno. No
caso do espaco sub-regional analisado nem sequer se verificou esse tipo de
vocacao ao longo do tempo. Trata-se de uma area que desde a sua ocupacao, pos-
século XIX, elegeu a pecuaria como atividade econdmica principal. Paralelamente, a
agricultura sempre foi desenvolvida, principalmente nas pequenas e médias
propriedades, onde os principais produtos cultivados eram o feijdo, o milho e a
mandioca, que serviam para a alimentacdo diaria dos produtores e eram
comercializados nas feiras semanais.

Andrade (1982, p. 121) descreve o tipo de imovel rural que predomina na
area onde a pesquisa foi desenvolvida. Em relagcdo ao numero de estabelecimentos
rurais, aproximadamente 50% dos mesmos sdo minifandios, sendo que a area
ocupada por eles é inferior a 30% do total da extensdo do espaco estudado.

A escolha, porém, da area para o desenvolvimento da pesquisa foi resultado
da necessidade de compreender o funcionamento das cinco feiras livres que estdo
inseridas respectivamente em cinco municipios da Microrregido Geografica de
ltapetinga no Estado da Bahia. A area esta compreendida entre os paralelos 15° e
16° a sul do equador e entre os meridianos 39° 30’ e 41° a oeste do meridiano de
Greenwich, estendendo-se sobre terrenos granuliticos, migmatiticos e complexos
vulcano-sedimentares nos quais se encontram 0s seguintes minérios: feldspato,

berilo (pedra preciosa), rochas ornamentais, dentre outros. Toda a area estudada

61



estd inserida no planalto pré-litoraneo com altitude inferior a 800 metros. As
condicBes atmosféricas produziram ao longo do tempo um clima tropical que
apresenta maior umidade a medida que se aproxima do Oceano Atlantico, umidade
essa presente na quase totalidade do municipio de Itoror6 e na parte leste do
municipio de Itapetinga. As terras da area estudada sdo drenadas pelas bacias
hidrograficas do Leste, do rio Pardo e do rio Jequitinhonha, sendo que a maior
extensao situa-se nas terras banhadas pelo rio Pardo e seus afluentes. A vegetacéo
original corresponde a floresta tropical de Mata Atlantica, que se encontra quase que
totalmente desmatada para que, em seu lugar, a atividade de pecuéaria fosse
desenvolvida. Inexistem no espaco em questdo areas de protecdo ambiental,
parques, reservas e quaisquer projetos de assentamento de reforma agraria.

Parte significante dessas caracteristicas comp&em o estrato da area estudada
e caracterizam os elementos da paisagem. A acdo humana tem, ao longo do tempo,
determinado mudancas no referido espaco e, sem davida, esses impactos resultam
da forma como o homem, em resposta ao desenvolvimento do sistema capitalista,
ou pela propria sobrevivéncia, transforma a natureza no sentido de obter mais valia
ou satisfazer suas necessidades primarias.

Antes de 1988, o IBGE havia dividido o Estado, assim como as demais
unidades da Federacdo em mesorregides e microrregides homogéneas. A partir de
entdo, essa fundagcdo renomeou 0S espagos regionais e lItapetinga e demais
municipios incluidos na Microrregido Pastoril de Itapetinga passaram a fazer parte
da Microrregido Geogréfica de Itapetinga. Segundo o IBGE, as caracteristicas que
ddo unidade a esse espaco vdo desde a existéncia de condicbes naturais
adequadas ao criatorio de gado bovino, a predominancia de grandes propriedades
rurais, bem como ao fato de a lavoura ocupar um papel secundario. Esse recorte
espacial, polarizado pela cidade de Itapetinga, € composto por nove municipios e
vem passando por grandes transformacdes econémicas nas Ultimas décadas, com
desestruturacdo da atividade agropecuaria, implantacdo de atividades industriais,
como, por exemplo, a Industria Calcados Azaléia S/A e aumento da populacédo
urbana em detrimento da rural como mostra a tabela 1. No entanto, o presente
trabalho resulta da andlise das principais feiras em cinco dos nove municipios da
Microregido Geografica de Itapetinga. A escolha dos nove municipios demandaria
maior tempo para o desenvolvimento do projeto construido, o que levou o

pesquisador a escolher o municipio de Itapetinga, cuja sede é o Unico centro sub-
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regional do espaco definido pelo IBGE, e quatro municipios de maior proximidade
geografica dessa cidade e de maior distanciamento das cidades de Vitdria da
Conquista e de Itabuna, ambas centros regionais.
Tabela 1
Municipios da Area de Estudo — BA.

Evolucéo da populagéo urbana no espaco sub-regional

1970 1980 1991 2000
Total U R Total U R Total U R Total U R
Maiquinique 7.944 2.870 5.074 7.345 3.056 4.289 7.833 4.056 3.777 7.326 5.208 2.118
Macarani 14.381 4.514 9.867 14.099 6.479 7.620 14.057 8.881 5.176 14.594 10.719 3.875
Itarantim 20.841 5.965 14.876 17.126 7.188 9.938 17.216 10.127 7.089 16.923 12.960 3.963
Itorord 19.347 7.730 11.617 21.860 9.529 12.331 20.510 15.924 4.586 19.799 16.627 3.172
Itapetinga  46.112 32.659 13.453 47.418 39.673 7.745 53.476 49.340 4.136 57.931 55.182 2.749

Municipio

Fonte: IBGE. Censos Demograficos, 1970/2000.
U — Urbana

R - Rural

Esses quatro municipios, juntamente com o municipio de Itapetinga
constituem-se no espaco sub-regional no qual a pesquisa se desenvolveu. Sendo
assim, a expressdo espaco sub-regional, utilizada nesse trabalho, refere-se aos
municipios objetos de estudo, ndo constituindo assim, uma regido proposta por
orgados oficiais. As caracteristicas mencionadas, a predominancia de grandes
propriedades de terra caracterizando a estrutura fundiaria local e o aumento
crescente da taxa de urbanizacdo sdo condicbes que repercutem diretamente na
organizagcdo do sistema de feiras livres em andlise. Nesse contexto, se deu o
desenvolvimento da pesquisa, com a andlise das atividades feirenses desses
municipios (tabela 2), todos centros locais, exceto Itapetinga, considerado centro
sub-regional, como foi mencionado. O interesse por esses municipios surgiu a partir
de contatos estabelecidos com suas paisagens, onde foi possivel lancar um "olhar
geografico" sobre eles e seus respectivos fendbmenos. Dentre esses, optou-se pelo
estudo dessas atividades e a influéncia ou ndo que a feira livre de Itapetinga exerce
sobre as feiras da rede de centros locais da referida regido, buscando-se classificar
essas atividades dentro dos Dois Circuitos da Economia, "circuito inferior" e "circuito
superior”, conceitos construidos por Milton Santos, que serdo discutidos, com maior

aprofundamento, no capitulo 3 desse trabalho.
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Vale ressaltar que néo foi objetivo da pesquisa analisar o comércio formal
desses municipios, contudo, para se compreender essas feiras, como ja
mencionado, foi necessario analisar o contexto geral no qual sdo produzidas e ai
entra como suporte os dados referentes as atividades formais e outros aspectos
sécio-econdmicos, que serdo apresentados na sequéncia desse texto.

Tabela 2 — Municipios da Area de Estudo - BA

Populacao, area, densidade demogréfica e taxa de urbanizacao - 2000.

Municipios Populagéo Area  Hab/km? Taxa de
Total Urbana Rural  (km? Urbanizacéo
(%)
Maiquinique 7.326 5.208 2.118 415,30 17,66 71,09
Macarani 14594 10.719 3.875 1.376,50 10,6 73,45
Itarantim 16.923 12960 3.963 1.789,80 9,46 76,58
Itorord 19.799 16.627 3.172 331,90 59,65 83,98
Itapetinga 57.931 55.182 2.749 1.615,40 35,86 95,25
Total 116.573 100.696 15.877 5.528,90 26,53 80,06

Fonte: SEI, 2000 / IBGE - 2000.

E importante salientar que a importancia de Itapetinga enquanto centro sub-
regional da-se pela quantidade de servicos e infra-estrutura que possui em relacao
aos demais municipios. Ali esta presente um dos campus da UESB (Universidade
Estadual do Sudoeste da Bahia), onde sdo oferecidos os cursos de Zootecnia,
Pedagogia, Engenharia de Alimentos, Engenharia Florestal, Quimica e Biologia, bem
como escolas particulares, hospitais, clinicas particulares, estabelecimentos
comerciais diversos, dentre outros servicos que atendem a populacdo dos
municipios proximos.

As informacdes da tabela 1 possibilitam caracterizar a distribuicdo da
populacdo nos cinco municipios selecionados. Itapetinga possui a maior populagéo
absoluta. Sdo 57.931 pessoas. Os demais municipios possuem uma populacédo de
58.642, ou seja, o total da populacdo dos quatro municipios se aproxima da
populacao itapetinguense. Quanto a taxa de urbanizagdo, Itapetinga é também o
municipio que apresenta o maior crescimento da populacdo urbana, mais de 95%
das pessoas habitam a sede municipal. Itororé, Itarantim, Macarani e Maiquinique
apresentam respectivamente 83%, 76%, 73% e 71% do contingente populacional
habitando nas areas urbanas. Esses dados por si s6 descrevem a distribuicdo da

populacdo no espacgo desses municipios, bem como o comportamento de cada sede
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em relacdo aos servigos oferecidos. Em consequéncia da diminuigdo crescente da
populacdo do campo, a agricultura familiar tem sido menos desenvolvida, o que
implica de certa forma no abastecimento das feiras locais, que hoje sdo abastecidas
principalmente por produtos que se originam em outras regiées, em substituicdo aos
produtos que eram cultivados localmente. Pode-se afirmar que no caso de algumas
sedes municipais seu espaco tem crescido com a construgcédo de novos bairros, que
muitas vezes ndo possuem infra-estrutura adequada.

Itarantim é o municipio que possui a maior extensao territorial, extensdo essa
de 1.789,80 km?. Em seguida est&o Itapetinga e Macarani com 1.615,40 e 1.376,50
km? respectivamente. Maiquinique possui uma extensao territorial de 415, 30 km? e
ltororé de 331,90 km® Ambos constituem-se nos menores municipios do espaco
sub-regional.

A classificacdo de Itapetinga como centro sub-regional determinou, num
primeiro momento, a escolha dos municipios para a realizacao da pesquisa. Foram
escolhidas sedes municipais que sofrem sua influéncia em relagdo a alguns
servicos. Dos municipios estudados, Itapetinga € o Unico que possui dois hospitais;
nos demais existe apenas um para cada sede respectivamente. Além de possuir um
hospital a mais, a quantidade de leitos € também superior se comparada aos das

demais cidades como descrito na tabela 3.

Tabela 3 - Municipios da Area de Estudo - BA
Leitos hospitalares — 2002

Municipios Leitos
hospitalares
Maiquinique 12
Macarani 25
Itarantim 30
Itororo 52
Itapetinga 167

Fonte: SEI, 2002.

Embora a quantidade de leitos hospitalares itapetinguenses seja proporcional
ao total da populagédo municipal, a existéncia de dois hospitais pode ser considerada
como indicador de que a salde local caracteriza-se por possuir especialistas
permanentes em diversas &reas. Esta situacdo possibilita a procura desses
especialistas pela populacdo dos municipios trabalhados, que, em suas respectivas
cidades e no espaco rural, tem acesso a apenas um ou dois médicos com uma ou
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duas especialidades, quando estes as possuem. Esta condi¢do pode ser entendida

como mais um aspecto que assegura a Itapetinga a posi¢do de centro sub-regional,

ja que seus servi¢cos de saude servem a populacdo dos municipios do entorno.

Tabela 4 — Municipios da Area de Estudo — BA

Produtos temporarios, area plantada (ha), area colhida (h&), quantidade

produzida e valor — 2002.

Produtos Total do(s) Area Area  Quantidade Valor (mil
Estado/Municipios plantada colhida produzida reais)
(ha) (ha) ®
Batata- Total do Estado 2.181 2.181 18.810 4.156
doce Maiquinique - - - -
Macarani - - - -
ltarantim - - - -
Itorord 15 15 179 42
Itapetinga - - - -
Cana-de- Total do Estado 92.060 91.755 4.878.527 279.049
acucar Maiquinique 40 40 3.600 93
Macarani 100 100 9.000 252
Itarantim 800 800 64.000 1.728
Itororé 100 100 8.000 224
Itapetinga 50 50 3.000 84
Feijao Total do Estado 826.693 826.693 540.125 286.030
Maiquinique 100 100 60 54
Macarani 150 150 90 81
[tarantim 70 70 42 38
Itorord 30 30 18 17
Itapetinga 10 10 6 5
Mandioca Total do Estado 325.501 318.836 4.143.953 520.549
Maiquinique 100 100 1.200 32
Macarani 150 150 1800 50
[tarantim 80 80 960 26
Itororé 300 300 4.500 126
Itapetinga 60 60 900 24
Milho Total do Estado 674.267 674.267 1.321.56 222.254
Maiquinique 50 50 38 7
Macarani 50 50 38 6
[tarantim 70 70 70 13
Itororé 20 20 18 3
Itapetinga 10 10 9 1
Tomate Total do Estado 5.145 5.145 170.653 56.084
Maiquinique - - - -
Macarani - - - -
Itarantim 6 6 90 45
Itororé - -
Itapetinga - - - -

Fonte: SEI, 2002.
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Ao longo do tempo, a forma de uso e ocupacdo do espaco sub-regional deu-
se privilegiando a atividade econbmica agropecuaria. Paralelamente ao
desenvolvimento das sedes municipais, ainda que de forma lenta, as atividades
comerciais e de servicos também se desenvolveram. A atividade industrial € muito
recente nos cinco municipios estudados e caracteriza-se pela produgéo de sandalias
e sapatos da Industria de Calcados Azaléia S/A. Antes dela, o beneficiamento do
leite constituia-se na principal atividade de transformacdo da matéria-prima em
produtos industrializados, nesse caso, o leite (liquido) em leite em p6, em iogurte, e
em outros derivados.

A principal induUstria que operava nesse setor era a Leite Gloria do Nordeste
S/A, que possuia uma filial em Itapetinga e postos de recolhimento de leite nas
cidades do entorno. Atualmente, a maior empresa desse tipo de beneficiamento € a
Vale Dourado Ltda, também localizada em Itapetinga e com pontos de coleta de leite
nas cidades préximas. Laticinios com baixa capacidade produtiva existem nos
demais municipios estudados. Em Maiquinique foi identificada duas dessas
unidades, a Laticinios Rocha e a Jurua Ltda. Em Itarantim, também existem duas
unidades, a Primos e a Trés Estrelas. Esses laticinios especializam-se
principalmente na producédo de queijo e de manteiga.

A agricultura desenvolvida no espaco estudado destina-se em sua maior parte
ao consumo local e caracteriza-se por sua insuficiéncia para satisfazer essa
populacdo, que hoje consome produtos vindos de outros municipios. Dentre esses
produtos, pode-se citar os do ramo hortifruteiro, derivados de farinha e cereais.

Das 19 culturas temporarias catalogadas, no Estado, pela SEI, no ano de
2002, seis sao desenvolvidas nos municipios estudados, a saber: batata-doce, cana-
de-acucar, feijao, mandioca, milho e tomate. Por meio da tabela 4 € possivel verificar
a participagdo dos municipios estudados em cada um dos produtos catalogados. A
batata-doce é cultivada apenas no municipio de Itorord, sendo que nos demais nao
se encontrou registro da producéo dessa raiz. Sendo assim, pode se dizer que em
relacdo a esse produto, as feiras livres dos municipios em questdo ndo séo
abastecidas em sua totalidade pelas suas respectivas zonas rurais, exceto a feira
livre de Itororé. Durante a pesquisa de campo, percebeu-se que poucos pontos de
venda comercializavam esse produto; menor ainda era a quantidade vendida de
origem no proprio municipio. Em relagdo a cana-de-acucar, todos os municipios a

produzem. Itarantim é aquele que destina maior extensado de suas terras ao plantio
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da mesma. Pode-se afirmar que ndo existe uma relacdo direta entre o cultivo da
cana-de-acucar nesses municipios e suas respectivas feiras livres, pois toda a cana
cultivada € destinada a producéo de cachaca. Sem duvida, uma pequena parcela do
liquido destilado abastece os bares locais, mas a maior parte da mesma destina-se a
exportacdo para outros municipios e estados. Itarantim é conhecido em nivel
estadual e regional pela “pinga” de qualidade que produz, dai se destacar entre os
municipios por produzir 64.000 t de cana-de-aclcar no ano de 2001 enquanto 0s
outros municipios juntos produziram 23.000 t/ano. Maiquinique e Macarani
destacam-se na producao de feijdo e mandioca. No caso desse ultimo produto, sua
maior producao ocorre no municipio de Itorord, que, sozinho, é responsavel por um
total correspondente & soma de toda a produgdo dos outros quatro municipios.
Enquanto no ano de 2001 a producdo anual dos quatro municipios foi de 4.860,
Itororé produziu sozinho 4.500 toneladas. Pode se afirmar que parte do feijao e dos
derivados da macaxeira comercializada nas feiras estudadas tem suas origens nos
préprios municipios, embora, como ficou evidente na pesquisa de campo, boa parte
desses produtos provém de outras localidades. O milho também é uma cultura
praticada nos municipios, mas, pela quantidade produzida, pode-se inferir que sua
producédo serve a populacao local e em alguns casos € insuficiente para a criagéo de
aves como se pode observar no caso de Itapetinga. Ao contrario, Itarantim € o Unico
gue pode comercializar esse produto com outras regidées ja que no ano de 2001
chegou a produzir 70 toneladas desse cereal. Em relacdo ao tomate, Itarantim
também se desponta, sendo 0 Unico municipio que o produz. Sua producdo é
insuficiente para o consumo local e esta associada a presenca da agrovila. Na
década de 1980, um dos prefeitos desse municipio comprou 27 hectares de terra
distante cerca de trés quildbmetros da sede municipal e distribuiu os titulos para
familias pobres. Essas familias passaram a produzir para 0 consumo e para a
comercializacdo dos produtos na sede e em sua feira municipal. Ainda hoje parte
dos produtos produzidos na “comunidade” da Agrovila destina-se ao abastecimento
da feira de Itarantim, dos quais o tomate também €& um dos produtos

comercializados.
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Tabela 5 - Municipios da Area de Estudo - BA
Produtos permanentes, area plantada (ha), area colhida (ha), quantidade

produzida e valor - 2002.

Produtos Total do Area Area  Quantidade Valor (mil

Estado/Municipios plantada colhida produzida reais)
(ha) (ha) (t)

Banana Total do Estado 49.118 49.079 58.752 101.939
Maiquinique 2 2 2 1
Macarani 2 2 2 1
Itarantim 3 3 3 1
Itorord 100 100 100 57
Itapetinga 5 5 4 2

Cacau (em Total do Estado 608.299 606.835 137.568 222.043
améndoa) Maiquinique - - - -

Macarani - - - -
Itarantim - - - -
Itorord 5.548 5.548 1.664 2.462
Itapetinga - - - -
Café Total do Estado 134.616 116.326 129.948 225.296
Maiquinique - - - -
Macarani 35 35 25 53
ltarantim - - - -
Itorord 100 100 90 197
Itapetinga - - - -
Coco da Total do Estado 78.270 76.775 402.937 146.190
Baia Maiquinique - - - -
Macarani 3 5 6 2
ltarantim - - - -
Itoror6 12 12 30 10
Itapetinga 18 18 42 15
Laranja Total do Estado 49.062 49.062 3.337.542 79.368
Maiquinique - - - -
Macarani - - - -
Itarantim 5 5 145 10
Itorord - - - -
Itapetinga - - - -

Fonte: SEI, 2002.

Comparando a producéo das culturas temporarias nos municipios onde suas
principais feiras foram estudadas pode-se afirmar que Itapetinga é o que mais se
diferencia em relacdo a quantidade dos produtos produzidos, no conjunto dos

municipios, ocupando quase sempre a Ultima posi¢do em relagdo aos demais. Esta
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posicdo revela o fato de que a agricultura ndo € uma atividade relevante para os
principais agentes produtores daquele espaco que ainda véem a pecudria extensiva
como a forma mais lucrativa de uso e ocupacdo do espaco. Essa realidade também
reflete o fato de Itapetinga possuir a maior taxa de urbanizagcdo dos municipios
estudados como mostra a tabela 2.

Em relacdo as culturas permanentes, a SEI catalogou 23 culturas no Estado,
das quais apenas cinco sdo desenvolvidas nos municipios em questéo. A cultura da
banana esta presente em todos 0os municipios, o coco da baia desenvolve-se em
trés deles, exceto em Maiquinique e Itarantim, o café é plantado em Itoror6é e em
Macarani e o cacau e a laranja, respectivamente, em Itoror6 e em Itarantim. A tabela
5 permite uma maior visualizagdo da distribuicdo da producdo nos municipios em
guestdo. Por meio dela pode-se inferir que a quantidade de banana produzida na
maioria dos municipios € insuficiente para o abastecimento local, sendo entédo
necessario compra-la em outros municipios ou centros de distribuicdo. Apenas o
municipio de Itoror6 tem uma producdo suficiente para o consumo local e o
abastecimento de outras localidades. Sem duvida, o uso e a ocupacéo do solo na
zona rural do municipio de Itororé determina o desenvolvimento dessa cultura que se
utiliza do mesmo espaco onde o plantio do cacau e do café se d4, culturas essas
beneficiadas por uma maior umidade do ar e pela presenca de arvores,
principalmente no caso da cultura do cacau. Por conta da relagéo existente entre
essas culturas e as caracteristicas naturais, esse municipio € o Unico que cultiva o
cacau e destaca-se como maior produtor de café e de banana no grupo dos
municipios trabalhados. Quanto a producdo do coco da baia e da laranja, pode-se
afrmar que ndo ha destaque em suas producdes, pois além da pouca
expressividade em toneladas, elas ndo sdo culturas desenvolvidas em todos os
cinco municipios.

Vale ressaltar que dos poucos produtos catalogados pela SEI, a banana e a
laranja sdo os Unicos que possuem maior possibilidade de se inserirem como
mercadoria nas feiras livres locais. No caso da banana, 0os municipios e suas
respectivas feiras se abastecem com a banana produzida em Itorord. A laranja
satisfaz parte pequena do consumo de Itarantim e dos demais municipios
pesquisados. Isso se da pelo fato de serem produzidas 145 toneladas/ano. O café e
0 coco sao consumidos nos municipios onde sao cultivados e, no caso do café,

parte do mesmo € exportada. Dos cinco produtos catalogados, o cacau € o Unico
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gue se destina em sua totalidade a outras regides, estado ou paises, onde é
beneficiado e consumido.

Um dos carros-chefe da economia local continua sendo a pecuaria, que, como
ja foi mencionado, vem perdendo importancia no contexto sub-regional por conta,
entre outros fatores, da ndo modernizacdo de sua pratica e a concorréncia com
areas do pais mais proximas do grande mercado consumidor. Mesmo nessa
situacéo, a criagdo de gado ndo deixou de ser uma atividade que ainda determina,
como em tempos passados, a organizacdo do espaco rural, que por sua vez
interfere na dindmica do espaco urbano. A tabela 6 mostra a extensdo dos
municipios, a quantidade de gado bovino presente em cada um, dentre ouras
informacdes.

Aproximadamente 3,2% do rebanho de gado bovino do Estado da Bahia ocupa
0 espaco rural dos municipios estudados. A porcentagem de 3,2% € pequena,
contudo, o fato de em apenas cinco, dos 417 municipios baianos, estar concentrado
essa parcela do total do efetivo do rebanho bovino na unidade federativa em
guestdo mostra a importancia da pecuéaria para a economia da area estudada.
Observando cada municipio em particular, e considerando-se os valores absolutos,
Itarantim é aquele que possui maior quantidade de cabecas de gado, em seguida
aparece ltapetinga, Macarani, Itoror6 e Maiquinique. Embora Itoror6 maximize o uso
e a ocupacgdo do seu espagco com a pecuaria, o desenvolvimento da mesma é
expressivo em todo o espaco sub-regional e, como ja mencionado, é a atividade que
mais valida a producdo da renda nesse espaco. Nesse contexto, outros dois
indicadores que merecem destaque sdo a quantidade de vacas ordenhadas em
relacdo ao gado bovino total dos respectivos municipios, bem como o total de leite
produzido em cada um deles. A quantidade de vacas leiteiras ndo se diferencia
muito nos municipios se se observa a densidade das cabecas de gado em cada um.
Porém, se num total de 313.631 cabecas de gado no espaco sub-regional, apenas
25.437 séo vacas produtoras de leite, pode-se afirmar que a maioria do gado criado
nesse espago é composta por bois que se destinam ao abatimento e a venda para
outros municipios e regifes. Quanto a producéo de leite, 0 municipio que possui a
maior quantidade de vacas ordenhadas é aquele que também mais produz leite por
ano, nesse caso lItoror6. Apenas uma pequena parcela desse leite é destinada ao
consumo local. Um montante maior destina-se as industrias locais que compram e

transformam o produto bruto em queijo, iogurte, leite em po, produtos esses que sao
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distribuidos para municipios do Estado, inclusive para sua capital, Salvador. Esses
produtos dificilmente sdo comercializados nas feiras livres estudadas, pois séo
considerados itens secundarios em relacdo aos produtos de maior necessidade para
a populacédo, como feijao, arroz, carne e verduras e, geralmente, sdo encontrados
em alguns mercados.

A andlise feita a partir do total do gado bovino, da quantidade de vacas
ordenhadas e da producdo de leite em cada municipio, permite afirmar que o
desenvolvimento da pecuaria ndo trouxe para esses municipios um desenvolvimento
gue atendesse a todas as classes sociais. Se essas caracteristicas fossem
suficientes, as cidades de Itarantim e Itororé estariam ocupando posicao similar a de
Itapetinga, uma vez que o maior efetivo bovino e de vacas ordenhadas (maior
producdo de leite) estdo em seus respectivos espagos rurais. Um dos fatores que
determinou esse fraco desenvolvimento nas duas cidades e também em Macarani e
Maiquinique foi o fato de que quase sempre 0s proprietarios ndo residem nas sedes
municipais correspondentes aos municipios onde suas propriedades se localizam.
Sendo assim, possivelmente ndo se sentem na condicdo de agentes que poderiam
atuar na melhoria da infra-estrutura e dos servigos desses centros locais. Itapetinga,
porém, desde o inicio do desenvolvimento da pecuéaria, tornou-se o local de moradia

desses proprietarios.

Tabela 6 - Municipios da Area de Estudo - BA
Rebanho bovino (cabecas) — 2002

Municipios Indicadores

Area (km) Gado Cabeca/km?’  Vacas Leite

bovino ordenha  (mil litros)
das

Maiquinique 415,30 30.293 72,94 1.889 665
Macarani 1.376,50 53.576 38,92 3.566 1.245
Itarantim 1.789,80 95.162 53,16 5.195 1.813
Itororé 331,90 47.422 142,88 7.809 2.743
Itapetinga 1.615,40 87.178 52,96 6.978 2.360
Total 5.528,90 313.631 56,72 25.437 8.826
Total do 567.295,03 9.556.752 16,84 1.508.904 724.897
Estado

Fonte: SEI, 2002.
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Em se tratando de instituicdes financeiras, a cidade de Itapetinga possui
guatro agéncias bancéarias e os demais municipios possuem uma agéncia bancaria
cada um. A existéncia ou ndo dessas instituicbes em qualquer cidade pode ser um
indicador da quantidade de capital que circula em suas respectivas economias.
Sendo assim, por possuir uma maior quantidade de bancos, pode-se inferir que
Itapetinga possui um certo dinamismo econdmico resultante também da quantidade
dessas instituicdes, que, certamente, ndo se instalariam onde ndo houvesse a
possibilidade de lucratividade. Itororé, embora possua uma agéncia, ja chegou a
possuir trés instituicbes bancérias e revelava em sua paisagem e no seu contetdo
social e econdmico o tempo em que a producéo do cacau era, sem duvida, uma de
suas principais atividades econémicas nessa época, 0 municipio tentava responder
ao consumo de cacau em alguns paises e aproximar-se do dinamismo de llhéus e
Itabuna, municipios que se destacaram no desenvolvimento da cultura cacaueira,
nas primeiras décadas do século passado. Maiquinique, Macarani e Itarantim, os
mais distantes das cidades mencionadas, da mesma forma que Itororé, possuem
apenas uma agéncia bancaria, o que permite afirmar que suas economias sao
pouco dinamicas no contexto sub-regional.

Um outro elemento que deve ser considerado como relevante na analise
econdmica de qualquer regido é a existéncia ou ndo de empresas registradas e a
guantidade delas no espago em questdo. Segundo o IBGE, no ano de 1998, em
Maiquinique, existiam 52 empresas com CNPJ. Em Macarani foram registradas 47 e
em lItarantim, Itoror6 e Itapetinga registrou-se respectivamente 130, 272 e 994.
Esses dados confirmam o fato de Itapetinga despontar, em relacdo aos quatro
municipios, como centro econdmico e de servicos, uma vez que a soma das
empresas dos outros municipios ndo chega nem a metade do total de suas
empresas. Essas empresas, independente em qual municipio se localizam, sdo de
diversas especialidades, como industrias de transformacao, servicos de construcao,
COMErcio e outros servigos sociais.

Outros indicadores analisados e que possibilitaram uma maior compreensao
da organizacdo do espaco sub-regional referem-se a renda dos habitantes desses
municipios. A tabela 7 descreve de forma detalhada a distribuicdo da populacdo em
relacdo a renda mensal.

A analise dos dados possibilita descrever a situacao financeira da populagao

desses municipios. Essa situacdo refere-se a populacdo municipal com tempo de
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vida superior a 10 anos de idade, sendo assim, os moradores com idade inferior a
essa ndo foram considerados no universo de analise. Este limite foi definido pelo
IBGE e aceito porque inexistem dados desse tipo, especificos para cada faixa etéaria.
Os municipios de Itapetinga e Macarani sdo 0s que possuem uma menor parcela da
populacdo sem rendimentos, 40% e 46%, respectivamente, em comparagdo aos
municipios de Maiquinique, Itororé e Itarantim, que possuem, respectivamente,

46,6%, 47% e 50% da populacdo analisada sem rendimentos.

Tabela 7 - Municipios da Area de Estudo - BA

Renda nominal mensal — Absoluta e Relativa 2000

Renda Municipios/Renda-Absoluta e Relativa
Maiquinique Macarani Itarantim Itorord Itapetinga
A R A R A R A R A R

Até 1s.m 2136 37 4243 37 4779 35 5.698 36 15.151 33

Maisdela2sm 571 10 1.135 10 1.427 10 1.636 10 6.869 15
Maisde2a5s.m 231 4 556 5 403 3 769 4 3427 7
Maisde5a10s.m 104 2 122 1 171 1 241 2 1519 3

Mais de 10 s.m 25 0,4 70 1 81 1 135 1 815 2
Sem rendimento  2.701 46,6 5.295 46 6.835 50 7.546 47 19.194 40
Populagéo analisada 5.768 11.421 13.696 16.025 46.975
Populagéo Absoluta 7.326 14.594 16.923 19.799 57.931

Fonte: IBGE, 2000.
A — Renda Absoluta
R — Renda Relativa

Em relacdo a fatia da populacdo que recebe até um salario minimo,
Maiquinique e Macarani sdo 0s municipios que possuem 37% da populagcéo
analisada nessa faixa salarial. Do grupo dos municipios, Itapetinga é aquele que
possui menos habitantes nessa faixa salarial, ou seja, 33%. Itoror6 e Itarantim estéo
numa posic¢ao intermediaria, entre 0s municipios do primeiro grupo e Itapetinga. 10%
da populacdo analisada dos cinco municipios recebe mensalmente mais de um até
dois salarios minimos, exceto em lItapetinga, que apresenta 15% da populacéo
recebendo esse valor. Em relagdo aos outros intervalos salariais, mais de dois a
cinco, mais de cinco a dez e mais de dez salarios minimos, Itapetinga € o municipio
que apresenta, em relacdo a todos 0s outros, mais pessoas que recebem salérios
dentro desses intervalos, ou seja, 12% de sua populagdo. Em Itarantim, 5%, em

Maiquinique, 6,4%, e em Macarani e ltorord, 7% de sua populacdo recebe salarios
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correspondentes aos intervalos citados. A partir da leitura da tabela 7 pode-se
afirmar que o rendimento mensal da populacdo dos municipios trabalhados,
levando-se em conta os intervalos salariais, apresenta caracteristicas semelhantes,
ou seja, a maioria da populagdo do espago sub-regional ndo possui rendimento
algum. Os que recebem até um salario minimo mensal correspondem a mais de
33% dos habitantes dos respectivos municipios. Aqueles que mensalmente dispdem
de mais de um a dois salarios minimos perfazem menos de 15% da populacéo.
Pode-se afirmar que a medida que os intervalos salariais aumentam, a populacéo
diminui. Por exemplo, menos de 2% da populacdo desses municipios recebe mais
de dez salarios minimos/més. Pode-se afirmar, desse modo, que a maioria da
populacdo do espaco estudado ndo tem nenhuma renda ou recebe menos de um
salario minimo por més. Essa realidade impede que a maioria das pessoas das
respectivas cidades e do espaco rural tenha acesso ao minimo de lazer e a uma
educacéo e saude de qualidade. Estas pessoas certamente alimentam o alto indice
de desemprego no espaco em questdo. Essa situacdo naturalmente determina a
forma de organizacéo e uso do espaco urbano e rural, que por sua vez gera também
a realidade descrita. Sem duvida, por conta do desemprego, o comércio e as feiras
de cada municipio ndo apresentam um crescimento em suas vendas, determinando,
assim, sua dinAmica. Embora a andlise acima descreva a realidade dos cinco
municipios, Itapetinga constitui-se numa exce¢do, pois a populacdo que recebe
menos de um salario e que nao possui rendimentos € menor, apresentando mais
habitantes que s&o assalariados com mais de um a dois, mais de dois a cinco, mais
de cinco a dez e mais de dez salarios minimos, ou seja, a populacao itapetinguense
€ a melhor assalariada em relagdo aos demais municipios integrantes do espaco em
gue a pesquisa se desenvolveu. Isso se da em consequéncia de concentrar em seu
espaco uma maior diversidade de servicos ligados a educagédo, como universidades,
escolas particulares de ensino fundamental e médio, sedes de 6rgdos estaduais e
federais, mais bancos e um comércio mais dindmico e diversificado, além de possuir

uma populacdo mais escolarizada em relagdo a dos outros municipios.
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Tabela 8 - Municipios da Area de Estudo - BA

Populacdo com acesso a geladeira, televiséo, telefone e computador — 2000

Municipios

Bens Maiquinique Macarani ltarantim ltorord ltapetinga

1999 2000 1999 2000 1999 2000 1999 2000 1999 2000
Acesso a geladeira 26,3 44,3 28,2 448 24,3 495 33,1 51,1 50,7 71,5

Acesso a televisdo 33,5 66,4 36,6 71,1 38,5 68,6 43,5 80,7 64,7 87,0
Acesso ao telefone 28 58 40 43 21 86 79 109 12,9 16,7

Acesso ao ND 16 ND 1,3 ND 0,7 ND 15 ND 141
computador

Fonte: IBGE, 2000.
ND - Nao disponivel

O acesso a alguns bens e servicos indica de certa forma o comportamento e
0 padréo de vida de uma populacdo, num determinado espaco. A tabela 8 mostra a
parcela da populacdo dos referidos municipios que tem acesso a geladeira, a
televisdo, ao telefone e ao computador. Esta claro que em todos eles houve um
aumento dos habitantes com acesso a esses bens. De 1991 a 2000, o municipio em
gue a populacdo com acesso a geladeira menos cresceu foi Maiquinique, 17% da
populacdo adquiriram esse bem. Itarantim foi o municipio onde a populagédo passou
a utilizad-la mais, havendo um aumento de 25%. Em relagdo a parcela da populagéo
gue passou a usar televisores, houve um aumento de mais de 29% dos habitantes
utilizando o aparelho, exceto em Itapetinga, em que 22,3% das pessoas passaram a
ter acesso a ele. Entretanto, € importante salientar que Itapetinga, segundo o censo
de 2000, é o municipio, no grupo dos estudados, que possui maior parcela da
populacdo com acesso a TV, ou seja, 87% de sua populagdo. Itapetinga lidera
também em quantidade de pessoas com disponibilidade de linha telefénica, 16,7%
de sua populagédo tem acesso ao telefone. Macarani estd em ultimo lugar, com
apenas 4,3%. E importante salientar que nos ultimos dez anos houve um aumento
de 3% da populacdo com acesso a linhas telefénicas em todos os municipios, exceto
em Itarantim, onde o crescimento foi maior, de 6,5%. Em relacdo a quantidade de
pessoas com acesso a computadores, pode-se afirmar que uma parcela muito

pequena da populacéo de todos os municipios tem acesso a ele. Os itapetinguenses
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sdo 0s que tém mais acesso a esse aparelho, 4,1% de sua populacéo o utilizam com
freqiéncia, ao passo que lItarantim € o municipio que possui Menos pessoas
utilizando-o, apenas 0,7%. A possibilidade de venda a crédito com distribuicdo do
valor do bem adquirido em varias parcelas e a difusdo de pequenas lojas de
eletrodomésticos em todas as sedes municipais possibilitaram maior acesso das
pessoas a esse bem. O telefone e o computador séo os bens menos utilizados no
conjunto de todos os municipios. Os dados da tabela confirmam o fato de Itapetinga
ser o municipio onde a populag¢do, se comparada a dos demais municipios, tem
maior acesso a esses bens. Sem duavida, esse comportamento contribui para que
Itapetinga exerca uma posicdo de comando no espaco em questdo, sendo
considerada centro sub-regional. Uma maior quantidade de pessoas tendo acesso
ao conjunto desses bens em todos 0s municipios, principalmente no caso da
televisdo, que atinge maior parte da populacdo, contribui para uma mudanca de
comportamento na populacédo. Os habitos sdo modificados e moldados de acordo
com os interesses da midia e de quem esta por tras dela. Nao cabe afirmar que o
acesso aos meios de comunicacdo produz comportamentos transformadores dos
habitos locais, determinando, assim, a escolha das pessoas em relacdo aos locais
de compra dos produtos que |he sdo necessarios, porém, esse fato ndo deve deixar
de ser discutido, uma vez que, ao mudar os habitos da populacdo, o costume de ir a
feira pode transformar-se. A cultura de comprar em mercados e supermercados
pode, ao longo do tempo, substituir o habito de comprar na feira. Além das
informacbes ja analisadas deve-se mencionar também outros dados para
caracterizar a situagdo socio-econdmica da populacdo dos municipios estudados. A
tabela 9 mostra alguns desses aspectos.

A andlise dos dados da tabela 9 permite afirmar que, nos municipios em
guestao, houve avanco praticamente em todos os indicadores sociais e econdmicos
de 1999 a 2000. O unico indicador que ndo avangou no grupo dos cinco municipios
foi o indice de gini que aumentou em Maiquinique e em ltarantim, mostrando que a
ma distribuicdo de renda se intensificou nesses municipios, ou seja, ela estd mais
concentrada no grupo minoritario e de maior poder aquisitivo da populagdo. O
municipio de Itoror6 manteve o mesmo indice, enquanto que nos municipios de
Macarani e Itapetinga esse indice diminuiu, demonstrando uma pequena diminuicdo
na concentracdo de renda nesses municipios. Quanto a taxa de mortalidade infantil,

Maiquinique foi o municipio em que houve a maior reducdo de mortes de 1999 a
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2000, em seguida aparecem 0s municipios de Itarantim, Macarani, Itapetinga e
Itorord, esse ultimo apresentou menor reducdo, além de ostentar a maior taxa de
mortalidade infantil no conjunto dos municipios, ao contrario de Itarantim, que possui
a menor taxa.

Tabela 9 - Municipios da Area de Estudo - BA

Indicadores sécio-econdmicos - 1999/2000

Municipios

Indicadores  Maiquinigue Macarani Itarantim Itororé Itapetinga

1999 2000 1999 2000 1999 2000 1999 2000 1999 2000
Mortalidade 73,8 49,2 61,3 39,2 625 386 758 586 602 39,7
infantil*
Esperanca de 59,0 63,1 61,5 659 61,3 66,1 58,6 60,7 61,8 65,8
vida (anos)
Taxa de 559 42,0 60,2 47,1 53,0 345 556 440 399 284
analfabetismo

Renda per capita 56,4 98,0 66,4 93,8 52,3 98,8 70,8 1090 1204 160,3
média**

indice de gini** 0,51 0,52 059 051 0,47 058 055 055 0,62 0,59
IDH municipal 0,505 0,623 0,510 0,637 0,528 0,659 0,528 0,625 0,614 0,700

Fonte: IBGE, 2000.

* Até 1 ano de idade em cada grupo de 1000 nascidos vivos.

** Em R$ de 2000

*** Refere-se a concentracdo de renda. Quanto mais préximo de 1 a concentracdo de

renda é maior

Em relacdo a expectativa de vida, todos os municipios apresentam uma
média de vida inferior & média nacional, 68 anos. No conjunto dos municipios,
Itarantim é aquele que apresenta melhor esperanca de vida ao nascer,
diferentemente de Itorord, que possui a menor. Os demais apresentam indice de
longevidade semelhante. Em relacdo a taxa de analfabetismo, Itapetinga apresenta
a menor e Macarani a maior. Esse ultimo é o unico municipio do grupo estudado que
implantou o curso de formacédo de professores para o inicio e concluséo do curso de
Pedagogia com recursos préprios e em parceria com a Universidade Estadual da
Bahia. A iniciativa mostra a preocupacdo do poder publico municipal em melhorar a
qualidade da educacdo, bem como planejar acées que diminuam o numero de
analfabetos. Em relacdo a renda per capita, percebe-se que houve aumento da
mesma em todos eles. Itapetinga detém a populacdo com maior renda e Macarani é

0 que possui a menor. E interessante observar que exatamente nesses municipios a
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concentracdo de renda € menor. O IDH, indicador resultante do cruzamento da
renda per capita, da taxa de analfabetismo e da expectativa de vida cresceu nos
referidos municipios nos ultimos anos. Itapetinga € aquele que possui 0 mais alto e
Maiquiniqgue o que apresenta o mais baixo. O fator que mais contribuiu para esse
crescimento foi o maior acesso da populagdo a escola, bem como a melhoria da
gualidade da educacéo, seguidos pelo aumento da renda e da longevidade.

Embora haja uma evolucdo desses indicadores em todos os municipios,
sabe-se, como foi demonstrado na tabela 7, que a maioria da sua populagéo vive
sem rendimentos e/ou com menos de um salario minimo por més. Mais uma vez fica
evidente que o municipio de Itapetinga se destaca em relacdo aos demais por
possuir melhor colocagcéo na maioria dos indicadores descritos na tabela 9.

As informagcbes e as andlises construidas nesse capitulo possibilitam
conhecer e compreender a organizagéo do espago onde a pesquisa se desenvolveu.
Essas observacdes certamente possibilitam entender a organizacdo do espago, bem
como do seu uso, e, a0 mesmo tempo, imaginar a paisagem resultante da interacédo
de todos esses elementos. Sem duvida, caberia nesse capitulo a analise de outras
informacdes, como daquelas ligadas as manifestacdes culturais mais significativas
para o conjunto de sua populacdo. Além disso, dados referentes a produgédo da
industria de Calcados Azaléia, bem como as relagbes trabalhistas construidas nos
seus galpdes. No entanto, em qualquer trabalho com esse formato, € preciso
delimitar o tipo de informacédo a ser trabalhada, por conta disso, ndo foi possivel
expandir a analise para outros dados. Outro fator limitante € a indisponibilidade de
informacfes sobre esses municipios, uma vez que a tematica em discussdo é um
tema pouco analisado em trabalhos cientificos.

Toda discussdo construida e a percepgdo do movimento que se da
nesse espacgo ndo esta separada da producédo das feiras livres de cada um desses
municipios. Os elementos discutidos acima, bem como a sua dinamica, repercutem
nas feiras. Feiras essas que respondem ou néo a esse movimento da sociedade, na
gual também estdo inseridas. Nas paginas seguintes as feiras pesquisadas serao

descritas, 0 que possibilitara conhecé-las e identificar as suas peculiaridades.
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3 A PRODUCAO SOCIO-ECONOMICA DAS FEIRAS

3.1 OS MEANDROS DO CIRCUITO INFERIOR NA FEIRA

O desenvolvimento do modo de produgéo capitalista tem produzido diferentes
realidades sociais e espaciais. Essas realidades caracterizam-se pela existéncia de
uma massa de pessoas que recebe salarios baixos, trabalham esporadicamente ou
nao tem nenhum rendimento, convivendo ao lado de uma minoria com rendas
elevadas (SANTOS, 1979, p. 29). Esse quadro cria uma divisdo entre aqueles que
podem consumir permanentemente 0 que necessitam e aqueles que, mesmo tendo
necessidades, ndo podem satisfazé-las. Esse contexto cria diferencas quantitativas
e qualitativas no consumo nas diferentes cidades do mundo subdesenvolvido,
diferencas essas que se expressam nos circuitos de producédo, distribuicdo e
consumo dos bens e servigos, produzindo, assim, dois subsistemas dentro da
economia desses paises, a saber, 0 circuito superior e o circuito inferior.

Um desses circuitos € o resultado direto da modernizagéo tecnoldgica e uma
de suas caracteristicas é o desenvolvimento de atividades modernas que beneficiam
a poucos. O outro resulta de um mesmo processo, mas com resultados inversos,
onde os individuos beneficiam-se parcialmente das atividades ligadas a essa
modernizag&o. E nesse sentido que o modo de producéo capitalista produz regides
gue dependem de outras e subsistemas que sdo subordinados a outros.

Essa modernizacdo tecnologica produz transformacfes na estrutura do
trabalho, que se reproduz diferentemente em regides e paises. Santos (1979, p. 29),

ao discutir essa transformacéo, afirma que

[...] quanto a agricultura, ela também vé diminuir seus efetivos, ou porque é
atrasada ou porque esta se modernizando. Essa é uma das explicagfes do
éxodo rural e da urbanizacdo terciaria; nas cidades dos paises
subdesenvolvidos, 0 mercado de trabalho deteriora-se e uma porcentagem
elevada de pessoas nao tem atividades nem rendas permanentes.

Em se tratando do recorte espacial onde a pesquisa se desenvolveu, pode-se
afirmar que o aumento do desemprego est4d associado, principalmente, as
transformacgdes ocorridas no espaco rural sub-regional: a agricultura tradicional ndo
se modernizou, ao contrario, tem sido substituida pelas pastagens. Boa parte dos
desempregados tem sua origem na zona rural. Antes de migrarem para as cidades

desenvolviam a agricultura familiar ou de subsisténcia, comercializando o0s
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excedentes nas feiras locais. Enquanto de um lado ocorre a diminuicdo do emprego
na agricultura e na industria, provocada pela modernizacao tecnolégica, sendo essa
Gltima mais presente nas grandes cidades, por outro lado, a for¢ca de trabalho ndo
para de aumentar. Conseqlentemente, criam-se atividades de pequenas
dimensdes. Essas atividades estdo presentes em diferentes sociedades e cidades e,
aquelas ligadas ao comércio, ocorrem geralmente nos espacos livres publicos. No
caso dos municipios estudados, os vendedores ambulantes ndo chegam a fazer
parte do cenario urbano. Nao se pode dizer que tem havido um aumento do nimero
de feirantes-comerciantes por conta desse aumento do desemprego, pois a
dimensdo das feiras ndo tem aumentado, nem tdo pouco a quantidade dos que
compram na feira. A existéncia das feiras ndo esta ligada a esse aumento de
desempregados, que véem nas pequenas atividades a possibilidade para
sobreviverem, entretanto, essa transformag&o ocorrida no campo tem provocado
mudancas no tocante ao abastecimento das mesmas, quanto a origem e a
guantidade dos produtos comercializados.

Santos (1979, p. 31) afirma ser o circuito superior constituido,

[...] pelos bancos, comércio e indUstria de exportagao, industria urbana moderna,
servicos modernos, atacadistas e transportadores. O circuito inferior € constituido
essencialmente por formas de fabricacdo néo-‘capital intensivo’, pelos servigos
ndo-modernos fornecidos ‘a varejo’ e pelo comércio ndo-moderno e de pequena
dimensé&o.

Sao vérias as atividades que podem ser incluidas nos dois circuitos da
economia. O autor afirma ainda que ndao ha uma definicdo rigida entre os usuarios
dos dois circuitos, considera que tanto uma populacdo de médio poder de compra,
como a de baixo poder pode adquirir seus produtos no circuito ndo-moderno e de
peguena dimensédo, nesse caso, a feira livre. Antes de prosseguir a discussao sobre
as diferentes classes que se utilizam da feira para adquirir seus produtos de
consumo, cabe definir qual conceito de classe média e de populacdo pobre foi
aplicado a esse trabalho. Santos (1979, p. 38) afirma ser dificil definir o conceito de
classe média, visto que os critérios de ordem cultural freqiientemente vém interferir
nos de ordem econdmica, mas ressalva ser essa classe formada por assalariados de
todo tipo que se situam acima do nivel de subsisténcia, mais os proprietérios e
empresarios cujos ganhos sao insuficientes para que passem para as classes

superiores. Quanto aos pobres, o autor os define como;
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[...] agueles que ndo tém acesso, de modo regular, aos bens de consumo
corrente considerados como o minimo indispensavel numa certa sociedade.
Muito raramente tém acesso ao crédito institucional e representam o essencial da
clientela dos pequenos estabelecimentos comerciais ou artesanais [...] Trata-se,
em geral, dos ndo-empregados e dos subempregados, mas também dos
assalariados que recebem muito pouco (p. 38).

Para efeito de compreenséo das classes que fazem uso das feiras, aceitou-se
a definicdo dada por Santos em relacdo a elas. Cabe ainda afirmar que a depender
da dimenséo das cidades e das atividades nelas desenvolvidas os conceitos de
classe média e de classe popular devem ser relativizados. Sendo assim, a
populacdo pobre das sedes dos municipios de Maiquinique, Macarani, Itarantim e
Itorord, se comparada a essa mesma populagdo no municipio de Itapetinga, possui
pouco ou nenhum acesso a bens de consumo para satisfazer suas necessidades
basicas. Isso decorre do fato de a populagéo itapetinguense possui melhores
rendimentos que a popula¢do dos demais municipios como mostra a tabela 7. E
importante salientar que a maioria dos dados utilizados para construir as tabelas
desse capitulo, logo, as interpretacdes resultantes da andalise de cada uma delas,
sdo provenientes do trabalho de campo, constituindo-se, portanto, de dados
primarios.

Os dados da tabela 7 mostram que em todos 0s municipios, exceto em
Itapetinga, mais de 80% da populacdo analisada vive sem rendimentos e/ou recebe
até meio salario minimo mensal. Em todos eles os que recebem mais de dois
salarios minimos correspondem a menos de 7,5%, exceto Itapetinga, onde mais de
11% da populagéo recebe esse rendimento. Essa diferenca de distribuicdo de renda
entre Itapetinga e demais municipios permite inferir que um Unico critério, seja ele
gual for, ndo deve ser utilizado para identificar e tipificar as classes sociais nesses
municipios. Itapetinga apresenta uma populacdo com melhores rendimentos, se
comparados ao rendimento populacional dos outros quatro municipios. Essa
realidade determina diferentes comportamentos de sua principal feira livre se
comparada as feiras livres das outras sedes municipais.

Antes da analise do circuito inferior nas feiras livres estudadas, faz-se
necessario definir as caracteristicas mais importantes de cada circuito. O quadro 1
apresenta essas caracteristicas que foram definidas por Santos (1979, p. 34).

As feiras livres ndo apresentam todas as caracteristicas descritas nesse

guadro, entretanto algumas delas estdo presentes no “acontecer” semanal de cada
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uma. Das caracteristicas do circuito inferior, as presentes na producéo dessas feiras

relacionam-se:

e A organizacdo das atividades;

e Ao valor de capitais empregados pelo comerciante para a manutencdo do

negocio;

e Ao emprego e as relagdes entre “patrédo” e empregado;

e Ao comportamento do estoque;

¢ Ao funcionamento dos precos;

e A utilizacdo dos créditos;

e A margem de lucro;

e A relacio entre o feirante-comerciante e a clientela;

e A publicidade.

Quadro 1 — Caracteristicas dos circuitos econdmicos

Caracteristicas

Circuito superior

Circuito inferior

. Tecnologia

. Organizacao
. Capitais

. Emprego

. Assalariado
. Estoques

U WNPEF

\‘

. Precos

. Crédito
. Margem de lucro

©

10. Relagbes com a
clientela

11. Custos fixos

12. Publicidade

13. Reutilizacéo
bens

14. Overhead capital
15. Ajuda governamental
16. Dependéncia direta
do exterior

dos

1. Capital intensivo

2. Burocratica

3. Importantes

4. Reduzido

5. Dominante

6. Grande quantidade
el/ou alta qualidade

7. Fixos (em geral)

8. Bancario institucional
9. Reduzida por unidade,
mas importante  pelo
volume de negdécios
(excecdo produtos de
luxo)

10. Impessoais e/ou com
papéis

11. Importantes

12. Necessaria

13. Nula

14. Indispensavel

15. Importante

16. Grande, atividade
voltada para o exterior

1. Trabalho intensivo

2. Primitiva

3. Reduzidos

4. Volumoso

5. Nao-obrigatério

6. Pequena quantidade,
gualidade inferior

7. Submetidos a
discusséo entre
comprador e vendedor
(haggling)

8. Pessoal
institucional

9. Elevada por unidade,
mas pequena em
relacdo ao volume de
negocios

10.
personalizadas

nao-

Diretas,

11. Despreziveis

12. Nula

13. Frequente

14. Dispensavel

15. Nula ou quase nula
16. Reduzida ou nula

Fonte: Santos (1979, p. 34). Adaptado.
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Enquanto no circuito superior a organizacdo do trabalho € burocratica, no
inferior e, no caso das feiras livres, ela se da de forma ndo oficial. No caso do
primeiro, existe todo o cumprimento de etapas para a abertura do empreendimento,
etapas essas que vao desde a liberacdo da Receita Federal para o funcionamento
do estabelecimento a taxacdo de diferentes impostos. Nas feiras livres, 0s
vendedores organizam-se desprovidos de fiscalizacdo, pois, dentre outras
caracteristicas, nao ha um controle rigido de quem pode ou nao, ali, comercializar
seus produtos. Nas cinco sedes municipais onde a pesquisa foi desenvolvida o
poder publico municipal destina um sub-espaco da feira ou do mercado central para
gue a populacao rural comercialize o excedente da producdo. Esses agricultores-
feirantes espalham lonas sobre o chdo ou outros tipos de suporte para que seus
produtos sejam comercializados. Os que utilizam barracas também o fazem de
forma simples, rudimentar, no sentido de que nem sempre se apropriam de
maquinas calculadoras ou ficharios e suas respectivas atividades ndo estdo
cadastradas em nenhum o6rgédo estadual ou federal. Um comportamento que
caracteriza essas feiras é a negligéncia por parte dos 6rgdos publicos municipais
gue nao fazem fiscalizacdo sanitaria e ndo administram adequadamente os pontos
de venda. Se por um lado, esse abandono contribui para que a feira ndo receba os
cuidados que Ihe sdo necessarios, enquanto bem coletivo, por outro, favorece a
todos que, sem empecilhos, comercializam seus produtos. Em todas elas, exceto em
Itapetinga, ndo ha empecilhos para que qualquer cidaddo passe a comercializar
gualquer produto. No caso dos boxes, o candidato inscreve-se na secretaria
municipal responséavel, geralmente a Secretaria de Servicos Publicos, e aguarda a
“vacancia” dos mesmos. Quando isso acontece, apropria-se do box até que néao
deseje mais utilizd-lo. No caso dos que desejam vender em lonas, nenhuma
inscricdo é necessaria, basta chegar aos sabados, estendé-las sobre o chéo (figura
3), e ali estabelecer um pondo de venda provisoério. Além disso, o transporte das
mercadorias geralmente é feito em caminhdes, animais e em alguns casos nas
costas dos proprios vendedores como se observa na tabela 10. Sendo assim, a
forma como essas feiras se organizam possibilita enquadra-las como parte
integrante do circuito inferior da economia, uma vez que Seu comportamento
apresenta elementos “primitivos”, se comparado ao das lojas integrantes do circuito

superior.
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Tabela 10 — Municipios da Area de Estudo — BA

Transporte usado para conducédo de produtos a feira (%) — 2004

Meio de Feiras
transporte Maiquinigue  Macarani Itarantim Itororé Itapetinga
VA VR VA VR VA VR VA VR VA VR

Caminhdo 12 34 9 35 12 43 18 58 26 70
Carroca 7 21 1 4 4 14 - - - -
Animal 5 14 3 11 2 7 4 13 - -
Onibus 6 17 7 27 9 32 3 10 9 24
Carro 3 9 3 11,5 - - 4 13 2 6
pequeno

Outros 2 5 3 11,5 1 4 2 6 - -
Total 35 100 26 100 28 100 31 100 37 100

Fonte: Pesquisa de campo, janeiro — 2004.
VA - Valor Absoluto
VR — Valor Relativo

0:Gil Paxto — 2005.

Figura 3: Em Itapetinga, assim como nas demais feiras livres estudadas, vender produtos

em lona é um pratica comum entre os feirantes-comerciantes.

Como afirmado acima, um elemento que caracteriza o carater primitivo na
organizacdo do circuito inferior é o tipo de meio utilizado para transportar as
mercadorias dos locais onde sdo produzidas ou compradas para onde sao
comercializadas (figura 4), nesse caso as feiras livres. Se esses meios sdo mais
“rusticos”, sua utilizacdo pode caracterizar uma marca do circuito marginal. Mais de

34% dos comerciantes fazem uso dos caminhdes para transportarem suas
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mercadorias até a feira. A maioria desses € aberto e serve para o transporte de

carnes, cereais, legumes e frutas.

Figura 4: O cacgud, cesto grande utilizada para vender produtos de origem rural, serve

também para transporta-los até a feira.

Em ltapetinga, parte desses caminhfes é fechada, nesse caso o “bau”, que é
utilizado para o transporte da carne do matadouro-frigorifico municipal até a feira.
Um dos meios de transporte mais primitivos e que ainda se usa para levar as
mercadorias a feira € a carroga. 21%, 4% e 14% dos donos de pontos de venda,
respectivamente das feiras de Maiquinique, Macarani e Itarantim, fazem uso desse
veiculo para que seus produtos cheguem aos feirenses. Todos aqueles que o
utilizam sdo moradores da zona rural, que comercializam o excedente da producéo
nessas feiras. O Onibus também foi mencionado nas entrevistas e é utilizado
principalmente pelos vendedores de produtos importados do Paraguai e pelos que
comerciam roupas. Entre 10% e 32% dos feirantes-comerciantes o utilizam como

meio de transporte de mercadorias. Os outros mencionados na tabela correspondem
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ao carro de mao, a motocicleta, ao proprio homem, dentre outros. A tabela 10 mostra
um certo equilibrio entre as escolhas dos meios de transporte utilizados pelos que
vendem na feira. O uso do caminh&o pode se dar tanto pelos que estédo inseridos no
circuito superior ou no CI. Afirma-se ndo haver um limite rigido acerca desse meio
entre os dois circuitos, ou entdo é também nesse sentido que o Cl depende do CS,
utilizando-se de alguns dos elementos desse ultimo. No caso da presenca de
carrogas, carros de mao, motocicletas e até os ombros do carregador, trata-se, sem

davida, de um comportamento do circuito inferior.

Tabela 11 — Municipios da Area de Estudo - BA

Comerciantes: investimento anual em capital — 2004

Municipios
Investimento (R$) Maiquinique Macarani Itarantim Itoror6  Itapetinga
VA VR VA VR VA VR VA VR VA VR

Até 100 3 9 1 4 2 7 - - - -
Entre 101,00 — 500,00 7 19 4 16 6 21 4 13 1 3
Entre 501,00 - 3 9 2 8 - - 5 17 1 3
1.000,00
Entre  1.001,00 - 14 30 5 19 8 29 8 25 10 27
5.000,00
Entre 5.001,00 — 3 9 5 19 3 11 2 6 5 13
10.000,00
Mais de 10.000,00 - 10 2 8 4 14 9 29 18 49
Nao sabe 5 14 7 26 5 18 3 10 2 5
Total 35 100 26 100 28 100 31 100 37 100

Fonte: Pesquisa de campo, janeiro-setembro — 2004.
VA — Valor Absoluto
VR — Valor Relativo

A andlise de um segundo comportamento, nesse caso, o valor de capital
empregado para manter o funcionamento da atividade comercial, possibilitou
identificar o montante de dinheiro empregado pelos comerciantes para o
funcionamento dos seus pontos de venda. Segundo Santos (1979, p. 34), no CS o
valor de capital empregado para o funcionamento da atividade comercial é
importante, nesse caso, destina-se valores altos para seu funcionamento. No CI

esse valor é reduzido. A tabela 11 descreve o investimento que os feirantes-
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comerciantes empregam em seus negoécios anualmente. Em média, mais de 52%
dos feirantes-comerciantes investem até R$ 5.000,00 nas 5 feiras estudadas.
Itapetinga apresenta-se como 0 Unico municipio onde apenas 34% de seus feirantes
investem até esse valor e 62% deles mais de R$ 5.001,00. E importante ressaltar
gue foi incluso nesse total o valor das despesas com pagamento de “funcionarios”,
com transporte, manutencao e reforma do local de venda (usuarios de boxes) e, em
alguns casos, com a compra de mercadorias.

A analise dos dados da tabela 11 reforcou o propésito de inclusédo das feiras
no circuito inferior da economia, visto que o valor reduzido do capital, empregado
para a manutencdo de seus respectivos negocios, apresenta-se como mais uma
caracteristica desse circuito.

O circuito inferior da economia caracteriza-se por apresentar uma grande
oferta de empregos se totalizada a quantidade de estabelecimentos ou unidades de
producdo, porém, nesse circuito, cada industria ou ponto de venda oferece um
namero reduzido de empregos, embora seja dificil defini-los, pois compreendem
tanto o trabalho mal remunerado como o trabalho temporéario e instavel (Santos
1976, p. 160 e 175). No caso dos dois circuitos econdmicos, sabe-se que ha
diferencas tanto na quantidade de empregados que cada um absorve, como nas
duas definicdes acima. No CS o numero de pessoas absorvidas por suas instituicbes
geralmente € baixo e o trabalho tende a ser bem remunerado, enquanto o Cl retém
maior niumero de individuos e o emprego é mal remunerado, sendo geralmente
temporario e instavel. No primeiro caso, as relacdes trabalhistas entre patrdo e
empregado se estabelecem mediante 0 uso da carteira assinada, seguindo-se a
legislacéo trabalhista. Quanto as relacdes no ClI elas resultam quase sempre de um
contrato pessoal estabelecido entre as partes, onde se da grande importancia ao
trabalho familiar, diferentemente do setor formal, onde a presen¢a dos membros da
familia nos estabelecimentos € insignificante. A tabela 12 caracteriza o perfil do
comerciante das cinco feiras livres pesquisadas no tocante a existéncia ou nao de
empregados em seus pontos de venda e aos vinculos existentes entre eles, nesse

caso entre o “dono” do comércio e o “contratado”.
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Tabela 12 — Municipios da Area de Estudo - BA

Perfil do comerciante nas feiras livres — 2004

Relacdes Maiquinique Macarani Itarantim  ltoror6  lItapetinga
detrabaho vA VR VA VR VA VR VA VR VA VR

Préprio/so

zinho 12 35 12 43 12 43 10 32 15 41
Proéprio/

familia 13 37 7 30 9 32 16 52 13 35
Proprio c/

outros 8 28 3 12 6 21 3 9 7 19
Para

terceiros - 4 15 1 4 2 7 2 5

Total 35 100 26 100 28 100 31 100 37 100
Fonte: Pesquisa de campo, janeiro — 2004.

VA — Valor Absoluto
VR — Valor Relativo

Em todas as feiras a porcentagem de comerciantes que sao os donos dos
pontos de venda é significativa. Mais de 90% dos entrevistados trabalham por conta
propria, excetuando-se apenas a feira de Macarani, onde 85% dos consultados
apresentam-se como proprietarios do local de venda. Portanto esse quadro se
constitui em mais um motivo para a compreensao da feira a partir do circuito inferior
da economia, que possui, dentre outras caracteristicas, o fato de os locais de venda
pertencerem aos préprios comerciantes. Outra caracteristica presente na tabela 12 e
gue fortalece esta idéia é o fato de que em todas as feiras a quantidade de feirantes
gue apenas tém os membros da familia como ajudantes nos servigos € significativa.
Santos (1976, p. 172) afirma que a utilizacdo de membros da familia nas atividades
comerciais substitui o trabalho assalariado, que obrigaria o comerciante a pagar
encargos sociais e impostos, 0 que poderia inviabilizar uma atividade onde a
demanda é flutuante. Alguns fatores determinam essa demanda flutuante pelos
produtos da feira. Dentre esses pode-se citar o calendario agricola, o calendario das
festas locais, as estacdes do ano, o periodo de pagamento das prefeituras locais e a
data de pagamento aos aposentados, dentre outros fatores.

A escolha de familiares para o auxilio nas atividades feirenses possibilita ao
feirante manter o seu ponto de venda de forma que ndo tenha prejuizos e que o
lucro obtido possibilite a sobrevivéncia dele e de sua familia. Como mostra a tabela

12, cerca de 38% dos “donos” de estabelecimentos trabalham com a colaboragéo de

89



familiares, tomando-se a média das 5 feiras estudadas. No caso da feira livre de
Itororo, cerca de 52% dos comerciantes tém a presenca do trabalho familiar em seus
locais de venda. Se a utilizacdo do trabalho familiar € uma caracteristica importante
no desenvolvimento do circuito inferior, as feiras, por possuirem parte de seus
comerciantes que se utilizam dos membros da familia no trabalho semanal, também

sdo passiveis de serem entendidas como parte do circuito marginal.

Figura 5:

A inexisténcia de infra-
estrutura adequada
impossibilita o estoque de
muitos produtos
comercializados na feira,
dentre esses 0s

hortifruteiros.

Fote: Gil Porto  2005.

No que se refere ao estoque, as lojas dos dois circuitos apresentam
comportamentos diferentes. Santos (1979, p. 34) afirma que no circuito superior ele
se caracteriza por apresentar grande quantidade e/ou alta qualidade de/das
mercadorias. Ja no circuito inferior, o volume estocado € pequeno e elas possuem
gualidade inferior se comparadas as do circuito maior. A razdo do menor estoque no
Cl deve ser procurada no consumo e no fracionamento do mesmo pelo cliente além
de o comerciante ndo dispor de condigbes que o possibilitem estocar produtos
pereciveis e ndo-pereciveis, adquirindo-os sempre em pequena quantidade. No caso
das feiras, o0 estoque para a maior parte dos produtos € sempre baixo, pois a maioria
dos feirantes compra a quantidade a ser vendida por conta da precariedade em que
suas atividades s&o desenvolvidas. E o caso dos “donos” dos pontos que vendem
hortifruteiros (figura 5), carnes e derivados, que ndo dispdem dessas condi¢Oes
acima mencionadas. Quanto aqueles que comercializam cereais, roupas e
importados, estocar mercadorias € uma pratica mais comum, ja que o produto nao
perde a qualidade ao longo do tempo. No caso dos que vendem o que produzem, 0s

7

feirantes rurais, a possibilidade de “acumular” é nula, pois a medida que se da a
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colheita ou a producéo de determinado bem, da-se também a venda do mesmo na
feira. No caso dos feirantes que fazem uso dessa pratica, o volume estocado é
pequeno, pois ndo dispdem de locais para guardar as mercadorias. Geralmente elas
ficam em caixotes dispostos na prOpria barraca esperando para serem
comercializados.

Outros comerciantes ainda se utilizam dos boxes para “guardarem” o0s
produtos ao mesmo tempo em que estabelecem pontos de venda na feira livre.
Ainda assim, esses ndo tém condi¢cbes de fazé-lo, uma vez que esses boxes séo de
pequena dimenséo e se prestam a multiplas funcées. Sendo assim, o estoque na
feira livre € uma prética inexistente para parte significante dos que la vendem, e, no
caso dos que fazem uso desse procedimento, a quantidade da mercadoria que fica a
espera da comercializacdo é pequena.

No circuito superior 0os precos sao geralmente fixos. No caso do circuito
inferior, Santos (1979, p. 194) afirma que os precos dependem das condi¢cdes em
gue o comerciante é abastecido e das formas de relacdes estabelecidas com sua
clientela. O comprador quase sempre se utiliza do recurso de regatear, pechinchar,
pratica essa entendida aqui a partir da definicAo de Santos (p.196) como a
discusséo que se estabelece entre o comprador e o vendedor sobre o preco de uma
mercadoria, constituindo-se como um dos aspectos mais caracteristicos da formacgéo
dos precos no circuito inferior. No caso das feiras livres, o valor dos produtos
depende muito das relagdes que se estabelecem entre o comprador e o vendedor. O
fato de a maioria dos consumidores afirmar que o preco dos produtos na feira é mais
baixo que nos mercados é um indicativo de que o comportamento do mesmo €
mutavel e pode, apo6s a pechincha, baixar. Essa possibilidade acaba construindo no
imaginario popular a idéia de que, na feira livre, 0os precos sdo mais baixos. A tabela
13 revela o comportamento dos consumidores que afirmam ser os produtos
feirenses de menor valor que aqueles encontrados em outros estabelecimentos.

Mais da metade dos consumidores afirmou ser o pre¢o dos produtos vendidos
na feira mais baixo que os comercializados nos mercados. No caso da feira de
Itapetinga 76% dos consumidores afirmaram que os pre¢os dos mercados sdo mais

altos que os produtos encontrados na mesma.
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Tabela 13 — Municipios da Area de Estudo - BA

Consumidores: pre¢co mais acessivel dos produtos (%) — 2004

Respostas Municipios

Maiquinique Macarani Itarantim Itororé Itapetinga
Sim 61 52 58 63 76
Nao 23 31 29 16 6
Depende
do produto 12 11 10 16 11
N&o sabe 4 6 3 5 7

Fonte: Pesquisa de campo, janeiro — 2004.

Para Santos (p. 195) a escala do tempo ndo € a mesma nos dois circuitos
econdmicos. Isso explica as diferencas de preco de um mesmo produto numa
mesma rua e até mesmo numa mesma feira. Essa logica interna no circuito inferior é
baseada, sobretudo, no tempo. Guardar uma mercadoria ao invés de vendé-la a um
preco baixo pode representar maior prejuizo. A falta de lucro € compensada pela
recuperacdo do dinheiro liquido que serd utilizado na compra de nova mercadoria.
Imagine o vendedor de frutas e legumes que ndo dispde de refrigerador para
conservar o produto para que seja vendido no dia seguinte ou no sabado seguinte.
Por conta desse complicador, os precos de determinados produtos variam de
comerciante para comerciante. Essa variacao se da, sobretudo, para os que vendem
legumes frutas e verduras. Os feirantes-produtores rurais sdo obrigados a baixar o
preco do produto quando o final da feira se aproxima, pois precisam comprar 0S
bens que ndo produzem, para a sua subsisténcia, além de ser trabalhoso voltar para
as suas propriedades com produtos pereciveis como cachos de banana, alface,
coentro, dentre outros.

Ao falar sobre o crédito institucional (bancério), Santos (1979, p. 186 e 187)
afirma que “as pequenas atividades do circuito inferior ndo oferecem garantias
suficientes para obter esse tipo de crédito, e o préprio principio de seu
funcionamento lhe veda qualquer pagamento de titulos em datas fixas”. Enquanto no
CS os diferentes agentes que o constituem fazem uso dessa possibilidade, no ClI
essa prética é quase inexistente. Essas duas realidades estdo condicionadas a
organizacdo de cada sistema. Enquanto no primeiro o lucro € maior em se tratando

do montante do negdcio, possibilitando assim o comerciante tomar empréstimo, no
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segundo, sendo o lucro pequeno, impossibilita aos agentes fazerem uso do mesmao.
No caso dos feirantes-comerciantes o crédito institucional é uma possibilidade
descartada. A maior parte do dinheiro obtido na venda de produtos na feira é
destinada a compra de mercadorias a serem vendidas na feira seguinte, valor esse
se constituindo como capital de giro. O pequeno lucro é destinado a compra de
alimentos para a subsisténcia diria.

Quanto a questao do lucro, Santos (p. 194) chama atencéo para o fato de que
ndo se deve confundir lucro global com lucro unitario. Segundo ele, no circuito
superior, 0 montante de lucro € alto, enquanto € baixo por unidade vendida, no
circuito inferior, da-se o contrario, 0 montante de lucro obtido pelas vendas é baixo e
€ alto por unidade comercializada. O vendedor de rua tem menor lucro global pelo
fato de seu comércio ser mais aleatorio, pelo fato de ter uma clientela menor e pelo
fato de ele poder passar dias sem “ganhar nada”. De certa forma essas
caracteristicas o obrigam a aumentar o preco das mercadorias que vende. Enquanto
no circuito superior, a obtencdo ou ndo do lucro determinara a continuacao do
negocio, no circuito inferior, essa ndo é a primeira preocupacdo. O lucro adquirido
destina-se a sobrevivéncia, nesse caso, 0 principal objetivo é assegurar a vida
imediata. O comportamento do circuito inferior no que se refere aos lucros obtidos
pode ser observado nas feiras livres estudadas. O lucro alto por unidade vendida se
da por conta dessas e de outras condi¢cdes: o comércio aleatorio, uma menor
clientela, a inexpressiva comercializacdo de produtos durante a semana e a
indisponibilidade de técnicas de armazenamento e de sistemas de distribuicdo mais
evoluidos, como ocorre no CS. Isso obriga os feirantes-comerciantes a aumentarem
o valor do produto nos dias de feira, de forma a compensar a nao vendagem e/ou 0
baixo nimero de venda nos dias em que a feira ndo ocorre. Mesmo aquelas que
duram mais de um dia, como as feiras de Itoror6 e de Itapetinga, que comecam,
mesmo com menor movimento, nas sextas a tarde, essa pratica € um procedimento
utilizado por seus vendedores.

A tabela 14 mostra o montante do lucro dos comerciantes obtido
semanalmente nas feiras onde a pesquisa se desenvolveu. Os dados mostram que
cerca de 53,8% dos entrevistados afirmaram que tém lucro semanal de até meio
salario minimo, tomando-se a percentagem média das 5 feiras estudadas. Quanto
agueles que recebem semanalmente, entre meio e um salario, correspondem a

cerca de 25,2% dos entrevistados, considerando-se a percentagem média para as
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cinco feiras. Somando-se a porcentagem do primeiro grupo com a do segundo
chega-se a seguinte concluséo: cerca de 79% dos feirantes-comerciantes das feiras
municipais recebem semanalmente, correspondendo ao lucro global, até um salario
minimo. No caso dos feirantes de Maiquinigue e Macarani esse valor sobe
respectivamente para 86% e 85% respectivamente. Os dados obtidos sobre a
distribuicdo da renda global por feirante mostram mais uma caracteristica do circuito
inferior presente na producdo das feiras livres: o total do lucro obtido pelo
comerciante na venda dos produtos é baixo, porém, existe uma variacado do mesmo
a depender do tipo de produto que se comercializa, do investimento material e de
capital que se emprega e do montante de produto comercializado. Em Maiquinique,
os feirantes-comerciantes de confec¢cbes sdo os que obtém maior lucro se
comparados aos vendedores dos demais produtos. Em Macarani, os que vendem
carne e produtos hortifruteiros em barracas sdo os que estdo nessa condicdo, ja
aqueles que comercializam esses ultimos produtos em lonas sobre o chéo, tém os
menores lucros. Os feirantes-comerciantes de carne e de confec¢des sdo 0s que
tém maior lucratividade na feira de Itarantim. Em Itororo e em Itapetinga beneficiam-
se mais 0s que vendem carne e produtos hortifruteiros em barracas. Nas feiras
destes trés ultimos municipios, Itarantim, Itoror6 e Itapetinga, segundo informagdes
obtidas em campo, ndo existe um Unico produto que produza menor lucro ao
feirante-comerciante. Os que comercializam os demais produtos informaram que,
semanalmente, obtém menos de meio salario minimo e outros ainda, obtém um
salario minimo como lucro. A variacdo existente entre comerciantes de um mesmo
produto e entre comerciantes de produtos variados se d4, dentre outros fatores, pelo
investimento desigual feito pelo feirante-comerciante em seu empreendimento, o que
também implica numa maior ou menor quantidade de produtos comprados a serem
revendidos. Sendo assim, quem investe mais capital em seu negocio, comprando
barraca, diversificando produtos e aumentando o montante a ser comercializado
obtém maior lucro, os que ndo se comportam assim, estdo no grupo daqueles que
recebem menor lucro. Percebeu-se ainda que os feirantes comerciantes de origem
rural estdo no grupo dos que lucram até meio salario minimo por semana, ao
contrario do que acontece na maioria dos municipios onde os que comercializam
carne estdo no grupo dos que obtém maior lucro (figura 6). Sendo assim, embora o

lucro obtido pelo feirante seja baixo se comparado ao lucro do comerciante no CS,
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existe uma diferenca em lucratividade entre os diferentes vendedores que trabalham
na feira, diferenca essa que se expressa na sua configuragédo espacial.

Um outro aspecto caracteristico do circuito inferior € a forma como se dé a
relacdo entre os que vendem e os que compram na feira. Essa relagcdo caracteriza-
se por ser a menos impessoal possivel. Além de se comprar em determinado ponto
de venda o consumidor conversa, discute com o comerciante sobre o produto e o
preco, e a conversa quase sempre extrapola para questdes outras, ligadas aos fatos
locais e a relacdo estabelecida entre as pessoas. Nos municipios que apresentam
menor populagdo esse tipo de comportamento é parte integrante do acontecer
semanal da feira.

Tabela 14 — Municipios da Area de Estudo - BA

Comerciantes: renda semanal — 2004

Municipios
Renda Maiquinique Macarani Itarantim  Itoror6 Itapetinga
VA VR VA VR VA VR VA VR VA VR
Até meio salario 21 60 17 66 12 43 17 54 17 46
minimo
Entre meioe 1
salario minimo 9 26 5 19 9 32 6 19 11 30
Entre 1 e 2 salarios
minimos 4 11 3 12 5 18 4 14 8 22
Entre 3 e 4 saléarios
minimos 1 3 - - 2 7 4 13 1 2
Entre 5 e 7 salarios
minimos - - - - - - - - - -
Nao sabe - - 1 3 - - - - - -
Total 35 100 26 100 28 100 31 100 37 100
Fonte: Pesquisa de campo, janeiro — 2004.
VA — Valor Absoluto VR — Valor Relativo

i

Figura 6: Em Itapetinga, 0s

feirantes-comerciantes de

carne estdo no grupo dos
gue obtém maior lucro com a

comercializacdo do produto.

Gil Porto - 2005
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Quanto a publicidade, ela é uma caracteristica presente, sobretudo, no
circuito superior. Segundo Santos (1979, p.36), ela é responsavel pela maior parte
dos negocios nele desenvolvidos. Essa caracteristica € praticamente nula no circuito
inferior, pois ndo ha montante de capital suficiente para investir nesse tipo de
estratégia, uma vez que o lucro obtido € para a sobrevivéncia da familia. Ao invés da
propaganda, o contato estabelecido socialmente entre o feirante vendedor e o
feirante consumidor garante a venda dos produtos e uma clientela quase sempre
fixa.

Tabela 15 — Municipios da Area de Estudo - BA

Atividades econdmicas desenvolvidas pelos comerciantes dentro e fora da feira —

2004

Municipios Trabalham Trabalham em outras atividades (%) Total

apenas na Provisoérias Permanentes

feira (%) Agropecuéaria Comércio Outras
Maiquinique 37 6 12 25 20 100
Macarani 61 4 16 11 8 100
Itarantim 57 7 21 - 15 100
Itororé 45 3 22 16 14 100
Itapetinga 56 - 8 19 17 100

Fonte: Pesquisa de campo, janeiro — 2004.

No circuito inferior, 0 comerciante assume diferentes fungdes (Santos, 1979,
p.176), para que seu estabelecimento funcione adequadamente, de acordo com as
peculiaridades desse circuito. Em relacdo aos comerciantes das cinco feiras, todos
afirmaram que compram e vendem as mercadorias e também se ocupam com a
administracdo do local de venda. Além disso, muitos disseram transportar 0s
produtos comprados ou produzidos; os que assim ndo o fazem pagam a terceiros
para fazé-lo. Ainda existem aqueles que se dedicam a diferentes fungdes durante a
semana. A tabela 15 esclarece essa multifuncionalidade dos feirantes-comerciantes
das feiras estudadas. Considerando-se a percentagem média para as cinco feiras,
51,2% deles afirmaram dedicar-se apenas ao trabalho feirense. A feira de Macarani
€ a que concentra mais comerciantes com esse perfil, 61% dos mesmos. A feira de
Maiquiniqgue € aquela que possui menos comerciantes que se dedicam apenas a

venda na feira, sdo 37% dos feirantes. Cerca de 48% dos vendedores afirmaram que
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se dedicam a outras atividades durante a semana. Desses 48 %, muitos estdo em
servicos provisorios, como diaristas. Outros se dedicam a agropecuaria. Nesse
grupo estdo aqueles que residem na zona rural e comercializam na feira o que
produzem. Outros ainda dirigem estabelecimentos fixos em diferentes locais das
suas respectivas cidades (bares, lanchonetes, mercearias, etc.) e ha ainda aqueles
gue nos dias da semana trabalham em outras atividades ou sub-setores
econdmicos: servicos publicos municipais, atividades de construcdo e atividades
domésticas.

O comportamento dos dados acima permite entender a existéncia de outras
caracteristicas do circuito inferior que estéo presentes no desenvolvimento das feiras
livres. Os baixos salarios constituem uma razao que impulsiona muitos trabalhadores
a tentarem, nas atividades feirenses, conseguir um aumento de sua renda. O fato de
os vendedores chamarem para si diferentes funcdes inerentes ao funcionamento de
suas atividades comerciais indica que os mesmos ndo tém recursos suficientes para
terceirizar essas funcbes ou etapas. Essas caracteristicas, dentre outras, sdo uma

marca do circuito inferior nas feiras livres.

Tabela 16 — Municipios da Area de Estudo - BA

Urbanizagéo — Feirantes produtores — 2004

Municipios Taxa de urbanizacéo (%)" Feirantes produtores (%)*
Maiquinique 71,09 17
Macarani 73,45 19

Itarantim 76,58 18

Itororé 83,98 13
Itapetinga 95,25 4

Média 80,02 14,2

Fontes: 1) SEI, 2000 / IBGE - 2000.

2) Pesquisa de campo, janeiro-setembro — 2004.

Santos (1979, pags. 68 e 69) afirma que os produtos que abastecem o
comércio alimenticio do circuito superior tém sua origem em areas exteriores a
cidade e a regido. No caso do comeércio no circuito inferior, as fontes de
abastecimento sdo principalmente locais. Embora sejam os produtos

comercializados na feira principalmente de origem externa aos municipios, parte
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significativa deles, como carnes, frutas, verduras e derivados tém sua origem nos

respectivos municipios onde as cinco feiras acontecem (figura 7).

Figura 7: Produtos originarios da Agrovila, uma das localidades rurais que abastece a feira

livre de Itarantim.

Santos (1979, p.177), discutindo acerca da producao de alimentos, afirma que
as relagdes diretas entre o produtor rural e o consumidor tendem a desaparecer com
a urbanizacédo e em funcao do tamanho da cidade. Nos municipios onde ha menores
taxas de urbanizacdo ainda se encontra nas feiras um numero significantivo de
comerciantes que vendem o que produzem. A tabela 16 possibilita compreender
melhor esse comportamento. No grupo dos municipios estudados, Maiquinique é
aquele que apresenta menor taxa de urbanizacdo, logo, o fato de possuir uma
expressiva populacdo no campo, se compara a dos outros municipios, determina
gue sua feira livre possua uma percentagem relativamente alta, 17%, de feirantes
produtores. Em Itapetinga, onde a taxa de urbanizacédo € de 95,25%, existem menos
feirantes-comerciantes produtores. Apenas 4% do entrevistados moram no campo.

Em todos os municipios, onde as feiras estudadas estdo inseridas, as taxas
de urbanizacao sdo altas. Como esclarece a tabela 16, em relagdo aos vendedores
das feiras, cerca de 14% deles produzem a mercadoria comercializada, exceto em
Itapetinga, onde apenas 4% dos feirantes sdo produtores. Essa peculiaridade da
feira de Itapetinga € uma reposta a alta taxa de urbanizagdo que possui. Como
afirma Santos, em municipios onde a maioria da populagéo habita o espaco citadino,

0s produtos que abastecem o0 comércio, e nesse caso a feira, ttm a sua origem,
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principalmente, em areas distantes. Pode-se dizer que a medida que a taxa de
urbanizacdo aumenta o numero de feirantes produtores tende a diminuir.
Tabela 17 — Municipios da Area de Estudo - BA

Comerciantes: formacao escolar (%) — 2004

Formacgé&o Escolar Municipios
Maiquiniqu Macarani ltaranti Itororé Itapeting

€ m a
Ensino Fundamental 31 46 36 48 29
incompleto
Fundamental completo e 25 12 25 10 33
Ensino Médio incompleto
Ensino Médio completo e 3 - 14 13 16

Superior incompleto

Ensino Superior completo - - - - -
Nenhuma alternativa acima 41 42 25 29 22
Total 100 100 100 100 100

Fonte: Pesquisa de campo, janeiro-setembro — 2004.

O ingresso nas atividades do circuito inferior aparece como possibilidade de
adquirir o minimo para a sobrevivéncia. Esse circuito torna-se entdo uma estrutura
de abrigo para muitos citadinos novos e até mesmo antigos que geralmente séo
desprovidos de capital e qualificacdo (Santos 1979, p. 159). A maioria dos agentes
envolvidos no processo de compra e venda nos circuitos das feiras ndo tem
qgualificacdo profissional. A maioria dos feirantes-comerciantes tem baixa
escolaridade como mostra os dados da tabela 17.

Nos municipios de Maiquinique e Macarani, acredita-se que mais de 40% dos
“donos” de pontos de vendas sdo analfabetos, uma vez que, por meio da pesquisa
de campo, ndo possuem nenhuma formacado escolar. Os que estudaram, mas que
nao concluiram o Ensino Fundamental correspondem a 31%, 46%, 36%, 48% e
29%, respectivamente, para 0s municipios de Maiquinique, Macarani, Itarantim,
ltoror6 e ltapetinga. A soma dos que nunca estudaram®® com aqueles que
freqUientaram a escola, mas ndo concluiram o ensino fundamental, chega a mais de
60% dos entrevistados, exceto Itapetinga que apresentou uma porcentagem de 51%

dessa soma. Entretanto, 88% dos feirantes de Macarani estdo nessa condi¢cdo. Os

® Os entrevistados que afirmaram n&o estar incluidos em nenhuma opcéo referente & formacéo
escolar foram incluidos no grupo dos que nunca tiveram acesso a escola.
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gue se encontram na condi¢cdo de terem concluido o Ensino Fundamental e néo
terem chegado a conclusdo do Ensino médio correspondem a 25%, 12%, 25%, 10%
e 33%, respectivamente, para 0s municipios de Maiquinique, Macarani, Itarantim,
Itoror6 e Itapetinga. Em nenhuma das feiras foi encontrado feirantes que tenham
iniciado ou concluido o Ensino Superior. Os dados acima serviram para mapear 0O
nivel de escolarizacdo dos feirantes entrevistados, além de confirmar o que
assegura Santos acerca do baixo nivel de profissionalizagdo-escolarizacdo dos que
estdo envolvidos no trabalho do CI, no caso da questdo aqui discutida, os que
vendem seus produtos nas feiras livres. Essa caracteristica, dentre outras, coloca a
atividade feirense como parte das atividades do circuito inferior, desenvolvidas no

espaco urbano.

3.2 O QUE NAO SE APLICA AOS MERCADOS PERIODICOS

Algumas caracteristicas do circuito inferior ndo estdo presentes no
“acontecer” das feiras livres. Isso se da por conta de algumas situacdes ou
peculiaridades nelas existentes. O fato de algumas dessas caracteristicas nao
estarem presentes nao torna a teoria criada por Milton Santos menos importante ja
gue se passaram mais de trinta anos desde que ele analisou a economia urbana dos
paises subdesenvolvidos; ao contrario, o fato de algumas caracteristicas nao
estarem presentes, a enriquece e a atualiza, embora daquele momento até hoje
mudancas substantivas aconteceram no mundo pobre, que alteraram a economia de
seus paises produzindo mudancas estruturais e funcionais no seu conjunto
populacional e também nas atividades comerciais. Além disso, o estudo acerca do
comeércio do circuito inferior sugere a andlise de diferentes manifestacdes dessa
atividade. A andlise pode ser feita a partir da atividade desenvolvida pelos camel6s,
ou pode-se atentar ainda para os pontos de venda fixos na periferia das cidades ou
ainda analisar a producao das feiras livres. Existe uma teoria geral que explica as
atividades desse circuito, no entanto, a depender da especificidade do comércio a
ser analisada, algumas variaveis sugeridas por Santos ndo se aplicam a atual
producéo das feiras livres. Por conta disso, ha restricdes na constru¢cdo de uma
ponte entre alguns aspectos da teoria e o fenbmeno em si. Santos afirma (1979, p.
188) que, no circuito inferior, o consumidor, por ser pobre e ndo possuir emprego

fixo, utiliza-se do crédito, que se constitui numa necessidade indispensavel para a
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compra de mercadorias. Ja o circuito superior ndo esta adaptado para esse tipo de
crédito, pois as relagcbes impessoais entre 0s agentes e 0s consumidores nao
possibilitam essa pratica. Porém afirma, que a modernizacdo do consumo aumenta a
necessidade de crédito tanto para a classe média como para a classe popular.
Sendo assim, a primeira passaria a fazer uso do crédito, assim como o faz a
segunda. Se a venda a crédito esta presente em algumas modalidade de comércio,
no circuito inferior, 0 mesmo néo ocorre no desenvolvimento das feiras livres, onde
essa pratica é pouco desenvolvida. O fato de o feirante-comerciante precisar,
durante a semana, comprar mercadorias para vender na proxima feira, constitui-se
num empecilho a venda com pagamentos futuros. Logo, a venda a crédito ndo é
uma pratica comum nas feiras livres, pois desestabiliza a atividade do feirante-
comerciante, que precisa, com o dinheiro obtido na venda, comprar produtos novos
para revendé-los e adquirir os alimentos necessarios para a sobrevivéncia. Como
mencionado anteriormente, tomar empréstimo ndo é uma caracteristica dos
comerciantes do circuito inferior bem como a pratica da poupanca, uma vez que a
propria natureza do negdcio ndo permite. Por conta dessa realidade, essa variavel, a
venda a crédito, ndo esta presente nas feiras estudadas.

A tabela 18 indica a distribui¢cdo, por sexo, dos feirantes-comerciantes das
cinco feiras analisadas. Para as cinco feiras, o nUmero de vendedores do sexo
masculino corresponde em média a 66% do total. A feira de Macarani € a que
apresenta maior quantidade de homens envolvidos nessa atividade. Nela, 73% dos
feirantes sdo homens. Em Itarantim, encontrou-se a menor porcentagem, 57% dos
entrevistados. Santos (1979, p. 164) afirma que, em se tratando do comércio no
circuito inferior, as mulheres sdo as que mais se destacam como comerciantes. Os
dados da tabela abaixo indicam que, no caso das feiras, esse comportamento se da
de forma contréaria; diferentemente do que aponta Santos, sdo 0os homens que se
destacam quantitativamente no ato de comercializar, embora o nimero de mulheres
também seja expressivo. Esse aspecto corresponde a mais uma variavel, definida
por Santos, presente no circuito inferior da economia, que nédo se aplica a producao
das feiras livres. Embora tenha sido mencionada essa questdo anteriormente,
reafirma-se que o fato de essa e outras variaveis ndo estarem presentes nas feiras,
nao enfraquece a teoria de Milton Santos, ao contrario, a valoriza, indicando sua

contemporaneidade.
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Tabela 18 — Municipios da Area de Estudo - BA

Feirantes: sexo (%) — 2004

Sexo Feiras
Maiquinique Macarani Itarantim Itoror6 Itapetinga
Masculino 63 73 57 67 70
Feminino 37 27 43 33 30

Fonte: Pesquisa de campo, janeiro — 2004.

Santos (1976, p. 191) diz que no circuito inferior hA um enorme fracionamento
da mercadoria. Isso significa que antes do produto chegar ao pequeno varejista ele
passa pelas maos de um grande nuimero de intermediarios. Esse aspecto, segundo
os dados obtidos na pesquisa, como mostra a tabela 19, é mais um que nao se

aplica a producéo das feiras.

Tabela 19 — Municipios da Area de Estudo - BA

Feirantes: posi¢éo do fornecedor de produtos — 2004

Municipios Caracteristicas do fornecedor Total
Produtor Intermediari O proprio
0 feirante
Maiquinique 51 32 17 100
Macarani 42 39 19 100
Itarantim 57 25 18 100
Itorord 41 46 13 100
Itapetinga 41 55 4 100
Média 46,4% 39,4% 14,2% -

Fonte: Pesquisa de campo, janeiro-setembro — 2004.

Cerca de 46% dos feirantes afirmaram que compram a mercadoria
diretamente dos produtores, tomando-se a porcentagem média das 5 feiras
estudadas. Se a esse valor € acrescido a porcentagem dos que produzem a
mercadoria vendida, chega-se entdo a um total de pouco mais de 60% dos
comerciantes que nao adquirem seus produtos nas maos dos intermediarios. Itororé
e Itapetinga possuem respectivamente 46 e 55% dos feirantes que compram suas
mercadorias na méo desses agentes. Escolhendo essa variavel isoladamente para

explicar o fendmeno em questédo, chegar-se-ia a seguinte concluséo: as feiras de
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Itorord e Itapetinga estdo mais diretamente inseridas no circuito inferior da economia
gue as de Maiquinique, Macarani e Itarantim, pois a maior parte dos produtos nelas

comercializados € adquirida via intermediarios.

Tabela 20 — Municipios da Area de Estudo - BA

Comerciantes: tempo de trabalho na feira (%) — 2004

Tempo Municipios

(anos)  Maiquinique Macarani Itarantim  Itoror6  Itapetinga
Até 1 20 12 4 13 11
2-3 17 19 7 10 11
4-5 20 16 25 10 4
6 11 - 7 6 -
+de 10 32 53 57 61 74
Total 100 100 100 100 100

Fonte: Pesquisa de campo, janeiro — 2004.

Para Santos (1979, p. 199), a fluidez do emprego € a marca do circuito
inferior. A desqualificacdo profissional, atrelada a crise do desemprego pela qual
passa 0s paises subdesenvolvidos, faz com que os individuos passem com
freqiéncia de uma ocupacdo para outra. Essa mobilidade do emprego é uma
tentativa de adaptar-se as oscilacdes da conjuntura. Geralmente uma grande
parcela das pessoas que trabalha no circuito inferior s6 esta na atividade ha menos
de um ano. Com base na tabela 20, pode-se afirmar que, em média, 12% dos
comerciantes trabalham h& menos de um ano nas feiras estudadas. Aqueles que
estdo a mais tempo, entre dois e cinco anos, correspondem a 37, 35, 32, 20 e 15%
dos vendedores das feiras de Maiquinique, Macarani, Itarantim, Itoror6 e Itapetinga,
respectivamente. Os que trabalham h& mais de uma década nessa atividade
chegam a mais da metade do total dos feirantes, exceto em Maiquinique, aonde
esse valor chega a 32%. Os dados indicam que a medida que 0S municipios
apresentam menor populagédo absoluta e menor taxa de urbanizagcdo ou possuem
uma parcela mais significativa da populacdo sem rendimentos, ha maior rodizio de
vendedores nas feiras. Contudo, no conjunto das feiras analisadas, a maioria dos
feirantes esta na atividade ha mais de 10 anos. Um dos fatores que explica essa

pouca rotatividade da maioria dos feirantes é o fato de que, mesmo com a crise, o
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trabalho na feira representa a Unica possibilidade de se conseguir o basico para a
sobrevivéncia. A discussdo aqui construida sobre a mobilidade do emprego no
circuito inferior € um aspecto que ndo ocorre nas feiras estudadas com a mesma
intensidade e representatividade como ocorre em outras modalidades de comércio
no circuito inferior.

Mesmo identificando alguns aspectos do circuito inferior ndo presente nas
feiras livres, fica evidente nesse trabalho a tentativa e o acerto de classifica-las como
uma modalidade do circuito inferior presente nas cidades ou regides dos paises
pobres e em desenvolvimento. As principais caracteristicas do circuito inferior da
economia construidas e teorizadas por Santos estdo presentes no comportamento
dos principais agentes que produzem essas feiras. Isso mostra que o circuito inferior
tem a sua dinamica interna, tem forcas para criar atividades e para dar a populagao
gue o constroi, quando ndo uma vida melhor, a possibilidade de alimentar-se e ter
um teto para repousar. Para o professor Santos, o dinamismo do circuito inferior é
absoluto quando ele é considerado um subsistema fechado. Mas, se se leva em
consideracdo sua dependéncia do circuito superior, esse dinamismo revela-se
relativo. Acreditando nessa premissa iniciou-se a discussdo que embasa o trabalho,
discussdo essa que ndo nega a dependéncia do Cl em relagdo ao CS, mas o
concebe, sobretudo, como uma manifestacdo humana, que € ao mesmo tempo

histérica, econémica, cultural e espacial.

3.3 O “MOVIMENTO” DA FEIRA E A ANALISE DAS ATIVIDADES COMERCIAIS
SOB A OTICA DE OUTROS PENSADORES

Santos e Serpa (2001), ao mencionarem a Teoria das Localidades Centrais,
desenvolvida por Christaller, em 1933, discutiram a influéncia que determinados
centros urbanos exercem sobre outros. A teoria desenvolvida pelo gedgrafo aleméao
ndo se aplica em sua totalidade a organizagdo dos centos urbanos nas diferentes
regides brasileiras. Sabe-se que alguns servicos existentes em aglomeracfes de
grande e médio porte sdo utilizados pela populacdo de cidades pequenas,
entretanto, € contra-senso afirmar que a maioria desses servicos seja utilizada por
essa populacdo, como por exemplo, o comércio das feiras livres. Um outro motivo
gue impossibilitou a aplicacdo dessa teoria as cidades brasileiras € o fato de que

esse arcabouco conceitual foi construido a partir de uma realidade espacial cujo
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estagio de desenvolvimento econdmico é diferente da realidade presente, onde a
industrializacdo e o intenso processo de urbanizacdo intensificou-se a partir da
década de 50 do século passado. Quanto ao comércio desenvolvido nas feiras, ndo
houve possibilidade de compreendé-lo a partir do modelo christaliano, pois ele serve,
em quase sua totalidade, a populacdo dos municipios onde ele se desenvolve. A
tabela 21 mostra a origem dos consumidores de cada uma dessas feiras.

Tabela 21 — Municipios da Area de Estudo - BA

Consumidores: origem (%) — 2005

Origem Municipios
Maiquinique Macaran Itarantim Itorord Itapetinga
i
U R U R U R U R U R
Maiquinique 79 19 - - - - - - - -

Macarani - - 94 6 - - - - . .
ltarantim 2 - - - 74 26 - - - -
Itororé - - - - - - 71 6 - -
ltapetinga - - === - 3 15 90 10
Outros - - - - - - 5 . ) _

Fonte: Pesquisa de campo, janeiro-setembro — 2004.

U — Urbana

R — Rural

A analise dos dados acima permite afirmar que praticamente a maioria

absoluta dos feirantes-consumidores provém dos préprios municipios. 100% dos
entrevistados das feiras de Macarani, Itarantim e Itapetinga habitam nos respectivos
municipios. No caso da feira livre de Maiquinique, 2% dos seus consumidores
habitam na sede do municipio de Itarantim. Em relacdo a feira de Itororo, percebeu-
se que, no conjunto das feiras estudadas, € aquela que apresentou maior
percentagem de consumidores de outros municipios. 18% desses sdo do municipio
de Itapetinga e outros 5% de outras cidades. A explicacdo esta no fato de que o
municipio de Itapetinga possui um distrito por nome de Bandeira do Coldnia, que se
separa da sede do municipio de Itororé por meio do rio cujo nome é Colénia. Como
esse distrito ndo possui feira livre, sua populacédo utiliza-se dessa atividade para
satisfazer suas necessidades de compra. 18% dos 23% que compram ndo sdo de
Itororé e habitam o distrito sob jurisdicdo de Itapetinga. A visita da populacdo de
Bandeira do Colbnia a feira de Itororé da-se por trés motivos, a saber: inexiste feira

em seu distrito, a sede do municipio de Itapetinga dista 33 km e no campo da
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configuracdo espacial e dos servicos urbanos, Bandeira do Colbnia e Itorord
constituem uma Unica cidade.

Bromley, juntamente com Symansky e Good (1980), foi um dos primeiro
geografos a analisar a producdo e o comportamento das feiras livres nos paises
desenvolvidos. Bromley, ao estuda-las, afirmou que sua substituicdo tem se dado
por feiras especializadas e que a medida que as sociedades passam por um
crescimento econdmico elas entram em declinio. Considerando-se que o espago
estudado tem recebido investimentos, nas esferas publica e privada, para a criagéo
e implementacgéo de diferentes atividades ligadas a industria, ao ensino e a saude,
pode-se dizer que o espaco sub-regional tem sido alvo de acdes que visam,
sobretudo, seu crescimento econdmico. Mesmo com a materializagdo dos planos e
dos investimentos, diferentemente do que sugere o autor, as feiras livres em questao
ndo tém iniciado seu processo de declinio, embora, a depender do calendario das
festas, das estacfes do ano e de outros eventos, elas apresentam maior movimento
de feirantes-comerciantes e de feirantes-consumidores e uma maior variacdo de
produtos no tocante a quantidade e a qualidade. Sendo assim, a medida que a
populacdo de determinada &rea aumenta seu poder aquisitivo e ha um aumento
guantitativo da classe média, as feiras tendem a enfraquecer-se, pois para esse
autor as feiras servem em sua maioria a populacdo pobre. No caso dos municipios
estudados, a classe média corresponde a uma minoria absoluta da populagéao total e
a maioria da populagdo desses municipios ndo tem nenhum rendimento ou recebe
até um salario minimo por més como mostra a tabela 7, vista no segundo capitulo.

No que se refere a afirmacéo dos autores acima, as feiras livres em questao
ndo sdo frequentadas apenas pela populacdo pobre, mas também sado utilizadas
pela classe média. Caso essa populacdo de baixo poder aquisitivo aumentasse sua
renda, continuaria talvez a frequentar a feira por conta de outros fatores que serdo
discutidos no ultimo capitulo.

Bromley (1980) afirma que em muitos paises em desenvolvimento existe um
dualismo social e econbmico, onde a populacdo pobre consome o0s produtos
comercializados na feira enquanto que a populacdo de classe média consome
produtos em grandes lojas. Sob a Gtica desse autor isso significa dizer que classes
sociais diferentes utilizam-se de espacos de compra diferenciados. Aplicar a

discussédo acima ao funcionamento das feiras livres ndo foi possivel, pois pessoas
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de classes distintas compram produtos na feira, como mostra a tabela 22, que

descreve a distribuicdo de renda dos feirantes-consumidores nas diferentes feiras.

Tabela 22 — Municipios da Area de Estudo - BA

Consumidores: renda mensal — 2005

Municipios
Renda Maiquinique  Macarani [tarantim Itorord Itapetinga
VA VR VA VR VA VR VA VR VA VR

Menos de 1 salério

minimo 16 26 16 28 21 31 14 21 6 9
Entre 1 e 2 salérios

minimos 39 63 28 47 34 49 32 49 33 47
Entre 3 e 5 salarios

minimos 6 9 6 11 8 12 9 15 17 24
Mais de 5 salérios

minimos 1 2 2 3 3 4 8 12 14 20
Néo sabe - - 7 11 3 4 2 3 - -
Total 62 100 59 100 69 100 65 100 70 100

Fonte: Pesquisa de campo, janeiro-setembro — 2004.
VA - Valor Absoluto
VR — Valor Relativo

A tabela 22 indica que cerca de 74% dos consumidores recebe até dois
salarios minimos mensais, tomando-se a percentagem média para as cinco feiras
estudadas. No caso dos feirantes-consumidores de Maiquinique, 89% dos
entrevistados apresentam esse rendimento. Itapetinga apresentou menor
porcentagem em relacdo a esse intervalo, 56% dos que participaram da entrevista
recebem até dois salarios minimos mensais. Em compensacdo, 20% dos
entrevistados recebem mais de cinco salarios minimos mensais. Em Maiquinique,
apenas 2% recebem esse valor. 3%, 4% e 12% correspondem respectivamente a
renda dos frequentadores das feiras de Macarani, Itarantim e Itoror6 que recebem
mensalmente mais de R$ 1.300,00 mensais. Acredita-se que uma familia com
rendimento mensal superior a cinco salarios minimos faca parte de uma classe
média, para os padrfes locais. Sendo assim, as feiras livres estudadas sé&o
freqlentadas ndo apenas pela populagcédo pobre, como afirma Bromley, mas a classe
média local também se utiliza de suas vendas, enfraguecendo, assim, a
possibilidade de existéncia de um dualismo social e econdmico, para a realidade

estudada.
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No que se refere a cadeia de marketing, Bromley (1980) afirma que, a medida
gue o comércio se moderniza, o contato direto entre o produtor e o consumidor
geralmente diminui e aumenta a importancia dos intermediarios. Sendo assim, se 0
comeércio ndo se moderniza, a relacdo entre o produtor e o consumidor tende a
continuar préxima. Se as feiras constituem-se numa modalidade de comércio nao-
moderna, parte significativa dos produtos nela comercializados é produzida nos seus
respectivos municipios, como indicou a pesquisa de campo. As negociacdes diretas
entre o0 produtor e o consumidor ainda sdo marcadas pelo relacionamento entre
guem compra e quem vende na feira. No entanto, se se analisa a “cadeia de
marketing” em relacdo as bugigangas ou em relacdo a uma consideravel parte dos
hortifruteiros e das confecgbes, Bromley (1980) tem razdo porque, em relagcédo a
esses produtos, entra um novo agente viabilizando a compra dos mesmos: o
intermediario. Pode-se dizer, entdo, que nas feiras livres estudadas existem duas
possibilidades quanta a “cadeia de marketing”. Ou o consumidor adquire o produto
diretamente de quem o produziu (figura 8), ou o compra na méo do comerciante que
0 recebeu via intermediarios. Essas feiras apresentam-se entdo como locais de
vendas onde parte dos seus produtos sao produzidos nos proprios municipios e uma

outra parcela tem origem a dezenas, a centenas ou milhares de quilémetros dali.

Foto: Gil Porto — 2005.

Figura 8: Em Maiquinique, a maior parte das confec¢cfes comercializadas nas feiras livres
comprada diretamente nas unidades de producéo.
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Ao discutir o comportamento das feiras a partir da economia e das sociedades
locais, Bromley (1980, p. 654 e 655) diz que o impacto do progresso das
comunidades locais, bem como das mudancas na producdo e na estrutura social
pode provocar grandes transformacfes nas mesmas. A validade de seu argumento
da-se ao mencionar o resultado de uma reforma agraria ocorrida nos Andes
bolivianos a partir da década de 60 do século passado, onde o0s produtores
camponeses que substituiram os grandes proprietarios passaram a produzir para as
feiras locais, provocando, assim, um dinamismo nas mesmas. No caso do contexto
regional onde as feiras estao inseridas, da-se 0 processo inverso. Segundo 0 projeto
GeografAR, ndo existe nos municipios em questdo registro de acampamentos,
projetos de assentamentos de reforma agraria, comunidades de fundo de pasto ou
comunidades quilombolas. A experiéncia dos Andes bolivianos indica que a reforma
da estrutura da terra desencadeia um maior dinamismo nas feiras livres. No caso
das feiras livres estudadas, um dos fatores que impede esse dinamismo é a
organizacao do espaco rural.

Bromley, Synabsky e Good (1980) apontam que ao desenvolver pesquisas
sobre feiras livres ndo se deve evidenciar apenas seu aspecto econémico, mas
compreendé-las a partir do contexto social onde estdo inseridas. A sugestdo dada
por esses autores serviu de incentivo para a busca de dados acerca das feiras e
sobre a situacdo socio-econdmica da populacdo desses municipios. Além dos
diferentes atributos das feiras livres, discutidos nesse capitulo, deu-se atencao as
informacdes representativas das condi¢cdes de vida dessas populacdes. A descricao
desse quadro regional permitiu visualizar esses aspectos e mostrar que nesses
municipios ndo had um desenvolvimento socialmente equilibrado. A maioria da
populacdo ndo possui rendimentos minimos e 0O acesso aos Servicos que
possibilitem uma boa qualidade de vida. Esse esforgco de mapear as condi¢cbes de
vida da populagéo local atendeu, sobretudo, a proposta dos autores mencionados,
para os quais o estudo sobre as feiras, também desenvolvido pela compreenséo do
contexto social, permite entender com mais profundidade as relacbes existentes
entre o modus vivendi de cada comunidade e os fendmenos por ela produzidos.

Jesus (1992), ao descrever a feira livre carioca, afirmou que nos ultimos anos
ela vem se inserindo cada vez mais no setor informal da economia, incorporando
cada vez mais caracteristicas do circuito inferior. Para ele, a causa dessa

transformacéo é resultado de uma politica que moderniza o varejo das estratégias
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dos feirantes para continuar vendendo. No caso das feiras estudadas, as
transformacgdes refletem as condigbes socio-econdmicas onde estdo inseridas e
também é um reflexo da atual organizacdo do espaco rural. O autor afirma que a
mobilidade espacial das feiras cariocas sempre foi alta por conta do aumento do
fluxo de veiculos, do aumento de construgdes, obrigando os feirantes a migrarem
sempre para logradouros mais distantes. Essa intensa mobilidade pela qual passou
a feira carioca ndo esta presente com a mesma intensidade nas feiras estudadas.
Mesmo que todas ndo continuem acontecendo nas ruas ou pragas onde surgiram,
se se compara a mobilidade dessas, com a daquelas, havera grande diferenca, pois
as feiras aqui tratadas mudaram de lugar apenas uma vez desde que surgiram.
Quanto a flexibilidade, um dos atributos do circuito inferior, as feiras pesquisadas
apresentam a mesma das feiras cariocas. Embora existam semelhancas entre as
feiras de grandes cidades, nesse caso a feira carioca, e aquelas presentes em
centros menores, as feiras estudadas, outros aspectos devem ser analisados. Esses
vao desde o rendimento da populacéo, acesso a servi¢os voltados ao lazer, taxa de
escolarizacdo a relacdo das mesmas com as areas produtoras. Sendo assim,
algumas diferencas substanciais devem ser enumeradas. No caso das feiras
estudadas, a concorréncia com os mercados e supermercados ndo € tao evidente,
como nas grandes cidades, pois, o comércio do CS ndo é dinamico devido sua
importancia apenas para a populagdo local. Essa concorréncia ganha maior
destaque em Itapetinga, cuja populacao absoluta € maior e a taxa de urbanizacdo é
a mais expressiva nos cinco municipios estudados. Além disso, a populacéo
itapetinguense é que possui maior rendimento, 0 que implica em maior consumo.
Esse quadro faz com que o comércio que vende os mesmos produtos encontrados
na feira crie estratégias para atrair os feirantes-consumidores.

Santos (1985) afirma que o espaco geogréfico deve ser considerado como
uma instancia da sociedade, assim como a economia, a politica e a dimenséo
cultural-ideolégica também o séo. As feiras livres acontecem em fracdes do espacgo
urbano, que por sua vez constituem-se em fragmentos materializados no conjunto
maior, que € 0 espaco em sua totalidade. Sendo assim, as feiras podem ser
analisadas enquanto materialidade, mas sédo passiveis também de serem
compreendidas em seu conteddo social, econdmico e cultural-ideolégico. No

presente capitulo a discussdo foi feita no sentido de compreender o aspecto
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econdmico das feiras a luz do circuito inferior da economia. No capitulo seguinte a

discusséo vai enfatizar a morfologia e o contetdo cultural-ideoldgico dessas feiras.

Tabela 23 — Municipios da Area de Estudo - BA

Origem dos comerciantes nas feiras livres - 2005

Origem dos Feiras

comerciantes  Maiquinique Macarani Itarantim Itorord Itapetinga
(%) VA VR VA VR VA VR VA VR VA VR
Maiquinique 25 71 1 5 - - - - - -

Macarani 6 17 20 76 - - - - - -

Itarantim - - - - 23 82 - - - -

Itorord - - - - 1 4 17 55 - -

Itapetinga - - 1 4 1 4 11 35 33 89
Outros 4 12 4 15 3 10 3 10 4 11
Total 35 100 26 100 28 100 31 100 37 100

Fonte: Pesquisa de campo, janeiro — 2005 .
VA - Valor Absoluto
VR — Valor Relativo

Corréa (1997) define as feiras livres como nucleos de povoamento onde em
um ou mais dias da semana tornam-se localidades centrais, afirmando que o dia de
funcionamento de cada uma acha-se articulado ao funcionamento das outras. Essa
articulacédo inexiste ou da-se de forma incompleta, uma vez que os feirantes néo
podem se fazer presentes em todas as feiras nos respectivos municipios, pois
acontecem num mesmo dia da semana. Esses municipios tornam-se localidades
centrais apenas atraindo pessoas do proprio municipio, da zona rural ou da propria
sede. A tabela 21 mostra a origem dos feirantes-consumidores em cada uma delas.
Embora as feiras sejam utilizadas principalmente pela populacdo dos respectivos
municipios, ndo deixam de se transformar, em um dia da semana, em localidades
centrais. A andlise dessa tabela permite afirmar que o atributo vantagem
comparativa ndo € uma caracteristica das feiras estudadas, pois a maioria dos seus
consumidores € dos respectivos municipios. Se esse comportamento estivesse
presente, a tabela analisada indicaria que a origem da maioria dos consumidores
seria de outras localidades e ndo da propria cidade e da sua area rural imediata.

Bromley afirma (1980) que a vantagem comparativa € um dos fatores que possibilita
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a persisténcia das feiras no tempo. No caso das feiras de Maiquinique, Macarani,
Itarantim, Itororé e Itapetinga, elas persistem por conta de outros fatores que serao
discutidos com maior detalhe no capitulo seguinte e ndo por conta da vantagem
comparativa.

Quanto ao comportamento das feiras relacionado ao sincronismo temporal,
atributo esse que possibilita aos comerciantes venderem seus produtos em todas as
feiras regionais numa Unica semana, percebeu-se que o mesmo nao esta presente
nas feiras estudadas porque todas acontecem aos sabados. O fato de elas
acontecerem no mesmo dia ja indica, a principio, que essa sincronizacéo nao existe,
pois a quase totalidade dos comerciantes € dos seus respectivos municipios. A
tabela 23 indica a porcentagem dos feirantes que apenas trabalham nas feiras dos
municipios onde habitam.

Cerca de 74,6 % dos comerciantes tém origem local, considerando-se a
porcentagem média para as cinco feiras estudadas. No caso das feiras de Macarani,
Itarantim e Itapetinga, esse valor sobe respectivamente para 76%, 82% e 89%.
Itoror6 apresenta uma menor quantidade de comerciantes-feirantes nessa situacao,
55%. Outros 35% sdo do municipio de Itapetinga. Desses 35%, a maioria habita no
distrito itapetinguense de Bandeira do Colbnia, que é separado da cidade de Itorord
pelo rio que deu nome ao distrito, Colbnia. Sendo assim, pode-se concluir que o
fator que possibilita a ida desses comerciantes a feira de Itoror6 é a proximidade
geogréfica de seu local de moradia da referida feira e ndo a vantagem comparativa
gue essa exerce sobre aquela. Uma minoria dos feirantes ndo reside na localidade
onde as feiras acontecem. Parte significativa desses afirmou que nas épocas de
festividades (momento em que se deu a maior parte da pesquisa de campo), além
de deixarem um “ponto de venda” nos municipios onde residem, aproveitam o
momento de maior demanda para conseguir um pouco mais de lucro a partir das
vendas em locais onde ndo comercializam todos os sabados. A maioria desses
feirantes-comerciantes vende confecc¢des, utensilios diversos ou cereais. No caso
dos cereais, eles servem principalmente a parentes de familiares locais que
aproveitam as férias ou festas para estar mais proximos dos seus consangiineos.
Sendo assim, percebe-se que em épocas de festividades, geralmente nas festas de
final de ano e principalmente nas de Sao Jodo e de Séo Pedro, que acontecem no
més de Junho, essas feiras tornam-se mais dinamicas, atraindo comerciantes de

outras localidades. Ao terminar essas festividades, as feiras voltam a normalidade,
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com a diminuicdo desses comerciantes. Foi possivel comparar a feira de Itoror6 em
dois momentos, antes da festa de S&o Jodo e no sabado seguinte ao momento
festivo. Enquanto no primeiro momento a feira ocupava além do espaco destinado a
venda, ruas proximas, nha semana seguinte percebeu-se a reducdo do seu espaco, o
que se traduziu num menor nimero de comerciantes e de consumidores. Esse
comportamento possibilitou entender porque alguns feirantes-comerciantes vém de
outras localidades para comercializar nessas feiras, embora o objetivo desse
trabalho n&o tenha sido discutir esse comportamento. A tabela 24 mostra mais um
argumento que fortalece essa argumentacdo. Cerca de 82% dos feirantes-
comerciantes trabalham apenas em uma feira, tomando-se a percentagem média
para 0s cinco municipios analisados. Itororé apresenta uma porcentagem um pouco
menor, por conta do fato ja mencionado.

Como mostra a tabela 23, a maioria dos comerciantes das feiras tem sua
origem no proprio municipio e trabalham apenas nessas feiras. Entretanto, alguns

entrevistados afirmaram comercializar seus produtos em outras feiras.

Tabela 24 — Municipios da Area de Estudo - BA

Comerciantes e feiras onde trabalham (%) — 2004

Municipios Comerciantes Total
Trabalham Trabalham em
apenas em 1 até trés feiras
feira
Maiquinique 77 23 100
Macarani 76 24 100
Itarantim 92 08 100
Itororo 70 30 100
Itapetinga 93 7 100
Média 82 18,4 -

Fonte: Pesquisa de campo, janeiro — 2004.

Em relagédo aos feirantes de Maiquinique, os 12% que estdo nessa condicao
vendem seus produtos nas feiras dos distritos de Nova Brasilia e Coréa,
respectivamente nos municipios de Ribeirdo do Largo e Potiragua, e na feira do
bairro Primavera em ltapetinga. Essas trés feiras acontecem aos domingos. Os 15%

dos feirantes-comerciantes de Macarani que negociam seus produtos em outras
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feiras, o fazem, sobretudo, no distrito de Nova Brasilia e também no bairro
Primavera. Os feirantes de Itoror6 que se enquadram nessa condicdo vendem seus
produtos aos domingos nas feiras dos distritos de Itati e Rio do Meio, distritos esses
pertencentes a esse municipio. Outros ainda trabalham nas feiras dos municipios de
Floresta Azul e Anagé, que acontecem aos domingos, e aqueles que vendem na
feira de Itapetinga e de Itarantim o fazem de forma alternada, ou seja, em
determinados sabados trabalham em Itoror6 e em outros nas feiras desses
municipios. Em Itarantim, os 10% que estao nesse contexto vendem seus produtos
na feira da Coréa e na feira de Ribeirdo do Largo e os 11% de Itapetinga
comercializam suas mercadorias na feira do bairro Primavera e na feira de Itorord
alternadamente.

Sendo assim, existe um pequeno namero de feirantes-comerciantes que além
de trabalhar nas feiras das sedes municipais vendem seus produtos em feiras livres
de diferentes distritos, que acontecem, sobretudo, aos domingos. Alguns ainda,
nesse mesmo dia da semana, comercializam suas mercadorias na feira do bairro
Primavera em Itapetinga e outros alternam seu trabalho entre as feiras de seus

respectivos municipios e de outros que acontecem aos sabados.
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4. O “ACONTECER” DAS FEIRAS: CONFIGURACAO ESPACIAL E ASPECTOS
CULTURAIS NA PRODUCAO DO ESPACO

4.1 A CONFIGURACAO DAS FEIRAS NO ESPACO

Segundo Pirenne (1968, p. 102) a origem das feiras deve ser procurada nos
mercados locais que a partir do século IX passaram a abundar em toda Europa. Elas
se desenvolveram a partir desse momento e conheceram seu apogeu até o século
XIll, quando enfraqueceram por conta de alguns fatores como a sedentarizacédo de
comerciantes, a Guerra dos Cem Anos e o desenvolvimento da navegacgdo. As mais
conhecidas eram as que se localizavam nas regiées da Champanha e de Flandres.

Conforme o mesmo autor, os mercados locais consistem em prover a
alimentagéo cotidiana para a populacdo que vive no lugar onde se realizam. Por
conta disso, os mercados acontecem semanalmente, seu raio de atracdo € muito
limitado e prestam-se a atividade de compra e venda no varejo; ja as feiras, segundo
Pirenne, sdo espacos em grande escala, onde acontecem reunides periodicas dos
mercadores profissionais, constituindo-se em centros de intercambio que se
esforcam para trazer maior quantidade de pessoas e produtos. Elas acontecem
apenas uma vez ao ano, quando muito sdo realizadas duas vezes, e sua frequéncia
nao esta relacionada diretamente a populacao local.

De acordo com as idéias acima, seria conveniente aplicar o conceito de
mercado e ndo de feira para se referir ao fenbmeno estudado, entretanto, em
gualquer cidade nordestina a expressao usada para designar mercado € a
expressao feira. O que Pirenne chama de mercado, € no nosso entendimento a
feira, que estd presente no imaginario coletivo da populagdo dos municipios
trabalhados e da populacdo regional e brasileira. Nesse capitulo, quando se fizer
uso da expressao mercado ela referir-se-a a parte dos equipamentos da feira.

A Secretaria de Articulacdo com os Estados e Municipios — SAREM, antigo
orgéo da republica, publicou em 1982 um trabalho no qual caracterizou os diferentes
tipos de mercados e as feiras. Para ela (p. 10), “mercado é um equipamento tipico
de varejo. Porém, dependendo das condi¢des, pode abrigar operagdes por atacado”.
De acordo com o IBAM (1976 apud SAREM, 1982, p. 15),

[...] os mercados municipais sdo locais construidos ou financiados pelo
municipio, onde se arrendam boxes para a venda e compra de
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mercadorias, sob pagamento de uma tarifa que o municipio arrecada para
atendimento dos gastos de manutengdo e administragdo dos mesmos.

Para a SAREM existem trés tipos de mercados (p. 17), abertos, fechados e
em planos. Os primeiros se caracterizam por nao possuirem boxes nas
extremidades e sim em sua area central. Os fechados possuem alas nas suas
extremidades e as vezes no centro. O mercado em planos, geralmente, é construido
nas encostas e possui boxes em toda sua extensédo, boxes esses interligados por
corredores de circulacdo e escadas, ja que possui andares.

Sendo assim, a expressdo mercado aqui utilizada equivale aos conceitos
construidos pela SAREM e pelo IBAM. Dois dos mercados citados acima foram
encontrados nas feiras pesquisadas: o mercado fechado (figura 9) e o mercado em
planos. O quadro 2, descrevendo aspectos gerais da configuragdo espacial das
feiras, mostra em quais feiras esses mercados existem.

Quadro 2 — Aspectos da configuracéo espacial das feiras livres.

CARACTERISTICAS
MUNICIPIOS | Mercado(s) | Mercado em |Feira livre Feira livre
fechado(s) planos coberta nado-coberta

Maiquinique X _ _ X
Macarani X - X X
Itarantim X _ X _
Itorord X - X X
Itapetinga X X X X

Fonte: Pesquisa de campo, janeiro-setembro — 2004.

Foto: Gil Porto — 2005.

Figura 9: Aspecto interno do mercado da feira livre de Itarantim.
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A compreensdo da feira enquanto fendmeno econdmico ndo esgota a
possibilidade de entendé-la a partir de sua insercdo no espaco citadino. Por isso, a
analise acerca da producao desse fenbmeno permitiu associa-lo a maneira como ele
se projeta no espaco.

Ao discutir morfologia urbana, arquitetos, urbanistas, gedgrafos e outros
cientistas o fazem dando atencédo a todo espacgo da cidade ou privilegiando, em suas
analises, fragmentos do mesmo como bairros, quarteirdes, pracas e ruas. Nao se
teve por objetivo analisar a morfologia das cinco sedes municipais e sim focar o
olhar sobre um elemento das mesmas: a feira livre. A construcdo de um estudo
morfoloégico das cinco feiras demandaria maior tempo, o que conduziu a escolha de
duas delas para serem analisadas a partir dessa abordagem. A feira de Maiquinique,
por ser o municipio de menor populagédo absoluta, cuja sede, juntamente com a dos
municipios de Macarani, Itarantim e Itorord, é considerada centro local e a feira de
Itapetinga, municipio que apresenta maior populacdo total, cuja sede é considerada
centro sub-regional.

Antes de aprofundar a discussdo sobre a morfologia das feiras de
Maiquiniqgue e Itapetinga, cabe descrever cada uma delas em suas principais
caracteristicas
a) MAIQUINIQUE

A feira de Maiquinique, como mostra a figura 10, localiza-se a sul da Rua
Tertulino Silveira, antiga Rua Sangra Galo, onde foram construidas as primeiras
casas. A primeira feira aconteceu na atual Pca Lomanto Junior, onde se construiu
um barracdo e nele a populacdo passou a comercializar os produtos que produzia.
Na década de 50, do século passado, ela foi transferida para a Praca Manoel
Novais, local onde continua a acontecer até hoje.

Esta sob administracdo do Departamento de Tributos da Prefeitura Municipal
gue arrecada taxas dos feirantes-comerciantes visando sua manutencdo. Aqueles
gue vendem em barracas com mais de trés metros de comprimento sédo taxados em
R$ 5,00 mensais e 0s que comercializam em médias e pequenas barracas,
tabuleiros ou lonas pagam respectivamente R$ 3, 00 e R$ 1,00. Todos os pontos de
venda da feira estdo em barracas ou lonas que sao retirados do local apés o término
da feira. O mercado (figura 11), localizado na extremidade sudeste da feira, € mais
utilizado como local onde se guarda barraca dos feirantes, que como espaco de

compra e venda de mercadorias. Durante a pesquisa e visita de/a campo, percebeu-
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Figura 10:

Sede do Municipio de Maiquinique
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se que, no sabado, apenas duas barracas funcionavam como pontos de vendas,

onde eram oferecidos servicos de restaurante e na sexta, a tarde, um feirante

comerciante vendia produtos hortifruteiros. Segundo informagdes dos entrevistados,
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num tempo ndo muito distante era comum no dia da feira encontrar barracas dentro
do mercado, nos quais se comercializavam tecidos, confecgfes, frutas e legumes.
Hoje, além de funcionar somente nas sextas e sabados, perdeu a fungéo principal

gue era servir de local para a comercializagdo de produtos.

Figura 11 — Aspecto interno do mercado da feira livre de Maiquinique em dia de feira.

Os consumidores locais ndo podem comprar produtos nos demais dias da
semana e esperam chegar a sexta, onde alguns produtos sdo comercializados, ou
entdo chegar o sabado para visitar a feira. Dos mercados observados nas feiras
livres pesquisadas, o da feira de Maiquinique € o que mais se diferencia dos demais.
N&o possui zoneamento ou paredes entre os locais de venda, ha mais de 10 anos
nao passa por reformas. Esses e outros aspectos levaram os comerciantes-feirantes

a subutilizarem-no e a vender seus produtos na feira livre.

b) MACARANI

A feira do municipio de Macarani esta situada na periferia geografica da
cidade, a sul da praca central, como se observa na figura 12. A expanséo urbana
pela qual passou a sede municipal, em relagdo ao nucleo inicial, deu-se nos sentidos
norte e sudoeste. O crescimento da cidade nessas diregcdes coloca a feira mais

distante de parcela da populacdo que migrou para essas novas areas de ocupacao.
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Figura 12:
Sede do Municipio de Macarani
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Desde a década de 60, do século passado, a feira acontece no local ainda
hoje utilizado para esse fim. Segundo informagfes obtidas em campo, sua época de
maior movimento refere-se as décadas de 60 e 70 do século passado, onde um
grande numero de empregados, mantidos pelos fazendeiros locais em suas
propriedades, nas horas vagas, dedicavam-se ao desenvolvimento da agricultura de
subsisténcia e comercializavam o excedente na feira local. Mesmo com a diminuicéo

da populacéo rural, o municipio ainda é responsavel por uma pequena parcela de
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produtos que se vende na feira. Isso se da pelo fato de possuir e de estar proximo
de algumas localidades que abastecem sua feira. E o caso da area rural do distrito
de Nova Brasilia e do distrito de Bonito. Esse ultimo, pertencente ao municipio de
Ribeirdo do Largo, que, diferentemente dos municipios envolvidos nessa pesquisa,
apresenta maior populacdo rural que urbana, apresenta predominio de pequenas e
médias propriedades em seu espaco rural e possui um dos maiores indices
pluviométricos da regido. Essa realidade possibilita que uma pequena parcela dos
produtos comestiveis comercializados na feira sejam do proprio municipio e de seu
entorno.

A feira esta junto a dois mercados. No primeiro estdo presentes 2 bares, 5
restaurantes, 34 agougues, dos quais 16 sdo de carne branca e no segundo existem
29 boxes, onde sdo comercializados produtos hortifruteiros. Além desses, encontra-
se 0 espaco destinado ao “acontecer” da feira livre, onde se encontram alguns
comerciantes urbanos e os vendedores da zona rural (figura 13).

Os feirantes-comerciantes de Macarani séo isentos de taxas. A Prefeitura
Municipal, que administra a feira, se responsabiliza pelos servigcos de seguranca,
limpeza, higienizacdo e manutencdo da mesma. Das cinco feiras estudadas, é a
Unica que dispde de pousada para os produtores rurais que vém para a cidade na

sexta e comercializam seus produtos aos sabados.

il

Figura 13: Aspecto da feira livre de Macarani,

onde sao vendidos produtos rurais, de origem local.

c) ITARANTIM
A feira de Itarantim localiza-se a sul do nucleo inicial da cidade, como mostra

a figura 14, e é administrada pela Secretaria de Tributos e Financas, érgéo ligado a
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Prefeitura Municipal. A expansdo urbana em Itarantim ocorreu no sentido leste,
nordeste e sudoeste da P¢a Antbnio Guedes, local onde se construiu as primeiras
casas. Segundo informacfes obtidas junto a populacdo mais idosa, a primeira feira
aconteceu em 1° de junho de 1946 e era feita “pelo povo da roca”, quando a maioria
dos produtos nela comercializados e dos agentes que a produziam tinha sua origem
no espaco rural. Daquele momento até hoje, a feira mudou de localidade duas
vezes. Na década de 1960 foi deslocada para a P¢a Castro Alves, que dista daquela
praca cerca de 400m e depois foi transferida para um quarteirdo da Rua Luther King,
distante da Pca Castro Alves aproximadamente 450m.

A feira de Itarantim é coberta em toda sua extensdo e parece, num primeiro
instante de observacdo, ser uma continuidade do mercado (figura 15). Nesse,
existem 34 estabelecimentos fixos de agougues, 10 de confecgdes e 10 que vendem
cereais, totalizando, assim, 54 boxes. Além desses, 30 se encontram fechados
porque ndo ha interessados em ocupa-los. Aqueles que ocupam, diferentemente de
Macarani, sado taxados pela prefeitura mensalmente. Os comerciantes que vendem
carne vermelha e branca pagam respectivamente R$ 15,00 e R$ 10,00 mensais. Os
donos de estabelecimento de confecc¢des sédo taxados em R$ 20,00. R$ 12,00 séao
cobrados aos demais comerciantes, enquanto que os feirantes de origem rural estdo
isentos.

Segundo informacdes dos entrevistados, o local onde a feira se encontra €
ideal, uma vez que esta centralizada em relacéo aos extremos leste e oeste da sede
municipal. No final da década de 90, do século passado, a feira foi transferida para a
extremidade leste do municipio, no entanto, a populacdo continuou a freqlentar a
feira no antigo local, obrigando, assim, a prefeitura a rever a deciséo.

Um aspecto diferente na feira de Itarantim é a proibicdo da venda de
confec¢des por comerciantes que ndo sejam do municipio. Os demais produtos séo
comercializados por feirantes de diferentes origens, uma vez que ltarantim e demais
municipios ndo sao auto-suficientes na producao dos diferentes bens consumidos
pela populacéo local, porém a venda de roupas por esses comerciantes passou a
ser proibida depois que os feirantes-comerciantes de confec¢des se organizaram e a
Prefeitura Municipal, atendendo a reivindicacdo dos mesmos, proibiu a venda desse
produto por comerciantes que nao residem no municipio. Essa organizacao coletiva
foi positiva na medida em que promoveu a unido do feirante-comerciante local,

valorizando seus produtos e assegurando-lhe maior lucro. Outro aspecto que
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Figura 14: Sede do Municipio de
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chamou a atengdo em relacdo ao comércio de confeccdes na feira de Itarantim € o

fato de que esse produto s6 é comercializado em boxes.
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» Foto: Gil Porto:=2005.

Figura 15: Venda de cereais e de outros produtos de “supermercados” no espaco da feira

livre de Itarantim, cuja extenséo € totalmente coberta.

Sabe-se que qualquer mudanca na estrutura organizacional do campo pode
provocar uma mudanga no comportamento da feira livre. Em Itarantim, uma tentativa
de diminuir os indices de pobreza no local se deu quando, em 1985, a prefeitura
comprou 54 tarefas de terras distantes 5 km da sede municipal e as distribuiu a 18
familias pobres. Essa localidade ficou conhecida como Agrovila e passou, dentre
outras funcbes, a abastecer a feira livre de Itarantim com o que se produzia. Quase
20 anos depois, essa localidade continua a abastecer a feira local, embora néo
forneca produtos com a mesma freqiéncia e quantidade de outrora. Além disso, 0s
“assentados” ainda ndo conseguiram formar sua associagdo, o que facilitaria a
aquisicdo de créditos agricolas junto a diferentes 6rgdos. Segundo o responsavel
pela Agrovila, um dos motivos que vem enfraquecendo a producdo é o fato de
algumas familias deixarem de produzir e a rotatividade de proprietarios. A
experiéncia mostra que no processo de reformulacdo da propriedade da terra, a
populacao precisa participar da conquista da mesma, para que também se construa
coletivamente, paralelo ao sentimento de luta, o sentimento de conquista e de
pertencimento; caso contrario, podera acontecer 0 mesmo que vem ocorrendo na

Agrovila.
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d) ITORORO

A feira de Itoror6 acontece as margens do Rio Colénia e da BR 415, num
quarteirdo préximo a prefeitura e ao férum, a sudeste da Pca Cel. Jodo Borges, onde
se deu a implantacdo do nucleo inicial da cidade. A cidade de Itororé expandiu-se no
sentido norte, leste e nordeste. A figura 17 indica a situagéo locacional dessa feira
em relacdo ao tecido urbano da sede. Consta em arquivos particulares que a
primeira feira do municipio aconteceu na Pca 26 de Abril, atual P¢a Castro Alves.
Na década de 1960, a feira foi transferida para a Pca Cel. Jodo Borges, que dista da

primeira cerca de 300m.

= =
Foto: Gil'Porto — 2005.

Figura 16: Area coberta da feira de ltorord, onde quase totalidade dos feirantes-
comerciantes é de origem urbana.

Existem no mercado da feira de Itoror6 178 boxes, cuja maioria é ocupada
para a venda de carne bovina, suina e derivados. Uma quantidade menor é
destinada a servicos ligados a estética (manicure e cabeleireiro) e a comercializacéo
de pecas e comidas. Esse mercado € parte integrante da feira e esta aberto para
visitas todos os dias exceto aos domingos. Quanto ao pagamento de “impostos”, 0s
feirantes que comercializam em pontos fixos sdo taxados em R$ 20,00 e aqueles
gue vendem em barracas em R$ 10,00 mensais. Parte dos pontos de venda da feira
livre é coberta (figura 16) e a outra metade esta disposta ao “ar livre” ao redor do
mercado central e da parte coberta da feira (figura 18). Os vendedores que nédo
utilizam boxes, barracas ou tabuleiros vendem seus produtos em lonas, que sdo
espalhadas sobre o chéo e sobre elas os produtos expostos. Os bens vendidos séo,

em sua maioria, cultivados no proprio municipio. Essas lonas sdo utilizadas por
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agricultores locais, que nos sabados dedicam-se a venda dos produtos por eles
cultivados na semana e que séo isentos de taxas.

Figura 17:
Sede do Municipio de Itorord

Fonte: Base Cartogréfica Adaptada da
Prefeitura Municipal de Itororé
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Figura 18: Area sem cobertura da feira livre de Itorord, onde quase totalidade dos feirantes-
comerciantes é de origem rural.

e) ITAPETINGA

Em Itapetinga existem trés feiras livres que sdo administradas pela Secretaria
de Servicos Publicos, 6rgao da Prefeitura Municipal. A feira principal acontece aos
sabados e as feiras dos bairros da Primavera e do Clodoaldo Costa acontecem aos
domingos. Essas ultimas ndo foram analisadas, pois 0 objetivo dessa pesquisa foi
estudar as feiras de cinco municipios. No caso de Itapetinga, que possui em seu
tecido urbano trés feiras livres, optou-se pela de maior movimento para sua
populacdo, e que, além disso, foi a primeira feira dessa cidade. Como mostra a
figura 19 essa feira esta localizada a NE do nudcleo inicial da cidade, a P¢ca Augusto
de Carvalho. A feira iniciou-se na atual P¢a da Biblia (antiga Praca da Bandeira) e
no inicio da década de 1990, como ja havia o projeto para transferi-la para o local
gue se encontra hoje, foi relocada para as margens da Av. Beira Rio, até que se
construisse a central de abastecimento 1. Ao ser construida, a feira foi transferida
para seu entorno. Ela atualmente € composta por duas “centrais de abastecimento”,
1 e 2, e pela area coberta, onde acontece o comércio livre. A primeira central possui
185 boxes, a segunda, 211, e na feira livre estdo cadastrados apenas 120 pontos de
venda. O fato de existirem mais pontos de venda nas centrais que na feira mostra
gue o poder publico municipal, via Secretaria de Administracdo, tinha interesse em
transferir parte dos feirantes-comerciantes para os boxes, contudo, 0 que se
observou foi que muitos desses feirantes, embora tivessem sido cadastrados para
comercializar nas centrais, vendem seus produtos na feira livre.

A expansao urbana de Itapetinga, a partir de seu nucleo inicial, se deu

praticamente em todos os sentidos. Apenas se conteve nas diregcdes N, NW e O e se
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expandiu com maior intensidade nos sentidos NE e SW. A localizacéo da feira ndo
possibilita que todos os moradores do espaco urbano tenham a mesma
acessibilidade a ela. Em consequéncia disso, ao longo do tempo, organizaram-se
mais duas feiras, uma no bairro Primavera e outra no bairro Clodoaldo Costa
(também conhecido como Nova lItapetinga). Essas feiras, que acontecem aos
domingos, foram criadas de forma a atender a populagdo que habita as areas
localizadas a sudeste, sul e sudoeste do centro, uma vez que a existéncia de uma

Unica feira ndo possibilita o igual acesso a todos os habitantes da cidade.

Figura 19:
Sede do Municipio de Itapetinga

Fonte: Base Cartogrdfica Adaptada da
Prefeitura Municipal de ltfapetinga

D Local da Primeira Feira Livre

D Local Atual da Feira Livre
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. Pg¢a Augusto de Carvalho
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~~ Via Publica 5
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Concepgéo Cartografica: Gil Porto e Robson Lins
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A venda dos produtos na feira de Itapetinga esta distribuida nos seus espacos
da seguinte maneira: carnes e confeccfes sdo comercializadas nas duas centrais,
havendo uma maior quantidade de acougues e de pontos de venda de confeccdes
na Central 1; aves e peixes sdo encontrados na segunda central, cereais sao
encontrados tanto na Central 2 como na feira livre; servigos de restaurantes e bares
estdo localizados na segunda central e produtos hortifruteiros, de origem local ou
ndo, estdo a venda na feira livre.

A prefeitura cobra anualmente para que cada feirante-comerciante possa
vender seus produtos de R$ 16,00 a R$ 25, 00. Segundo alguns entrevistados o
valor chega a R$ 40,00. Além dos encargos anuais, os vendedores eram obrigados
a pagar taxas mensais que variavam de R$ 1,00 a R$ 10,00, porém, apos
publicacdo de portarias pelo poder publico, ficaram isentos. Segundo a secretaria
gue administra a feira, os servicos de limpeza, seguranca, energia elétrica e
sanitarios eram custeados por essas taxas. Com as portarias, a prefeitura passou a
se responsabilizar por todos eles, inclusive pelo servi¢co de seguranca, que é um dos
mais caros. Em conversa com feirantes-comerciantes, eles afirmaram que os
vigilantes eram pagos pela prefeitura, porém, atualmente, os “donos” dos pontos de
venda contribuem com taxas mensais que vao de R$ 1,00 até R$ 5,00 para manter
esse servico funcionando.

Quanto a origem dos produtos comercializados na feira, pode-se afirmar que
a maioria vem de outras regides ou estados. As confec¢des tém sua origem nas
cidades de Caruaru e Santa Cruz em Pernambuco, Belo Horizonte nas Minas
Gerais, Petropolis no Rio de Janeiro e de Sdo Paulo no estado de mesmo nome.
Cerca de 90% dos produtos hortifruteiros vém da CEASA em Vitéria da Conquista,
cuja origem primaria se da em diferentes estados. Em contrapartida, pequena
parcela dos legumes e verduras comercializados vem da horta comunitaria do
municipio. Em relacdo a carne comercializada, 98% da mesma passa pelo frigorifico
municipal, sendo, portanto, de origem local. Parte dos agougueiros compra 0S
animais diretamente dos criadores, outra metade com intermediarios. Aqueles que
disp6em de maior capital de giro compram os animais diretamente dos criadores,
diferente dos que ndo possuem, que compram de intermediarios, pagando valor

maior que aqueles.
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No conjunto das feiras analisadas, o dia de maior movimento € o sabado,
contudo em todas elas, nas sextas-feiras a tarde, o consumidor ja encontra produtos
no mercado ou na propria feira.

Embora os municipios de Maiquinique, Macarani e Itarantim possuam
distritos, em nenhum deles existe feira. Elas acontecem apenas nas sedes
municipais. Nos distritos de Itati e Rio do Meio, ambos localizados no municipio de
Itororé, a feira acontece aos domingos. Eles distam, respectivamente, 10 e 16
quildmetros da sede municipal. Segundo a administracdo da feira desse municipio, é
inexpressiva a quantidade de feirantes residentes da cidade que comercializam
nesses distritos. Esse fato foi comprovado na pesquisa de campo junto aos feirantes
da sede municipal, onde apenas 10% afirmaram que, além de trabalhar na feira de
Itororé aos sabados, instalam suas barracas num ou noutro distrito aos domingos.
Em Itapetinga, a feira principal acontece aos sdbados, porém, aos domingos, outras
trés podem ser visitadas, duas em bairros mais afastados do centro, como foi

mencionado, e a terceira no distrito de Palmares.

Foto: Gil Porto — 2005.

Figura 20: Vendedor de “antiguidades” (maquinas de costura) na feira livre de Itororo.

S&o intmeros os elementos que imprimem uma dinamica peculiar as feiras. E
impossivel imaginar a existéncia de cada uma delas sem a presenca dos feirantes-
comerciantes e consumidores. Outros elementos merecem destague na abordagem
sobre esse fendbmeno: as barracas, os tabuleiros, as lonas, as “centrais de
abastecimento”, dentre outros. Além dos citados, os produtos comercializados na
feira tém relevancia inquestionavel. Sem duvida, a feira pode até acontecer sem a

presenca das barracas, dos mercados e de outros elementos, mas nunca sem 0s
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produtos. Esses sdo encontrados em grande diversidade e quantidade e foram
incluidos nos seguintes grupos para facilitar a pesquisa de campo: carnes,
confeccgdes, cereais, hortifrutigrangeiros e produtos permanentes de uso doméstico e
pessoal. As figuras abaixo representam parte dos produtos encontrados nas feiras
estudadas (Figura 20 a 26) .

Foto: Gil Porto — 2005.

Foto: Gil Porto — 2005.

Figura 22: Aves vivas sendo comercializadas na feira livre de Itororo.
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Foto: Gil Porto — 2005.

Figura 24: Comercializagédo de produtos importados do Paraguai na feira livre de Macarani.

F ,= ’ Figura 25:

Confeccgbes

vendidas na
feira livre de

Itapetinga.

Foto: Gil Porto — 2005.
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il Porto — 2005.

Figura 26: Produtos de origem rural comercializados na feira livre de Maiquinique.

4.1.1 A CONFIGURACAO ESPACIAL DAS FEIRAS DE MAIQUINIQUE E
ITAPETINGA

Segundo Sampaio (1999, p. 331), a morfologia da cidade resulta de varios
processos, que geralmente estdo associados a conteudos, sentidos e intengdes. No
caso das feiras livres, o conteldo nelas presente caracteriza-se pela existéncia dos
mercados e seus boxes, pelo uso de barracas, tabuleiros, lonas, geladeiras, freezes,
caixotes, esses Uutilizados para o transporte e armazenamento de produtos
(equipamentos diversos), ainda se caracterizam pela presenca dos feirantes e
consumidores (agentes que estédo diretamente envolvidos na producédo das feiras) e,
finalmente, pelos produtos e mercadorias comercializadas nesses espacos (figura
27). Esses elementos se constituem nos principais componentes do contetddo das
feiras livres. Quanto aos processos ligados aos sentidos, sentimentos e intencoes,
eles estdo presentes na maneira como o0s usuérios das mesmas fazem uso da viséo
para localizar o espaco da feira e, estando nela, chegar a determinada barraca ou
produto; fazem uso do olfato e do tato para comprovar a qualidade ou ndo das
mercadorias e usam a audi¢do para se integrar ao sistema de comunicagao presente
na feira (anuncios de ofertas de produtos, seus precos e dialogo entre consumidor e

vendedor e entre aquele e amigos). A identificacdo dos mesmos constituiu-se em
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mais um argumento que possibilitou o estudo da configuracdo espacial das feiras,

entendida como manifestacao da exterioridade das agdes humanas no espago.

Figura 27: Em Maiquinique, assim como
nas demais sedes municipais, as
barracas constituem um elemento da
configuracdo espacial presente nas

feiras livres.

‘Foto: Gil Porto — 2005.

Apreende-se a forma urbana e também seus elementos a partir dos sentidos,
com 0 uso ou ndo de instrumentos como fotografias, mapas e maquetes, e a partir
de uma base quantitativa (Sampaio 1999, p. 342). Se para ele o espac¢o urbano é
apreendido dessa maneira, e se a feira € um elemento ou fracdo desse espaco,
acredita-se que ela, a feira livre, pode ser percebida e estudada a partir desses
niveis. Sendo assim, para que a conformacgéo da feira pudesse ser apreendida e
representada nesse trabalho, fez-se uso do primeiro e do segundo niveis descritos
por Sampaio. Em relagéo a feira de Maiquinique, a possibilidade de mensurar essa
conformacdo deu-se através do primeiro nivel de apreensao. Na pesquisa de campo
iniciou-se o processo de “mapear” as diferentes composicbes de seu conteddo
material e de seus objetos. Quanto a feira de Itapetinga, além do uso desse
procedimento, utilizou-se plantas dos mercados inseridos na feira, contribuindo,
assim, para a construcdo da sua representacao.

Quanto a maneira de se compreender a configuracdo espacial das feiras, as
duas possibilidades definidas por Sampaio (1999, p. 342) foram utilizadas, tanto a
gue se baseia na estrutura superficial como a que se baseia na estrutura profunda.

A andlise da estrutura superficial possibilitou a construcao das figuras 28 e 30,
e, nelas, a descricdo da conformacéo das feiras dos municipios de Maiquinique e
Itapetinga respectivamente. Quanto a configuracdo da feira livre de Maiquinique,
representada na figura 28, vé-se a distribuicdo dos diferentes pontos de venda que

comercializam seus respectivos produtos.
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Figura 28: Configuracao espacial da feira livre de
Maiquinique — BA - 2005

0 1O

Fonte: Base Cartografica Adaptada da
Prefeitura Municipal de Maiquinique

Cereais e Hortifruteiros ] Mercado Municipal
de Moradores da Zona Rural

D Confecgées \:l Area de Circulagéo da Feira
E—— || Demais Quarteirces
D Hortifruteiros

Concepgéo Cartogréfica: Gil Porto e Robson Lins

Tendo o centro da feira como ponto de referéncia, o comércio de carnes

(figura 29) e derivados localiza-se na area sul-suldoeste da feira, representada na
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figura 28 pela cor vermelha. A cor rosa-claro indica o local destinado a
comercializagdo de confecgbes; expandindo-se para além do espaco destinado ao
“acontecer da feira”. A extensédo dessas barracas no sentido leste, ocupando uma
area “fora” da feira, em detrimento do uso de um espaco interno, da-se pelo fato de
que a rua na qual elas se encontram conduz ao “ponto” rodoviario do municipio,
local de embarque e desembarque dos feirantes-consumidores, aqueles que fazem
uso do transporte como principal meio de conducao a feira livre. As barracas que
vendem hortifruteiros estéo nas figuras representadas pela cor laranja. Os pontos de
venda dos produtos cultivados pelos agricultores locais estdo representados pela cor

verde.

Foto: Gil Perto — 2005.

Figura 29: Area de comercializac&o de carne na feira de Maiquinique.

Como mostra a figura 30, a configuracdo da feria de Itapetinga se caracteriza
por apresentar uma continuidade espacial dos pontos de venda que comercializam o
mesmo tipo de produtos no seu espacgo. A area destinada ao acontecer da feira esta
subdividida nos seguintes sub-espagos: o mercado em planos, conhecido como
central 1 (figura 31), delimitado no mapa pela cor preta, a cor verde delimita o
mercado fechado, denominado de central 2, a feira livre coberta esta delimitada pela
marrom e a feira livre ndo coberta pela cor_azul. Na central 1 sdo comercializados
confeccdes e carnes. Esses dois segmentos de produtos estdo representados, na
legenda, pela cor amarelo mostarda e pela cor marrom, respectivamente. A area
onde se encontram bares e restaurantes esta representada, na central 2, pela cor
rosa. Na feira livre coberta, encontra-se uma extensa area destinada a venda de

produtos hortifruteiros, e de cereais, representados respectivamente pelas cores
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vinho e amarela. Na feira livre sem cobertura sdo comercializados produtos
hortifruteiros em lonas, confeccbes e produtos diversos na chamada feira do
Paraguai (figura 32). Esses produtos estdo representados, na figura,
respectivamente, pelas cores vermelho, amarelo mostarda e verde claro. Esse ultimo
sub-espaco da feira livre sem cobertura recebe esse nome porque além de se
comercializar ali uma diversidade de produtos, vende-se mercadorias que ja foram
utilizadas. Pecas de bicicleta, radios e passaros sédo alguns dos itens encontrados
nessa fracédo da feira. Os pontos de venda que comercializam outros produtos estdo

distribuidos em diferentes espacos da feira.

Figura 30 — Configuracéo espacial da feira livre de
Itapetinga — BA - 2005

: |
- o

_

Fonte :Base Cartografica Adaptada da
Secretaria de Urbanismo-Prefeitura Municipal de ltapetinga
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Concepgcéo Cartografica: Gil Porto e Robson Lins
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Além da conformacédo da feira livre ser resultante dos processos ligados ao
seu conteudo e aos sentimentos, sentidos e intencbes dos agentes envolvidos em
sua produgéo, no caso das feiras estudadas, outros elementos foram considerados.
Para Santos & Serpa (2001, p. 54-55), além da acessibilidade, da circulacdo e da
renda, que influenciam o poder de um centro na periferia, outros fatores também séo
responsaveis: a proximidade, o fato de ser uma area de ligacdo e o preco de

produtos e servigos nele oferecidos.

Foto: Gil Porto — 2005.

Figura 31: O mercado em planos € um dos principais elementos da configuracéo espacial da

feira de Itapetinga.

Foto: Gil Porto — 2005.

Figura 32: “Feira do Paraguai”: local na feira de Itapetinga onde se comercializa produtos

diversos e usados.
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Quanto a acao desses fatores na producdo das feiras enquanto centralidade
nas sedes estudadas é importante esclarecer que a relacdo que cada uma mantém
com o espaco rural é significativa. No caso da producdo das centralidades na
periferia das metropoles, essa relagdo € praticamente inexistente. A proximidade é
condicdo sine qua non para a frequéncia nas feiras livres estudadas. Essa
proximidade é um aspecto observado tanto para os que habitam no espaco rural
como para os que habitam nas sedes e esta associada a acessibilidade. A
populacdo da zona rural visita as feiras das sedes de seus respectivos municipios
pela proximidade geografica relativa entre suas moradias e a sede municipal. Essa
proximidade relativa resulta da facil acessibilidade a rede de transportes e estradas
gue serve a populacdo de cada municipio. Esse aspecto ficou bastante evidente na
pesquisa de campo realizada na feira de Itoror6: uma parcela significativa dos
consumidores dessa feira habita no distrito de Bandeira do Colonia, sob jurisdicéo
do municipio de Itapetinga. Esses consumidores utilizam a feira de Itorord, ao invés
de se dirigirem as de Itapetinga, porque ela esta mais proxima de suas residéncias.

Quanto a acessibilidade, ela se constitui num fator de relevancia para a
centralidade das feiras, da mesma forma como se dé na producdo de um centro na
periferia. Embora as feiras se constituam em centros nas sedes municipais, um fator
que dificulta a freqiiéncia da populacdo as mesmas € a sua localizagdo no tecido
urbano, pois geralmente sé@o locadas na periferia geografica das cidades e ndo na
area central. E nesse sentido que a distancia da feira em relacdo a alguns bairros
dificulta a acessibilidade o que leva feirantes-comerciantes e consumidores dos
bairros mais distantes a se organizarem de forma a surgirem nesses locais feiras,
como ocorre, por exemplo, em Itapetinga. Percebe-se que em todas as cidades-sede
estudadas, a localizacdo das feiras ndo acompanhou a expansao urbana ocorrida
em seu espaco. As cinco feiras localizam-se nas proximidades do lugar onde
surgiram as primeiras construgdes e instalaram-se as primeiras feiras livres. Elas
nao estdo localizadas de forma a atender igualmente aos moradores dos diferentes
bairros, em relacdo a proximidade. Nos cartogramas de localizac¢éo (figuras 10, 12,
14, 17 e 19) é possivel observar a posicdo de cada uma em relacdo ao tecido da
cidade.

Em relacdo a feira de Maiquinique, um dos motivos que possibilitou a fixacao
da mesma no referido local foi a sua proximidade da é&rea de embarque e

desembarque de pessoas. O local € margeado pela BA 130 que liga Maiquinique as
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cidades préximas, o que, por sua vez, possibilita sua comunicacdo com centros
urbanos maiores. Quanto a existéncia de espacos sem utilizacao dentro da feira, um
dos motivos causadores desse processo € o fato de a feira estar préxima de ruas
pouco utilizadas, fechadas em si mesmas, ndo servindo de acesso a outras ruas, ao
passo que os logradouros préoximos aos locais de saida e chegada da cidade séo
utilizados para o comércio da feira, principalmente para a venda de confeccdes.
Essa situacao possibilita compreender que, além dos fatores ja mencionados, outro
gue atua na producdo da configuracdo espacial da feira de Maiquinique é a
circulacao de pessoas que, em algumas vias, é mais intensa e, em outras, menos. A
feira estende-se em direcdo as ruas de maior circulagcdo de pessoas, pessoas que
visitam a feira para comprar e/ou vender seus produtos. Ainda discutindo
acessibilidade, os moradores que residem nos bairros localizados a sul e a
sudoeste, os mais distantes, ndo a freqientam com a mesma intensidade que
aqueles que residem nas suas proximidades. Com o objetivo de centralizar a feira
em relagcdo a cidade e coloca-la num espaco de maior dimensdao, o governo
municipal est4 preparando um novo espaco para recebé-la (figura 33). Com essa
mudanca, havera maior acessibilidade, o que permitira a maior parcela da populagéo
utilizar a feira com maior assiduidade.

A feira de Itapetinga esta proxima da BA 263 que da acesso aos municipios
de Vitoria da Conquista e Itabuna, porém esse motivo nédo favorece seu movimento,
que é produzido em quase sua totalidade pela populacdo da sede municipal,
populacdo essa superior a 50.000 habitantes. A area destinada ao “acontecer” da
feira de Itapetinga é de aproximadamente 600 m?. Além disso, o espaco também se
destina ao acontecimento de festas como S&o Jodo e outras festividades locais no
turno da noite. Com essa dimenséo e servindo apenas a populacao local, o espaco é
subutilizado, por isso, parte significante do espaco permanece livre diariamente.
Contudo, o espaco destinado ao “acontecer” da feira € todo ocupado por pontos de
venda, ndo havendo assim ociosidade desses. Em relacdo as centrais de
abastecimento, percebeu-se que, no momento da pesquisa de campo, metade dos
211 boxes da central 2 estavam fechados. Segundo informacdes dos que
mantinham seus pontos de venda funcionando, os boxes fechados estavam nessa
condicao porque seus “donos” preferiam comercializar na feira livre, utilizando seus

boxes apenas como depdsitos ou porque nao os abriam todos os sabados e nem
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durante a semana. Essa realidade comprova o fato de o espago da feira de
Itapetinga ser ocioso, embora haja o agrupamento dos pontos de venda em
determinado sub-espaco. A ociosidade esté presente tanto no espaco livre como nos
boxes, esses ultimos, principalmente localizados na central 1. Em relacdo a
acessibilidade, a principal feira livre de Itapetinga ndo é freqiientada igualmente por
toda sua populagéo. Certamente os habitantes dos bairros Recanto da Colina e Vila
Riach&o, localizados respectivamente a leste e a sudoeste da feira, freqientam a

feira com menor intensidade que aqueles que residem nos bairros centrais.

Figura 33 — Futuras
instalacBes da feira livre e do

mercado de Maiquinique.

Foto: Gil Porto — 2005.

Em relacdo a renda da populagdo e os precos dos produtos (SANTOS &
SERPA, 2001), fatores que também determinam a producédo de centralidades dos
servigcos nas areas periféricas urbanas, pode-se afirmar que o comportamento de
cada um se constitui como parte integrante do circuito inferior da economia nos
paises subdesenvolvidos e foram, nesse trabalho, discutidos e aceitos como
aspectos presentes nas feiras estudadas. Parte significativa da populacdo dos
municipios pesquisados possui renda inferior a um salario minimo e véem nas feiras
a possibilidade de adquirir os produtos a um menor preco. Porém, em relacdo ao
aspecto precos dos produtos, ele sofreria maior mobilidade, na hipotese de duas
feiras acontecerem num Unico dia, ai, esse fator seria mais determinante para tornar
uma feira centralidade em relacdo a outra, contudo, a baixa renda da populacdo
local constitui-se num fator importante para a centralidade da feira em cada sede
municipal. Esses aspectos, somados aqueles ligados aos contetudos da feira, aos
sentidos e aos sentimentos dos seus usuarios, sdo responsaveis pela morfologia das
feiras.

A configuragdo das feiras de Maiquinique e Itapetinga resulta de processos

construidos historicamente pela populacdo local e que determinaram a atual
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localizacéo dos pontos de venda que comercializam diferentes produtos. Além disso,
resulta também de processos ligados aos sentidos e aos sentimentos dos agentes
nela envolvidos e ao conteddo material das mesmas. Em relacdo a feira de
Maiquinique, o fato de um mesmo produto ser comercializado em espacos
descontinuos, ndo se constitui numa regra, uma vez que ha continuidade espacial
entre estabelecimentos que vendem determinados produtos. A exceg¢ao produz a
seguinte distribuicdo de produtos no espaco da feira: os pontos de venda de cereais
e de hortifruteiros produzidos por agricultores locais situam-se em diferentes locais
na feira, as barracas que vendem cereais industrializados séo intercaladas pela
presenca dos pontos de venda de legumes, frutas e verduras e daqueles que
vendem produtos importados.

A feira de Itapetinga, semelhantemente a de Maiquinique, apresenta
zonalidade para facilitar o uso do espaco e a venda de produtos. O fato de a feira
ocupar uma extensa area obriga, de certa maneira, os vendedores a se organizarem
de forma a possibilitar a familiarizacdo dos consumidores com os diferentes pontos
de venda. Mesmo com predominancia dessa organizacdo, ndo ha continuidade
espacial entre todos os pontos de venda de produtos semelhantes. E o caso dos
feirantes que comercializam carnes e confec¢cdes. Como mostra a figura 29, o
primeiro produto € comercializado tanto na central 1, como na central 2. Quanto aos
pontos de venda de confeccdes, é possivel encontra-los tanto no entrada da central
de abastecimento 1, como na feira livre e ainda em alguns boxes da central 2. Por
mais que esforcos sejam dispensados pelos planejadores no sentido de ordenar a
feira, determinando a localizacdo fixa dos produtos nela comercializados e
estabelecendo limites rigidos entre eles, os principais agentes que a produzem,
nesse caso quem compra e quem vende, apresentam o comportamento de nao
seguirem certos padrbes de organizacdo, uma vez que, na maioria das vezes, nao
participaram de sua elaboracéo. Essa arrumacao dos objetos presentes nas feiras, a
forma como chegam aos sentidos de seus usuarios e o conjunto de sentimentos
neles encontrados constituem, dentre outros fatores, o conteudo sustentador e
produtor dessa configuracdo espacial, cuja apreensdo se da também por meio
desses sentidos, que sdo elementos importantes na constituicdo da cultura de

gualquer grupo ou comunidade.
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4.2 O “IR” A FEIRA: ASPECTOS CULTURAIS E A PRODUCAO DO ESPACO

Entender as feiras a partir de uma abordagem cultural constituiu-se, a
principio, num desafio na elaboracdo desse trabalho. Esse desafio esteve atrelado a
dois motivos: primeiro, a inexisténcia de estudos de caso como resultado de
pesquisa desenvolvida sobre as feiras livres, segundo, porque a andlise de qualquer
fendbmeno a partir de diferentes abordagens demanda maior tempo e
amadurecimento no trato com cada uma de suas partes. Santos (1985 p. 1) sugeriu
gue ao estudar a natureza do espaco, ele fosse considerado como fator de evolucéo
social, retirando-o do lugar de passividade em relacdo aos acontecimentos socio-
econbmicos e entendendo-o como instancia da sociedade, ao mesmo tempo
instancia econ6mica e cultural-ideolégica. Mesmo néo privilegiando em sua obra a
analise do espaco sob esse prisma, afirmou ser possivel compreendé-lo dessa
forma. Embora dificuldades tenham aparecido no processo de entendimento da feira
em sua instancia cultural, o caminho proposto por Santos foi aceito como desafio
possivel de realizagéo.

A producgdo cientifica atual, ainda impregnada da racionalidade positivista,
sobretudo nas ciéncias humanas, passa a dar atencdo a outros elementos
constituintes dos fendmenos espaciais. Por conta disso, atendendo as novas
demandas desse inicio de século, torna-se cada vez mais necessario no estudo de
gualquer ciéncia valorizar diferentes abordagens, abordagens essas que valorizem a
historia, os sentimentos, os valores e 0s costumes dos grupos humanos que
produzem o espaco. Em Geografia, mesmo havendo resisténcias em tratar o espago
a partir da valorizacdo desses conceitos, € crescente a quantidade de estudos que
analisam a producdo e a organizagdo do mesmo a partir da cultura ou das
sociedades que nele habitam. Antes, porém, de continuar essa discussdo, cabe
definir o que se entende por cultura. De acordo com o periddico Géographie et
cultures (1992 apud CORREA, 1995, p. 2 e 3), cultura é o conjunto daquilo que é
transmitido e inventado (técnicas, atitudes, valores, e as condicfes de transmissao)
e caracteriza-se por “componentes materiais, sociais, intelectuais e simbolicos”. Para
Sauer (1963 apud CORREA, 1995, p. 3), a cultura “origina-se, difunde-se e evolui no
tempo e no espacgo, sendo compreensivel no tempo, porém tracavel no espaco onde
se localiza”. Diante desses conceitos, a feira livre pode ser entendida como

manifestacéo cultural pois:
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e ¢ transmitida de geracdo a geragao;

e € um componente espacial da configuracdo urbana;
e ¢é um produto da sociedade;

e possui contetdo simbdlico.

Embora se saiba que a feira € um fendmeno cultural, o0 que se propde nessa
secdo ndo é apenas iniciar e terminar a compreensao das feiras analisadas a partir
desse aspecto e sim comecar, por intermédio de alguns pensadores, uma discussao
tedrica acerca dessa questdo, que ndo deve se fechar nesse trabalho, mas sim
continuar sendo aprofundada em momentos futuros. Na busca de uma justificacéo
tedrica para o trato dessas questdes, alguns autores servirdo de base para se
chegar a algumas consideracoes.

Bromley, Symansky e Good (1980) afirmam acerca da origem das feiras
livres, que quase sempre surgem em sociedades estratificadas. Segundo eles, elas
tornam-se periddicas a partir do estabelecimento do comércio em tempo parcial e a
designacdo de dias especiais para a sua realizacdo. Uma das caracteristicas mais
presentes nas sociedades estratificadas € a presenca, em suas estruturas, de
diferentes classes sociais. As tabelas 7 e 22 respectivamente nos capitulos 1 e 2,
gue revelam as caracteristicas soOcio-econbmicas dos municipios em questao,
mostram a renda da populacdo de cada municipio e a renda dos que compram na
feira. A andlise das informacdes contidas nas mesmas possibilitou concluir que mais
de 80% da populacdo de Maiquinique, Macarani, Itarantim e Itororé declararam néo
ter rendimentos ou receber até meio salario minimo mensais. Em Itapetinga, a
parcela da populacdo que apresenta esse comportamento € menor, chegando a
73%, ao passo que considerando-se a percentagem média dos cinco municipios,
apenas 2,88% da populacdo recebe cinco ou mais salarios minimos mensais. O
conjunto dessas caracteristicas € resultado, dentre outros fatores, da estratificacéo
social presente nesses municipios, o que determina, de certa maneira, a origem e a
permanéncia das feiras livres. Esses autores afirmam ainda que elas também
persistem no tempo por conta das necessidades dos produtores e consumidores, da
organizacdo do tempo, da inércia e da vantagem comparativa.

A necessidade que o comerciante tem de vender seus produtos com o
objetivo de adquirir o minimo de capital para manter o funcionamento do seu ponto
de venda e para sua sobrevivéncia, bem como a necessidade de compra dos
consumidores constituem-se em fatores indispensaveis na permanéncia dessas
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feiras. Quanto a organizacdo do tempo, pode-se afirmar que as feiras estudadas
continuam a existir por causa da forma como, historicamente, as populacdes locais
apropriaram-se da sequéncia de dias e noites, organizando-os de forma a atender
suas necessidades: dias para o trabalho, dias para o descanso e dias para as
festividades. Nesse contexto, escolheram um dia da semana para que a feira de
cada localidade acontecesse, nesse caso o dia de sabado. A escolha desse dia esta
ligada ao calendéario das atividades semanais da sociedade e, particularmente, da
populacdo da area estudada. No mundo ocidental, ao longo do tempo, dos sete dias
semanais, os homens trabalham cinco, do 2° ao 6° dia semanal, os demais, sabado
e domingo, servem de lazer e descanso. O fato de a maioria das feiras nordestinas
acontecerem aos sabados e aos domingos e, no caso das feiras estudadas,
acontecerem no 6° dia semanal, indica que n&o originaram-se apenas para atender
a necessidade de compra e de venda dos consumidores e comerciantes, mas
também para servir de lazer, constituindo-se numa atividade festiva, onde seus
participantes, ao ir a feira, pudessem conversar, socializando os fatos semanais
ocorridos nas suas comunidades. Sendo assim, essa organizacao determina que o
feirante ndo sobreviva apenas da atividade desenvolvida na feira. No caso em
guestdo, como indica a tabela 15, a maioria dos feirantes trabalha em outras
atividades durante a semana e o trabalho na feira é visto como mais uma
possibilidade de aumentar a renda mensal. Esse fato ocasiona a existéncia de um
comerciante com perfil diferente daqueles profissionais que vivem e sobrevivem de
“fazer” a feira. O fato de as feiras em questdo acontecerem no mesmo dia da
semana resulta do fato de possuirem importancia, sobretudo local, onde a
populacdo de cada municipio se constitui no agente responsavel pelo “existir’ de
cada uma delas.

Em tempos ndo tdo distantes, a maioria dos consumidores das feiras livres
dos municipios em questdo habitava o espaco rural. Esse fato implicava num
comportamento tipicamente local. O fato que levava a populagdo camponesa a ir a
feira estava ligado, dentre outros motivos, a necessidade de, ao vender o excedente
agricola, conseguir o dinheiro para comprar o que ndo se produzia no campo.
Entretanto, esse ndo pode ser entendido como o Unico motivo; a feira significava
para essa parcela da populacdo o lugar do encontro e do lazer para toda a familia.
As criangas, o casal, enfim, os membros da familia viam, no dia de sabado, o

momento de se informar dos acontecimentos regionais e a possibilidade de rever
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parentes ou amigos. Os relatos abaixo mostram que a feira continua tendo o mesmo
significado para 0os que moram no campo e para aqueles que ndo estao mais la.

“Eu venho a feira para vender farinha, ovos de galinha e também para
comprar. Além disso, eu encontro os conhecidos ndo é? Ela é bonita, o povo e as
coisas também sao; € por isso também que eu gosto da feira”, afirmou Eliene Bispo
do Santos, moradora na Fazenda Agua Doce no municipio de ltorord. Odilio José
dos Santos, 47 anos, residente na Fazenda Palmeira, municipio de Maiquinique,
freqlienta a feira pelos mesmos motivos apresentados acima, porém, para ele, ela

tem um significado maior.

Venho a feira vender verdura, cereais e também para comprar carne e
pagar alguma prestacdo. Também aproveito para ver 0os amigos e para
visitar 0 médico. Somente no sabado é possivel fazer tudo isso. Se eu
deixo de vir a feira em algum sébado, sinto que falta alguma coisa em mim.
Desde pequeno que eu freqliiento, entéo, ela faz parte da minha vida.

Odetino José dos Santos, de 66 anos, residente na mesma localidade, ao
relatar sobre o objetivo que o traz a feira disse: “A gente vem para comprar, mas
também a gente vem para saber como esta a cidade e as novidades da semana”.
Milton José dos Santos, 43 anos, morador da zona rural desse municipio reforcou a

idéia anterior dizendo que:

A feira ndo serve apenas para comprar, a gente aproveita e faz outras
coisas. Todo sdbado encontro amigos e a gente prosa muito; cada um fica
sabendo as coisas novas que acontecem nas outras rogas. As vezes eu
aproveito para ir ao hospital pra fazer exames.

Outra feirante-consumidora, Ednalia Vieira Oliveira, 39 anos, moradora na
zona rural de Itarantim e que frequentava a feira livre da sede municipal de mesmo
nome, ao ser questionada sobre os motivos que a levariam a feira, afirmou:

[...] tem parente que eu vejo s6 na feira, entdo a gente aproveita pra
colocar o papo em dias. As vezes nem compro muita coisa, mas venho a
feira para ver esses parentes e também porque ela é muito alegre,
movimentada e a gente encontra os amigos também. Quando sobra tempo,
também vou a igreja.

Maria Rosa da Silva, 55 anos, moradora desse mesmo municipio disse vir &
feira apenas para comprar frutas e feijdo, embora aproveite a oportunidade para ver
0s parentes.

Patricia de Jesus Santos, 23 anos, residente na fazenda Coérrego d'Agua,
municipio de Macarani, afirmou que aproveita o dia da feira para ir a casa dos

amigos “bater um papo”, visitar lojas, fazer exames, arrancar dente e resolver alguns
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problemas. Ela também visita a feira porque gosta do seu movimento, das pessoas e
de suas atitudes. “Além disso, rever os parentes € muito bom”, afirmou ela.

Nas falas acima percebe-se a diversidade de motivos que levam os feirantes
rurais a irem as sedes municipais aos sabados . Todos afirmaram que visitam a feira
para comprar. Além de adquirir os produtos outros ainda tém a feira como local de
venda de seus produtos. Esses sdo de origem rural. Além desses motivos, outros de
tamanha importancia foram citados. A maioria afirmou que vir a feira significa
reencontrar conhecidos, amigos e parentes. Além disso, aproveitam para se
inteirarem dos acontecimentos semanais e para “fazer exame” como eles afirmaram.
O fato de um dos entrevistados afirmar que a feira faz parte de sua vida mostra o
significado que ela tem para parte da populacéo que a frequenta. O “ir” a feira € uma
necessidade que se nao for satisfeita produz uma insatisfacdo, um desconforto entre
os feirantes.

Ana Pereira da Silva, de 52 anos, residente na Fazenda Rio Pardo, também
no municipio de Macarani, associa a existéncia da feira a presenca divina: “Além de
vir aqui para comprar e vender, também venho prosar com 0S amigos e sentir a
presenca de Deus. O que eu mais gosto na feira € dessa presenca”.

Para Edivaldo Ferreira de Oliveira, 42 anos, domiciliado na sede do municipio

de Itapetinga, o que ele mais gosta de fazer na feira é sentir a comunhao:

NOs queremos estar perto de outras pessoas, dar e receber carinho. Ver o

povo unido na feira € algo muito bonito. As pessoas aqui sao muito
educadas e hoje a primeira coisa que vocé tem que ter € educacao; é uma
pena que a feira esta um pouco devagar de uns tempos pra ca.

Esses dois ultimos relatos mostram o grande valor simbdlico que a feira
possui para uma parte dos que a freqientam. Ao afirmar que o que mais se gosta na
feira € a presenca de Deus, a feirante vé a feira como local onde Deus se manifesta.
Além de ser o local da compra, da venda, do estabelecimento de contatos, a feira é
também lécus onde se manifesta a presenca de uma for¢a superior. Quanto ao
relato do dltimo morador, ele mostra que a feira possui um aspecto diferenciado de
outros espacos da cidade. O encontro, a conversa e a coletividade pulsam em toda
sua extensdo de forma que todos se sintam construtores desse acontecer, que é
solidario, na medida em que sdo compartilhados entre seus participantes, alegrias,

tristezas, planos e acontecimentos da vida diaria.
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Sendo assim, pode-se auferir que o “ir a feira” tem diferentes significados,
significados esses ligados as necessidades humanas que sdo impregnadas de
afetividade, de valores culturais, dentre outros. Para a populacdo que habitava a
zona rural e que migrou para a cidade, o ir a feira simbolizava o elo de ligagdo com o
urbano, imaginado como o “lugar da modernidade”. Ela ndo deixa de ser o espaco
da compra de produtos, porém o espaco da venda, pois 0s camponeses deixaram
de produzir quando passaram a residir na cidade. Ainda assim, esses antigos
moradores do campo continuam vendo a feira enquanto local de encontro, onde
podem rever os que la permanecem e satisfazer outras necessidades como mostra a
tabela 25. Se a feira livre continua com essa importancia, perde aquela, que lhe
confere o lugar de contato com o espaco urbano, uma vez que parte da populacéo
gue a via dessa forma foi alcancada pela “modernidade urbana”.

Com base nas informacdes da tabela 25, pode-se afirmar que a maioria da
populacao rural além de ir a feira para comprar, a visita também por outros motivos.
Aproveitam o dia de sabado para rever familiares, amigos, ir ao médico e também
visitar a igreja. Esses motivos solidificam a discusséo levantada sobre o contetdo
cultural presente nas feiras livres, onde seu funcionamento esta associado a
acontecimentos de ordem cultural ou funcional.

Tabela 25 — Municipios da Area de Estudo - BA

Consumidores rurais: motivos que o trazem a feira além da compra (%) — 2004

Motivos Municipios
Maiquinique Macarani Itarantim Itororé Itapetinga
Visita ao médico 34 - 5 - -
Visita ao médico e/ou
rever parentes e 33 - 50 14 56
amigos
Trabalhar - 25 - - -

Visita ao médico e a
igreja e/ou rever

parentes e amigos 17 - 35 15 -
Nenhum 8 50 5 71 -
Outros 8 25 5 - 44

Fonte: Pesquisa de campo, janeiro-setembro — 2004.

A inércia constitui um dos fatores citados por Bromley, Symansky e Good

(1980) que possibilita a permanéncia das feiras no tempo. Ela se caracteriza por um
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conjunto de comportamentos ou atributos que continuam presentes nas feiras,
mesmo com as transformacgfes ocorridas nas relages trabalhistas, de producéo e
de comeércio. Ela se manifesta em diferentes atitudes de quem compra e de quem
vende. Comprar na feira ao invés de adquirir os produtos num mercado ou mesmo
deixar de vender produtos em boxes voltando a vendé-los na feira livre,
comportamentos dos consumidores e comerciantes respectivamente, podem ser
considerados como elementos da inércia das feiras estudadas. O fato de 30% dos
boxes da central 2 da feira de Itapetinga permanecerem fechados, no dia em que a
feira apresenta maior movimento, esta ligado, dentre outras questdes, a “escolha”
gue seus “proprietarios” fazem em comercializar seus produtos no espaco livre. Por
esse motivo, muitos boxes do mercado da feira livre de Itarantim também se
encontravam fechados no momento da pesquisa de campo. Esse comportamento do
comerciante e a perda da funcao primordial do box, ligado também ao costume de
comprar na feira livre, € um dos elementos da inércia, que possibilita a permanéncia
das feiras no tempo, que resistem em mudar os padrdes tradicionais, padrdes esses
presentes no ato de vender o produto numa barraca ou tabuleiro, ou até mesmo no
chédo, constituindo-se em elemento caracteristico na producdo e na configuracéo
espacial das feiras.

A implantacdo de projetos de reurbanizacéo e padronizacdo nas feiras livres,
onde a feira livre é “tragada” pelo mercado, tem sido apoiada por muitos
comerciantes e consumidores. Esses sdo usuarios assiduos dos boxes, uma vez
gue defendem a modernizacéo da feira livre. Dos mercados observados, o da feira
livre de Macarani era o Unico que mantinha todos os seus boxes funcionando com a
venda de mercadorias, tanto aqueles que vendiam hortifruteiros, como aqueles que
comercializavam carnes eram freqientados pelos feirantes-consumidores.

Conforme mencionado, Bromley, Symansky e Good (1980) afirmam ainda ser
a vantagem comparativa um dos fatores que determina a permanéncia das feiras no
espaco citadino. E possivel que num conjunto de feiras em outro espaco sub-
regional esse comportamento esteja presente, determinando que algumas sejam
mais movimentadas e comercializem maior montante de mercadorias que outras,
porém as feiras estudadas ndo apresentam vantagens que determinam a procura de
consumidores que residem em outros municipios. Como mostra a tabela 21, quase
totalidade dos consumidores, no momento da pesquisa de campo, afirmaram ser do

préprio municipio onde a feira acontecia. Esse quadro permite afirmar que essas
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feiras s@o centros locais, pois atendem, sobretudo, as populacdes que ali residem.
Sendo assim, nenhuma delas apresenta vantagem comparativa em relacdo as
outras, portanto, o fato de continuarem existindo ndo deve ser associado a esse
comportamento.

Os motivos descritos e analisados até aqui serviram de suporte para entender
a feira também enquanto fenédmeno cultural. Os fen6menos, de diferentes naturezas,
materializam-se no espaco constituindo elementos de diferentes paisagens.
Cosgrove (1998), a partir de uma visao critica, afirma que ha dois tipos gerais de
paisagens. A primeira é considerada a das culturas dominantes e, a segunda, das
culturas subdominantes ou alternativas. Essa ultima €& dividida em trés tipos:
paisagens residuais, emergentes e excluidas. As feiras estudadas, assim como a
maioria das feiras brasileiras, pelas caracteristicas que apresentam, constituem uma
paisagem residual no espago das cidades. Residual porque resistem no espaco das
sedes municipais, por conta da organizacdo do tempo, da inércia e por se
constituirem num bem cultural.

O modo de producéo capitalista produz espacos e paisagens diferenciados,
onde 0 acesso de uma minoria a diferentes bens e servigos se da em detrimento de
uma maioria que consome 0 minimo para a sobrevivéncia e que se utiliza do
comeércio e dos servicos com caracteristicas proprias. Nesse sentido, essa maioria
adquire os produtos para seu consumo em locais apropriados ao seu padrédo de
vida. O comércio informal tem sido essencialmente, e, nesse caso, as feiras livres,
utilizado pela populagéo de baixa renda. A organizacdo desse comercio no espago
urbano produz uma paisagem excluida, em relacdo aos estabelecimentos de
comércio formal: as lojas e os supermercados. As feiras livres ndo sao entendidas
como paisagens excluidas, no sentido de ndo estarem mais presentes no espacgo
citadino. Ao contrario, continuam existindo e refletem, de um lado, a atual
organizacdo e configuracdo do modo capitalista de producdo, ou seja, séo
necessarias, juntamente com o comércio formal, para a reproducao desse sistema.

Na feira e em todo seu campo de signos e significados as relacdes culturais
se dado de forma diferente daquelas que se estabelecem nas lojas e em
supermercados. Essas relagbes ndo podem estar dissociadas da materialidade
sobre a qual se dado e, para Cosgrove, ndo devem ser entendidas de forma
estanque, sem levar em conta o estudo do poder. De maneira ndo declarada, as

lojas de comércio formal disputam com os pontos de venda do comércio informal a
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atencdo e a procura do consumidor. Essa disputa configura relacdes de poder entre
os dois circuitos. Outro poder que também se manifesta no espaco da feira e no seu
entorno caracteriza-se pelas agfes do poder publico municipal que planeja, sem
participagdo dos feirantes, intervencfes visando a padronizacdo dos pontos de
venda e delimitando as é&reas onde os diferentes produtos deveriam ser
comercializados. Em contrapartida, o poder dos feirantes se manifesta na nao-
obediéncia as determinacbes do poder publico municipal, com a nédo utilizagdo dos
boxes para venda de seus produtos, optando em comercializa-los na feira livre, ou
mesmo ndo acatando as portarias criadas pelo poder publico municipal definindo
taxacdo aos feirantes-comerciantes. Por conta desse comportamento, a analise da
feira a partir das suas relagdes culturais ndo deve estar desassociada dos estudos
sobre poder, que € construido e manifesto pelos principais agentes que a produzem.
Esse poder além de se manifestar na relagdo conflituosa entre os proprietarios de
barracas e as administragcbes municipais, que elegem suas intervencfes como as
Unicas capazes de produzir a “moderniza¢do” ou “reurbanizacdo” das feiras livres,
também esta presente nas estratégias criadas pelo comércio formal para atrair o
consumidor da feira livre para as suas lojas e supermercados.

Como foi mencionado anteriormente Cosgrove (1998, p. 103) afirma ainda
gue parte significante das pessoas vive em sociedades que séo divididas em classe,
casta, sexo, idade ou etnicidade. Essa divisao reflete como se d& a organizacéo
social do trabalho. Uma posicdo diferenciada em qualquer comunidade a partir
dessas caracteristicas produz no individuo uma experiéncia e uma consciéncia
diferenciadas, produzindo de certa forma aspectos -culturais diferenciados. A
populacdo com baixa escolaridade e que recebe baixos salarios constitui-se num
grupo que possui experiéncia e consciéncia diferentes daquele que estudou mais
anos e que tem maior renda. O baixo nivel de escolarizagcdo dos feirantes-
consumidores € um indicador relevante e deve ser considerado no entendimento da
feira. A escolha de comprar nela se constitui num aspecto cultural caracteristico de
determinado grupo social, da mesma forma que a escolha por comprar em lojas de
mercados e supermercados corresponde também a habitos de determinada parcela
da populacdo. E certo que ndo existe um limite rigido, no sentido de que
determinado grupo socioecondémico e cultural compra na feira e outro em lojas e
mercados, porém, como jA mencionado, as relagfes culturais da feira ndo séo as

mesmas gque se manifestam no comércio do circuito superior.
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Segundo Claval (1995 apud CORREA, 1995, p. 4 e 5) a paisagem &, de um
lado, resultado de uma dada cultura, e, de outro, constitui-se numa matriz cultural.
Matriz cultural porque serve como mediagdo na transmissdo de conhecimentos,
saberes, crengas, sonhos, valores simbolos e atitudes sociais. Para aquele, a
paisagem possui uma faceta funcional e outra simbdlica. As feiras, entendidas
enquanto paisagens, apresentam uma faceta funcional e outra simbdlica. Funcional
porque existem para atender ao consumo das sociedades locais, simbélica, porque
seus pontos de venda distribuidos em seu espaco apresentam caracteristicas
peculiares a esse tipo de comeércio, uma tipologia do circuito inferior da economia,
como foi discutido no capitulo 3, e também porque expressa 0Ss processos sociais de

uma comunidade e seu conjunto de préticas e valores.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Como ja mencionado poucos estudiosos da Geografia tém se debrucado
sobre a atividade comercial e, em se tratando da feira livre, um nimero bem menor
tem se dedicado a essa tarefa.

O presente trabalho propds analisar a producao desse fenbmeno sob a ética
da teoria dos dois circuitos econémicos de Milton Santos. O entendimento de que a
feira livre se constitui numa manifestacdo do circuito inferior foi uma das premissas
indispenséaveis para a possibilidade do desenvolvimento da pesquisa. Percebeu-se
gue a maioria das caracteristicas do circuito inferior, apresentadas por Santos, esta
presente no “dia-a-dia” das feiras. Dentre essas se pode citar o carater simples em
gue se da a venda dos produtos, o0 baixo investimento em capital no funcionamento
dos pontos de venda, a presenca consideravel de familiares trabalhando nesse
processo, baixo estoque de produtos para a comercializacdo, o ndo-uso de
empréstimos para investimento no préprio negdcio, dentre outros. Durante a andlise
das informacdes obtidas percebeu-se que algumas das caracteristicas desse
circuito, mencionadas por Santos, ndao foram identificadas. Dentre essas se pode
citar:

a) A venda a crédito;

b) A predominancia de mulheres no desenvolvimento da atividade comercial,

c) A presenca de varios intermediéarios entre o produtor e o consumidor,

dentre outras.

Sendo assim, ao contrario do que Milton Santos postulou, na feira livre a venda
a credito praticamente ndo existe, os homens sdo maioria na funcéo de feirantes-
comercianrtes e parte significante das mercadorias comercializadas no espaco da
feira ndo passa pelas maos de intermediarios. Muitos anos se passaram desde que
essa teoria foi construida. Daquele momento até os dias atuais a sociedade vem
mudando com rapidez exigindo que qualquer teoria nas Ciéncias Humanas, criada
num tempo distante, seja retomada e revisada no intuito de explicar os fenbmenos
na atualidade, cuja producdo se da no seio de uma sociedade que se transforma
cada vez mais rapido. O fato de alguns aspectos do Cl ndo se manifestarem no
“acontecer” das feiras livres estudadas refor¢a a importancia dessa teoria, que além

de explicar outras manifestacdes do Cl, pode ser utilizada para a compreensédo de
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um fendmeno que tem seu lugar no cotidiano de milhares de pessoas de cidades
interioranas e de capitais.

Muitos feirantes comerciantes e consumidores afirmaram que as feiras tém
enfraquecido. Para chegar a conclusdo acerca dessa afirmacao seria necessario um
estudo mais especifico e aprofundado, onde a obtencédo de informacgfes acerca do
namero de freqlentadores em cada sabado, do montante de lucro obtido por
comerciante em cada dia de feira, da quantidade de produto comercializado, seriam
indispensaveis. Essas informacdes deveriam ser obtidas num periodo consideravel
de tempo para entédo se chegar a concluséo se as feiras livres tém ou ndo passado
pelo processo de enfraquecimento. Se com a pesquisa desenvolvida ndo foi possivel
comprovar esse pressuposto, outros aspectos foram percebidos. Um dos que mais
chamou a atencdo foi o fato de que em alguns sabados as feiras sdo mais
dinamicas. Nesses, elas recebem maior nUmero de feirantes consumidores e
comerciantes. Geralmente sdo sabados que antecedem “dias santos” ou festas que
tém grande importancia local como Semana Santa, Sdo Jodo e Natal. Nesses
sdbados, a comercializacdo de peixes e, sobretudo, de confeccbes € de maior
expressividade no espaco da feira. Ruas proximas a elas sédo ocupadas por barracas
gue chamam a atenc¢do dos consumidores e aumentam a expansao da area da feira.
N&o propomos entender as feiras estudadas a partir dessa peculiaridade, porém,
acredita-se que esse € mais um aspecto que carece de estudos geograficos. A maior
ou menor dindmica da feira, além de estar associada as festividades locais, mantém
intima relagcdo com as estacdes do ano e dias de pagamento de salarios e de
aposentadorias. Em meses de pouca chuva e nas duas ultimas semanas do més
geralmente as feiras sdo menos movimentadas e os produtos, sobretudo os de
origem rural, sdo mais escassos. Sem duvida, esse comportamento percebido em
relacdo a essas feiras determina uma configuragcdo espacial com certa mobilidade.
Em sabados com maior nimero de feirantes e maior quantidade e diversidade de
produtos a feira possui uma arrumacédo espacial que se difere daquela visivel nos
dias de menor movimento.

A discussdo das feiras a partir da forma como se apresenta na paisagem
urbana foi de grande relevancia, pois possibilitou visualizar sua configuragdo no
espaco. Pode-se afirmar que a informalidade, além de estar presente no circuito da
compra e da venda de mercadorias, necessita do espacgo para se manifestar, nesse

caso as feiras livres, tornando-se assim visivel. O planejamento dispensado na feira
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é diferenciado a depender da cidade, a depender da sua importancia para o entorno
e a depender da populacdo que a frequenta. Essas diferencas apresentam-se,
portanto, na configuracdo espacial das mesmas, que ficaram evidentes nos dois
casos aqui trabalhados. A da feira de Itapetinga apresenta distribuicdo de suas
partes e de produtos diferenciados daquela da feira de Maiquinique. No caso de
Itapetinga, vé-se a presenca mais evidente do érgdo municipal responsavel pela
gestdo do espaco feirense. Essa presenca se manifesta na tentativa de dividi-lo em
sub-espacos para se comercializar os diferentes produtos. No caso de Maiquinique,
a configuracdo espacial da feira revela a auséncia do poder publico, uma vez que
nao se verifica com maior clareza os diferentes sub-espacos para a venda de cada
produto. Essas diferencas ndo impossibilitaram a existéncia de uma caracteristica
comum nas duas feiras estudadas: ndo ha um limite rigido entre espagos que
vendem produtos diferentes. E possivel encontrar num espaco indicado para vender
determinado produto outras mercadorias e pontos de vendas com diferentes
tipologias: lonas, tabuleiros e barracas.

O entendimento da feira enquanto l6cus de relagBes culturais foi um dos
caminhos mais dificeis de se percorrer. A falta de literatura especifica que aprofunda
a questado, a nao construcdo de um caminho metodolégico com etapas mais claras e
até mesmo a ndo-inclusdo de maior niumero de questdes nos questionarios que
contribuissem para uma avaliacdo da feira a partir dessa proposta se constituiram
em entraves na elaboracdo do Ultimo capitulo. Diferentes autores apontam a
possibilidade e a necessidade de trabalhar a feira como fendmeno cultural, porém
nao o fazem sob essa perspectiva. Ainda assim, a andlise da feira a partir dessa
abordagem foi possivel gracas aos esforgos dispensados na tentativa de se construir
um caminho metodologico possivel. A feira, sendo aqui entendida como bem cultural
imaterial da humanidade, resiste no tempo por conta, principalmente, desse seu
contetdo. A discussdao aqui levantada se constitui num embrido que carece de
cuidados e maiores reflexdes de forma a ser, futuramente, compreendido em pelo
menos parte de sua totalidade. Sendo assim, a discussao sobre as relacdes culturais
presentes na feira, que nesse trabalho ndo foram aprofundadas, serdo objeto de
estudo no doutorado. No entanto, um ponto de partida para essa compreensao é o
entendimento de que as feiras livres, e nesse caso, as feiras estudadas, persistem
no tempo porque um dos motivos que conduz as pessoas a visita-las é o habito de

comprar, vender, encontrar pessoas, etc.. Esse habito € um componente da cultura,
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construido historicamente e ndo se “desmancha” em dias, anos ou décadas. Se esse
aspecto é relevante na compreensdo da feira a partir dessa abordagem, outro
aspecto tem sua importancia. Embora o fato de consumidores de classes sociais
diferentes apresentarem experiéncia e consciéncia também diferentes seja
insuficiente para afirmar ser a feira uma manifestacdo de uma cultura subdominante
ou alternativa, ndo se deve anular esse aspecto se se propde analisar a feira como
fendbmeno cultural. Portanto, na continuacdo desse trabalho, esse aspecto sera
revisado no sentido de que contribua para o entendimento da feira como expressao
cultural no espago urbano.

Sabe-se que o0 conhecimento da evolucao histérica de qualquer fenébmeno, e
em alguns casos, do local onde ele se manifesta é indispensavel para a atual
compreensao do mesmo. No caso das feiras estudadas, embora esforgos tenham
sido feitos no sentido de se encontrar registros escritos sobre cada uma delas,
nenhum foi encontrado. Ao consultar os moradores mais antigos sobre a evolucao
dessas feiras, poucas informacdes foram dadas e as obtidas quase sempre eram
contraditérias. Quanto a idéia de aqui se registrar a histéria dos cinco municipios,
resultados mais satisfatérios foram obtidos, pois se teve acesso a relatos dos
acontecimentos passados de cada localidade, relatos esses que valorizam os
antigos detentores do poder, que sdo colocados como os homens “bons”, que
zelaram pelas comunidades locais e que levaram a elas o desenvolvimento. Sendo
assim, espera-se que esse trabalho desenvolva nos que o lerdo o interesse de
aprofundar no registro e na analise de uma histéria local reveladora dos
acontecimentos construidos pela coletividade e ndo apenas por vultos.

Nas feiras de Maiquinique, Macarani, Itarantim e Itapetinga, percebe-se que o
poder publico municipal vem implementando reformas em seus espacos através de
projetos de reurbanizacdo, construindo mercados que antes se constituiam apenas
como um dos elementos da feira. Essa intervencao do poder publico fragmenta-a,
determinando, assim, uma nova configuracdo do espaco. No nosso entendimento, a
construcdo do mercado fechado “aprisiona” o feirante, que é impedido, quase
sempre de ver e sentir a feira como espaco publico, portanto espaco livre. Nesse
sentido € que se afirma que essas feiras tém sido “engolidas” por esses mercados.
Parte significante delas ja acontece sob essa estrutura e em alguns casos, como a
de Macarani, € praticamente coberta. Isso mostra que o poder publico municipal é

um dos agentes que desterritorializa e reterritorializa a feira. Porém, no nosso
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entendimento, 0s agentes que estdo envolvidos diretamente e com maior
intensidade nesse processo, sobretudo no ultimo, sdo os feirantes: os que compram
e 0s que vendem em seu espaco. Sao aqueles que mesmo nao adquirindo produtos,
visitam-na para apreciar sua beleza, jA que é uma obra de arte inscrita na paisagem
urbana, ndo pintada por um unico artista, mas por todos que a frequientam, que a
observam.

Um aspecto que chamou atencdo em todas as feiras foi o fato de se
localizarem nas proximidades dos rios que banham as sedes municipais. Em todas
as sedes elas tém sido “empurradas” para esses locais. Uma explicacao para esse
movimento das feiras na direcdo citada € o fato de os poderes publicos municipais
nao darem a importancia devida para as mesmas, sendo elas vistas, ao longo do
tempo, por esses gestores, como locais, que pelas suas caracteristicas, precisam
ficar na margem do tecido urbano. Essa situacao se difere de outras cidades, onde o
transporte fluvial foi e continua sendo importante para o conjunto da sociedade. Em
alguns casos, as areas mais dinamicas dessas cidades sdo banhadas por rios, e
guase sempre, as feiras livres estdo ali localizadas. Essa situacdo nédo se aplica a
realidade estudada, embora as sedes municipais estejam préximas aos Ccursos
d’agua.

Uma tendéncia observada em pelo menos trés das feiras estudadas
(Macarani, Itapetinga e futuramente em Maiquinique) € a crescente
multifuncionalidade de seus espacos. Aos sabados, durante o dia, recebem as
barracas, os feirantes e os consumidores e a noite transformam-se em palcos para
festividades locais. E interessante observar que os freqientadores diurnos do
espaco diferem daqueles que o usam a noite e em nenhuma das feiras observou-se
a manifestacdo de eventos culturais (apresentacdo de tocadores, cantores,
piadistas, etc.) no momento em que as feiras aconteciam.

Por esses e outros motivos, é que a feira livre precisa continuar sendo objeto
de pesquisa e de estudo para os cientistas sociais, pois, ao refletirem o movimento
dos grupos sociais, podem ser estudadas para a compreensao da sociedade, para a
compreensao do espacgo geografico, para a compreensdo da vida nossa de cada

dia.
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7 ANEXOS

ANEXO A: QUESTIONARIOS APLICADOS AOS FEIRANTES CONSUMIDORES E
AOS FEIRANTES COMERCIANTES.

Universidade Federal da Bahia
Instituto de Geociéncias
Mestrado em Geografia

Este questionario € um instrumento, que apos sua aplicacdo, tabulacdo e analise de
seus dados servird de suporte para compreender o funcionamento das feiras livres
dos municipios de Itapetinga, Itororo, Itarantim, Macarani e Maiquinique, objetivo de
uma pesquisa em desenvolvimento nesta universidade.

QUESTIONARIO 01: CONSUMIDORES
Questionario namero
Aplicado em:

01. Dados pessoais:
Nome: Sexo: ldade:

02. Qual faixa que melhor descreve sua renda familiar mensal?
a) () Menos de um salario minimo

b) ( ) Entre um e dois salarios minimos

c) ( ) Entre trés e cinco salarios minimos

d) ( ) Mais de cinco salarios minimos

03. Em que faixa se encontra em relacéo a sua formacéo escolar?
a) () Primario completo e fundamental incompleto.

b) ( ) Fundamental completo e nivel médio incompleto.

c) () Nivel Médio completo e superior incompleto.

d) ( ) Superior completo.

e) () Nenhuma alternativa acima.

04. Em qual municipio mora?
a) () Itapetinga b) ( ) Itoror6 c) ( ) Itarantim d) ( ) Macarani
e) () Maiquinique f) () Outro municipio

05. Onde se localiza sua residéncia? Se for da ZONA RURAL responda a 6%
questao, se for da ZONA URBANA responda a 72:
a) () Zona Rural b)( ) Zona Urbana

06. Além de vir a feira qual outro motivo lhe tras a cidade?
a) () Visita ao médico

b) ( ) Rever amigos ou parentes

c)( ) Visita a igreja

d) ( ) Nenhum

e)( ) Outro:
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07. Vocé vem a feira apenas para comprar?
A)( )Sim ( ) Néo
B) Por que vem a feira?

C) O que mais gosta na feira?

08. Vocé freqilenta a feira semanalmente? Se a resposta for NAO, responda a 92
guestéao.
a)( )Sim b)( )Néao

09. Entéo, quantas vezes ao més?

a()1b()2c()3 d()5

10.

A) O que vocé compra na feira

a) () verduras b) ( ) frutas c) ( ) carnes d) ( ) alimentos permanentes
e)( ) roupas f) () outros, favor especificar: .

B) Por que compra esses produtos na feira?

11. Vocé compra sempre no mesmo comerciante?

12.
A) Pesquisa pre¢o?

B) E mais barato que em outros lugares?

13. Vocé acha que esta feira tem fortalecido ou enfraquecido ou continua da mesma
maneira ao longo dos ultimos anos? Se a resposta for enfraquecido, responda a
14? questao.

a) () fortalecido b) ( ) enfraquecido c) ( ) Continua da mesma maneira

14. Segundo seu ponto de vista esta feira tem perdido a importancia por qual dos
motivos abaixo?

a) () Diminuicédo dos produtos produzidos no municipio.

b) ( ) Aumento dos precos das mercadorias.

c) ( ) Os produtos antes encontrados na feira hoje podem ser comprados em outros
estabelecimentos.

d) ( ) Queda da qualidade e da diversidade dos produtos que nela sé&o
comercializados.

e) ( ) Todos os motivos anteriores
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Universidade Federal da Bahia
Instituto de Geociéncias
Mestrado em Geografia

Este questiondrio é um instrumento, que apos sua aplicacdo, tabulacdo e analise de
seus dados servira de suporte para compreender o funcionamento das feiras livres
dos municipios de Itapetinga, Itororo, Itarantim, Macarani e Maiquinique, objetivo de
uma pesquisa em desenvolvimento nesta universidade.

QUESTIONARIO 02: COMERCIANTES
Questionario nimero
Aplicado em:

01. Dados pessoais:
Nome: Sexo: Idade:

02. Em qual municipio mora?
a) () Itapetinga b) ( ) Itoror6 c) ( ) Itarantim d) ( ) Macarani
e) () Maiquinique f) () Outro municipio

03. Vocé trabalha por conta propria? Se a resposta for SIM, responda a 4% questéo,
se for ndo a 5°.
a)( )Sim b)( )Néao

04. Quais pessoas trabalham para vocé?
a) () Familiares

b) ( ) Outros

c) ( ) Trabalho sozinho

05.
A) Para quem trabalha?

B) Além da feira o sr. trabalha com outra atividade?
a)( )Sim b)( )Nao.
Se SIM, especifique:

06. Ha quantos anos trabalha nesta feira?
a)( )1anob)( )2anos c)( )3anos d)( )4anos e)( )5anos
f) ( ) Mais de 10 anos

07. Vocé trabalha em feiras de outros municipios? Se a resposta for SIM, responda a
8% questéo.
a)( )Sim b)( )Nao

08. Em qual (quais) municipio(s) localiza(m)-se a(s) outra(s) feira(s) que vocé
trabalha? Que dia da semana ela(elas) funciona(m)?

09.
A) Que tipo de produto vocé vende?
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B) De onde vem esses produtos?

C) Vocé comprou diretamente do produtor ou do intermediario? Se for o
intermediéario, responda a 10? questéo.
a) () Produtor b) ( ) Intermediario

10. O intermediario compra os produtos de qual regido ou cidade?

11. Que tipo de transporte vocé usa para trazer os produtos até essa feira?
a) ( )caminhdo b) ( ) carroca c) () animal d)( ) caminhdo da
prefeitura

12. Vocé paga taxas/impostos? Se a resposta for SIM responda a 132 questé&o.
a)( )Sim b)( )Nao

13.
(A) A quem vocé paga taxas/impostos?

(B) Quanto vocé paga mensalmente?

14. Desde quando vocé comecou a trabalhar nesta feira até hoje, vocé acha que ela
tem se enfraquecido? Se a resposta for SIM, responda a 15 questao.
a)( )Sim b)( )Néao

15. Segundo seu ponto de vista esta feira tem perdido a importancia para este
municipio por qual dos motivos abaixo?

a) () Diminuicdo dos produtos produzidos no municipio.

b) ( ) Aumento dos precos das mercadorias.

c) () Os produtos antes encontrados na feira hoje podem ser comprados em outros
estabelecimentos.

d) ( ) Queda da qualidade e da diversidade dos produtos que nela séo
comercializados.

e) ( ) Todos os motivos anteriores

16. Qual a sua renda média semanal?
a) () Até meio salario minimo

a) () Entre meio e um salario minimo
b) ( ) Entre 1 e 2 salarios minimos

c) ( ) Entre 2 e 4 salarios minimos

d) ( ) Entre 5 e 7 salarios minimos

17. Quanto de dinheiro vocé emprega em seu negdcio anualmente (inclusive com a
compra de mercadorias)?

18. Em que faixa se encontra em relacdo a sua formacéo escolar?
a) () Primario completo e fundamental incompleto.

164



b) ( ) Fundamental completo e nivel médio incompleto.
c) ( ) Nivel Médio completo e superior incompleto.

d) ( ) Superior completo.
e) () Nenhuma alternativa acima.

GRADE DE OBSERVACAO

Durante a visita técnica as feiras livres far-se-a uso da grade de observacao
abaixo construida para subsidiar as informacdes a serem obtidas na aplicacdo de
guestionarios, bem como para permitir a compreensao das feiras nesse momento.

ELEMENTOS
OBSERVADOS
(Quantidade)

ITAPETINGA

ITORORO

ITARANTIM

MACARANI

MAIQUINIQUE

A

B

C

A

B

C

A

B

C

A

B

C

A | B C

Hortifruteiras

Bazares

Cereais

Supermercados

NS

NS

NS

NS

NS

NS

NS

NS

NS |NS

Acougues

Confecgbes

Outros

Elaboracao: Gil Porto

A — Pontos de venda fixos
B — Pontos de venda méveis (barracas)

C — Pontos de venda no chéo (lonas)
NS — Néo se aplica
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