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SAMPAIO, Tiago SantosACM e a Bahia:a construcdo do discurso politico-afetivo de
Antonio Carlos Magalhaes enarrativa da baianidade193f. 2010. Dissertacao (Mestrado) —
Faculdade de Comunicacédo. Universidade FederahdmBSalvador, 2010.

RESUMO

Investigamos o funcionamento dos discursos veioslgeelo jornalCorreio da Bahia no
periodo de 1987 a 1994, enunciados por e sobre A@iva intencdo de construir a ideia de
umahistoria deamor entre o politico e a Bahia e de associar a sugeémaa tracos culturais
da narrativa da baianidadeO objeto da pesquisa se circunscreve em um [Eeri@icado
pela progressiva intersecdo entre os campos moktienidiatico, contexto no qual ACM
emerge como um politico especialmente associad@rdmto das comunicacdes, por ser o
proprietario deRede Bahia por utilizar, de forma estratégica, recursosélinos no sentido
de obter uma visibilidade favoravel para a tramsfggdo da sua imagem publica e alcancar
projecdo regional e nacional. Utilizamos como stgtedrico e metodologico a Andlise do
Discurso, de orientacdo francesa (AD) e os Est@ldtirais (EC); por isso, estabelecemos
como um dos objetivos especificos tecer um quadnzeitual a partir da intersecdo entre
esses campos epistémicos. Ademais, discutinmagrativa da baianidadele acordo com os
seus signos emblematicos e suas dimensdes hist@imeoldgicas e debatemos a imagem
publica como um dos aspectos relevantes advindosetiecdes entre a politica, a midia e a
cultura. Por fim, analisamos os enunciados presemhs matérias que compdem 0 NOSso
corpusa partir das no¢coes @ehos discursivacenografiae demais conceitos correlatos.

Palavras-Chave: Antbnio Carlos Magalhde< orreio da Bahia Narrativa da baianidade;
Historia de amor.



SAMPAIO, Tiago SantosACM et la Bahiala construction du discours politique-affective de
Antonio Carlos Magalhaes et le récit de « baiaredadl93f. 2010. Dissertation (Maitrise) —
Faculdade de Comunicacado. Universidade FederahdmBSalvador, 2010.

RESUME

On a étudié le fonctionnement du discours véhipaléle journalCorreio da Bahiade 1987

a 1994, et sur les déclarations faites par ACM dietention de construire l'idée d'une
histoire d'amour entre lui et la Bahia et assos@r image a des traits culturels du récit de
« baianidade ». L'objet de la recherche est limééla période marquée par l'intersection
progressive entre le contexte politique et les agdians lesquels ACM a émergé comme un
politicien associé avec le contexte de la commuioicaa cause d’étre le propriétaire de la
« Rede Bahia », et pour utiliser, d’'une facon étyamfue, les ressources symboliques pour
obtenir un profil favorable pour la transformatida son image publique, et pour atteindre
aussi une projection régionale et nationale. Ontikks&s comme support théorique et
méthodologique I'Analyse du Discours, d'orientatidrancaise (AD), et des Etudes
Culturelles (CS) ; pour cela on a eu le but, dassdbjectifs spécifiques, de tisser un cadre
conceptuel par l'intersection entre ces domaineséipiques. En outre, on a discuté le récit
de « baianidade » en fonction de leurs signes enatigues et leurs dimensions historiques
et idéologiques ; et on a discuté l'image publigpeanme un des aspects qui viennent de
I'interaction entre la politique, les médias etcldture. Enfin, on a analysé les énoncés
présents dans les matieres qui composemoipus d’'apres les notions éhosdiscursif
scenographieet d’autres concepts connexes.

Mots-Clé: Antbnio Carlos Magalhde&orreio da Bahia Récit de « baianidade »; histoire
d'amour.
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INTRODUCAO

O cenario politico contemporaneo tem sido progvassénte reconhecido como um
espaco no qual se articulam instituicdes, pragcagentes que produzem sentidos a partir da
intersecdo com légicas midiaticas massivas. A abdéde social destas demarca-se inclusive
pelo potencial em determinar modos de apresentac@le posicionamento dos agentes
politicos necessarios para garantir uma visibikd&oravel. O atrelamento entre os modos
de producdo midiaticos e as estratégias de alcdecema dimensao publica da politica
emerge como uma relevante circunstancia socie@wmiaséculo XX; neste ambito, a
intensificagdo dos contatos entre 0s campos cominitais e politicos interfere nas formas

de atuacdo de ambos.

Tal aproximacdo se caracteriza como um dos efeié@sreconfiguracdes sobre os
modos de fazer politica na atualidade, na quatgafmaterial cede lugar a for¢a simbdlica. A
disputa pelo poder e as relagbes que emanam dainpasser marcadas pela legitimacao do
convencimento em detrimento da coercado fisica evidé&ncia, embora ndo as elimine

completamente como recursos do jogo politico.

Neste sentido, Antdnio Carlos Magalhdes — ACM rdo-se, ao longo da sua
carreira, um politico reconhecido por orientar@ssacdes no cenario politico de modo a ndo
apenas se adaptar a estas transformacdes, masgizielag estrategicamente. As diversas
possibilidades de atuacdo conjeturadas por ACM plmancar seus objetivos resultam em
grande parte, de sua configuracdo comaopolitico midiatico Isto decorre ndo apenas de se
tratar do proprietario de uma ampla rede comuroceti— aRede Bahia-, como ainda de
alguém que alcancou éxito no sentido de atuar skeguima percepcédo propria da importancia
de sintetizar os campos politicos e midiaticogndeeira a obter projecao regional e nacional

e colher os dividendos positivos para a sua tnageto

O objeto desta pesquisa se circunscreve em umdpectmrespondente ao crescimento
da intersecdo entre os campos politicos e mid&étieoBahia e a orquestracdo, por parte de
ACM, da utilizac&o de recursos simbolicos comoagétjias de composicdo de uma imagem
legitima no cenario politico estadual. Desta fortemos como objetivo central compreender
o funcionamento dos discursos veiculados pela mid@aressa —Correio da Bahia no
periodo de 1987 a 1994 — enunciados por e sobre,AfDBl construiram semanticamente a
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ideia deamor a Bahiae operaram a associacdo da imagem do politicacagtrculturais que
configuram a narrativa identitaria conhecida coraiamidade.

Como objetivos especificos, trata-se de tecer uradmu de discusséo teorico-
metodolégica a partir da intersecdo entre os Est@uiiturais (EC)e Andlise de Discurso, de
orientagcdo francesa (AD), vistos como campos epistEs; repertoriar 0s elementos
constitutivos de umaarrativa da baianidadeverificando quais signos delineiam os seus
contornos segundo suas dimensdes historicas edgieas$; discutir os principais aspectos de
formacdo da imagem publica no espaco de relacbescalmpos politicos e midiaticos e,
finalmente, gerar uma compreensao, inscrita em amtegto historico e politico, sobre as
estratégias discursivas capazes de criar a imageAC# como politico que ama a Bahia,

portanto investido de legitimidade.

Cabe justificar, brevemente, o periodo delimitadmapa verificacdo do funcionamento
dos discursos feitos por e sobre ACM veiculadognidia impressa. Entre 1987 e 1989,
assistimos a um momento de reconstrucdo da imagétitg de ACM a partir da utilizagéo
de um discurso que associava a sua figura a elemanie remetem aarrativa da
baianidadecom a finalidade de neutralizar seu oponente,t@oeGovernador Waldir Pires,
além de preparar um cenario que o legitimasse dome candidato ao proximo mandato
como governador. Durante esse periodo, tal estaatfigcursiva serviu como forma de
estabelecer um diferencial entre sua figura paliti@ do seu opositor. O discurso que remetia
a baianidade mostrou-se util a ACM para reafirnear gosicionamento na disputa pelo poder
e abrir espaco para sua volta ao governo, na medidque sua legitimacao estava ligada ao
amor pela Bahia — que, concomitantemente, faltariaeanoponente. Em 1989, Waldir Pires
deixou o governo do Estado para compor a chapaMibBPa presidéncia, como vice-
presidente de Ulisses Guimaraes. Politicamenteoatacimento foi interpretado por ACM

como um ato de abandono ao povo e as causas da Babomo tal, proposto ao eleitorado.

Nas eleicbes de 1990, o discurso politico queceapa elementos daarrativa da
baianidadefoi o principal recurso dmarketingutilizado na sua campanha para as elei¢des do
governo da Bahia com o objetivo de consolidar aiswyem aquela do politico que tem
amor incondicional pela Bahia e ao seu povo. Um jlegles da campanhaACM, meu

amor..) reafirmava esta ideia, que se consolidaria apd®ee e polémica administracao de

! Embora ndo tenha sido observada nas referéndifisgbéficas consultadas a utilizacdo da sig@para se
referir aos Estudos Culturais, fazemos este usggaadotamos o mesmo critério para nos referiamdsalise
de Discurso, que, por sua vez, aparece comumergeiatha nas obras que a discutem.
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Waldir Pires (GOMES, 2001). Esse discurso foi ammglate utilizado por ACM e divulgado
pelos veiculos de comunicagéo, sobretudo Relze Bahia

O retorno ao governo do Estado da Bahia, entre #99994, se mostrou como um
momento de consolidacdo do poder sustentado, sdbrepela cuidadosa gestdo da sua
imagem associada aos simbolosndarativa da baianidadg¢ DANTAS NETO, 2003). Em
primeiro lugar, a baianidade funcionou comeimento ideoldgicajue conectou ACM ao
povo, mantendo a coesao e a coeréncia da ideiandeolitico queamavaa Bahia mais do
que a si proprio e que, por isso, deveria ser vistmo um legitimo representante dos
interesses baianos. “O apelo midiatico completavacem a ostentacdo da paixéo
incondicional pela Bahia e com um espirito de reliancontra os setsimigos’ (DANTAS
NETO, 2003, p. 223). A partir dessa concepcao, Apide reconstruir sua imagem, que
estava ligada até a década de 1980 ao militarisam golpe de 1964 — portanto associada a

um autoritarismo autocratico (GOMES, 2001).

Além de evidenciar o contexto que justifica a dsaalo nossaorpus € relevante, de
inicio, elencar alguns dos aspectos que justifieagtaboracdo desta pesquisa, destacando a
sua pertinéncia no cenario de estudos ja realizeolo® a figura politica de ACM e sobre a
constituicdo da baianidade, como uma narrativaayeea a singularidade do povo baiano.
Uma primeira expectativa refere-se a contribuicrapa compreensdo de algumas
implicacbes das novas configuracdes geradas palgdcemidia, politica e cultura (RUBIM,
2000a) e para entender os mecanismos de mategé@dizios posicionamentos ideoldgicos
pelos discursos (EAGLETON, 1997), presentes naguklatdes entre o0s elementos

constituintes daarrativa da baianidade a imagem de ACM.

Ao observar o panorama de estudos sobre a figuiticaale ACM, percebemos que a
maior parte destes concentra suas analises, sobrena sua trajetdria politica e nas
estratégias utilizadas para a constituicdo da suwem como homem publico, que passa
basicamente pela sua apropriagdo das técnicasticadigue conferiram maior visibilidade as

suas agoes.

A fim de evidenciar essa observacao, revisamosalgas estudos desenvolvidos sobre
a figura politica de ACM. Em diversas destas obaaénfase concentra-se no carisma, na
ambic&o e no modo de fazer politica de ACM, o dpgeplermitiu grande evolucédo no quadro
politico nacional. Em 1995, o proprio ACM foi entigado por cinco jornalistas Ancelmo
Gois, Marcelo Pontes, Mauricio Dias, Miriam LeitddRui Xavier, numa ocasido em que

diversos assuntos foram abordados inclusive o te@mabaianidade. A entrevista se
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transformou no livrdPolitica é Paixdo Em 1999, Gilberto Wildberger Almeida defende sua
tese de doutorado Politica e Midia na Bahia— no Programa de Pdés-Graduagdo em
Comunicacéo e Cultura Contemporaneas da UFBA,samalo a aproximacéao entre o politico
ACM e as logicas de funcionamento da midia, o gegundo o autor, teria sido indispensavel
para consolidacdo do seu poder, devido ao potedaiahidia em promover visibilidade as
acoes do politico e fortalecer sua imagem. Em 20049 Carlos Teixeira Gomes publicou o
polémico livro Memoria das Trevas: uma devassa na vida de AntGaidos Magalhdes
onde descreve a perseguicdo empreendida por ACdktado Jornal da Bahia A descricao
detalhada dos embates entre o politico e o jotaalisixeira Gomes e a repercussao que a
obra alcancou reforcaram a imagem de ACM como ulftiquo truculento e autoritario.
Também em 2001, José Batista Freitas Matos la@d, o mitg um livro que enfatiza seu
carisma e descreve a trajetéria politica de ACM w&m tom bastante elogioso, ndo se

constituindo, portanto, como uma reflexao acadésotae o assunto.

Em 2006, foi publicada, em forma de livro, a tese Raulo Fabio Dantas Neto,
Tradicdo, Autocracia e Carismaefendida, em 1998, no Instituto UniversitarioR#squisas
do Rio de Janeiro - IUPERJ. O autor desconstr@rdoas mitos sobre a constituicdo do poder
de ACM e explica, a partir de uma detalhada ret@rdstorica, a génese e 0os motivos da
longevidade da hegemonia carlista na Bahia. DaN&te mostra como se configurou na
Bahia um regime autocratico que conduziu os inteeslas elites ao plano da modernizacéo
sem p6r em risco 0 conservadorismo que as sustedtautor também discute o uso daquilo
gue chamamos aqui aarrativa da baianidadeomo politica de Estado com a finalidade de
fortalecer o turismo e de reestruturar a imagem\@ml, a fim de destitui-la do seu passado
como aliado politico da ditadura militar, sem, mbaato, explorar os modos de manifestacao

e funcionamento dos discursos responsaveis potrassiormacao.

Outro aspecto que se converte em justificativa pag@senvolvimento desta pesquisa
refere-se a necessidade de ampliar a no¢do deidsmdantambém para uma construcéo
simbdlica que envolve outras dimensdes como suErsetcdo com o0 campo politico.
Ademais, de servir como mecanismo ideolégico matufeem praticas discursivas que
reafirmam uma suposta fixidez da identidade baiaspecto este discutido pelo antropdlogo

Osmundo de Araujo Pinho (1996, 1998, 2008).

Desta forma, a interpretacdo de que existiu, mwiges de modo deliberado e com o
intuito de constituicdo de estratégia politica, wesociacdo entre a figura politica de ACM e

a narrativa da baianidaddoi realizada por diversos pesquisadores da palii da cultura
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baianas. Segundo Moura, a figura publica de Ant@dados Magalhdes recapitula boa parte
dos elementos que perfazem o “texto da baianid@1, p. 63) e evidencia, brevemente,
sua observacdo a partir de trés momentos da pob&tana, o mandato de Waldir Pires
(1986-1988), 0 mandato de Lidice da Matta a frdatprefeitura de Salvador (1992-1996) e a
morte do deputado Luis Eduardo Magalhdes (1998).

Acreditamos que podemos acrescentar consideragfiamtes a este cenario teorico,
contribuindo para promover uma reflexdo que amionlcampo da politica as narrativas
identitarias, a partir das mediagcfes discursivas rdeios de comunicacdo, bem como do
entendimento destes como mecanismos capazes dézarabstratégias politicas eficazes e

que constituiram um momento relevante da politicalteira baianas.

Igualmente importante, nesse sentido, é a exgl&dalas ferramentas e do percurso
metodoldgico utilizados na pesquisa. A escolha Bacémo referencial tedrico-metodologico
torna-se adequada em virtude de que a analisendofiamento das estratégias do discurso
politico remonta a prépria origem desta area ddveoimento, que tinha esta tematica como
uma preocupacao central em suas investigacoesaii(COURTINE, 2006). Isto néo
significa que nado seja necessario empreender esfonp sentido de perceber suas
atualizacdes tedricas e metodoldgicas a fim, inayusie ampliar suas possibilidades como
instrumento de visada interdisciplinar. Este agpset atualiza no momento em que alguns
conceitos da AD sé&o discutidos na relagdo com dmscee outros campos epistémicos,

como os EC.

Partimos da observacdo de Gomes (2004), de queséitagao da imagem publica no
cenario politico é formada a partir do que o pipigente politico diz ou do que é dito sobre
ele, inclusive nos meios de comunicacdo. Portaegoplhemos @&orreio da Bahiacomo
espaco privilegiado de enunciacdo, por pressupoques— enquanto instrumento de midia
ligado diretamente a ACM e ao seu grupo politicgpoederiamos encontrar uma vasta

producéo discursiva do préprio politico e sobreaglerca da questdo que nos interessava.

No periodo delimitado como universo da pesquisanfioanalisadas 157 matérias da
sessagolitica, cujo nome era alterado de acordo com as tranafgii@s no cenario politico e
na propria linha editorial do jornal. Diversos eciados foram extraidos destas e, em alguns
momentos, foram selecionados trechos maiores deresaa matéria que sintetizava os
aspectos observados que podiam ser encontrados atérias separadas. Os enunciados
foram utilizados de formas diversas: reunidos eotds para pér em evidéncia um aspecto

analisado ou inseridos como citacdes no préopritotda andlise. Neste caso, serviram para
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reconstituir na analise uma ambientacéoerografia— criada pelas matérias ao abordar os
assuntos referentes as questdes investigadas. fraddmarcamos com 0 uso de aspas, nos
blocos de enunciados, aqueles produzidos por A@\boea, em alguns casos, 0os enunciados

mesclem discursos do politico as descricbes, risasag interpretacdes feitas pelo jornal.

Os capitulos que precedem a analise dos enunciad@gem necessarios para situar a
nossa investigacdo de acordo com as contribuigdesdem tedrica e metodoldgica e como
forma de contextualizar nosso objeto de pesquisaspaco das discussdes que tratam de
aspectos centrais,narrativa da baianidade as relacdes entre a politica e a midia. Tratamos
assim, de abordar a construcdo da idieiaumahistoria de amorde ACM pela Bahia e da
associagdo da sua figura politicanarrativa da baianidadeno ultimo capitulo, apés o
amadurecimento do quadro conceitual que nos sadinticamente. Nesse capitulo, optamos
por operar com as noc¢cOes aEnografia ethos discursive outras correlatas, a fim de discutir
a utilizacdo danarrativa da baianidadeno campo de intersecdo entre a politica e a midia,

lugar de (re)construcéo da imagem publica de ACM.
O caminho percorrido nesta Dissertacao esta esddduda seguinte maneira:

No primeiro capitulo, discutimos algumas contribes de natureza tedrica e
metodoldgica advindas da intersecdo entre a AD eEGs discutimos as categorias
consideradas centrais da AD para a nossa anabise oethos discursiv@ acenografig e
abordamos como os aspectos presentes na relag&oest#s campos epistémicos podem

servir como importantes ferramentas analiticas.

No segundo capitulo, discutimos as no¢cbes de narratestereotipo para justificar o
tratamento conferido a baianidade, no nosso percwaisordamos o0s aspectos histéricos,

elementos emblematicos e as dimensdes ideologgazarchtiva da baianidade

No terceiro capitulo, tratamos da relacdo entreldiga, a cultura e a midia, a fim de
mostrar as transformacdes no modo de fazer pofitigaeriodo de restauracdo da democracia
no Brasil, 0 que exige uma mudanca que valorizeoode recursos simbdélicos em detrimento
da coercdo. Neste contexto, a midia ganha um pipeéntralidade, sobretudo no modo de

construcdo das imagens publicas.

Por fim, o quarto capitulo trata da analise dattagdo de um discurso politico-afetivo
de ACM e da sua associacamarrativa da baianidadeproposta como a apresentacdo de

umahistéria de amorcontada pelos discursos presente€aneio da Bahia
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Cabe ainda um esclarecimento sobre a montagem elkxoAGonsiderando a quantidade
elevada de matérias analisadas, estabelecemos cadt@io de escolha das matérias ai
disponibilizadas, sua emblematicidade aos efeieosedonstituir nosso objeto de estudo. O

conjunto das matérias permanece disponivel paesendolvimento de pesquisas futuras.
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1 ESTUDOS CULTURAIS E ANALISE DE DISCURSO:

ARTICULACOES TEORICO-METODOLOGICAS

Neste capitulo, discutimos algumas intersecéeptes no encontro que promovemaos
entre os Estudos Culturais e a Analise de Discnosque se refere a algumas das relacdes
entre os processos de constituicdo das identidadas praticas discursivas. Abordamos
algumas categorias da Analise de Discurso que vemo® basilares para o entendimento
das dimensdes tedricas deste campo epistémicasieripomente destacamos, dentre estas, 0
ethosdiscursivo e a cenografia. Discutimos ainda congoiraas nogcdes exploradas pelos
Estudos Culturais e pela Analise de Discurso sesaptam como importantes referéncias
analiticas na tentativa de evidenciar estes canap@artir dos seus potenciais recursos

metodoldgicos.

1.1 Identidade e Discurso

Sao muitas as discussfes em torno das questdesasobnstituicdo das identidades e,
embora, tenhamos a impressdo que praticamente &xdaslacdes ja tenham sido tecidas
através de distintas abordagens e de diversapliissi, notamos que o tema continua a ser
explorado, ainda que seja comum aparecer sob afdemwevisdes e releituras. A partir das
contribuicbes dos EC neste campo, discutimos unsasdas premissas, que ressalta as

construcdes identitarias como resultantes de psosafiscursivos.

Como escolha teodrico-metodoldgica, investigamasacéo entre identidade e discurso
a luz das contribuicdes dos EC, inicialmente. Adiaestabelecemos algumas associagfes
entre os conceitos discutidos e as categorias davisias aqui também a partir das suas
possibilidades de funcionar como um aporte metaiodd Algumas breves consideracdes
preliminares sdo importantes para situar a pasdirqdais premissas esta discussédo sera
empreendida.

Entendemos que as nocdes de identidade e disc@sosé@o objetos de estudo
exclusivos dos EC e da AD, sobretudo porque muigassdiscussdes que tentam abarcar as

varias dimensfes destas nocdes sao tecidas petaidtérdisciplinar destes dois campos
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epistémico§ o que aponta a decorrente constituicdo pluratedesomo confluéncia de
variadas contribuices tedricas e metodoldgicas.

Embora em alguns momentos facamos dialogar aspetgosatureza tedrica e
metodoldgica dos dois campos epistémicos, ndonuteteos criar um mapa conceitual que
articule todos os possiveis pontos de interseclie @stas areas, mas ressaltar algumas
contribuicdes que articulam as concepg¢Oes de dbedeie discurso. As relagdes que tecemos
objetivam trabalhar em espacos em que os camptscam para estudar um objeto que
demanda um tratamento interdisciplinar e ndo taevigmente, a seu dispor um caminho

metodoldgico formatado e pronto para uma postepbcacdo automatica.

As visadas interdisciplinares e as diversas infligg&hde um campo sobre o outro
configuram uma tendéncia ja observada, em divaratlhos, sob a forma de discussfes
tedricas ou como tentativas de estabelecer tessituraliticas sobre objetos cujas formas de
emergéncia e manifestacdo exigem um esforco enxiamap saberes de &reas distintas,
porém correlatas. Da mesma forma, € comum obseuwaralguns pressupostos teorico-
metodoldgicos abordados pelos EC ou pela AD, afaramte de dominio exclusivo de cada
um destes campos, sdo discutidos como condicaoonuliah para o entendimento dos
proprios limites e para a verificagdo das lacurasabrdo com as possibilidades de serem

convertidas em pontos de intersecao.

7

Estabelecer conexdes entre campos de formacaaligdplinar geralmente é visto
como uma tarefa dificil, uma vez que, nem semmeaonceitos sao facilmente identificados
pelas suas origens disciplinares, ja que surgenodoato do contato entre disciplinas ja
estabelecidas e consolidadas institucionalmentgadificuldade se coloca quando se propde
fazer dialogar dois campos epistémicos, a partsedes pontos de contato, ja que apresentar
0S principais conceitos de um campo e, posterionele outro ndo basta como forma de
criar e indicar as suas relacdes. Revela-se tanstrficiente afirmar que ou um conceito de
um campo epistémico equivale a outro, ou podeider ferjado segundo as logicas internas
de cada campo. Interessa-nos pensar de que fotam amcepcdes podem se apresentar

como proficuas para trilharmos um caminho tedrieteaiol0gico coerente, ainda que, muito

2 Trataremos os EC e a AD cormampos epistémicpgois devido & formacao interdisciplinar de amhgg
tendem a ser reconhecidos, e tampouco se pretemdemo, disciplinas, segundo a acepc¢ao formal doaerm
Autores como Stuart Hall (2003), por vezes, tamisénreferem dessa forma ao falar dos EC. Também é
bastante comum expressdes como area para indinasimo fendmeno. A adoc¢do deste termo também esta em
consonéancia com o critério adotado na discussdzada no capitulo 3, no qual tratamos a midiapslé&ica
comocampos segundo a concepcao de Bourdieu. Adiante, portdetalhamos melhor esta escolha.
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possivelmente, a proposta do nosso encontro tarapéesenta as suas lacunas e, em funcéo
destas, ndo conseguimos abarcar todas as facetasstwproblema de pesquisa.

Outra dificuldade esta voltada para o estudo désquer temas relacionados a cultura,
dada a sua complexidadepriori, de definicdo e posteriormente do seu entendimenigue
diz respeito a sua articulagdo com questdes reladas a identidade e ao discurso. Tanto 0s
EC quanto a AD admitem as suas caréncias instramsetiante da complexidade das nogdes
acerca da cultura, o que demanda operar numa @mestbcamento com um olhar disposto a
se mover em diferentes perspectivas tedricas edwolégicas (HALL, 2003). O autor afirma
gue ndo é possivel dar conta teoricamente, no calopoEstudos Culturais, de todas as
relacdes que envolvem a cultura e mesmo a invesiigdas textualidades através das quais a
cultura sera percebida, ndo séo suficientes phiiaaidade. Assim, é Gtil recordar o aviso de
Hall, que funciona ao mesmo tempo como uma descjigda da tensdo que acompanhou a

nossa empreitada:

[...] qualquer pessoa que se envolva seriamenteestoslos culturais como
prética intelectual deve sentir, na pele, sua itt@iesdade, 0 pouco que
consegue registrar, o pouco que alcangcamos mudacentivar a acdo. Se
vocé ndo sente isso como uma tensdo no trabalh@rgdez, é porque a
teoria o deixou em paz (HALL, 2003, p. 200).

As relacdes entre as nocdes de identidade e diss@osverificaveis a partir de diversos
aspectos que atravessam a trajetéria de formag&@oUma das contribuicBes relevantes
para pensar a identidade em suas relacdes congumdiem se refere a guinada linguistica
(SAUSSURE, 1995). A descoberta da discursividadeu®o aspecto crucial, que, segundo
Hall, deslocou o caminho estabelecido pelos EC, vezaque inseriu outros elementos em
sua pauta de reflexfes. Dentre estes, figuesnmocdes de texto e textualidade como fonte de
significado, mas ainda como aquilo que deixa escapadia o significado, ja que a lingua
passa a ser considerada pela sua opacidade inementeonstrucdo semantica; o
reconhecimento da heterogeneidade e da multiptleidbe significados gerados em cadeia
pelo processo de semiose ilimitada; o papel dgaelantre linguagem e poder presentes nas
diversas representacdes culturais, também entendahao lugares de producdo de discursos
de poder e regulacdo e a presenca dos aspectodlisoana edificacdo dos sentidos que
compdem as identidades (HALL, 2003). Aléem dissteaia linguistica saussuriana sustenta
que os sentidos construidos pela linguagem saardetes de oposi¢cdes binarias, formando
um sistema de diferencas (SILVA, 2009). Esta cog@epunciona como um dos argumentos
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basilares sobre os quais se constroi a ideia ddidéele como lugar de demarcacdo pela
percepcdo das diferencas, questdo que deveramsdadh adiante.

A releitura marxista operada por Althusser (198@)ém traz uma contribuicdo para a
discussdo acerca dos processos de constituicdosuegos atravées das mediacdes da
linguagem. A partir da tese de interpelacao dasitegj pela ideologia, Hall afirma que utiliza
o termoidentidadepara significar o ponto de encontro entre os dimie as praticas que
tenta nosinterpelar, a fim de que assumamos nossos lugares como osugidiciais de
discursos particulares, e também para significaprosessos que produzem subjetividades,
que nos constroem como sujeitos aos quais se fptate acdes estas movidas por praticas
que sdo, sobretudo, discursivas. Hall completarettgdo reafirmando a natureza mével das
identidades ao mostrar que estas funcionam comatdpale apego temporario as posi¢coes-
de-sujeito que as praticas discursivas constroem pds. Elas sdo resultado de uma bem

sucedida articulagéo ou ‘fixagao’ do sujeito axdlwo discurso” (HALL, 2009, p. 112).

Assim, o sujeito é produzido por um efeito do disoue a partir deste, e a sua
existéncia € mediada no interior de formacfes ths@s especificas. Comentando a obra de
Foucault (1995), Hall afirma que “os discursos ta®sn — por meio de suas regras de
formacgao e de suas modalidades de enunciacdo ¢dpssie-sujeito” (HALL, 2009, p. 120).
Dessa forma, é necessario pensar, de forma ad&uarelacdo entre a ocupacao de posicdes

de sujeito e as formagdes discursivas.

A nocao de ideologia passa, nesse contexto, poasnouerpretacdes ligando-se a
articulacédo entre linguagem e sujeito, tendo aedgacia determinada pelas acbes em nivel
de formacdo das identidades e de formacdes e gwatescursivas (HALL, 2009). A
identidade considerada na perspectiva discursiaden conta a sua relagédo com a ideologia
e com o poder e esta sujeita a vetores de forch AQRI, 1990). Para Silva, as identidades
“ndo sdo simplesmente definidas, elas sdo imposémsronvivem harmoniosamente, lado a
lado, em um campo sem hierarquias; elas sdo dogmitd2009, p. 81). Assim, todas as
praticas de significagcdo envolvem relacdes de padelusive naquele que se manifesta no

exercicio de definicdo das identidades.

A discussado acerca das questdes relacionadas acsitos de cultura e de identidade
traz implicita a metéfora do discursivo, por semmnstru¢ées mediadas por formulacdes de
ordem discursiva (HALL, 2003). A identidade, bemmwo a diferenca, acontece como
resultado de atos de criacao lingiistica, o queifgig que ndo € uma esséncia, mas uma

producao ativa no contexto de relacbes sociaisltarais. Portanto, o que dizemos integra
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uma rede ampla de atos linguisticos que contrilaua plefinir ou reforcar a identidade

(SILVA, 2009). No entanto, é preciso entender atidade também como aquilo que esta
marcado por simbolos ndo necessariamente lingigsticna vez que, contemporaneamente,
diferentes sistemas de significagdo — como os titd& por exemplo — competem para
estabelecer os sentidos relacionados as constriggiggarias (WOODWARD, 2009).

Os processos de constituicdo da identidade ess&on,asubordinados aos contextos
sociais nos quais a linguagem e a cultura se cglam para a formacéo dos significados que
a compde. Woodward também reafirma a pertinénciatedaia de Althusser sobre a
interpelacdo de individuos em sujeitos para peasatacdo entre discurso e identidade, ao
dizer que

Quaisquer que sejam o0s conjuntos de significadasstaddos pelos

discursos, eles s6 podem ser eficazes se elegcrogam como sujeitos. Os
sujeitos sdo assim sujeitados ao discurso e desfes préprios, assumi-lo
como individuos que, dessa forma, se posicionanpadprios. As posicdes

gue assumimos e com as quais nos identificamostit@mms nossas

identidades (WOODWARD, 2009, p. 55).

Para a autora, devemos questionar por que as pessianem posicoes de identidade e
se identificam com elas, bem como buscar entenslan@canismos através dos quais 0s
sujeitos investem nas posi¢cdes proporcionadas pisosirsos de identidade. Desta forma,
entendemos que as identidades emergem como cdredrudiscursivas, sendo preciso
compreendé-las “como produzidas em locais histercmstitucionais especificos, no interior
de formacbes e préticas discursivas especificas,epimatégias e iniciativas especificas”
(HALL, 2009, p. 109).

A relacdo entre a identidade, a linguagem e o tiscguarda a particularidade de uma
instabilidade admitida pelos EC ao afirmarem o tearénével das identidades, bem como
pela AD ao tematizar a opacidade da linguagemtieairia ilusdo referencial. O sujeito do
discurso €, neste sentido, uma rede dispersa erdéaga de locais distintos de acdo; ndo € o
conhecedor centrado e controlador absoluto de m&ldgénensdes dos atos de enunciacdo. Da
mesma forma, o discurso ndo é uma entidade estas@itinua, como um texto formal fixo.
Entretanto, funciona de modos diferentes segungmsisdes de poder que o produzem e dos
contextos institucionais nos quais se situa (FOUCRARL995). Portanto, “na medida em que
sao definidas, em parte, por meio da linguagerdeatidade e a diferenca ndo podem deixar

de ser marcadas, também, pela indeterminacéao enphilidade” (SILVA, 2009, p. 80).
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Esta instabilidade esta presente ndo apenas nalidadbi nas possibilidades de
transformacdes das identidades — uma vez que @sosyjsegundo as reinterpretagdes da tese
sobre a interpelacdo da ideologia, podem assuragrgiis posicdes — mas na propria
definicdo da nocéo de identidade. Uma das conceppdés conhecidas sobre este item diz
respeito ao aspecto relacional das identidadesudadelimitacdo a partir das marcas que
estabelece por oposicdo. Nesse sentido, as iddesidsdo definidas pelas diferencas e
exclusdes através das quais se estabelecem asosrgéébre quem pertence a determinada
identidade. Estes critérios podem se manifestaa mmarcacdo de fronteiras, pelas
classificagbes ou pelas normalizacdes (SILVA, 200Byeconhecimento das diferencas que
caracteriza uma identidade passa a fazer sentidodquentendida em relacdo as outras
identidades, o que implica o reconhecimento daidétée, com algo que € exterior e que
constitui os sentidos da identidade por oposicaopdSicionamento dualista que esta
concepcgao proclama considera ainda que a unidadedieada pelas identidades ndo esteja
excluida de um jogo que é do poder e da exclusaagBiA, 1998).

O sentimento de unidade, dentre outros fatorescedéeliracdo da singularidade do
grupo, que é a base da solidariedade politica, pedeaduzir em afirmacdes essencialistas”
(WOODWARD, 2009, p.34). As interpretacOes esseistéa determinam os lugares dos
sujeitos segundo sistemas classificatérios quenca@des entre sujeitos de acordo com as
caracteristicas que devem compor as identidadeste naso, vistas como imutaveis — e sédo
responsaveis pelos sentimentos de pertencimen&sseos para 0s sujeitos incluirem-se ou
nao nestes lugares. Neste jogo, algumas diferdagdem a ser acentuadas como estratégias
de demarcacdo do que se tomam comesaenciasdas identidades. De acordo com tal
concepgao sobre a construcéo e manutencao dagladbss, este processo ocorre a partir de
marcacfes simbolicas no interior de praticas ed@ela sociais mediadas por discursos e que
elegem os significados que devem compor as idetgglaegundo caracteristicas que lhes séo

préprias e peculiares.

Para reafirmar a caracteristica de mobilidade destidades e evitar o essencialismo,
que gera uma construcao bélica do quadro da d&wussna vez que se baseia apenas na
busca das diferencas entre os grupos sociais, ogli&Titem a pertinéncia do termo
identificagdo Reconhece tambémidentidadecomo um dos termos usados sob rasura, ou
seja, ndo é mais tdo adequado para pensar a codaglexdas questdes que evoca, mas
continua deixando-se ler e sendo utilizado, apésamapontar para varios problemas de

interpretacdo no seu uso (HALL, 2009).
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A concepcéo do senso comum acerca da identificeg@sidera que a sua construcao
depende do reconhecimento dos sujeitos de umanoegearacteristicas comuns a um grupo,
0 que mantém a sua coesdo pela compreensdo deeyeeexistir e ser cultivado um
sentimento de pertencimento que garante a soldiateee a fidelidade aos ideais das pessoas
gue o compdem e serve cOmo mecanismo encontradesfa® para se situarem socialmente
(HALL, 2009).

O delineamento dos contornos das identidades, degws EC, considera a
instabilidade destas, uma vez que se modificantdela com delineamentos de ordem social
e cultural. Nesse sentido, Hall (2005) sugere comais adequado falar em identificagdes,
pois esse conceito traz em si a ideia de mobilid&e sujeitos, entdo, se identificam
provisoriamente com certas representacoes e ageestas de acordo com as alteracdes que
perpassam o0s sentimentos de pertencimento e vdcukocial. Tal construcdo deveria levar
em conta ainda questbes de ordem psicanaliticaegpbcam a identidade segundo a
compreensao do papel ocupado pelos processos ddeados pelo inconsciente. Ao analisar

os desdobramentos da teoria psicanalitica lacaroaguator afirma:

[...] em vez de falar em identidade como uma caisabada, deveriamos
falar de identificacdqQ e vé-la como um processo em andamento. A
identidade surge ndo tanto da plenitude da idefietidpie j& esta dentro de
noés como individuos, mas dena faltade inteireza que é ‘preenchida’ a
partir de nossexterior, pelas formas através das quais nos imaginamos ser
vistos por outros Psicanaliticamente, nds continuamos buscando a
‘identidade’ e construindo biografias que tecemdésrentes partes de
nossos eus divididos numa unidade porque procuraecepturar esse
prazer fantasiado da plenitude (HALL 2005, p. 39).

Este conceito, de origem psicanalitica — j& quea phacan (1998), a constituicdo do
sujeito se da pelo descentramento e a ideia dadmié um mito — busca, entdo, descrever o
processo por meio do qual nos identificamos comowsos, pelo reconhecimento de
similaridades ou pela auséncia de uma consciéridifdrenca. Existe, desta forma, um
“continuo processo de identificagdo, no qual bussaamiar alguma compreensado sobre nos
proprios por meio de sistemas simbdélicos e nodtifitear com as formas pelas quais somos
vistos por outros” (WOODWARD, 2009, p. 64).

Ao adotar o termadentificacdq Hall afirma a necessidade de buscar as melhores
formas de compreendé-lo transitando no repert&@icapalitico e discursivo. Esta, por sua
vez, se alinha a perspectiva dos EC por considerdentificacdo um processo inacabado,

sempre em andamento, o que reforca a ideia deeqummra as identidades, como construcdes
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discursivas, tendam para a fixagdo, esta se apaesemo uma impossibilidade. Uma das
motivacBes para a discussdo das identidades, ctgnogae estd em processo, se refere,

portanto, as tentativas de articulacéo entre sgjeitpraticas discursivas (HALL, 2009).

Os processos de construcdo identitaria e das g@saticscursivas se articulam na
elaboracdo dos significados atribuidos pela dindnsocial e cultural, em contextos
histéricos. Nesse sentido, a juncdo entre o mégenia historico e os estudos da linguagem
ajuda a forjar a idéia de uma materialidade discaigor meio da qual os sentidos sobre as
identidades séo erguidos e transformados. A lipggaa a ser entendida como lugar material
em que realizamos os efeitos de sentido (PECHE9%3)1 Baseado no conceito marxista de
condicbes econdmicas de producdo, o0 autor perceliBscurso como um fendmeno
linglistico que ndo se encontra independente adsotlas condicdes sociais de producdao.
Pelos discursos, podemos perceber os delineamsntass e historicos como contextos da
producdo de significados de identidades produzdasnomentos particulares no tempo. A
materialidade discursiva ndo pretende, assim, aefi@mma e contetdo dos discursos, mas
entender a lingua como estrutura e acontecimenésndi@ados historicamente (PECHEUX,
2002). Aos efeitos desta discussao, torna-se mete\afirmar que a concepcao de historia,
para a AD, ndo se liga apenas a cronologia, maétiggs que envolvem as relagbes de poder
e sentidos. Apreender a historicidade dos discurspbca, portanto, “se colocar no interior
de uma relacao de confronto de sentidos” (ORLANDRO0, p. 35).

1.2 Categorias da Analise de Discurso

Algumas relagbes que podem ser percebidas entrerasessos de constituicdo
identitaria e os discursos demandaram que levamdss algumas categorias teorico-
metodolégicas da AD a fim de melhor visualizar eme ¢gsentido pudemos continuar
empreendendo nossas associacbes e de que forma @oddOnos oferecer instrumentos

analiticos.

A escolha pela AD remete as suas caracteristiagpsaato decorréncia de um encontro
de diversas areas do conhecimento, 0 que a cormstito um campo de base interdisciplinar,
uma vez que, desde o inicio, seu objeto de antmie®u-se alvo de estudos por parte de
lingliistas, historiadores e psicologos (BRANDAOO2D A AD articula conhecimentos

tradicional e convencionalmente alocados nos niaass ciéncias sociais e da linguistica,
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voltando seu olhar para a reflexdo sobre a histdaaepistemologia e da filosofia do
conhecimento empirico e propondo uma transformag&opraticas de estudo das ciéncias
sociais e da linguagem (ORLANDI, 2001).

Segundo Orlandi, com o advento da AD, foram colasagliestdes a linguistica acerca
da relagdo com as outras ciéncias — uma vez gaesespropunha funcionar como uma
ciéncia piloto das ciéncias humanas — restantesregpostas satisfatérias, pois a linguistica
abandona a relacdo da linguagem com a exterioridatie aspecto central das ciéncias
humanas. Nesse sentido, a “AD se constitui neseevalo entre a linguistica e essas outras
ciéncias, justamente na regido das questfes gem despeito a relacdo da linguagem (objeto
linglistico) com a sua exterioridade (objeto hist)f (ORLANDI, 1990, p. 27).

A base de relacéo interdisciplinar da AD advém uteos dominios além da linguistica,
do marxismo e da psicanalise. A relacdo do sujeitasto a partir da teoria lacaniana do
descentramento — com a ideologia € problematizaaata das articulagfes entre a teoria da
sintaxe e da enunciagao, entre a teoria da ideole@ teoria do discurso, investigando os
processos de significacdo como determinacdes ioaEsaiORLANDI, 2001).

O sujeito do discurso, tal como pensado por PécliEes7), advém da concepcao do
sujeito da interpelacdo e da definicdo lacanianaumhe sujeito cindido, como entidade
produtora de sentido. Este tem a sua constituifavesssada pelo simbdlico e vivencia uma
identidade contraditéria, na qual se torna impatsstabelecer uma visao fixa, uma vez que
€ a heterogeneidade que marca as posi¢cdes que easspmongo da sua trajetéria
(HUTCHEON, 1991). Ao deixar de ser visto como urna unitaria e como uma unidade que
coincide com o seu discurso; a dispersao e a lystieeacdade se manifestam pela presenca das
instancias de um “sujeito do discurso, sujeito isoutso, sujeito ao discurso e ao seu proprio
discurso” (TEIXEIRA, 2001, p. 10).

Segundo Eagleton (1997), é por meio da ideolog&a @sujeito consegusuturar as
contradi¢ces dos discursos que o atravessam. Na Af@plogia funciona como uma série de
efeitos discursivos ndo apenas como uma representdéd em Pécheux (1997), temos a
elaboracédo de um discurso ideolégico como a cord@iio de um projeto e uma afirmacao de

poder.

Ao retomar a dimensao da linguagem e do simbd&diodD critica a nogdo marxista da
ideologia como uma falsa consciéncia ou uma egieatde escamoteamento da realidade,

para entendé-la como um processo de producao tidcseiPara Eagleton, “a maneira pela
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gual aquilo que dizemos e no que acreditamos aeioel com a estrutura do poder e com as
relacdes de poder da sociedade em que vivemos7,(}2916), sendo as préaticas sociais
definidas na ideologia e por meio dela. Dessa foomhscurso ideologico € ao mesmo tempo
um instrumento e um efeito de poder (TEIXEIRA, 2001

A perspectiva interdisciplinar na AD nao signifizaa sintese simplista de disciplinas,
mas o de uma postura de questionamento e de tateguzsicdo diante destas, visando suprir

as suas lacunas. Assim, a AD

[...] interroga a Linguistica pela historicidadeeqela deixa de lado,
guestiona o Materialismo perguntando pelo simbdkc®e demarca da
Psicanalise pelo modo como, considerando a higtade, trabalha a
ideologia como materialmente relacionada ai incense sem ser absorvida
por ele (ORLANDI, 2001, p. 20).

A criacdo do programa de Andlise Automatica doxD®os por Michel Pécheux, em
1969, marca um momento de fundacdo da AD por reptas a criacdo de um estudo
sistematico da constituicAo dos sentidos na lingmaga partir da investigacdo dos
mecanismos de funcionamento do discurso. Nesse ntongeAD se caracteriza por ter como
objeto privilegiado o discurso politico; dai a sledinicdo como Analisdo Discurso, fazendo

uma referéncia direta ao alvo dos seus estudos

A conjuntura tedrica inicial de formacao da ADaliiz ao pensamento critico marxista e
a linguistica como instrumento metodoldgico de iapatle textos politicos, e o posterior
desenvolvimento deste campo incentivam a propostgEaima reflexdo voltada para a
linguagem para investiga-la a partir dos seus gtwdesociais, historicos e politicos e em sua
relacdo com a ideologia. Esta proposta diferenddaa linguistica na medida em que os
“[...] estudos discursivos visam pensar o sentisheedsionando no tempo e no espaco das
praticas do homem, descentrando a nogéo de sajedt@tivizando a autonomia do objeto da
Linguistica” (ORLANDI, 2001, p. 16). A AD tem assjirmomo uma das premissas, a Nno¢ao
de discurso como um objeto sdOcio-historico, e swastigacdo deve contemplar a relacéo

entre o sujeito, a linguagem e a ideologia.

% Courtine (2006) afirma que a AD, passado 0 momeatsua génese, enquanto campo epistémico comeca a
atualizacao do tratamento das suas tematicas aleswhco para a analise de outros discursos, cataarddia,

da moda, da educacéo. Nesse sentido, os discwisos &s identidades também se tornaram alvo desesal
Diante desta abertura, diversos autores passantedesi ao campo como Andliske Discurso para denotar a
adocéo desta postura.
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Uma das caracteristicas da AD, que a tornou pettngara o estudo do nosso objeto,
se referiu a sua énfase no materialismo histonéo, percebendo, dessa forma, o discurso
como um fendmeno linguistico independente e isolda® condicbes sociais de producao.
Portanto, ao analisarmos por esta vertente ummdzcpudemos percebas relacdes entre os

delineamentos sociais e a constru¢ao dos senteses discursos.

A propostada AD néo é buscar desvendar os sentidos dos slisgunas analisar quais
sdo e como funcionam os mecanismos de producaseidslos. Por isso, Pécheux situa o
discurso como produto das relacbes entre a linguagehistéria e a ideologia, a fim de
perceber como o0s sujeitos sdo marcados sociat@ibisnente e, a partir dai, constroem os

sentidos através dos discursos.

Temos como definicdo primordial a nocdo de discapartada por Foucault, como o
conjunto de enunciados que se apoia em um mestemaisle formacao; e sua afirmacao de
gue “é assim que poderei falar do discurso clinffmodiscurso econémico, do discurso da
histéria natural, do discurso psiquiatrico” (1995.24f. Dai a necessidade de o discurso ser
entendido como praticas decorrentes das condig@éssde producdo, dos seus contextos, e
do materialismo historico. Para Foucault, a an@es@roducao discursiva deve compreender
gue os enunciados sdo agrupados por saberes,guesuelacionados a unidade discursiva
de cada instituicdo. Um enunciado se liga, entdoutaos de natureza semelhante para
garantir a identidade dos discursos, definida pmuckult como a unidade elementar do

discurso.

Ainda segundo Foucault, “o discurso ndo é simplesee que traduz as lutas ou os
sistemas de dominacdo, mas aquilo por que, age@lo gue lutamos, o poder do qual
procuramos nos apoderar” (1971, p. 12). Visto ctonal onde ocorre a relagdo entre saber e
poder, o discurso é visto como forma de verificpasicdes institucionais de enunciacéo dos

sujeitos, que tém motivacao social, historica eliigca.

Um dos conceitos-chave para a AD se refere, portass condicbes sociais de
producdo. De acordo com Maingueneau (2000), ess#orsurgiu na Psicologia Social e foi
reelaborada por Pécheux para designar o meio atebigaterial e institucional do discurso,

além das representacfes imaginarias que os indwidlaborande sua propria identidade,

* A definicdo de discurso e formac&o discursiva emcBult, segundo Maingueneau (2008b), é marcada pel
dificuldade em ser interpretada com clareza. Paaadlieneau, o conjunto de enunciados aos qual Ebsea
refere estdo submetidos, ao mesmo tempo, a umaanegularidade — que marca sua unidade e por isso é
bastante lida como uma referéncia a géneros digoarsepresentativos das instituicbes — e dispecgéo
excede a toda coeréncia.
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assim como do referente de seus discursos. Assimoradicdes sociais de produgao devem
ser entendidas como o0 contexto em gque surgem Ogrsis, para notar como estes refletem

semanticamente o0s acontecimentos. As condicfesisode producdo geralmente séo

traduzidas como o contexto de producédo discurswa,duas instancias, como situacéo

imediata e como 0s antecedentes sociais e hisséairavés dos quais emergem o0s discursos
(CHARAUDEAU; MAIGUENNEAU, 2004).

As condic¢fes sociais de producdo determinam aggsatiscursivas que sao

[...] um conjunto de regras andnimas, historicampse determinadas no
tempo e no espaco, que definram em uma dada épopara uma
determinada area social e econdmica, geografitmgiiistica, as condi¢des
de exercicio da fun¢éo enunciativa (FOUCAULT, 199%36).

O conceito de pratica vai ser entendido em Foua#dt apenas como atividade de
enunciacdo, mas como regras as quais 0s sujeitegbsgetem no ato de participacdo do
discurso. Essas regras sao regulamentadas pele8aeglmateriais, atrelando-se as condi¢cfes

sociais de producao.

Outro conceito oriundo da AD e que serviu comogpio fundamental para a analise,
por empreender a dimensdo contextual ao qual otsige insere, refere-se a formacéao
discursiva, que, para Foucault, sdo as grandesadesd historicas que 0s enunciados
constituem, formadas a partir das relagbes quenpai legitimamente descritas entre 0s
enunciados, deixados em seu grupamento provisoriisigel. Assim, trata-se de uma
formacdo discursiva quando podemos descrever, antreerto numero de enunciados, um
sistema de dispersdmo qual entre 0os objetos, os tipos de enunciagdosonceitos, as
escolhas tematicas, pode-se definir uma regulaiddcha formacao discursiva € um sistema
enunciativo geral que obedece a um grupo de peafaces verbais.

A partir de Foucault, Pécheux reelabora o conagtéormacéo discursiva ao defini-la
como

[...] aquilo que, numa formacado ideolégica dad&y &, a partir de uma
posicdo dada numa conjuntura dada, determinada geémlo da luta de
classes, determirmaque pode e deve ser d{frticulado sob a forma de uma
arenga, de um sermdo, de um panfleto, de uma €foogle um programa,
etc.) (PECHEUX, 1997, p. 160)

® De acordo com Maingueneau (2008b), a nocdo deafgimdiscursiva sofreu um declinio a partir dossano
1980, no entanto, ainda, continua sendo bastailizadf. O autor problematiza a no¢ao, discutindoseus
limites e afirmando que o seu estatuto ainda nd@aoi claro na AD. Nesta perspectiva, mostra qdefmicédo
de Pécheux apresenta duas possibilidades: a) seqedere ao posicionamento do sujeito na congtregiestao
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A compreensao da formacao discursiva inclui a pe@e da relacdo de
correspondéncia com uma formacao ideoldgica. Paéchdrix (1997), a formacao ideoldgica
parte do conceito de ideologia em Althusser (199fgyendo ser vista como uma
representacdo imaginaria dos individuos, de acoodosua classe social, com sua realidade.
Por isso, para cada formacdo ideologica ha umaesmondéncia com uma formacgéo
discursiva. Pécheux diz que os enunciados recelmmsentido a partir da formacao

discursiva na qual séo produzidos.

[...] diremos que os individuos sdo ‘interpeladesi sujeitos falantes (em
sujeitos doseudiscurso) pelas formac8es discursivas que repaseima
linguagem’ as formacdes ideolégicas que lhes sdoesmondentes
(PECHEUX, 1997, p. 160-161).

A tese de que a ideologia interpela os individumssejeitos (ALTHUSSER, 1996)
confere a dimenséo do potencial de determinacatodaacdes ideoldgicas sobre os sujeitos,
indicando os perfis dos papéis sociais e suasagpe funcdes. Pécheux afirma que

[..] o funcionamento da ideologia em geral comderipelacdo dos

individuos em sujeitos (e, especificamente, emitsgjelo seu discurso) se
realiza através do complexo de formacdes ideoldgfea especificamente
através do interdiscurso intricado nesse complexXojnece ‘a cada sujeito’
sua ‘realidade’, enquanto sistema de evidénciassgtificacdes percebidas
— aceitas — experimentadas (PECHEUX, 1997, p. 162).

Partindo da relacdo entre formacédo discursiva mdoéo ideoldgica, os sentidos sdo
construidos obedecendo a uma ordem que determin&gdade e a coeréncia dos discursos
que devem se sintonizar com a ideologia das ingl#s que os produzem. “Por isso, 0
discurso € mais o lugar da reproducdo que o da&acriaAssim como uma formacao
ideoldgica impbe o que pensar, uma formacdo diseudetermina o que dizer” (FIORIN,
1988, p. 32).

Os discursos aparecem subordinados as suas forsndig@ersivas e cada enunciado,
escrito ou falado, esta ligado a essas formacdesrerdiscurso ou memaria discursiva. Isto
significa que os discursos tém uma memoria decrde outros discursos repetidos e
modificados. O discurso nao funciona como uma reataf;do de sentidos independente de

uma memoaria, a partir da qual este a reforca cansforma. Para Pécheux,

de uma identidade em um campo discursivo marcaldolyta de classe® (Que pode e deve ser dite b) para
definir géneros do discurso, isto &, dispositivexdmunicacdo verbadgb a forma de uma arenga, um sermao,
um panfleto etg.
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[...] @ memoria discursiva seria aquilo que, faceratexto que surge como
acontecimento a ler, vem estabelecer os “implitifggier dizer, mais
tecnicamente, os pré-construidos, elementos citadadatados, discursos
transversos, etc.) de que sua leitura necessjtdPECHEUX, 1999, p. 52)

A fim de manter os sentidos dos discursos que emalzs formacdes discursivas, a
memoria discursiva surge em outros discursos dedoparafraseada. “Parafrasear é se
entregar a uma atividade de reformulacéo, pela mstituimos o sentido de um discurso
(enunciado ou texto) ja produzido” (FUCHS, 19821p.1H4, assim, uma relacdo entre
interdiscursividade e parafrase que faz com quseugstos ndo percebam que aquilo que

existe é a reproducdo de udiscurso-basepré-existente que, através de suas aparicdes

reformuladas, sustenta formacdes ideoldgicas (PECHEI7).

1.3EthosDiscursivo e Cenografia

A articulacdo entre sujeito e linguagem presentéDacontempla um conceito cuja
utilizacdo aqui se torna relevante para as as<msagom a identidade e, sobretudo, com os
processos de identificagdo. Trata-seetteosdiscursivo, uma nogéo originalmente advinda da
Retdrica e, contemporaneamente, ressignificadaMmingueneau (2008) para discutir os
modos de constituicdo das imagens do sujeito muidis. Discutimos este aspecto, central
para este estudo, a partir, sobretudls contribuicbes deste autor, jA que, no NOSSo
entendimento, retomaeathosda retdrica, bem como o reconfigura mostrandoeget@vidade

como uma categoria de analise da AD.

A nocao deethos estd presente em diversas areas do conheciment@ntanto
interessou-nos retomar brevemente algumas das godeaaparecimento desta nocdo na
Retoricade Aristoteles e nos EC, uma vez que trazem taigdes relevantes para pensar o
ethoscomo categoria de analise do discurso e, em sggi@¢antar seus principais aspectos

na AD desenvolvida por Maingueneau.

O ato de tomar a palavra implica a construcao da inmgem de si, implica a criacao
de representacdes do enunciador, a fim de teqaebmwres formas de persuasao (AMOSSY,
2008). Entretanto, a nogcdo @thoscomo elemento da producdo discursiva ultrapassa o
quadro da argumentacdao, uma vez que permite urexdefmais ampla sobre o processo
geral da adesao dos sujeitos a certa posicao sisaMAINGUENEAU, 2008).
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Em Aristételes (1993; 2004), ethos esta ligado ao carater moral, sendo um dos
principais componentes da persuasdo. Embora egje@do, inicialmente, muito mais a
enunciacdo em si do que ao saber extradiscursivimaldor, uma das suas contribuicdes
aponta para a afirmacédo de quetbosndo é necessariamente dito de forma explicita, mas
mostrado pelas acdes, pelas posturas que devear peda prudéncia, virtude e benevoléncia
(EGGS, 2008). O tipo de analise, empreendida pondgd@neau, parte de algumas premissas
daRetoricaque mantém para discutirethos dentre as quais esta o entendimento deste como
uma construcao discursiva. Além disso, ainda censique cethosndo corresponde a uma
imagem do locutor exterior a fala e que este érdect® de um processo interativo por meio
do qual os sujeitos exercem influéncias um sobmtoo. A situagcdo em que ethosse
constitui também é levada em conta, pois este & vi®mo uma nocdo hibrida,
sociodiscursiva, como um comportamento que perpassi®s de avaliacdo social e depende
de diversas situagées comunicativas que, por spaoeerrem em conjunturas particulares
(MAINGUENEAU, 2008b).

No ambito dos EC, a nocéo liga-se aos processamigituicdo do sujeito que se
relacionam com aspectos da ideologia e da linguagem finalidade de eficacia retorica. As
formas de pensar as representacoe®uloa linguagem neste campo epistémico recebem
contribuicbes da psicanalise, do marxismo e doatestaicionismo. Trata-se de verificar
como pode ser instaurado w@tihosdiscursivo que contribua para constituir a fala slgjeitos
que estdo a margem (SPIVAK, 1988). A nocaeit®sesta associada, portanto, a concepcao
estratégica das identidades e a formas de estabglesicionamentos politicos (AMOSSY,
2008). Ao longo do nosso percurso, vamos reafim@; “em Ultima instancia, a questao do
ethos est4 ligada a da construcdo da identidade” (MAIRGBAU, 2008b, p. 59), ou
melhor, dos processos de identificacdo, uma vez @queossivel ao enunciador,
estrategicamente, construir, pelos discurdn®rsosethérelacionados a varias possibilidades
de manifestacdo identitaria. Emborathosesteja sendo apresentado em sua relagcdo com a
identificacdo e assuma um carater estratégico,eafzardo certa intencionalidade, ja que
também se trata de uma concepcéo que deriva dderaaca da retorica, outras concepcdes
enquadram athosna teoria cultural a partir das concepcoes de deur(1998) doethos
como um conjunto de disposicBes éticas que oriensgamacdes dos individuos, se
distinguindo da ética ou da moral por se tratadidposicdes de carater pratico, ndo sendo,

portanto, nem sistematicas nem intencionais (SIL2FQ9).
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Ao se relacionar a um repertério de identidadesmeecidas socialmente, ethos
discursivo se apoia em um conjunto de represergacgimiais valorizadas ou ndo de
estereotipos sobre 0s quais a enunciacao se apmmatbui para reforcar ou transformar.
Estes estereotipos circulam em diversos regisegsraducdo semiotica (MAINGUENEAU,
2008). A construcdo discursiva atreladaetioospermite criar ummundo éticoisto €, um
universo de sentido que permite ao interlocutoreseeter a um “estereétipo cultural que
subsume determinado numero de situacdes estecastipissociadas a comportamentos”
(MAINGUENEAU, 2008b, p. 65).

O ethosdiscursivo, como construcdo da imagem de si, @auain processo em que

O orador adapta sua apresentacéo de si aos esqoeleidss que ele cré
interiorizados e valorizados por seu publico-akde. o faz ndo somente pelo
gue diz de sua propria pessoa (frequentementeé miobom-tom falar de
si), mas também pelas modalidades de sua enunciBc@&otio que ele
incumbe o receptor de formar uma impressao do orelacionando-o a
uma categoria conhecida. O discurso |Ihe ofereaestod elementos de que
tem necessidade para compor um retrato do loaui@s, eles os apresentam
de forma indireta, dispersa, freqlientemente lacomamplicita (AMOSSY,
2008, p. 126).

Assim, esta nocao inclui a recorréncia aos prosegs@stereotipagem como operacoes
que consistem pensar o0 real por meio de repres@Hapreexistentes, objetivas e
cristalizadas. Estes permitem que a comunidadeeawal sujeitos segundo modelos pré-
construidos e difundidos com o intuito, incluside, servirem como modos de estabelecer
esquemas de classificacdo. Parte consideravel piestesso é forjada pelas midias e torna-se
mais evidente quando se trata das formas de a&alid@s personalidades conhecidas
(AMOSSY, 2008).

Em Pécheux (1993), podemos encontrar uma ideiareste doethosassociado a
cadeia de comunicacdo na qual os interlocutores ap@mas trocam informacdes, como
também constroem imagens um do outro e, concoraitarite, constroem uma imagem de
si. A composigao destas imagens esta em transitoegizda em que ha constantes processos

de negociagao e modulacéo destas de acordo camassfcomo 0s sujeitos se comunicam.

Um dos aspectos relacionadosedbosem Maingueneau (2008) se refere a nocéao do

ethospreé-discursivo, ou seja, uma expectativa geraddoeno do enunciador. No dominio

® Preferimos nao utilizar a express@presentacdes culturajsor compreender que a sua repeticio recorrente
denota uma redundancia, de acordo com a concepgdduckheim (2002; 2004) que utiliza a expresséo
representacdes coletiv@gara se referir a cultura.
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politico, o locutor €, na maior parte das vezesp@ado previamente a um tipo elnosque
se confirmara ou ndo na enunciacdo. Segundo Maiegue(2008b), o fato de um texto
pertencer ao um género de discurso ou a um poaitiento ideoldgico induz expectativas

sobre cethos ainda que os destinatarios nada saibam sobre este

Na discussédo tecida por Maingueneau, percebe-s@cdo por uma nogao mais
encarnada dethos uma vez que esta nogao “recobre ndo somente wnessgo verbal, mas
também o conjunto das determinacdes fisicas e ipafjuassociadas ao fiador pelas
representacdes coletivas” (MAINGUENEAU, 2008b, p).6Para o autor, aléem da relacao
com a reflexividade enunciativa, ethos permite analisar as relagcdes entre o corpo e o
discurso, 0 que envolve pensar ndo apenaaréter, feixe de tracos psicologicos, mas a
corporalidade as formas de vestir-se, de mover-se no espagoadsar um tom especifico a
fala etc. Oenunciadoy chamado pelo autor tambémfdedor, ganha corporalidade por meio
dos atos de enunciacdo, enquanto 0 co-enunciadprepria deste sentido em um processo
de assimilagdo nao uniforme, a incorporacao (MAINEBIEAU, 2008).

A nocéo deethosdiscursivo recebe de Maingueneau um tratamentongsepermite
fazer articulacbes com o contexto e a memoria tis@ Entendendo o discurso como um
acontecimento inscrito em uma configuragdo soatidhica, a investigacdo que adotatbos
como uma categoria de analise ndo deve consideli&dociado dos modos de organizacéo e
legitimagéo dos discursos, levando em conta o otmjdas configuragdes culturais que
“implica papéis, lugares e momentos de enunciaegdihos, um suporte material e um
modo de circulacdo para o enunciado” (MAINGUENEAAOQS, p. 75). Acenaem que se
constituem os discursos €, portanto, exteriore @siis Ihe é preexistente; parte de lugares da
memoria, e também é interior, ja que é produtoisoudso, manifesta-se no intradiscurso por

meio da criacdo de cenas de enunciacgao.

De acordo com esta relacédo entre discurso e menténi@s uma rede de formulacdes
gue podem pertencer a0 mesmo tempo a textos d#sremas ao mesmo discurso. Para
Maingueneau (2008), um enunciado se inscreve ermrsdig outras redes com as quais
dialoga na producdo de outros discursos. Est@es expressam, entdo, as diferentes
possibilidades de formulacbes de um mesmo enunc@od obedecem as memorias

discursivas, segundo as suas formacoes discueside®logicas (COURTINE, 2006).

Os discursos instituem, de acordo com a memor@diva, situacdes de comunicacéo
que lhe conferem sentidos e o0s tornam pertinerttesa-se das chamadas cenas de

enunciacdo. “Sao os conteudos desenvolvidos paoudio que permitem especificar e
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validar a prépria cena e o préoprio ethos, pelosisquesses conteudos surgem”
(MAINGUENEAU, 2008, p. 78).

Para Maingueneau, a cena de enunciacao integreateggorias: a cena englobante, que
pode ser traduzida como o tipo de discurso (lilerditosofico etc.); a cena genérica, que se
associa a um género, a ummatituicdo discursivalum sermdo, um guia turistico, a visita
médica etc.) e a cenografia, que ndo € impostag&lero, e sim construida na enunciagao.
Assim, por exemplo, uma consulta médica pode assuma cenografia de uma aula, se
adotar um tom professoral. A cenografia se caraeteomo uma inscricao, pela forma como
se legitima, relacionando-se com a memdria; comopumeesso € como umuadro que
instaura uma cronografia e topografia nas quaiscutso se manifesta (MAINGUENEAU,
2008).

Ha um processo paradoxal na relacdo entre a cdi@gograethosque participa desta,
pois é
[...] a0 mesmo tempo, aquela de onde o discurso @emquela que ele
engendra; ela legitima um enunciado que, por seadee legitima-la, deve
estabelecer que essa cena de onde a fala emerngzigamente a cena

requerida para enunciar, como convém, a politichlosofia, a ciéncia...
(MAINGUENEAU, 2008, p. 77).

A cenografia e @thosestao, dessa forma, ligados por processos devagdo em que
Sa0 necessarios investimentos cenograficos, nidset¢ que o locutor elabora formas de
apresentacao de discurso; investimentos emcodigo linguageirg pois implica um uso
especifico da linguagem — o que néo significa guepse se recorre a um Iéxico fixo, como
uma espécie de repertério disponivel para cadagecafi® — e um investimento imaginario
que se relaciona com as formas de utilizacao deocalidade (MAINGUENEAU, 2008b).

1.4 Estudos Culturais e Analise de Discurso como refeméias analiticas

A conversdo de conceitos tedricos relacionadoscangos epistémicos dos EC e da
AD em procedimentos metodologicos sempre se canstimo uma dificuldade, uma vez
gue ndo ha procedimentos considergubdroese cada empreendimento analitico imprime as
marcas do analista. Desta forma, uma premissasbdsie ser a admissao de que uma analise

consiste na construcédo de outros discursos sobresqque se pretende analisar, bem como
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na impossibilidade de descartar o proprio posicimr@o do analista desde a escolha do

corpusaté a sua articulacdo com os conceitos e instiamamaliticos.

Até aqui, esbocamos alguns conceitos e noc¢cdOes odenp ser utilizados de forma
operacional e nos permitiram trabalhar na arti@datematica — identidade e discurso —
explorada pelos EC e pela AD. A relacdo entre aspoa politicos e midiaticos, a ser
explorada mais a frente, também pbdde ser reflaidaartir das suas interse¢fes e dos
contextos de producédo de efeitos de sentido poo mes discursos, e ndo apenas como
enunciacdes independentes. Trata-se de ressalpateacial metodologico das categorias
tedricas levantadas acima, advindas desses doposagpistémicos, segundo suas respectivas
constituicbes interdisciplinares. Os conceitosaldos por estes campos epistémicos nao
expressam apenas teorias sobre o sujeito, a iddetié linguagem e a ideologia; oferecem-
Nnos um percurso investigativo sobre os diversosaosiate construcdo dos sentidos nos

discursos.

As andlises que levam em conta os estudos sobguestdes culturais ndo podem
ignoraras formas de organizacdo e producao discursiva @astrmentos de investigacao,
sobretudo porque o sentido mesmo da noc¢ao de &ydagsou a ser considerado também em
suas dimensdes discursivas. “Com a extensdo doficagiv de cultura — de textos e
representacdes para praticas vividas —, consigeens foco toda producdo de sentido”
(ESCOSTEGUY, 2006, p. 143).

Os EC nédo se preocupam em se estabelecer como pantesumetodolégico e
doutrinario a ser seguido; antes, em favorecer Umargragmatico, estratégico e auto-
reflexivo. Caracteriza-se por centrar suas anahessaspectos contextuais e destaca-se por
ser variavel, flexivel e critico (JAMESON, 1994; SEMAN, 2006).

Os meétodos de raizes sociologicas, antropologicaxie-histéricas, além da tradicédo
da critica literaria, permitiram aos EC nado serfispenas nas descricbes dos fenbmenos
culturais como forma de entender os seus sentidwsp também apreender os sistemas de
significacdo como decorrentes de modos de prodggéacorrem através dos processos da
linguagem (JOHNSON, 2006). Nesse contexto, torn@ameportunos como aportes

metodoldgicos o trabalho etnogréafico, a entrevestas analises de texto e discurso para
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verificar a produc&o cultural, sobretudo, atreladeomunicacdo midiatizal&SHULMAN,
2006).

Retomaremos algumas categorias que se relaciondorrda mais direta as escolhas
metodoldgicas que empreenderemos. Uma delas se éefelevancia que alcanca a nocao de
contexto pois é a partir deste que podemos compreenderecanismos de producédo dos
sentidos inscritos em uma configuracdo historiceoeial. Torna-se pertinente entendé-lo
como aquilo que a AD denomina dendicfes sociais de produgdnapeando as construcdes
discursivas em suas emergéncias situaciooargradiscursg e por meio da recuperacao dos
significados na memoaria discursiva. O contextoungbortanto, as situacfes imediatas e a
conjuntura histéria mais ampla (JOHNSON, 2006).

Ao abordar o conceito de condi¢des sociais de gamlconsideramos que a exigéncia
para o procedimento de analise € torna-la prodatoindestigacdo dos contextos que
produzem os sentidos dos discursos; caso contr@stayiamos fazendo uma abordagem
coercitiva na atribuicdo dos sentidos aos enunsiadme compdem ocorpus
(MAINGUENEAU, 2008). Sobre a relevancia em se esder uma compreensao decorrente
de uma anadlise pautada no contexto, Milton Pin@®22 afirma que a contextualizacdo pode
ser utilizada de acordo com trés niveis analiticosituacional imediato, o institucional e o

sociocultural, que é mais amplo e comporta diversaglicbes que definem um evento

comunicacional.

Para abordar a efetividade da AD como instrumeatimaestigacdo dos discursos sobre
as identidades a partir da articulacdo entre médiaolitica, cabe-nos tecer duas breves
consideragdes sobre o discurso midiatico como poatpartida. Primeiro, a midia funciona
como suporte que altera as condi¢des de producéwaaacenografias por articular elementos
responsaveis pela composicao destassuffortendo € um suporte, ele ndo € exterior ao que
ele supostamenteeicula (MAINGUENEAU, 2008b, p. 48). Segundo, a midia ¢a=a de
desenvolver o que Charaudeau (2006) denomina quomesso evenemendiabu seja, a
transformacdo dos fatos em acontecimentos midgtiNesta acdo de transformacado, ha a
mobilizacdo de nocdes relevantes para pensar etosede sentido como as possibilidades de

fazer saber, o ato de informar e fazer sentir, @ d& captar o publico, conduzindo-o a

" No capitulo 3, discutimos de mais cuidadosametgana aspectos acerca da comunicacdo midiatizada,
sobretudo a partir das suas relagdes com o canifticq@o

® No capitulo 3, aprofundamos esta nocdo. Preferintitigar o termoevenemencialnéo dicionarizado nas
referéncias de lingua portuguesa, ao teewentual que seria literalmente mais proximo elentg mas relne
outras conotacdes, mostrando-se assim inadequado.
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emocdao. Trata-se de um entendimento que guarddisemgas com as noc¢oes awdos de
mostrare modos de seduzaportadas por Milton Pinto (2002). Diversos destgsectos sao
observaveis, de formas explicitas ou tacitas, nmifunamento dos discursos politicos
inscritos nos suportes midiaticos e sao tratadass enfrente, quando discutimos as relacdes
entre a midia e a politica, bem como as estratégiaoonstrucdo das imagens publicas e os
processos de midiatizacao.

A analise dos discursos veiculados pelas midigsir de categorias como a ehos
discursivo, nos colocou uma dificuldade metodolagsobretudo quandoamrpusfaz parte
da midia impressa. Em oposicdo a midia audioviemalque se pode visualizar a presenca de
um ethosoral, uma fala imediata, e a constru¢do de umagrafia mais facilmente; na midia
impressa temos a disposicao basicamenteetiras escritural, que exigiu um trabalho de

elaboracdo imaginaria a partir de indicios textdaisrsificados.

Ao articular a analise dos discursos veiculadoaspetidias, ratificamos a ideia dos
meios de comunicagdo como um “sistema de relacoesmis’ (SHULMAN, 2006)
intimamente ligado as instancias do poder e ddaden numa relagcdo complexa que produz
discursos cujos sentidos, muitas vezes, ndo sardelgr, devido a falta de transparéncia

inerente ao texto midiatico (HALL, 2009). Nestagperctiva,

[...] os meios de comunicacdo de massa sustentamepmduzem a
estabilidade social e cultural. Entretanto, iss@ s& produz de forma
mecanica, sendo salaptandocontinuamente as pressdes e as contradi¢cdes
gque emergem da sociedadeerglobando-ase integrando-asno préprio
sistema cultural (ESCOSTEGUY, 2006, p. 147).

Ja o discurso politico funciona como importanteen@icia para entender como o
discurso de modo geral pode servir como instrumeata viabilizar estratégias e definir
cenarios politicos, funcionando como uma das psamisia acdo polititaA AD auxilia,
portanto, na compreensdo sobre os discursos goantopossiveis a emergéncia de uma
racionalidade politica enquanto forma de reguladas fatos politicos. Ao mostrar a
adequacdo da AD ao campo da politica, Charaudeanaafue “o discurso politico nédo
esgota, de forma alguma, todo o conceito polititas ndo ha politica sem discurso” (2006, p.
39).

® Quando afirmamos o discurso como instrumento deiliiacdo das estratégias e como premissa da acao
politica, ndo definimos acdo como aquilo que é apenas decorréncia do discoosng um efeito deste, pois
esta concepcao implica na criacdo equivocada datotica entre o discurso e pratica, ou seja, dec@via
discursiva como aquilo que antecede uma acédo miatAracao politica € entendida aqui, sobretudmacama
pratica discursiva, como local de producao de destpor meio das diversas formas de manifestag&ardiva.
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O contexto que articula midia e politica evoca ssggamente duas no¢des bastante
exploradas pela AD: podere aideologiaem suas relagcdes com os discursos. A nocao de
poder, em AD, funciona como uma dimensdo analit@aqual este ndo € visto como
concreto, Unico e monolitico, e tampouco emergeocterramenta de dominacéo utilizada,
exclusivamente, por esferas privilegiadas comotades a Igreja ou as instituicdes militares.
Trata-se, ao contrario, de uma concepc¢ao do pateroqupa diversos lugares sociais e se
relaciona diretamente com os discursos por eleg@&bmo o lugar de articulagdo entre o
saber e o poder (FOUCAULT, 1995).

J& o aspecto ideoldgico, presente no conceito rieafgfio ideoldgica — fruto de muitas
discussoes, inclusive sobre sua validade — funaon@o uma dimenséo necessaria de todos
os discursos na medida em que estes produzemaseqgtid situam os sujeitos socialmente, e,
portanto, define a ideologia como um mecanismo &rde investimentos de sentidos em
matérias significantes que funciona como um “répertde conteudos, opinides, atitudes ou
representacdes” (PINTO, 2002, p. 46).

Estas consideracfes pretendem, dessa forma, endalguns dos potenciais analiticos
que a intersecao entre os dois campos epistémpcesesmtados oferece. Decerto, as diversas
dimensdes presentes nas discussdes subsequergasmasstreitas relagcbes com o quadro
tedrico aqui exposto. Isto porque a investigacas pimcessos de constituicdo de uma
identidade cultural, defendida aqui como uma niaaatiepende da organizacéo de elementos
culturais em funcéo de construcbes semanticasasbéittavés de procedimentos discursivos.
Estes, por sua vez, decorrem de condi¢cbes so@gsoducido em que as esferas da politica e

da midia se articulam numa relagdo complexa e do@éde interdependéncia.
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2 ANARRATIVA DA BAIANIDADE

Abordamos, neste capitulo, a identidade cultunparir das suas imbricadas relacdes
com as praticas discursivas, sobretudo, no quesd®ito a sua constituicdo como a narrativa
sobre um povo. Esta discussdao tem como uma das peasssas a consideracdo da
construcdo das narrativas identitdrias como umessm cujo funcionamento associa-se
diretamente com a utilizacdo dos estereotipos,ariquecurso de fixacdo de caracteristicas e
estratégia de diferenciacdo. Nesse sentido, ailatamé apresentada de acordo com diversas
contribuicBes tedricas acerca dos seus aspectoésitis e dos elementos emblematicos que a
constituem. Por fim, discutimos algumas dimens@enlégicas da baianidade, devido a
relevancia em refletir sobre a sua utilizacdo notexdo politico como estratégia de

legitimacao de grupos sociais.

2.1 O discurso identitario como narrativa e a ngao de esteredétipo

A discussao sobre a relacdo entre os processosngdétaicdo identitaria e as praticas
discursivas se associa ao concernimento dos EC aasiderar o papel das formas de
organizacdo e de producéo discursiva na invesiigdgd questdes culturais. Tal concepgéo
emerge, neste momento, como premissa para disspictos ligados a baianidade. Ora, esta
€ entendida aqui, sobretudo, como umaaativa que agrupa, por meio da formacdo de uma
unidade discursiva, varios elementos culturaisem b seu funcionamento associado a
instituicbes e estratégias, dentre as quais asatigeza politica. Embora um dos aspectos
centrais da baianidade esteja voltado para a faighalde uma unidade discursiva que preze
por criar formulacbes de carater essencialistasesstratégias revelam sua habilidade no
sentido de perceber e se adaptar aos processoand®tmacao das identidades, inclusive

agregando a estes novos elementos e ajudandomap@co seu repertorio.

Enquanto uma identidade cultural, vista pela dics EC, a baianidade é compreendida
em sua conexao com a diferenca, e sua construgan@encao derivam de processos sociais
discursivos. Ao analisar a constituicdo das idadks nacionais, Hall afirma que estas séao
erigidas por meio de estratégias discursivas destrguais figura a organizacdo de diversos
elementos culturais sob a forma de uma narratisia Bbarca uma série de “estérias,

imagens, panoramas, cenarios, eventos histéricdsiaés nacionais” (HALL, 2005, p. 52)
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gue, juntos, passam a conferir os sentidos quecamfas pessoas em torno de um sentimento

de pertencimento.

Este sentimento ndo emerge de forma automaticangtraido paulatinamente através
da composicéo e articulacdo de referéncias cutturamo a lingua e os simbolos da nacao ou
da regido, hinos, bandeiras, além de costumesiéspsajue conferem o sentido de unidade,
solidariedade e coletividade. Os processos de itgipéb das identidades culturais, como o
de nacéo, por exemplo, sdo erigidos de acordo c®rmebneamentos sociais, politicos e
econdmicos, e viabilizados pela composicdo de t@pes que permitem aos individuos se

identificarem e se reconhecerem no espaco SoddDEERSON, 1989).

O funcionamento da baianidade, nesse sentido, e@m$ses requisitos, uma vez que
sdo elencados por meio de uma série de represestagal narrativa articula diversos
elementos que a definem como uma identidade clilgua se apresenta, dentre outros
modos, como o retrato de um povo. Hall acentua cest@tégia discursiva das narrativas
identitarias a énfase nas origens, na continuidaadradicdo e na intemporalidade. Um dos
elementos mais realcados naarrativa da baianidaderefere-se a demarcacdo da
territorialidade como origem da nacédo, aspecto spréa central na definicdo dos tracos
espaciais e culturais, responsaveis pela difereficido seu povo em relacdo ao restante do
pais. Vemos adiante que a nocdo de tenaa maeajudou a consolidar — de modo mais
marcante até a década de 1950 — o sentimento digdivadenotando a ideia de um espacgo
deslocado no tempo e dotado de ritmo préprio. Pdettes aspectos cria, em torno da
baianidade, expectativas que muitas vezes assummegaréter prescritivo que, por sua vez,
se manifesta ndo apenas na eleicdo dos elemenésleyem integra-la, bem como na

maneira como estes servem para orientar postunasrneodo particular de viver.

Assim, os elementos que remetem a idéidraldicdo estdo inseridos em um contexto
de producao discursiva que a caracteriza comoinveacae ou seja, como um conjunto de
praticas de natureza ritual ou simbdlica que budoeanvalores e normas de comportamento
através da repeticdo, e gera o sentimento de cdagaitie com um passado histérico adequado
(HOBSBAWM, 1983). Este passado auxilia na constiu@smitos de fundacggoor meio
dos quais séo localizadas as origens de um pogafiemnadas as narrativas miticas, em cujo

ambito o espaco e o tempo sao fixados de modororefo

Desta forma, as identidades podem ser compreendatas formulagdes discursivas
que fornecem fontes de significados sobre as @igenum povo, propiciando udiscurso

fundador(MAINGUENEAU, 2005), além de servir como estragégara situar a localizacéao
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social dos individuos, segundo um repertério caltujue define os caracteres mais
representativos de cada grupo social (CANCLINI, 30Misto decorre a necessidade da
investigacdo sobre as identidades no sentido d&své&omo construtos discursivos,
engendrados em contextos sociais e historicos agpesentam finalidades particulares. Para
Hall, a partir do sentimento de unidade, as caratigas definidoras de uma identidade
cultural tendem a ser amalgamadas como forma @bedster sistemas de classificacdo e
pertencimento recorrentemente pautados em concepsdencialistas que enfatizam a ideia
de pureza e originalidade. No entanto, os elemesfmesentados pelas narrativas identitarias
nem sempre produzem um efeito uniforme em que @idatle da populagdo sente-se
contemplada, uma vez que se trata de elementodaan® como permanentes essenciais e
imutaveis (GOLDSTEIN, 2008).

Mesmo sendo vistas como construcdes sociais queladonam com a criacdo das
narrativas, dos mitos e das tradicbes inventadaernrendo ao ambito das representacoes, as
identidades ndo podem ser definidas como ilusfes dgpendem exclusivamente da
subjetividade dos agentes sociais que participasudariacdo e manutencao e a vivenciam.
Segundo Cuche (2002), a construcéo das identidest@snserida em contextos sociais, sendo
dotada de eficacia social ao produzir efeitos re&isua producdo, forjada por continuos
processos de transformacao, esta envolvida em imémita que mobiliza poderes e grupos
sociais e seus efeitos podem ser vistos como aesedt de lutas pela producao e interpretacao

dos seus sentidos.

A partir do reconhecimento dos efeitos sociais pratbs pelas identidades, devemos
esclarecer que, ao escolher tratar a baianidade namnarrativa, consideramos a existéncia
concomitante de diversas outras narrativas queutisp entre si para emergirem e se
reafirmarem comms discursosepresentativos da Bahia. Convém lembrar que sisidios
sdo concebidos aqui na concepcéo foucaultiana, dogaves de articulacdo entre saber e
poder, e assumem um carater de estratégia na nadidae tém o seu funcionamento ligado
as formacdes ideologicas. Nesse sentido, quandmdal em umaarrativa da baianidade

de que narrativa mesmo estamos tratando?

Uma das dimensdes da nocdo de estratégia se &eteqglicacdo das variacdes que a
identidade pode sofrer, fazendo com que esta dgsfa, Wor diversos momentos, como
fendbmenos de identificacdo, pois esta em constaatémento de constru¢ao e reconstrugao,
segundo os delineamentos histdricos e sociais ((BJG902). No entanto, a nocdo de

estratégia também considera que esta pode se stanifgravés do aspecto de fixidez das
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construcOes identitarias e das suas relagbes camneepcdo de esteredtipo. Assim, a
narrativa da baianidadeque discutimos estd pautada, sobretudo, em suae@gio

estereotipada; portanto, naquela em que se res@migeforma mais imediata na midia e nos
discursos que circulam socialmente com a intengdorehfirma-la, por ser esta uma
concepcdo mais utilizada, como forma de assoc&nk discursos de natureza politico-
partidaria. Para isso, € relevante empreender rifidacdo dos elementos considerados
emblematicos, levantados a partir de algumas dasigais discussfes teodricas sobre estes.

Antes, porém, cabe uma rapida retomada e discesbdie a nocao de estereotipo.

O conceito de esteredtipo é fundamental para ireflebre a baianidade como uma
narrativa na medida em que prioriza visualizar coasoidentidades se sustentam pelo
tratamento e manutencao de tracos consideegB®sciaisnas diversas representacdes sobre
a cultura. As representacdes, que enfocam o0s éSpare como expressdes de uma suposta
realidade, refletem uma importante condicdo, aitabNidade dos estereétipos, o que faz
com que 0s grupos nao funcionem em relagéo a osénmsa utilizacdo desta nogcdo, como
forma de reconhecimento de si mesmo e dos outresséDforma, podemos concordar com
Jameson ao afirmar que as relagdes entre os gsépasempre “estereotipadas na medida em
que devem sempre envolver abstragdes coletivasitde grupo, ndo importa quéao saneadas,
nem quéo liberalmente censuradas e imbuidas deit@s@d AMESON, 1994, p.31-32).

7

Para Bhabha, o esteredtipo se define pelo excessmudificacdes e € “uma forma de
conhecimento e identificacdo que vacila entre o egtd sempreo lugar, jA conhecido, e
algo que deve ser ansiosamente repetido” (BHABH#98] p. 105). Possui, assim, uma
ambivaléncia que permite que sejam fixadas sigrgfies mediante a repeticdo de afirmacgdes
para consolidar esse processo de fixacdo. Esta rsndie o esteredtipo é fundamental para
compreender seus mecanismos de perpetuacédo nesergacoes, e 0 seu papel como forma
de corroborar o sentimento de tradicdo e intempa@dd presente na nocdo de narrativa
identitaria. As interpretacdes estereotipadas oumtu aparecer nas representacbes sobre
determinadas culturas, enfatizando seu caréateiixgieZ ao reafirmar recorrentemente os
tracos essenciaisde um povo, independente das transformacdes tampdEsta nocao,
portanto, serve como maneira de compreender déogua o0 esteredtipo pode servir como
instrumento de discriminacdo, uma vez que estaciaskp também a relagcdo de poder
exercida entre os grupos, j4 que se manifestagitamrielade do ato de definicdo dos outros

segundo critérios proprios.
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Dessa forma, a nocdo de esteredtipo se apresenfiarrda mais complexa do que
normalmente costumamos defini-la. Bhabha nos mgsta

O esteredtipo ndo € uma simplificacdo porque é fasa representacado de
uma dada realidade. E uma simplificagdo porque & forma presa, fixa, de
representacdo que, ao negar o jogo da diferengagmegacao através do
outro permite), constitui um problema paraegresentacaalo sujeito em
significacdes de relacbes psiquicas e sociais (BHABL998,p. 117).

Outro aspecto recorrente do esteredtipo é a dadeoasdo de uma potencialidade
estratégica na sua utilizacdo, 0 que se pode arsem algumas posturas marcadas pela
dificuldade de entender a mobilidade caracteristasidentidades, servindo como um ato de
simplificacdo. Sobre esta tendéncia Hall questimmale estariamos, [...] sem um toque de
essencialismo ou sem o que Gayatri Spivak chanesskncialismo estratégico, um momento
necesséario?” (HALL, 2003, p. 326). Uma das dimessdesta afirmacdo serve para
problematizar a nocdo de estereétipo e demonstirém alguns casos, certas concepgdes
essencialistas podem ser apropriadas de formadéeggta, inclusive por parte do grupo que é

alvo de uma viséo estereotipada do outro.

A baianidade também definida como um conjunto dmehtos tecidos discursivamente
sobre a nocdo do estereétipo €, diversas vezdigadé como forma de delimitar a Bahia
como uma “terra onde se praticam certos costunugs,povo exercita certo modo de agir e
também como um lugar que fisicamente possui cegescteristicas” (MARIANO, 2009, p.
49), caracterizando-se por possuir elementos gufer@n os sentidos para a sua organizacao
interna, mas que serve como forma de estabelattgranca.

Embora o esteredtipo, em sua dimensao estratégmasente um esforco de fixacédo de
tracos definidores, ndo podemos deixar de consideras transformacoes sociais e culturais
implicam uma variagdo dos cdédigos que compdem astidhdes, fazendo com que
freqientemente estas também passem ao largo desseefacOes reconhecidas como
emblematicas (BRANDAO, 1994). Este aspecto tengi®blematizar a nog¢do de estereotipo,
uma vez que esta funciona a partir de concepc8es@alistas e, portanto, se apresenta como
fragil, j& que “naturaliza e des-historiciza a téfeca, confunde o que € historico e cultural
com o que é natural, bioldgico e genético” (HALDQ3, p. 326).

Duas consideracdes de Hall (2003) sao relevantes medletir sobre o papel do
esteredtipo no processo de definicdo das identsdaderimeira refere-se a afirmacgéo que os
elementos que servem para a composicao das idéesidgue passam por um movimento de
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mercantilizacdo, criagdo e manutencdo de esteosOtifio necessariamente constituem o que
realmente somos; néo se trata da exata decodibicdgs nossas experiéncias, mas de uma
arena profundamente mitica. A segunda conside@gf®, embora as narrativas identitarias
parecam ser constituidas por binarismos simplespcmuitas vezes, a logica da construcao
do esteredtipo possa sugerir, elas ndo o sdogepeaEvem processos que escapam do mero
determinismo e do aplanamento das oposi¢Oes dagmlidtautor ainda acentua que a relacéo
entre a midia e os diversos elementos culturais cpmepdem as identidades suscita um

espaco fertil para a manifestacéo dos estereotipos.

No entanto, embora o processo de crescente méimagéio dos codigos culturais,
operada pela midia, amplie a homogeneizacdo e fphwalcdo dos esteredtipos, isso nédo
significa, obrigatoriamente, um fracasso nas formdasrepresentacdo de uma cultura,
sobretudo porque se deve considerar que os pracdssessignificacado desta natureza tém a
possibilidade de se converter em recursos estcagpois passam por reapropriacées
distintas a partir das quais 0s sujeitos negociamsemtidos e transformam as maneiras de

utilizacdo em seu beneficio proprio (CERTEAU, 1994)

2.2 Baianidade: aspectos historicos e elementos derhéaticos

Entre as discussdes que tratam da noc¢ao da balenglaomum a falta de um consenso
de diversas naturezas, seja em relacdo aos teihpados — fala-se endentidadebaiang
baianidade ideia de Bahia —, seja em relacdo ao entendimento sobre as mo&sagque
geraram a criacdo e a manutencao dos tracos gefnard. Alids, as maiores convergéncias
parecem recair sobre os elementos culturais eleées ser partilhados por uma comunidade,
em torno de uma unidade razoavelmente estabelexiflay de se constituir a baianidade.
Desta forma — compreendendo que se trata de umrieonem divergéncias — estabelecemos
um quadro conceitual a partir das reflexdes demalguesquisadores com a finalidade de
discutir os aspectos histéricos e os elementos eendticos que constituem o repertorio

cultural da baianidade. Segundo Mariano,

[...] quando se trata do discurso da baianidadecpaser importante buscar
sempre as varias facetas de uma mesma questdo,aptEasdo e a
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ambiguidade sado inevitaveis. Estdo sempre presetesesmo tempo, uma
idéia e 0 seu contrario, um aspecto e seu oposfoe mao deixa de ser uma
gualidade desse discurso, pois, de fato, € assenaquropria vida se
apresenta (MARIANO, 2009, p. 139).

Sem maiores pretensdes de uma definicdo precsahemos para esta reflexdao pensar
a cultura como decorréncia de interacdo entre apogr e, também, como sistema de
significacdes que esta imbricado em um conjuntatiédades sociais, emprestando sentido e
organizando as condi¢cdes em que os baianos podestasmnar com o mundo a sua volta
(OLIVEIRA, 2002). Isto corresponde a pensar a hdemate a partir da dinamica social como
contexto de producao dessas significagdes. A euliaiana pode ser vista, nesse sentido, pela
perspectiva que a define como “relacfes de sestigi@ticas de organizacao simbolica que,
explicita e implicitamente, se concretizam na dewggade do pensar, do agir e do sentir”
(OLIVEIRA, 2002, p. 57). Assim, a nogéo de cultgmapresenta, segundo a concepg¢éao de
Hall (2005), como a soma de diferentes sistemaslakesificacdo e diferentes formacgdes

discursivas por meio das quais se podem dar seswidoisas.

Geralmente, uma das premissas da concepcdo dadiadarconcentra-se no ideal de
singularidade e da diferenca govo baiang além de denotar um sentimento s baiano
adquirido pela convivéncia com as praticas cultymgile definem esta diferenca, ratificando a
arquitetura de uma narrativa centrada em concepeésencialistas sobre as origens e
amalgamada por elementos culturais consideradotesraticos e adequados para construir
uma representacdo sobre a Bahia. De acordo cddicionario Aurélio, a baianidade é
conceituada como “maneiras atitudes, sentimentégrips de baiano e amor intenso a Bahia,
a sua gente, aos seus costumes” (FERREIRA, 20052). A depreender dai, a ideia de uma
baianidade n&o reside apenas nos seus elementagaisulem si, decorre de um
posicionamento dos sujeitos em relacdo a estesrten) configurando uma maneira de se
comportar especifica, uma postura de reconhecimdont® elementos que compdem a

identidade cultural local e um sentimento de aifgdiste em relacdo a Bahia.

O ideal de singularidade se conecta a nocabai@no como uma convergéncia de
determinados processos sociais, sendo uma categodadecorre de um conjunto de
formacdes histéricas ligadas a génese da nocdpode baiano Dentre os eventos que
funcionam como reafirmacgédo do mito de origem delfigdo da Bahia, figura o 2 de Julho,

como momento da sua independéncia, através dofojuedforcada a identidade politica
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baiana e afirmados aspectos singulares na cogébtudo que viria a ser o povo baiano
(RISERIO, 2004).

Um dos sentidos que aparecem mais frequentemerdedpéinir a baianidade como
uma narrativa identitaria se refere ao carater gpeaficidade, de “peculiaridade da coisa
baiana” (OLIVEIRA, 2002), embora nem sempre sejatplieitados imediatamente nas
representacdes culturais sobre a Bahia quais ameptes seriam responsaveis pela
composicao desteito. Moura (2001) afirma que ja € sabido que todatidade € marcada
pelos contrastes, mas no caso da baianidade &rdifelem si apresenta-se como um valor

para os baianos.

Embora ndo seja uma tarefa facil realizar um mapatnhistérico da nogédo de
baianidade, 0 que demandaria um espaco que extraps$os objetivos, algumas indicacdes
sdo relevantes para situa-la, segundo contextosciesgp e temporais, sem, no entanto
preocuparmo-nos com a busca de uma origem. Estia t@ria parte de uma empreitada de
cunho arqueoldgico, que, de acordo com uma pergpeatetzschiana, exigiria a procura da
génese dos conceitos, o que tende a implicar umnmeoto de reificacdo e criacdo de
essencialismos (NIETZSCHE, 1998).

Sobre o contexto espacial, uma primeira observaga®fere a abrangéncia territorial
gue o termo baianidade recobre. Geralmente, @adii para se referir a uma narrativa que
aponta para Salvador e seu entorno, enfatizandsuas caracteristicas como elementos
peculiares e proprios desta regido. E claro queefmigio do espaco geogréafico e das
caracteristicas regionais ndo se dissocia de cqeesté ordem politica nas quais alguns
sujeitos tém maior legitimidade para definir e sifsar o espaco segundo os tracos que
melhor representaria essa regionalidade.

Segundo Bourdieu, os processos de definicdo da&esegao decorrentes de relacdes de

conflito. Para o autor,

[...] as lutas a respeito da identidade étnicaegional, quer dizer, a respeito
de propriedades (estigmas ou emblemas) ligadagy@nomatravés do lugar
deorigeme dossinaisduradoiros que lhes sdo correlativos, como o setaq
séo um caso particular das lutas das classificagites pelo monopdlio de
fazer ver e fazer crer, da dar a conhecer e de fazenhecer, de impor a
definicdo legitima das divisdes do mundo sociglag,este meio, de fazer e
de desfazer os grupos (BOURDIEU, 2005, p. 113).
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Estd em jogo, nesse sentido, o poder de impor usd® We mundo social através da
gual se tenta obter consensos nos grupos soclais aainidade e os aspectos que definem a
identidade por meio da demarcacéo fisica e simddle territorialidade. Esta observacao
torna-se visivel, ainda, na disputa presente ndsrass politicas sobre o direito de
representacdo do espaco e interpretacdo dos sigmesremetem a constituicdo das
identidades culturais.

Enquanto narrativa, a baianidade se constroi @ pigricontextos espaciais e histéricos
que definiram transformacdes em sua concepcdo ¢odembdade de um lugar, através da
valorizacdo e acréscimo de elementos a esta majram funcdo de demandas politico-
sociais particulares em que esta é utilizada. Skg@do (2000), talvez uma proto-ideia da
baianidade tenha surgido entre 1580 e 1640, n@derdla dominacdo espanhola sobre
Portugal, quando Salvador comeca a se constitmoa maior metrépole do Hemisfério Sul.
Possivelmente, teriam surgido, nessa conjunturgetiams especificos para definir a
identidade baiana e para denominar um lugar singelantermediacao das relacdes culturais

entre as Américas, a Europa, a Africa e o Oriente.

Moura (2001) chama a atencéo para o século XIX comanomento relevante, uma
vez que Salvador aparece no cenario nacional comiocal de importante expressao politica
e gque, desde entéo, é lembrado em algumas re@e8est como nos romances, como a sede
da afrodescendéncia brasileira. A populacdo sobétapa € retratada, nesse caso, a partir da
exploracdo dos seus caracteres étnicos, elaborandmnstrucdo da diferenca, inclusive,

mediante a composi¢ao de um quadro cultural mansakboexotismo.

Dentre as versdes que tentam situar historicanestggimento da baianidade, como
marca de singularidade, hd a explicacdo de queciabdadade existente, entre a segunda
metade do século XIX e o comeco do século XX, niErgaela estagnacdo econdmica da
Bahia, definiu umeito aprazivel de viver, enquanto cidades como Ricadeid e Sao Paulo
cresciam economicamente e caminhavam, a passas,largra a modernizacdo (RISERIO,
2004). Dessa forma, “a Bahia bucdlica, simbolo @gaiso tropical e excessivamente
folclorizada na malemoléncia dos habitantes de afalv e do Recbncavo, marcou a

baianidade da primeira metade do século passaddNDRA, 2008, p. 3).

Este periodo teria definido um momento conhecidoaoenigma baiana@omo forma
de questionar “como um estado com tantas potedadds pode ter se mantido tdo a margem
do desenvolvimento capitalista no século XX?” (MOAJR2001, p. 121). Segundo a

proposicao de umigoria da cultura baianade Risério (1993), este momento — marcado pelo
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ostracismo politico e estagnagdo econ6mica — pedduzido um isolamento da Bahia em
relagdo ao restante do pais. Definiram-se, comiogsfeuma conformac¢do sociocultural,
influenciada fortemente pela macica presenca deosege umasociabilidade quase
comunitarig em que conviviam brancos e negros, apesar deéeegia das segregacoes entre
0s grupos (RUBIM, 2000b).

Diversas caracteristicas darrativa da baianidadeentradas nesse momento historico
elencam como elementos marcantes do seu repeditfiredes que fazem jus a uma Bahia pré-
capitalista. Decorre dai a composicdo e multipicados sentidos que remetem a letargia,
que transcenderia o ritmo lento da economia loaed pefinir a propria morosidade do viver
baiano, e as idéias de uma boa terra, ainda bagcdligada, sobretudo, a tradigédo
(MARIANO, 2009). Aspectos que serao retomados qadadmos levantar alguns dos tracos

que compdem marrativa da baianidade

Também Pinho (1996) contextualiza, historicamerde,discurso da baianidade
mostrando sua utilidade, principalmente nos cesapoliticos, onde teria surgido e se
desenvolvido, a partir de reinterpretacfes de tiaasae experiéncias sociais, 0 que projetou
uma imagem de Bahia em ambito nacional. Mas a fdesde discurso, segundo o autor,
estaria na sua capacidade de reposicionamento Iggmhidterno, uma vez que ajudou a
converter um quadro, em que a presencga negra dnzong@ vergonha, para entdo passar a
figurar como uma heranca cultural, como parte decameudo que conferia uma identidade
essencial aos baianos. Mesmo separadas pela qoelelae pelas condicdes de classe, as
pessoas estariam ligadas por elementos unificaddeescultura e as diferencas se

minimizavam.

A partir da década de 70, o discurso da baianigadea a ser adotado pelo Estado e
pelo mercado, tornando mais evidente sua utilizagio finalidade politicas, assumindo o
contorno de uma “ideologia politica de identidadgional e de untrade mark que agrega
valor a determinados produtos culturais” (PINHOQ&0p. 4).Foi a partir desse periodo que
0 governo estadual, através da BAHIATURSA, comepeoanover a imagem de unBahia
feliz, seja para incrementar a forca do turismo no Bstadja para construir legitimidade

politica.

Desenvolveram-se estratégias de publicidade, premsg a visibilidade de
artistas, propagou-se aos quatro cantos a criatieicdlo nosso Carnaval,
construiram-se hotéis, enfim... incrementou-sevegw. Mais do que antes,
0 bem viver baiano passou a ser procurado, soloreimderdo, por levas de
adventicios sedentos de experiéncias de felicidiagécal, tantos deles e
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delas querendo férias do mundo ocidental burguésaecrise de sentido
(MOURA, 2008, p. 8).

O crescimento do turismo passa, assim, a justificartratamento discursivo sobre a
Bahia construida como um produto cujos atributag, metem a nocdo de baianidade, séo
ainda mais estereotipados, desta vez para atesdspactativas e as demandas do mercado
turistico. Através da utilizagcdo da midia, o goeepassa a enfatizar a imagem da Bahia
paradisiaca, étnica e fortemente marcada por swasteristicas associadas ao misticismo e a
sensualidade (MOURA, 2001).

A utilizacdo de um discurso sobre a baianidade, &ofase nos seus aspectos festivos e
como estratégia politica e turistica, é retomaddétada de 1990 com o retorno de ACM ao
governo do EstadoSlogansque enfatizavam unorgulho de ser baiangassam a ser

representativos do lema carlista neste petfdd@GUIAR, 2008).

Cabe-nos agora levantar alguns dos elementos evadas por diversos pesquisadores,
e supostamente reconhecidos socialmente, como d@iides e que perfazem uma narrativa
centrada na ideia dadipico. Os tracos que definem marrativa da baianidadendo
necessariamente pertencem exclusivamente a umniedelo momento historico, mas a
varios concomitantemente, sendo recorrentes e teigomas de suas caracteristicas
enfatizadas segundo as conveniéncias das formdgg®ssivas e ideologicas, presentes nas
varias formas de representar a baianidade.

A nocao doétnico € um dos elementos mais marcantenadativa da baianidade
sobretudo para expressar as caracteristicas ferastige populacdo. Para Moura, esta nogéo €
utilizada normalmente como fonte de referéncia parcalizacdo do outro segundo a
acepcao que o define como o que é estranho erdderdssim, os conteldos da etnicidade
ndo fazem mencdo obrigatoriamente aos tracos gesétonstitutivos, mas aos aspectos
selecionados como emblematicos. tiPico funciona como um “conjunto muitas vezes
alegdrico de sinais que permite o reconhecimentalifiwente devidamente disciplinado e
uniformizado, sobretudo no ambito da industriawitsino e da propaganda governamental”
(MOURA, 2001, p. 127).

Sob essa perspectiva podemos enxergar, entdo,aaidzle como uma narrativa

identitaria, que se forma a partir de tracos visgiesi0 emblematicos reafirmados sobre a

10 - L . .
Como este momento constitui 0 alvo das nossassasglosteriores, dele tratamos mais detalhadamente
capitulo IV.
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idéia dotipico. Esta narrativa se organiza como uma interfaceati®s/ componentes cujos

contornos séo adaptados a fim de construir umdsentiificador sobre a identidade baiana.
Alguns tracos que definem o carater da baianidadefarjados pela triade constituida pela
familiaridade, sensualidade e religiosidad@OURA, 2001). As manifestacfes artisticas e
culturais que emanam desse conjunto tendem a setuin dessa légica, fazendo referéncias
a estes aspectos, a fim de consolidar e reprodudeal de tipicidade da identidade cultural

baiana.

A familiaridade explica a concepc¢do da dinamica politico-instdoal baiana baseada
fortemente na logica patriarcal, cuja heranca reéen@n estrutura social e a organizacao
familiar colonial (FREYRE, 1994). O carater familiaserido na cultura baiana ainda explica
a proximidade interpessoal que as pessoas se paTmibu se permitiriam — na Bahia como
um traco definidor da cultura local. Essa carastied de proximidade atenua um
estranhamento radical entre as pessoas, fazenmwiascidas entre §MOURA, 2001), por
estarem incluidas nesse mesmo contexto culturafjnpartiiham de cédigos comuns. O
aspecto da familiaridade remete a figuracdalialidade baseada em férmulas de reveréncia
e de bom grado de acordo com a possibilidade decamivio mais familiar, a fim de
estabelecer intimidade entre as pessoas (HOLANDAS)L O proprio ACM define o povo
baiano como “uma figura singular. E da maior cdidi@e — ndo ha povo mais cordial do que

o baiano no Brasil” (MAGALHAES, 1995, p. 195).

Outro item se refere sensualidadeligada a etnicidade, uma vez que a baianidade se
associa a negritude, fazendo com que a ideia deralaiana esteja intimamente atrelada a
nocao de sexualidade como warater, um jeito tipico da Bahia. Supostamente também o
seria areligiosidade marcada pela mistificacdo, a convivéncia de gadtioriginarias de
diferentes matrizes religiosas, o culto dos dedsesrigem africana, funcionando como trago
definidor do conjunto de referéncias culturais taeem parte da baianidade, vista como uma
narrativa que organiza de forma convergente e kadcra a identidade, trabalhando com
varios codigos culturais (ORTIZ, 1994).

Diversos dos tracos que derivam desta triade modesegundo Mariano (2009), ser
localizados segundo um corte temporal em que estemanifestam nas representacdes
culturais com énfases distintas. De acordo comt@rauna primeira metade do século XX,
existe um discurso da baianidade cujos elementés @sais ligados a ideia de tradi¢do, da
Bahia como um lugar mais bucdlico que urbano gtieteeno plano da cultura a estagnacéo

econdmica pela qual passava a Bahia. O conjunteptesentacdes sobre a Bahia cria a ideia
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de uma baianidade como constru¢cdo simbdlica emsqueéestaca uma Bahia tradicional,
deslocada no tempo e relacionada com o exercicistaiote de praticas ladicas e festividades
(PINTO, 2001). Decorre de no¢des como esta a cgacege uma terra tradicional, associada
a maternidade, como uma referéncia cultural cujaifstacdo aponta para a imagem de
primordio da nagéo. Ja a partir da década de 1@ discurso, sem abandonar de forma
radical o seu teor, passa a acentuar a Bahia colmgao marcado, sobretudo pela heranca
africana; nesse sentido, ha uma valorizacdo cresakn discurso que prioriza os padrées

étnicos e estéticos ligados a negritude.

Embora a pesquisa de Mariano esteja voltada peesifcacdo de como o discurso da
baianidade aparece nas musicas sobre a Bahia, psdeenceber que estas seguem uma
tendéncia que reflete uma forma de tratamento deniblade que pertence a um contexto
sociocultural mais amplo. Dessa forma, dentre @mnehtos que se destacam, estdo a
referéncia a religiosidade e as interse¢fes efaces de natureza complexa das religides
catolica e de matriz africana; as formas peculigtesenvolvem a publicizagéo, o preparo, a
venda e consumo dos alimentos, também relacioreadbsamica religiosa e as formas de
sociabilidade ligadas a comunhao; e a corporeidaldeionada a atributos coraagilidade e

flexibilidade, a forma de andar, a danca, a sedwgdesinibicéo, o ritmo e expressividade.

De acordo com essa perspectiva, alguns dos elesngot compdem narrativa da
baianidade a partir de 1950, sé&o especialmente relevantes,wez que estes sado acionados
com frequéncia pelos discursos que articulam digmle a cultura, através de estratégias
discursivas que ndo deixam de considerar o papehtaetbacdo dos meios de comunicacao
como peca-chave neste processo. Os novos contdestss elementos valorizam as festas,
cada vez mais, como um espac¢o de sociabilidadé, loaagual a ludicidade e as préticas
grupais alcancam grande importancia. O discursorgsgalta o étnico passa a dar maior
destaque ao candomblé como uma religido que repeesaclusive certostatus e €
crescentemente reconhecida como legitima peleeattellidade local. Também se acentua,
em diferentes momentos, as referéncias a bairno® @ Curuzu, o Peld, o Candeal como

lugares tipicos do viver baiano e como expressaweddtude.

O discurso que define os elementos que devem coanprativa da baianidadeeria,
assim, um carater gue nao é s6 descritivo, masrjires. Na medida em que este discurso se
torna complexo, uma das noc¢des que se delineia a mMais explicito diz respeito a
personalidade baiana como uma forma de agir odargar uma retérica da baianidade. Liga-

se a um estado de espirito, que dispensa as pedsaasscer na Bahia para se sentirem
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baianos, mas que deixa claro quetltosbaiano exige o cultivo de um sentimento de pedaencg
ao local e um exercicio de vivenciar a baianid#&d@ersonalidade baian&eria, portanto,

como requisitos, a manifestacdo de caracteristica® a alegria, o charme, a disposicéo, a
altivez, a sensualidade, a intempestividade, mathden a malemoléncia e o apego a

oralidade e a religiosidade.

Essas vertentes ligam-se ao conjunto de matrizéderdecao da cultura baiana que
estabelecem, assim, a sua singularidade presamtexpmplo, no modo de falar, resultante
da interacdo de praticas linguisticas de vario®gooom ricas contribuicbes da cultura negra
e indigena e que representa a multiplicidade derfates entre os sistemas linguisticos e
religiosos. Assim, “a rica diversidade de linguag gleu forma, entre nds, a uma matriz
comunicacional, corresponderam, simetricamente &e1po real, a riqgueza e diversidade de
crencas que conformaram a nossa matriz religio€A’IMEIRA, 2002, p. 65). Esta
singularidade também se liga a matrizes relaciosatamodo de festejar, onde se pode
verificar a influéncia historica de uma espetaéeéado, fruto do contato entre a Igreja e
outras matrizes culturais, sobretudo aquelas Igataque se chama difusamentecdikura
popular, na organizacdo espacial e visual ainda bastafieidh pelo estilo barroco; nos

acréscimos da influéncia negra e indigena sobudirsada.

A matriz estética, que sustenta o universo de feigdos presentes, na sociedade
baiana, esta ancorada firmemente no entrecruzamgumo reuniu amerindios e, mais
particularmente, portugueses e africanos (OLIVEIR®02). Desde o século XVII, a
baianidade seria, entdo, uma forma claramente gaestie consegue reunir tracos de culturas
diversas, mas que também associa aspectos dadtraglida modernidade, constituindo-se
como uma cultura que preza pela criacdo de novadadgue assimila com tranquilidade as
circunstancias que a definem como detentora de anditer baseado no hibridismo e na
pluralidade (BIAO, 2000).

No entanto, mesmo sendo reconhecida socialmente coma narrativa que contempla
matrizes culturais diversas e heterogéneas, gemtdnwe tratamento dispensado pela midia
sobre 0s aspectos que constituemaarativa da baianidadetal como abordada aqui, esta
voltado para uma construcdo estereotipada, portadoe essencializada. Segundo Bido,
grande parte das matrizes estéticas formadoraslaasacbaiana, centradas na dominancia da
oralidade, definiu no imaginario brasileiro uma figuracdo estigmatizada do viver baiano.

Assim, nas representacdes midiaticas sobre a Bahia,
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[...] os baianos seriam um povo dengoso (faceifefado, enfeitado,
requebrado, jovial, feiticeiro, efeminado, manhdsoento), que fala alto e
cantando, que adora ver e ser visto, que se pega, ue reconhece 0s
lugares pelo cheiro de azeite, de sujeira e degsiaarmgue cultua: o0 aqui e 0
agora; o passado, mas sobretudo o presente; agarega festa; as praias e
as ladeiras; as pimentas (que aticam o paladdiigesse os balagandas (que
enfeitam e protegem); a dancga, a musica e todesmeticulos; além, de,
naturalmente, todos os santos (BIAO, 2000, p. 18-19

Uma dimensdo que ndo podemos deixar de consideypae,é partir dessas formas de
representar midiaticamente a Bahia, notamos unag&elentre o estereoétipo e as formas de
discriminacdo. Uma vez que o0 estereodtipo se carazteor uma rigida construcao discursiva
que busca fixar caracteristicas muitas vezes nvegafiela repeticdo, o racismo tende a ser
legitimado pela for¢ca da naturalizacdo que o eStipe gera. Dessa forma, diversos tipos
étnicos passam a ser reconhecidos por caractasisfie lhes foram atribuidas e que devido a
forca do esteredtipo sdo consideradas como ineremt@stes grupos. A forma de se
estabelecer um tipo de reconhecimento espontanédeiwel é, assim, uma atribuicdo do
esteredtipo no qual “a diferenca do objeto da oiisnacdo € ao mesmo tempo visivel e
natural — cor comaigno cultural/politico de inferioridade ou degeneracgéi@ele como sua
identidadenatural” (BHABHA, 1998, p. 123).

2.3 As dimensdes ideoldgicas derrativa da baianidade

O arranjo dos elementos que definemaarativa da baianidadesegundo a acepgéo do
tipico, ndo € decorrente de um processo apenasntéspo e que esta alheio aos
delineamentos histéricos e sociais. Os sentidos gumanam das narrativas sobre as
identidades culturais localizam os sujeitos seguetkréncias simbdlicas que caracterizam o
espaco de convivéncia onde estes se situam. Adessi®0 inseridos nos contextos das
representacdes sobre estas culturas que, por suaagefuncionam dissociadas de processos

ideoldgicos.

Um dos atributos associados a identidade refeeegmessibilidade de esta ser utilizada
de forma estratégica. Para Cuche (2002), o condeitstratégia de identidade reforca o seu
carater relativo, em detrimento da concepcéo detidlede como absoluta, aléem de indicar

gue os sujeitos podem agir acionando tracos queetesizam as identidades de acordo com
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certa margem de manobra. Nessa perspectiva, addeéatesta envolvida em relagdes sociais
que incluem as lutas pela dominacdo e apresentars® potencialmente estratégica na
medida em que os sujeitos veem modos de utilizedgdcseus recursos com a finalidade de

atender a demandas de diversas situacoes.

7

Segundo essa Otica, a identidade é “sempre aaptlla identificacdo imposta pelos
outros e da que o grupo ou o individuo afirma panesmo” (CUCHE, 2002, p. 197). Assim,
encontra-se inserida no contexto das estratégias afienacdo dos sujeitos.
Concomitantemente, faz-se produto e suporte das lsbciais e politicas, podendo ser
instrumentalizada de acordo com as dinamicas das0es mantidas pelos grupos sociais. A
nocao de estratégia ndo funciona, no entanto, apmmao recurso de reafirmacao de certos
tracos das identidades, podendo servir inclusiva paconder, negar ou acentuar outros, em

funcao das situacdes e exigéncias que 0 jogo des sociais e politicas demanda.

Este modo de pensar a identidade esta situado eanpenspectiva mais ampla que
concebe a cultura e 0 seu papel no processo datam@® das identidades como o conjunto
de relacdes entre grupos sociais que as defineartia @o contato e das experiéncias com
outros grupos. Esta definicdo € muito Gtil, uma gee reforca a concepcéo da constituicdo
identitaria da Bahia como um conjunto de narratiyaes depende também de contribuicdes de
outros grupos e segmentos culturais. Desta forroaltara

[...] no é em si uma ‘substancia’ ou fenébmenané miragem objetiva que
surge do relacionamento entre pelo menos dois grupto significa que
nenhum grupo ‘possui’ uma cultura sozinho: a caltunimbo percebido por
um grupo quando entra em contato com e observeo @yuipo. E a

objetivacdo de tudo que lhe € alheio e estranhogmpo contratado
(JAMESON, 1994, p. 29).

Esta definicdo nos ajuda a refletir sobre a cultupartir da interacdo entre os grupos e,
portanto, dindmica, em sua constru¢do. Evita gumsgreos a cultura simplesmente pela sua
concepcdo essencialista e estatica, assim comaugmmws diversas vezes na abordagem

sobre as identidades em atendimento a visada de®I€ este principio.

Embora a nocédo de estratégia seja uma dimensaeamede na constituicdo das
identidades e nas suas formas de utilizacdo nextontlas relacdes sociais, ndo podemos
afirmar que “os atores sociais sédo totalmente diypara definir suas identidades segundo
interesses materiais e simbdlicos do momento” (CHCBO002, p. 196). Se uma outra

dimensao a ser considerada neste processo indlalagées entre a ideologia e os discursos
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sobre as identidades, deveriamos, entdo, reafiquar estes também funcionam como
mecanismos dénterpelacdodos sujeitos. Destarte, as identidades tambénpesentam
como uma retérica que limita os elementos que petlem fazer parte, bem como indicam

aos sujeitos quais destes podem e devem ser acgeatdcada contexto.

No caso danarrativa da baianidadebem como dos discursos que remetem a diversas
outras identidades culturais, podemos notar, dedaccom Mariano, que ha diversas
estratégias de apropriacdo, como aquelas operadgitasmezes pelas elites como forma de
buscar uma oportuna alianca com as massas. De Bwélaga, “a defesa de um espaco, de
privilégios e, assim, da construcdo de barreirasa pss estranhostambém pode ser
combustivel para esse tipo de discurso” (MARIANQGO2, p.17).

No entanto, a relacdo entre a ideologia e os diesusobre as identidades ndo ocorre
através de uma articulacdo simplista que apressniarmacdes ideoldgicas como expressoes
apenas de umndiscurso interessade como forma de produgédo de efeitos persuasivos. A
comentar a ligagdo entre a linguagem e a ideolpggaentes em Bakhtin (1995), Eagleton
afirma que esta se refere aos processos por mei@ukis oS interesses de certo tipo sao
mascarados, naturalizados, universalizados eregitbs em nome de certas formas de poder
politico. Trata-se de uma questdo complexa em quecdo deinteressendo pode se
transformar em uma categoria amorfa. “Afirmar godat linguagem € retérica em algum
nivel ndo €, portanto, 0 mesmo que afirmar que tiogd@agem é retdrica” (EAGLETON,

1997, p. 178).

Deste modo, a afirmacéo de que um dos aspectoaidaidade diz respeito aos seus
mecanismos retdricos ndo pode desconsiderar gee ®simanifestam de formas distintas de
acordo com o contexto em que a narrativa € aciorRata Mariano, o discurso hegemaonico,
predominante sobre a baianidade a define como wr@adeira “cosmogonia e proposta
ética, que indica valores, principios, crencas,masr de conduta, postula vocacoes,
habilidades, aponta problemas, arrisca justifieativ solucdes, alimenta esperancas”
(MARIANO, 2009, p. 23).

Um ponto de vista que amplia a nocédo da baianigade pensar a sua relagdo com a
ideologia foi desenvolvida por Pinho (1998) sob amaeito deldéia de Bahia Esta se
caracteriza por ser uma concepc¢do que tem finaglgmagmaticas e € sedimentada e
agenciada por um nimero determinado de agentesssecijue se apresenta como uma rede
de sentidos amplamente presentes no senso compaz, da determinar ou configurar uma

forma de auto-representacdo dos baianos. A Idéati@ reline um repertério de tracos em
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torno das nogbOes de povo, tradicdo e cultura que psdiencializados pelos meios de
comunicacao e sao tratados como naturais e evgldfdta Idéia tem uma ligacdo direta com
as estruturas de poder que se organizam de forfisgicgmla e persuasiva, uma vez que

constréi discursos que tem ampla aceitacao poputapacidade de difuséo.
A Idéia de Bahia, segundo esta concepcao, compeend

[...] (@ o ‘sentimento de diferenca que baianos &n relacdo ao resto do
pais e do mundo; (b) que este ‘sentimento’ € domdti a partir de
narrativas especificas; (c) que estas narrativasdestsam conteudos
particulares; (d) que estes conteddos sdo idealgino sentido
interpretativista apresentado acima; (e) que dstalagia é tanto a base para
a construcdo de um consenso politico com vistasrand¢ao, como a base
para a reproducdo de uma multiplicidade de benkdioos, negociados no
mercado internacional de cultura (PINHO, 1998 )p. 4

Segundo Pinho, a narrativa que edifica a baianigatfe a servico da formac¢do de um
consenso politico e é moldada por estes interesegs,a finalidade de dominacédo e de se
constituir como umargamassa ideoldgicaapaz de escamotear as contradicdes sociais e
raciais. A Idéia de Bahia é composta por diversesentos de um repertério simbélico que
da sustentabilidade as praticas discursivas quetarn o consumo, a partir de um gosto
estético e que define como verdade essencial utneena dgpovo baiang a partir da ideia
de mitos de origem e de uma celebrada diferen¢aralbaiana (PINHO, 1998).

A contribuicdo de Pinho aqui se torna relevantés pobaianidade € vista como uma
construcdo discursiva que enfatiza seus aspectisktos e que tem seus sentidos tecidos
por agentes sociais, ndo figurando como uma emanaad@ral. O discurso da baianidade
opera como uma ideologia que converte represergagdegnificados dispersos em uma
narrativa coerente que afirma a origem de um powes atributos que o torna particular. Ao
investigar o funcionamento daarrativa da baianidadee sua vinculagcdo aos interesses
politicos que usufruem dos sentidos decorrentes desrativa, além de lhe acrescer outras
significacdes, verificamos a ideologia presente smegstratégia como unfienbmeno
discursivq pois € através dos discursos que esta ideolayimaterializa (EAGLETON,
1997).

Como narrativa que, muitas vezes, se apropria de comcepcgdo essencialista da
cultura e que mantém forte relacdo com a nocacstiedtipo, a construcdo discursiva da

baianidade, segundo Pinho (2008), precisa seridepetfixada por meio do que denomina
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como umapedagogia da baianidade que se associa ao seu aspecto performat®cautor
guestiona a validade dos elementos que compdemasttiva como algo natural, pois se
assim os fossem ndo necessitariam ser tdo intensarmpempagandeados. Assim, o modo
como se reitera tdo vivamente “o contetudo congirdigsse discurso revela quem sdo seus

autores, que nao séo o ‘povo’, mas que falam enerdwste” (PINHO, 2008, p. 4).

Haveria segundo esta concepcao, autores que esgdionddos para construir uma
narrativa a partir do tratamento de alguns elenseqe séo escolhidos para fazer parte desta.
O arranjo estereotipado criado e divulgado porseaigores através das suas formas de
representar e interpretar a cultura constitui,nasguias da cultura baiana que reiteram que
esta é produto do isolamento cultural da primeiegagie do século XX, enquanto que esta
seria, ao contrario, uma criacdo deliberada de formaa de imaginar uma comunidade livre
das contradi¢cdes sociais e por isso adequada marastrucdo do consenso politico. Segundo
Bourdieu (1998), os atos de criagéo linguistica, jpretendem ser reconhecidos shiusde
servir como instrumentos normativos, ndo podemedisgr que as suas enunciagdes sejam
feitas por atores legitimados socialmente e quesexstorram de acordo com uma légica ritual

que recorde, aos demais, o poder simbdlico de @rumde construir sentidos legitimos.

Moura (2001) afirma que a organizacdo da baianidadpiantotexto é articulada a
partir de contribuicdes de intérpretes, dentre wsisgpodemos citar: na musica, Caymmi;
Caetano e Gil; na literatura, Jorge Amado; e n&es anisuais, Carybé e Verger. De acordo
com a proposta da triade em que se tem a intedadamiliaridade, da sensualidade e da
religiosidade, diversos destes intérpretes comeifdrios aspectos destes itens segundo uma
dindmica que inclui alguns principios. Provavelreerds mais embleméticos deles sdo o
elogio da unanimidadeatravés do qual as diferencas sdo suavizadabriicadas e se
constréi um sentido homogéneo e totalizante danlzide, assim comoramissao reciproca
por meio da qual estes intérpretes fazem constagfi®ncias de uns aos outros, ajudando a
consolidar a nogdo da baianidade como a expregs@md convivéncia familiar, amistosa e

de proximidade.

Entendemos que @&arrativa da baianidadese relaciona com estes intérpretes,

sobretudo para a conformacdo dos elementos est@isd a compdem, mas esta inserida,

1 Segundo Bourdieu (2005), o discurso sobre a regidosentido de engendrar a sua identidade segundo
critérios ligados a territorialidade, é performatina medida em que tem em vista impor como legitima
nova definicdo das fronteiras e dar a conhecerzer feeconhecer a regido delimitada de acordo ca®ses
critérios. Para ele, o ato de categorizacdo, quaedaz reconhecer ou quando é exercido por unuaidade
reconhecida, exerce poder por si ao estabeledesiq@ss étnicos ou regionais que definem a regiao.
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sobretudo, como parte de uma estratégia do Estad@oenpor uma imagem da Bahia

orientada para o ambito do turismo e que se tomia wisivel através da veiculagdo da midia,
que tende a acentuar o carater estereotipado ol@sttiva. Para Mariano, uma vez que se
trata de uma cidade cuja vocacéao esta bastantdaqgtara o turismo, néo € possivel preteri-
lo da convivéncia e da construgdo permanente deiotagem social. “E preciso sempre

estimular a curiosidade sobre a Bahia, o interess@mpatia, a atribuicdo de importancia,

alimentar o desejo de conhecé-la” (MARIANO, 20092D).

Desta forma, haveria, segundo Teixeira (1996), deaentes da baianidade. Uma que
organiza os seus elementos para conferir os sergimreo que € ser baianpara o préprio
baiano; outra que é organizada para a sua progd@&ona, vista como auténtica e que se
caracteriza por ser calculada e artificial, tendme finalidade basica a formacdo de uma
imagem da Bahia para ocupar um espaco no cenda@ionad Esta conformacao tem sido ao
longo de diversos governos considerada como egitatéo sentido de marcar um lugar de

reconhecimento e denotar a importancia do Estadi&emnos culturais.

Também Brandéao (1994) destaca a baianidade conreaurso de projecéo de imagem
que tem finalidades, sobretudo em termos politisesyindo como uma moeda de troca e
uma das formas de se exercer a brasilidade, assimo 80 0 gauchismo, o mineirismo etc. A
baianidade funcionaria, segundo esta Gtica, comoc@digo em um contexto na qual é
utilizada nas esferas da politica e do empresariadimnal. Os elementos privilegiados para a
composicao do repertorio a ser utilizado mais usmnreafirmariam a Bahia a partir de suas
imagens consideradas tipicas, como o lugar da jgeegia alegria e da democracia racial. Por
outro lado, Branddo chama a atencéo de que eat@s tndo necessariamente expressam uma
identidade cultural em que todos se sentem repeekEs1 Segundo a autora “a mineiridade
como a baianidade, por exemplo, ndo sdo as mesamasqulos 0s mineiros e baianos. Esses
codigos variam em contetdo, conforme as categsoagis em interacdo” (BRANDAO,
1994, p. 59).

A narrativa da baianidadese associa, assim, diretamente com o campo po#tios
critérios que determinam os elementos que a comp@ensao de motivacdo apenas estética,
mas decorrentes também da mobilizacéo de forcéicpsle da articulacdo de jogos de poder
inseridos em estratégias viabilizadas por inst&nde natureza ideoldgica e por praticas
discursivas. Nesse contexto, vemos Antdnio Carl@gahdes como um politico que se
relaciona diretamente conmarrativa da baianidade que entendeu a sua dimenséao cultural,

mas, sobretudo, 0 seu potencial estratégico, deatras possibilidades, em servir como uma
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gramaticapara aqueles que pretendem exercer a politicamh@BUma das formas, pela qual
ACM foi visto aqui, serd a de um dos intérpretesndaativa da baianidadeuma vez que
estava incluido no rol dos sujeitos que gozavanegiémidade para falar sobre a Bahia em

termos estéticos e politicos.

A partir do final da década de 1960, instala-sBalaia uma frente politica que passaria,
nos anos oitenta, a ser denominadaismq e que se constitui como um “conglomerado
oligarquico reunindo interesses de diversos setotafundiarios, banqueiros, comerciantes,
futuros industriais — e fortemente ligado ao pmg@tonémico e politico da ditadura militar”
(MOURA, 20001, p. 124). Uma das marcas mais foeete periodo politico est4 no forte
personalismo que concentra sobre a figura de AmtGarlos Magalh&es todo o ideario de um

partido. Rubim sintetiza como a baianidade passanfigurar diante deste quadro politico.

O novo texto da baianidade também foi tecido na dominaggdldico-
ideoldgica do carlismo e na convergéncia, descadacem 2007, entre: o
recorrente discurso gemor & Bahiado grupo que dominou o estado desde a
ditadura; as politicas governamentais que subordina cultura ao turismo

e a manipulacédo da Rede Bahia, retransmissoraat®Gjue construiu uma
baianidade, apesar da reduzida programacdo loc&BIWR apud
MARIANO, 2009, p. 14).

Nesse contexto, devemos considerar as configurapidigticas atuais ndo somente
como mediadoras dos discursos politicos, mas costaumentos de sustentacdo ideoldgica
gue passam a incluir, cada vez mais, o tratamegsimnbolos que compdemarrativa da
baianidadecomo parte de uma complexa estratégia de legiimaps interesses por parte
dos sujeitos que a acionam. Dessa forma, passenmogsigar os campos da politica e da
midia como o contexto de intricadas redes de refagd qual aarrativa da baianidadeera
tratada a partir de seus elementos emblematicaos Burgdo de uma logica de tratamento
estereotipada da cultura baiana, como forma ddrodmdiscursivamente um cenario que cria
estratégias de identificacdo em atendimento as aigdes ideoldgicas politicas e

institucionais.
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3 POLITICA, CULTURA E MIDIA

Neste capitulo debatemos, inicialmente, as tramsfpdes do campo politico no
processo de adaptacdo as mudancas historicasmgueeiilam a legitimidade da forca fisica e
do uso do poder coercitivo, exigindo uma maior gjpnacdo da cultura e a crescente
utilizagdo do poder simbdlico. A politica e a cudtindo sdo apresentadas como campos
contrarios, mas, respectivamente, como uma atieidammplexa que requer habilidades
especificas e como repertorio da qual fazem paregsibs elementos dentre os quais aqueles
que compdem as narrativas identitarias. Discutinaigimas relagbes que aproximam o0s
campos politicos e mididticos como o processo eweneial, publicizacdo e a
espetacularizagcdo, em um contexto marcado porémfias e transformacdes mautuas.
Também tratamos de aspectos que se referem a wgitstda imagem publica, como

atividade que emerge da relacao entre o fazeiqmétmidiatico.

3.1 Politica e Cultura: do poder coercitivo ao podesimbalico

A andlise do funcionamento dos discursos respoispetas diversas associacdes entre
a figura politica de ACM e aarrativa da baianidadea partir da selecdo e tratamento dos
seus elementos considerados emblematicos, apontarsecdo entre os campos politicos e
midiaticos como contexto em que se circunscreve @istussdo. Considerando as escolhas
tedrico-metodoldgicas assumidas, uma das premisaesrelevantes para o estabelecimento
de instrumentos de investigacdo € a revisdo dagxtos em que os discursos emergem, nao
apenas com a intencdo de compor um quadro quéueshsstoricamente, como também para
buscar ai as condicdes e mecanismos responsaveiemgendramento dos sentidos dos
discursos. Adiante, discutimos algumas caracteastpresentes do circuito que envolve a
producdo e a distribuicdo das informacdes de acooto as l6gicas midiaticas e alguns
aspectos mais diretamente ligados ao campo polfictes, contudo, convém situar algumas
escolhas referentes a abordagem da nocacanhgo politicoe alguns dos seus conceitos

correlatos a partir da obra de Bourdieu.

Ao longo da discussao,mlitica € entendida na perspectiva que a considera como um
espaco de atuacao de sujeitos e instituicbes, cefagdes sdo definidas em funcdo de um

jogo politico forjado pela manifestacdo estratégleapoderes e de técnicas de acédo e de
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expressao. Bourdieu (2005), ao se referir a esigstas, 0s coloca no papel @gentes
politicos pois as dindmicas do espaco no qual se inserastiltem o exercicio de uma
maneira de ser e agir a fim de obter o empenhanmnitoutros agentes e grupos, capazes

viabilizar a realizacéo da politica.

De forma genérica, a definicdo dempo —-como uma forma de organizacdo social — em
Bourdieu implica dois aspectos centrais: o priméra configuracdo de papéis sociais, de
posicdes de agentes e de estruturas nas quaissest@sistam; o segundo, por sua vez,
corresponde ao processo historico no interior do gstas posicdes sdo assumidas e ocupadas
pelos agentes, sejam estes individuais, sejamivazdetDescrever um fen6meno social como
um campo exige a aten¢do para algumas das suagecatecas como “o espacgo de posicoes,
0 processo historico de sua ocupacao, os valorep@mn as trajetérias das carreiras dos

agentes e habitus? assumido pelo engajamento no campo” (HANKS, 2p085).

O campo se configura como um espacgo de posi¢coegd@mhdas de posicao definidas
por oposi¢des, segundo as quais 0s agentes semalacatravés de disputas e competicdes.
Nesse sentido, oampo politicoé o lugar em que se geram, através da concorréntia

agentes e instituicdes,

[...] produtos politicos, problemas, programas, lis@g, comentarios,
conceitos, acontecimentos, entre os quais os @daddmuns, reduzidos ao
estatuto deconsumidores devem escolher, com probabilidades de mal-
entendidos tanto maiores quanto mais afastados dstéugar de producgao
(BOURDIEU, 2005, p. 164).

Trata-se, assim, de um espaco marcado por uma reéncia pelo poder e pelo
monopolio do direito de falar e de agir em nometedesidaddos. O campo politico se
constitui como uma disputa pela imposicdo de unsdovide mundo, de principios e de
valores, incluindo tanto aqueles de ordem mateoaio aqueles outros que se referem ao
capital simbodlico ou seja, aos recursos e poderes que se manifgsésan conferir
reconhecimento, prestigio e autoridade atravedtitizagdo de processos de significacdo. O
capital politico é, deste modo, uma forma de chpitabdlico enquanto espécie de crédito

firmado na “crenca e no reconhecimento ou, maisigaeente, nas inUmeras operagdes de

12 0 habitusse define na obra de Bourdieu como um sistemaaaberdisposicées, acdes e percepcdes que 0s
individuos adquirem mediante as suas experiénoiciais, em suas diversas dimensdes (materiaispiosp
simbdlicas etc.). Esta nocdo permite a compreedsdoposicdes assumidas pelos agentes nos campos que
ocupam, pois gera uma série de expectativas spbrexemplo, como os campos politicos orientanaloitus

de acordo com um conjunto de permissfes e congtiantps.
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crédito pelas quais os agentes conferem a umagesso a um objeto — 0s préprios poderes
que eles Ihes reconhecem” (BOURDIEU, 2005, p. 188).

A retomada destas nocdes, a partir de Bourdieutraass pertinente como introito da
discusséo tecida, pois as relagGes entre os agentesituicdes politicas e midiaticas e 0s
seus varios desdobramentos sobre os dois campoaaséadas por processos de mediagéo
nos quais a dimensdo simbolica assumestatusde grande relevancia. A consolidagdo das
relacbes entre a politica e a midia associa-seoatexdo de reconhecimento por parte do
campo politico deste papel do simbdlico, inclusieeno forma de ampliar a efetividade do
poder politico. Segundo Thompson (1998), o podmmo a capacidade de agir para alcancar
objetivos e interesses, bem como de intervir neacdos acontecimentos — tem o0 aumento do
seu grau definido pela maior possibilidade do wsoedursos e, para isso, deve contar com a
articulacdo ndo apenas com o poder coercitivo, s@setudo, com o poder cultural ou
simbélicd®, como decorrente da producdo, transmissdo e @oepgs significados das

formas simbodlicas.

Nesta linha de analise, podemos afirmar que, @& parsegunda metade do século XX,
a crescente interacdo, entre os campos politiougliaticos e 0 seu grau de especializacdo na
Bahia, resultou, dentre outros fatores, de transdgbes sociais que redefiniram o fazer
politico que, com a redemocratizagdo, passa a rca@amodo menos intenso com 0s
mecanismos coercitivos. Apds o periodo da ditachilitar no Brasil, a visdo sobre a politica
e seus modos de atuacéo sofre pressdes da socrededencdo de revisar o seu sentido para
que se adaptasse ao cenario democratico, 0 queal@aditica a assumir um carater nao
excludente, publico e representativo (RUBIM, 2000@gssa forma, parece ficar mais
evidente a expectativa crescente de gqpeldica, em sua dimensdo ampla, se constituisse,
sobretudo, “quando o poder ultrapassa a imposigamahdo que recorre exclusivamente a
forca ou a violéncia fisica para incorporar a faatsocial de crencas sobre a legitimidade das
relagées de dominagéo” (CARVALHO, 2004, p. 516).

O tratamento discursivo dos elementos consideradusiematicos danarrativa da
baianidadecom finalidades de composicado de estratégiasiqadifaz parte, assim, de um
cenario em que a politica, como atividade centralanidia, passa a valorizar, de forma

crescente, a utilizacdo de recursos simbdlicosy® Ao significa que se dispensam por

13 Em Bourdieu (2005) a eficacia do poder simbélie@aracteriza, sobretudo, porque aquele que laesafito
concede ao agente que o0 exerce um crédito e remmrhexisténcia e efetividade deste poder, o queanza
principal condicdo para que este seja exercido.
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completo mecanismos de coercdo ou que estes recamsolicos facam parte de um
contexto exclusivamente contemporaneo, ja que sggiiveram presentes como parte das
estratégias de legitimacdo inerentes a politicamidiatizacdo do discurso politico, por
exemplo, comeca a se dar de forma sistematica asilBja no momento em que o regime

militar buscava a sua popularizacdo e legitimacavés de campanhas publicitarias

elaboradas ndaboratorio comunicacionada Assessoria Especial de Relacdes Publicas
AERP (FAUSTO NETO, 2004). A percepcao do papel aggume a utilizacdo dos recursos
simbdlicos com finalidade de agregar novos val@rgsolitica amplia a complexidade da
reflexdo sobre a prépria politica, pois passa eosstituir também como uma conjungéo de
“argumentacdes, performances, discursos, produgdékiplas de sentidos, simpatias,

sensibilizacdes, emocdes; como atos, ritos, endesaespetaculos” (RUBIM, 2000a, p. 69).

A aproximacao entre a politica e os elementos i@ifiligados as identidades regionais,
como a baianidade, integra assim um contexto enmadigrira do politico, agora ainda mais
atento ao papel da midia no relacionamento comliticpp “compreende que a disputa para
fazer prevalecer uma determinada interpretacaowalmndo acontece mais através da forca
bruta, da pura imposicao respaldada no poder milffsLMEIDA, 1999, p. 433). A nova
configuracdo social, forjada pela midia, passaigiredo politico formulagBes discursivas
diferenciadas, cujo potencial persuasivo estd adcorem critérios ideolégicos que se
sustentam na medida em que se exerce um contitmie a@roducdo simbdlica, representada
pelos meios de comunicacdo de massa. Essa adaptacé@ma como uma possibilidade de

manutenc¢ao no cenario politico e uma estratégemgaonservacao e ampliacado do poder.

A utilizacéo politica dos elementos culturais, goenpdem anarrativa da baianidade
tem na Bahia contornos em que ACM se apresenta comgolitico destacado no sentido de
perceber este uso em seu potencial de estratégaapgacdo as transformacdes politicas
nacionais, de manutencdo no centro do poder e g@éiag@o da sua forca e influéncia em
ambitos regionais e nacionais. Embora tenhamosvguficar mais criteriosamente de que
formas esta afirmacdo se aplica através da anddisediscursos presentes no jornalismo
impresso no periodo delimitado, é necessario rediercbrevemente na histéria, a fim de

verificar os delineamentos da aproximacao da paléitematica cultural.

Entre 1940 e 1964, a Bahia vivenciou um periodoimdensa modernizacdo e
efervescéncia cultural e artistica. Cabe recordarmpresenca de grandes nomes ligados a
este periodo como Glauber Rocha, Anisio TeixeidgaE Santos, Alexandre Robato, Pierre

Verger, Carybé, Lina Bo Bardi e varios outros. Aldisso, os meios de comunicacéo — radio,
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televis@o e jornais, sobretudo no comeco da dédad®60 — tinham o seu “funcionamento
inscrito, em razoavel medida, na dindmica da caltacal” (RUBIM, 1999, p. 78), o que
favorecia a divulgacédo das producdes culturaissélesomento, a formacgao politica também
nao inibiu a experiéncia cultural, o que permititecps experiéncias estéticas se tornassem

abrangentes e plurais.

No entanto, com o golpe militar de 1964, comec¢taeer um declinio das producdes
culturais e artisticas na Bahia, devido ao endorecio do regime autoritario, o que provocou
0 éxodo de varios artistas que buscavam altersatiea mercado para a sua producao
(OLIVEIRA, 2002). As praticas politicas concentraagora, sua énfase na modernizacao
urbana, experimentada por Salvador, sobretudo ta dar 1970, quando ACM governou a
Bahia (1971-1975 e 1979-1983). Antes do primeingegao, quando foi prefeito de Salvador,
entre 1967 e 1970, j& havia ficado conhecido c&mdeito do Séculd, devido & realizacdo
de obras associadas diretamente ao desenvolvireeat@mico e de infraestrutura da cidade.
Dantas Neto mostra que a énfase do primeiro gowrACM estava voltada para

[...] acelerar o ritmo de crescimento econbmicdprgar condicbes de

competitividade da economia, intensificar agdesaamspos educacionais da
pesquisa cientifica e tecnoldgica de salude e samanbasico, colaborar
com o governo federal na contencédo da inflacdoreaihoria do balanco de
pagamentos do pais, através do estimulo & export@edprodutos nao

tradicionais e do estimulo ao turismo eram os blget declarados

(DANTAS NETO, 2003, p. 404).

Com o fim do regime ditatorial e a retomada do @sso democratico, percebe-se a
necessidade premente de abrir novos espacos papodscdes culturais e artisticas
silenciadas pela censura militar. Cria-se, em 1889jnistério da Cultura, e ampliam-se as
politicas de incentivo a cultura, aspecto que selaath renovacdo da sociedade civil e ao
crescimento de organiza¢gfes ndo-governamentaisritémas (SCHWARZ, 2009; PORTO,
2006).

A partir deste periodo, observa-se na Bahia, a osigfio de um plano administrativo
que, se ndo privilegiava, conferia consideravelbilidade as acfes politicas ligadas ao
desenvolvimento de praticas culturais. Segund@priwr ACM, emPolitica é paixad’,

 Titulo concedido pela Camara Municipal de Salvaudpperiodo.
> MAGALHAES, Anténio Carlos.Politica é paix&o: Entrevista concedida aos jornalistas Ancelmo Gais,
Marcelo Pontes, Mauricio Dias, Miriam Leitdo e Rawvier. 5. ed. Rio de Janeiro: Revan, 1995.
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[...] ninguém pode fazer politica bem, politicaBahia, sobretudo se vai ser
seu governador, vai administrar o estado ou as cdasles, se néao tiver
esses sentimentos em relacdo a cultura baianaanadtiplicidade, no seu

sincretismo religioso caracteristico (MAGALHAES 98 p. 190).

Esta preocupacao demonstra uma alteracdo, emaedaggrimeiro governo, na énfase
sobre a realizacédo e publicizacdo das ac¢Oes adrativas que, neste momento, passam a
promover, de forma mais intensa e organizada, shatudo ponto de vista propagandistico,
uma associacao entre a imagem politica de ACMVnhareativa da baianidadeAo associar
sua imagem a elementos da baianidade, pressupfiee8CM se preocupava em construir a
imagem de um politico atento as questdes cultergise elege como premissa para governar
e “fazer politica bem”, na Bahia, a dedicacdo enteralimento destas questfes. No ultimo
governo, dentre as obras que tiveram grande vdabié estdo a restauracdo do Centro
Historico e a revitalizagdo da Lagoa do Abaeté,asnbseridas no conjunto de bens materiais
e simbdlicos que compde o repertério culturahdaativa da baianidade

A utilizacdo de signos emblematicos da cultura finidieres da narrativa identitaria,
conhecida como a baianidade, passa a ser plandgadedo a orientar as acdes politicas e
ampliar as possibilidades de identificacdo poppl@a com este governo. Segundo Maar
(1994), a cultura instrumentalizada politicamema-se fonte de sustentacdo ideoldgica e
legitima as acfGes dos governos, na medida em queraliga para a sociedade 0s seus
critérios de valor e define os agentes politicosi@ms intérpretes aptos a escolher quais
elementos culturais devem ser priorizados comoesgpitativos das supostas maiorias, e
devem estar presentes na composi¢do das pautes;@les politicas. O apoio consensual
passa a ser obtido de forma ainda mais eficaz quasidtonteudos culturais, utilizados com
finalidades politicas, sao divulgados pela midiagyie esta, por ocupar um papel central na
sociedade contemporanea, contribuiu para configdreersas transformacdes do fazer
politico. Tais transformacdes contemplam variasetisdes que articulam aspectos como a
publicizacdo e a visibilidade, a espetacularizagéas tensas relacfes entre as gramaticas,
linguagens midiaticas e politicas, além da crescespecializacdo das tarefas destinadas a

compor a imagem publica dos agentes politicos.
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3.2 Midia e Politica: processo evenemencial, pubiacéo e espetacularizacéo

O entendimento das formas como os discursos adafisaonstituiram-se como
estratégicos, no sentido de potencialmente gerdr@dendos politicos positivos para ACM,
passa inevitavelmente pela revisdo das interagiies @ campos politicos e midiaticos. Isto
porque as configuragdes que aproximam estes catopuam dificil a sustentacdo de dois
argumentos: aquele que situa a politica como E@ddra e a midia apenas como suporte e
meio técnic®, tendo suas atribuicées subordinadas ao campiicpadi limitadas apenas ao
carater instrumental; e aquele outro que inverta pssicdo ao sobrepujar a politica em
relacdo a midia j& que esta dominaria a producédiniguagens e recursos que permitiriam
construir, a todo o custo, as imagens dos agerdabscps (RUBIM, 2000a). Porém, a
observacdo do campo politico contemporaneo nos ifgemfirmar a existéncia de uma
dependéncia mutua entre a midia e a politica qudemsia a auséncia de uma clara
supremacia de uma sobre a outra. Para Rubim, existe € um enlace tenso e complementar
que se define segundo um campo de forcas espedificaima circunstancia societaria

amplamente ambientada pelos meios de comunicacao.

O crescimento das industrias de midia, a partisé@mlo XX, e a presenca macica dos
meios de comunicagao no cotidiano provocaram auskso sobre seus efeitos em diversos
setores sociais, dentre os quais as formas de fati¢tica neste cenario. Sobretudo, apés a
popularizacdo da midia eletrdnica, como o radio televisdo, e, posteriormente, com o
advento das novas tecnologias da comunicacdo emafdo, houve uma significativa
transformacao nos processos de formacao da opadldwa e das formas de participacdo dos
cidaddos. Segundo Azevedo (2004), com a presengtasdenidias, passa a haver a
reconfiguracdo da nocéao de democracia, cujos sfgitbcampo politico, sdo o predominio de
aspectos como o fortalecimento de uma imprensatidg@a e o enfraguecimento dos
partidos como Unica instancia de mediacdo entileitmiee o candidato, além de uma maior
personalizacdo do processo politico e do crescomgipropaganda, que aparece com maior

destaque em relacéo ao debate das ideias e praposta

Antes de avancar na discussao sobre 0s princippecis presentes na relacéo entre a

midia e a politica, no entanto, € necessario cermidalguns dos desdobramentos de um

® Thompson (1998) definmeio técnicaomo o substrato material das formas simbélicaselemento material
com que, ou por meio do qual, a informacao ou detmo simbdlico é fixado e transmitido do prodytara o
receptor.
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fendmeno praticamente visto como consensual e med&ste se refere ao papel central
ocupado pela midia na sociedade contemporaneap&m@s no que diz respeito aos efeitos
sobre a politica, mas sobre todas as formas dalslidade, experienciadas em grande parte
pela mediacdo promovida pelos veiculos de comudiicag mediacdo operada pelos
processos de midiatizaddose caracterizou por funcionar como um trabalhanante
especializado, cujos efeitos das légicas de pradwc@®rganizacdo repercutem sobre 0s
diversos setores da vida cotidiana, forjando emara da midiatizac&$ na medida em que
propicia o surgimento de novos modos de sociabidd&AUSTO NETO, 2004).

De acordo com Rubim (2000a), a sociedade estrigwainbientada pela comunicagéo
permitiria falar que estamos situados em udaale Midig dada a ubiquidade, penetrabilidade
e extensdo dos efeitos das midias sobre os dive@opos da sociabilidade. Alguns
requisitos mais relevantes desta sociabilidadejrskyo autor, sdo fundamentais como forma
de definir suas caracteristicas, as quais figuegma: expansao quantitativa e diversificada da
comunicacdo na modalidade midiatizada; b) as pibdsithes oferecidas pela comunicagao
midiatizada de experienciar a realidade, devidgrao de envolvimento das pessoas com 0s
meios de comunicacdo; c) o papel desta comunicag@o difundir e reconfigurar
comportamentos, valores e ideias, gerando o que ped definido como uma cultura
midiatica; d) a redefinicAo dos processos de pr@alugtelectual e composicdo de lagos
sociais e afetivos; e) a conversdo da midia enraesfe publicizacdo e criagdo de novos
espacos publicos; f) a criacdo de novas formasidmeiar e conhecer o0 mundo segundo
mudancas nas nocdes de tempo e espaco; g) o0 ceesuirdos gastos no orcamento

doméstico com o item comunicag¢fes; h) o crescimeososetores produtivos de informacao

" A midiatizacdo se refere ao tipo de comunicaca® aporre atravessada pelas midias, o que acauretasy
processos de interagdo com o campo politico seuaded@s suas linguagens estético-culturais espexific
Podemos usar aqui, portanto, para nos referirnmiliatizacdo a nomenclatucamunicacao midiatizadeomo
aquela que ocorre através dos meios de comunicagéio o telefone, o correio ou a Internet (BOUGNOUX,
1999). As mediacbes, por sua vez, contemplam disgs&le comunicacao operadas em decorréncia sergee

dos meios de comunicacéo, as informacdes chegameeasores através deediacée®, neste sentido, estas se
constituem como um processo ndo imediato. ParaivBarbero (2008), a verdadeira proposta do pracdss
comunicacado e do meio ndo esta nas mensagens,oasodos de interacdo que o0 proprio meio transaaite
receptor e que o constituem.

'8 Segundo Kellner (2001), o conjunto de sons, imageespetaculos veiculados pela midia constituate pa
consideravel do tempo das pessoas e ajudam a mogei&es politicas e comportamentos sociais. lfucaida
midia se define por ser um processo industrialrozgalo com base em um modelo de producdo em massa e
produzido para a massa segundo férmulas, codigmsjas e géneros convencionais. Constitui-se comam um
cultura comercial em que os produtos se caracterizamo mercadorias cujos efeitos se estendem para a
reconfiguracdo de diversos aspectos da vida soorab as formas de identificacdo e a adeséo a galNeEsse
contexto, a midia também é definida por funciorama@ um terreno de disputas, no qual grupos soeiais
ideologias politicas lutam pelo dominio e pelo ithrela producédo de imagens e discursos, 0 que fEeansua
categorizacdo como ucampq na perspectiva de Bourdieu.
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também responsaveis pela circulagdo e consumosdesia aumento dos profissionais que
trabalham diretamente com o setor de informacdesincuitos midiaticos.

Assim, a comunicacdo midiatica engloba pelo men&s fendbmenos que tornam as
investigacdes sobre os aspectos relacionados a onith tarefa mais complexa, pelo fato de
esta ndo se tratar de uma entidade homogénea. dde@omes (2004), estes fendOmenos
incluem o repertério de discursos, enunciados, esglies, ideias, imagens e produtos que
constituem a comunicacdo midiatica e 0os meios ¢ésnempregados, o que envolve 0s
aparatos tecnologicos e o dominio das suas linggagemo a televisao, o radio, a Internet e
0S meios institucionais, que incluem os ambientefigsionais e os campos de atuacao nos

quais se produzem os contetdos da comunicacaoticagdiédmo o jornalismo por exemplo.

~

A compreensdo destes aspectos relativos a ceaftalidla midia na sociedade
contemporanea configura-se, entdo, como uma praniieportante para entender as
intersecdes entre a comunicagao e a politica. anem é insuficiente pressupor que, por se
voltar ao estudo da confluéncia de dois campositendimento de uma area de pesquisa
como a comunicacéo politiadependa exclusivamente do estudo destes campiosnae
separada a fim de se inferir a partir dai o furmiento das suas juncdes. O estudo do
encontro da comunicacdo com a politica exige peasaum conjunto de transformacdes
mutuas, de relacdes e negociacdes tensas nasogudiss campos se influenciam, partilham
e, a0 mesmo tempo, separam-se segundo suas aitiades.

A complexidade desta relacdo € comumente negliggacguando se mantém a
concepcao corrente de que, nesta interface, acpodieria a parte responsavel por agregar 0s
agentes, as habilidades, a arte, os valores, &ss,idmquanto a comunicacao funcionaria
somente como um “conjunto de dispositivos de ediniglifusdo, circulacdo dos conteudos
que a destreza politica lapidaria e formataria sgguseus propositos e conveniéncias”
(GOMES, 2004, p. 42).

A Idade Midia contempla ainda as transformagdes suscitadas faesologias da Informacdo e da
Comunicacao, cuja manifestacdo mais visivel € auooracdo mediada por computadores. Castells (1999)
aponta como principais caracteristicas deste tgpeainunicacdo: a centralidade e o papel destacadwm a
informacdo assume a penetrabilidade dos efeitagganizacdoem redes, a flexibilidade e a convergéncia
tecnoldgica.

2 A comunicacdo politica aparece aqui, portanto, afenas para significar as praticas que conjugam as
atividades dos campos politicos e midiaticos, n@asccarea de investigacdo que tem inicio no comeco d
século XX e se dedica a estudar os fendmenosgakadds a estes campos, inicialmente verificanddedsrma
isolada para, mais tarde, refletir sobre suassatéies. Desde o comeco, esta vertente da comumitaga
objetos de estudo privilegiados como as camparbisrais e suas estratégias, a formacéo da imapgiiica e

0s recursos simbdélicos da comunicacao midiatica pabtencéo dos votos.
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Parte consideravel dos estudos sobre as relacgdiess arcomunicacdo e a politica
concentra-se, sobretudo, nas transformacdes soffgda politica ao se aproximar da
comunicacao midiatica. Em sintese, destacam-sdirasagdes de que a atividade politica
desenvolve novas habilidades e competéncias pendsit que: a) sua relacdo estreita com a
comunicacao e suas técnicas potencialmente favargabilidade dos agentes politicos; b)
as estratégias eleitorais devem planejar as malhorenas de composicdo das imagens
publicas, o que exige um trabalho especializadanddvdas segmentacOes das atuacdes da
comunicacdo, dentre as quais a assessoria de aapaoj as Relagcbdes Publicas e o
marketing c) e que deve haver uma adaptacao da politiagaggens midiaticas e a crenca
nas melhores técnicas persuasivas na expectativaoneersdao do publico em eleitor
(GOMES, 2004).

Desta forma, os atos politicos passam a ser wigt@cordo com a importancia definida
pelo potencial que tém em gerar repercussdes andiat para seus publicos, através das
mediacdes operadas pela comunicacdo midiatica. topagsa a ter valor politicamente pelo
“efeito de midia que consegugroduzir no ato politico” (RUBIM, 2000a, p. 58). Segundo
este autor, os efeitos de midia sdo acionados persds mecanismos de producdo de
sentidos como a recorréncia a espetacularizac&muadao as linguagens midiaticas e as
l6gicas de representacdo da midia a partir dezag#io de critérios de noticiabilidade. O
emprego destes dispositivos insere-se, assim, gt de aproximacado crescente entre as
estratégias politicas e midiaticas e reconfiguram modo de fazer politica na

contemporaneidade.

Gomes aponta algumas das diversas transformacfielas@ela atividade politica nas
sociedades democraticas permeadas pela comunicagdidtica. Segundo o autor, as
gramaticas dos meios audiovisuais sado pouco amtaebate ideoldgico, enquanto defesa de
posicionamentos sobre o mundo, e tendem a pricaizamagens em detrimento do verbal e
dos discursos baseados na argumentacdo classigae jas discursos politicos concebidos
nessa perspectiva ndo teriam o potencial de enimetato e contrariam a logica de uma
producao visual impactante dos fatos. Este asmeiotuado por técnicas advindas de areas
como omarketingacabam por reduzir as diferencas ideoldgicasfasedas de gosto, marca
e preferéncias pessoais. E, nesse sentido, quei (2@06) afirma que a midia de massa
despolitiza as discussofes, tornando-as superfig@dar aos fatos uma interpretacado que se
baseia quase que, exclusivamente, nas opinidess einmaressdes pessoais. Por razdes

semelhantes, na atividade politica ambientada rdianfa tarefa de discutir conceitos,
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formular e apresentar idéias, expor e disputar rarngs se tornaria infecunda e ingrata”
(GOMES, 2004, p. 27). Nesse contexto, também saejudicados os partidos politicos no

sentido de que perdem a sua legitimidade comouimsintos de representacao e instituicoes
responsaveis pelas funcdes de governar, contreigise 0s governantes e se constituir como

alternativas ao governo vigente.

Como consequéncia deste aspecto, a discussaog@iguanto manifestacao de varias
posicdes de interesse coletivo e como um exerdai@idadania, tem a sua importancia
diminuida, uma vez que a expectativa passa a eimatorno das opinides que podem ser
geradas através da veiculagdo dos contetdos nanmam@o midiatica. A percepcdo deste
publico, cada vez mais tratado a partir da posd#ule de sua conversdo em eleitor, sobre a
autenticidade da politica tende a vacilar, umaquez 0 campo politico é visto como produto
de técnicas que incluem um rigoroso planejamertméole das suas atividades com vistas a
obter as melhores formas de exposicdo midiatiqguig a discussao feita por Gomes, como
na atividade de comunicacéo massiva reserva-sspactador um papel de passividade — nao
no sentido de que nao haja elaboracdes criticas sofjue recebe, mas como parte separada
do processo de producéo e emissdo das mendagempublico vé enfraquecido o seu papel
como cidadéo participante do processo democratca §e enxergar, prioritariamente, como
espectador e consumidor, cujas escolhas dos psogotiicos dependem das formas como
estes serdo apresentados midiaticamente, segutémsrtécnicos e estéticos.

De acordo com Bourdieu (2005), habitus politico supbe uma preparacdo que deve
incluir uma aprendizagem sobre worpusde saberes especificos, produzidos e acumulados
pelo trabalho politico dos profissionais deste aanffxige-se o dominio do uso de certas
linguagens, da retérica politica e o conhecimerds lbgicas que administram o campo
politico. Contemporaneamente, apresenta-se, aical@o uma das exigéncias do fazer
politica, o conhecimento dos modos de organizacéddugiva dos meios de comunicacao,
uma vez que se reconhece que a configuracdo doslosgie das suas linguagens dita as
formas de atuagcdo no cenario politico (NUNES, 208%gssupbe-se que os diferentes
suportes técnicos possugramaticasde producéo a partir das quais se orientam com@ ca
conteudo deve ser forjado segundo as caractesistiga cada meio. Isto porque o

conhecimento das diferencas internas de cada meiekacao ao outro tem permitido aos

2L Thompson (1998) aponta a separacdo dos contesfusciais e temporais da emissdo e recepcdo das
mensagens como uma das caracteristicas centragnuaicacdo de massa, que é monoldgica e orieptada
um numero indefinido de receptores potenciais eig30, classificada contuase-interacdo mediada
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agentes politicos o delineamento das melhorestégitia de publicizacdo, a partir do que
cada meio permite como possibilidade técnica erdéugéo discursiva.

Deste modo, o campo das midias ndo se constituiaapeomo um dispositivo de
representacdo sobre o que ocorre no campo politina,vez que ndo somente narram, mas
“agem sobre o0 espaco politico, avocando a si, swiaes, a condicdo de um poder a partir
do qual p6e em funcionamento estratégias de ondp@®am os caminhos e os destinos da
politica e os dos seus atores” (FAUSTO NETO, 2G04120). O proprio funcionamento
discursivo do campo politico sofre as influénciascdmpo midiatico devido a pelo menos
duas circunstancias: a primeira se refere a deperaméeste Ultimo para que seus
acontecimentos sejam anunciados, dando-lhes unfdidade satisfatéria; ja a segunda diz
respeito as restricbes que controlam a producadmrdisa do campo politico, segundo as
gramaticasprodutivas dos meios de comunicacdo. No entantgaptacdo as linguagens
midiaticas ndo ocorre como um processo unidiretienivre de tensdes. De acordo com
Nunes,

A midia, ao exigir respeito as sudinguagens indispensaveis a uma
traducdo ou transito necessarios ao seu espace, pad-repticiamente,
exportar a légica especifica, repleta de interepsgsrios, buscando impor
seu poder ao campo politico. Este, na contramamassimilar dinguagem

da midia, qualificando sua ocupacado do eletronipeeservando sua logica

imanente — pode instrumentalizar o campo das mislidsnetendo-o0 ao seu
poder (NUNES, 2004, p. 354).

Trata-se de um encontro cujas relagcdes de poderug afeitos nem sempre sao
facilmente visiveis e decodificaveis, mas que erisem uma perspectiva foucaultiana (1979)
gue preconiza um funcionamento enredado do poder qual este é exercido de forma
dindmica. O conhecimento dos modos de producdmrticacdo midiatica ndo se limita
apenas a compreensao das dimensdes técnicas od@aampo politico, mas, sobretudo, as
possibilidades de estas engendrarem sentidos ratuestem operacdes discursivas por meio

das quais se encaminham os rumos de uma campaitbaa¢l por exemplo.

A adequacdo ao processo produtivo das midias n&a de levar em conta ainda a
necessaria mobilizacdo de profissionais especiklizana articulacdo entre os campos
politicos e midiaticos como marqueteiros, publitit®, assessores, consultores, relacbes
publicas, dentre outros e instrumentos operatieosocas sondagens de opinido e as técnicas

de construcdo das imagens publicas (RUBIM, 200dyol“o trabalho midiatico agenda as
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pautas do espaco publico e torna a politica maanas de especialistas do que da cena
publica” (FAUSTO NETO, 2004, p. 122).

A fim de que os meios de comunicagao possam SEFRID instrumentos que garantam
a exposicado midiatica e convertam as opinides dbgms em votos, o campo politico sente
a necessidade de atender a alguns requisitos pegrtgoromissora a alianca entre a politica e
a comunicacdo. O primeiro destes requisitos dipeigs ao atendimento dos critérios de
selecéo utilizados pelos sistemas de producdocelagdo das informacdes, o que inclui o
conhecimento das rotinas de elaboracdo destasttieigscdo nos eventos midiaticos e o
envolvimento com os seus atores. Outra forma ®@a@ugéo de fatos que tém a finalidade de
se transformar em noticias. Para tal, é precishamar 0s critérios de noticiabilidade de cada
midia, segundo suas linhas editoriais, mas a acidi@ontinua sendo o item que norteia estes
critérios de forma geral. De forma analoga, devempsoduzir fatos que 0s meios
considerados favoraveis estdo dispostos a tranafermem noticia, o que depende inclusive

das relacfes e acordos tecidos entre os agentésqsoé os midiaticos (GOMES, 2004).

O alcance da exposicdo midiatica resulta da camfiaéde uma série de esforcos que
mostram que “os temas politicos sdo caracterizadosuma disputa simbdlica sobre qual
interpretacéo ira prevalecer” (PORTO, 2004, p. BiHp se trata, portanto, apenas da exibi¢do
na midia, em seus diversos formatos, mas as focoras cada acontecimento politico deve
aparecer para que esta exibicdo seja consideraded¥al. Uma vez que os acontecimentos
politicos ndo ocorrem ao mesmo tempo € no mesm@assn do acontecimento midiatico,
este resulta evidente como uma representacao,acoastrucao dos fatos em que os sentidos
que remetem a estes sao ressignificados de acond@g l0gicas de producédo das midias. A
diferenca, ndo so temporal e espacial, mas preserdat de recomposi¢cdo dos contetdos dos
fatos, caracteriza a midia como construtora dedeedds, uma vez que esta opera 0 acesso a

umreal a partir de recursos das mediagdes e dos setssaleisentido.

Dessa forma, verificamos que acontecimentopara a comunicacdo mididtica se
caracteriza como todo fendbmeno que se produz nalonoo que foge da ordem habitual,
podendo ser provocado para obter efeitos de sentdejados. Sua transmissdo para 0s
receptores nao significa a reproducédo em seu ebtratio, mas acrescida de interpretacfes e
releituras cujas marcas sao tacitas ou explichasonversao dos fatos em acontecimento
midiatico, segundo os ordenamentos de sentido qu&lia opera, €, assim, 0 que se chama
de processo evenemencia sua construcdo tende a alcancar maior desp@yaeo campo

midiatico, pois é sobre este que sao investidadcascas para compor os significados. Logo,
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para a producdo dos acontecimentos midiaticos,céssério modificar o estado bruto dos
fatos e a percepcao de que estas mudancas devena@&das por saliéncias, marcas que
acentuem a sua relevancia e sejam capazes de m@G@ategorizacdo semantica

(CHARAUDEAU, 2006).

Tais saliéncias caracterizam-se pelas sele¢coeaseémf exclusbes que definem os
acontecimentos midiaticos de acordo com os engquoei®s, isto €, as escolhas que denotam
as interpretacfes sobre os fatos. O acontecimentie ta ser selecionado em funcao das suas
diversas potencialidades: a) atualidade, ao destacenediatismo; b) sociabilidade, ao
conferir relevo aos assuntos sob a forma de rubipalitica, economia, esportes, cultura
etc.); ¢) e imprevisibilidade, quando acentua gmee®s inesperados e surpreendentes. As
saliéncias emprestadas aos acontecimentos coraiciontras escolhas referentes aos modos
de transmissdo que se revezam entfazer saber quando se publiciza de acordo com a
l6gica civica de conceder informacdo, efager sentiy que opera em funcdo da logica
comercial que pretende captar o publico com azatfo de técnicas de dramatizacdo e
sensacionalismo (CHARAUDEAU, 2006) Desta forma, o0 processo evenemencial aponta o
que vale comamoticia assegurando-lhe visibilidade e publicizacdo eyzmdo potenciais

efeitos de captagao.

Uma das relevantes dimensdes do contato entre anicegdo midiatica e a politica
refere-se a esta possibilidade de publicizacdo @hangue confere visibilidade aos atos
politicos, e define a figura do politico segundogeamaticas midiaticas. Aspecto este que
demonstra que o ato de publicizar a politica é tareda institucional de natureza publica, por
parte das midias, “mas o0 processo produtivo, afrad@ qual o discurso politico é
semantizado, torna-se cada vez mais, operacOasdasfie engendradas no interior de cada
midia” (FAUSTO NETO 2004, p. 122). A publicizacdantpreende um mecanismo que forja
0s acontecimentos politicos de forma sintonizada @ contemporaneo, marcado pela
inevitavel presenca da comunicacdo midiatica e ssagos de producdo (NUNES, 2004).
Assim, os efeitos desta publicizagdo sobre o capatitico estendem-se sobre todas as suas
formas de atuacdo, uma vez que tende a modifiaarap&nas a politica midiatizada, mas

também a que se realiza em outros espacos.

%2 |sto ndo significa que os processos ligadofaaer sabersupostamente mais visiveis, por exemplo, no ato d
producdo dos naticiarios, estéo livres da l6gicaawial orientada pela utilizacédo de técnicas pedaan para a
dramatizacdo e o sensacionalismo. Na verdade,enffata de enquadrar os produtos midiaticos nagcaas

de fazer sabere fazer sentir pois estas funcionam como énfases distintas eyages em diversos destes
produtos e alternam-se, ou manifestam-se concowiteamte, de acordo com os sentidos que se pretende
imprimir na construcdo dos acontecimentos miditico



75

A propria existéncia do politico como sujeito déees publica esta, entdo, atrelada a
veiculacdo da sua imagem na midia, o que altemlorgo da segunda metade do século XX,
inclusive, as formas como o poder é exercido (THGRN, 2008). Isto porque um dos
consensos gerados pela interface entre a comuaieagdlitica € que a visibilidade, como
possibilidade advinda do poder midiatico, dependedisponibilidade em publicizar ou
silenciar e também porque é comum que os efeitapudcose torna publico tendam a ganhar
destaque e a se espalhar de modo a fugir do cerdod agentes politicos envolvidos nos
acontecimentos divulgados pela midia, o que podgej&n constrangimentos como a

evidéncia das gafes e escandalos, por exemplo.

Este aspecto demonstra que, embora o campo diggblisque a publicizacdo dos seus
atos, muitas vezes manipulando e tentando conteokegipacidade de tornar publico, nem
sempre é possivel eleger o que devera compor oeUciws exibidos nem, tampouco,
administrar seus efeitos. Para Bourdieu (2005fjaooque cerca as atribuicdes da politica se
caracteriza como uma atividade marcada pelo rigos, a producdo do capital simbdlico
neste campo nao apresenta uma perfeita simetriacmeus efeitos, estando o agente
politico sempre vulneravel as suspeitas, calUniastedo o que ameaca a sua crenca e

confianga.

A importancia da publicizacdo viabilizada pela raidéside ainda em uma das suas
possibilidades referentes ao agendamento tematio® jgode tornar preponderantes
determinados assuntos nas discussfes publicaspdfez de um registro sutil que molda
climas e atmosferas sociais que circulam entreeasgas e instituicbes. Também por essa
possibilidade, o campo da politica busca cont@leapacidade de publicizacdo das midias de
modo que esta possa representar dividendos psl{fRidBIM, 2000a).

Destarte, o exercicio do poder politico semprevestatimamente ligado ao exercicio
de um poder sobre as palavras e ao investimentei®onias publicas, destinadas a dar
visibilidade a esse poder (ALBUQUERQUE, 2004). @erdo com Rubim, o exercicio de
governar depende deste esforco em ser visto comte pda uma estratégia politica de
manutencao de forcas. Assim, “a governabilidadepadle prescindir e nem se realizar sem a
visibilidade publica dos atos de governo, que agre@ garantem legitimidade social ao

governo e, em consequéncia, aos governantes” (RUBIBDa, p. 75).

A politica supde, deste modo, a atuacdo conjuntanstiuicdes, praticas e atores
capazes de produzir as melhores formas de pronmeowsibilidade, seguindo os critérios

estéticos exigidos pela producdo midiatica, origatpor principios que prezam por uma
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plasticidade visual adequada. Esta exigéncia irs=ro contexto das circunstancias sociais
em gue a midiatizacdo opera, sobretudo atravéestemégias de espetacularizagdo, o que
significa o processamento, enquadramento e reeoafifo de um acontecimento de modo

espetacular.

Segundo a logica do espetéaculo, definido como aquie atrai a atencao do olhar, que
coloca o apreciador na posicao de espectador, rtanpm separado dos agentes que o
produzem (GOMES, 2004), a midiatizacdo passa a nsarcada pela artificialidade,
encenacao, dramaticidade e exacerbacdo das dimems®@contecimentos politicos, com a
finalidade de Ihes conferir o carater de fato digeduncionar como espetacular. No entanto,
a espetacularizacdo ndo necessariamente signsigaramacia de uma légica exclusivamente
regida pela midia. Rubim (2000a) afirma que a espédrizacdo pode significar a realizacéo
e a dominancia de uma logica midiatizada, ou podelaa ao contrario, significar a
predominancia de uma logica politica que se realiravés de recursos espetacularizantes

para que seus acontecimentos possam ser midiagizado

Embora a espetacularizacdo seja vista como umatreg@is social e discursiva
onipresente e, por isso, ndo seja mais concebid® cquilo que se constitui como a
producdo de um fato extraordinario, devido a sumalmacdo, continua sendo um dos
principais expedientes utilizados pelo campo pipara obter visibilidade na comunicagéo
midiatica. A politica contemporanea se caractdori@mente pela recorréncia as encenagoes
de carater ritual e pela exploracédo de recursogétias, em detrimento da cessédo de espacos
para os discursos verbais, em sua concepcao artptimarclassica convencional. Através
dos procedimentos de midiatizacdo, a espetacutdiozea politica consiste, desta maneira,
em promover a exibicdo dos seus politicos, nesi@tca convertidos em personagens a fim
de que se transformem em alvos dos anseios dapuBkte processo ainda se evidencia pelo
fato de, ao apresentar espessonagensao radicalizar as fronteiras que delimitam olipab
e 0 privado, bem como por ter a televisdo comocjgah instrumento de mediagcéo entre o
politico e os cidadaos (NUNES, 2004).

Apesar da possibilidade de a utilizacdo da esplatd@racdo, cComo um recurso para
atrair a atencdo, ocorrer também separadamente angpoc politico e midiatico, a
comunicacao produzida como modo de reconstrucdaatgecimentos politicos parece nao
se dissociar das logicas espetacularizantes, emaergraticamente como uma exigéncia para

que a visibilidade seja produzida de modo satigtatd predominancia de ufazer sentirse
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manifesta com a intencdo da captar o publico adralas estratégias sensacionalistas e de

dramatizacéo.

Assim, a politica na midia ndo mais se faz comdipa) mas se despolitiza,
pois passa inevitavelmente a obedecer a padrépsodaecdo da midia e do
espetaculo. A midia entdo faz a politica. Midiatéa e espetacularizagéo,
aqui entendidas como processos similares, amalgeneada prevaléncia da
mercadoria e do entretenimento, constituiram und@emsa, inevitavel e

indissociavel logica produtiva que, no limite, abilizaria o exercicio de

gualquer politica ndo totalmente transformada gsjoetaculo, nesse novo
espaco, nessas novas linguagens, enfim, nessadimoeasdo publica da

sociedade contemporanea (RUBIM, 2004, p. 207).

Devido a percepg¢do do potencial da midia em tgpgatico, em fazer o ato politico
existir mediante sua veiculacdo, a atividade politicagpaster como preocupagdo central a
composicdo de imagens favoraveis segundo as exdgéde adaptacdo aos codigos dos
diversos meios de comunicacdo, que tem como umasukes premissas a construcado de
realidades segundo a légica do espetacular. A astnsigdo da visibilidade e a construcao
destas imagens € uma atividade perseguida naosapasa&ampanhas eleitorais; faz parte do
proprio ato de governar, tornando-a um assunto psp&cialistas no que diz respeito ao

gerenciamento destas imagens.

3.3 A construgdo da imagem publica

A visibilidade favoravel nos moldes da comunicag&mtemporanea € um fator
percebido como indispensavel, para as organizagtiigiduos e sociedade em geral, a fim
de que sejam alcancados resultados satisfatérplanos pessoais, institucional, politico e
mercadoldgico. No campo politico, a imagem pubks# envolvida em um conjunto de
relacdes acionado também por diversos sujeitosteuigdes, que ocupam lugares de poder
na constituicdo das imagens. A imagem publica déi@aser vista como um elemento
acessorio para se converter em uma preocupacacalcesgrvindo como indicativo de
posicdes de poder e formas de demarcar os modbsipatbe construir os discursos, segundo

as logicas midiaticas.

O processo de constituicdo da imagem publica é devarréncia das habilidades em
gerenciar os modos de apresentacdo dos agenteditieapmidiatica e pode ser definido

como procedimento de construcdes e desconstrugdesrdades, realidades e legitimidade
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dos agentes e instituicdes politicas. No entantoyagem publica é resultante da imagem
conceitual, ou seja, aquela emitida pelos agertkticos nas disputas de poder e recuperada
no somatorio das imagens concretas, aquelas qyeeséebidas pelos publicos. Isto significa
que, embora haja uma intencdo de quem produz ageimeando ha garantias de controle
absoluto sobre os sentidos que serdo formados meento da recepcdo e nas suas fases
posteriores. Weber afirma que “os discursos ddigmi$erdo sempre persuasivos, sustentados
por argumentacdes sendo, portanto, passiveis de apefutacdo, mantidos pelas duvidas.
Consequentemente, os resultados sdo pouco comiSIGWEBER, 2004, p. 261). Esta
pratica politica que se volta para a competicda psdducéo e controle das imagens publicas
define, assim, apoliticas de imagemque se orientam segundo planejamentos e técnicas

especificas para a formacao destas imagens.

Algumas observacfes sobre a natureza da imagemnicguUbfio relevantes para
pensarmos sobre 0 seu processo de constituicdo. ddfaa refere-se ao aviso de que “a
imagem publica ndo € um tipo de imagem em sentidprip, nem guarda qualquer relagédo
com a imagem plastica ou configuracdo visual exqedo analogia com o fato da
representacdo” (GOMES, 2004, p. 246). Isto moswia g nocdo de imagem publica
relaciona-se ndo com a composi¢cdo visual, mas comfatio cognitivo, uma ideia, um
conceito. Os aspectos visuais relacionam-se sim aemimagens visuais graficas que
formamos mentalmente. A sustentacdo desta afirmagézentra-se no argumento de que nao
€ preciso conhecer uma figura publica para queioragem, enquanto conceito, seja formada
sobre ela; logo, € possivel formar imagens pubkcdse elementos que sequer apresentam
imediatamente uma representacéo visual, uma vezalguenas imagens sequer podem ser

traduzidas iconicamente.

E claro que este aspecto ndo exclui a participeo@alementos visuais na composi¢ao
das imagens publicas, mas estes figuram ao ladmondesérie de outros elementos, dentre os
quais aqueles de natureza linguistica. O processonm de producdo das imagens publicas se
constitui em funcdo de mecanismos discuréiyas a qualificacdo das instituicbes e agentes
politicos dependem do arranjo de fatores destararfista compreenséo orienta os modos de
apresentacao dos agentes e fatos politicos a figeide determinadas impressdes no publico
em consonancia com um planejamento técnico queermmid 0s atos e os discursos que

constroem estes fatos, além da organizacao das\itgmeis e gréficos.

%3 Estes mecanismos devem ser entendidos aqui nuepgdac ampla que transcende o discurso, em suas
dimens@es apenas verbais, incluindo também suagestagdes orais.
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Gomes chama a atencéo para trés aspectos queeirgesssenciais para refletir sobre
as imagens publicas:

a) o fato de que designam elementos de um repertfei uma espécie de
enciclopédia coletiva;

b) o fato de que esse repertério designado seja possempeténcia
comum, isto é, compartilhado pelos so6cios do grup@ue justamente,
confere-lhe o caréter publico;

c) o fato de que tais elementos sejam de carater malcicognitivo, isto €,
de que se constituam substancialmente de concepgides que tragam
consigo disposicoes afetivas (2004, p. 253-254).

Estes aspectos apontam para os cuidados que deveabservados na analise dos
processos de construcdo da imagem publica de AGH. dorque pudemos verificar no
capitulo 4 de que forma os elementosndarativa da baianidadesédo escolhidos e tratados
discursivamente para a composicdo da sua imagemdp teomo premissa o fato de
pertencerem ao repertorio cultural coletivo, 0 goee dessa forma permitir a criagdo de
efeitos de identificacdo. Deste modo, a politicairdagem contempla a identificacdo das
expectativas do publico, pois busca conhecer oegte considera importante para que 0s
sujeitos politicos possam melhor definir suas gc¢éasaixando-se como respostas a estes

anseios.

A politica de imagem, enquanto planejamento e gr@olulas acdes, que constroem as
imagens publicas, tem estas atividades como fupgéadtaria e contemplam diversas fases.
A primeira fase compete aos atores politicos eisnem produzir e facilitar o acesso a
fatos, discursos e expressodes significativos parargefeitos de visibilidade publica. Em
seguida, os agentes da esfera da exposicao pilaalham no sentido de recodificar os
materiais gerados no primeiro momento. Esta fasepoeende a tarefa que mobiliza os
profissionais da midia em torno das atividades agtagdo, concretizacdo do processo
evenemencial e seus decorrentes recortes e redssmaes para posterior veiculacdo das
informacdes em circuitos massivos. A terceira tasapreende a fase de recepcao, na qual as
informacfes ganham visibilidade publica e quandasesdo consumidas e decodificadas de
maneiras diversas, 0 que inviabiliza a garantiaceltezas por parte dos mecanismos de
previsdo, bem como um controle total sobre o radaltfinal da formagéo das imagens
publicas reais (GOMES, 2004).

A segunda fase do percurso de uma politica de imagermite que esta seja

visualizada mais claramente como um sistema egitatépor se caracterizar como 0
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momento em que confluem os esfor¢os de especsadisteconsultoria politica em produzir as
imagens — enquanto conceitos e ideias sobre osesgerinstituicdes politicas — por meio da
valorizacdo de atos e discursos e utilizacdo derstis técnicas como a midiatizacao
espetacularizada. Fazem parte deste processo ujuntmrde profissionais — relacdes
publicas, jornalistas, marqueteiros, assessorés\glensa — que objetivam como resultados
praticos da geracao de imagens publicas a ocuggcéspacos que ampliem a visibilidade do
politico e a geracdo de votos. Para tanto, sacstngidas estruturas de producéo em série de
informacdes, propaganda de eventos, discursosdutosoda simbologia da politica, assim
como planejados os modos de relacionamento comidissme de afericdo de opinides”
(WEBER, 2004, p. 267).

Segundo Bourdieu (2005), a producdo das formas ateepcdo e de expressao
politicamente atuantes e legitimas torna-se umvadatie monopolizada por profissionais que
sofrem 0s constrangimentos e as limitagfes ineseadgfuncionamento do campo politico, e
estdo inseridos em uma logica oligopolistica qug ra oferta dos produtos, inclusive das
imagens publicas dos agentes e instituicbes paditiEste monopodlio significa a presenca
limitada de um numero de profissionais e unidadespducdo midiaticas, que geram
sentidos que pesam nas opc¢des awsumidoresque, de acordo com o autor, estdo mais
condenados afilelidadeindiscutida as marcas conhecidas e a delegagaadinional nos
seus representantes quanto mais desprovidos est@ongeténcia sociglara a politica e de
instrumentos proprios de producédo de discursosctus goliticos” (BOURDIEU, 2005, p.
166).

A pressuposicao geral sobre o processo de constdasgimagens publicas é, assim, de
que esta depende da manipulacdo adequada de séquealeem as informacdes os relevos
para que estas cumpram com esta finalidade, no ntoreen que pertencerem ao dominio da
recepcdo. As mensagens sao definidas de acordoosomplanejamentos estratégicos e
procedimentos que permitem a criagcdo de concepgbexca das instituiches e agentes
politicos, com a ressalva de que se compreendeesties esforcos sdo constantes e nao
pontuais para que haja maior possibilidade de oleng manutencédo das ideias as quais as
imagens remetem, pois estas se alteram facilmesii#y longe de ser fixas e caracterizam-se,
sobretudo, pela agilidade com que se transformamb&m o discurso politico obedece a
esta logica, uma vez que se configura em funcacesiaatégias midiaticas que pretendem

capturar o espectador e ganhar sua adeséo as tappeesentadas.
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Weber (2004), ao discutir a formacao da imagemigalbtefine da seguinte forma o
seu percurso: inicialmente, as informacdes e sisacs construidos estrategicamente por
instituicbes e agentes politicos através dos msgms de tratamento e difusdo informativa.
Estas informacfes témstatusde interesse publico e dependem da midia - cojasak de
participacdo sdo delineadas pelas relacdes ecoa$npialiticas, privadas e de outras diversas
naturezas - para que sejam repercutidas. A reEreysiblica é desencadeada pela midia
pela emissdo das opinides e imagens dos adversgmges sociais e individuos acerca dos
agentes politicos e instituicbes em questdo. Apde da imagem publica se caracteriza, por
sua vez, como um cenario no qual residem as petamstezas e dlvidas sobre os rumos do
campo politico e dos seus agentes, como resultalgst® processo de constituicdo das

imagens.

A partir da andlise sobre a complexidade desteegsu; Weber sintetiza as suas fases a
fim de demonstrar o caminho que a imagem percaselaa sua producdo até as aferigbes
dos resultados no momento posterior & recepcaa.i$&ar propde o seguinte roteiro:

a) IDENTIDADE DA INSTITUICAO E DO SUJEITO QUE DESBM
UMA IMAGEM; definicdo de b) PUBLICOS; participacé@e especialistas e
tecnologia para a ¢) PRODUCAO E EMISSAO DE SINAISWEIS E
INVISIVEIS; meios e estratégias de d) CIRCULACAO BIUCA DE
INFORMACOES E ACOES; processos de apropriagio dfasnmacdes e
acbes, nos modos de e) MIDIATIZACOES; e f) MEDIAC8)Eos quais
deverao provocar, individual e coletivamente, gRAGCAO + INTERESSE
E REPERCUSSAO da imagem desejada que, por suseszsubmetida a
um processo de h) AFERICAO, cujos resultados afiera concepgdo da
imagem veiculada (desejada) na origem (WEBER, 200276).

E evidente que, embora este roteiro seja apresentado processual, no qual as fases
subsequentes sao decorrentes da acumulacdo dosmtosmee a antecedem; a linearidade
nem sempre € perceptivel como aspecto inerente p@surso, da mesma forma que os seus
efeitos tém uma previsibilidade marcada pela difiede. Cada fase apresenta um desafio
para se constituir enquanto parte de um planejanesttatégico de composi¢cao das imagens
publicas, pois h& diversos obstaculos que perpassaoncretizacdo desses momentos e a
adequacao dos seus resultados as expectativas gnéeocedem.

Gomes (2004) elenca pelo menos trés dos principamguntos de obstaculos na
construcdo da imagem publica, sendo que o primeferve-se ao controle da imagem publica
por aqueles que ocupam o papel de agentes adesrs@ricampo politico. Enquanto deve

lutar para emitir sinais que componham uma imagerarével de si, 0 agente politico deve
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empreender todos os esfor¢os possiveis para fazeqee o seu oponente perca o controle da
producdo da sua propria imagem. Decorrem, dainomeros artificios e estratégias de
natureza discursiva de desqualificacdo e invalolalz®s atitudes do adversario, através, por
exemplo, da apresentacéo de caracteristicas destée retiram a legitimidade de ocupacao

de cargos publicos e Ihe atribuem uma imagem negati

O segundo conjunto de obstaculos se refere acdfamue as fases mais préoximas da
producado e da recepcao das imagens nao estaorsnbleaireto do campo politica, mas da
comunicacao midiatica e de seus atores. Nestalseht trés possibilidades que caracterizam
este aspecto como um obstaculo. A primeira apanta @ risco, sempre existente, de que 0s
profissionais do campo midiatico ndo selecionenelesnentos da fase inicial em que os
agentes politicos produzem e facilitam o acessofatos, discursos e expressdes, com a
finalidade de gerar efeitos de visibilidade puhlit@o havendo assim correspondéncia entre o
material veiculado pela midia e aquele produzidto gmlitico, tornando este primeiro
momento in6cuo. De forma semelhante, outro risseré&onstruido um quadro interpretativo
dos discursos e fatos politicos diferente daquptesendidos originalmente pelos agentes
politicos, constituindo essa possibilidade uma @&vith do poder relevante da midia em
ressemantizar a politica, a ponto de gerar efeiéosentido indesejaveis por parte daqueles
gue tém um interesse direto em controla-los. Aetesicpossibilidade aponta para o risco de
que a construcdo das imagens se antecipe a fagd e producdo de fatos e discursos por
parte dos politicos, e comece ja pela fase em queid@a opera por conta propria,

engendrando os sentidos que serdo utilizados canfirslidade.

O terceiro conjunto de obstaculos diz respeito d@mimeno anteriormente abordado,
gue é a dificuldade de controle dos sentidos quanidoagem ja esta sendo processada pela
recepcédo. A afericdo dos resultados que avaliano@smmagens foram produzidas acontece,
por sua vez, por meio dos institutos de pesquisapil@do e, mais uma vez, 0s agentes
politicos tém acesso mediado também a esta fapeodesso. Nao é incomum que parte das
campanhas politicas se dedique a trabalhar na&oriag divulgacdo dos seus quadros
interpretativos sobre os critérios utilizados pasapesquisas de opinido, legitimando-os ou
nao, segundo as conveniéncias e tentando, portanmteencer sobre a formacgao das imagens

que consideram adequadas ou distorcidas durango@plitico.

A constituicdo das imagens publicas chega atéep¢do, assim, como um conjunto de
configuracdes simbolicas que definem modos de eptagdo sobre os agentes politicos, de

acordo com a orientacdo das demandas de cadastangia do cenario em que estes se
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inserem. Os modos de falar, vestir, discursar,rderg diversos aspectos manifestados nos
momentos da visibilidade publica sdo, dessa foetesmentos que fazem parte da construcéo
dos perfis politicos, caracterizados em funcaordpgsta de adequacao destes as expectativas
geradas pelo publico. Sendo assim, “lapidar a imag@blica pode significar a simplificacéo

ou a potencializacdo da idéia publicitaria do egtiéssoal ou 0 modo de governar, como a
diferenca eficaz de atrair e enredar” (WEBER, 2@0£72).

Ao pensar sobre as intersecfes entre os camposcgmlie midiaticos e seus
desdobramentos sobre a constituicdo da imagemcpublsobre estas relacdes aplicadas ao
caso de ACM, notamos que a constru¢do de uma @agem foi uma preocupacgéo central
da sua estratégia politica, desde sempre e nagadiade uma tomada de consciéncia da
importancia da midia no contexto da transicéo deatica (DANTAS NETO, 2006). E claro
gue a midia potencializou os efeitos das variastésfias politicas, sobretudo para construir
uma imagem salvacionista durante a caminhada pteceiro governo, em 1990. Uma das
evidéncias desta preocupacdo esta presente ensativeonstrucdes discursivas enunciadas
frequentemente por ACM a fim de tentar gerar a enagublica de um consenso acerca da
sua figura politica. Na obrBolitica é paixap quando perguntado pelo jornalista Ancelmo
GOis sobre a sua preocupacdo com a sua legitimpligteca na Bahia, ACM responde que a
preocupacdo existe, que “a Bahia é a razdo da midhae é por ela que eu luto. Tenho na
Bahia todo o apoio da cultura baiana, dos artmgi@sforam sempre prestigiados por mim, dos
homens cultos da Bahia, de esquerda, direita, &lefMIAGALHAES, 1995, p. 151).

O estudo sobre as diversas relagdes entre os caulitisos e midiaticos e 0s aspectos
gque os pautam — o papel das linguagens midiaticagprocesso evenemencial, a
espetacularizacdo, bem como a visibilidade e ateay@® das imagens publicas — tem, deste
modo, proficuidade para refletirmos sobre a atuad@oACM como figura dagpolitico
midiatico por ter articulado, ao longo da sua trajetorig@xercicio politico as estratégias de
mediacao discursiva proporcionada pela midia (ALDK1999). A presenca constante de
uma ampla rede midiatica formada pelo politico Reale Bahia 4+he possibilitou gerenciar
estrategicamente transformagcdes em sua imagencalile lhe permitiram, dentre outros
dividendos, transitar entre o modelo de um politrealicional e o de um politico moderno
inserido e adaptado as condi¢Bes inovadoras caoafigs pelo contato entre a midia e a
politica (RUBIM, 2001). A partir destas relagbesgdemos investigar algumas dimensdes dos

modos de producao da imagem publica de ACM atrdagsestratégias que associaram a sua
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figura politica anarrativa da baianidadena midia impressa, por meio dos discursos sobre o
politico ou pelos préprios discursos deste, presembs jornais analisados.
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4 A CONSTRUCAO DISCURSIVA DE UMA HISTORIA DE AMOR

NO CORREIO DA BAHIA

A analise da construcdo de um discurso politictivafede ACM, bem como da
associagdo da sua imagemaarativa da baianidadeno periodo indicado, foi proposta aqui,
analogicamente, como a apresenta¢cédo dehishaia de amorcujoscapitulossdo produzidos
pela conjuncdo dos discursos do proprio agentetigolie do Correio da Bahia As
enunciacdes do politico foram analisadas em consmaom aquelas produzidas pelo jornal,
portanto, inseridas no espaco de relacdes entrarnpos politicos e midiaticos. A partir dos
enunciados extraidos do jornal, no periodo analisaerificamos como foram trilhados os
percursos discursivos responsaveis pelo estabedathnde umanarrativa, cujos elementos
fornecem a ACM diversos tipos @théque conferem a sua imagem um capital simbalico,

utilizado como um dos recursos que o conduzem newtaao governo da Bahia.

Enquanto modo de organizacdo de elementos quer@emsbs sentidos, as narrativas
exercem um papel de centralidade cultural, manifekt-se sob a forma de mitos, lendas,
romances, narrativas de imprensa etc. Embora seigrusm segundo diferentes perspectivas,
as varias teorias que pretendem compreender agtivasr concordam em relacdo a alguns
postulados sobre estas, sobretudo aquele que afiea “para além da sua aparente
diversidade, as narrativas apresentam formas de égsincipios de composi¢cdo comuns”
(REUTER, 2007, p. 10). Isto n&o significa, no etdaque o texto jornalistico tem todos os
seus codigos dispostos de modo equivalente a ivarilgeraria, por exemplo, mas que ha
elementos na composi¢éo e organizacdo de ambasrasvas que nos permite tecer algumas

analogias, especialmente (teis para a nossa analise

A relacdo entre a narrativa literaria e aquelardprénsa se justifica em parte pelo
carater que a primeira assume comodisgurso constituinteSegundo Maingueneau (2006),
a obra literaria se sobrepde sem dificuldades hamadogextos profanogomo o artigo de
jornal, os documentos administrativos etc. Uma clasdicbes que permite apreender as
relacdes entre a literatura e as demais narratilaacordo com o autor, € a sua designacao
como umdiscurso constituinteou seja, aquele se propde como discurso de origem
validado por uma cena de enunciacdo que autorszam@sma, como ocorre com o discurso

religioso e o filoséfico. Dessa forma,discurso constituintesta ligado a um “trabalho de
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fundacdono e pelo discurso, a determinagcdo de um lugaculado com umcorpo de
locutores consagradas uma elaboracédo deemorid (MAINGUENEAU, 2006, p. 61).

De acordo com esta concepcaod@Eursos constituintesonferem sentido aos atos da
coletividade, servindo como bases as quais recodiéenentes géneros do discurso. Por
exemplo, o discurso jornalistico, em diversas @essina elaboracdo dos seus conteldos e na
organizacdo das suas estruturas, utiliza recunrse® gproximam do discurso literario; este,
por sua vez, nessas condi¢cdes, reforca seu estatumto lugar de fundacdo de uma memoaria

discursiva.

Para Medina (1978), uma reportagem, uma entrewastdiversos outros géneros
presentes na narrativa jornalistica sdo estrutgradmo um texto, cuja denominacgéo técnica
€ amatéria Ha, no entanto, uma acao queceatana mateéria que a faz funcionar como uma
representacdo simbodlica. Aléem disso, o desenr@aurd periodo da historia, contada pelos
jornais, também podem conferir uma unidade a esimento a partir da sucessao das

matérias organizadas coroapitulosde uma narrativa.

O status da narrativa literaria como urdiscurso constituinte fundador de uma
memoria, ndo impede que se percebam algumas pessia@eacteristicas usadas para
distinguir o discurso literario do jornalistico. e estas, duncdo do textodemarca a
principal distin¢cdo, pois, enquanto o texto jorstadd visa informar, o literario objetiva a
funcdo estética. Outras, entretanto, acentuam uficaldade na demarcacéo das fronteiras
entre as narrativas literarias e jornalisticas.daso dacontetidoe docarater ficcional e néo-
ficcional, uma vez que, respectivamente, ndo ha contetudosesx da narrativa literaria e o
discernimento entre o real e o ficticio quase semmstaura uma complicacdo na
classificag@o dos discursos, segundo este criel@RIN & SAVIOLI, 1990).

Dentre as formas da narrativa literaria que assumera relevancia inclusive como
discurso constituinte, portanto, fundador de memoaria, destacamos amoen Este, segundo
Soares (2007), equivale a epopeia dos tempos nugjemas se volta para 0 homem como
individuo. A epopeia, por sua vez, se caractermager uma longa narrativa literaria de
carater heroico, grandioso e de interesse nacersdcial, contando com uma atmosfera
maravilhosa. A estrutura da narrativa moderna,gotesno romance, vem se impondo desde o
século XIX com o delineamento explicito ou ndo siess elementos estruturadores: o enredo,

as personagens, 0 espacgo, o tempo e o ponto delsisiarrativa.
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Embora ndo tenha havido a pretenséo de tecerm@stutio historico e analitico sobre
0 romance, estas breves consideracdes sobre sutumse alguns elementos de contetdo
foram relevantes para a nossa analise. Sommer )(Z00grega o termoomancepara se
referir ao uso da palavra para designar hiedria de amole como meio de distingdo de um
género advindo do século XIX. Para a autora, gdelantre a politica e a ficcdo teve grande
relevancia na construcdo da identidade nacionalAmerica Latina, sobretudo com a
apropriacéo por parte dos projetos politicos hegerné da paixdo romantica como forma de
sustentacdo retorica. A tematica do amor, presemteomance, desde entdo, tem servido
como instrumento ideoldgico de conquista e mandateiix coesdo social em detrimento das
politicas exclusivamente coercitivas.

Como ja anunciado, temos como perspectiva veriftoano os discursos presentes, no
jornal, se organizam de modo a compor uma narrdévamahistéria de amor entre ACM e
a Bahia Nesse sentido, ancoramos como enunciado-basgeia dahistéria de amor
organizada segundo a logica das narrativas ronadngécque assumiu, na nossa analise, 0
papel de memoria discursiva. A partir deste enteadto, pudemos compreender os modos
de funcionamento do discurso politico-afetivo pmseno jornal e como a ideia de uma
histéria de amoentre o politico e a Bahia se manifesta a paaticahstrucédo de diversethé

discursivos, logo, de uma imagem publica favoravel.

Embora nao tivéssemos como finalidade tecer umksargue enxergasse a narrativa
jornalistica como equivalente a narrativa do roreargartimos da ideia desta, enquanto
discurso constituintgue funda uma forma de contahiagtéria de amar especialmente util
para o tipo de analogia que pretendemos tecerarRortdiversos elementos inerentes ao
conteudo do romance do século XIX, como lugahidria de amarforam utilizados como
forma de estabelecer relacbes com esta memoriarsiigg. Um destes elementos instaurados
pelo romance, por exemplo, se referiu a triangulagénantica comdorca perturbadoraque

afastou os casais e instaurodiamicade conflitos na narrativa (SOMMER, 2004).

Segundo Coimbra (1993), pensar o texto jornalist@mmo uma narrativa exige refletir
sobre o contexto extraverbal, uma vez que estaaseidbem acontecimentos do dia a dia
inscritos em um contexto social. Ademais, a nog@ioahdicédo social de producédo para a AD,
além de basilar, se coloca como condicdo indispehsg@ara a compreensdo do
funcionamento dos mecanismos que compdem o0s sentidse discursos. Por isso, foi

conveniente contextualizar brevemente, nos plaomcfoaultural e institucional o cenario
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politico em que transcorrem os meandros da movedanhistoria de amorentre ACM e a
Bahia.

ACM adquire notoriedade ao longo de sua trajet@x&rcendo diversos cargos
politicos. Foi eleito deputado estadual em 1954eputhdo federal em 1956; nomeado
prefeito de Salvador em 1967 e, sob a mesma camdig@ periodo da ditadura militar,
governador da Bahia, de 1971 a 1975 e de 1979 2 N&bte momento, consegue fazer o
politico Jodo Durval o seu substituto no governgue o permitiu, indiretamente, ditar os

rumos do Estado por mais quatro anos.

A partir de 1984, intensifica-se no Brasil o pramesle redemocratizagdo com o0
movimento das Diretas Ja, no qual participavamtipoi como Waldir Pires, jA um politico
também experiente. Neste cenario, Waldir Pires cang se destacar como uma figura
expressiva do partido de oposicdo no Estado e wspdocos politicos que poderiam fazer
frente ao poder hegemdnico que ACM exercia na Bakiculacdes politicas a parte, no
cenério nacional, ACM e Waldir assumem os Ministdas Comunicac¢des e da Previdéncia
Social, respectivamente, na Nova Republica. Enqua@M controlava o governo Joao
Durval, preparando um substituto para as eleic@&4386, Waldir Pires se prepara para

assumir a candidatura do governo do Estado, deixandinistério.

Waldir Pires entra na disputa com uma imagem qtaarecia fortemente. O PMDB
havia alcancado bons resultados nas eleicdes @& T8Mbém devido ao papel relevante que
exerceu durante o processo de redemocratizacdaytiolgp conseguia ser lembrado pelos
ideais que sustentou neste momento politico eg resitexto, Waldir Pires se apresentava
como um dos representantes e defensores destes iesim, com renome nacional, Waldir
Pires se prepara para a campanha em 1986 e assunisaurso voltado para a proposta de
mudar a Bahia Embora houvesse alguma modernizacdo na Bahity ttas governos
militares, o discurso de campanha se justificavanealida em que ainda ndo havia um

crescimento econdmico e social significativo naaBst(FRANCO, 1990).

Mesmo com ACM a frente da campanha do seu candatatgoverno — o professor
Josaphat Marinho, afastado da politica baiana hanb4 —, Waldir Pires vence as eleicbes
com 59% dos votos. Segundo Franco (1992), no entaatassumir o governo, Waldir Pires
conduz uma gestdo marcada pela melancolia e faltagdidade nas decisdes politicas. O
governo foi dividido com as forgas que o apoiaraancampanha e houve a aceitacdo sem
resisténcias de nomes que nao teriam condicOessdena as secretarias e cargos de direcao

de orgaos importantes do governo. Ainda na avalialg Franco, o ritmo das mudancas
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implementadas por Waldir Pires ficava aquém das@afivas e nao correspondiam as
promessas de campanha. Dessa forma, o governo lde Riees foi, pelo menos, polémico.
Para completar, em 1989, Waldir Pires deixa o gavela Bahia para compor a chapa do
PMDB, como candidato a vice-presidente de Ulissegn@aes, momento em que Nilo

Coelho assume o governo do Estado.

Diante deste quadro, ACM, desde o inicio do govemaValdir Pires, percebe as suas
fragilidades e adota a estratégia de atacar sesarcesu oponente. Comeca, assim, a criar as
condicOes para 0 seu retorno ao poder no Estadoo @Guportante fator de ampliacéo do seu

poder, ACM teve ao seu favor uma

[...] poderosa estrutura de comunicagdo no Estadartar da conquista de
concessao da Rede Globo para a TV Bahia, da a@pldg jornal “Correio

da Bahia” e da concesséo de dezenas de emissongglideno interior.

Instalou-se também canais regionais da TV Globopnasipais cidades do
interior (FRANCO, 1992, p. 209).

A partir dai, intensificam-se as criticas ao gavede Waldir Pires através dos meios
de comunicacdo. Neste cenéario, ACM articula insge:os planos nacional e regional e
elabora a sua estratégia discursiva que, no bggocttaunstancias politicas que criou e

administrou, lhe permitiram disputar e vencer ag;6es para o governo do estado em 1990.

Esta rapida contextualizagdo politica excluiu todasarticulagbes, acontecimentos e
acordos ocorridos no campo politico — até mesmquagralém de ndo termos acalentado tal
pretensdo, esta conjuntura ja foi demasiadamermti®raxia em diversas obras sobre ACM.
Entretanto, permitiu-nos situar o panorama geral gual estdo inscritos os discursos
analisados. Ocontexto situacionalfoi contemplado na propria analise dos enunciados
presentes nQorreio da Bahiana qual pudemos discutir com maior cuidado al@epectos
do campo politico.

O Correio da Bahiafunciona como um espaco privilegiado para as eagfies de
ACM, tanto por Ihe conceder um amplo espaco dedabnto por interpretar o discurso do
politico em uma direcdo que Ihe fosse convenielpe®s as eleicbes de 1986, em que sai
derrotado nas urnas, ACM constroi uma rede de esaprea area de comunicacdo, o que
incluiria o Correio da Bahia Neste momento, como agente que conduz a diregéie d
empreendimento, “metamorfoseia-se num politicoamigs, midiatico, pois sera através do
controle do que se diz na midia de maior audiénociaestado que ACM apoia-se para
construir sua hegemonia na Bahia” (ALMEIDA, 199959).
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O Correio da Bahiagfaz parte, assim, de um conjunto de veiculos deuoicacao que
expressam ndo apenas um investimento financeirs, simabdlico. Ao se referir a alguns
desses veiculos, ACM afirma que “é um bom negéd¢@exisdo? E um bom negdcio. E um
mau negdcio o jornal? E um mau negocio. Como ¢ egugno mau negdcio, fica o jornal”
(MAGALHAES, 1995, p. 242). No entanto, o fator qustifica a permanéncia do jornal n&o
se limita somente a uma questao de racionalidaai@betca, mas ao fato de este sempre ter
significado uma peca de sustentacao ideoldgicariiaupie, um espaco estratégico no qual se
tornou viavel a producéo e reproducao de variosuts®s relevantes para a conducao de um

modo particular de fazer politica articulado acefanidiatico.

Podemos, dessa forma, tecer um esquema que znéetiarrativa correspondente ao
periodo analisado como forma de visualizar em gadida pdde ser construida a ideia de
umabhistoria de amorentre ACM e a Bahia nGorreio da Bahia Este esquema enquadra 0s
acontecimentos politicos em momentos distintasmpitulos— destahistdria construida no
jornal e a partir dos quais sao construidos asgeafias e 0s seus respectivos tipoge

HISTORIA DE AMOR
ACM - BAHIA
ACM/ _____ Eleicdode __ Desordem _____ ABahia
Jodo Durval Waldir Pires Social e Clamol alcanca o seu
Sofriment( destino com
ACM

Origem do Salvaca

Mal O orgulho de
| ser baiano
Culpa e
Arrependimento

O DISCURSO POLITIC-AFETIVO E A NARRATIVA DA BAIANIDALC g

Ao verificar o contexto politico a partir da naivatproduzida peldorreio da Bahia

inferimos que a eleicdo de Waldir Pires represergéemento perturbador que movimenta a
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narrativa. Anteriormente, o equilibrio desta naweatera representado pelo préprio poder
hegemonico e livre de maiores ameacas significajilww ACM exercia na Bahia e que, até a
eleicdo de 1986, contava com Jodo Durval como partemanutencdo deste equilibrio, pois
este era um dos seus aliados politicos. De acanthoFcanco, com a iminéncia da eleicdo de

Waldir Pires, “o0 desespero tomou conta dos govasii§1992, p. 207).

Esse fato ndo significou, no entanto, um enfragueato total de ACM, uma vez que
fez apenas uma “transferéncia forcada para Brakilante os governos de Waldir Pires [...] e
Nilo Coelho [...], quando assume o Ministério dasnnicacdes e aproveita-se da fragilidade
do Governo Sarney para consolidar seu nome conmwafigolitica de prestigio nacional”
(FRANCO, 1992, p. 199). E a partir deste lugar 4@&M comeca a desferir suas criticas de

cunho pessoal e ideoldgico contra Waldir Piresuegseerno.

Charaudeau afirma que o discurso politico queyseoobter a adesédo do publico ou
dissuadi-lo de seguir o0 projeto adverso insisteuema sequéncia embasada nos principios da
triangulacdo da dramaturgia politicaa desordem socialna qual o cidadao é vitima, na
origem do malencarnada em um adversario esnucdo salvadorancarnada pelo proprio
politico que sustenta este discurso (CHARAUDEAUQ®0 Estes principios amparam a
enunciacdo de ACM do momento em que Waldir Pirekeiéo até o seu retorno ao governo
do Estado. No caso dorreio da Bahiaestes principios do discurso politico ganham@spa
e sdo interpretados de modo a reforcar a mem@&@audiva daistoria de amorde ACM

pela Bahia.

Selecionamos um bloco de enuncigdale discursos de ACM, presentes@arreio

da Bahia no periodo apoés a eleicdo de Waldir Pires:

a) “Se os resultados ndo forem os melhores, esbaraqui, onde 0 povo nos colocou
no ultimo pleito: na condicdo de oposicao, em &igiia, para protestar e defender os

interesses da Bahia e dos baianos em todas ast€fIZ

b) “Agora moro em Brasilia. Esta pergunta vocéedetazer ao povo baiané®.

4 Os enunciados selecionados s&o aqueles consideradnais representativos acerca dos aspectosaatuali
dada a quantidade extensa de enunciados que semepeanto a semantica. Este aspecto corrobora o
intradiscurso como resultante das parafrases queéma por motivacao ideoldgica, o sentido das fgdna
discursivas, ancoradas as suas respectivas merdistassivas.

% ACM diz que apdia o president€orreio da Bahia, Salvador, Ano IX, n. 2461, 14 fev. 1987. Politea
Governo, p. 03. (Anexo A).

% ACM: “atentado a Sarney n&o abala o regime dertioofaCorreio da Bahia, Salvador, Ano IX, n. 2570, 30
jun. 1987. Politica e Governo, p. 03.



92

c) O ministro Antonio Carlos Magalhaes disse quseeque o governador Waldir
Pires acerte, mas tem poucas esperancas de queissat’

d) “Quero ver a Bahia crescer ainda mais. Afindbator Waldir passa, eu passo, mas

a Bahia fica™®

Desde antes de margco de 1987, quando Waldir Rirearia posse no governo, o
Correio da Bahiga dedicava parte das suas matérias para lhedétieas. ACM, no entanto,
se pronuncia, com criticas mais diretas e de formaia intensa, sobretudo a partir do meio do
ano de 1987. Este aspecto tende a criar a impreeséma dissociacao ideologica imediata
entre o politico e o seu jornal, além de reforcamagem de ACM como um politico
cauteloso, que observava os fatos antes de senmianuMais tarde, quando os ataques a
Waldir Pires se tornam mais pesados, o jornal cobfatos referentes a sua administracéao, e,
embora conceda amplo espaco para as enunciac@€3Miendo ha marcas discursivas que o
coloquem na condi¢cdo de um empresario de midiane do jornal, o que, obviamente, ndo
seria conveniente nem para o politico, nem patameio da Bahia Corriam, ambos, o risco

de verem aderidas as suas imagens, respectivarasndejas de oportunismo e parcialidade.

Nesse momento, tornou-se conveniente para ACMnassa condicdo de um
espectador cauteloso. ACM transmuta a ideia detdesa rejeicdo nas urnas a condicdo de
vigilancia delegada pelo povo, portando legitimax Mgar de oposicdo, segundo ele,
continuaria a lutar e defender os interesses d&aBpbis ja nesses enunciados evidencia que
os interesses da Bahia, na sua Otica, estdo acisnpatiticos, que sao efémeros. Em uma das
entrevistas concedidas no momento, indica a posiedafastamento, ao afirmar que cabe ao
povo da Bahia julgar o novo governo. No més seguiobntudo, deixa claro que ha uma
distancia entre seu desejo de ver a Bahia creseeexg@ectativa que guarda em relacéo a
Waldir Pires como condutor deste crescimento. 13atai de evidenciar um estado potencial,
ou seja, “um estado de expectativa que obrigalamizar a possibilidade da existéncia de
um mal e o desencadear de um temor gerador detaid@HARAUDEAU, 2006, p. 91).

Nos novos tempos da democracia brasileira, ACMmassnicialmente em relacdo ao
governo de Waldir Pires a postura de um politicapgatlo aos ditames democraticos,
reconhecendo kegitimidade por mandatoEsta, segundo Charaudeau (2006), é fundada no

igualitarismo e no direito dos individuos de camisém um destino coletivo que se sobrepde

2" A FOGUEIRA da mudancaCorreio da Bahia, Salvador, Ano IX, n. 2577, 09 jul. 1987. Politic&everno,
p. 03. (Anexo A).
%8 A FOGUEIRA da mudancaCorreio da Bahia, Salvador, Ano IX, n. 2577, 09 jul. 1987. Politic&everno,
p. 03. (Anexo A).
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as soberanias autédrquicas. No entanto, a partiredasciacbes de ACM, o fator que o
concede o papel de ueterno representante dos interesses da BaB@é apenas a condicdo

democratica fundada na legitimidade por mandatg, maanor que sente pela sua terra.

E sobre essa ideia que ACM passa a sustentar @mussds e acdes politicas para
intervir nos rumos da Bahia e voltar a se inseoircontexto regional. Desde ja, cuida de
evidenciar que o centro da sua preocupacao jusBicna medida damor que tem pela
Bahia, do desejo de vé-la crescer, o que indepagadgir exclusivamente motivado por uma
racionalidade politica. E a partir destas enun@sacue ACM constréi uma cenografia
através da qual podem ser identificados os divestusresponsaveis pela geragdo de uma
imagem publica consolidada pela ideiahistoria de amorcomo parte de mundo ético que

sustentara a campanha para governador em 1990.

Vejamos agora como a legitimidade de ACM, centradia apenas em umandato—
“na condicao de oposicdo, em vigilancia” que o plhocoloca — mas, sobretudo amor a
terra se manifesta também a partir dos principeodesordem socia¢ daorigem do mal
ambos, parte de uma estratégia para gerar um desgagnagem de Waldir Pires pela sua
constante desqualificacdo, como pessoa e comacpoliis enunciados do jornal e do politico
apresentam-se proximos e mantém uma relac&cog na qual a repeticdo € uma marca
recorrente que tenta legitimar a figura de ACM comoposto de todas as caracteristicas
negativas que Waldir possuiria.

4.1 A desordem social e o sofrimento

A estratégia danarketingeleitoral utilizada na campanha de Waldir Pires ¥386
trabalhava basicamente a ideia de polaridade. ‘&odpasico associava inequivocadamente
Waldir com a Nova Republica, enquanto ACM era viagda com o autoritarismo do regime
militar” (ALMEIDA, 1999, p. 422), portanto, a denraciaversusa ditadura. Tratava-se de
uma estratégia que reafirmava a imagem publica@& A&omo um politico tradicional cujas
acOes estdo centradasargumento da autoridadena truculéncia carismaticaEsta imagem
publica, fortemente em voga até a década de 133apa ser continuamente desconstruida
no Correio da Bahiae uma suposta agressividade é justificada em raoremor que o
politico tem a sua terra, portanto, como o fata queva a defendé-la acima dos interesses

politicos. Dessa forma, ACM poliu “a sua imagemdéénsor publico nimero um da Bahia
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dizendo que faz qualquer sacrificio pelo ber¢o aeamalidade” (FRANCO, 1992, p. 201).
Este aspecto legitima a produgdo de um conjuntendeciados que o levad@nunciarum

estado de abandono da Bahia apés a eleicao der\Walkes.
Vejamos alguns enunciados:

a) A Bahia esta sem governo. Estdo em Brasiliajedeatem, o governador Waldir
Pires e o Vice, Nilo Coelho. Curioso, ninguém natso?°

b) O governador Waldir Pires foi a televisdo, maisa vez, para nada, absolutamente
nada dizer aos baianos, a ndo ser o que todo njanskbe: que nada fez nos 100

primeiros dias de goverrd.

c) “A Bahia merecia e merece mais. Chega de desprde perseguicdes e de

acomodacdes [...] Que Deus o inspire, doutor Walitltenha pena dos baiano¥”.

d) “Foi o pior ano que a Bahia ja teve no Govermokstado. Nada foi feito de
concreto e de bom. Fico triste com o que eu vi a@i@este ano em que o povo foi
enganado pelo governo de mudanca. Ndo se mudouanada ser para prior=.

e) “Amanha é o dia do nada na Bahia. Faz um anpodae de Waldir Pires nos

destinos do Estado. E o dia da incompeténcia. i& delum homem que nada fé2”.

f) “Na Bahia, afirmou ACM, ndo h& autoridade, ségperou o crime, os assaltos, a
inoperancia e a incompeténcia. Ndo ha um setoespaga bem®*

Ao discutir a constru¢do dathéno discurso politico, Charaudeau (2006) mostra o
desenvolvimento de figuras identitarias que se festaim segundo duas categoriaeti®os
o decredibilidadee o deidentificacdd®. Os primeiros sdo fundados em um discurso da razao
sendo o resultado de uma construcdo discursivazadal pelo sujeito que permite o
julgamento de si como alguédigno de créditoJa os segundos se baseiam em um discurso

29 SEM governoCorreio da Bahia, Salvador, Ano IX, n. 2506, 10 abr. 1987. Infor@special - Politica e
Governo, p. 03. (Anexo A).

% FIASCO na TV.Correio da Bahia, Salvador, Ano IX, n. 2569, 29 jun. 1987. Inforispecial - Politica e
Governo, p. 03.

%1 0 MALOGRO da mudanc&orreio da Bahia, Ano IX, n. 2566, 25 jun. 1987. Politica e Goverpo01.

%2 ACM: greve de dnibus s6 para dar aumeforreio da Bahia, Ano IX, n. 2724, 30 dez. 1987. Politica e
Governo, p. 03.

% ACM é aclamado em Conceigdo do CoiBarreio da Bahia, Ano X, n. 2776, 14 mar. 1988. Politica e
Governo, p. 03.

% ACM deflagra o processo deciséri@orreio da Bahia, Ano X, n. 2913, 24 ago. 1988. Politica e Govemo,
03

% A Utilizacdo da nocdo dethos em Charaudeau ndo estd dissociada da concepcacegai@ por
Maingueneau; ao contrario, se associa a esta. Agigi,recurso se torna adequado por oportunizaicagio da
nocao voltada para a analise dos discursos pdliticte suas estratégias de legitimidade.
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do afeto que conduz ao reconhecimento do politimoocuma lideranga legitima devido a
identificacdo com seus tragos pessoais de carétporalidade, comportamentos e

declaracdes verbais. Para o autor,

[...] no discurso politico, as figuras @thossdo ao mesmo tempo voltadas
para si mesmo, para o cidaddo e para os valoresfeténcia. E assim com
os ethéde credibilidade, e também com os de identificac&jas imagens,
dessa vez, sdo extraidas do afeto social: o cidauiante um processo de
identificacdo irracional, funda sua identidade nao dpolitico
(CHARAUDEAU, 2006, p. 137).

Assim, 0s enunciados presentes em todas as fasést@@a de amorconduzida pelos
discursos presentes no jornal, fazem parte detégima discursivas que constroem diversos
ethé para a figura politica de ACM. Muitas vezes, foispivel identificar tracos dethé
diferentes em um enunciado ou conjunto deles, adgu®nstra a complexidade analitica do
processo de formacgao das imagens nos discursadpdepluralidade de formas em que estas
sao construidas. No caso dos enunciados, que saprexlesordem socialas enunciacdes
de ACM e do jornal tratam de apresentar ndo maisstado de poténcia, mas de fato, atraves
do qual se pretende persuadir o publico de querhéal instalado e vitimas que sofrem as

consequéncias do desgoverno.

Inicialmente, temos dois enunciados do propriogbque partem de afirmacdes cujo
teor é de constatacdo dos fatos. Em ambos, perosbem tom que elimina maiores
possibilidades de especulacdo, 0 que se observdivemsos outros enunciados do mesmo
tipo, cujas afirmacdes sdo categéricas e deterramacerca da situacdo da Bahia no governo
de Waldir Pires. A exploracdo de alguns fatos adi@elao tom destas enunciagdes evidencia
uma estratégia derova uma argumentacdo que sustenta a ideia de queofpmea o

136

imobilismo™” no governo. Além disso, ha o uso de um tom iré®ioo varios enunciados

como percebido nos enunciados em que€l@donso, ninguém notou iSso

O modo como os enunciados sdo construidos, de farteger um veredito sobre o
estado da Bahia estdo amparados nas estratégiaargdenentacdo que buscam a
singularizacdoe aessencializacadsto €, evita-se a multiplicacdo das ideias,ncitase um
conceito sobre um dado da realidade e faz-se cenuma ideia seja inteiramente condensada
em uma nogdo que existiria em si, de maneira ratweno uma esséncia. Neste caso, 0

jornal tenta induzir a chegada de conclusdes: ¢ampeténcia tem se transformado na marca

% 0S OUTROS 100 dia€orreio da Bahia, Ano IX, n. 2518, 27 abr. 1987. Politica e Goverma3.
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registrada dgoverno da mudan&d”: “o governo de mudangérou mesmo ungoverno da
bagunca onde todos mandam e ninguém obed&ce” “assim ndo ha ‘administracéo

transparente’, nem ‘respeito & cidadania’. O qué béfisma e vinganca®.

As enunciac¢des do jornal criam uro@nografiaa partir da elaboracdo de umundo
ético, ou seja, uma ambientacdo do caos, que justificdaas de ACM no bloco de
enunciados acima (itens c; d; e; e f) (MAINGUENEAXDO08). Os enunciados do politico
sintetizam a ideia de uma avaliacdo, mediante aredsdo do ponto de vista da experiéncia,
que constata um estado marcado pelsordemperseguicoe® incompeténciaEm um dos
enunciados de ACM, o politico diagnostica que “rehiB sO progrediram os crimes, as
contravencdes, os assaltos e a violéncia indistaidai. Tudo mais é tristez&"O jornal, por
sua vez, faz coro a este juizo ao afirmar que 6o ge tudo isso é que a Bahia perdeu dez
meses de seu desenvolvimento, gracas ao imobiliEmam governo apatict” e lamenta,

como ACM ao falar da syzena dos baiang$pobre Bahia! Pobre povo baianti”

Dentro das categorias deshé de identificacdp aqueles construidos com base no
discurso do afeto, Charaudeau (2006) destacethos de solidariedade presente nas
enunciacdes mencionadas por ACM. Exteoscaracteriza-se pela construcdo do sentido da
vontade de estar junto e faz do politico um serrfiee somente esta atento as necessidades
dos outros, mas que delas compartilha. Dessa faonatroi-se unethospautado n@arater,
quer dizer, nos tragos psicoldgicos de ACM, quéiteg, por exemplo, o posicionamento do
politico em relacéo a violéncia. “Acrescentou oistne Antonio Carlos Magalhées estar com
pena dos baianos, que ja ndo podem mais nem nega ido Bonfim, rezar, com medo da
violéncia nas ruas [...]* O ethosde solidariedade sua posicéo politica motivam o discurso
de ACM: “De minha parte, como cristdo, peco a Dgus o inspire para modificar a sua

$" INCOMPETENCIA, a marca registraddorreio da Bahia, Ano X, n. 2590, 24 jul. 1987. Informe Especial -
Politica e Governo, p. 03

% A BRIGA pelo poderCorreio da Bahia, Ano IX, n. 2682, 10 nov. 1987. Informe EspecidPalitica e
Governo, p. 02.

% DECRETO ilegalCorreio da Bahia, Ano IX, n. 2501, 04 abr. 1987. Politica e Govemo3.

49 ACM afirma que Waldir é farsant€orreio da Bahia, Ano X, n. 3019, 30 dez. 1988. Politica e Govemo
03. (Anexo A).

“1 DEZ meses de imobilism&€orreio da Bahia, Ano X, n. 2376, 15 jan. 1988. Informe Especifilolitica e
Governo, p. 02.

“2 POBRE povo baiancorreio da Bahia, Ano X, n. 2909, 19 ago. 1988. Politica e Govemd3.
“3VIOLENCIA agora é conflitivaCorreio da Bahia, Ano IX, n. 2593, 04 jul. 1987. Informe Especidtolitica
e Governo, p. 03.
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atuacao perversa contra Bahia, que estd com oesmnblvimento estagnado, pois ele sé

visa prejudicar aos funcionarios publicos e ao pemogeral™*

A posicao politica que ACM ocupa neste periodo héita a sua enunciacdo a
construcdo doethos da solidariedagemas enquadra-se ainda em @thos de carater
voltado mais para uma caracteristica mais do éspjtie da corporalidade. Uma das suas
manifestacbes ocorre por meio figura de vituperagcdoque brada, critica e indigna-se
(CHARAUDEAU, 2006). Por isso, aistezade ACM nos enunciados completa-se com um

tom de indignacéo diante do que presencia.

O ethos de carateno discurso politico também é marcado, ainda oywigitamente,
pela oposicédo. Deste modo, ACM afirma: “hoje ewo\eBahia entregue aos piores homens,

e sem comando. E quando ndo se tem comando, ndensdrabalho®

e o jornal:
“Infelizmente, a mais recente promessa do doutoldWRires néo foi cumprida. Prometeu
constituir um Secretariado a base da competéncida ehonestidadé®, “o caos na
administracdo atual ndo é resultado do quadro deixelo governo que passou, mas da
incompeténcia dos novos donos do potlerPior é que novos gastos serdo feitos com a
montagem desnecessarios programas de publicidagenyolvem verdadeiro Departamento
de Imprensa do Governo. Tal como na ditadura dadBstNovo. Sera issmudanc@™*®
Através de um processo de identificagdo gerado gpmsicdo, ha uma demarcacdo da
alteridade, centrada no oponente politico visto @amcapaz de conduzir um governo com
base naausteridadee nacompeténciaAinda se associa diretamente o governo de Waldir
Pires a um regime ditatorial, a fim de questionardos principais itens sustentados na sua
campanha de 1986: a democracia. A associacao dargode Waldir Pires a um regime
ditatorial, além de promover a sua desqualificatéta reverter, por meio de uma estratégia
de polarizacdo, unethos pré-discursivaue por muito tempo esteve acoplado a imagem

publica de ACM: o autoritarismo autarquico.

Ao questionar “Sera issaudan¢&”, o enunciado interpela o governo de Waldir Pires
a partir de seu principal mote de campanha, dedacoom uma variagdo da construgéo do

ethos de caraterqual seja a provocacao. Esta se realiza comatiwabjde gerar uma reagao

“ ACM afirma que Waldir é farsant€orreio da Bahia, Ano X, n. 3019, 30 dez. 1988. Politica e Govemo,
03.

4 ACM é ovacionado em ltapetinga e Itarant@arreio da Bahia, Ano X, n. 2816, 02 mai. 1988. Politica e
Governo, p. 03.

60 NOVO governoCorreio da Bahia, Ano IX, n. 2484, 16mar. 1987, p. 01.

4" WALDIR vai mudar o secretariad@€orreio da Bahia, Ano IX, n. 2633, 14 set. 1987. Informe Especial -
Politica e Governo, p. 02.

8 CONTRADICOES transparentea8orreio da Bahia, Ano IX, n. 2500, 03 abr. 1987. Politica e Goveqma3.



98

alheia, instaurando sobre esta uma divida ao sugegi as enunciacbes do oponente sao

apenas um reflexo da provocacéo e, portanto, tdetegitima-las.

Segundo 0 esquema proposto para esta Dissertad@storia de amorconstruida
pelos enunciados tem como dimenséo que integraases a associacdo da figura politica de
ACM a narrativa da baianidadevista aqui a partir dos seus signos emblematibius.
discurso politico de ACM, marrativa da baianidadéaz parte de um investimento simbolico
carregado de significados afetivos que estdo aBeprapria politica. Por isso, quando afirma
que Waldir Pires colocou os seus interesses dear@mmcima dos interesses na Bahia, o faz
de acordo com o entendimento de que “a Bahia é m@srtante do que as pequenas
querelas da politicA®. A mistica do interesse da Bah& um dos elementos de maior
sustentacdo dos discursos responsaveis pela agsocia ACM anarrativa da baianidade
(DANTAS NETO, 2006).

Outro teor que remete rarrativa da baianidadeno discurso de ACM se refere a
constituicdo das suas belezas naturais, da sualighde cultural, mas quase sempre como
modo de demarcar uma diferenca em relacédo aos fgsne apontar os seus defeitos. Em
entrevista presente r@orreio da Bahia ACM diz em relacdo a Salvador: “Eu vejo a cidade
infelizmente ndo tdo boa como antes. Mas é umaleidauito agradavel. Salvador é uma
cidade que tem tantos encantos que pode suporéarassde seus administrador8sA visdo
que ACM expressa sobre Salvador, é mais uma vezadeipela lamentacdo, no entanto, faz
questdo de exaltar o potencial de superacdo ddecidaste argumento ganharia forca mais
tarde, sendo aderido a outros discursos de asfocim@is direta com aarrativa da
baianidade compondo o eixo central de sustentacdo da carapaenrta 0 governo da Bahia,
em 1990.

Verifiguemos agora outro relevante aspecto queanesta fase da narrativa proposta
pelos discursos analisados e complementa a idaelastadem social e sofrimeniastalados

em decorréncia da eleicdo de Waldir Pires.

490 NOVO governoCorreio da Bahia, Ano IX, n. 2484, 16 mar. 1987, p. 01.
0 ACM, greve de dnibus s6 para dar aumeforreio da Bahia, Ano IX, n. 2724, 30 dez. 1987. Politica e
Governo, p. 03.
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4.2 A origem do mal

Situar no discurso politico @rigem do malcorresponde a uma atividade estratégica
comum que visa a criacdo de um estado de expectaie obriga a vislumbrar a
possibilidade da existéncia de um “mal” desencagleate anglstia e temor. “E na
estigmatizacdo da origem do mal que € preciso emscr também as estratégias de
desqualificacdo do adversario, sendo este um dios ponstitutivos do discurso politico”

(CHARAUDEAU, 2006, p. 92).

Com a utilizacdo deste elementotdangulacdo da dramaturgia politiGgACM pode
construir um discurso de desqualificagcao do goveledValdir Pires, atribuindo o estado de
caos do Estado a incapacidade do seu inimigo rmeate conduzir a Bahia ao progresso. E
interessante que estacapacidaden&do se representava nos discursos apenas emorelaca
aspectos politicos, uma vez que estes questiona&mantom malicioso e de denuncia as
caracteristicas pessoais do governador. No planiticpp a énfase voltava-se para o
questionamento da probidade de Waldir Pires, soagsatlices, a incapacidade de manter
promessas, as aliancas incoerentes e danosas Baftsiaae a falta de competéncia para a

acao.

Em geral, a fonte do mal pode ser apresentadaateim precisa, quando se ataca
diretamente o nome daquele que representa o inirp@tanto, uma ameaca; de um grupo
politico que o0 acompanha e o sustenta; ou aindaateira fluida, quando é designada de
forma global, mas mantendo-se em sgaénciaNo caso dos discursos analisados, a maior
parte destes tem sua argumentacdo voltada paexjoeatlireto a figura de Waldir Pires e a
designacdo de modo global, mas sempre com umaémefarao governador e as suas

caracteristicas vistas como nefastas.
Vejamos alguns enunciados:

a) o governador Waldir Pires apenas usa a maseadardocrata [...]. No poder, tem
se revelado tdo autoritario quanto qualquer dose@®ws criticados nos ultimos 20
anos pelo PMDB. No poder, contudo, a mascara comaecair. O governo da
mudanca comeca a revelar a verdadeira face: deotpreya, da arrogancia, do

autoritarismo!

*L A MASCARA comeca a caitCorreio da Bahia, Ano IX, n. 2537, 20 mai. 1987. Politica e Goverpo03.
(Anexo A).
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b) Os baianos que Ihe confiaram o comando da asim@géo querem um lider
resoluto, capaz de transformar obstaculos em camiphra a felicidade coletiva. E
nao um acusador amargurado, dando a impressaced#qusabe transpor embaracos.
De sombra e agua fresca, na vacilacdo de cadandm,vivem 0s governos

responsaveis. Sobretudo os que anunciam mudahcas.

c) O governo do doutor Waldir Pires ndo € uma e&pela inovadora, mas uma
revelacdo de incompeténcia. Falta-lhe visdo -credagspirito empreendedor,
capacidade coordenadora, energia de comando, geangara construir 0
entendimento democratico. Voltando-se ao passadodesse no 0dio e na
perseguicdo, enquanto o povo [...] sofre os efai@snércia administrativa. [...] a

inaptidéo se casa com o desprestigio.

d) “O povo ja cansou de Waldir e cada vez que atagmais o dinheiro deste mesmo
povo na TV, ele demonstra que quer continuar caara de anjo e alma de demonio,
perseguindo e nédo trabalhando”. “A preguica — enceo ministro Antonio Carlos

Magalhdes — é a razdo de ser deste homem, quelsm {@IMpPo conseguiu o recorde

der ser o pior governador da Bahta”.

e) Covarde, por temperamento, e inoperante comanadrador, em vez de cuidar da
Bahia e de fazer a devassa da sua propria vidasine justificando como adquiriu os
seus milionarios bens, utiliza procuradores nanigae ndo tém o respaldo da classe
nem da sociedade, para promover suas torpes viagaRerde tempo, pois ao seu

adversario sobra aquilo que ele ndo possui: coragesmater®

Este conjunto de enunciados elenca diversas sigpoatacteristicas de Waldir Pires
gue serviriam para demonstrar a sua inaptidaonéefido cargo que ocupa. Com frequéncia,
0s enunciados presentes no jornal atribuem ao gader justamente os tracos que se opdem
a uma das suas principais bandeiras de campanheca da sua vida publica, qual seja, a luta
pelos ideais democraticos. Estes aparecem apenmssgna mascara para enganar a opiniao
publica acerca da verdadeiessénciade Waldir: 0 autoritarismg a prepoténciae a

arrogancia Nao por acaso, tracos ligados ao regime ditatorigcado por Waldir e ao qual

2 ESFORCO e nao fraquez@orreio da Bahia, Ano IX, n. 2538, 19 mai. 1987. Politica e Goverpo 03.
(Anexo A).

°3 CEM dias de incompeténci@orreio da Bahia, Ano IX, n. 2567, 26 jun. 1987. Politica e Goverpo03.

> MAIS uma vez Waldir mentiuCorreio da Bahia, Ano IX, n. 2708, 10 dez. 1987. Politica e Govemo03.
(Anexo A).

> PERSEGUIDOR da familia baian@orreio da Bahia, Ano X, n. 2832, 20 mai. 1988. Politica e Govemmo,
03. (Anexo A).
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ACM teve sua imagem ligada e, somando-se ao moeho ¢azia politica, contribuiu para a
criacdo de uma imagem embasada emethms de comandant®e acordo com o estudo de
tipos deethé no discurso politico desenvolvido por Charauddeata-se exatamente da
composicao da imagem do chefe agressivo e autorit@s argumentos vao, assim, sendo
trabalhados pela oposicdo a fim de atribuir a WaRires os valores que n&o mais
correspondiam ao modo de um fazer politico adapgaddempos da democracia.

A construcdo do entendimento democratico, segwsl@nunciados acima, exige,
portanto, que o politico possua tracos de caratendaldir Pires ndo possuiria, uma vez que
“falta-lne visdo criadora, espirito empreendedaspacidade coordenadora, energia de
comando, grandeza” e as préaticas que empregaaestampregnadas d&dio e perseguicéo
Os enunciado®d e e trabalham com a ideia de oposicdo de maneira ex#cita. Em
diversos momentos em que se demonstrinaptiddo de Waldir, pode-se tecer uma
comparagao com ACM. A afirmacao de que o desejdd@sos se orienta na direcdo de um
lider resoluto que conduza a Bahia para a feligdemletiva aponta a composicdo de um
ethosque comeca a ser construido, desde entdo, e gafdrga até a campanha de 19860:
ethos do heréiWaldir Pires, por outro lado néo teria condic@esatender aos pré-requisitos
desteethos pois, segundo a légica apresentada, “tem seaswelacilante e incoerenté’e
ndo sabe transpor os obstaculos. Ao contrario,siganfigura ligada a todos os tragos que
fazem dele @anti-her6i covarde inoperante preguicosoe vingativa Falta-lhe “autoridade,
determinacdo e coeréncia para governar a B¥headlém disso, a Unica coisa que fazia com
“todo amor e maximo empenho é persegtlifEnquanto isso, “ao seu adversario sobra aquilo
que ele ndo possui: coragem e caréater”; ACM coatsendo, dessa formaraior lideranca
da Bahiae entre ele e Waldir h4 “uma diferenca gritante gypovo reconhece e proclama,

hoje abertamente®

A declaracdo de ACM, nesse sentido, completa & ide Waldir Pires como a
encarnagao do mal, ao afirmar diversas vezes aguécintetiza a personalidade do seu rival
“cara de anjo e alma de demdnio”. Enquanto o thabpéla Bahia é o horizonte de ACM em
suas declaracdes e naquelas do jornal, “a preguigaazdo de ser deste homem (Waldir

Pires)”. Os enunciados alcancam o objetivo da tégfiea de desqualificacdo do oponente,

% VACILANTE Waldir Pires fica contra o Nordest€orreio da Bahia, Ano. IX, n. 2522, 01 mai. 1987.
Politica e Governo, p. 03.

>"VOADOR camalednicoCorreio da Bahia, Ano IX, n. 2621, 29 ago. 1987. Politica e Govema?2.

8 SO PALHACADA. Correio da Bahia, Ano IX, n. 2668, 24 out. 1987, p.01.

¥ UMA DIFERENCA gritante Correio da Bahia, Ano X, n. 2841, 31 mai. 1988. Informe EspeciRblitica e
Governo, p. 02.
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pois, segundo esta, “0 sujeito que combate um adrerdeve rejeitar os valores opostos aos
preconizados por este, mostrando por uma boa argag@® a fragueza e o perigo dessas
idéias” (CHARAUDEAU, 2006, p. 93).

Para Almeida (1999), enquanto o governo de Wdhiies tateava em busca de
acomodar as varias correntes que sustentavamravi@s urnas e trabalhava voltado para
tecer as articulagBes politicas favoraveis, os radvies, notadamente ACM, aproveitava as
fraquezas, indecisdes e o ritmo lento da mudanga prmar que o governo estava
acometido de paralisia, como um reflexo das acdesed governador. Ganham visibilidade
crescente nos jornais, dessa forma, os enunciadesjulgam Waldir Pires como um
inoperante De acordo com o jornal, trata-se de um “governditeerante®®, justificando o
namero de viagens de Waldir Pires, que passariai@ parte do tempo a “realizar aquilo que

mais gosta: voar, porque voando ndo tem trabathtaalho nao foi feito para el&".

Também ganham destaque os enunciados que desqualifvaldir Pires de modo
jocoso. “Primeiro foiGovernador Abelhgor causa de sua mania de voar. Veio em seguida o
Didi moleza um reflexo do paradeiro que se abateu sobre arl&sAgora ele € conhecido,
também, comdidi perversidadepor causa da maneira cruel como trata o funciemar®
Assim, sintetizam-se as principais caracteristitagValdir Pires, de acordo com aquelas que
seriam as suas principais caracteristicas: a gr@agufo governador Waldir Pires € o ultimo a
saber das coisa¥"e vive de sombra e agua frese@ 0 gosto pela perseguicéo. E interessante
notar que, neste caso, o apeldioi perversidade aparece como parte de uma estratégia de
reversao de umethos pré-discursivatribuido por muito tempo a ACM, que se manifestav
através do apelid@oninho Malvadezaem decorréncia do estilo truculento que assume no
fazer politica (DANTAS NETO, 2006). A Waldir Piraribuia-se o0 nome de surtos de gripe,

pela suposta moleza e incapacidade de tra3ltmalcunha de abelha, pevar demaise

% 0S OUTROS 100 dia€orreio da Bahia, Ano IX, n. 2518, 27 abr. 1987. Politica e Goveqmad3.

1 FESTEJA a data voand@orreio da Bahia, Ano X, n. 2854, 15 jun. 1988. Informe Especidolitica e
Governo, p. 02.

%2 DIDI perversidadeCorreio da Bahia, Ano XI, n. 3109, 19 abr. 1989. Informe Especifbolitica e Governo,
p. 02. (Anexo A).

% 0 ULTIMO a saberCorreio da Bahia, Ano IX, n. 2604, 10 ago. 1987. Informe EspecidPolitica e
Governo, p. 03.

® GRIPE Waldir.Correio da Bahia, Ano IX, n. 2631, 11 set. 1987. Informe Especi&olitica e Governo, p.
02.
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“capacidade de fazer cefa”e deboneco-chordoque “ndo é mais respeitado em lugar

nenhum”®®

Aos enunciados do jornal, somavam-se os disculs@sCM também presentes neste
espaco. ACM ndo poupava as criticas a Waldir Pigegicompetente e sé sabe persed(ir”
“trata-se, além de um inoperante, de um perseguittoum imbecil®®, e em cujas acdes a
“‘insensatez e a incompeténcia se revefdmMACM também acusava Waldir de pretender
acabar com o carlismo na Bahia, questdo para adigial ndo se incomodar: “Eu s6 nao

quero é que ele acabe com a Bafhfa”.

As conclusbes de ACM sobre o carater de Waldir urfépreguicoso e ao seu lado
hoje s6 tem incompetentéd” “Falta-lhe tudo, até a coragem que ele finge’ter’sempre
empregavam a argumentacdo da estigmatizacdo doentambém conduziam a outros
discursos fundados na adverténcia: “nenhum homeim éécapaz de admitir que a Bahia
tenha um governador preguicoso, que acorda ao @ieit; proclamando repetidamente “va
trabalhar, doutor Waldif*. Franco (1992), ao discutir as estratégiasndeketingde ACM,
relembra um dos episédios que originam a expregssamcativa de ACM: numa entrevista
no aeroporto de Salvador rumo a Brasilia, a TV 8alrticulou uma entrevista na qual o
reporter pergunta a ACM: “E ai ministro, seguin@ogpBrasilia?” ao que este responde: “E,
estou seguindo, mas olhe bem, sédo oito horas dd&é&nacorda, Waldir. Vai trabalhar,
Waldir”.

Todas as ac¢0Oes politicas originarias de um godernaaracterizado desta forma pelo

jornal, sé poderia ser, por esta mesma oOtica, Verso de tudo que pregou nos palanques

% KNOW HOW. Correio da Bahia, Ano IX, n. 2661, 16 out. 1987. Informe Especi&lolitica e Governo, p.
02.

% WALDIR derrotado, retorna de Brasili€orreio da Bahia, Ano X, n. 2786, 25 mar. 1988. Politica e
Governo, p. 03.

7 ACM contra os falsarios da mudan@aorreio da Bahia, Ano IX, n. 2728, 05 jan. 1988. Politica e Governo
p. 03.

% VA TRABALHAR, Waldir. Correio da Bahia, Ano X, n. 2915, 26 ago. 1988. Informe EspeciBiblitica e
Governo, p. 02. (Anexo A).

9 ACM, Waldir s6 sabe andar na contraméo da hist@areio da Bahia, Ano X, n. 2785, 24 mar. 1988.
Politica e Governo, p. 03.

" ACM é aclamado em Conceigdo do CoiBarreio da Bahia, Ano X, n. 2776, 14 mar. 1988. Politica e
Governo, p.03.

"I PREGUICOSOS e incompetent&arreio da Bahia, Ano X, n. 2940, 26 set. 1988. Politica e Govemd3.
20 MINISTRO reafirmaCorreio da Bahia, Ano X, n. 2965, 26 out. 1988. Politica e Govema)3.

" PREGUICOSOS e incompetent&arreio da Bahia, Ano X, n. 2940, 26 set. 1988. Politica e Govem63.
VA TRABALHAR, Waldir. Correio da Bahia, Ano X, n. 2915, 26 ago. 1988. Informe EspeciBiblitica e
Governo, p.02.
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eleitoreiros”>. Ao invés de democratico e transparente, apresest comocinico’®,
mascaradd’ e agindo com “dois pesos e duas medida€.determinismo e a ironia davam o
tom empregado nos enunciados, uma vez que “o s&Walalir Pires, por melhor que faca a
sua equipe — 0 que ndo fez —, ele vai sempre gaverau $ic)”’°. De forma geral, o jornal
trabalha com o duplo procedimento diegularizacdoe essencializacdaue dé lugar a
criacdo dgormulasconcisas carregadas semanticamente pelos siglificgue exprimem a
dualidade na qual se investe para a criacaetldosde ACM como a encarnacédo do bem, do
herdi. Este dualismo esta sempre em evidéncia mostrgndo“o bem ou mal ja foram
sacramentado®® e “em resumo: o Senhor Waldir Pires foi o grandiefebda politica

baiana®%.

E a partir do conjunto de enunciados destinadiesqualificar Waldir Pires que ACM
confere uma justificativa de ordem afetiva ao ntltio governo do seu oponente. Tratava-se
de uma retaliacdo a Bahia motivada pela falta der aresta. A dualidade se manifesta no
plano afetivo pela formula que expressa¥d®M ama a Bahia e Waldir ndo am#
baianidade ndo se referia nos discursos de ACMaapan reconhecimento dos seus signos

emblematicos, mas uma relacdo de amor com estea. d’gornal, por exemplo, “o0
governador Waldir Pires também é contra o Carnaaiaino® e “tudo indica que o governo
de mudanca tem como um dos seus objetivos o daracam o 2 de julhd® Evidenciava
que “a cultura ndo foi prioridade na administrag&aldir Pires®, ja4 que haveria uma
deliberacdo por parte desta em nao valorizar osegltos representativos da baianidade, em

nao exalta-los, motivada pela incompeténcia enr,gegs sobretudo pelalta de amor

Esta interpretacéo se confirma pela forma conwra) faz a cobertura da deciséo de
Waldir em deixar o governo da Bahia para se catalidavice-presidéncia pelo PMDB em

> A BAHIA agradece ACM pela Cepla€orreio da Bahia, Ano X, n. 2917, 29 ago. 1988. Politica e Governo,
p. 03.

S CINISMO. Correio da Bahia, Ano. X, n. 2801, 13 abr. 1988. Informe Especiablitica e Governo, p. 02.

" E HORA de assumiCorreio da Bahia, Ano IX, n. 2517, 25 abr. 1987. Informe espedallitica e Governo,
p. 03.

8 CUMPLICIDADE no consorcioCorreio da Bahia, Ano IX, n. 2501, 04 abr. 1987. Informe espedgallitica

e Governo, p. 03.

" SEM LIDER e incompetente este governo de muda@oareio da Bahia, Ano X, n. 2745, 26 jan. 1988.
Politica e Governo, p.03.

8 0 NOVO governoCorreio da Bahia, Ano IX, n. 2484, 16 mar. 1987, p.01.

8.0 FIM de um grande blef€orreio da Bahia, Ano XI, n. 3130, 15 mai. 1989. Politica e Govermo03.

8 GOVERNADOR também é contra carnav@brreio da Bahia, Ano X, n. 3042, 26 jan. 1989. Politica e
Governo, p. 03. (Anexo A).

8 WALDIR acaba 2 de julhaCorreio da Bahia, Ano. X, n. 2869, 04 jul. 1988. Informe EspecidPolitica e
Governo, p. 02. (Anexo A).

8 CULTURA desprestigiadeCorreio da Bahia, Ano XI, n. 3223, 01 set. 1989. Informe Especiflolitica e
Governo, p. 02.
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1989. “Waldir Pires interrompe a tradicdo cumprpa todos os seus antecessores, a de
governar até o ultimo dia de sua administrat@e"além disso “ndo consultoucoracédo da
Bahia’.®° A atitude de Waldir Pires, na visdo de ACM, “é umsc&o a mais ao povo baiano,
que lhe deu o mandato e que ele estava cumprinddEtedugiu do mandato, mas sabe que
ndo se elegera Vice-Presidente da Republica” eusaade “abandonar a Bahia, traindo os
postulados que ele pregava na campanha. [...] trdtka a apresentar aos baianos. Por isso,
esta foi a sua Unica saidd’E assim, Waldir Pires ganha mais um titulo corsegior ACM

e amplamente reafirmadelp Correio da Bahia'o verdadeiro Judas que traiu a BaHf&”.

As explicacbes de justificativa afetiva ficavamarals nos papéis que o jornal julgava
serem também atribuicbes do governador, que, anteetWaldir Pires ndo cumprira. “Os
baianos tém sempre o seu Governador como um irm&@mnopai. [...] O governador Waldir
Pires faz questédo de ndo ser nem uma coisa neaf.6U@®s enunciados s&o motivados por
uma viagem que governador realizou por ocasidoig@aas pais, em 1988. Para ACM, a
explicacdo é simples: “ele n&o fica aqui porque gésta da Bahia® Também no dia do
aniversario de Waldir Pires, quando este viajoa paRio de Janeiro, ACM atribuiu a mesma
explicacédo no jornal: “no dia do seu aniversarle,se foi para o Rio de Janeiro porque nao
gueria ver os baianos. Passar um bocado de temR@mnredisse o ex-governador —; é melhor
que passar um pouco de tempo para fazer maldatta csrbaianos™.

Justificando o posicionamento de oposi¢do de W#ldes em relagdo ao governo

federal e suas atitudes frente ao governo da Bahia

ACM aproveitava as fraquezas e indecisdes do goweito mudancista, e
ensinava, através do seu jornal, e agora atravésndtantes insinuacdes nos
noticiarios de TV, que o afastamento de Waldir aespeito a Sarney so
traria prejuizos a Bahia, sem deixar de reiterarve¢o de amor pela Bahia,
construindo a partir dai o discurso da baianidadéEIDA, 1999, p. 442).

% TRAIU o mandato que recebeGorreio da Bahia, Ano XI, n. 3124, 08 mai. 1989. Informe Especial -
Politica e Governo, p. 02.

% PMDB pela saida de Waldi€orreio da Bahia, Ano XI, n. 3124, 08 mai. 1989. Informe Especiflolitica e
Governo, p. 02.

87 ACM vé vitéria expressivaCorreio da Bahia, Ano XI, n. 3136, 22 mai. 1989. Politica e Goverpo03.
(Anexo A).

8 E A VITORIA da seriedadeCorreio da Bahia, Ano X, n. 2978, 11 nov. 1988. Politica e Goverpo3.
(Anexo A).

8 NEM no dia dos paisCorreio da Bahia, Ano X, n. 2905, 15 ago. 1988. Informe Especi&olitica e
Governo, p. 02.

% ACM critica o imobilismo Correio da Bahia, Ano IX, n. 2669, 26 out. 1987. Politica e Govenpo03.

L ACM critica o imobilismo Correio da Bahia, Ano IX, n. 2669, 26 out. 1987. Politica e Govenpo03.
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A figura de vituperacdocomo um elemento de&thos de caraterou seja, a
manifestacdo de indignacdo e critica ao opositggade de uma estratégia maior que

compreende a composicao de outros tipostképresentes nas fases subsequentes.

4.3 Culpa e arrependimento

Os discursos que representam a producaculien e do arrependimentta Bahia por
ter elegido Waldir Pires correspondem a outro depgge se associa a fase identificada na
narrativa dahistoria de amar conduzida pelo jornal. Trata-se do mesmo espacgual
figuram adesordem social e o sofrimergaorigem do malcomo elementos de composicao

de umacenografiado caos no Estado.

Observemos agora alguns enunciados que aboadaunipa e o arrependimentda
Bahia:

a) Ha dois anos, nesta mesma data, os baianasioguda sua boa fé, elegeram como

seu governador o doutor Waldir Pir&s.

b) Hoje, estas mesmas pessoas, que sufragaramnoesey dizem, abertamente, que

se pudessem retiravam os seus votos das dfnas.

c) Decepcionados com o chamado governo de mudg@eta, sua imobilidade e
incompeténcia, os baianos estdo vendo, agora, deeacracia que o doutor Waldir

Pires pregava nos palanques ficou ali mesfo.

d) Os baianos saberao, entretanto, rechacar, dativacnente, os golpes baixos que o

governo de mudanca pensa em implantar em todoeol&st

Os enunciados acima foram todos extraidos de apem@ matéria. A ordem de
apresentacdo destes traduz uma estratégia de asinggfo presente em uma sequéncia
semantica que pode ser traduzida pélanula erro da Bahia; constatacdo do erro e

arrependimento; possibilidade de reagao.

%2 CHANTAGEM npolitica. Correio da Bahia, Ano X, n. 2981, 15 nov. 1988. Informe Especi&tolitica e
Governo, p. 02.
% CHANTAGEM politica. Correio da Bahia, Ano X, n. 2981, 15 nov. 1988. Informe Especi&tolitica e
Governo, p. 02.
% CHANTAGEM politica. Correio da Bahia, Ano X, n. 2981, 15 nov. 1988. Informe Especi&tolitica e
Governo, p. 02.
% CHANTAGEM politica. Correio da Bahia, Ano X, n. 2981, 15 nov. 1988. Informe Especi&tolitica e
Governo, p. 02.
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Os enunciados que se dirigem ao primeiro momesdtadérmula -e erro da Bahia-
tém pelo menos duas dimensdes. Uma destas estdarfada na fala de ACM trazida pelo
Correio da Bahia“Enganado foi todo o povo da Bahia, disse ACMg quareditou nas falsas
promessas do doutor Pire§"Segundo esta acepcao, o povo da Bahia foi ilugidganado, o
que apenas reforca, por um lado, a perversidad&'adir Pires ao ludibriar o povo e, por
outro, uma representacdo deste povo como uma deatmgize precisa de defesa e protegao,
pois o jornal j& havia afirmado outrora 0 govermadieve representar um pai ou um irmao
para os seus governados. Outra dimensdo presestemmciados, no entanto, também
responsabiliza o povo pe&ro que cometeu que num “um ato irrefletido, escolnesenhor
Waldir Pires para governar-lhe os destindsha democracia, “o povo é livre para votar e
pagar o preco de seu erro, mesmo quando ele o pré alto demais como esgfeverno de
mudanca”® Tal ideia sera fundamental para fortalecer o asqumde que n&o se pode mais
errar, sob a pena ter que arcar com o sofrimento postegnte. E 0 que mostram estes dois
enunciados trazidos pelo jornal com a avaliacaa@® sobre os rumos que a Bahia tomou
em decorréncia de ndo escolher adequadamente gogertnante: “Antonio Calos disse que
sabe que a Bahia esta sofrendo, sobretudo ‘porggele um governador imobilista, que
passa a maior parte do tempo fas&)(do Estado® “Segundo o ministro Antonio Carlos
Magalhdes, com a eleicdo de Waldir Pires quem mpaideu foi a Bahia, por ndo saber
escolher seu governaddf®

A constatacdo do err@onduz, na narrativa do jornal, o povo ao arrejmeento e
automaticamente a esbocar uma reacdo, manifestadmas instancias: o repudio a Waldir
Pires e o chamamento de ACM como o Unico capaeter o quadro em que a Bahia se
encontrava. H4 uma série de enunciados que destacapudio a Waldir, estrategicamente
utilizados posteriormente para marcar, novament@ogmde oposi¢des atraves do qual ACM
aparecera como um idolo do povo. Nas varias datagemorativas da Bahia as matérias
faziam questdo de evidenciar o posicionamento dasoas em relacdo a Waldir: “o povo ja
entendeu que errou na sua escolha, por isto mesdeate aparece é vaiadg*,

% EM SERRINHA a multid&o na prag@orreio da Bahia, Ano X, n. 2911, 22 ago. 1988. Politica e Govemo,
03.

" 0 FRACASSO dos 50 dia€orreio da Bahia, Ano IX, n. 2525, 06 mai. 1987. Informe espedidlitica e
Governo, p.03.

% SO PALHACADA. Correio da Bahia, Ano IX, n. 2668, 24 out. 1987, p.01.

% ACM critica o imobilismo Correio da Bahia, Ano IX, n. 2669, 26 out. 1987. Politica e Goverpo03

190 ACM contra os falsarios da mudan@arreio da Bahia, Ano IX, n. 2728, 05 jan. 1988. Politica e Governo
p. 03.

101 ACM é aclamado em Conceicdo do Coi@arreio da Bahia, Ano X, n. 2776, 14 mar. 1988. Politica e
Governo, p. 03.
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Cria-se no jornal umeenografiade revolta popular, relevante por colocar o po&o n
condicdo deprotagonista do seu destinaspecto este que serd central para a futura cdwapa
para o governo do Estado ao valorizar o voto coesaltado de uma escolha legitima e em
sintonia com os ideais democraticos aos quais A@sEa@ a se mostrar defensor. Assim,
segundo cCorreio da Bahia“nunca a Bahia teve, em tdo pouco tempo, um gawer que a
opinido publica tratasse com tanta frieza, tantdiférenca, ou com 0s apupos que
representam o calor da rejeicd®®.Para ACM, “quanto mais perseguirem, quanto mais
tentarem humilhar este povo, mais este povo vaimeaomo agora esta reagindo nesta praca

publica para dar um basta a esta situagéo trentpreda Bahia passa”.

E com base na ideia de protagonismo popular guieedaborada a legitimidade do
argumento de que € o proprio povo que reconhee ers, mediante a passagem por um
periodo de sofrimento e limitacdes e vislumbrando ACM a possibilidade dsalvar os
destinos da Bahia. Ap6s um comicio em Itapetingajma o Correio da Bahianarra a
passagem de ACM pelo local: “Aos gritos de ‘ACMtedigeiro a governar a Bahia’, o povo
demonstrava assim o carinho e admiracdo que selatévjinistro, e o arrependimento de ter

eleito &ic) o governo de mudancd®

Os momentos marcados peélasordensocial e sofrimentoprigem do malk culpa e
arrependimentanarcam uma fase posterior ao governo de WaldeasPojue representa na
narrativa o elemento que desestabiliza o equiliioistéria de amowivida por ACM e pela
Bahia, embora o argumento centrado na afetividédgashe maior forca apés eleicdo de
Waldir e cresca até se transformar no mote da calmapde 1990. Quando Waldir deixa o
governo, em maio de 1988, e da lugar ao vice Niell®, os argumentos de ACM e do
Correio da Bahiaseguem praticamente a mesma légica da estigmabizdg mal que
continua a servir como o aspecto marcante da difaréA ideia basica que permanece € a do
amor intenso que s6 ACM tem pela Bahia, o que avam@ defendé-la acima da propria
politica, esta quase sempre vislumbrada nos disE@genas como um instrumento por meio

do qual é possivel fazer mais pelo Estado e ndm ceourso de centralizacdo de poder.

Em 1988, assistimos a campanha municipal na qGall Aoi a luta com a disposicao

de eleger o maior numero possivel de prefeitos pamgpor a base aliada para a eleicdo ao

192 \yAIAS mostram o repudio a Waldi€orreio da Bahia, Ano X, n. 2737, 16 jan. 1988. Politica e Governo,
p.05.

193 pOVO descontente com as mudanGasreio da Bahia, Ano X, n. 2816, 02 mai. 1988. Politica e Governo,
p.03. (Anexo A).
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governo do Estado em 1990. “Sempre nos finais deaisa e nas folgas do trabalho do
Ministério das Comunicacdes, encontrava-se nunmgai&em algum municipio da Bahia. A
briga se situou no plano ideoldgico e pessoal aonaldir Pires” (FRANCO, 1990, p. 173).

A campanha se tornou um espaco privilegiado dasongbes de ACM e suas repercussdes
sempre interpretadas pe@orreio da Bahiade maneira conveniente a expressar que 0 seu
poder politico ndo s6 tinha declinado, mas estawglena ascensio em todo o Estado. E
neste contexto que veremos a construcdo e cons@tidioethos de herdatravés do qual a

figura de ACM emerge comosalvadorque volta aos bracos da saraadaBahia.

A recorréncia & memoria discursiva da triangulagéwrosa, presente no romance
romantico, se manifesta com a recomposi¢cdo de atesi@omundo éticodo romance na
narrativa dahistoria de amorentre ACM e a Bahia. A presenca de Waldir Piresirag o
papel ndo apenas de um inimigo politico, mas desedutorque ilude a Bahia, com falsas
promessas e, em seguida, a faz sofrer. No primmomento, correspondente aos quatro
primeiros meses de governo de Waldir Pires, ACMiagsa postura de silenciamento, assiste
ao desenrolar dos primeiros passos do rival e, apdgmdagem, percebe as falhas do governo
e investe simbolicamente nas criticas ao govemagag ao aparelhamento midiatico que tem
ao seu favor. Até se posicionar novamente comguadidosalvador ACM precisamostrara
Bahia as consequéncias de ter se deixado levas patanessas de uaventureirq e o faz
através de uma politica que instauraudpa e o arrependimentoE a partir da exploracgéo
destes sentimentos que ACM aparece como a melieonaiva, mas ndo se apresenta assim
por si mesmo, e sim em atendimentocémor do povo. Como nakistérias de amoros
romances, ACM teria todos os argumentos para sgaafda politica regional apdés o erro
cometido pelo povo, mas demonstra, discursivamente £ camor que sente pela sua terra —

e nao as causas politicas — que o motiva a vataisplvar a Bahia

4.4 O clamor da Bahia

A manifestacdo popular e o chamamento por ACMeaqgen também associados ora
as representacdes de repudio do Governo da Mudanacas demonstracdes de afeto a ACM.

Diante de um quadro que descreve o abandono da,Bahpovo, segundo Gorreio da
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Bahia, ja ndo estaria disposto a “se deixa enganar comessas vas™ cobrando a Waldir
Pires as acfes necessérias para de fato mudaadoEs Bahia. Na cobertura da Lavagem
Bonfim de 1988, o jornal descreve Waldir como “uovernante apatico e sem pique para
acompanhar a procissao, recebendo vaias do poandaihando o cortejo para seguir de carro
até o Bonfim, uma verdadeira tristeZ8” o clamor presente na mesma matéria pede ajuda a

um dos icones sagrados da baianidade “Valei-noddBelo Bonfim!”.

A partir de 1988, ACM intensifica o discurso qafirma a decisdo popular de dar
uma resposta a Waldir nas urnas da eleicdo muhiddaaa ele “o0 povo € quem vai dar a
resposta. O povo estd sempre presente é quandcachaseu ex-governador de eterno
governador, fico comovido e agradeco ao povo desta’!?® Trata-se, portanto, de explicitar
a retomada do enlace entreeterno governadoe o povo. Observa-se, em seguida, uma
intensa producédo discursiva que evidenciaamor reciproco, uma relacdo de louvacéao de
ACM como o politico capaz de reconduzir a Bahiararumo que tinha perdido, mas que
estava disposta a retomar com ACM como seu lider.

O aniversario de ACM era uma data em que o joremhpse aproveitava para
demonstrar os lacos que ligavam o politico a sura.tdratava-se de uma data “muito cara
aos baianos*®’ Mesmo quando ausente da Bahi&Carreio da Bahiaafirmava que ACM
sentia-se “gratificado com as inUmeras manifestaglie carinho que ja esta recebendo do
povo baiano, a quem se encontra ligado por lacosais profunda amizade e lealdadé®
que as constantes demonstracdes de carinho do mpostram que o politico “ndo esta
esquecido pelo povo baiano que hoje, mais do quneansabe que ACM é o grande estadista

da Bahia™®

A divulgacdo da campanha para as eleicdes murscgeos veiculos de midia de
ACM, a exemplo doCorreio da Bahia ndo se limita a descricdo dos acontecimentos;

desenvolve uma narrativa que inclui elementos demumdo éticano qual o politico parece

194 DEZ meses de imobilism&orreio da Bahia, Ano X, n. 2736, 15 jan. 1988. Informe Especi#lolitica e
Governo, p.02.

195 ONTEM e hojeCorreio da Bahia, Ano X, n. 2736, 15 jan. 1988. Informe EspeciRiolitica e Governo, p.
02.

196 ACM ¢é ovacionado em ltapetinga e ltaranti@arreio da Bahia, Ano X, n. 2816, 02 mai. 1988. Politica e
Governo, p. 03. (Anexo A).

197 ANIVERSARIO de ACM.Correio da Bahia, Ano X, n. 2922, 03 set. 1988. Informe EspeciBblitica e
Governo, p.02.

198 ANIVERSARIO de ACM.Correio da Bahia, ano Ix, n. 2626, 04 set. 1987. Informe Especi@blitica e
Governo, p. 02.

199 MUITA festa pelo aniversario de ACMCorreio da Bahia, Ano IX, n. 2628, 07 set. 1987. Politica e
Governo, p. 03.
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envolto numa atmosfera mitica, responsavel pelatnogéio doethos de herdiAssim séo
narradas as participacdes de ACM em dois comiadsaterior da Bahia: a) “A multiddo, ao
ouvir o Ministro, vibrou de emocao. Os gritos deavao Ministro se misturavam aos acordes
das bandas de musica de Camacé, num delirio fabeb da Regido Cacaueird®.b) “Em
todos os lugares que passou, foi recebido semprempdtiddes, que usando fogos de
artificios além de musicas que o aclamavam orargader, ora Presidente da Republica em

1990, o povo demonstrou que nutre mais do que nueeainho e afeicdo a ACMH.

A investigacdo daethos escriturakenvolve uma complexidade significativa por exigir
um esforco interpretativo para identificar e araaliss tracos dearater e corporalidade
presentes nos enunciados (MAINGUENEAU, 2008). Isém significa um trabalho de
invencdo doethos mas de verificacdo nos enunciados dos tracosndacmcao, sempre
presentes (REUTER, 2007). No casoClmrreio da Bahia a criacdo desta atmosfera mitica
confere o tom de umaenografiana qual ACM assume o papel dalvador através do
desenvolvimento de figuras de dethé de credibilidadee deidentificacdq ou seja, atua

concomitantemente pelos discursos da razéo e tm afe

4.5 A Salvacgéo da Bahia

O momento caracterizado na narrativa hdstoria de amorcomo asalvagdo ndo
contempla apenas um periodo especifico de prodiiséorsiva; corresponde a diversas fases
presentes no esquema proposto. Trata-se da cdsteugonsolidacdo de uathos de herdi
gue se inicia ainda em 1987, apds as derrotas mas para Waldir Pires, e ganha maior
énfase em 1990, em decorréncia da sua adequacdo eomdos principais recursos
simbdlicos utilizados na campanha para o govern&stado. Estethosengloba diferentes
estratégias discursivas centradas nas varias $igira se referem aethéde credibilidadee
deidentificacdo A ideia central, presente nestihos retoma a memoria discursiva presente
na figura do herdi roméantico, que, no casdidédria de amorerigida por meio do jornal, se
refere a ACM como um ser escolhido, predestinasiaiaar a Bahia e conduzi-la a um futuro

grandioso. A imagem do heréi se manifesta na nearatlacionada a diversos papeéis sociais

110 A BAHIA agradece ACM pela Cepla€orreio da Bahia, Ano X, n. 2917, 29 ago. 1988. Politica e Governo,
p. 03. (Anexo A).

1 ACM é aclamado de Norte a Sul da Bal@arreio da Bahia, Ano X, n. 2969, 31 out. 1988. Politica e
Governo, p.03. (Anexo A).
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e afetivos que se revezam segundo as circunstaoom@a® a do pai, do irmdo ou do amante.
Vale, no entanto, a finalidade da prética discarsouja superficie, o intradiscurso, embora
apareca parafraseado, mantém uma semantica quéerameliscurso-base dastoria de

amor como produto de uma formacéo ideoldgica ligada iatssesses de ACM e do seu

grupo politico.

A construcdo deethos de herébcorre com a producdo discursiva cujo sentido esta
centrado na legitimidade por mandato, na qual A@kbaeao representantescolhido pelo
povo. Nao se coloca na posicaosddvadorimediatamente pela auto-afirmacgéo; mostra que
assume esta posi¢cao para atender ao clamor popaiag mostra este enunciado: “Lutarei
contra a violéncia, contra a discriminacdo, comainjusticas até que a Bahia volte a ter

justica como clama o povo baiand®.

Em uma das suas matériasCorreio da Bahiadescreve uma cena na qual ACM
caminha pela orla de manha, quando “populares motacompanha-lo carinhosamente, e a
ACM se dirigem como ‘futuro governador da Bahiai,anda ‘seu lugar € em Ondina’. O ex-
ministro sorri, agradece e continua sua caminhdd#. interessante notar que o modo de
producdo de umeena de enunciacaemete a ideia de chamamento, mas esta se manifest
de formas diversas, como reconstruindo uma amlgi@otgue lembra urflerte entre os
baianos e ACM (MAINGUENEAU, 2008). Como neste motoemmarco de 1990, ACM
ainda nao pode se posicionar oficialmente comoidat@wlao governo, a ideia de um retorno
como um politico da Bahia aparece, inicialmentep@@ retomada de um relacionamento de
amor, amizade afetoque, se ndo se perdeu, sofreu um abalo com &@elde Waldir Pires.
Com o seu clamor, a Bahia reconhecesnss cometidos no passado e a manifestacao da
vontade de ter ACM de volta surge como uma evi@éda arrependimento. Trata-se de
reconquistar ACM cujdbenevoléncia amor pela Bahia o tornam disposto a salva-la, desde

que o povo mostre que o deseja.

Motivado por este clamor, ACM comeca a forjar disstamente a imagem dweroi.
Em um encontro com o povo em Canavieiras, afirhio” faltarei ao chamamento ao meu
povo. Sei como a Bahia esta sofrendo: magistérldiqmi abandonado, o setor de saude

enfrentando o caos e o0 governo permanece surdale aus apelos da populacdo. Sei que a

112 DEMOCRACIA da mudanca, a grande mentarreio da Bahia, Ano X, n. 2894, 02 ago 1988. Politica e
Governo, p.03.

113 ACM na orla.Correio da Bahia, Ano XlI, n. 3388, 20 mar. 1990. Informe da Bahi®oder, p. 02. (Anexo
A).
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Bahia precisa de alguém que lute por éld"Préximo do andncio oficial da candidatura,
reafirma a sua condicdo como uma alternativa satead servidor do povo: “em todos 0s
lugares sinto que 0 meu nome ressoa como a espefamy ndo quero frustrar a esperanca

do meu povo. Quero dizer que onde quer que o p@/quaira, eu vou®'®

Mesmo imprimindo aos discursos as estratégiasnpetis aogthéde identificacap
portanto de forte teor emotivo, ACM trabalha, canitantemente, com o investimento das
figuras dosethéde credibilidadeao dizer, na mesma matéria, que, para acabap@auos na
Bahia, “o estado vai precisar de uma liderancaja®sa competente, honesta e que trabalhe
muito”.**® Recorre, assim, aethos de sérice competenteque, segundo a categorizacdo
proposta por Charaudeau (2006), corresponde aragéstda imagem do homem honrado,
austero e experiente politicamente, realizadoméatg que sabe converter a articulagdo dos

poderes em acgdes eficazes.

De modo genérico, os enunciados sustentados ne rag&thos de herdiestdo
associados ao discurso da salvagcédo, como podersesrabem alguns deles:

a) Disse o ministro Antonio Carlos Magalhdes quadedmouver na Bahia um demitido,

um perseguido pelo Governo do Estado, ele estasgpie lutando em sua defé¥a.

b) “Eu, perante Deus e vocés, juro que ndo deixarepaz os malfeitores da Bahia.
Juro que onde estiver um amigo sofrendo irei emaguda. Juramos que em 1990
expulsaremos o Governador e seus adeptos da B&hia”.

c) Mais uma vez o ministro Antonio Carlos Magalhdesm em socorro aos

municipios baianos violentamente discriminados geleerno de mudanda’

d) ACM garantiu ao povo do municipio que dentrotrds meses sera instalado um
posto telefénico com DDD, “para que quando vocéserem sofrendo, me telefonem

que eu virei em socorrd®®

114 ACM aclamado em CanavieiraSorreio da Bahia, Ano XlI, n. 3444, 26 mai. 1990. Poder, p. 02. ¢Aa
A).
15 ACM anuncia definicdo em junh@orreio da Bahia, Ano XII, n. 3439, 21 mai. 1990. Poder, p.02.

16 ACM anuncia definicdo em junh@orreio da Bahia, Ano XII, n. 3439, 21 mai. 1990. Poder, p. 02.

17 ACM contra os falsarios da mudan@nrreio da Bahia, Ano IX, n. 2728, 05 jan. 1988. Politica e Governo
p. 03. (Anexo A).

118 £ A FESTA da competénci&orreio da Bahia, Ano X, n. 2810, 25 abr. 1988. Politica e Goveqmo3.
(Anexo A).

19| TARANTIM realiza apesar de Waldi€orreio da Bahia, Ano X, n. 2816, 02 mai. 1988. Politica e Governo,
p. 03. (Anexo A).

120 pOVO de Rafael Jambeiro aclama AC®brreio da Bahia, Ano X, n. 2840, 30 mai. 1988. Politica e
Governo, p. 03. (Anexo A).
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ACM encarna a partir da construcdo etbhos de herép papel de um vigilante e
defensor das causas da Bahia, alguém atento asiesm@sdas, ao sofrimento do povo. A
afetividade precisa ser marcada, na enunciacaoucaarelacdo de amor ao povo e de senso
de justica em relacdo aqueles que se apresentasm masativa como oanti-herdis Dai
decorre a necessidade de retomar sempre a lemildadesordem social e sofrimentoem
como de demarcar @igem do malk fim de que estes enunciados estejam inseridosnem

contexto politico que realce os seus sentidos.

Na campanha de 1990, ACM afirma “nos ndo permitreigue os malfeitores da Bahia
continuem a destrui-la. A Bahia de hoje est4 n®.c8eus governantes enriguecem com 0
empobrecimento do povo. Mas, a partir de outubsohaver mudanca de fato”. Alias, o que
permite a retomada das outras fases da narrativEO8th é justamente o fato de a campanha
para o governo funcionar no esquema proposto camanemento de sintese, no qual é
possivel perceber a utilizagdo de diversos elersegji@anencionados, agora reafirmados e
direcionados para oontexto situacionalEste exige o manejo adequado dos discursos que
outrora apresentaram um cenario caotico e desgaaiiin os oponentes aderidos a
apresentacdo de ACM como o politico que Saivar a Bahiando por acaso, o lema desta
campanha. A criacdo dos diversethé exige, portanto, “uma conjuncdo de fatores: um
temperamento marcado que entre em correspondémtiaadala e com o comportamento,

circunstancias historicas e um saber criar o aconento” (CHARAUDEAU, 2006, p. 85).

Quando néo criada diretamente pelos enunciadgsral, era o proprio ACM que se
encarregava de construir parte de uma atmosfereangite justificasse a sua imagem como o
salvador como oheroéi. A representacdo deskerdi ndo pode prescindir da retomada da
memoria discursiva da figura dwréi que precisa empreender grandes tarefas em favor da
humanidade e, por isso, possui poderes extra-hwsnaai@ realiza-los. ACM demonstra a
amplitude do trabalho reforcando a ideia da desorsiecial: “Ha muito o que fazer. Eu lhes
prometo, povo querido, que serei um lutador incagisgelos interesses desta terfd’Em
um comicio em ltapetinga, afirma: “Eu trouxe pasteanunicipio muitas obras e até chuva.
Deus me ajude a realizar muito mais ainda. Este @ea compromisso com 0 povo
baiano™?? Trata-se, portanto, de um politico que mobilaaaté as forcas da natureza em

prol da sua terra. Nao era incomum que faltassgaaias aparicbes publicas da campanha a

121 SANTO Antonio de Jesus. Festa para AQBArreio da Bahia, Ano X, n. 2968, 29 out. 1988. Politica e
Governo, p. 03.
122 ACM é ovacionado em Itapetinga e ltarantiburreio da Bahia, Ano X, n. 2816, 02 mai. 1988. Politica e
Governo, p. 03.
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utilizacdo de alguns lemas emblematicos que remomtdaigura doherdi como oser da
salvacdo “Para Frente, para o alto, para a vitéria, famli ACM”.*?3

O ethos de hero6é construido nos discursos com a manifestacadavdesds nuances,
apresentando-se de modos diferentes, mas mantendesma centralidade da ideia de
salvacao. Assim, podemos perceber ACM como o condiet um futuro grandioso; como um
agregador dos interesses coletivos; encarnandufdo representante que se sacrifica pelo
povo e ainda como alguém que defende com tal il os ideais deste povo a ponto de se
confundir com estes. Charaudeau (2006) enquadia eategorias como pertencentes ao que
denomina comeoethos de chefeNesta classificagdo, os discursos sao voltadoa pa
cidaddos como parte da estratégia ethe de identificacde se apresentam sob a forma de
guia supremeo- cujas variantes séo as figuraggd@-pastor guia-profetae guia-soberanc-,

decomandante de umautoridade humana

Quando falamos de um aspecto mitico que confdiguéa de ACM a imagem do
herdi, estamos abordando, segundo essa classificagémtencial dos discursos produzidos
pelo politico e pelo jornal de construirem a iddaguia supremo. Este se caracteriza por ser
alguém originario do grupo de grande relevancia pgsermanéncia de um grupo social, feito
de carne e 0sso, mas com qualidades que o tornasemufara do comum e, assim, pode se
posicionar como urheréi. E o caso de ACM quando afirma que “estava ondgseesteve:

ao lado do povo trabalhando pela BaHfd”.

Dicotomicamente, como alguém que néo faz partergjoog este ser também assume o
papel daquele que aparece com uma missdo salvador@nto investida de recursos
extraordinarios. Neste sentido, podemos verifieas, enunciados, como aparecem mesclados
as figuras deguia-pastore guia-profeta No primeiro caso, ACM assume a fungdao de um
agregador, aquele que reune o rebanho rumo a umsacaminhada de salvacdo. Enquanto
guia-profeta ganha ares de um ser inspirado, visionario, dgslambra um futuro glorioso,

mesmo quando o quadro que se apresenta é estarneced

O horizonte de progressos vislumbrado por ACM paraBahia esta, assim,
condicionado a sua presenca como condutor destega@, como berdi que agrega 0 povo

e 0 mostra o caminho a seguir. E 0 que se expnessseguintes enunciados:

123 SANTO Anténio de Jesus. Festa para AGBbrreio da Bahia, Ano X, n. 2968, 29 out. 1988. Politica e
Governo, p. 03.

124 GOVERNO que patrocina invasées é desgoveBooreio da Bahia, Ano IX, n. 2633, 14 set. 1987. Politica
e Governo, p. 03.



116

a) “a Bahia acordard e ndo mais se deixara engehas demagogos de plantdo e ai,
entdo, marchara unida para uma grande vitdfra”.

b) “Vamos trabalhar juntos, sob a inspiracdo desDewue venceremos todos os

desafios. Porque juntos seremos invenciveis”, exastministrg->
c) “N6s vamos caminhar juntos para a retomada elscionento da Bahid?’

d) “VYamos trabalhar juntos, vocés, povo, e eu, guye- governo e povo irmanados

para darmos melhores dias & Batf&”.

ACM deixa claro que a marcha da Bahia rumo a mhelores se dard com um ato de
comunhdo com o povo. A ideia deido nesse sentido, esta sempre presente para manter a
coesao popular em torno das suas propostas erégiticomo alguém que faz parte do povo.
Este aspecto se associa costlos de solidariedaderiando-se a imagem de um politico que
sofre e se felicitfjunto com o povo, compartilhando com este o mesmo aedfim relacéo a
este aspecto, podemos destacar este enunciado Me “a@no sofro quando vejo, em toda
parte, a marca da tristeza de um povo, por causandgeriodo de governt™.

Uma das dimensbes da figura dmia-profeta vista também como uma das
manifestacdes dethos de her¢ia define como aquele que, ao mesmo tempo, érf@dao
passado e voltado para o futuro, para o destindvdo®ns aos quais se dedica. Os discursos
baseados nesta nocdo ainda sdo utilizados por A@Mmddo a estabelecer uma
normatividade em relagéo ao fazer politica na Bah&ssim, se distinguir dos adversarios. A
relacdo de politico fiador do passado e com projggda o futuro também se verifica neste
enunciado em que afirma que “o povo quer um homerrsido, que saiba o que quer e lute,
gue brigue por seus interesses para que a Balumeaed caminho do crescimento e dé
condi¢des de trabalho as gera¢gfes mais novas.ckotes que seu passado é avalista para o
futuro proximo da Bahia e que n&o faltard com ampromissos que assumiu diante dos

eleitores"*°

125 ACM contra os falsarios da mudan@arreio da Bahia, Ano IX, n. 2728, 05 jan. 1988. Politica e Governo
p. 03.

126 ACM desafia Waldir trabalhar pela Bahi@orreio da Bahia, Ano X, n. 2748, 29 jan. 1988. Politica e
Governo, p. 03. (Anexo A).

12T TEIXEIRA de Freitas com ACMCorreio da Bahia, Ano X, n. 2973, 05 nov. 1988. Politica e Govemo

03.

128 ACM conclama baianos a ajudarem seu goveBuoreio da Bahia, Ano XII, n. 3625, 26 dez. 1990. Poder,
p. 02. (Anexo A).

129 ACM em comicio denuncia abandono em MuritiBarreio da Bahia, Ano XIlI, n. 3507, 10 ago. 1990.
Poder, p. 03.

130 NAO serei governador frac@orreio da Bahia, Ano XlI, n. 3497, 30 jul. 1990. Poder, p. 03. €0 A).
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A manifestagcdo da imagem dgiia-profeta enquanto lideranca carismatica que
projeta um bom futuro para o grupo fica evidenteogitnos enunciados, que aqui representam
uma série de outros produzidos ao longo de todajetdria analisada. Desta maneira, em
pelo menos trés momentos distintos ACM produz dssu voltados para esta mesma
concepcao: a) na ocasido do governo de Waldir:Poes um trabalho sério e sera com este
trabalho e a ajuda de Deus que a Bahia alcancasé@uogrande destinb®; b) quase
imediatamente as eleicbes municipais: “com a majhda e o trabalho do povo, nés vamos
levar a Bahia de volta ao desenvolvimefito® c) durante a campanha para o governo do
Estado: “vamos juntos com o apoio do povo baiaaaetr de volta para a Bahia toda a

dignidade e prosperidade que ela meréte”.

Durante a campanha de 1990, ACM “tentou desptstgmanto péde a sua estratégia
politica. Dizia-se candidato ao Senado, porém,hassidores, articulava sua candidatura ao
governo” (FRANCO, 1992, p. 211). Em diversas enstaeg daquele ano, ACM afirmava que,
se dependesse da sua vontade, seria candidatonadoS@ois ja tinha sido governador da
Bahia em duas ocasifes; no entanto, se o povoisEeidque ele deveria ser candidato ao
governo, ele acataria este desejo. Antes mesmaird®,j quando anuncia a decisao de
disputar a eleicdo para o governo da Bahia, ACMréivacesso a uma pesquisa feita pelo
IBOPE que apontava a sua lideranca no Estado. @ssd#as pesquisas e as articulacoes,
informacdes baseadas na racionalidade politicapfanetamorfoseados em uma motivacao
de ordem passional, cuja figura de ACM assumiaotagonismo como um predestinado a
salvar a Bahia mesmo que isto significassacrificar os seus anseios de obter uma cadeira

no Senado.

A figura deautoridade humanamerge, neste contexto, como a expressa&adificio
de ACM pela Bahia. Foram comuns os discursos araes quais dCorreio da Bahia
afirmava que ACM “nédo deseja, mas pode até seridatadao principal cargo em disputa
este ano na Bahid®! “Ele ressalva, no entanto, que esta pronto pautir o governo do
estado, se para isso for convocado. [...] preferesenador, mandato que nunca exerceu,

enquanto que ja foi governador da Bahia por duass/é*> Também ACM reforcava esta

131 GOVERNO que patrocina invasdes é desgoveEoarreio da Bahia, Ano IX, n. 2633, 14 set. 1987. Politica
e Governo, p. 03.

132 VIOLENCIA ameaca eleicdes na Bahi@orreio da Bahia, Ano X, n. 2974, 07 nov. 1988. Politica e
Governo, p. 03.

133 RESGATAR a dignidade do pov€orreio da Bahia, Ano XlI, n. 3551, 30 set. 1990. Votar, p. 03.

134 CONFIANTE na vitériaCorreio da Bahia, Ano XlI, n. 3348, 30 jan. 1990. Brasil, p.02.

135 ACM comeca a ouvir as bases para a campaaeio da Bahia, Ano XlI, n. 3424, 03 mai. 1990. Poder,
p. 02. (Anexo A).
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ideia ao dizer: “entre 0s meus desejos, justosj@esge alcancar uma cadeira no Senado da
Republica e a vontade soberana do povo da Babéacdim esta, e atendo ao convite para me
candidatar ao governo do estado”. O critério patacsao, além dos institutos de pesquisa da
opinido publica, enfatizada por ACM era “vontad@ylar, manifestada em todos os meios e
direcbes, e que poderia ser resumida nesta fragsmgiranca que se repete: ‘Venha para

salvar a Bahia®®®

Ainda em varios discursos, ACM afirma sua torcida pma provavel melhoria do
governo de Waldir Pires, a fim de beneficiar a Bahide poupa-lo da tarefa de voltar a ser
governador para devolver ao Estado os rumos daicresto: “Eu ndo posso de logo afastar
se houver a vontade popular, total e absoluta,eguedo venha a ser governador. Esta se
formando isso no interior. Se Waldir melhorasseatu agradeceria, pois néo ia ter esse
sacrificio mais uma vez de ser governaddf’No entanto, segundo o politico, “a Bahia
merece qualquer sacrificio, qualquer sofrimetifo"acentuava “faco isso por vocés, pela

Bahia, para que a moralidade venha de novo imper&stado™>®

Retornar ao governo do Estado néo significava msisos de ACM a representacao
de um desejo ambicioso de motivacao politica. N&iéo da campanha ACM enuncia: “nao
seria eu, a esta altura da vida, que vira acegalgsvernador por vaidade. Eu desejo ser
governador para servir a minha terra, servir a 8ahijamais decepcionar esses milhares e
milhares de baianos que acenam para mim em totk, par Interior e na Capital, com seu
sorriso, sua alegria, sua esperarnédTrata-se muito mais de um ato que corresponde ao
atendimento de umm@issag um chamado maior, uma predestinacéao tipica daafigoguia-

profeta “Se Deus me deu vida, foi para trabalhar peladaafirmou o ex-ministro™**

O sacrificio pela Bahia se justificava na medida em que osudies de ACM e sobre
ele também constituiam, de acordo com a categédozapposta por Charaudeau, a figura do
chefe-soberanocaqui vista como uma nuance efhos de heroiEsta dimensdo compreende
uma postura por meio da qual o politico assumesg@o de defesa de valores reconhecidos
como relevantes por um grupo a tal ponto de seuodnfcom esses. No pronunciamento de

136 ACM lanca sua candidatura para 'salvar a Ba@iarreio da Bahia, Ano XII, n. 3459, 13 jun. 1990. Poder,
p. 02. (Anexo A).

137 A JOGATINA e o crime campeiam no Esta@orreio da Bahia, Ano X, n. 2912, 23 ago. 1988. Politica e
Governo, p. 04. (Anexo A).

138 CANDIDATO certo da vitéria no primeiro turn@orreio da Bahia, Ano XlI, n. 3551, 30 set. 1990. Votar,
p. 05.

139 CAOS e corrupcédo em SEABRREorreio da Bahia, Ano X, n. 2963, 24 out. 1988. Politica e Govenpo,
03. (Anexo A).

190 ACM critica a administraca€orreio da Bahia, Ano XII, n. 3467, 23 jun. 1990. Poder, p. 02. éXn A).

141 CONQUISTA mostra que quer ACNorreio da Bahia, Ano XlI, n. 3399, 02 abr. 1990. Poder, p. 02.
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langamento da candidatura para o governo, ACM afmoe o seu destino se confunde com o
destino da sua terra, logo, a sua vida “ha decskr éla a servico da Bahi&" Durante a
campanha, a dedicacdo a Bahia se justifica pesusidios que evidenciam ser esta postura a
propria finalidade da vida de ACM: “convocado, agatou para servir, como jamais deixei
de fazer, a esta terra que é a minha vi&Enquanto politico que se coloca como
representante legitimo dos interesses da Bahia, A@dtra que o investimento em sua
vitoria é a propria vitéria do povo. “Caminhamosncpassos firmes em direcdo a vitoria, que

ndo serd minha, mas seré a vitria do povo da Baffia

As diversas formas de construcdoedibos de her¢ino caso de ACM, estdo a servico
da ideia que rege a relagédo do politico com a Batne@o advinda de uma relacdo afetiva que,
se nao se sobrepbe a politica, enquanto atividadeatica, dita os seus rumos e funciona
como o critério da escolhas que fazia. Aspecto fquze evidente em duas declaracbes de
ACM: a) durante a campanha para o0 governo: “a nmtaressa contribuir para uma unidade
capaz de trazer paz e tranquilidade a Bahia eispor ndo descarto a possibilidade de uniédo
com qualquer forca que tenha esse objetft’pb) logo apds as elei¢des: “a minha unido foi

feita com o povo, e chego ao governo sem comprongiss nenhuma faccdo partidafifs”

As figuras que advém dathé de credibilidade identificacdoaparecem mescladas,
pois é comum que um mesmo enunciado esteja sudbept argumentacbes de ordem
racional e afetiva. Entretanto, podemos observar gempre que as enunciacdes aparecem
em um contexto em que sdo direcionadas ao povdpimiea uma construcao dahos de
heréi — como parte dosthé de identificacde- enquanto modo de delineamento de ACM
como personagem central na narrativdhidédria de amorcom a Bahia. Esta € explorada no
sentido de compor em varios momentos wenaa de enunciagdque remete ao romance
como memoria discursiva a partir da qual o discutaosalvacdo ganha maior forca e
evidéncia. O raciocinio, neste caso, é simples: A@Msalvar a Bahia porque a ama e, assim,
nao pode fazer qualquer outra coisa pela suadqaegado seja 0 bem. Demarca-se através da
sustentacao deste discurso a diferenca em relagaseas rivais, uma vez que as realizagoes

feitas em prol da Bahia sdo a prova deste amogyagriq isso, se 0s outros nada fazem pela

192 ACM lanca sua candidatura para 'salvar a BaBiarreio da Bahia, Ano XII, n. 3459, 13 jun. 1990. Poder,
p. 02.

143 ACM garante vencer em outubi®orreio da Bahia, Ano XII, n. 3464, 20 jun. 1990. Poder, p. 02.

144 ACM reage a acusacdes feitas por Nilo e reafirewaidciasCorreio da Bahia, Ano XlI, n. 3477, 06 jul.
1990. Poder, p. 02.

195 ACM quer uni&o da Bahi€orreio da Bahia, Ano XII, n. 3386, 17 mar. 1990. Poder, p. 02.

14 SENTIMENTO de gratidéo ao povBorreio da Bahia, Ano XlI, n. 3555, 04 out. 1990. Votar, p. 03. €0
A).
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Bahia, é porque ndo a amam. Segundo Dantas Netxuliava-se reduzir os adversarios a
um minimo, através da representacdo discursivaodtemda eleitoral como um confronto

entre os que amam e 0s que ndo amam a Bahia” (R00%6).

Essa concepcéo aparece sintetizada em um dogsdisade ACM por ocasidao das
eleicbes de 1988, ao dizer que fica feliz ao racabananifestacdes de carinho do povo por
dois motivos: “Primeiro que ainda continuo e fi@iZ com isso, no coracdo do povo da
capital e do meu interior, e a0 mesmo tempo etasddém, ndo sou vaidoso, eu sou humilde,
sei que muitos que querem a minha volta € parardarreversdo na Bahia, para o descalabro
que esta ai, acabar, a falta de autoridade desapatentdo vira um governador que vai
trabalhar, que vai construir e vai fazer aquilo tpigorometido por aquele que nada fez. De

modo que ha os que querem que eu volte por cassa, gior isso, ndo é por mim nad”.

Destacamos alguns enunciados, que associam g&&a/\@mo decorréncia @nor
de ACM pela Bahia:

a) E o Ministro levou, praticamente, uma hora, deda igreja, dando autografos e
recebendo as felicitacbes e o aperto de mao deogsessumildes, todas lhe
transmitindo palavras de afeto e a certeza de guéncara a defedesif) a Bahia e

ajudar os baiand$®

b) Numa demonstracdo de que ACM ainda € o granée tia Bahia, as multidées
foram as pracas publicas para saudar aqueles egndo os oradores que falaram
nos comicios, vai resgatar o nosso Estado do impim| do desrespeito, da
inseguranca, da malversacdo do dinheiro publicoe @aracterizam a atual

administracdo estadudf’

c) “Vou — afirmou ACM - retribuir o carinho, o amera grande acolhida de vocés
com o meu trabalho. Esses covardes procuram marates ndo conseguem, porque

sou um homem amigo da verdade, trabalhador. A Ba#ivame sai dos olhos e muito

147 A JOGATINA e o crime campeiam no Esta@mrreio da Bahia, Ano X, n. 2912, 23 ago. 1988. Politica e
Governo, p. 04. (Anexo A).

198 CARINHO para ACM.Correio da Bahia, Ano IX, n. 2651, 05 out. 1987. Politica e Goverp®3. (Anexo
A).
199 ACM leva esperanca ao interi@orreio da Bahia, Ano X, n. 2894, 02 ago. 1988. Politica e Govemd)3.
(Anexo A).
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menos do coracdo. A Bahia é digna e que Deus cenSampre a nos inspirar para

que possamos sempre fazer o bem pelo ptio”.

d) “A Bahia jA me deu tudo: vitérias politicas,ba#ho e, por isso, ela é a razdo da
minha vida. A partir do préximo ano, quando assusngoverno, vou devolver, em
desenvolvimento, tudo que a Bahia jA me deu”, dissemocionado Antonio Carlos.
“Yamos voltar ao governo do estado para reconstagio o que eles destruiram, e
devolver ao povo baiano o desenvolvimento, a daped a paz e, acima de tudo, a
tranquilidade e condicbes de uma vida digna a uwo mue se respeita e mercé o

respeito de seus governantey”.

A ideia de uma salvacao, que se justifica na needmlamor de ACM, aparece nos
discursos do jornal em relagcéo ao politico, do ppoACM — “faco isso porque amo a Bahia
e ndo posso vé-la vilipendiada® “é a vontade de Deus e do povo que me faz egtarBsta
terra mora no meu coracad® eu tenho que devolver com muito trabalho e masitor o que
a Bahia tem me dadt®—, cujo espaco de enunciacdo é sempre privilegiadornal e ainda
gquando esta midia concede espaco de fala paraeteitres. Estratégia que ratifica a
legitimidade de ACM comaeterno governador da Bahiacomo repetidas vezes o jornal
enuncia através de suas matérias. Vejamos a falandeeleitora que também relaciona a
salvacdoao amor de ACM: “A Bahia precisa de um governador que & anais que a Si
mesmo. Que tenha coragem de ergué-la. Que apagigsgaaca. Que tenha o dom do

trabalho, da justica e do progessim)( e que néo a abandong®.

O Correio da Bahiacria deste modo uma ambientacao pahnsstria de amartrata-
se de umaenografiaatravés da qual € possivel perceberetimos discursiveorrespondente
a esta narrativa. Vamos observar a composi¢cdo dewmdlo éticaque remonta esta histéria

em dois momentos, na campanha das eleices musidgpd 988 e para o governo em 1990.

150 ACM ¢é ovacionado em Itapetinga e ltaranti@arreio da Bahia, Ano X, n. 2816, 02 mai. 1988. Politica e
Governo, p. 03. (Anexo A).

51 FEIRA de Santana faz grande festa para o I@emeio da Bahia, Ano XII, n. 3550, 29 set. 1990. Votar, p.
01.

152 |BICARAI, a festa do povoCorreio da Bahia, Ano X, n. 2963, 24 out. 1988. Politica e Goverpo03.
(Anexo A)

133 ACM faz comicios no interior e ganha ades@mreio da Bahia, Ano XlI, n. 3515, 20 ago. 1990. Poder, p.
03.

1% TAXISTAS levam ACM ao BonfimCorreio da Bahia, Ano XlI, n. 3494, 26 jul. 1990. Poder, p. 03. &0

A).
135 PESQUISA aumenta chance de ACM disputar o goveBaoreio da Bahia, Ano XlI, n. 3427, 07 mai.
1990. Poder, p. 03. (Anexo A).
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a) Alegria, emocao, carinho, foguetorio, o povaeodo nas ruas gritando — ACM 90
para Salvar a Bahia, foi o clima da grande fest&iqge que recebeu o ministro das

Comunicagdes, Antonio Carlos Magalh&¥s.

b) Calor humano, amor e carinho foram a tonicafdstividades para aquele que &,
segundo o povo, o eterno Governador da Bahia. IMgtyipe, Canavieiras e Seabra,
recepcionando-o com chuvas de papel picado, espalecdoguetes, flores, show

pirotécnico, lagrimas, risos, aplausos, gritosteetodo grande emocav.

c) Mais uma vez o ministro Antonio Carlos Magalh&asrecebido no interior do
Estado, aclamado em mais quatro municipios, coafidn desta maneira, a amizade e

o carinho do povo pelo grande lidet.

d) Ao conseguir tocar a mado em ACM, as pessoameeienavam e pulavam dando
gritos de alegria. Mas os gritos ecoados da multitdo eram apenas de alegria, mas
também de confianca, de esperanca e sobretudo cemsagens de apoio como:
“Vamos |4 cabeca branck™

Eduardo Saphira, um dos assessores da campant@@eapud ALMEIDA, 1999),
observa que a tematica do amor de ACM serviu coma maneira de comunicar ao povo
gue ACM jamais abandonaria o governo do Estado gareandidatar a vice-presidéncia,
como fez Waldir Pires. Tem continuidade, assinsteatégia de manutencdo de uma imagem
de si no discurso que opera pela oposicdo, exals@das caracteristicas pessoais e
apresentando-as a partir das lacunas dos outrdsc@®l A campanha de 1990 foi um
momento em que este discurso alcancou maior destagu uma questdo de conveniéncia
politica mais imediata. Nessa ocasido, ACM tentatenuar sua caracteristica de desaforado,
brigdo e autoritério. Para alcancar este objeter@omendaram uma musica, ACM, meu
amor, que o0 apresentava como um simpatico senhétirdas intencdes, apenas movido por
seu amor a Bahia” (ALMEIDA, 1999, p. 471). Trataas@de concentrar, sob a forma de mais
uma representacao, o discurso da salvacdo, nadiglra de chefe e herdi assume o papel
de pai, o Cabeca brancaAo se pronunciar sobre jmgle da campanha, ACM afirma que

1% FEIRA aclama ACM e consolida a vitéri@orreio da Bahia, Ano X, n. 2957, 17 out. 1988. Politica e
Governo, p. 03. (Anexo A).

157 MULTIDOES em cinco municipios aclamam ACMorreio da Bahia, Ano X, n. 2963, 24 out. 1988.
Politica e Governo, p. 03. (Anexo A).

1% ACM é aclamado em quatro municipid@orreio da Bahia, Ano X, n. 2978, 11 nov. 1988. Politica e
Governo, p.03. (Anexo A).

139 CLIMA de festa em Itapeting&orreio da Bahia, Ano XII, n. 3551, 30 set. 1990. Votar, p. 03. €0 A).
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“Esta musica é verdadeira porque sei que amo mea @@or ele sou amado. E muito mais

porque esse povo é a razdo de minha Vitfa”.

A relacéo afetiva encaminha-se para o alcance ghivab eleitoral descrito como um
processo emotivo. Assim, Gorreio da Bahiadescreve o momento da votacdo de ACM:
“Depois de ja depositado o seu voto na urna, Aot@uarlos voltou a ser cumprimentado,
aplaudido, aclamado como vencedor e, dessa vezsam@onteve. Os mais proximos dele
percebiam facil as lagrimas correndo pelo seu r@stm o sinal de que a emocéao falava mais
alto naguele instante e de que a multiddo que acaba nao queria outra coisa sendo sua
vitéria”.*®* A explicacdo da vitéria, reiteradamente, é expicpor ACM como um processo
de identificagdo amorosa: “Eu sabia que aqui ieilaassim [...] E que a identidade veio de

longe e nao foi interrompida: Amo este povo e psi® me ama®*?

A articulacéo estratégica deshé de credibilidade identificacdodefine ACM como
um politico diferente, pois encarna, ao mesmo temmpoque exerce um papel de lider, o
companheiro e pai afetuosogthos de competéncissto €, daquele que consegue converter
influéncias em acdes, que detém poder e consegae @m bom transito nas instancias
regionais e nacionais, o que transparece quandaatineco os caminhos de Brasili&'e na
descricdo que Gorreio da Bahiafaz do politico: “ACM, como carinhosamente conldecié
um politico dedicado aos problemas da Bahia e dedmiana. Gracas a sua inteligéncia e a
sua capacidade de trabalho e ao comando semprBvobge pratico que marcou suas

atividades Legislativas e Executiva§?.

A dissociacdo em relacdo aos inimigos politicosrages pela conjuncdo destes

discursos aparece de forma mais evidente nos exdoscque seguem:

a) “Eu represento uma esperanca, enquanto os osdimdatores de destruicdo e

empobrecimento da Bahia que se uniram contra o gessa terra*®

180 SEABRA mostra porque é fortaleza do Carlis@orreio da Bahia, Ano XII, n. 3520, 25 ago. 1990. Poder,
p. 03.

161 NA HORA do voto ACM tem consagracgéo popul@orreio da Bahia, Ano XlI, n. 3555, 04 out. 1990.
Votar, p. 03.

162 I TAMARAJU e Eunéapolis recebem Antonio Carld@orreio da Bahia, Ano XII, n. 3534, 11 set. 1990.
Poder, p. 03. (Anexo A).

183 ITAMARAJU e Eunépolis recebem Antonio Carldorreio da Bahia, Ano XlII, n. 3534, 11 set. 1990.
Poder, p. 03. (Anexo A).

164 ANIVERSARIO de ACM.Correio da Bahia, Ano XI, n. 3225, 04 set. 1989. Informe Especifolitica e
Governo, p. 02. (Anexo A).

185 CESTA do povo é assegura@arreio da Bahia, Ano XlI, n. 3503, 06 ago. 1990. Poder, p. 03120 A).
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b) “Chega de politicos desonestos, que ndo tém anRahia”, disse 0 ex-ministro.
“Chega de aventureiros que querem o poder parauswer e ndo para fazer a

felicidade td0 merecida do povo baian®”.

c) “O amor que 0 povo demonstra por mim esta irdtacada vez mais os adversarios
porque quando eles chegam na praca publica nanitemém para recebé-1d§*

d) “Ele que fiqgue com seu dinheiro roubado queien ¢om o carinho do povo da

minha terra’%8

Apos os resultados da eleicdo para o governoegacka a hora de assumiethos de
herdi ndo mais como uma projecdo, mas como um fato gueadiza em atendimento ao
suplicio do povo; trata-se de comprovar a figuraA@M como o condutor do futuro da
Bahia. Com uma politica de reconstrucéo, voltadbretudo, para locais representativos da
baianidade, o povo poderia reafirmar o seu “orgddaer baiano”. Nesse sentido, o discurso
que remete anarrativa da baianidadefuncionou como a principal fonte de sustentacdo

ideoldgica tanto da campanha eleitoral quanto aeit® governo de ACM.

4.6 A Bahia alcanca o seu destino eaogulho de ser baiano

No periodo do terceiro governo, os discursos addis tém a sua énfase voltada para
dois aspectos que referendam a figura de ACM coragemte daalvacao quais sejam: a
reafirmacao dethos de herGa partir da oposicdo em relacdo aos oponentes, des com a
promessa de moralizacdo do Estado e, portanto,ud&gdm daqueles que encarnam na
narrativa o papel do anti-herdi, e a ideia de rettagdo do Estado, ligada fortemente aos

signos emblematicos dearrativa da baianidade

A relacdo com os oponentes manifestada nos deiusciona como uma extensao
das promessas feitas durante a campanha. “O poyaedne isso na eleicdo. E estou fazendo
agora, trabalhando para moralizar a administragia pue esses inimigos do povo e do
erério, ndo voltem mais a atividade publit®’Logo no dia da posse, @orreio da Bahia

1 "ESTADO favorece o monopéli€orreio da Bahia, Ano XII, n. 3514, 18 ago. 1990. Poder, p. 02.

15" MANIFESTACOES improvisada€orreio da Bahia, Ano XII, n. 3533, 10 set. 1990. Poder, p. 03.dAm
A).
188 COMICIO de Itabuna encerra campanha no inte@mreio da Bahia, Ano XII, n. 3552, 01 out. 1990.
Votar, p. 03.

%9 POVO espera a condenacBorreio da Bahia, Ano XlI, n. 3804, 01 ago. 1991. Poder, p. 03.62mA).
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tratava de anunciar que “acabaram a corrupcaoesgogierno. A partir de hoje, a Bahia volta
a sorrir com o trabalho sério e honesto no govdmestado™’® Também ACM coloca como

prioridade de governo, nos seus discursos, “obielaimento da moralidade publica, a partir
do préprio exemplo dos governant€d” prometendo “construir uma Bahia melhor, uma
Bahia moralizada, uma Bahia em que todos tenhamihwrgle ter nascido nesta terra e ser

olhada no pafs e no estrangeiro como grande edtaBeasil”’?

Estes discursos denotavam um esforco de compodigdmagem publica em cujo

ambito a sigla ACM foi traduzida pelos assessooegalitico como

[...] acdo, competéncia e moralidade, eixo de uampanha de marketing
politico que como sempre teve inicio no primeir@ dé governo, repetindo-
se no mais puro estilo de propaganda sublimina fmata a Bahia durante
toda a extensdo dos quatro anos de governo (ALMEIDAY, p. 452).

A explicacdo da sigla por ACM funciona ao longordandato como instrumento de
autorreferenciacdo, como marca de politico queer@as caracteristicas que o povo deseja
para a reconstrucdo do Estado. “Agéo, coragem alitiade: a sigla de ACM. E assim que o
povo quer um governo que trabalha em seu benefiti&ste discurso marcou a sua utilidade
e adequacao para o sentido que desejava construitomo da imagem de ACM por
concentrar diversas condi¢cdes de argumentacdo upiensam um discurso politico eficaz
(CHARAUDEAU, 2006). A primeira destas se referemooja mencionado, ao binbmio
simplicidadee essencializacd@ue se manifesta através da composicadsulas neste
caso, dizia respeito a um delsgansdo governo. Por meio deste expediente, condenssgam
parte das concepg¢fes que outrora estavam inclo@lapromessas e agora poderiam criar

uma expectativa positiva por se materializarem cprmgrama de governo.

Outras relevantes condicbes de argumentacdo cengmen ao que esse autor
denomina com@ontade de agjrou seja, 0 engajamento, 0 comprometimento epasiicao
para a acado e reversdo das promessas em atitueles gpvo almeja. Esta faz parte de um
ethos de competéncieujo sentido eleva o politico a condi¢éo de unefieiente, poderoso e
habil para cumprir com suas atribuicbes. Ademamsisia ainda como argumentacao a

autoridade de sique se funda na legitimidade ou credibilidade esmnciador. ACM

170 E HOJE Correio da Bahia, Ano XII, n. 3690, 15 mar. 1991. Informe da Baliap2. (Anexo A).

"1 PRIMEIRO passoCorreio da Bahia, Ano XlI, n. 3691, 16 mar. 1991. Informe da Baki&@osse, p. 02.
(Anexo A).

172 DISCURSO de ACM em Urucuc&orreio da Bahia, Ano XIV, n. 4270, 10 fev. 1993. Poder, p. 03. éxa
A).
173 ACM é o governador mais popular do p&erreio da Bahia, Ano XlII, n. 4147, 15 set. 1992. Poder, p. 03.
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recorrentemente lanca mao desta condi¢cao de argagden “Os baianos me conhecem e me
distinguem. Quem me V€, sabe 0 que eu penso. Quenénsabe o que eu quero. Quem me

vé, sabe o que sou e como sbif".

Ha ai o predominio do investimento nethé de credibilidadeomo resultado da
construcdo de uma identidade discursiva do sujaitmte, realizada para torna-lo crivel. A
governabilidade exige uma producado discursiva adatna manutencédo @thos de sério
como expressdao de um politico austero e digno. Adsso, sente-se a necessidade de
produzir o ethos de virtudeou seja, permite a suposicdo de que o politioguanto
representante do povo, deve dar o exemplo e por deve demonstrar honestidade,
sinceridade e fidelidade as causas as quais SEa@ass0

O discurso que retomanarrativa da baianidadeomo parte dosthé de identificacéo
exercia sua forca por funcionar como um argumeatardnca partilhada. Utilizado desde a
eleicdo de Waldir Pires, o discurso da baianidadeansolida a partir de 1990 como “o
cimento ideoldgico que aspira conectar elite e PAANTAS NETO, 2003, p. 14).
Almeida reforca a concepcdo da baianidade como wesimtégia desimplificacdo e

essencializacad?ara o autor,

A construgdo da imagem de um politico precisa da patavra forca, que
exprima em sintese o que ele representa. Da masma fjue a marca de
um produto carece de uma mensagem sintesesi@gan em inglés) que
transmita ao consumidor o significado pretendide,dem politico também
precisa apoiar-se em construtos, sob a forma dsadivque sintetizem para
0 publico o conjunto de idéias propugnadas em satica politica. Dai
surgiu o conceito da baianidade (ALMEIDA, 19995p0).

Esta concepcéo acentua o sentido empregado poo Pif98) ao se referirldeia de
Bahia como uma deliberagdo em escolher um conjuntdetieemtos emblematicos utilizados
com a finalidade de sustentag&o ideologica e paraler a fins politicos e eleitoreiros. Dai
decorreu a pertinéncia, no sentido de abordar ectspdeoldgico, presente nas praticas

discursivas responsaveis pela construcao disculsiveianidade.

Embora anarrativa da baianidadetenha seus elementos centrais voltados para
Salvador e seu entorno, durante a campanha foispretilizar tanto os elementos que

apontam diretamente para este espaco quanto gesaampliacdo desta concepcédo a fim de

17 RESPOSTAS as acusacdes nos apladoseio da Bahia, Ano XII, n. 3551, 30 set. 1990. Votar, p. 05.
(Anexo A).
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atingir grande parte do eleitorado de ACM que s&entrava no interior. Tal estratégia, por
sinal, se revelou muito adequada, uma vez que AGMI tmha em Salvador a mesma
popularidade que conseguiu construir no interioEdtado. A estratégia marca sua eficacia,
pois compreende, “0 uso de téaticas de aproximagapatitico da realidade cotidiana da

populacao” (NUNES, 2004, p. 365).

Assim, se

[..] apelou para a fé dos baianos numa campanha-pbeduzida,
extremamente emotiva (ACM, meu amor...) e explovand simbolos
sagrados da baianidade — as fitas, as figas entsssda Igreja Catdlica e do
candomblé, os vaqueiros de Curaca e do Sao Franeiggente humilde do
Recbncavo, Paraguacu, as artes e a cultura da,Bahiao e a imagem do
Senhor do Bonfim (FRANCO, 1992, p. 212).

A utilizacdo danarrativa da baianidadetal como foi concebida neste trabalho, esta,
portanto, associada, por meio dos construtos disms; ahistoria de amorde ACM com a
Bahia. ACM, enquantahefe-soberanoquer dizer, aquele que se confunde com os valores
que defende aproxima-se da baianidade por ter sosignos desta uma relacéo de afeto, que
o distingue como politico. Este aspecto justifisaseus discursos e aqueles produzidos pelo
jornal como a representacdo ndo apenas dos trgmoiiéisos, suas articulacdes e as relacdes
entre 0s agentes deste campo, mas como o lugaruemestes aspectos ganham uma

interpretacdo passional.

O discurso de posse de ACM mostra claramente ebt®rvacdo e sintetiza
praticamente todos os elementos utilizados naémedé anarrativa da baianidade“Os
baianos jamais me negaram o seu apoio e o cakuwalamizade. Para eles, governarei com a
alegria do amigo e o dever do homem publico. Naofattardo, como até aqui jamais me
faltaram, as béncaos do Senhor do Bonfim, sentmelaia, do alto da Colina Sagrada, a me
conceder a ‘graca divina da justica e da concgrge’a bem governar a Bahia e 0 seu povo.
[...] E marcharemos juntos para tornar esta teslia € esse povo, como ele bem merece
juntos para tornar esta terra feliz e esse povimocele bem merece, trazer o seu sorriso,
retornando ao desenvolvimento que a Bahia teveoada de 70 e no principio de 80. Vamos
para a grande vitoria, fazer a redencdo da Bateahgje caminha para frente e para o alto,
com os baianos e o seu governador a frefite”.

175AMOS juntos reconstruirCorreio da Bahia, Ano XII, n. 3691, 16 mar. 1991. Posse, p. 02.64nA).
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A alegria do amigo e o dever do homem pubkspressam a articulacdo negociada
entre osethé de credibilidadee de identificacAoque se revezam de acordo com as
circunstancias politicas e expectativas do pubdicquem ACM se dirigia. Ao citar, em
diversos momentos, o Hino do Senhor do Bohfinfica evidente a relacdo intertextual
operada na superficie do discurso a fim de fazer que o discurso funcione como elemento
de ligacao entre o politico e o povo, como ass@oi@uma crenca partilhada. Em seguida, o
discurso da redencéo é retomado, no qual o luggraolo por ACM é do condutor, dmia

gue conhece o caminho do progresso.

Os discursos enunciados por ocasidao da reconstrdealocais que perfazem o
patrimdnio historico e cultural da Bahia também sénto prédigos no sentido de observar a
relacdo de ACM como marrativa da baianidadeAlguns enunciados foram escolhidos para

tal demonstracao:

a) “Eu sei 0 que isso representa para tantos gaenaamnBahia e quem ama a Bahia
ama muito Salvador. [...] Aqui a Bahia vai vivelyer com o seu povo mais humilde
participando das iniciativas do governo, e feliarque aqui vai ter Filhos de Gandhy,
Olodum e tudo o que a Bahia tem de bom. [...] Esten presente do meu governo a
cidade de Salvador. Este é um presente do povooppoxo. Esta € uma data muito
alegre no meu coracgéo, este é um ato de fé, coragamnor. Com fé, coragem e amor

nés vamos salvar a Bahia e ajudar, quem sabey seRrsil” "’

b) “A Lagoa do Abaeté volta ao povo baiano e veltatoda sua plenitude e com toda
sua beleza. Hoje o baiano se orgulha de aqui tmid@ porque a Bahia € mesmo a

boa terra™’®

S&o enunciados que compdem os discursos realieada@ecorréncia da recuperagao
do Centro Historico de Salvador e da Lagoa do Abadem de serem obras utilizadas com a
finalidade de enfatizar a atencdo que o govern®atd@a conferia a sua cultdfd foram

amplamente exploradas pela midia controlada por A@Wh o intuito de acentuar a

7% Anexo B

770 DISCURSO do governaddEorreio da Bahia, Ano XIV, n. 4310, 31 mar. 1993. Poder, p. 03.¢Rm A).
178 ABAETE ser4 inaugurado sexi@orreio da Bahia, Ano XIV, n. 4439, 01 set. 1993. Poder, p. 03.dAm
A).
17 Obras como a reconstrucéo de Teatro Castro Alv€gntro de Convencdes e o Museu de Arte da Babia s
obras que também estdo inseridas na politica alillorgoverno e utilizadas de marcar a posicaoGliel Bomo

um promotor da cultura no Estado. Na inauguracéddetiro Castro Alves, ACM afirma: “Eu sabia que nés
famos dar este prémio a Bahia e a cultura baiap&#af@anos tém amor a arte, a cultura e a masitaw Bsuito
feliz de dar isso ao povo da minha terra” (O NOVéxnffo Castro Alves emociona o governadorreio da
Bahia, Ano X1V, n. 4404, 22 jul 1993. Poder, p. 03).
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capacidade de realizagdo de ACM, aumentar a sialidsde nacional e competir com a
entdo prefeita de Salvador Lidice da Matta, ininpgéitica contra a qual também utilizou o

argumento damor a Babhia.

Estas obras também aparecem nos discursos compronaadefé, coragem e amor
como um presente para que a Bahia possa vivenmanrente uma sociabilidade inspirada
em umanarrativa da baianidadeexaltada a partir dos seus tracos tipicos e quéasauito
bem & politica cultural e turistica implementadéo pntdo PFL. E interessante notar nos
enunciados concepc¢des acerca da baianidade quateemtanto a sociabilidade festiva e de
resgate da negritude como signo representativantguavivéncia bucdlica inerente a Bahia
como aboa terrada primeira metade do século XX. Ambas articulggaa uma composicao
acerca danarrativa da baianidadejue conferisse sentido para os baianos e gue,eamm
tempo, funcionasse como parte de um repertoriaurallreconhecido fora da Bahia e de

importancia central em termos de apelo turistico.

Além de promover a visibilidade do seu governaraestir em obras que se referem
ao conjunto de elementos darrativa da baianidadea imagem publica de ACM, durante o
mandato, esteve fortemente ligada a outros sigonaosiderados representativos da Bahia,
como a Igreja do Bonfim, as baianas de acarajéemsiros de candomblé, os filhos de
Gandhi etc. Segundo os discursos de ACM, a ideatfio com estes elementos se
apresentava como um dos pré-requisitos para quaglgseoa que almeja governar a Bahia ter

legitimidade.

Alguns enunciados de discursos de ACM retiradoscdogextos situacionaidescritos
pelo Correio da Bahiaexpressam este aspecto. Na cerimdnia de doagamasede para 0s
filnos de Gandhi, ACM diz que “governador que nastg dos Filhos de Gandhy e ndo vai ao
Terreiro do Gantois ndo é governador da Balf'"Em um encontro com as baianas de
acarajé: “Sempre reconheci o valor das baianasré@ri@ comunidade e como simbolo
auténtico da Bahia para os turistd8”Em uma visita ao terreiro de candomblé conhecido
como Casa Branca: “A minha religido é catélica, nmasgovernador que queira servir bem a
Bahia tem que respeitar a religido e a culturanaasia Esta casa também € uma parte

importante da Bahia®? “A Casa Branca é um simbolo da cidade e do esmdogracas a

80 GOVERNADOR doa sede para o afoxé Filhos de Gan@byreio da Bahia, Ano XlII, n. 3974, 19 fev.
1992. Poder, p. 03. (Anexo A).

181 BAIANAS garantem o axéCorreio da Bahia, Ano XlI, n. 3534, 11 set. 1990. Poder, p. 03.Am A).

182 ACM faz alerta aos baiano8orreio da Bahia, Ano XIV, n. 4367, 07 jun. 1993. Poder, p. 03.
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esses simbolos que a Bahia é forte no Brasil e modai’®® E na Lavagem do Bonfim:
“acompanhar a fé e a devogéo dos baianos é ungagéd. Tirar lucro disto € um crime. [...]
Isto ndo significa que os politicos ndo devem gigdr, pelo contrario, mas nao para explorar

politicamente™®*

Quando néo enunciados diretamente por ACM, os idigslgue tratavam de associar a
sua imagem aarrativa da baianidaderam produzidos pelGorreio da Bahiacom o intuito
de consolidacdo de umeenografia na qual ACM sempre aparece como um politico
totalmente integrado a sociabilidade festiva dardade, conhecedor dos seus codigos e
intérprete dos seus significados. Ainda na campa@hd 990, assim €orreio da Bahia
descreve um comicio as vésperas da eleicdo: “Ntvocea praca, a bateria dos Filhos de
Gandhy esperava o candidato ao governo, tocande sob palanque. Sempre cercado por
muitas pessoas, ele desceu do carro, sob a chuegntnistro atravessou a praca e foi até
onde estavam os Filhos de Gandhy. As pessoas dangay som da bateria. Antonio Carlos

Magalhaes vestiu o turbante branco do afoxé e tangégou”’®>

Esse trecho é um recorte feito em uma matéria@eastvarias que permitem, por meio
da composicdo de unethos escriturgl visualizar um quadro enunciativo de total
envolvimento de ACM com aarrativa da baianidadeOutro exemplo pode ser observado
numa matéria que descreve a participacdo de ACMamagem do Bonfim: “Eu estive no dia
1°, depois na primeira sexta-feira e hoje voltagpercreio € uma crenca verdadeira que tenho
em relacdo ao Senhor do Bonfim [...]. Sou freqidontaesse banho todos os anos com meu
povo’, disse Antonio Carlos, cercado pelas baiguasdespejaram em sua cabeca, a agua-de-
cheiro que trouxeram em pote§® Alids, a Lavagem do Bonfim se apresentava como uma
ocasido privilegiada de promocao da sua imagemgaliitegrada aarrativa da baianidade
e comocena de enunciacdoom a finalidade de corroborar este sentido. Qsm@&@ados

abaixo escolhidos servem como forma de observagste dspecto:

a) O governador Antonio Carlos Magalhaes voltoleanta Colina Sagrada e, mais
uma vez pedir a protecdo do Senhor do Bonfim emmgsséio a frente dos destinos da

183 FESTA reuniu varios politico€orreio da Bahia, Ano XIV, n. 4379, 21 jun. 1993. Poder, p. 03. ¢Xa A).
184 CORTEJO usado como palang@arreio da Bahia, Ano XlI, n. 3947, 17 jan. 1992. Poder, p. 03. ¢A0
A).
1% FESTA e emocéo em Salvad@orreio da Bahia, Ano XlI, n. 3552, 01 out. 1990. Votar, p. 03ngXo A).

186 ACM vai ao Bonfim e recebe o carinho do po@orreio da Bahia, Ano XIV, n. 3454, 14 jan. 1994. Poder,
p. 03. (Anexo A).



131

Bahia. ACM é devoto do padroeiro dos baianos e,sam campanha, sempre fez

questdo de ressaltar is$8.

b) “E aqui que venho buscar a minha salde e a rdeZ®r para fazer politica. O
Senhor do Bonfim é o meu inspirador e o inspiratioBahia. E gracas a ele que tudo

se realiza de bom®®

c) “Toda a populagdo esta nas ruas. E o povo \iorarestido de branco, rogando ao
Senhor do Bonfim que ajude os baianos, a BahiaBrasil a vencer os grandes
obstaculos que temos pela frente”. O governadomati que a Festa do Bonfim é
também uma crencga, mas, sobretudo, é uma festagteaande todo o misticismo se
expressa na homenagem ao Nosso Senhor do BonfiAQM ressaltou a reunido de
todos os credos durante a festa, o0 que considetetessante, exatamente porque
sincretismo é a marca da Bahia. “E preciso queige al verdade. Tudo na Bahia é
maior, o Carnaval da Bahia é o melhor, a Festaaidi € a maior e todas as festas

crescem a cada dia. Por isso, todos tém orguliserdeaiano™®®

A relacdo de ACM com a Igreja do Bonfim aparece @orreio da Bahia
reiteradamente como modo de significar um habiteisiéa-la, uma rotina que o legitimava
comopolitico eminentemente baiancomo “aquele que sabe interpretar o sentimentante
povo que cultua o misticismo, o benzer-se as sdatia@s e vestir-se de branco em deferéncia
a Oxala, uma maneira Unica de viver no pais” (FRBNC992, p. 199). Este sentido se
completa quando o proprio ACM descreve a festatnma®nhecer os seus rituais, exalta o
misticismo e o sincretismo como valores tipico8dhia e enaltece a festa. ACM demonstra
intimidade com os signos da baianidade, neste expoesso na sua religiosidade e gratidao
uma vez que, para ele, o Senhor do Bonfim teriadgubs seus passos e atendido os seus
pedidos “Eu pedi, e ele me deu, o0 amor do povoatdaBe de Salvadof®® A interpretacédo
conferida as acdes dos seus adversarios que rianvig Igreja é utilizada mais uma vez
como estratégia de estigmatizacdoodigem do mal “porque eles ndo acreditam na forca

desta Colina. Eles ndo acreditam em Deus, sdo todtesialistas™®

187 ACM. Correio da Bahia, Ano XII, n. 3694, 20 mar. 1991. Poder, p. 02néRo A).

18 BAIANOS rezam missa no Bonfim pelo aniversarioAd@M. Correio da Bahia, Ano XIII, n. 4139, 05 set.
1992. Poder, p.03.

189 UMA FESTA que ganhou o mund@orreio da Bahia, Ano XIV, n. 4549, 14 jan. 1994. Poder, p. 03.

1% ACM, Manoel e o povo vdo em caminhada ao Bonfmrreio da Bahia, Ano XlII, n. 4157, 26 set. 1992.
Poder, p. 03.

191 ACM, Manoel e o povo vdo em caminhada ao Bonfmrreio da Bahia, Ano XlII, n. 4157, 26 set. 1992.
Poder, p. 03.
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De acordo com Almeida, “conhecedor dos desejcanbai ACM e seus marqueteiros
entregavam-lhes o que desejavam: obras, estradmsiriRho, discursos sobre baianidade e
um suposto orgulho de ser baiano” (1999, p. 508k Eoi oportunamente trabalhado como
ideia que alavancaria a campanha de ACM para odSemgue serviu como uma sintese da
imagem da Bahia comierra da felicidade cujos progressos, adquiridos sob a condugéo de
ACM, deveriam orgulhar os baianos de vivenciaremmaomento de relevante crescimento
econdmico e social. Por isso, ACM enuncia que wosleindos que obtém com a politica séo
decorrentes da felicidade e satisfacdo do povoreggia Gtica, este € o maior beneficiado por
ndo mais cometeerros e eleger o melhor para a Bahia. E 0 que mostrai@ndos seus
pronunciamentos, em 1992: “Por mais que eu trabplivremais que eu realize, se 0 povo nao
estiver feliz, eu ndo estou feliz. E é por issaatagem de um governo sério. Quando vocés

votaram em um governo sério, vocés ganharam. AaBgamihou™®?

A Bahia reencontra, segundo ACM, “0 seu destincseigedade, de administragéo
competente, de grandeza e é por isso que todosmsmam, sem credos politicos ou
ideoldgicos, diante de um sistema que exige a wiedimdos, para torna-la cada vez maior e
melhor” 3 Trata-se, portanto, de reafirmar a concepcéo de identidade cultural como
narrativa de um povo com uma origem comum que caminha ceesgas diferencas sao
costuradas a fim de se alcancar um futuro gloréosutico (HALL, 2005). A figura de ACM
no alcance deste objetivo tem um papel de cenaiddiduma vez que encarna a imagem do
herdi, motivado pelamora sua terra, determinado a operar uma grandddrare;ao social
para salvar o seu povo. Por isso, ao final da stérfa a frente do governo da Bahia, nédo
vacila se colocar nesta posicéo: “Eu pude fazecaperacdo moral, politica e administrativa
do estado que encontrei totalmente destro¢cado. IMooéitica e administrativamente. [...]
Alias, devo dizer que, em cada ato do governo hi@vi@oragem e muito amor. E a minha
identidade com o meu povd™ Esta recuperacdo do Estado é construida discomsiva
como o argumento do orgulho de ser baiano. Segadd, “o povo da Bahia voltou a ser
feliz, passou a acreditar em si, a viver com madependéncia e enxergar novas

perspectivas®®®

1920 PRONUNCIAMENTO do governado€orreio da Bahia, Ano XIII, n. 3994, 16 mar. 1992. Poder, p. 02.
gg‘ér?ce:)L(JoMpl\D)ll?l 0 meu dever pela Bahi€orreio da Bahia, Ano XV, n. 4612, 31 mar. 1994. Poder, p. 03. (4ne
ﬁ\’Z‘.A REAFIRMACAO do compromisso com a Bahi@orreio da Bahia, Ano XV, n. 4612, 31 mar. 1994.
?gie(ngA)gECIMENTO ao povo baiandCorreio da Bahia, Ano XV, n. 4840, 31 dez. 1994. Poder, p. 03.
Anexo A).
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Ainda em 1992, ACM da indicios da sua pretens@ma futura candidatura para o
Senado, mesmo acentuando uma motivacao de ordéiraaendo politica: “A politica ndo
me levara para altos voos. O meu vbo é a Bahiar&firo muito mais ser senador pela Bahia
do que outro posto, mais alto que ele seja. A Bah@a meu ninho, o meu lugar, o meu
caminho. E por essa terra que eu vou lutar. Tustodsie tenho encontrado do meu povo, eu
vou retribuir com trabalho™® O sentido progressivamente engendrado, desde, eutdive
pela mediacdo de um discurso de justificacdo qoatappara uma razao superior: quanto
mais elevado politicamente ACM conseguir chegathargpoderda empreender a sua luta em
favor dos interesses baianos. Ao contrario da saédsValdir Pires do governo da Bahia,
duramente criticada por ACM e interpretada p€lorreio da Bahiacomo otiro de
misericordiade um estado de melancolia, o afastamento de AdCkbfrado como um estado
festivo de reconhecimento popular e mais um momeéatmanifestacdo da baianidade como
fator de coeséo social. Eis a descricdo do jormakedacdo a este momento: “A Bahia fez
festa, ontem, para se despedir de seu governadsrguarido. Antonio Carlos Magalhaes
deixa o governo do estado depois de trés anosicarédd na memoria dos baianos. E vieram
todos. Baianas, criangas, blocos afros, afoxéstast autoridades e, é claro, o povo. Desde as

16 h 40, o Campo Grande comecou a ficar com caf@rdelho Baiano™®’

O senso de oportunidade de ACM em conferir aos fana significacdo que lhe fosse
conveniente transparece em sua saida do governo €@is um momento em que se pode
manifestar pela Bahia ummor no limite das suas possibilidades. Em sua despeuhaa
assumir a candidatura ao Senado afirma, explorantton emotivo e de afetividade que
conduz sua trajetoria politica no periodo demomwéatihoje, eu posso dizer feliz, muito feliz
mesmo, que todos nds temos orgulho de ser baianpo$so dizer que sé em minha terra, de
minha terra e para minha terra tenho vivido. Inzag@ servi-la quanto devo, prezo-me de
ama-la o quanto posso. [...] Meus amigos da Ba&hiane contenho nesse instante, mas nao
dou um adeus. E um abraco e um até logo. Eu estargtu lado sempre, onde quer que eu
esteja. Vocé estd no meu coragcdo porque eu seesioe no coracdo do povo da minha

terra” 1%

Com a renuncia de ACM em abril de 1994, junto coseu vice, Paulo Souto, assume

interinamente o governo o Presidente do Tribunaluiica Ruy Trindade e, em seguida,

19% COMPROMISSO com a Bahi€orreio da Bahia, Ano XlII, n. 4096, 17 jul. 1992. Poder, p. 03n@xo A).
" A FESTA do povo nas ruaSorreio da Bahia, Ano XV, n. 4612, 31 mar. 1994. Poder, p. 05.4mA).

19 A REAFIRMACAO do compromisso com a Bahi@orreio da Bahia, Ano XV, n. 4612, 31 mar. 1994.
Poder, p. 05.
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Antonio Imbassahy. ACM pdéde continuar dirigindodinetamente, os rumos do Estado e
construir sua candidatura para o Senado a partinetana logica discursiva que até entédo o
tinha dado bons frutos. Agora, ao rogar as béngéddSenhor do Bonfim ACM pedia: “Nos
abencoe para cumprirmos nossos deveres pela Babige,eno governo ou no Senado,
sejamos dignos dos baianos numa hora tao importEntgossas vidas, que se confundem
com o destino do Brasi*’, mas também n&o deixava de frisar “Vou fazer tpelo Brasil,
mas sempre com o pensamento voltado para a Bafgaé @ razdo da minha vidd®. O
diferencial, nesteontexto situacionalé que anarrativa da baianidadegganha um realce de

brasilidade fundamental para a projecao politicA@® no cenério nacional.

19 TRABALHO de ACM tem reconhecimentBorreio da Bahia, Ano XV, n. 4766, 03 out. 1994. Votar, p. 03.
20 TRABALHO de ACM tem reconheciment@orreio da Bahia, Ano XV, n. 4766, 03 out. 1994. Votar, p. 03.
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CONSIDERACOES FINAIS

O espaco de relacdes, no qual se delineou o nbgsto ale pesquisa, se constitui como
um conjunto de intersecbes dos campos politicosidatcos. As diversas condicdes
relacionadas a transformacao do fazer midiaticdpago do século XX, contribuiram para
formatar novos modos do fazer politico, inseridasaptados, progressivamente, as légicas
produtivas dos meios de comunicacédo. O discursibiqmylnesse sentido, passa a funcionar
em consonancia com agramaticas midiaticas, articulando-se com as suas praticas
discursivas, entendidas, segundo a acepcao foiaceayltomo atividades de enunciacdo, mas,
sobretudo, como as relagdes que estabelecem as dsgenunciacao.

Nesse sentido, as articulacbes entre os camposce®lie midiaticos expressam a
intricada rede de relacdes nas quais se exercader @osao negociadas as condicdes de
producdo discursivas em ambos os campos. Dessa,fasndiscursos obedecem “tanto a
estética midiatica quanto & comunicacao direténsica graxis politica” (WEBER, 2004, p.
261). De acordo com Fausto Neto (2004), a logimhatica atravessa o discurso politico na
medida em que ndo somente a politica pensa seuofamtento segundo as regras de
producédo discursiva do campo midiatico. Concomgtiauginte, para que a politica possa se
fazer/conhecer e reconhecer, necessita passar gadaacOes de anuncio e decifracdo da
atividade midiatica. Esta, portanto, ndo € coneelijgenas como um espaco de enunciagéo,
qual suporte material que acolhe os discursosiqgusitE considerada como o lugar através do
qual se operam as complexidades pifocesso evenemencial se constroem o0s sentidos
pautados na ambivaléncia thzersabere dofazersentir, aspectos centrais para a reflexao
das enunciacdes emanadas do ambito politico.

A centralidade dos processos produtivos midiatieos suas relagbes com o fazer
politico redimensionaram as formas pelas quaisedastruidas as estratégias de composicao
das imagens publicas. O alcance de uma visibilifed&avel passa a incorporar a percepgao
por parte do campo politico da relevancia que a&dgéo estética assume, enquanto maneiras
mais convenientes de produzir discursivamente ogides adequados a circunstancia
societaria marcada pela espetacularizacdo. Nesgextm, segundo a observacdo de Nunes,
h&a um esvaziamento das propostas eleitorais nunspgmtiva politico-ideoldgica, que vém
sendo progressivamente substituidas pela espeiaagho da politica. O agente politico se
converte em ator, em personagem, e orienta sudasidie acordo com as tendéncias

identificadas nas pesquisas de opinido publica eeoeptividade do povo, apresentando os
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seus discursos de modo a compor uma espécie daéoefmede a vida dos personagens, o
desenrolar da trama e o final da novela acabamostmghdos em consonancia com as

expectativas populares” (2004, p. 348).

A andlise que realizamos, voltada para a compreedsa discursos produzidos nas
relacdes entre os campos politicos e midiaticosteooplou, assim, os aspectos ligados aos
contextos situacionais que considera os meios pelos quais se enurgiigares onde se
diz; a frequéncia e os modos de dizemstitucionaise socioculturais ligados por sua vez,
aos posicionamentos politicos e ideologicos dositageinscritos nestes contextos. A partir
destes, os discursos politicos séo investidos tatégias que 0s tornam persuasivos para a
composicao das imagens favoraveis. Assim, “comtepda realidade ou como mascara, a
politica mostra partes convenientes, emite sinais @spectadores, sociedades e midias,

esperando produzir apoio, votos, opinidao” (WEBEBR)4 p. 261).

Estes contextos demarcaram @mdicbes sociais de producabscursiva da nossa
pesquisa. Tendo sido governador nomeado por doiglaias, ACM veio a ser derrotado nas
eleicbes de 1986. Refaz, entdo, sua insercdo npacpaiitico, adaptando-se as condicdes de
uma sociedade centrada na midia, operando nodrdaitransformar a sua imagem publica,
ligada a ditadura militar e a um estilo associadéuléncia e ao autoritarismo. Através da
sua metamorfose em empreséario da midia, consegpiaaims seus espacos de enunciacéo,
adequando-se as loégicas de producdo dos meiosndenmacdo, dentre os quais figura o
Correio da BahiaNo periodo escolhido para a analise, este entenge um desses espacgos
privilegiados a partir do qual os discursos de A@Mdo proprio jornal ganham uma
interpretacdo que transcendenfiager sabere concentram-se nazer sentiy acentuando as
conotacdes passionais do campo politico.

Os esforcos empreendidos com a finalidade de tranafdo da imagem publica de
ACM compreendem a utilizacdo @@orreio da Bahiacomo lugar de producéo e reproducao
de discursos capazes de construir a ideia deamr incondicional do politico pela Bahia.
Tomando a nocéo de formagédo discursiva de Péclsutiscursos presentes @orreio da
Bahia obedecem a um conjunto de restricbes segundo @ape e deve ser ditwom a
finalidade de atender as formacdes ideoldgicasuas e filiam. A frequéncia com que os
discursos se manifestam na superficie intradisaursbm a manutencdo de um mesmo
sentido obedece a estratégia de consolidacdo gasidades destes discursos. Para tal fim,
estes aparecem parafraseados, mas mantendo act@aténenunciado-base ao qual estdo

ancorados, neste casbiatoria de amor
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A construcdo da ideia de urhestéria de amomganha sentido nGorreio da Bahigpela
estratégia da composicdo de uma sucessdo de matgreaa conferem aos fatos uma
interpretacdo racional e, por outro lado, fortermeatotiva. O modo como as matérias
reconstroem 0s acontecimentos politicos e a foromaocos enunciados estdo dispostos em
cada matéria remonta a memaria discursiva da nharrdb romance, enquanto género que
explora as histérias romanticas. O papel do romaac®nal ja havia provado o seu relevante
papel na composicdo da identidade nacional nas idmkatina. Para Sommer, a coeréncia
deriva do projeto comum de construir reconciliag@eamalgamas de grupos nacionais,
“representados nas obras pelos amantes, destinadesejar um ao outro. Isso produz uma
forma narrativa surpreendentemente consistentepgoece ser adequada a uma série de

posicdes politicas, que séo guiadas pela logiarw” (2004, p. 40).

A possibilidade da narrativa do romance se comst@éamo discurso constituinte
fundador de uma memoria discursiva, ensejou aadi#io de recursos por parteClarreio da
Bahia que construiram a ideia éenor de ACM pela Bahia. A analise que tecemos buscou,
assim, estabelecer uma analogia entre os seuggatisal as narrativas do romance, tal como

evidenciado durante o texto.

Buscamos identificar como os sentidos foram cofdsudiscursivamente de modo a
reduzir os acontecimentos politicos a fases de namativa contada pelo jornal. Estas fases,
ou capitulos foram esquematizadas como um recurso analitisoapropdsito de evidenciar
que as sucessbes de matérias e as formas comoestiasengendradas semanticamente
contamumahistoria de amorentre ACM e a Bahia. Por meio da conjuncdo dosudses de
ACM e do Correio da Bahia sdo construidos para o politico diverstisé que, de acordo
com as circunstancias, variam entreetis¢ decredibilidade e de identificacao Através do
primeiro, investe-se na criacdo das nocodes cdepeténcia seriedade honestidade
disposicéo para a acéatraves dogthé de identificaccacria-se cethos de heréjueamaa
Bahia e vai resgatd-la do estado de caos a quakfhizida. A ideia de salvagdo ganha
legitimidade pela composi¢cao de ugenografiaque aponta para o reconhecimento do povo
dos erros que cometeu; para arrependimento e cachanto de ACM como 0 Unico capaz de
conduzir a Bahia a um estado de plenitude e feltgd Esta estratégia foi fundamental para o
estabelecimento da diferenca de ACM em relacacsans inimigos politicos e retornar ao
governo do Estado da Bahia.

A ideia de uma identificacdo as causas e aos s#eseda Bahia se consolida com a

estratégia discursiva de associacao da figuraigeolie ACM anarrativa da baianidadeOs
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discursos analisados enfatizam que o destino de A€bbnfunde com o destino da sua terra.
A aproximacdo com 0s signos emblematicosnderativa da baianidadeaparece como a
representacdo da vontade do amante de estar sprogh@o daquilo que ama, do desejo de
Ihe fazer o bem e viver devotado para esse amok pA&ssa entdo a ser um intérprete dos
signos que compdemrarrativa da baianidadeomo alguém que conhece profundamente e
se identifica com tudo o que lembreamadaBahia. Trata-se, portanto, de uma estratégia
discursiva que, ao investir na associacdo de ACM gma narrativa identitaria reconhecida
como a legitima, tende a consolidar a prépria figura dditigo como um representante

legitimo desta, como parte da narrativa de quézsiador.

A adocao de uma estratégia discursiva de assocéatdwativa da baianidadexcluiu
do discurso politico as contradi¢cdes sociais, paigionou como um amalgama ideoldgico
voltado para unir a todos na direcdo de um so igbjetjual seja, o crescimento da Bahia
como um processo que seria conduzido por ACM. Arreacdo desta narrativa, enquanto
forma de conferir sentidos essencializados padermidade baiana, foi realizada em torno da
propria figura de ACM. A eficacia desta estratépgie se manifestar politicamente nas
eleicbes de 1990, pelo raciocinio da campanhastadue traduzia o voto em ACM em uma

demonstracdo demora Bahia.

A construcao de um discurso politico-afetivo essoaiacdo da figura politica de ACM
com anarrativa da baianidadecomo estratégia de uma composi¢do favoravel dgema
publica coloca em evidéncia a articulacdo de dogerfatores dos campos politicos e
midiaticos. A constituicdo dethos discursivano campo politico, neste caso, poderia ainda
ser analisada tomando como parametro 0 mesmo edesp pesquisa, tendo, coguwpus
enunciados extraidos de outras midias. Os recteédsos e metodolégicos de que langamos
mao poderiam nos subsidiar, por exemplo, na inya&sdio do funcionamento dos discursos de
ACM presentes no jorna Tarde durante o mesmo periodo. Como uma das questdes de
pesquisa, caberia a averiguacdo das medidas docdtdiscursivo do agente politico em
gerar imagens favoraveis de si no discurso em tegpanidiaticos que, @riori, ndo
compdéem um espaco privilegiado para suas enuncadbBste procedimento poderia

configurar uma interessante analise comparativawtno empreendimento de pesquisa.
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