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RESUMO

Esta dissertagdo objetiva investigar a criagdo/ascensdo de uma Nova Classe Média
Negra pelas midias digitais através dos Influenciadores Digitais Negros das cinco
regides brasileiras (Norte, Nordeste, Sudeste, Centro-Oeste e Sul) em uma analise
multidisciplinar acerca da identidade racial, questionando 0 seu surgimento no
competitivo Mercado Digital. Através da Etnografia Digital no campo das Humanidades
Digitais e a Historia de Vida, foram realizadas entrevistas com os influenciadores negros
brasileiros sobre seus Dados Familiares (principalmente escolaridade e a relacdo
intergeracional), sua Infancia e Juventude (para compreender as nuances sociais das
regibes do pais), sua Circulacdo Urbana ou Rural (para entender os fendmenos
migratorios), os Dados Profissionais (o0 que levaram a ser influenciadores digitais), 0s
Dados Econdmicos (valores arrecadados em andncios e consumo, essenciais para 0
posicionamento classista e também com o retorno para a comunidade negra, o chamado
“Black Money”), analisados com as Questdes Raciais Brasileiras (como compreendem
0 racismo no pais e como enfrentam essa questdo) para cruzar com a Revisdo
Bibliografica com o inicio da formacdo da Classe Média Negra em uma analise
histérica. Para compreender os processos de desigualdade social e racial, foram
examinados os graficos de tendéncia do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) continua e de
institutos privados como o Relatério de Tendéncias, entre outros. Para uma discussao
do fendmeno, foram aludidos historicamente as nocdes de Raca, Racismo e Identidade
e 0 pensamento racial brasileiro, as Midias Tradicionais no pais (radio, televisao, jornal
e revistas impressas) e a relacdo com a negritude, desembocando nas Midias Digitais e
as mudancas de trabalho na modernidade, aprofundadas pela recente pandemia de
Covid-19. Acerca da Ascensdo social, a identificacdo da Classe Média Negra e suas
peculiaridades, confrontando com o “novo homem” exposto pelas Plataformas Digitais
e 0 empreendedorismo de si, alardeado como a Unica solucdo para o0 homem
contemporaneo no neoliberalismo. Também o que sdo os Influenciadores Digitais e sua
importancia para o Mercado Digital, com meétricas e indicadores fornecidos por
Inteligéncia Artificial para o controle do labor e sua financeirizagdo, conectando 0s
Influenciadores Digitais Negros e a coisificacdo do seu trabalho e venda do capital
social, podendo causar dissonancias a sua identidade racial e em problemas de saude
mental. Por fim, a relevancia em se consolidar grupos sociais negros ainda que nas
midias digitais para a ajuda mutua, uma forma de barrar a competicdo moderna, calcada
na individualizacéo e na falta de solidariedade racial.

Palavras-chaves: Classe Média Negra; Racismo; Influenciadores Digitais; Etnografia
Digital.
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ABSTRACT

This dissertation objective to investigate about the creation/rise of a New Black Middle Class
through digital media through Black Digital Influencers from the five Brazilian regions (North,
Northeast, Southeast, Central-West and South) in a multidisciplinary analysis about racial
identity, questioning the emergence in the competitive Digital Market. Through Digital
Ethnography in the field of Digital Humanities and Life History, interviews were carried out
with black Brazilian influencers about their Family Data (mainly education and
intergenerational relationship), their Childhood and Youth (to understand the social nuances of
the country's regions ), their Urban or Rural Circulation (to understand migratory phenomena),
Professional Data (which led them to become digital influencers), Economic Data (amounts
collected in advertisements and consumption, essential for class positioning and also with the
return to the black community, the so-called “Black Money”), analyzed with Brazilian Racial
Issues (how they understand racism in the country and how they face this issue) to cross with
the Bibliographic Review with the beginning of the formation of the Black Middle Class in a
historical analysis. To understand the processes of social and racial inequality, trend graphs
from the Brazilian Institute of Geography and Statistics (IBGE) and the continuous National
Household Sample Survey (PNAD) were examined and private institutes such as the Trend
Report, among others. For a discussion of the phenomenon, the notion of Race, Racism and
Identity and Brazilian racial thinking, Traditional Media in the country (radio, television,
newspaper and printed magazines) and the relationship with blackness, leading to Digital Media
and the changes in work in modernity, deepened by the recent Covid-19 pandemic. About social
ascension, the identification of the Black Middle Class and its peculiarities, confronting the
“new man” exposed by Digital Platforms and self-entrepreneurship, touted as the only solution
for contemporary man in neoliberalism. Also what are Digital Influencers and their importance
for the Digital Market, with metrics and indicators provided by Artificial Intelligence for the
control of labor and its financialization, connecting Black Digital Influencers and the
objectification of their work and sale of social capital, which can cause dissonance to their racial
identity and mental health problems. Finally, the relevance of consolidating black social groups
even through digital media for mutual help, a way of blocking modern competition, based on
individualization and a lack of racial solidarity.

keywords: Black Middle Class; Racism; Digital Influencers; Digital Ethnography.
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1. INTRODUCAO

A pesquisa foi elaborada apds a observacdo das mudancas sociais provocadas pelos
meios digitais na juventude negra, além da ideia alardeado pelos neoliberais como o
empreendedorismo de si, meritocracia e liberdade individual nas melhores formas de viver no
mundo moderno, desconsiderando os fatores sociais e raciais. O universo dos influenciadores
digitais — hoje tdo penetrante na vida contemporanea — e em especial os influenciadores negros,
se apresentam como uma representacdo simbdlica da nova conjuntura social, com varias
camadas politicas, econémicas e raciais, que perpassam o entendimento das novas relagées de

trabalho e comunicacao.

Paralelo aos avancos sociais brasileiros nos ultimos anos com as politicas publicas em
favor das minorias e cobrangas dos movimentos sociais, a entrada de negros e negras no
mercado digital se apresenta como questionamento em relagdo ao seu alcance efetivo no seu
publico alvo e na efetiva ascensdo social dos seus aspirantes. Essa investigacao ndo poderia ser
isolada no campo da Comunicagdo, nem apenas nos dados numéricos de consumo, visto que o
entendimento de Classe Média se cruza com conceitos de outras ciéncias, como a Antropologia,
Sociologia, entre outros.

O estudo se apresenta como interdisciplinar desde a sua génese, necessitando de vinculo
histérico para tracar conexdes tautoldgicas com a realidade contemporanea, especialmente na
questdo racial e nas analises que refletem a identidade dos sujeitos em um contexto de fluidez
das construcdes do ser e de unidade evocada pelas classes dominantes em torno da
nacionalidade. Para tanto, a etnografia digital se apresenta como meio crucial para a
investigacdo dos entrevistados desde a selecdo dos influenciadores, obtengdo de informacdes
sobre seus trabalhos na internet e cruzamentos de dados.

As referéncias bibliograficas foram acrescidas dos dados governamentais sobre a
populacéo brasileira, acesso a internet e dados de consumo, somados a informacao direta dos
sujeitos da pesquisa, respeitando suas idiossincrasias para o entendimento das suas estratégias
no mercado digital, consequéncias profissionais e pessoais, bem como o enfrentamento diario
do racismo. Mesmo tendo mais mulheres negras entrevistadas para a pesquisa, fato que coaduna
com a horizontalidade das acdes no mundo digital e da quebra de alguns elementos do
conservadorismo brasileiro, 0 exame nédo se apresenta com foco no estudo de género, embora

seus elementos estejam presentes em todo trabalho.
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A investigacao foi direcionada a nivel nacional, selecionando influenciadores digitais
negros das cinco regides do pais, especialmente os que recebem valores por anincios ou sao
contratados por empresas e/ou pessoas fisicas. A intencdo se deve na compreensdo de como
lidam com a questdo racial nessas transacdes, no desenvolvimento de estratégias para se
manterem no mundo digital tdo competitivo e se cumprem as metas impostas pelas plataformas
digitais.

Essa averiguacdo envolve as dificuldades ou facilidades que tiveram para conseguir
recursos econdmicos no trabalho das plataformas digitais, como monitoram suas acdes para
obter mais puablico e o diadlogo que estabeleceram com anunciantes em um ambiente marcado
pela rivalidade. Essas correlagcbes sdo cruciais para compreender os motivos que levaram a
desenvolver perfis digitais e a obtengdo do dinheiro em si, algo visto na atualidade como

construcdo abstrata de valor, agora exposta por nimeros e codigos bindrios em contas virtuais.

Seus lucros foram mensurados na identificacéo de classe social e se houveram mudancas
em relacdo a vida pregressa antes das redes, se formaram grupos formais ou se retornaram com
valores sociais e simbolicos as comunidades negras, sendo um importante recurso para a
investigacéo intrageracional, considerando as pesquisas de Thales de Azevedo (1955), Angela
Figueiredo (2012) e Ivo de Santana (2020), que fizeram a analise da ascensdo negra brasileira

ao longo dos anos.

A estrutura da pesquisa se apresenta como qualitativa/quantitativa para a conexdo de
dados informados pelos influenciadores e dos centros de pesquisa oficiais do pais, como o
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios Continua (PNAD Continua), Fundacdo Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada
(IPEA) e outros, além do exame da Classe Média Negra, especial interesse do autor para a
compreensdo do crescimento dos interlocutores digitais, novamente com destaque para as
informac@es fornecidas pelos préoprios sujeitos da pesquisa como preconiza a Afrocentricidade

sugerida pelo professor Molefi Asante (2014).

O roteiro das entrevistas considerou as categorias: Ascensdo Social Negra e Identidade
Racial, elementos que envolvem a percepcao de racga e identidade dos influenciadores digitais,
e se seus trabalhos nas redes ajudaram na escalada social. Sobre as midias tradicionais (radio,

televisao, revistas, entre outros), foi analisado o breve historico da sua evolugdo na sociedade e
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no pais, especialmente o papel que desempenharam no poder simbdlico em busca da identidade
nacional que refletia as classes dominantes do Brasil.

Também as mudancas ocorridas no trabalho, com foco no labor moderno e na
abordagem socioldgica do fenémeno para o entendimento da invocagdo ao empreendedorismo
contemporaneo, suas nuances e conexfes com o0 crescimento da extrema-direita. As
flexibilizacbes do trabalho demarcaram as modificacGes que desembocaram nas atividades da
internet, plataformizacdo do labor e outras nomenclaturas que foram intensificadas com a
pandemia de COVID-19.

Os conceitos contemporaneos foram adicionados a identificacdo da Classe Média,
diferindo da Classe Média Negra, que lida com a questdo racial. Tornou-se necessario examinar
como a ascensdo negra se deu em momentos da historia recente do pais com os dados
governamentais, suas conexdes e diferencas, assim como o funcionamento do mercado digital
e das plataformas digitais para que se chegasse ao surgimento dos influenciadores digitais e dos

influenciadores negros, suas peculiaridades e elementos regionais brasileiros.

Para a estrutura da pesquisa, foram enumerados o Memorial do autor, sobre 0 encontro
com o tema e 0 seu percurso académico e politico; a Etnografia Digital e a Humanidade Digital,
método indispensavel para o estudo dos influenciadores em meio digital; o0 Campo de Estudo
do trabalho, com os Procedimentos Metodoldgicos, Dialogo com o Campo, Meétodo,
Instrumento, Roteiro da Entrevista, Formato e Entrevistados Selecionados sobre a aplicagédo

pratica da metodologia e a apresentacdo dos influenciadores por regido.

Em sequéncia, Raga, Racismo e Identidade, na anélise da Identidade, Abordagens sobre
a Raca e O Pensamento Racial Brasileiro para a compreensdo historica do racismo no pais;
Midias Tradicionais e Recorte Racial, com o Breve Histdérico da Midia e o Poder Simbolico,
como a televisdo, radio, revistas, entre outros, o poder da classe dominante na sociedade e 0
Negro na Midia Brasileira, suas representagdes simbdlicas e o que se modificaram devido as
pressdes dos Movimentos Negros. Depois, o capitulo sobre Midia e Trabalho na Modernidade,
Uma Perspectiva Socioldgica, Modernidade e Empreendedorismo e Impactos da Pandemia
Covid-19 para o estudo das principais modificacbes do labor moderno celebrado pelos meios

de comunicagéo.

Por fim a Classe Média Negra, sua principal identificacdo e discussdes sobre a sua
localizagdo no Brasil, cruzados com a Ascensdo Social Negra, reflexdes historicas e

caracteristicas da atualidade, assim como o Mercado Digital e Plataformas Digitais, no estudo
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do “novo homem” segundo Mbembe (2014) e sua relagcdo com o valor simbdlico do dinheiro,
agora expostos por contas virtuais e acessiveis por equipamentos tecnoldgicos; 0s
Influenciadores Digitais, com medicdes e indicadores utilizados por anunciantes para classifica-
los e os Influenciadores Digitais negros, suas percepcoes e analises confrontados com os demais

topicos da pesquisa.

2. MEMORIAL

Foi desde cedo que o autor desta pesquisa percebeu sua inclinagdo para as artes,
especialmente as graficas que envolvem a comunicacdo. Apos o ingresso na Escola de Belas
Artes da Universidade Federal da Bahia (UFBA) e no curso de Design com producdo em arte
sequencial, identificou a lacuna provocada pelo racismo na sociedade brasileira em relacéo a
representatividade e 0s esteredtipos perversos do sistema exploratério que ainda se perpetua no

pais.

Essa situacdo se aprofundou com a sua soliddo na universidade, sobretudo na propria
Escola de Belas Artes, com reproducdes insistentes de personalidades europeias e norte-
americanas pelo departamento da instituicdo, entrando em dissonancia do que era percebido
pelo autor na cidade onde nasceu — Salvador, capital da Bahia — com o maior contingente de

negros do pais.

Suas histdrias em quadrinhos ja demonstravam herois negros, particularidades enquanto
povo, luta e resisténcia. Com o tempo, adquiriu mais experiéncia de vida, sobretudo na
graduacdo em Administragdo e na observacdo da auséncia dos negros nas camadas mais
privilegiadas da sociedade. Passou a estudar o Pan-africanismo, movimento negro no Brasil e

no mundo, e mais tarde, a Afrocentricidade.

Observou a ascensdo das politicas afirmativas e conviveu com a esperanca de uma
sociedade mais igualitaria e justa, ainda que continuasse os desafios para sobreviver no mercado
de trabalho cada vez mais competitivo e no espaco académico. Foi nesse intervalo que adotou

0 nome politico e artistico de Djavan Benin.

Também identificou as excec¢Bes advindas especialmente no esporte e na musica —
entretenimento em geral — de uma parcela pequena de negros, muitas vezes aclamados como

exemplos de mobilidade social possivel (servindo para atenuar o racismo) como se a grande
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massa de afrodescendentes em condi¢Ges de pobreza demonstrasse falta de interesse em

conquistar uma qualidade de vida melhor. Essas circunstancias sempre o inquietaram.

Paralelo a esse entendimento da sociedade brasileira, 0 mundo digital foi se tornando
mais presente em sua trajetdria, com a constatacdo das revolu¢ées no mundo do trabalho e nas
mudangas na percepgao social do proprio labor. Ingressou nos estudos em Histdria da Bahia e
em Gestdo Pablica como forma de compreender melhor o processo do estado em que residia, e

no que as politicas publicas poderiam realizar para uma busca ideal de sociedade.

Presenciou mudangas de paradigmas e retrocessos sociais, essencialmente no
fortalecimento da extrema direita no pais, fragmentando conquistas da classe trabalhadora e
consoantes com o pensamento neoliberal global, do “empreendedorismo” ¢ da “liberdade
absoluta”. Identificou no crescimento das midias digitais e sua penetracdo na vida social como
um fendmeno novo e pujante, sempre atento ao que significaria aos milhares de negras e negros

ainda mergulhados em uma sociedade moldadas por estruturas raciais.

No novo modelo de trabalho, aprofundados pela recente pandemia de Corona Virus
disease ou coronavirus, (COVID- 19) que resultou na falta de trabalhos com carteira assinada
e na deterioracdo de conquistas trabalhistas, um novo grupo de comunicadores chamou a sua
atencdo pela quantidade de admiradores e conexdo com o cotidiano: os Influenciadores Digitais.
Também chamados de digital influencers, ou simplesmente influencers (blogueiros,
Instagrammers, youtubers, tiktokers, entre outros), esses individuos apresentavam uma gama
variada de informacbes e segmentacBes distintas, sempre dispostos a conseguirem mais

visibilidade e aceitacdo dos seus seguidores.

Por estarem inseridos na logica do Marketing Digital, remunerados pela plataforma ou
empresas do ramo, muitos questionamentos se somaram ao interesse do autor por essas novas
personas, acerca das estratégias que desenvolveram para influenciar o seu publico e como
funcionam na légica neoliberal. Essas duvidas se somaram em relacdo a sua ascensdo social e

identidade racial.

No seu ingresso no mestrado da Universidade Federal da Bahia, (UFBA) no pos-afro,
obteve valiosas informacdes acerca da etnicidade que o orientaram na pesquisa, especialmente
no estudo da identidade racial e conexdes com outras identidades, analisadas em conjunto para
a compreensdo das estruturas sociais moldadas pelos diferentes grupos humanos. O convivio
com professores sensiveis a dindmica social do pais e do mundo por meio de um ensino

interdisciplinar facilitaram a analise da pesquisa e sua delimitacdo, assim como a orientacéo
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recebida para o processo de dissertacdo, aliada ao tirocinio no componente dos estudos étnicos

raciais.

3. ETNOGRAFIA DIGITAL

A Etnografia Digital ou Netnografia® caracterizada pela versatilidade do método, foi a
base para a pesquisa em meio digital por propiciar variedade de campo e contexto, ja que sdo
muitas as plataformas digitais, assim como os softwares e sites em andlise (Parreiras, 2024). O
termo e a metodologia foram cunhados pelo especialista em pesquisa e midias sociais, Robert
Kozinets em 1995, servindo para a investigacdo de fendmenos cibernéticos da area de
Marketing e consumo, como método investigativo das comunidades e redes sociais,
participacdo e observacdo de reunides online através das webconferéncias. (Alves; Puggian;
Ferreira, 2024).

Outra questdo € a ponderacdo em relacdo ao tempo, ja que as tecnologias digitais sdo
ageis na mutacao e modificacdo de suas diretrizes, tornando adequado o registro datado, para a
compreensdo de funcionalidades que antes existiam e deixaram de ser utilizadas e a forma de
uso (Parreiras, 2024). Tivemos recentemente a substituicdo da plataforma Twitter pelo X, em
uma aquisicio comum entre as grandes Big techs?, que ficou temporariamente suspenso no
Brasil por medida judicial®, e a antiga rede social Orkut que apds 10 anos deixou de existir
(Parreiras, 2024). A influenciadora Aline Brito, uma das entrevistadas para esta pesquisa, fez a
mesma observagao “0 Twitter ndo caiu? Quem garante que o Instagram n&o pode cair daqui a

um tempo?”.

O Whatsapp, por exemplo, aplicativo que teria como funcdo priméaria facilitar a

comunicacdo através do celular, praticamente dominou as grandes redes de conversacdes da

1O termo “netnografia” vem da conexdo “net” (rede em inglés) e a palavra Etnografia” (Alves; Puggian; Ferreira,
2024).

2 Termo utilizado para os grandes conglomerados e empresas que dominam a tecnologia e inovagdo na
contemporaneidade, como o Google, Apple, Microsoft e a Meta.

3 0 “X” ficou com as atividades suspensas no Brasil apés decisdo do ministro Alexandre de Moraes do Supremo
Tribunal Federal (STF) pela recusa do dono da plataforma — Elon Musk — em ter um representante legal no pais e
por descumprir decisBes judiciais das contas da plataforma que propagavam Fake News e violéncia, voltando ao
normal apds o cumprimento da normativa.
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atualidade, o que anos atras era feito pelo antigo MSN Messenger, depois chamado de Windows
Live Messenger no computador do tipo Desktop.

Para as postagens dos seus contetdos na rede, os influenciadores utilizam de programas
como o Adobe Photoshop, Canvas, entre outros, além de aparelhos sofisticados para a captagdo
da imagem. Essas mudancas demarcaram a amplitude e a reconfiguragdo que os telefones

tiveram, sendo os smartphones integrados a internet um sinénimo atual dessa realidade.

A Etnografia Digital deve acompanhar essas modificagdes e implementar o seu estudo
na nova formatagdo moderna, utilizando de recursos semelhantes. Mesmo o Instagram, hoje
tdo usado pelos brasileiros e no mundo, sofreu mudancas significativas em seu formato, o que
antes era apenas para fotos e efeitos de imagem, hoje passou a disputar espaco no debate virtual

como o antigo Orkut antes de migrar para o Facebook.

O estudo através da Etnografia Digital buscou adicionar aos exames métricos um
suporte para o entendimento dos fenémenos encontrados no ambiente virtual. Conforme Souza
e Inomata (2024), essa verificacdo se torna eficaz por analisar dados quantitativos e culturais
ao mesmo tempo na rede mundial de computadores. Sua versatilidade busca por compreender
as relacBes humanas nesse campo, o papel dos receptores e sua interpretacdo das mensagens. A
Netnografia permite analisar com a interdisciplinaridade elementos da politica, social e até da
psicologia. Para essa pesquisa, 0 recurso mais utilizado para entrevistar os influenciadores

negros foi a videoconferéncia para manter simetria nas obtenc¢des das informagoes.

3.1 HUMANIDADE DIGITAL

De acordo com Ferreira e Costa (2024), o termo Humanidades digital (HD) foi utilizado
inicialmente em 2002, pelo professor estadunidense John Unsworth e em seu livro,
“Companion to digital humanities” de 2004 sendo um termo em processo de desenvolvimento
na ciéncia e na utilizacdo do método. As tecnologias digitais incorporadas a area académica
interdisciplinar fornecem uma variedade de pesquisa para a area de Humanidades em geral,
agregando definitivamente a informéatica no estudo das relagdes humanas (Ferreira; Costa,
2024).

Mesmo existindo analises das relagdes virtuais antes da propagagdo da internet, é

inegavel que o desenvolvimento das humanidades digitais se tornara amplificadas pelo aumento
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do uso da rede, com relagOes sociais profundas e intermediagdes na vida humana (Ferreira;
Costa, 2024). Interessante observar que as tecnologias digitais se modificaram com bastante
velocidade, colocando a humanidade digital no mesmo esforco continuo, ja que a obsolescéncia
aparece como um valor constante nas tecnologias (Ferreira; Costa, 2024). Em todo o momento
surge uma tecnologia nova, se desenvolve um diferente programa (software) ou meio técnico

para o uso (hardware) visando aprimorar o fazer e as trocas sociais.

A HD busca uma conexao entre as Ciéncias Humanas e as tecnologias digitais, seus
impactos e desenvolvimento de novas metodologias, propondo projetos em conjunto (Guia et
al., 2021). Tudo para compreender melhor a sociedade contemporanea, com uma melhor gestao
da informacao e otimizar resultados. Essas analises buscam um bem comum a todos, ja que a
informacdo serve para a evolucdo humana. Dai a relevancia no seu suporte no estudo da
ascenséo social dos influenciadores negros. Estdo apoiadas na solidariedade social e académica,
no compartilhamento de dados, na disponibilizacdo dos acessos ao publico (Guia et al., 2021).

A Humanidade digital, portanto, busca criar uma ponte segura entre a sociedade e 0s
saberes académicos, com o apoio das tecnologias de informagdo (Guia et al., 2021). A
multidisciplinaridade € um ponto comum, j& que dividem mesmos ambientes virtuais e fisicos,
uma maior flexibilidade e apoio, com um volume maior de trabalhos, dado a quantidade de
informacdes e de areas distintas. O entendimento é recente e continua crescendo, conforme o

entendimento da Etnografia Digital e sua importancia avan¢a no mundo académico e social.

4. CAMPO DE ESTUDO

Vida Loka, Pt. 2*

As vezes eu acho que todo preto como eu

S6 quer um terreno no mato s6 seu

Sem luxo, descalgo, nadar num riacho

Sem fome, pegando as fruta no cacho

Al, truta, é o que eu acho, quero também [...]

Racionais MC's

4 Trecho da musica “Vida Loka, Pt.2” do grupo de Rap paulista Racionais Mc’s. O trecho completo da musica esta
disponivel em: https://www.letras.mus.br/racionais-mcs/64917/.
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4.1 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A historia de vida foi a principal abordagem metodoldgica para reconstruir as narrativas
e elementos cruciais que cercam a trajetdria das pessoas eleitas para a pesquisa, privilegiando
suas informacdes e Gtica subjetivas. Esse recurso metodoldgico se apresenta 0 mais adequado
para compreender experiéncias e vivéncias pessoais, orientado pela técnica da entrevista em
profundidade, possibilitando colher a cosmoviséo dos atores e suas singularidades. Segundo
Cardoso (2004), o estilo descritivo herdado da tradicdo etnografica preenche a vivéncia
contemporanea, acrescida da identificacdo do autor desta pesquisa quanto homem negro

afrocéntrico:

O proprio clima intelectual tem se desenvolvido no sentido de criticar o isolamento
académico, proclamando a necessidade de um engajamento politico dos cientistas e
enfatizando sua responsabilidade social. De outro, sdo 0s proprios ‘objetos de

pesquisa’ que cobram dos investigadores esse tipo de atuagdo e de identificacdo
politica (Cardoso, 2004, p.27).

A pesquisa bibliografica e a historia de vida dos influenciadores permeiam esta pesquisa
com referenciais cruzados da Sociologia, Antropologia, Administracdo, Economia e Estudo das

Midias Digitais, com a seguinte pergunta:
Esta surgindo uma nova Classe Média Negra com o crescimento do mercado digital?

Nesse contexto se busca compreender como os influenciadores digitais negros,
personalidades representativas no trabalho digital e aclamados por jovens e adultos nas redes
sociais, se constituem enquanto vozes no processo de consolidacdo de mercado frente aos
desafios enfrentados pelo racismo, ou seja, se suas estratégias sociais e mercadoldgicas para
serem reconhecidos no ramo conseguem driblar as questdes raciais ou se as confrontam
ativamente. Na estrutura pensada para esta pesquisa a questdo de género e seus elementos se
encontram presentes na analise embora ndo seja o foco, para o entendimento da
interseccionalidade raca/classe/género. Para tal, os seguintes objetivos especificos foram

elencados:

e Analisar o percurso profissional de influenciadores digitais negros selecionados nas
cinco grandes regides do Brasil (Norte, Nordeste, Sudeste, Centro-oeste e Sul);

e Compreender como enfrentam o racismo, suas estratégias e abordagens do tema;

e Descrever as dificuldades ou facilidades que enfrentaram para serem considerados

influenciadores digitais;
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e Investigar que recursos foram utilizados e possiveis estratégias para conseguir
publico e/ou anunciantes;

o Identificar a relagdo dos influenciadores digitais com a comunidade, isto é, se existe
uma politica clara de retorno do chamado Black Money para a comunidade negra.

4.2 EM DIALOGO COM O CAMPO

Para identificar a Classe Média Negra e suas curvas de tendéncia e oscilagdes, foram
considerados os trabalhos de Thales de Azevedo (1955), Angela Figueiredo (2012) e Ivo de
Santana (2020), que abordaram a tematica da ascensdo social negra ao longo dos anos, sendo
0s autores cruciais para o entendimento do fenémeno. Thales de Azevedo (1955) examinou a
ascensdo social em varios segmentos na Bahia, fazendo um cruzamento com instituicdes da
década de 1970, demonstrando a mobilidade social capitaneada pelo apadrinhamento com os

brancos, nas artes e nos casamentos interraciais.

Seu estudo foi referenciado por Antonio Sérgio Alfredo Guimaraes (1996) e por Angela
Figueiredo (2012) que continuaram a investigacdo acerca da mobilidade social, identificando
as estratégias adotadas pelos negros e a importancia da educacdo para tal projeto de ascenséo.
Ja Ivo de Santana (2020) atualizou a analise sobretudo para 0s negros que possuem cargos em
servico publico, comprovando pelo baixo contingente na continuacdo da estratificacdo do

sistema racial do pais.

O poder simbdlico refletido nas identidades coletivas e individuais, analisadas por Pierre
Bourdieu (1989) e Hugo Merlo (2023) — principalmente sobre a mesticagem —, e a dissertacéo
de Gabriela Machado Bacelar Rodrigues (2021), na passagem do tempo da midia tradicional
para as digitais foram essenciais para a analise. Também o cruzamento com o entendimento de
Achille Mbembe (2014) sobre a I6gica do espelho e o enclausuramento do negro na autoficcao

moderna.

A educacdo continua sendo um fator importante para a ascensao social, embora o seu
alcance cobre consequéncias psiquicas para os negros brasileiros, devido a dificuldade na
continuidade dos estudos e tempo gastos para se conseguir sucesso por esse formato (Resende,
2024). Como a ascensdo socioecondmica se insere como uma das categorias primordiais desse

estudo, tornou-se necessario a intersecdo de informacdes da Sociologia e da Antropologia, visto
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que a identificacdo exata de classe média orbita em volta do consumo de bens considerados de
alto custo e comportamentos tipicos da classe.

Para o exame da Classe Média Negra nos apresenta uma especialidade: sdo geralmente
desse importante segmento que surgem liderangas de movimentos negros variados, sendo
relevante compreender sua extensdo e continuidade. Sua transmisséo entre geragdes norteia o
trabalho de Livio Sansone (2004) e outros autores, que ndao devem ser analisadas sem o estudo
das questdes raciais no Brasil, ou identificado apenas por nimeros de consumo, bem expostos
por Laura Alvarenga (2024) e Vinicius Lisboa (2022), sobre reflexos sociais no Produto Interno
Bruto (PIB) e por Thais Bernardes (2022) em suas correlagdes econdmicas.

Também sobre o perfil da classe média brasileira na influéncia do capital cultural,
examinadas pelos pesquisadores Sdmara Borges Macedo, Aline Pereira Sales e Daniel Carvalho
Rezende (2014). Isso por que os ganhos brasileiros se refletem desproporcionalmente,
apresentados pelo jornalista Vandré Kramer (2024) e Janaina Ribeiro (2023). Na questdo
financeira com o impacto do dinheiro na contemporaneidade, a compreensdo do poder estatal
através dos pesquisadores Edemilson Parand e Maria de Lourdes Rollemberg Mollo (2021)
somados ao entendimento do professor Michel Heinrich (2013) no poder simbdlico exercido

pelo dinheiro.

A ascensdo social negra ainda foi tratada na obra da psiquiatra Neusa Santos Souza
(1983) principalmente para os negros de classe média do Rio de Janeiro do passado — sobre o
mito negro e sua construcdo simbdlica na midia — estabelecendo o rigido trato que negros
brasileiros pagavam por terem ascendido, marcando a dificuldade de serem reconhecidos como
tal, demarcando sua infeliz continuidade histérica, denunciado pelo pesquisador Jorge Machado
(2023).

As informacGes de Felipe Néri (2024) ajudaram a consubstanciar a situacdo politica
atual do Brasil, sobretudo dos vereadores eleitos no ltimo pleito, com as compreensdes do
entendimento de Ruth Cardoso (2004) e os demarcadores sociais vinculados na midia, expostos
por Stuart Hall (2006).

Os estudos do psiquiatra Frantz Fanon (2008), auxiliaram na identificacdo da paranoia
de embranquecimento que afrodescendentes de classes mais altas sofreram para se adequar a
sociedade racista na Martinica e no Brasil. O estudo de classe também foi examinado através

do pesquisador José Alcides Figueiredo Santos (2004), com os impactos gerados na era da
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informacdo e do sociélogo Carlos Hasenbalg (2005) sobre as diferencas de oportunidades do

pais.

Outro importante pesquisador, tanto na analise de mobilidade guanto nos impactos
raciais brasileiros, foi o panafricanista Abdias do Nascimento (2016), com as denuncias frente
ao conservadorismo disfarcado de democracia racial, o papel dos movimentos negros de
resisténcia, como a Frente Negra Brasileira, 0 Movimento Negro Unificado (MNU), o Teatro
Experimental do Negro (TEN) e as OrganizacGes ndo Governamentais (ONGSs). As relevancias

das organizacOes ndo governamentais foram discriminadas por Laura Patta (2021).

As criticas receberam os acréscimos das pesquisas organizadas pelos autores Osmundo
Pinho e Livio Sansone (2008), e de Carlos Moore (2010), acerca do embate travado na academia
e nas esferas politicas entre a questdo de classe e a racial. Também nas teorias que surgiram
com a didspora africana, expostas pelos autores Molefi Asante (2014) com a afrocentricidade,

Nah Dove (1998) e Clenora Hudson Weems (2020) acerca do mulherismo africana.

Outro fato decisivo para a mobilidade negra no Brasil se deve as a¢Ges afirmativas, com
0 destaque para a politica de cotas e as investigacdes feitas pelo préprio estado brasileiro que
serviram de subsidios nos graficos de tendéncia para uma visualizacdo imagética do fenémeno,
como as levantadas pela Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios continua (PNAD) e pelo
Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos Socioecondmicos (DIEESE).

Essa analise foi associada ao Manual Quesito Cor/Raca e Etnia do Senado Federal
(2023), junto com a Constituicdo Federal de 1998, e leis brasileiras que tratam sobre as cotas
(Lein®12.711), o ensino obrigatorio da temética afro-brasileira (Lei no 10.639), a Consolidagéo
das Leis do Trabalho (Lei n°® 13.467), o Estatuto da Igualdade Racial (Lei no 12.288) com o

Plano Brasileiro de Inteligéncia Artificial e o Marco Civil da Internet (Lei n® 12.965).

Ainda sobre legislacdo, as criticas ao contrato social burlado pelo racismo no pais,
questionado por Lucas Ribeiro (2017) e a busca por dignidade, expostas por Lucas Ledn (2024)
sobre a falta de pluralidade na comunicacdo oficial brasileira. A visibilidade negra na midia de
massa na exposi¢cdo da juventude que perpassam entre a criminalidade e a violéncia urbana,

denunciados por Maria Silva, Diana Anunciagéo e Leny Trad (2023).

Sobre o processo de individualizagdo do mundo moderno, as observagoes da jornalista
Yasmin Setubal (2024), acerca da redugédo das familias com o aumento de solteiros, embora o

conceito de formacéo familiar seja alargado para muitas pessoas negras, sobretudo as que sao
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de religides de matrizes africanas, vistos pela pesquisadora Clara Flaksman (2018), e os
choques geracionais, explicados por Milka de Oliveira Rezende (2022).

Autores como Flavia Esser e Paulo Fachin (2023) foram importantes para a reflexdo do
uso dos simbolos e suas conexdes com 0s sujeitos nas relagdes sociais, assim como a
comunicacdo perpassada por valores culturais. Também a subjetividade maquinica através da
visdo do filésofo Paulo Ghiraldelli (2021), especialmente na sociedade do consumo na era

informacional, observado por Mariana Marques (2022).

Os gréficos de tendéncia colaboraram para a compreensdo acerca dos indicadores da cor
e raca no Brasil, gerados com informacg6es do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) e suas diferencas vistas por Waliston Alves (2024). Essa localizacdo espacial
compreende subsidios para estudos direcionados a comunidade negra, onde na Bahia, o Centro
de Estudos Afro-Orientais da Universidade Federal da Bahia, criado em 1959, exerce uma
verdadeira confluéncia de conhecimentos e espaco simbolico de ascenséo social para negros e

negras do estado.

Também as pesquisas de Rafael Grohmann (2021) para a descricdo da plataformizacao
no labor dos influencers e dos trabalhadores do mercado digital em conjunto com o autor
Henrique Amorim (2021) sobre as novas tendéncias e o futuro do trabalho. J& a dindmica das
redes sociais digitais foi ilustrada pelas autoras Alé Primo, Ludimila Matos e Maria Monteiro
(2021) especialmente na evolucdo da monetizacdo das redes, ao passo que o significado da
sociedade conectada, apreendida através do socidlogo Manuel Castells (1999) com os trabalhos

de Raquel Recuero (2009) sobre os perfis online dos usuarios e seus impactos.

Na construcdo da identidade racial — segunda categoria desta pesquisa junto com a
ascensdo socioeconémica — as obras de Stuart Hall (2006), sobre o autorreconhecimento
individual e coletivo em paralelo com estudos que envolvem a identidade étnica e a formulagédo
complexa das sociedades, junto com as dissertagdes de Jenifer Daiane Grieger (2020), Maria
Jorge Simdes Gueifdo dos Santos (2018) e de Fernanda Daves Tonon Baptista (2022) acerca
dos tipos de plataforma e suporte tecnolégico do mercado digital com o uso da inteligéncia

virtual para controle dos usuérios.

Sobre a Inteligéncia Artificial (1A) e a filtragem de contetdo, por Vanessa Arnold
(2023), e o desenvolvimento das grandes midias digitais aprofundadas por Ronaldo Gogoni
(2019), tragando um paralelo com a falta de negros na midia brasileira, por Hugo Luque (2023).
A perspectiva dos fendmenos através da Sociologia, conforme Anthony Giddens (2012) e os
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efeitos sociais no pais com as medidas politicas, na analise da jornalista Luciana Barreto (2022)

sobre o Bolsa-familia, e 0 aumento dos discursos de 6dio na internet.

A disputa em torno da raca que continua nas midias digitais e fenémenos que tentam
minar o discurso negro como o blackfishing® e a apropriacéo cultural, examinado por Gabriel
Nascimento (2008). O advento das novas Tecnologias de Informagédo e Comunicagéo (TIC) no
Brasil e as plataformas de trabalho atraves dos autores Jean Burgess e Joshua Green (2009) na
evolucdo do YouTube como cultura participativa e sua insercdo na légica neoliberal para a

compreensdo do funcionamento dos algoritmos em outras midias.

Sobre o0 estudo das celebridades e sua conexdo com a fama como fenémeno social, as
autoras Vera Franca, Paula Simdes e Denise Prado (2020) confrontadas pelas autoras Alé
Primo, Ludimila Matos e Maria Monteiro (2021), que veem o exame dos influenciadores
digitais diferentes das celebridades criadas pela midia de massa.

Acerca das mudancgas profundas da tecnologia no cotidiano, os pesquisadores Mauricio
de Carvalho, Roberta Serra e Victor Zamberlan (2024) aliado a investigacdo de Hugo lasco-
Pereira e Paulo César Morceiro (2024), como consequéncia para a prematura

desindustrializacdo brasileira, servindo para empurrar o pais nas margens da otica neoliberal.

Essas reflexdes foram endossadas pelo economista Klaus Schwab (2018) e Reinaldo
Dias (2017), se somando a critica do empreendedor de si, feitas por Attila Magno e Silva
Barbosa (2009). Sobre o papel das novas identidades sociais no mundo moderno, a
pesquisadora Elisa Larkin Nascimento (2009) que critica a coisificacdo da producdo negra e a
degradacdo da imagem da mulher negra como simbologia da destruicdo ontoldgica dos

afrodescendentes.

As pesquisas de Victor Hugo Silva e Murillo Otavio (2023) sobre a penetracdo da
internet no Brasil e suas disparidades regionais se somaram a discussdo acerca da ocupagéo
funcional nos trabalhos de Nadya Araujo Castro e Vanda Sampaio de Sa Barreto (1992) e a

analise do pesquisador José Alcides Figueiredo Santos (2015) sobre renda e desigualdade.

Também os impactos da pandemia COVID-19 na vida cotidiana e no mercado digital
bem como os problemas enfrentados pelos brasileiros no isolamento e a ascensdo de grupos

extremistas na internet com as Fake News (noticias falsas), visto na obra dos pesquisadores

5 Fendmeno degradante que se originou com o blackface, na qual atores brancos se fingiam de negros para
ridicularizar a sua cultura, melhor abordado na secdo “5.2 ABORDAGENS SOBRE A RACA”.
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Livio Sansone, Jamile Borges da Silva, Felipe Bruno Martins Fernandes, Fabio Baqueiro
Figueiredo e Pedro Paulo Fonseca dos Santos (2021) através do livro Pandemias e Utopias
resultado do encontro da escola doutoral Fabrica de Ideias no Pos-Afro da Universidade Federal

da Bahia e a jornalista Manoela Carlucci (2025).

Os lucros exorbitantes das Big Techs na mesma pandemia, expostos por Daniela Braun
(2020) e a conexao da extrema-direita com o agronegécio, examinados por Caio Luiz (2023),
em contradicdo com o aumento do endividamento das familias brasileiras, visto por Bruno de
Freitas Moura (2024). Sobre a ascenséo da extrema-direita no periodo, a reportagem de Jussara
Soares (2018) acerca do desprezo desse grupo politico com a questao racial.

Os trabalhos dos pesquisadores Cristiano Rodrigues e Bruna Cristina Jaquetto Pereira
(2000) foram examinados no que tange ao ativismo® feminista negro digital e reportado em seus
estudos sobre midia e celebridade. Também as sociedades p6s-modernas e seu status simbolico,

visto pela pesquisadora Michele Ollivier (2009).

Outro soci6logo importante para a analise do impacto das midias na vida moderna foi
John Brookshire Thompson (1998) com a contextualizacdo basilar para a compreensdo da
evolucdo das midias de massa e o surgimento das midias digitais. O professor Filipe Pena
(2002) nos atualiza sobre a exposicdo do cotidiano das pessoas nas midias digitais operando
como tendéncia para a socializagdo contemporanea, posicao confirmada pelas autoras Vera R.
V. Franca e Paula Guimaraes Simdes (2014).

Sobre os influenciadores digitais, foram aludidos os trabalhos de Jodo Carlos da Silva
Valente (2018) na categorizacao dos influencers e a classificacdo de Camilla Nakano (2021)
para os principais tipos de produtores de contetido segundo a abrangéncia e tamanho do publico.
Também foi requisitado o trabalho das autoras Marina Barbosa Azevedo e Vanessa de Padua
Rios Magalhdes (2021) sobre o Marco Civil da Internet, a Lei n°® 12.965, de 2014 e o Cddigo
do Conselho Nacional de Autorregulamentacdo Publicitaria (CONAR) sobre a
responsabilizacdo dos influenciadores referente aos danos civis dos usuarios na condi¢do de

consumidores.

Acerca da dindmica social do marketing digital, a visdo de Matheus Barros e André

Lucena (2022), suas métricas, curtidas e compartilhamentos, exibidos pela jornalista Kelly

& Ativismo difere da militancia, visto que na militancia, corresponde a um projeto coletivo, a uma organizagio
comunitaria. J& no ativismo, sua atuacdo é mais especifica, serve como modelo, inspiracdo para a acdo, sendo mais
autébnomo.


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2012.965-2014?OpenDocument
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Miyashiro (2024) acerca da credibilidade dos produtores de conteddo. Na economia digital e
na critica da sociedade baseada na midia, o importante trabalho de Muniz Sodreé (2021).

Para o caso especifico dos influenciadores digitais negros, os sujeitos desta pesquisa, as
investigagOes descritas por Thomaz Gomes (2024) deram subsidios para o entendimento de
como a pandemia impactou no advento do empreendedorismo forgado para jovens e adultos e

os desafios dos produtores negros, segundo a autora Carolina Huertas (2022).

O enfrentamento de personalidades negras contra o sistema neoliberal, expostos por
Gabriela Moncau (2024), acerca da reducdo da jornada de trabalho e os coletivos negros,
importante para a ascensao de varios influenciadores, conforme a investigacdo dos autores
Antbnio Sergio A. Guimaraes, Flavia Rios e Edilza Sotero (2020), que sinalizaram para a
mudancga de liderancgas tradicionais do passado a uma maior presenca de representacoes

femininas e de Iéshicas, gays, bissexuais, trans, entre outros, nas redes sociais.

Também as preocupacOes exarada por Talita Amaral (2022) e Kalyton Resende (2024)
sobre jovens negros em relagdo a sua salde mental, sobretudo com comportamentos nocivos
contra eles, como a cultura de cancelamento’, examinadas por Ellen Manfio e Maria Eduarda
Brasil (2024), e por Rafael Pereira da Silva Mendes (2024). Por fim a Etnografia como
ferramenta crucial para a pesquisa, descrita pelas pesquisadoras Carolina Parreiras (2024), e
Rayanne Azevedo de Souza, Danielly Oliveira Inomata (2024).

4.3 METODO

A Pesquisa é de natureza qualitativa/quantitativa com coleta de dados entre
entrevistados selecionados, seguido de bibliografia orientada e o cruzamento de informacdes
colhidas em pesquisas em ambientes governamentais — Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios continua (PNAD continua),
Fundacdo Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (IPEA) e outros — além de revisdo de
literatura, produzindo a andlise social acerca da Classe Média Negra, consumos e suas

caracteristicas a respeito da questéo racial.

7 “Pritica de organizar um boicote virtual de pessoas percebidas como desviantes. Ela pode levar a pessoa julgada
ao esquecimento social. Essa cultura tem se espalhado pelas redes sociais, e suas dindmicas provocam impactos
significativos." (Mendes, 2024).



32

A abordagem aqui assumida permite o detalhamento dos sujeitos, privilegiando suas
experiéncias e dinamismo, sem esquecer das observagdes enumeradas pelo pan-africanista

Abdias do Nascimento acerca dos trabalhos académicos,

Tal ‘ciéncia’ em geral usa o afro-brasileiro e o africano como mero material de
pesquisa, dissociado de sua humanidade, omitindo sua dindmica historica, e as
aspiracOes de sentido politico e cultural do negro brasileiro. Sdo estudos de vista curta,
em geral considerando os povos africanos e negros como ‘interessantes’ e/ou
‘curiosos’; tais ‘estudos’ veem o negro apenas na dimensdo imobilizada de objeto,
verdadeira mimia de laboratério (Nascimento, A., 2016, p.40).

Orientacéo similar se insere na Afrocentricidade®, proposto por intelectuais ativistas dos
Estados Unidos, com abrangéncia ao estudo dos povos africanos e seus descendentes em viséo
“multidisciplinar, interdisciplinar e transdisciplinar” (Nascimento, E., 2009, p.29). Sobre os
influenciadores digitais selecionados, utilizou-se a amostragem nédo probabilistica-intencional,
(pela inacessibilidade a toda a populacdo brasileira em exame, como € 0 caso dos

influenciadores, o que levaria a uma amostragem probabilistica plena).

O entendimento consolidado foi de que os influenciadores digitais negros s&o sujeitos
ativos da pesquisa, ou seja, suas preocupacdes e atividades sdo o foco das analises em torno da
identidade racial e ascensdo socioecondmica, respeitando suas visdes de mundo e percepcdes
em torno do trabalho humano, “toda investigacao afrocéntrica deve ser conduzida por meio de

uma interagao entre o pesquisador ¢ o tema” (Nascimento, E., 2009, p.123).

4.4 INSTRUMENTO

Para coletar as informacgfes dos influenciadores e servir como apoio de dados, foi
elaborado um roteiro de referéncia para as entrevistas (Apéndice A) com os selecionados se
comprometendo com o termo de autorizacgdo para a divulgacéo de suas opinides (Apéndice B).
Na investigacdo e analise, a comunicacdo verbal apoiada por recursos tecnoldgicos como a
internet, substanciou na concentracdo nos depoimentos dos sujeitos, tendo na entrevista um

material empirico importante nos estudos das ciéncias sociais (Cardoso, 2004).

8 “Proposta tedrica do professor Molefi Kete Asante (1980), idealizador e diretor do primeiro programa de
doutorado de Estudos Africana, criado na Universidade Temple, em Filadélfia, no final da década de 1980”
(Nascimento, 2009, p.29).
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As entrevistas foram realizadas através da plataforma Teams® para todos os
influenciadores negros, analisados em conjunto com as métricas geradas pelas plataformas
digitais, graficos de tendéncia e referéncias de apoio (livros, artigos, dissertacdes, teses e
revistas) sobre o tema envolvendo a questdo racial, ascensdo socioeconémica e o trabalho

moderno.

4.5 ENTREVISTADOS SELECIONADOS

Da Ponte Pra Ca®

Quem nao quer brilhar, quem ndo, mostra quem?

Ninguém quer ser coadjuvante de ninguém

Quantos cara bom, no auge se afundaram por fama

E t& tirando dez de Havaiana?

E quem n&o quer chegar de Honda, preto em banco de couro
E ter a caminhada escrita em letras de ouro?

Racionais MC's

4.5.1 Norte:

A regido norte do Brasil, maior em extensdo territorial e com maior area verde do pais,
se apresenta por sete estados: Acre (AC), Amapa (AP), Amazonas (AM), Para (PA), Rondbnia
(RO), Roraima (RR) e Tocantins (TO). Para o autor desta pesquisa foi penoso conseguir contato
com os influenciadores digitais negros da regido (principalmente Tocantins e Ronddnia), ndo
por inexisténcia, mas por desconfianca em relacdo a finalidade da andlise, sendo facilitada
posteriormente através do XIII Congresso Brasileiro de pesquisadores (as) negros(as)
(COPENE) realizado em setembro de 2024 na cidade de Belém, capital do Para, com o tema A

dimensao publica do racismo: Desigualdades, reparacéo e equidade.

A participacdo do autor desta pesquisa no congresso propiciou a interacao direta com
pesquisadores que tinham contato com produtores de conteldo da regido, facilitando a

comunicagdo. Assim como os escolhidos de outras regides, foram selecionados influencers

® Plataforma da Microsoft Outlook que permite a comunicagio em tempo real e compartilhar ambientes distantes
com recursos de audio e video. Para a realizagdo da conversa é necessario baixar o arquivo, ou efetuar o download
para ter acesso as suas ferramentas principais de transmisséo.

10 Trecho da musica “Da Ponte pra C&” do grupo de Rap paulista Racionais Mc’s. O trecho completo da musica
esta disponivel em: https://www.letras.com/racionais-mcs/64144/.
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Negros que possuem ou ja possuiram contratos com anunciantes, sem restringir ou privilegiar

nichos na qual atuavam.

Os entrevistados possuem faixa etaria de 22 a 34 anos e sdo solteiros, ndo tem filhos, se
identificam como negros e dispdem de uma faixa de renda mensal de 5 a 10 salarios-minimos,
que os possibilitam de investir na saide mental (com tratamentos terapéuticos) e fisica
(exercicios fisicos e academia). O cuidado pessoal foi bastante debatido pelos produtores de

conteddo que consideraram importante para o trabalho que fazem.

N&o costumam analisar as métricas das plataformas com tanto afinco e utilizam mais o
Instagram e o antigo Twitter, agora X, na qual diminuiram o uso com a recente suspensao da
plataforma no Brasil por ordem judicial. Procuram saber quem sdo os empresarios dos locais
onde frequentam, embora isso diminua a escolha quando séo contratados ou quando precisam

fazer alguma publicidade no local definido pelas empresas anunciantes.

A influenciadora do Norte, Julia Martins, ressaltou a importancia de se conhecer bem
os empresarios de restaurantes, bares e locais que costuma ir, “estamos vivendo uma explosao
de novas redes na Amazodnia com a maioria delas sendo donos de direita, conservadores,
envolvidos com casos de racismo e outras violéncias. Sempre procuro ver se alguma rede tem

casos desses ligado”.

O influencer Gabriel Conrado da mesma regido apontou que esse comportamento se
deve a consciéncia racial desenvolvida, “depois que eu comecei a estudar sobre a questdo
racial é meio que automatico chegar em algum lugar e ja observar quem sédo os donos”. A
influenciadora Amanda Kaoma separa seu consumo pessoal com o trabalho, preferindo locais

conhecidos ou que tem certa similaridade com os empresarios se for para algum evento pessoal.

Todos os influenciadores selecionados frequentam ambientes populares e de classe
média, tendo mais acessos a locais que ndo tinham antes das redes sociais, como ambientes
caros e famosos das suas cidades. Também relataram um certo desconforto em lugares de
maioria branca, geralmente em eventos de classe média mais elevada. Sobre esses eventos,

qguando envolve viagens, um deles informou,

Comunico ao meu publico que estou viajando e procuro adaptar o contedo com
aquilo. S6 que dentro da carreira preciso estar nos lugares, entdo para construir uma
imagem tenho que construir mais relagdes. Eu diria que alguns eventos até podem
atrapalhar, afetam a qualidade do meu contetdo, dependendo da natureza ou do
evento do més.
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O trabalho que realizam se mostrou importante para a mudanga social e para ajudar a
familia. Também valorizam muito a regido norte, gostam da cultura local e frisam sobre a
importancia em ser negro nela, com municipios ou locais distantes que tem relacdo familiar

com algum membro querido.

N&o sdo sindicalizados e poucos sdo os que participam de alguma organizacdo. A
questdo familiar foi tratada com cuidado se tornando algo sensivel. Alguns argumentaram tratar
sobre a questdo racial com os seus familiares, sendo mais evidente com seguidores da internet,
onde sempre respondem as suas reflexdes. Outro dado relevante se percebe na escolaridade
sendo que a maioria sdo superiores & dos pais em universidade publica, com seus ascendentes

oriundos da zona urbana, exceto os da influenciadora Julia Martins,

Minha mée veio de uma tradicdo pesqueira, uma comunidade tradicional da ilha de
Marajo. Ela é de uma comunidade ribeirinha, pesqueira e que veio para Belém. Ja o
meu pai era da zona rural do interior do Piaui, que veio para a zona urbana para
conseguir uma melhor renda.

Outra caracteristica da regido norte, ligado a cidade de Belém, é a conexdo religiosa
com a Nossa Senhora de Nazaré, contada por Amanda Kaoma, “aqui em Belém, se vocé for
crente, se vocé for macumbeiro, se vocé for catélico, todo mundo tem uma conexao forte com
Nossa Senhora de Nazaré”. Ainda sobre conexao religiosa, seus familiares tém tradigdo catélica
ou evangélica, mas os influenciadores se aproximaram recentemente de religiGes de matrizes

africanas.

Sobre a solidariedade entre influenciadores negros, Amanda Kaoma percebe esse
movimento entre os produtores de contetdo da regido Norte, “aqui em Belém sinto que a gente
tem um pouco dessa preocupacdo. Nao sei em outras cidades, mas acho que por a gente
entender que num contexto nacional somos minoria em varios sentidos”. O influencer Gabriel
Conrado acrescentou, “gquem mora no Norte ja sofreu bastante coisa. Somos silenciados,
apagado e ignorado. Recebemos menos do que todo o pais. Praticamente uma periferia do
Brasil inteiro”. E continuou, “um pessoal daqui e parte do Nordeste tem muito
companheirismo, mas com o pessoal do Sudeste é raro. Falo bastante sobre isso na internet,
sobre o movimento negro que sdo os excluidos, parte da Bahia e do Nordeste e a gente do

Norte”.

Os influenciadores perceberam mudancgas em seu circulo de amizade com o passar do

tempo, especialmente quando comegaram a questionar sobre a questdo racial entre as pessoas
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proximas. Essa mudanca de paradigmas acarretou novas amizades e companheiros com lagos

mais fortalecidos aos que tinham na infancia ou adolescéncia.

Questionados sobre a midia tradicional (TV, radio, jornal, entre outros), o que chamou
mais atencdo foram os jornais televisivos. Poucos trabalharam de carteira assinada e as maiores
dificuldades foi justamente o enfrentamento do racismo, ja que as percepc¢des das pessoas na
qual se relacionavam eram dissonantes das que tinham acerca das suas profissdes, colocando

duvidas em suas reais capacidades.

Atualmente possuem redes de relacionamentos com outros produtores de contetdo, na
maioria Lésbicas, Gays, Bissexuais, Transgéneros, Queer, Intersexo, Assexuais, Pansexuais e
Né&o-binario (LGBTQIAPN+) e com personalidades de atuacdes diversas, como da musica,
moda e gastronomia em que na sua maioria sdo formados por mulheres. Priorizam pessoas
negras para contratagdes em assessoria Ou para integrarem suas equipes, em especial
LGBTQIAPN+s. Outro dado interessante se refere a predilecdo em trabalhar com pessoas que

se identificam no espectro da esquerda, em alusao a polarizacdo politica partidaria do Brasil.

Também divulgam mais marcas nacionais, de grande e médio porte. Poucos possuem
contratos longos, em média de 6 meses, (contratos onde o influenciador ndo pode entrar em
contato com a concorréncia daquele segmento nem falar de produtos ou servigos rivais). Fazem

investimentos anuais de equipamentos, inclusive em modelos atuais do Iphone da Apple.
Os influenciadores entrevistados da regido Norte foram:

a) Amanda Campelo Kaoma, mais conhecida nas redes sociais como “AmandaKaoma”,
residente de Belém, capital do Para, tem 30 anos, é cerimonialista e jornalista de profissao
(Figura 1). Mulher negra, cis, solteira e com mais de 36 mil seguidores!!, Kaoma se enquadra
segundo Nakano (2021), como micro influenciadoral?, com um nicho bem especifico. A
entrevista foi realizada em 25 de setembro de 2024, as 12:37h da tarde, com duracéo de 1 hora,

22 minutos e 17 segundos, pela plataforma Teams.

Amanda Kaoma tem mais de 6 anos de atuacé@o nas redes sociais e se dedica a mostrar

a cidade de Belém de um jeito irreverente, com acesso a cultura e ao lazer, especialmente nos

11 Todos os valores citados na pesquisa como referéncia para a contagem de nimero de seguidores foram
determinados com a data em que foram entrevistados, mas 0s nimeros costumam oscilar, demonstrando o
dinamismo das redes sociais digitais. Essa observacdo vale para qualquer nimero de seguidores dos
influenciadores em analise.

2 A classificagdo dos influenciadores estd melhor abordada na secdo 8.4 INFLUENCIADORES DIGITAIS:
METRICA E INDICADORES.
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eventos gratuitos do municipio. Kaoma produz a agenda cultural semanal da cidade, levando a

informac&o através dos seus canais online.

Figura 1 — P4gina oficial da influenciadora Amanda Kaoma.

amandakaoma A seguir Enviar mensagem

2459 publicacoes 36,8 mil seguidores A seguir 1289

Amanda Campelo | Rolés por Belém

( de conteudo als

als
, jornalista cultural | ddd 091
curadora de @rolesporbelem
moda | beleza | fitness
B amandakaoma@gmail.com

Fonte: Perfil do Instagram da influenciadora.

2

b) Julia Martins, mais conhecida nas redes sociais como “juhmarttins_”, residente de
Belém, capital do Pard, é natural de Fortaleza no Ceara, mas foi muito jovem para a capital
paraense, com 3 anos de idade, onde esta sua identificacdo social e cultural (Figura 2). Mulher
negra com 22 anos de idade, solteira e bissexual, a entrevista com a influenciadora foi realizada
em 25 de setembro de 2024, as 23:10h da noite, com durac¢do de 33 minutos e 30 segundos,

pela plataforma Teams.

Julia Martins é estudante de jornalismo e atuante em movimentos sociais, com quase 3
mil seguidores. O seu perfil nas redes sociais digitais, 0 “JuhMarttins” tem como principal foco
as mulheres negras na universidade publica (Universidade Federal do Para (UFPA)), suas
dificuldades e acessos com duras criticas ao modelo neoliberal.

Figura 2 — P4gina oficial da influenciadora Julia Martins.

juhmarttins_ A seguir v Enviar mensagem 2

121 publicagbes 2670 seguidores A seguir 2436

Julia Martins el
@ juhmarttins_

AfroAmazdOnica

£ Jornalismo UFPA

¥ Coordenadora Geral do @cacoufpa
@mam.nacional

& Made in Barreiro

‘4 BELEM - PA

Fonte: Perfil do Instagram da influenciadora.
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c) Gabriel Batista Conrado, mais conhecido nas redes sociais como “eguapreto”, nascido
e residente em Belém, capital do Para (Figura 3). Com 34 anos, ¢ um homem negro, solteiro e
bissexual, com 26,4 mil seguidores, se localizando, de acordo com Nakano (2021), como micro
influenciador. A entrevista foi realizada em 24 de setembro de 2024, as 13:25h da tarde, com
duracdo de 41 minutos e 49 segundos, pela plataforma Teams. Também fisioterapeuta, o
influenciador produz contetido para a internet sobre negros nortistas e € mestrando em ciéncia

politica. O intuito de Gabriel Conrado € mostrar as diversas vozes pretas da regido Norte.

Figura 3 — Pagina oficial do influenciador Gabriel Conrado.

eguapreto A seguir v Enviar mensagem +2

1138 publicacbes 26,4 mil seguidores A seguir 1710

Gabriel Conrado ele/he/elle

@ eguapreto

Criador de contetudos digitais
Jobs: eguapreto@gmail.com
= Fisio | Criador de Contetido | Ativista Digital | Roteirista |
Cultura Nortista | Masc. Negra
| Belém
fo

& linktr.ee/Eguapreto

Fonte: Perfil do Instagram do influenciador.
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A regido Norte foi representada na pesquisa por trés influenciadores (duas mulheres e

um homem), resumidos na figura 4.

Figura 4 — Resumo dos influenciadores selecionados da Regi&o Norte.

Nome Amanda Campelo Kaoma
Naturalidade Belém do Para

Género Mulher Negra, Cis

Estado Civil Solteira

Idade 30 anos

Atuacio nas redes Produgio cultural de Belém
Nimeroe de segunidores Mais de 38 mil
Anunciantes Medio e Grande Porte

Nome Julia Martins
Naturalidade Fortaleza do Ceara e residente em Belém desde crianga | g4
Género Muther Negra. Bissexual
Estado Civil Solteira

Idade 22 anos

Atuacio nas redes Movimento social de mulheres negras da UFPA
Nimero de seguidores Mais de 3 mil
Anunciantes Meédio Porte

Nome Gabriel Batista Conrado
Naturalidade Belém do Para

Género Homem Negro, Bissexual
Estado Civil Solteiro

Idade 34 anos

Atuacio nas redes Informagdes sobre a negritude nortista
Nimero de seguidores Mais de 30 mil
Anunciantes Médio e Grande Porte

Fonte: Autor da pesquisa, apos selecdo das imagens dos influenciadores no Instagram e dos dados
coletados em entrevista.

4.5.2 Nordeste:

A regido engloba nove estados, Alagoas (AL), Bahia (BA), Ceard (CE), Maranhao
(MA), Paraiba (PB), Pernambuco (PE), Piaui (PI), Rio Grande do Norte (RN) e Sergipe (SE),
maior em numeros de unidades federativas e a segunda mais populosa. Os entrevistados da
regido tém faixa etaria de 28 a 30 anos e sdo solteiros, a maioria ndo tem filhos, se identificam

como negros e possuem uma faixa de renda de 5 a 10 salarios-minimos.

Os influenciadores selecionados retrataram a importancia da sadde fisica e mental
aliado a terapia, justamente para ajudar nas oscilagdes das performances nas redes sociais.
Sobre ambientes que circulam, sdo locais populares e de classe média, com a frequente
preocupacdo em saber quem sdo o0s empresarios desses locais, como relatado pela
influenciadora Pamela Nascimento, “estou sempre buscando restaurantes e lugares que sejam

geridos por pessoas pretas”.
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Também relataram problemas em se frequentar espacos de maioria branca. Seus pais
vieram de origem humilde, alguns da érea rural, ou que transitavam nas duas areas (urbana e
rural), como os genitores do influenciador Jivarlos Cruz. A maioria tem escolaridade igual ou
superior a dos pais, estudando em maior parte em escolas privadas. Seus pais séo ligados a

religiGes cristas (incluindo o catolicismo) mas poucos frequentam algum tipo de religido.

Ainda sobre direcionamento religioso, séo atraidos por religides de matrizes africanas,
como Pamela Nascimento, sou do interior da Bahia, tem todo o recorte colonial. A cidade é
totalmente colonialista e nunca fui a um terreiro, nunca soube que existia. Tenho memorias
assim, do caruru e tal, mas nunca fui inserida nessa l6gica porque sempre foi demonizado
aquele lugar”. E acrescenta, “e agora, depois de grande, depois dos 30 e tal, € que a gente

sente a necessidade de retorno, como qualquer pessoa preta”.

Essa releitura da africanidade ou das experiéncias afrodiaspéricas sdéo movimentos que
caminham juntos com o dinamismo das redes sociais, especialmente por jovens negros que
tiveram acesso aos meios técnicos da internet. Outras manifestacbes da cultura africana
aproveitadas por eles, foi exposta pela influenciadora Kananda Eller, “conheci a capoeira e 0

candomblé. O candomblé mudou minha vida, me salvou”.

A familia foi descrita como crucial para a formacdo pessoal e profissional,
especialmente para a médica Mariane Ventura e para Jivarlos Cruz que comentou, “minha mée
me apoiou no inicio, me deu suporte. Na época eu estava desempregado e ela juntou as

moedinhas para que conseguisse fazer o meu curso. Depois devolvi, paguei a ela”.

Sobre a importancia dos pais e do entendimento acerca do trabalho que desenvolvem,
Pamela Nascimento relata uma parte interessante sobre a mae, “ela desejava que eu tivesse uma
profissdo comum, mas nunca me impediu de ser artista. Ficou um tempo sem entender do que
se tratava o meu trabalho, mas recentemente veio ao Rio. Foi a primeira vez que andou de

avido e tal, e consegui proporcionar isso a ela”.

Esse encontro geracional se mostra produtivo, especialmente quando os filhos levam a
conscientizacao e entendimento da questdo racial para suas familias, abrindo um novo didlogo
com os pais. A maioria dos entrevistados ndo possuem filhos, exceto as influenciadoras Pamela
Nascimento e Isis Oliveira, e colaboram financeiramente com a familia. Embora alguns
familiares os vejam com certa diferenca pelo destacamento e status financeiro adquirido,
procuram driblar esse desconforto nas ac¢fes cotidianas e no trabalho de conscientizacdo nas

redes.
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Outra caracteristica é que sdo solteiros e poucos trabalharam de carteira assinada.
Percebe-se uma grande migragéo desse grupo, como ocorreu com Pamela Nascimento que se
mudou para o Rio de janeiro, Kananda Eller e Jivarlos Cruz que foram para Sao Paulo e Isis
Oliveira que se mudou para outro pais, a Franca. Mas suas referéncias sdo negras, e alguns até
participam de grupos fechados online, como no Telegram ou Whatsapp que contenham outros
influenciadores negros. Além do Instagram, estéo presentes no Youtube, Facebook e Tiktok. O
Quilombo Aéreo, administrado pelo influenciador Jivarlos Cruz, além das plataformas citadas,

também possui site proprio.

O ponto interessante do Quilombo Aéreo se deve ao sucesso por representar um
coletivo, composto por assessoria financeira e juridica constituida. Foi quem mais citou sobre
0 retorno financeiro a comunidade negra, “acho o mais importante o trabalho que a gente tem
feito é valorizar o Black Money. A gente tentar sempre incentivar o trabalho de outras pessoas
pretas”. Além disso foi o Unico entrevistado do Nordeste a participar de uma organizacao

totalmente preta.

Em relagdo ao investimento em conhecimento na comunidade negra, a influenciadora
Kananda Eller enumera, “comecei a investir porque ampliei a minha sala de aula de 50 alunos,
gerando mais impacto do que antes”. Essa ampliacdo nas redes possibilitou uma visibilidade

maior da ciéncia aos jovens negros, repaginados pela dinamica do mundo digital.

Sobre contratagdes de trabalhadores ou equipes de apoio, repetiram a predilecdo dos
produtores de contetdo do Norte, com preferéncia em mulheres ou LGBTQIAPN+s, segundo
Jivarlos Cruz, “se a gente tiver como escolher, preferimos mulheres ou pessoas trans. Estamos

sempre buscando grupos que sao marginalizados para promover oportunidades”.

Também citaram sobre a soliddo das pessoas negras, em seu sentido mais amplo, em se
sentirem sozinhos na carreira, na trajetoria pessoal ou no local distante em que estdo morando.
Essa soliddo reflete a épocas remotas do pais, conjugados a falta de representagcdo em programas
televisivos e nas lembrancas juvenis e da infancia, como a propria continuidade do racismo.
Por isso valorizam a construgdo positiva da imagem negra, como observado por Kananda Eller,
“construo essa imagem da mulher negra que comunica ciéncia e que pode impactar na
educagdo”, citando os estudos como a maior arma contra a discriminagdo racial. Ainda

alertaram para a relevancia em incentivar esse desenvolvimento na juventude negra.

Acerca dos anunciantes, ja tiveram contratos longos e de fidelizacdo por até 6 meses e

anunciaram para grandes empresas, com investimentos em recursos de captacdo de audio e
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video. Alguns tem assessoria juridica e equipe para postagem e edicao de videos, mas assessoria
financeira poucos tem. Os que possuem, sdo formados por negros. A influenciadora Kananda
Eller explicou o motivo da escolha, “porque vocé que é preto entende do que passamos, entdo
ndo € um critério de exclusdo, mas de identificacdo comigo, entendeu? Meu trabalho tem esse

viés”. Para a realizacdo da pesquisa, foram selecionados os seguintes influenciadores:

a) Jivarlos Luz Pereira Silva da Cruz, mais conhecido em sua pagina como
“quilomboaereo”, natural de Jodo Pessoa na Paraiba. Com 37 anos, homem cis, solteiro e negro,
com 34,7 mil seguidores, Gabriel se localiza na classificagdo de micro influenciador, de acordo
com Nakano (2021). A entrevista foi realizada em 24 de setembro de 2024, as 10:37h da manha,

com duracao de 31 minutos e 8 segundos, pela plataforma Teams.

Produz conteldo para a pagina que representa a empresa (Figura 5), desde 2019, com a
pretensdo em aumentar a diversidade na aviacdo. Na prépria informacédo do site institucional,
Quilombo Aéreo (2024): “uma iniciativa dedicada a promover a inclusdo, o empoderamento e

a visibilidade da comunidade negra na Aviagao Civil Brasileira”.

Figura 5 — Quilombo Aéreo, pagina administrada pelo influenciador Jivarlos Cruz.

quilomboaereo A seguir v Enviar mensagem 2

Voo Negro

Formacgdo

PIX CNPJ 46.530.505/0001-69

Mitigamos os efeitos do racismo fortalecendo outros grupos minorizados na aviagdo civil brasileira.
@pretaspilotas

y /—\ 547 publicacbes 34,7 mil seguidores A seguir 1450
-
=/

QUILOMEBO
AEREO

¢ linktr.ee/Quilomboaereo

Fonte: Perfil oficial do Instagram.

b) Kananda Eller Souza da paixdo, mais conhecida em sua pagina como
“deusacientista”, natural de Salvador na Bahia, atualmente reside em S&o Paulo (Figura 6). Com
28 anos, mulher cis, solteira e negra, com 256 mil seguidores, Kananda se localiza na
classificacdo de micro influenciador, de acordo com Nakano (2021). A entrevista foi realizada
em 17 de outubro de 2024, as 18:14h da tarde, com duracéo de 1 hora, 16 minutos e 1 segundo,
pela plataforma Teams. Professora de quimica e com o ensino das ciéncias da natureza dentro
da educacdo de forma mais descontraida entre os jovens, na perspectiva da historia afro-
brasileira e de povos indigenas, Kananda Eller estd presente no Instagram, no X (antigo

Twitter), YouTube e no LinkedIn.
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Figura 6 — P4gina oficial da influenciadora Kananda Eller.

deusacientista A seguir Enviar mensagem

904 publicacoes 256 mil seguidores A seguir 1353

Kananda Eller

@ deusacientista
ta
mica, Mestra Ciéncias Ambientais - USP
¥ Te conto uma ciéncia que ndo te contam
‘# Ciéncia, Substantivo Feminino @gnt
B kananda@play9.com.br
@ youtube.com/@deusacientista

Fonte: Perfil do Instagram da influenciadora.

c) Pamela Angélica Silva do Nascimento, mais conhecida em sua péagina como
“pamnasccimento”, natural de Irecé na Bahia, atualmente reside no Rio de Janeiro (Figura 7).
A entrevista realizada em 4 de setembro de 2024, as 13:50h da tarde e com duracdo de 1 hora,
17 minutos e 19 segundos, na plataforma Teams. Com 36 anos, mulher cis, solteira, mée e
negra, com 86,5 mil seguidores, Pamela Nascimento se localiza na classificacdo de micro

influenciador, de acordo com Nakano (2021). Também atua como atriz e modelo.

Figura 7 — Pagina oficial da influenciadora Pamela Nascimento.

pamnasccimento A seguir Enviar mensagem

2002 publicagées 86,5 mil seguidores A seguir 2232

PAM NASCIMENTO

@ pamnasccimento

Cr contel tais

| atriz baiana | m3e de Luninha

| moda | beleza | estilo de vida

| comercial: contatopamnascimento@gmail.com
< bio.site/pamnascimento + 1

Fonte: Perfil do Instagram da influenciadora.

d) Mariane Grace Pereira Ventura, mais conhecida em sua pagina como
“dra.marianeventura”, € natural de Salvador na Bahia (Figura 8). Com 30 anos, mulher cis,
solteira e com 14 mil seguidores, Mariane Ventura se localiza na classificagdo de micro
influenciador, de acordo com Nakano (2021). A entrevista foi realizada em 10 de outubro de

2024, as 17:37h da tarde, com duracdo de 33 minutos e 31 segundos, pela plataforma Teams.
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Médica de Familia e Comunidade, Mariane atua na divulgacao e conscientizacdo do tratamento

da salde através da cannabis®®.

Figura 8 — Pagina oficial da influenciadora Mariane Ventura.

dra.marianeventura A seguir v/ Enviar mensagem &

742 publicacbes 14 mil sequidores A seguir 2173

Dra. Mariane Ventura ela

@ dra.marianeventura

N /a

Médica de Familia e Comunidade

a2 CRMBA35346/RQE22541

[ SSA

T Pés graduada cannabis medicinal
2, Em formagio medicina da dor

@ TEDx speaker

& linktr.ee/marianeventura + 1

Fonte: Perfil do Instagram da influenciadora.

e) Isis Da Silva Santos Oliveira, mais conhecida em sua pagina como “takeisis”, ¢
natural de Salvador na Bahia (Figura 9), tem 30 anos, mulher cis, solteira e com mais de 7 mil
seguidores, se localizando na classificacdo de micro influenciador, de acordo com Nakano
(2021). Sua entrevista foi realizada em 10 de outubro de 2024, as 16:59h da tarde, durando 44
minutos e 10 segundos, pela plataforma Teams. Dancarina profissional, mée e professora de
danca, Isis viaja 0 mundo levando a sua arte e informando ao publico negro nas redes sociais

acerca do seu trabalho.

Figura 9 — Pagina oficial da influenciadora Isis Oliveira.

takeisis A seguir v Enviar mensagem SR oo

134 publicacoes 7002 seguidores A seguir 2056

=

@ takeisis

Criad g is

A NAO EXISTE ALMOGO GRATIS A

Maée ARTivista de Salvad6é

Afro Brazilians Dancer/Teacher/Choreografer
Concept Director @projetoestrangeria

| Paris Fr

Fonte: Perfil do Instagram da influenciadora.

13 Género de plantas utilizada para fabricacio de fibras, producéo de 6leo de sementes e para fins medicinais. A
luta para quem dela se utiliza no tratamento clinico é para combater a proibicdo, ja que a planta é apenas vista
como droga psicoativa de efeitos indesejados.



Os influenciadores do Nordeste entrevistados foram quatro mulheres e um

conforme a tabela resumida na Figura 10.

Figura 10 — Resumo dos influenciadores selecionados da Regido Nordeste.

Nome Jivarlos Luz Pereira Silva da Cruz
Naturalidade Jo#o Pessoa na Paraiba
Género Homem Negro, Cis
Estado Civil Solteiro

Idade 37 anos

Atuacio nas redes

Inclusdo da comunidade negra na aviagio

Niumero de seguidores

Mais de 34 mil

Anunciantes

Meédio e Grande Porte

Nome Kananda Eller Souza da paixéo
Naturalidade Salvador na Bahia
Género Muther Negra, Cis
Estado Civil Solteira

Idade 28 anos

Atuacio nas redes Ciéncias da natureza
Nimero de seguidores Mais de 300 mil
Anunciantes Meédio e Grande Porte

Nome Pamela Angélica Sitva do Nascimento
Naturalidade Irecé na Bahia

Género Mulher Negra, Cis e mée
Estado Civil Solteira

Idade 36 anos

Atuacio nas redes Atriz e modelo (moda negra)
Nimero de seguidores Mais de 86 mil
Anunciantes Meédio e Grande Porte

Nome Mariane Grace Pereira Ventura
Naturalidade Satvador na Bahia
Género Muther Negra, Cis
Estado Civil Solteira

Idade 30 anos

Atuacio nas redes Meédica, Tratamento de sande com a cannabis
Nimmero de seguidores Mais de 18 mil
Anunciantes Medio e Grande Porte
Nome Isis Da Sitva Santos Oliveira
Naturalidade Satvador na Bahia
Género Muther Negra. Cis e mie
Estado Civil Solteira

Idade 30 anos

Atuaciio nas redes

Professora de danga e Dangarina profissional

Nimero de seguidores

Mais de 7 mil

Anunciantes

Medio e Grande Porte

Fonte: Autor da pesquisa, apos selecdo das imagens dos influenciadores no Instagram e dos dados

coletados em entrevista.
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4.5.3 Centro-oeste:

Regido que tem apenas trés estados, Goias (GO), Mato Grosso (MT), Mato Grosso do
Sul (MS) e o Distrito Federal (DF), mas € a segunda em extensdo territorial e um dos maiores
produtoras agricolas e criadores de gado do pais. Local em que o autor da pesquisa teve maiores
dificuldades em conseguir influenciadores digitais negros até mesmo para se estabelecer o

primeiro contato.

Dos selecionados, a identificacdo de faixa salarial foi indicada em até 5 salarios-
minimos e os influenciadores relataram uma grande dificuldade em encontrar empresarios
negros nos negocios comerciais. A faixa etaria é entre 26 e 32 anos, com a maioria utilizando
Instagram e TikTok. A influenciadora da regido, Carolina Viana, ressaltou, “com certeza, para
mim é um pré-requisito, saber se o dono daquele local, daquele empreendimento é uma pessoa
preta, faco questdo, s6 que vivo em Goiania... em Goiania”. A influencer Kethlen Cruz
endossou o mesmo problema, “a maioria dos empresarios daqui sdo brancos, apenas duas

pessoas que eu conhego sdo pretas”.

A maioria dos seus pais vieram da zona rural e sdo oriundos de religides cristas, ou ndo
possuem crenca definida. Também possuem escolaridades superiores a esses. Sobre a mudanca
que desenvolveram, Carolina Viana explanou “sou muito candomblecista. O candomblé, para
mim, € um lugar do amanha. Eu vejo assim”. Em geral a familia foi apresentada como um valor
importante, especialmente para uma das entrevistadas fruto de relagéo interracial, “sempre fago
questdo de diferenciar, quando vou falar da minha familia, sempre falo, a minha familia negra
e minha familia branca, porque isso para mim é delimitar um espaco grande da minha relacéo

com eles”.

Também demonstraram um pensamento mais critico em relagdo ao racismo brasileiro,
especialmente a influenciadora Ingrith Calazans que possui dois filhos e teme a exposicéao deles
na internet. O Centro-oeste, conhecida como a regido do agronegécio, ganhou os holofotes por
causa do financiamento e participacdes em atividades antidemocraticas, ainda julgadas até o
fim desta pesquisa pela justica brasileira nos atos do 8 de janeiro de 2023. De acordo com Luiz
(2024), o agronegocio se destaca por um grupo informal chamado de Movimento Brasil Verde
Amarelo (MBVA) gue impulsionaram atos em apoio ao ex-presidente Jair Messias Bolsonaro,
sendo um local dominante de discursos extremistas. Sobre o debate da quest&o racial na regiéo,

Carolina Viana enumera,

Sou a Unica criadora de conteldo nessa tematica em Goiénia. A Unica. Tem
pouquissimos criadores na area da beleza, no esporte. Agora criadores de conteldo
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negros nesse tema. Sou a Unica. Poxa, ndo tem outra pessoa negra em Goiania que
fala sobre isso? E triste de pensar. Quantos habitantes tem?

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) de 2022, Goiania, a
capital de Goias possui 1.437.237 habitantes, sendo uma das mais populosas do Brasil, com a
populagéo negra em 655 mil pessoas, correspondendo quase a metade da cidade, refletindo a
critica feito por Carolina Viana. A maioria dos entrevistados estudaram em colégio publico e
tiveram trabalhos com carteira assinada mesmo com dificuldades interpessoais e de
relacionamento no trabalho. Também apontaram que queriam conhecer paises africanos se

tivessem a oportunidade de sair do pais.

Muitos tém como objetivo trazer a reflexdo do campo politico, segundo Ingrith
Calazans, “quero dar voz para quem nao teve oportunidades e esta vivendo a sobrecarga
materna. Enfim, a solidao da mulher negra. Satde mental da mulher negra como mée, né? Meu

maior objetivo, construir uma grande rede de apoio para outras mulheres”.

Carolina Viana reafirma a importancia da atividade coletiva, “a pagina Mundo Negro
me deu muita oportunidade. Tive grande visibilidade em S&o Paulo, a maior parte do meu
publico esté 1&”. A influenciadora destacou sua aptidao nas redes aprimoradas pelos estudos,
“0 curso de letras me deu muito esse lugar e a propria docéncia”. Mas citou as perseguicdes
nas redes que sofreu por ter tido o seu video compartilhado no Telegram (aplicativo de
conversas instantaneas gratuito semelhante ao Whatsapp) do vereador Carlos Bolsonaro, que
deu mais de 500.000 visualizagdes com diversos xingamentos racistas. Uma faceta cruel da
exposicao realizada de forma indevida e criminosa, podendo afetar para sempre a mente de uma

pessoa negra.

Em conjunto com as dificuldades listadas, os influenciadores ndo possuem assessoria
financeira, e estdo sempre a procura por outros negros para trabalhar em suas postagens. Essa
falta de referéncia se reflete no trabalho, como vivido por Carol Viana, sobre pessoas proximas
que mudaram ap0s sua presenga nas redes, “hoje sou mais respeitada no meu lugar de
conhecimento. Alguns chegam para mim: ‘Carol aconteceu isso, como fago para lidar e tal’?”.
Essas “ilhas” de isolamento social sdo reforcadas pelo proprio racismo. Para entendimento

desse processo social foram selecionadas as seguintes influencers:

a) Carolina Santos Viana (Figura 11), mais conhecida em sua pagina como “ caviana”,
natural de Bacabal no Maranhd&o, passou a vida inteira em Goiania. Com 26 anos, mulher negra,

solteira e léshica, com 21 mil seguidores, Carolina Viana se localiza na classificagdo de micro
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influenciadora, de acordo com Nakano (2021). A entrevista foi realizada em 10 de outubro de
2024, as 16:59h da tarde, com duracdo de 44 minutos e 10 segundos, pela plataforma Teams.
Docente da area de letras, Carolina Viana tem a consciéncia negra como o principal tema das

suas publicacOes e presenca na internet.

Figura 11 — Pagina oficial da influenciadora Carolina Viana.

caviana A seguir Enviar mensagem

141 publicacées 21 mil seguidores A seguir 981

Carolina Viana

£ Negritude aqui, é matéria obrigatéria!
S&o Paulo/SP
B elacaviana@gmail.com

Fonte: Perfil do Instagram da influenciadora.

b) Ingrith Goncalves Calazans, mais conhecida em sua pagina como
“baixarenda.oficial”, natural de Brasilia, Distrito Federal (Figura 12). Com 32 anos, mulher
negra, mae, solteira e bissexual, com mais de mil seguidores. A entrevista foi realizada em 24
de setembro de 2024, as 12:33h da tarde, com duragdo de 29 minutos e 24 segundos, pela
plataforma Teams. Assistente cultural, sua pagina na internet se destina a conversar sobre

populacdo negra e maternidade, saide mental e autoestima.

Figura 12 — Pagina oficial da influenciadora Ingrith Calazans.

baixarenda.oficial A seguir Enviar mensagem  +2

449 publicacées 1369 seguidores A seguir 201

Ingrith Calazans ela

@ baixarenda.oficial

M3e Solo de Baixa Renda

%% STORIES (risos e rotina)
Ativista da causa MATERNA
Colaboradora: @elas.ativismo
Colaboradora: @entrevazios

® Marketing

Fonte: Perfil do Instagram da influenciadora.

C) Kethlen Victoria Moraes Cruz, conhecida em sua pagina como “Kethlenvm”, natural

de Brasilia, Distrito Federal (Figura 13). Com 22 anos, mulher negra, solteira, com mais de 2
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mil seguidores. A entrevista foi realizada em 10 de outubro de 2024, as 19:32h da noite, com
duracdo de 29 minutos e 45 segundos, pela plataforma Teams. Trancista e umbandista, sua

pagina foca na negritude na capital do Brasil.

Figura 13 — Pagina oficial da influenciadora Kethlen Cruz.

kethlenvm A seguir v/ Enviar mensagem

26 publicacées 2140 seguidores A seguir 1649

kethlenvictoria
Brasilia-DF
il @trancasdaketh

Fonte: Perfil do Instagram da influenciadora.

Como resumo das influenciadoras da regido Centro-oeste e suas atividades, 3 mulheres

negras foram selecionadas para a pesquisa (Figura 14).

Figura 14 — Resumo dos influenciadores selecionados da Regido Centro-oeste.

Nome Carolina Santos Viana
Naturalidade Bacabal no Maranhdo, mas passou a vida inteira em Goiania
Género Muther Negra, Lésbica
Estado Civil Solteira

Idade 26 anos

Atuacio nas redes Consciéncia Negra na Internet
Nimero de segunidores Mais de 35 mil
Anunciantes Medio e Grande Porte
Nome Ingrith Gongatves Calazans
Naturalidade Brasilia, Distrito Federal
Género Muther Negra, Bissexual e mae
Estado Civil Solteira

Idade 32 anos

Atuaciio nas redes Maternidade, saide mental e autoestima
Nimero de seguidores Mais de mil
Anunciantes Médio Porte

Nome Kethlen Victoria Moraes Cruz
Naturalidade Brasilia, Distrito Federal
Género Muther Negra e Cis
Estado Civil Solteira

Idade 22 anos

Atuacio nas redes

Trancista, Umbandista e negritude na capital federal

Nimero de seguidores

Mais de 2 mil

Anunciantes

Fonte: Autor da pesquisa, apés selecdo das imagens dos influenciadores no Instagram e dos dados

Meédio Porte

coletados em entrevista.
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4.5.4 Sudeste:

A mais desenvolvida regido do Brasil, também a mais povoada: Espirito Santo (ES),
Minas Gerais (MG), Sdo Paulo (SP) e Rio de Janeiro (RJ), totalizando uma area territorial de
924.511 mil quilémetros quadrados, com o maior numero de influenciadores encontrados.
Esses produtores de conteddo tém em média de 22 a 35 anos de idade, onde poucos estdo
associados a alguma entidade constituida, exceto a influencer Luanna Barthollo, profissional

de Educacéo Fisica. A média de renda dos influenciadores esta entre 5 e 10 salarios-minimos.

Sobre escolaridade, a maioria se apresenta superior a dos pais, mas nao tdo distante
comparado a outras regides do pais, ou seja, ndo apresentam um abismo tdo grande educacional
comparado aos pais e filhos de outros locais do Brasil. Alguns dos seus genitores vieram da
zona rural e ainda prestam assisténcia a eles, seja financeira ou emocionalmente. As relacdes
familiares foram importantes na construcdo de personalidade, inclusive para aqueles que

tiveram problemas de convivéncia.

Poucos tem filhos e a maioria séo solteiros, exceto a influencer Aline Brito da pagina
Maternidade Sapatdo que possui duas criangas e tem uma companheira, “enquanto mae de
criangas pretas, raga em primeiro lugar, sempre”. Muitos deixaram de frequentar 0S mesmos

locais de infancia e moram em bairros distintos, mostrando uma grande movimentagédo urbana.

Outra caracteristica € que poucos demostraram grandes preocupac¢es em saber quem
sdo os empresarios dos locais que frequentam, mas enfatizaram a preferéncia em se contratar
pessoas pretas com habilidade profissional. Sdo também os que mais possuem assessorias € em
especial a financeira em relacdo as demais regides. Esses acessos econdmicos foram estendidos
para variedades de anunciantes, de empresas, seja em campanhas curtas ou longas com
contratos de fidelizacdo. A maioria utiliza o Instagram como plataforma principal, mas néo
descartam outros aplicativos, como o influenciador Alexsandro Sacramento (LX), presente no
TikTok.

Sobre midias tradicionais, Luanna Barthollo tem como referéncia na area do esporte a
TV. Ja Aline Brito, recordou-se dos domingos com o cantor e apresentador negro Netinho de
Paula, nos quadros “dia de princesa” e LX 0s seriados americanos com protagonistas negros. A
influencer Malaika (Mayara Guedes) demonstrou mais afei¢ao por noticiarios televisivos. Ja as
midias digitais, s&o encaradas como forma de adicionar renda e ter maior visibilidade dentro do

seu trabalho, com destaque para Luanna Barthollo, “ndo vivo como influenciadora, tenho outras
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atividades, acho que ser influenciador é mais uma delas”. Aline Brito também detalhou o seu

inicio nas redes, “entrei para levar referéncia, para levar representatividade”.
Os selecionados dessa regido foram:

a) Luanna Barthollo de Assis, mais conhecida em sua pagina como “luannabarthollo”,
natural do Rio de Janeiro, 39 anos, mulher negra, com mais de 68 mil seguidores (Figura 15).
Sua classificacdo de acordo com Nakano (2021) se apresenta como micro influenciadora. A
entrevista foi realizada em 4 de setembro de 2024, as 18:10h da noite, com duracéo de 24
minutos e 46 segundos, pela plataforma Teams. Personal Trainer, Luanna é ex-atleta e da dicas
de saude fisica e autocuidado nas redes. Sua meta é o reconhecimento no meio fitness como

mulher negra dedicada ao ramo.

Figura 15 — P4gina oficial da influenciadora Luanna Barthollo.

luannabarthollo A seguir Vv Enviar mensagem 2

443 publicagées 68,9 mil seguidores A seguir 1488

-Autocuidado] lifestyle
-@oficialnutrilatina | Cupom Luanna10
-UDC Creator

& linktree/luannabarthollo

Fonte: Perfil do Instagram da influenciadora.

b) Aline Cristina Brito da Costa Custddio, mais conhecida nas redes com a sua
companheira Alessandra Ayaba, na pagina de perfil “maternidadesapatao”, é natural de Santos,
litoral de S&o Paulo. Com 27 anos, mulher negra e mée, com mais de 38,7 mil seguidores
(Figura 16), o perfil delas se localiza na classificagdo de micro influenciadores, de acordo com
Nakano (2021). A entrevista foi realizada em 4 de setembro de 2024, as 12:51h da tarde, com
duracdo de 46 minutos e 11 segundos, pela plataforma Teams. A pagina demonstra a
possibilidade de constituir familias pretas coesas, naturais e organicas, com todas as alegrias e

dificuldades do dia a dia.
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Figura 16 — Maternidade Sapatdo, pagina oficial da influenciadora Aline Brito.

maternidadesapatao A seguir Enviar mensagem 2

549 publicagoes 38,7 mil seguidores A seguir 2586

Maternidade Sapatido

@ maternidadesapatao

Criador de contet

Maternidade preta, sapatdo, possivel e de quebrada.

B maternidadesapatao@gmail.com

& open.spotify.com/episode/50PYMSS3jaG7VIW6ILrh8C?si=el2fpeeCRs--HKaNi6L-AQ&utm_so...

Fonte: Perfil do Instagram das influenciadoras.

c) Alexsandro Fernandes Sacramento ou LX, conhecido em sua pagina como “eusoulx”,
natural do Rio de Janeiro, atualmente reside em Brasilia. Com 22 anos, homem negro, solteiro,
e mais de 209 mil seguidores, (Figura 17) o perfil de Alexsandro Fernandes Sacramento se
localiza na classificagcdo de micro influenciador, de acordo com Nakano (2021). A entrevista
foi realizada em 25 de setembro de 2024, as 12:05 da tarde, com a duracéo de 28 minutos e 5
segundos pela plataforma Teams. Seu principal ramo além da comédia € o entretenimento,

aliado as musicas (LX é rapper).

Figura 17 — Pagina oficial do influenciador Alexsandro Sacramento.

eusoulx A seguir v Enviar mensagem S e

182 publicagbes 209 mil seguidores A seguir 3807

LX

Artista

Musica, moda e humor.

M assessoria.eusoulx@gmail.com
< awal.ffm.to/london

Fonte: Pagina oficial do Instagram do influenciador.

d) Mayara Guedes de Januaria, mais conhecida em sua pagina como “malaika_eu”,
natural de Juiz de Fora, Minas Gerais. Com 27 anos, mulher negra, solteira, e mais de 434 mil
seguidores, o perfil de Mayara Guedes de Januaria (Figura 18) se localiza na classificacdo de
micro influenciadora, ja se aproximando da faixa de mega influenciadores (que é mais de 500
mil) de acordo com Nakano (2021). A entrevista foi realizada no dia 4 de setembro de 2024, as
11:45 da manhd, com duracdo de 28 minutos e 14 segundos, através da plataforma Teams.

Malaika esta nas plataformas digitais: YouTube, Facebook, Kawai e o X (antigo Twitter). Sua
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conta chama atencdo para aventuras como cacadora de recompensas da modernidade e

recentemente criou uma conta para mostrar o seu dia a dia com pets*.

Figura 18 — P4gina oficial da influenciadora Mayara Guedes.

malaika_eu A seguir v Enviar mensagem  +Q

225 publicacoes 434 mil seguidores A seguir 1975

Malaika
@ malaika_eu

=A vida é uma aventura & | @dogsdamalaika
=TikTok +1M | Kwai 658k | YouTube 592k
=Publi: malaika@khaladigital.com

¢ linktr.ee/eu_malaika

Fonte: Pagina oficial do Instagram da influenciadora.

14 «pet”, termo em inglés, significa animal de estimacéo.
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Os selecionados da regido Sudeste foram divididos em trés mulheres e um homem
(Figura 19)

Figura 19 — Resumo dos influenciadores selecionados da Regifo Sudeste.

Nome Luanna Barthollo de Assis

Naturalidade Rio de Janeiro, RJ 4

Género Mulher Negra, Cis 8 ' : &
Estado Civil Solteira ; @ l‘é
Idade 39 anos i _:_
Atuaciio nas redes Saude fisica e Autocuidado 7 ; of
Niumero de segunidores Mais de 68 mil :

Anunciantes Meédio e Grande Porte

Nome Aline Cristina Brito da Costa Custodio
Naturalidade Santos, litoral de S&o Paulo
Género Muther Negra, Lésbica e mae
Estado Civil

Idade

Atuacio nas redes

Numero de segunidores

o
Solteira
27 anos
Maternidade, sande mental & autoestima
Mais de 38 mil
Meédio e Grande Porte
l

Anpunciantes

Nome Alexsandro Fernandes Sacramento
Naturalidade Rio de Janeiro, atnalmente reside em Brasilia
Género Homem Negra e Cis
Estado Civil Solteiro

Idade 22 anos

Atuaciio nas redes Comeédia, Entretenimento e Rap
Nimero de seguidores Mais de 209 mil
Anpunciantes Meédio e Grande Porte
Nome Mayara Guedes de Janmaria
Naturalidade Juiz de Fora, Minas Gerais
Género Mulher Negra, Cis

Estado Civil Solteira

Idade 27 anos

Atuacio nas redes

cacadora de recompensas e cuidados com Pet

Niumero de seguidores

Mais de 434 mil

Anunciantes

Grande Porte

Fonte: Autor da pesquisa, apés sele¢do das imagens dos influenciadores no Instagram e dos dados

coletados em entrevista.

4.5.5 Sul:

Menor em area entre as regides brasileiras, abrange apenas trés estados, Parana (PR),
Rio Grande do Sul (RS), e Santa Catarina (SC), porém a terceira mais povoada e com grande
quantidade de habitantes por area. A média de idade dos influenciadores negros ¢é de 31 a 45

anos, onde todos reconheceram a importancia da satde mental aliada a fisica.
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Também ressaltam sobre a origem humilde dos pais, a maioria da area urbana. Sobre
geragdes, o influenciador Mércio Chagas enunciou “sou de uma geracdo extremamente
preconceituosa, homofdbica, machista e racista, né? E hoje luto exatamente contra isso por
aqui”. Repercutindo na opinido acerca do futuro dos filhos, “tenho dois filhos pequenos e néo
me vejo saindo de Porto alegre. Mas vou incentivar meus filhos para que fagam isso. Acho que

vai ser benéfico para eles”. E continua na analise do racismo da regio,

Sempre esclareco, deixo transparente o quanto que é dificil lidar com esse tipo de
situagdo, ainda mais em um local onde os negros séo invisibilizados, um Estado
extremamente racista, como o do Sul. Entéo isso sempre foi tema da minha casa, ter
que sair com um documento, sair bem-vestido, nédo correr na rua”.

Apenas os pais de Marcio Chagas tém escolaridade superior, e todos participam
ativamente da ajuda a familia e do retorno ao entendimento racial aos familiares. Também ja se
mudaram com certa frequéncia, morando em outros bairros, e até visitaram paises estrangeiros.
Acerca dos pais, a influenciadora Jordana Farias teve maior convivéncia com religides de
matrizes africanas desde cedo, ja que sua méde era lider religiosa da umbanda. Os demais

entrevistados se mostraram simpatizantes a religides de origem africanas.

Sobre memdria afetiva, o influencer Leandro Soares a estabeleceu com a questéo racial,
especialmente com o grupo de Rap®® paulista, 0 Racionais Mcs, sua principal lembranca da
infancia. Poucos entrevistados trabalharam de carteira assinada, porém sempre procuraram
saber quem sdo os empresarios dos locais que circulam, embora encontrem dificuldades em

encontrar negros, como dito pela influenciadora Thaina Barbosa,

Olha vou ser bem sincera: aqui no Sul a gente tem um movimento negro bem forte,
entdo damos prioridade para empresarios negros ou empresarios que a gente
conhece. Mas a gente sabe que muitos empresarios grandes e restaurantes no Rio
Grande do Sul ndo s&o quem esperavamos.

Thaina Barbosa continua sobre a sensacdo constante em se deparar com a maioria branca
da sua regido, “aqui no Sul é forte a presenca de pessoas majoritariamente brancas em diversos
locais. Entdo sempre tém aqueles olhares por causa do cabelo etc. Tu vais chamar atencéo e a

gente sabe que os olhares sempre tém um viés de racismo”.

Com relagdo a participarem de associagdes ou encontros, Leandro Soares € socio de um

grande clube de futebol da regido. Thaina Barbosa possui um projeto para a juventude negra,

15 Musica que se utiliza de rimas poéticas com ritmos compassados que geralmente criticam a situagdo social e
levam a reflexdo racial. O grupo de rap Racionais Mc’s foi referenciado em toda essa pesquisa.
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intitulado “encontro com a Thai”, que visa proporcionar aos jovens negros debates, trocas sobre

vivéncias, combate ao racismo e conscientizagdo racial.

Muitos demonstraram ser recatados antes das redes digitais. No inicio, para Thaina
Barbosa, era s6 mais um hobby que com o tempo foi se tornando o seu principal interesse.
Utilizam mais o Instagram como a principal plataforma, embora ndo descartem outras. Sobre
0 ramo de atuacdo, informado pela influenciadora Duda Buchmann, “moda € o meu principal,

mas gosto muito de falar de beleza também. E sobre cabelo principalmente”.

A influenciadora Jordana Farias se alia a contatos com a musica negra do Rio Grande
do Sul, “lido com o pessoal da musica daqui da cidade, artistas locais. Por ser cantora,
conheco muita gente da madsica, da grande Porto Alegre”. Para Thaind Barbosa, a raca vem
primeiro para a conscientizagdo, seja nas redes ou em qualquer ambiente do Brasil, “acho que

a gente tem que sempre lembrar que raca vem primeiro lugar”.

Duda Buchmann frisou os problemas raciais que se agravaram com as recentes
enchentes no Rio Grande do Sul, “vivemos um momento pds apocalipse mesmo pds pandemia,
essa enchente agora. Estamos comecando a erguer as coisas de novo, mas esta dificil”. A
maioria dos entrevistados realizam anuncios para grandes empresas e tem contratos de
exclusividade. Alguns tem assessoria técnica para postagens, mas ndo possuem assessoria
financeira. Outra lacuna encontrada pelos influenciadores se refere a reservas financeiras e

investimentos, especialmente em aplicagdes nos ganhos.
Para a pesquisa, os influenciadores selecionados, foram:

a) Marcio Chagas da Silva, conhecido em sua pagina como “_omarciochagas”, ¢ natural
de Porto Alegre, Rio Grande do Sul. Com 48 anos, homem negro, pai, viivo, com mais de 33,7
mil de seguidores, o perfil de Méarcio Chagas da Silva (Figura 20) se localiza na classificacdo
de micro influenciador, de acordo com Nakano (2021).

A entrevista foi realizada no dia 2 de setembro de 2024, 12:34 da tarde, com duracéo de
24 minutos e 45 segundos, através da plataforma Teams. Marcio além de ex-arbitro de futebol,
ainda é professor de Educacdo Fisica e vereador suplente pelo Partido dos Trabalhadores (PT)

com 4.392 votos. Aborda o esporte, a luta antirracista e a educacdo da juventude negra.
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Figura 20 — Pagina oficial do influenciador Marcio Chagas.

omarciochagas / A seguir Enviar mensagem

2654 publicacoes 33,7 mil seguidores A seguir 7496

Marcio Chagas
@ _omarciochagas

Professor de Educagdo Fisica

Pai do Miguel e Joana

Ex Arbitro de Futebol

2° Vereador Suplente PT/ POA

4.397 Votos

& queroapoiar.com.br/marciochagas

Fonte: Perfil do Instagram do influenciador.

b) Leandro da Cruz Soares, mais conhecido em sua pagina como ‘“leandrosoaresadv”,
natural de Porto Alegre, Rio Grande do Sul. Com 46 anos, homem negro, divorciado, e com
mais de 7 mil de seguidores, (Figura 21) o perfil de Marcio Chagas da Silva se localiza na
classificacdo de micro influenciador, de acordo com Nakano (2021). A entrevista foi realizada
no 24 de setembro de 2024, 21:33h, durando 22 minutos e 17 segundos, através da plataforma

Teams. Leandro da Cruz Soares é advogado e mestre em ciéncia criminal.

Figura 21 — P4gina oficial do influenciador Leandro Soares.

leandrosoaresadv A seguir v Enviar mensagem 2

665 publicagbes 7669 seguidores A seguir 4501

Leandro Soares

@ leandrosoaresadv

Mestre em Ciéncias Criminais pela PUCRS
Dir. Humanos da OAB/RS

Conselheiro Seccional da OABRS

(51) 9 81552788

Poa

@ lattes.cnpq.br/1475280131503008 + 1

Fonte: Perfil do Instagram do influenciador.

) Eduarda Buchmann, mais conhecida em sua pagina como “dudabuchmann”, natural
de Porto Alegre, Rio Grande do Sul, tem 31 anos, mulher negra, solteira, e com mais de 56,9
mil seguidores (Figura 22). O perfil de Eduarda Buchmann se localiza na classificagéo de micro
influenciadora, de acordo com Nakano (2021). A entrevista foi realizada no dia 30 de outubro
de 2024, 17:07 da tarde, com duracdo de 39 minutos e 43 segundos, atraves da plataforma

Teams. A influenciadora valoriza a cultura negra, cabelos crespos e a autoestima do povo negro.
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Figura 22 — P4gina oficial da influenciadora Duda Buchmann.

dudabuchmann A seguir v Enviar mensagem 18 e

1973 publicacbes 56,9 mil seguidores A seguir 484

duda buchmann

@ dudabuchmann

Criado als

= lookinhos, cabelo, lifestyle e+
= contato@dudabuchmann.com
= porto alegre, rs

¢ dudabuchmann.com

Fonte: Perfil do Instagram da influenciadora.

d) Jordana de Oliveira Farias, mais conhecida em sua pagina como ‘“dana.fariass”,
natural de Porto Alegre, Rio Grande do Sul, tem 41 anos, mulher negra, casada, e com mais de
9 mil seguidores (Figura 23). O perfil de Jordana de Oliveira Farias se localiza na classificacao
de micro influenciadora, de acordo com Nakano (2021). A entrevista foi realizada no dia 28 de
outubro de 2024, 16:41 da tarde, durando 45 minutos e 33 segundos através da plataforma
Teams. Professora e cantora, Jordana Farias tem uma potente voz na valorizacdo da cultura

negra.

Figura 23 — Pagina oficial da influenciadora Jordana Farias.

dana.fariass A seguir Enviar mensagem

308 publicagbes 9972 seguidores A seguir 1950

Dana. Fariass / Cultura Preta

@ dana.fariass

conte igitais
Autoestima/ Estética e Cultura Preta
Poa/ RS
Documentario e E-book Her6is Negros no link
& taplink.cc/danafarias7

Fonte: Perfil do Instagram do influenciador.

e) Thaina Barbosa, mais conhecida em sua pagina como ‘“euthaibarbosa”, natural de
Porto Alegre, Rio Grande do Sul. Com 29 anos, mulher negra, hétero e solteira, com mais de
13 mil seguidores, (Figura 24) o perfil de Thaina Barbosa se localiza na classificagcdo de micro

influenciadora, de acordo com Nakano (2021).

A entrevista foi realizada no dia 28 de outubro de 2024, 17:51h da tarde, durando 40

minutos e 58 segundos, atraves da plataforma Teams. Servidora publica municipal, estudante
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de jornalismo, Thaina Barbosa se dedica a informar a juventude negra acerca da questdo racial
e ajuda sobre a autoestima da negritude na regido Sul do Brasil.

Figura 24 — Pagina oficial da influenciadora Thaina Barbosa.

euthaibarbosa A seguir Enviar mensagem

1738 publicagbes 13 mil seguidores A seguir 2640

Thai Barbosa
(@ euthaibarbosa

Criador de conteudos digitais

Gostou? Nos stories tem muito maisO0

8 Serv. Publica / Comunicadora

f Decor Home | Lifestyle | Curls | Gym... mais
@ mediakit.squidit.com.br/euthaibarbosa + 1

Fonte: Perfil do Instagram da influenciadora.
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A regido sul apresentou o maior numero de influenciadores entrevistados, com trés

mulheres e dois homens selecionados (figura 25).

Figura 25 — Resumo dos influenciadores selecionados da Regido Sul.

Nome Marcio Chagas da Silva
Naturalidade Porto Alegre, Rio Grande do Sul
Género Homem Negro, Cis

Estado Civil Solteiro e vitvo

Idade 48 anos

Atuacio nas redes Esporte, Luta antirracista ¢ Educagio da juventude negra
Nuamero de seguidores Mais de 33 mil

Anunciantes Medio e Grande Porte

Nome Leandro da Cruz Soares
Naturalidade Porto Alegre, Rio Grande do Sul
Género Homem Negro, Cis

Estado Civil Divorciado

Idade 46 anos

Atuacio nas redes Advogado e mestre em ciéncia criminal
Nuamero de seguidores Mais de 7 mil

Anunciantes Medio e Grande Porte

Nome Eduarda Buchmann
Naturalidade Porto Alegre, Rio Grande do Sul
Género Mulher Negra, Cis

Estado Civil Solteira

Idade 31 anos

Atuacio nas redes Cultura negra, Cabelos crespos e a Autoestima
Nuamero de seguidores Mais de 56 mil

Anunciantes Médio e Grande Porte

Nome Jordana de Oliveira Farias
Naturalidade Porto Alegre, Rio Grande do Sul
Género Mulher Negra, Cis

Estado Civil Casada

Idade 41 anos

Atuacio nas redes Cantora, Valorizacdo da cultura negra e Saude
Nuamero de seguidores Mais de 9 mil

Anunciantes Meédio e Grande Porte

Nome Thaina Barbosa

Naturalidade Porto Alegre. Rio Grande do Sul
Género Mulher Negra, Cis

Estado Civil Solteira

Idade 29 anos

Atuacio nas redes Autoestima da Negritude na regiio Sul do Brasil
Namero de seguidores Mais de 13 mil

Anunciantes Meédio e Grande Porte

Fonte: Autor da pesquisa, apés selecdo das imagens dos influenciadores no Instagram e dos dados

coletados em entrevista.
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4.6 ROTEIRO DA ENTREVISTA

Todas as entrevistas foram feitas via plataforma Teams, organizadas para destrinchar
ndo sé o tema, mas as nuances que envolvem o problema de pesquisa, junto com 0s objetivos
da dissertacdo. As perguntas foram analisadas em conformidade com os objetivos especificos,
vide 0 Apéndice A, divididas em “Dados Gerais”, que visa compreender como o influenciador
negro se autodenomina, seu registro civil, idade, entre outros, para ter uma ideia ampla do

sujeito da pesquisa acerca da sua saude fisica e mental.

A segunda parte foram os “Dados Econdmicos” que corresponde a faixa de renda
mensal e se tem alguma preocupacdo em identificar quem sdo 0s empresarios nos
estabelecimentos que costumam frequentar, para medir o nivel de aplicacdo do retorno
financeiro (Black Money) para a comunidade negra, em correlato com a “Circulagdo Urbana
ou Rural”, na intencdo de compreender que tipos de locais frequentam, se difere do passado ou

se ja tiveram problemas relacionados ao racismo.

Esses dados auxiliaram para conectar na analise de ascensdo social pelas redes,
especialmente cruzados com a visdo financeira. Nesse item interessa saber se o influenciador
pretende sair da sua localidade ou do Brasil, se possui rede na qual se dedica ou participa
ativamente, ou seja, se tem algum coletivo ou movimento social na qual contribua ou replique

sua visibilidade obtida nas péginas da internet.

Nos “Dados Familiares e Pessoais”, que se soma a “Infancia e Juventude”, a
escolaridade dos pais, se tiveram escolarizacdo superior ou igual e como se da a assisténcia aos
seus familiares. Nesse item é questionado sobre teorias e licGes que costumam seguir, ou se
estdo formando novas familias. Somado a infancia, a adi¢cdo do comportamento quando eram

alunos secundaristas, se possuiam outras redes de amigos e de apoio que difere da familia.

Na parte maior do roteiro, os “Dados Profissionais”, incluindo as dificuldades e
possiveis facilidades resumidas na trajetoria profissional dos produtores de contetdo. O
interesse se observa em identificar influéncias, tipos de trabalho antes das redes e durante o uso
das plataformas, como se autodenomina no trabalho, opinides polémicas sobre a
responsabilizacdo de influenciadores, trabalhos de influencers mirins e concorréncia na rede.
Alguns desses temas foram escolhidos por serem discutidos e enfrentados pela justica brasileira,

sendo um marco a escuta dos influenciadores negros sobre o que pensam desses €asos.
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Somado com a “Questdes Raciais” a compreensdo do influenciador com essa tematica
regionalizada, se verificam como luta constante ou ocasional e se as redes digitais auxiliam no
combate ao racismo ou se fizeram despertar por elas. Também nessa Gltima parte da entrevista
se existe solidariedade entre negros influenciadores e o que acham acerca de condutas
contemporaneas, como o cancelamento (boicote virtual) e praticas similares, para a

compreensdo da identidade racial.

4.7 FORMATO

A entrevista foi elaborada com a técnica semiestruturada, ou seja, permitindo maior
liberdade do pesquisador para adequar os questionamentos conforme as singularidades de cada
entrevistado, respeitando suas peculiaridades e visdo de mundo, sem fazer interpelagdes que

induzam os sujeitos da pesquisa a qualquer resposta direcionada.

Como os sujeitos sdo influenciadores digitais negros, a razoabilidade em entrevista-los
online, por uma plataforma acessivel (Teams) que abarcam as ferramentas na qual estdo
acostumados, além de possibilitar a conexdo com produtores de conteudo em regides distantes
do pais. Outra questdo foi o respeito das opinides intimas preservando o anonimato em assuntos
que poderiam ser utilizados por haters!® na perseguicdo ao trabalho dos influenciadores, assim
como ao cuidado a saude mental dos entrevistados.

O roteiro foi estruturado com base nos objetivos para responder o problema de pesquisa,
tendo a revisdo bibliografica para os questionamentos principais ndo serem tendenciosos ou
sairem do escopo do exame, além de focar nas perguntas precisas e diretas. As disponibilidades
dos influenciadores foram levadas em consideracdo deixando o pesquisador a disposicdo das
agendas complicadas dos comunicadores selecionados que em alguns momentos foram
realizados a noite. A fluidez desse formato permitiu uma maior liberdade dos produtores de
conteldo para que se sentissem a vontade em expressar suas opinides, livres de qualquer

interferéncia externa.

16 Os Haters sdo pessoas OU grupos que perseguem um usuario na internet ou sua pagina oficial na intencéo de
magoar ou ridicularizar com ofensas na maioria das vezes de cunho racista. O termo significa (odiador),
neologismo bastante utilizado na dindmica das redes digitais.
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5. RACA, RACISMO E IDENTIDADE
JESUS CHOROUY

[...JAmo minha raga, luto pela cor

O que quer que eu faca é por nos, por amor

N&o entende o que eu sou, ndo entende o que eu faco
N&o entende a dor e as lagrimas do palhaco

Mundo em decomposic¢éo por um triz

Transforma um irm&o meu num verme infeliz

E a minha mée diz

Paulo, acorda, pensa no futuro que isso € ilusdo
Os préprio preto ndo ta nem ai com isso nao
Olha o tanto que eu sofri, que eu sou, o que eu fui
A inveja mata um, tem muita gente ruim

P6, mée, ndo fala assim que eu nem durmo
Meu amor pela senhora ja ndo cabe em Saturno
Dinheiro é bom, quero sim, se essa € a pergunta [...]

Racionais Mc’s

5.1 IDENTIDADE

A identidade como manifestacdo humana se configura pela construcdo historica de
elementos sociais compartilhados (experiéncia de um povo), ndo sendo sintoma propriamente
estudado pela biologia, nem da observacdo empirica de tracos fenotipicos de um grupo
(Santana, 2020; Castells, 2018). O conceito de identidade — em seu sentido mais amplo — possui
interpretacdes conectadas com outros campos do conhecimento, como a Antropologia,

Linguistica, Psicologia e Sociologia, sendo multifacetado e abordado de formas variadas.

Para Castells (2018), a identidade é um processo de construcdo de significados que
prevalecem sobre outros que permeiam o individuo tendo como guia um atributo cultural, ou
conjunto de caracteristicas imbricados. As identidades também podem ser formadas por grupos
e instituicbes dominantes, desde que os atores sociais a internalizem e compartilhnem seus

significados.

O autor aponta para a construcdo social da identidade em situagdes demarcadas por
relagdes de poder, como a chamada “identidade legitimadora” produzida e disseminada por
instituicdes dominantes e de poder constituido, para se manter a unicidade nas relacGes e

dominacgdo dos atores sociais centrada na autoridade. O nacionalismo é o maior exemplo

" Trecho da musica “Jesus Chorou” do grupo de rap paulista Racionais Mc's, na qual também foi referenciado no
titulo da pesquisa “Preto e dinheiro sdo palavras rivais?”. A musica completa estd disponivel em:
https://www.letras.mus.br/racionais-mcs/64919/.
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(Castells, 2018, p.55). A outra formatacdo denominada “identidade de resisténcia”, criada por
atores sociais em posicéo desprestigiada, serve como oposi¢do aos valores compartilhados pelo

poder constituido, como as comunidades religiosas e territoriais (Castells, 2018, p.56).

Por fim, a “identidade de projeto”, quando atores sociais tentam transformar toda a
sociedade, construindo uma nova identidade. Essa formatagdo se observa no Movimento
Feminista, Movimento Ambientalista, entre outros (Castells, 2018, p.56). As andlises de

identidade coletiva propostas pelo autor ndo sdo estanques.

Uma identidade de resisténcia pode vir a se transformar em projeto e depois ser
legitimado pelas instituicdes dominantes por exemplo. Para uma melhor compreensdo, uma das
influenciadoras entrevistadas para essa pesquisa, Julia Martins (Figura 26), citou com
veeméncia, “minha principal misséo é derrubar o sistema capitalista e construir uma nova

sociedade”, ilustrando perfeitamente o que seria a identidade de projeto.

Figura 26 — Influenciadora entrevistada Julia Martins.

Fonte: Pagina oficial do Instagram da influenciadora.

O contexto histérico se torna crucial para situar a fase da identidade e sua analise em
comparacdo a outros grupos. Outro dado importante é que a etnia nem sempre produz
identidades de resisténcia, podendo ser mais correlacionadas com a religido, territ6rio ou outras
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especificidades (Castells, 2018). Conforme Santana (2020), a identidade envolve um conjunto
relativamente estavel de percepcdes e andlises sobre quem somos para nés mesmos e como
somos percebidos por outros, em destaque para 0 que entendemos ser mais relevantes dessa

conexao.

Bourdieu (1989) tem anélise semelhante na afirmac&o da identidade que pode perpassar
pelo reconhecimento dos outros, por imposi¢oes ou percepgdes, na qual em estado isolado nas
conexdes interpessoais, grupos minoritarios ficam na cruzada entre a aceitacdo (ainda que
submissa ou revoltada) ou a assimilagéo, podendo atenuar as caracteristicas que o diferenciam.
Também podem existir estratégias de dissimulacdo para amenizar conflitos em torno da
identidade, como o fingimento de absorcdo do pensamento dominante apenas para evitar a

resisténcia contra esses grupos.

A identidade étnica insere o individuo em um contexto de ascendéncia comum, real ou
ficticia com dimensdo simbdlica e social. Seu exame sempre foi crucial para a Antropologia,
em uma analise interdisciplinar'® (Pinho; Sansone, 2008). Com o avento da modernidade as
identidades passaram por processo de desterritorializagéo, ou fragmentos da comunidade, como
exemplo ao que tem acontecido no Brasil, com novas praticas incorporadas ao candomblé®®

devido ao acesso da classe média e outras modificagcfes culturais importantes (Sansone, 2004).

Ainda em Sansone (2004, p.255), “a identidade étnica se constrdi em relagdo a outras
identidades sociais”, podendo coexistir sem a raga, da mesma forma que a raca sem a etnicidade,
ou seja, apesar da avocacdo de identidade se relacionar com a negac¢do de outras existentes ou

da sua diferenciacdo, sua caracterizacdo ndo se resume totalmente a questdo racial,

A identidade étnica pode ser entendida como aquela di-menséo da identidade social,
relacionada ao fato de pertencer a um grupo étnico. Um grupo étnico é como qualquer
outro grupo, exceto pelo fato de sua identidade ser baseada numa linhagem (kinship)
metafdrica ou ficticia — muitas vezes centrada em um mito de origem comum. A
associagao com ancestralidade e com o tema do sangue confere, em muitos casos, a
etnicidade um forte poder de explicacdo e narracdo num contexto de sociedade
complexa (Pinho; Sansone, 2008, p.168).

Conforme Sansone (2004), ainda que existam individuos que ndo se identificam com

qualquer identidade étnica, sobretudo nas cidades modernas, eles formariam mais uma

18 Enquanto os programas disciplinares sdo fendmenos derivados da realidade existente, os interdisciplinares
produzem a realidade que os contextualiza (em outras palavras, eles se autoproduzem enquanto programas
interdisciplinares) (LEIS, 2005).

1% Um grande exemplo disso é a diminuicdo do periodo na feitura de novos adeptos do candomblé e da celeridade
de cultos que costumavam demorar mais tempo na necessidade em se adequar a rapidez impostas atualmente.
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subcultura, ou seja, uma identidade localizada. Essas identidades se fragmentam devido aos
grandes avancos tecnoldgicos, se tornando mais fluidas e complexas, conectando muitas vezes
a outras identidades, como observados na etnia, na questdo de género e outros (Hall, 2006).
Esse fenémeno continua na atualidade com os avancos das redes sociais digitais, devido a
penetracdo de conceitos diversos de agrupamento social com a capilaridade ampliada em escala
global. Ja para os negros brasileiros,

Ser de ascendéncia africana, pobre e até discriminado ndo basta, como tal, para que
uma pessoa negra reivindique algum tipo de identidade negra. Isso fica patente no
mundo afro-latino, onde a identidade negra tem tendido a ser um fator mais episédico
do que politico e eleitoral sistematico (Sansone, 2004, p. 22).

Para o autor, a identidade negra dos afro-brasileiros invocada no passado era episodica,
sem uma alegacdo continua e sistematica da prépria identidade. Se for comparar com a
atualidade, principalmente com as eleicGes municipais de 2024, verifica-se que poucos
vereadores negros foram eleitos no Brasil, apesar do aumento em relacéo ao passado. Segundo
Néri (2024), as urnas eletronicas brasileiras confirmaram 26.789 parlamentares pretos ou
pardos eleitos para a proxima legislatura, demonstrando um aumento em rela¢do a 2020, de
26.003 eleitos.

Mesmo com o crescimento de parlamentares declarados negros, 0 nimero ainda esta
abaixo em relacdo a proporgdo dos registros de candidaturas, contrastando com os valores
absolutos de brasileiros declarados negros ou pardos?. Na divisdo dos eleitos em pretos e
pardos, 38,93% se declararam negros e 6,93% pardos (Figura 27)?. Ainda distante se
comparados aos eleitos brancos, que somam 52,81% (Néri, 2024). Esse registro recente da
vereanca brasileira demonstra que a identidade negra no pais ainda ndo se consubstancia em

invocacdo politica (principalmente partidaria), embora tenha aumentado ao longo dos pleitos.

20 Também se verifica um aumento de vereadores eleitos declarados como indigenas, de 181 para 241 comparado
com 2020 e a queda dos declarados de raca amarela, de 234 para 213 (Néri, 2024).

2L Apesar do Estatuto da Igualdade Racial constar negros e pardos como populacdo negra em geral, posicdo
assumida pela maioria dos Movimentos Negros Brasileiros, a contagem para fins estatisticos ainda fazem a
distingdo baseada na autodeclaragéo de cada individuo.
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Figura 27 — Cor/raca de vereadores eleitos em todo o Brasil.

Cor/Raca 2016 2020 2024
Amarela 296 (0,51%) 234 (0,40%) 213 (0,36%)
Branca 33.016 (57,08%) 31.100 (53,53%) 30.846 (52,81%)
Indigena 168 (0,29%) 181 (0,31%) 241 (0,41%)
Né&o informado 3(0,01%) 576 (0,99%) 325 (0,56%)
Parda 21.441 (37,07%) 22.423 (38,60%) 22.739 (38,93%)
Preta 2.918 (5,04%) 3.580 (6,16%0) 4.050 (6,93%)

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral (TSE), 2024 apud Néri, 2024.

Outro fato que deve ser considerado se refere as alteracdes na lei do Fundo Partidario e
do Fundo Eleitoral, com mudancas em valores repassado aos partidos, com 4,4 mil candidatos
declarados negros em 2020 que passaram a se declarar brancos para fugirem da determinacéo
de repasse de 50% para as candidaturas negras impostas por lei (Néri, 2024). Essa correlagdo
com a lei parlamentar teve impactos diretos com as alegacgdes de identidade no meio politico,

especialmente com as de autodeclaracdo para acesso a servicos e garantias do poder publico.

Também existe os que reivindicam a identidade étnica vinculados a cultura negra
associada a uma variedade de tipos fenotipicos de ascendentes africanos, reforcados pela
mesticagem?? (Sansone, 2004). O entendimento da mesticagem passa pela compreensdo das
estruturas raciais e sociais histdricas no pais, uma verdadeira reimaginacéo do passado nacional,
imbricados nas midias tradicionais de massa (radio, impressos, televisdo, entre outros) e nas
digitais (Merlo, 2023).

Assim como 0s que se veem apenas como negros, podem incorrer em alguns aspectos
do que é entendido no geral como negritude e discordar do que outros negros veem de si
préprios, aumentando a complexidade do reconhecimento (Sansone, 2004). J& Mbembe (2014,
p.10), recorre a logica do “espelho”, na tendéncia dos europeus em abordar a identidade em
relacdo a manifestacdo do ser como uma autoficcdo ou enclausuramento do negro a sua raca.
N&o existe uma formula pronta, um consenso estabelecido sobre a negritude, se tornando mais

adaptavel com o advento da globalizacéo e dos contatos humanos proporcionados pela internet.

Essa diversidade de entendimento do que é ser negro ou ter sua identidade invocada

aumenta quando confrontados por movimentos iniciados no novo mundo, especialmente o pan-

22 Embora de origem imprecisa, seu uso antigo servia para demonstrar plantas ou animais com variag@es distintas,
enquanto para o ser humano seu significado firma um descendente por progenitores de diferentes etnias (Merlo,
2023).
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africanismo, mulherismo africana e afrocentricidade, elaborados por pensadores e militantes
oriundas dos Estados Unidos da América, embora inspirados em intelectuais africanos e na luta
de independéncia de paises do continente (Sansone, 2004; Dove, 1998; Asante, 2014). Esse
hibridismo reconfigurou o que entendemos como modernidade e identidade, se somando a

cultura juvenil que mescla com o entretenimento,

Dois outros fatores que aumentam a complexidade das identidades negras sdo sua
relacdo com uma cultura juvenil transnacional emergente, com a industria do lazer e
com a industria da moda; e também com a crise do discurso baseado na classe, que,
em linhas gerais, promoveu a popularidade de outros discursos baseados na “raga”, na
etnia, na comunidade/localidade ou na nacéo (Sansone, 2004, p. 30).

A etnicidade deixou de ser um termo desconhecido de acordo com Sansone (2004),
embora 0 seu uso exagerado e muitas vezes depreciativo, como se verifica no cotidiano na
denominacdo de tecidos étnicos ao se referir a roupas muito coloridas africanas, quase substitui
o0 termo exotico. O interesse do estudo no Brasil surgiu além da demanda do mundo académico,
impulsionado pelo dinamismo exarado nos meios de comunicagdo de massa e da tdo invocada

globalizagéo.

Mas nem sempre foi assim, “quando o marxismo era dominante em muitos circulos e
ditava o discurso politico e a escolha de palavras, termos como etnicidade eram tabus
absolutos”, prevalecendo o entendimento geral sobre classes sociais (Sansone, 2004, p.17). A
atencdo académica foi reconfigurada para termos como multiculturalismo, recebendo destaque

devido a aproximacdo mundial criada pela internet e as redes digitais.

Sua analise grupal, seus processos de enfrentamento, oposi¢ao, dominagédo, submisséo,
resisténcia se tornaram cruciais tanto no plano simbdlico como nas relagfes sociais humanas.
Perceber a identidade como um perfil, uma singularizacdo e seus distanciamentos e
proximidades simbdlicas ou reais entre pessoas e grupos considerados diferentes se configura

como um desafio para a academia (Cardoso, 2004).

Essas distin¢cdes sdo de varios niveis e marcadores diversos, como o0 género, classe,
orientagdo sexual e raga. Segundo Santana (2020) e Hall (2006), a identidade pode ser
examinada de forma pessoal ou individual em processos mentais (analisado melhor pela

Psicologia) ou social e coletiva (tratado com mais afinco por outras Ciéncias Sociais),

A identidade social refere-se as caracteristicas atribuidas a uma pessoa pelas outras e
podem ser entendidas como marcadores que — em um sentido basico — indicam quem
é esse individuo e qual é seu posicionamento em relagdo a outros que compartilham
dos mesmos atributos (Santana, 2020, p.69).
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Torna-se ainda mais dificil sua percep¢do quando cruzado com outros elementos sociais,
como nacionalidade e género, tendo na visdo antropoldgica a mais assertiva quando se
estabelece comparacdes, especialmente as raciais (Santana, 2020; Hall, 2006). Nascimento, E.
(2009) ainda estabelece uma relagdo indissolGvel entre o0 género e a raga especialmente no
Brasil, vistos pela autora como uma formatacdo que caminham juntas na discriminagao social
brasileira, causando uma verdadeira desagregacao familiar?® e dissonancia com a percepcéo de

mundo dos afrodescendentes.

Mesmo a identidade existindo apenas no plano do discurso, Hall (2006, p.71),
“[...]Jlocalizadas no espaco e no tempo simbolicos”, estudos apontam para uma crise a nivel
cultural no mundo moderno, o que faz surgir novas conexdes. O antigo sujeito unificado nas
velhas identidades estabilizadas no mundo social, agora caminha para a descentralizacdo das
identidades ou o seu deslocamento (Hall, 2006). A influenciadora Amanda Kaoma (Figura 28)
por exemplo, outra entrevistada para essa pesquisa, de perfil virtual intitulado “Kaoma”, faz a
interessante separacdo, “cu divido as duas personas, a ‘Amanda, pessoa fisica’ e a ‘Kaoma’ da

internet”.

Figura 28 — Influenciadora entrevistada Amanda Kaoma.

Fonte: Pagina oficial do Instagram da influenciadora.

23 A pesquisadora reforga em sua obra que o género deve ser revisitado com uma profundidade mais holistica,
respeitando a perspectiva e experiéncia das comunidades africanas. 1sso porque a partir da revolucdo agréria do
Neolitico (cerca de 8000 a.C.), as populacGes africanas ja se organizavam em sociedades complexas com a ordem
social baseada na importancia feminina (diferente das experiéncias ocidentais). Nascimento, E. (2009) defendeu
que essas deturpacfes na estrutura das civilizagdes africanas causadas pela colonizacao, exploragdo e escravismo
causou profundas consequéncias que reverberam até hoje nos seus descendentes e na didspora.
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Ainda em Hall (2006, p.10), as nocOes de identidade podem ser estabelecidas em trés
abordagens simplificadas — embora nédo se esgote plenamente: a visdo iluminista, a socioldgica
e a pés-moderna. A iluminista foca no individuo Unico e centralizado (individualista); a
sociologica nas relacdes de individuos com outros mais proximos (centrada na cultura) e a pos-

moderna, no sujeito descentralizado, sem identidade fixa.

[...] embora o sujeito esteja sempre partido ou dividido, ele vivencia sua propria
identidade como se ela estivesse reunida e ‘resolvida’, ou unificada, como resultado
da fantasia de si mesmo como uma ‘pessoa’ unificada que ele formou na fase do
espelho. Essa, de acordo com esse tipo de pensamento psicanalitico, é a origem
contraditoria da ‘identidade’ (Hall, 2006, p.38).

O individuo pds-moderno se caracteriza por possuir ndo apenas uma identidade, mas
varias, muitas vezes contraditérias e assumidas em diferentes momentos (Hall, 2006). A
globalizagdo fez surgir o “jogo das identidades” (Hall, 2006, p.20). Pinho e Sansone (2008,
p.161) identificaram a globalizagdo e a identidade como instancias que se influenciam

simultaneamente, “ndo haveria globalizagdo sem antes ter tido identidades”.

A identidade ainda pode ser adquirida ou perdida, ocorrendo sua politizagdo. Muitas
ideias que se tornaram globais, através de signos ou teorias e das tecnologias eletronicas,
processaram a recriacdo de identidades (Pinho; Sansone, 2008). Esse movimento muitas vezes

reforga a propria logica do consumo capitalista e da financeirizago?*,

Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de estilos, lugares e
imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens da midia e pelos sistemas de
comunicacgdo globalmente interligados, mais as identidades se tornam desvinculadas
- desalojadas - de tempos, lugares, historias e tradi¢des especificos e parecem "flutuar
livremente" (Hall, 2006, p.75).

O autor defende que ao invés de compreendermos a identidade como um estado
finalizado, deve-se enxergar como um processo inacabado, com o termo mais proximo da
“identificacdo” (Hall, 2006, p.39). O apelo para a identidade sempre foi observado em
movimentos sociais, como o feminino no caso das mulheres e a negritude vinculado ao
Movimento Negro. Uma identidade para cada movimento, sendo atualmente transformados ou

reforcados pela contemporaneidade (Hall, 2006).

24 Apesar do termo possuir varios significados, o uso no texto se refere a predominancia do mercado especulativo
em detrimento da producdo de bens e servigos; sendo um dos pilares para a nova dindmica capitalista no
neoliberalismo.
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No Brasil, a disseminacdo do conceito aconteceu inicialmente pelas pesquisas do
antropologo Fredrik Barth, na andlise das relagdes interétnicas (Cardoso, 2004). Mas no
contexto social, a identificacdo étnica refletiu em um conjunto de aceitacbes, desafios e
mudancas ao longo do tempo. Sobre o negro brasileiro, sua identidade sempre esteve em choque
com o racismo do pais, sendo a propria expressdo “negro” e seus derivados — negritude, entre
outros — carregada de elementos histéricos e mudangas culturais na propria construgdo, ja que
a palavra também se referia aos indigenas (negros da terra), tendo o seu uso adquirido contornos

novos de afirmacao.

Vale destacar que essas formatacOes diferem de paises do atlantico que receberam
contingentes de africanos escravizados (século XV ao século X1X aproximadamente), sendo
reformadas por incessantes disputas contra as elites dominantes e condutas discriminatorias
internalizadas pela populagdo, “[...] ndo ha identidades constituidas que ndo se modifiquem na
medida da propria coletivizagdo, pois elas se constroem nas lutas e enfrentamentos” (Cardoso,

2004, p.62).

Com uma rapida observacao ao dicionario online de portugués (Dicio)?® no termo negro,
destaca-se: “cor escura que absorve a luz, mas nao a reflete; preto: o negro dos seus olhos; o
negro da noite” também o “individuo de pele ndo-branca.” Além do “que anuncia adversidades
ou infortunios; funesto: destino negro, mercado negro” o dicionario destaca 0S SindNiMOS:
“preto, escuro, funesto, trevas e obscuridade” e os antonimos: “negro ¢ o contrario de alvo,
branco e claro”. Esse negro anunciado na lingua portuguesa ndo foi incluso no contrato social,
ou seja, na liberdade do homem defendida por Jean-Jacques Rousseau, que consentia as

autoridades representadas pelo estado em protegé-las (Ribeiro, 2017).

Muito pelo contrério, mesmo com o entendimento rousseauniano de que o contrato
social seria incompativel com a auséncia do direito natural, o racismo operou em plena
contradicdo, assim como as controvérsias criadas pelo capitalismo em se produzir e manter a
pobreza, criando abismos sociais e estruturas de classe. Essa l6gica corroi a identidade negra e
desestabiliza os individuos, como se pode observar no relato de Pamela Nascimento (Figura
29), mais uma entrevistada, “uma coisa que eu entendi nos ultimos anos é que por mais que eu
ndo concorde com o processo capitalista, em varias situagdes, posicionamento ou viés, ndo vou

resolver, saber isso adoece muito as pessoas pretas que se incomodam com isso”.

25 Disponivel em: https://www.dicio.com.br/negro/.
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Figura 29 — Influenciadora entrevistada PA&mela Nascimento.

Fonte: Péagina oficial do Instagram da influenciadora.

Ja o termo “branco” no mesmo dicionario online enumera: “da cor da neve, da cal, do
leite: casa branca, carro branco”, seu sindonimo, “alvo, claro e niveo” e o anténimo, “negro,
preto e escuro”. Os extremos demonstram a carga pejorativa atribuida a palavra negro, que
perduraram socialmente até ser reconfigurado pelos primeiros etnografos da cultura negra no

pais, popularizando o termo (Santana, 2020; Nascimento, A., 2016).

A Frente Negra Brasileira no inicio dos anos 30 e outras organizacdes posteriores
passaram a utilizar o termo “negro”, como o Teatro Experimental do Negro (TEN), Pastoral do
Negro da Igreja Catdlica, Movimento Negro Unificado (MNU) e outros (Santana, 2020).
Nascimento, E., (2009) assinala que o Teatro Experimental do Negro representou um anincio
para ascensdo da identidade negra no Brasil, desembocando nas reinvindicacdes para uma
politica de reconhecimento de identidades apoiadas no multiculturalismo, retomado a partir da
década de 1970 e proliferando em entidades diversas do movimento negro.

Com a redemocratizacdo do Brasil, a partir dos anos oitenta, foram criadas politicas
voltadas a identidade ainda que insuficiente para a complexidade das dinamicas raciais, “[...]
0s meios de comunicagdo de massa tornaram-se mais importantes na construcdo de uma
moderna cultura negra”, fenbmeno semelhante tem acontecido nas midias digitais (Sansone,

2004, p. 98). Como sustenta outra influenciadora entrevistada, Jordana Farias (Figura 30),
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Decidi influenciar as pessoas a conhecerem mais a cultura negra, porque é algo que
ndo tive acesso quando crianca ou adolescente, entdo, quando comecei a estudar
sobre o assunto, resolvi dividir esse conhecimento com outras pessoas. Também falo
sobre a autoestima da mulher negra, sabe? Sou uma mulher de 41 anos, que esta
sempre se cuidando.

Figura 30 — Influenciadora entrevistada Jordana Farias.

Fonte: Pagina oficial do Instagram da influenciadora.

Ostentada com orgulho nas relagdes sociais e em partes da midia, a identidade negra
inicialmente se constituiu na negacdo sistematica de valores associadas a negritude e
assimilacdo de padrbes percebidos como brancos, marcando um percurso de submissdo
ideoldgica. Para os pretendentes a ascensdo social, 0 seu reconhecimento na sociedade era

medido pelo seu nivel de negacdo (Souza, 1983).

[...] 0 negro tem dificuldade de conquistar uma identidade egossintdnica que o integre
ao seu grupo de origem e que o instrumentalize para a conquista da ascensao social.
Numa sociedade de classes onde os lugares de poder e tomada de decisdo sdo
ocupados por brancos, o negro que pretende ascender lanca mdo de uma identidade
calcada em emblemas brancos, na tentativa de ultrapassar os obstaculos advindos do
fato de ter nascido negro. Essa identidade é contraditoria; ao tempo em que serve de
aval para o ingresso nos lugares de prestigio e poder, o coloca em conflito com sua
historicidade, dado que se vé obrigado a negar o passado e o0 presente: o passado, no
que tange a tradi¢do e culturas negras e o presente, no que tange a experiéncia da
discriminacéo racial (Souza, 1983, p,73).

Na visdo da autora, 0 negro brasileiro nem teria como negar a identidade negra, ja que

em nenhum momento teria adquirido uma “identidade” positiva. Na atualidade a afirmagéo da
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negritude tem se apresentado em conexdo com a prosperidade ou critica a realidade social pela
midia, diferindo do passado. Eventos contemporaneos como Festival Latinidades de 20242
ocorrido no Brasil, com o tema “Mulheres Negras na Midia: Inovacdo e Impacto na
Comunicacdo Publica” demonstram a importancia da afirmacdo da negritude atualmente
(Ledn, 2024).

O festival debateu sobre a participacdo negra na midia e criou o Prémio Jacira da Silva
— primeira jornalista negra a presidir o Sindicato dos Jornalistas do Distrito Federal — além das
premiacdes a mulheres negras como a Maju Coutinho da Rede Globo e a Basilia Rodrigues da
Cable News Network, em portugués, Rede de Noticias a Cabo, (CNN). O evento também contou

com a presenca da ancora da TV Brasil, a jornalista negra Luciana Barreto (Ledn, 2024).

Maju Coutinho da Rede Globo, foi citada por outro influenciador entrevistado, Jivarlos
Cruz (Figura 31), administrador da pagina virtual “Quilombo Aéreo”, como sua maior
referéncia na midia tradicional. Embora eventos como esses ainda possam estar distantes da
maioria da populacdo negra, seus impactos sdo percebidos na producdo mididtica. A
comunicacéo pulblica?’ tem se apresentado como uma saida importante desse movimento, com

demonstracdes que incentivam a reafirmacédo da identidade negra enquanto estrutura social.

Figura 31 — Influenciador Jivarlos Cruz, administrador da pagina Quilombo Aéreo.

N

Fonte: Pagina oficial do Instagram do influenciador.

% A 172 edicdo do evento ocorreu em Brasilia nos dias 25 a 27 de julho de 2024 e foram homenageadas Rita
Marley, Sister Nancy, Alaide Costa e Sandra Sa. Disponivel em: https:/latinidades.com.br/.

21 A Empresa Brasil de Comunicagdo (EBC), criada em 2007, controla a Agéncia Brasil, a TV Brasil, as radios
EBC (como a Réadio Nacional e a Nacional da Amazdnia) referente ao art. 223 da Constituicdo Federal acerca do
servico de radiodifusdo complementar ao sistema privado de comunicacéo.



75

O dilema se fortalece na identidade coletiva negra, na qual historicamente foi
desestruturada por varios artificios, seja fisico, simbolicos e de discursos elitistas, visando evitar
sua formacdo para acOes politicas. A eficacia da identidade nacional construida se apresentou
na falta de conflito racial manifesto, desmobilizando o ativismo negro coletivo sem recorrer a

altos graus de coergdo (Hasenbalg, 2005).

Os principais centros negros, como o candomblé e a umbanda, também foram tomados
por brancos na manipulacéo eleitoral e troca de favores, minando a falta de solidariedade racial
entre os negros (Hasenbalg, 2005). Para Souza (1983), 0s negros, enquanto povo, precisavam
tomar consciéncia do processo ideoldgico dominante, dos esteredtipos maliciosamente

enraizados e assumir uma nova consciéncia que lhe assegure dignidade.

No contexto atual, com a transformacéo do capitalismo e o questionamento do estado-
nacdo — adicionado da queda do estatismo — segundo Castells (2018), outras forgcas de
identidade foram reforcadas ou criadas em sentidos variados (como feminismo, ambientalismo,

movimentos religiosos, étnicos, entre outros) e pelas inovacGes tecnoldgicas de comunicacgao.

Um dado importante quando analisado a identidade coletiva, sobretudo a juventude
negra brasileira: no passado se apoiavam na identidade, mas ndo a invocam o tempo todo,
funcionando sem existir uma coletividade agrupada e organizada, nem mesmo nos bairros onde
sdo maioria (Sansone, 2004). Quando analisado a violéncia urbana na qual estdo acometidos,
muitos ndo refletem sobre esse problema provir diretamente do racismo, na analise de Silva,

20230 e Trad (2023) sobre moradores de bairros periféricos de Recife e Fortaleza.

Essa mesma juventude negra vinculada a malandragem e a criminalizagédo pelos
estereodtipos, se contrapde as supostas qualidades remetidas a jovens ndo negros, como de
comprometimento, inteligéncia e pujanca (Silva; Anunciacdo; Trad, 2023). Jovens negros
brasileiros se estabeleceram pela diferenca, ao padréo de civilidade e na tendéncia de serem
nocivos a sociedade, dificultando a formagao precoce de uma identidade negra positiva.

Essas caracteristicas atribuidas aos/as jovens negros e negras os/as excluem
antecipadamente de um futuro promissor no mundo dos adultos, ao mesmo tempo em
que sdo cobrados, desde a mais tenra infancia, a ter comportamento de adultos, com
implicagdes inclusive no campo juridico, quando se encontram envolvidos em
qualquer situacdo reconhecida como delito perante a lei (Silva; Anunciag8o; Trad,
2023, p.4).

Jovens negros sao levados a desenvolverem mdltiplas identidades ndo somente a étnico-

racial, mas a de género, sentimento de pertenca na periferia e escolaridade, além da
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responsabilidade em modificar a vida da sua familia desde cedo. Apegados a termos como
“comunidade”, mencao aos espagos urbanos que ocupam e que se referem a uma grande familia,
também se encontram mergulhados em perigos fora dos limites dela, marcados por agentes de

seguranca e da criminalidade (Silva; Anunciacéo; Trad, 2023).

Esses mesmos jovens quando frequentam ambientes de maioria branca, séo vistos com
estranheza, como observado no relato do influenciador Gabriel Conrado (Figura 32) “nédo
costumo frequentar esses lugares, mas quando vou sinto uma diferenca de tratamento. As

pessoas me olham diferente ou ficam me observando por mais tempo. Acham estranho, sabe? .

Figura 32 — influenciador entrevistado Gabriel Conrado.

Fonte: Pagina oficial do Instagram do influenciador.

Vale ressaltar que a identidade, comunidade e cultura negra sdo conceitos diferentes,
podendo se combinar e serem independentes entre si, dependendo das estratégias individuais e
de mobilidade social. Mas a percepcdo de incomodo racial parece ser observada com énfase
nos jovens de classe média, principalmente os mais escolarizados, “no Brasil, a pobreza e a

miséria sdo inimigas da formag&o de uma consciéncia étnica e racial” (Sansone, 2004, p. 273).

O entendimento muitas vezes provém da universidade e do contato com outros negros
em formacdo, como aconteceu com Amanda Kaoma, “na faculdade comecei a entender um
pouco mais sobre isso, né? Conversando com outras pessoas, enfim, tendo acesso a outros

debates... Foi 0 momento que comecei a entender a importancia de saber de onde vim ”. Sdo 0s
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jovens de classe média que se destacam no estudo das questdes raciais e a refleti-las no mundo
moderno, embora tais inquietagdes possam acontecer em todas as classes e nos Varios

momentos de vida.

Novamente uma contradigéo, visto que esses jovens sdo mais acometidos por processos
de individualizacdo, assinalado pela reducdo das familias e o aumento dos solteiros,
dificultando uma conexéo entre jovens de outras classes (Setubal, 2024). Outra caracteristica
da atual geracdo se demonstra em “levar” o debate racial para “dentro de casa” ap0s assumir

sua identidade, como anunciado pela influenciadora Jordana Farias,

Quem comecou a iniciar 0os meus pais no entendimento racial fui eu. Eu trouxe o
letramento racial para dentro de casa, tanto com 0s meus pais quanto para 0s meus
irmdos. Até com sobrinhas e primas mais jovens. Fui a primeira a me formar na
faculdade. Fui a primeira da familia a ter o cabelo natural. Fui a primeira a usar
turbante. Fui a primeira a falar sobre a beleza negra.

Outra inconsisténcia se observa na midia tradicional e nas propagandas oficiais do
governo que costumam focar nos negros de classe baixa, apesar dos afro-brasileiros de classe
média se mostrarem mais visiveis na atualidade e conscientes sobre a negritude (Sansone,
2004). Foi com o objetivo de aumentar a visibilidade, que a influenciadora Mayara Guedes de
perfil, Malaika (Figura 33), resolveu adentrar nas midias digitais, “entrei nisso porque queria

visibilidade. Para lancar minhas mdsicas”.

Figura 33 — Influenciadora entrevistada Malaika.

Fonte: Pagina oficial do Instagram da influenciadora.

N&o foi apenas a midia tradicional brasileira que seguiu essa tendéncia, os estudos

académicos do pais deram pouca atencdo aos aspectos relativos a mobilidade socioecondémica
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e a identidade dentro desse grupo étnico (com suas multiplas conexdes): “[...] pelo desespero
de quem ainda acredita que o negro s pode praticar ‘sua cultura’ enquanto pobre, a historia e
a contemporaneidade do negro no Brasil mostram que quase todas organizacfes negras tém

visto negros em ascensdo social em sua lideranga” (Pinho; Sansone, 2008, p.177).

Esse destaque pode vir muito cedo, como aconteceu com Julia Martins, ainda na época
escolar, “sempre estive nos espacos de lideranca, sendo representante de turma desde nova,
envolvida nos grémios estudantis. Era comunicativa, sempre apresentava na escola, tirava

boas notas e estava em tudo que era projeto”.

O mesmo ambiente escolar pode ser altamente nocivo para a formacéo da identidade de
criancas e adolescentes negros, conforme o relato da influenciadora Aline Brito, administradora
da pagina Maternidade Sapatdo (Figura 34), “teve aquela fase mais pesada entre os meus treze
e quatorze anos, que foi o racismo dentro da escola. Fiquei mais introspectiva, fechada, tinha

muita inseguranca”.

Figura 34 — Entrevistada Aline Brito (a direita), com a companheira Alessandra Ayaba (a esquerda).

Fonte: Pégina oficial do Instagram, Maternidade Sapatéo.

Por fim as politicas afirmativas usadas por criminosos para burlar a identidade real dos
brasileiros, com individuos que se declaram negros apenas para ter acesso a politicas publicas,
aumentando o numero de pardos e negros, como de pessoas que forjam a identidade para serem
bem recebidos em certos grupos na internet (Rodrigues, G., 2021). Essas posi¢Ges se somam ao
préprio racismo brasileiro, exemplificados pelas manipulagGes estéticas para a banca de cotas

ou para serem bem-vistos nas redes sociais.
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5.2 ABORDAGENS SOBRE A RACA

A raga humana, enquanto conceito estrito, ndo se encontra mais ancorada nas antigas
ciéncias bioldgicas, visto a quantidade de teorias desmontadas oriundas da eugenia apos a
Segunda Guerra Mundial. As consequéncias do nazismo e de suas vitimas fomentaram a repulsa
do termo no ocidente, embora nio tenha desaparecido enquanto discurso: “Depois da tragédia
da Segunda Guerra, assistimos a um esforco de todos os cientistas — bidlogos, sociélogos,
antropologos — para sepultar a idéia de raca, desautorizando o0 seu uso como categoria

cientifica” (Pinho; Sansone, 2008).

Sua historia mais recente ainda causa discussGes quanto a sua aplicacdo, sendo “[...]
uma categoria discursiva e ndo uma categoria bioldgica” (Hall, 2006, p.63), “[...] em seu lugar,
alguns textos de Antropologia tém utilizado o termo etnia [...]” (Santana, 2020, p.78). Mesmo
com os indicativos de mudanca e das consequéncias sociais, 0s estados modernos insistem em

ndo se conceituarem em critérios raciais (Hall, 2006).

Apesar da objecdo ser observada em muitos académicos, a expressao se estabelece como
a mais adequada no exame das praticas raciais cotidianas e institucionais, em sociedades de
classes multirraciais, especialmente no Brasil, que demonstra conexdes simbolicas e
estratificadas (Souza, 1983). O Brasil, segundo Nascimento, A., (2016), é o segundo maior pais

negro do mundo, ficando atras apenas da Nigéria em ascendéncia africana,

[...] nenhum cientista ou qualquer ciéncia, manipulando conceitos de fenétipo ou
gendtipo, pode negar o fato concreto de que no Brasil a marca é determinada pelo
fator étnico e/ou racial. Um brasileiro é designado preto, negro, moreno, mulato,
crioulo, pardo, mestico, cabra — ou qualquer outro eufemismo; e o que todo 0 mundo
compreende imediatamente, sem possibilidade de duvidas, é que se trata de um
homem-de-cor, isto é, aquele assim chamado descende de africanos escravizados
(Nascimento, A., 2016, p.48).

Ainda em Souza (1983), 0 que antes se relacionava com o regime escravocrata, apés a
abolicdo formal?® se configurou para um conjunto de elementos artificialmente inventados,
mantendo os afro-brasileiros em posi¢édo permanente de inferioridade. Toda essa simbologia
atribuida e compilada na acepcao da raga formou um composto aplicado nas relagdes sociais,
se perpetuando com o tempo e adquirindo novos contornos e complexidades (Souza, 1983).

28 A abolicdo nesse caso recebeu o adjetivo de “formal” para ilustrar a diferenca com a legislagdo da época e a
realidade social, ou seja, ocorreu a aboli¢cdo sobre formas de leis, mas ela ndo se deu de forma automatica por
muito tempo, prevalecendo em muitas regides brasileiras a escraviddo material, aquela em que se continuou como
pratica social, 0 que por si s6 ja era 0 maior crime de todos, a propria escravizacdo de seres humanos.
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[...] tais padres acabam sendo decisivos nas trajetorias pessoais e profissionais de
cada pessoa, seja ampliando (no caso dos parecidos com o tipo fisico predominante
e/ou portadores dos valores culturais semelhantes ao hegemdnico), seja reduzindo (no
caso dos discrepantes dos tipos fisicos predominantes e/ou dos portadores dos valores
culturais dessemelhantes ao hegeménico) suas respectivas chances de mobilidade
social (Pinho; Sansone, 2008, p.31).

Ligados diretamente as caracteristicas fenotipicas, aliado a valores culturais e grupais,
definidas como categorias diferentes, vinculando a concep¢des discriminatorias sem nenhum
embasamento cientifico ou comprobatorio (Santana, 2020). As ragas sdo, portanto, uma
construcdo social e politica, abordadas culturalmente e com forte apelo simbdlico (Pinho;
Sansone, 2008). O conceito de raga ecoou no pais com o interesse de Nina Rodrigues pelo negro
e mestico brasileiro, ja nos finais do século XIX, aliado a antropologia médica, na
marginalidade e criminalidade exposta pela populacdo urbana e da sua oposicao branca (Souza,
1983).

Nessa época era normalizado o autoritarismo do branco, por vezes paternalistas
(Cardoso, 2004; Souza, 1983). Essa naturalidade arbitraria se justificava pela visao racista do
negro encarado como uma crianca eterna, semelhante ao que foi identificado pelo psiquiatra
Fanon (2008) em seus estudos sobre negros antilhanos e brancos franceses. Nascimento, A.,
(2016) criticava o interesse de Nina Rodrigues e do seu discipulo, o psiquiatra denominado
Arthur Ramos, especialmente pelas religides afro-brasileiras, denunciado pelo autor pan-
africanista como o uso discriminatério da vinculacdo das crencas negras ao histérico e

patoldgico.

Outro fator que demonstra a importancia do exame da questdo racial no Brasil esta na
miscigenacdo, que fora no passado estimulada pelas classes dominantes e se tornaram
enraizadas nos estratos da populagdo (com a prevaléncia do embranquecimento) (Nascimento,
A., 2016). A miscigenagdo e o seu continuum de cor, estabelece facilidades de ascensdo
socioecondmica para os que possuem “tragos mais finos”, em detrimento dos brasileiros com
caracteristicas mais negroides, provocando uma verdadeira cisdo no entendimento da

complexidade racial (Nascimento, A., 2016).

Em se tratando do estado brasileiro, a primeira vez que foi abordada a questdo da raca
foi no primeiro recenseamento do ano de 1872, classificando a popula¢do em brancos, pretos,
pardos e caboclos (Pinho; Sansone, 2008). No recenseamento de 1890 — feito pela Republica —
a categoria parda foi alterada por mestico. Ap6s uma lacuna temporal, o recenseamento de 1940
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foi marcado pelo surgimento do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
adicionando a raca amarela® devido ao aumento da imigragdo no pais (Pinho; Sansone, 2008).

Com as mudangas na coletagem ao passar dos anos, a Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios (PNAD)®*® — agora denominada Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
Continua ou PNAD continua —também considerou a cor da populacdo. Acrescentada a Pesquisa
Mensal de Empregos (PME) que ap06s 2016 foi integrada a Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios Continua ou PNAD continua, a Pesquisa dos Orcamentos Familiares (Pof)%!, o
Estudo da Economia Informal Urbana (ECINF)® e a Pesquisa dos Padrdes de Vida (PPV)%,
realizada em 1995-1996 (Pinho; Sansone, 2008).

O quesito cor ou raca é uma classificacdo usada pelo Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE) desde 2020 para denominacéo étnica ou racial das pessoas no
Brasil. Essa classificacdo inclui os termos: preta, parda, amarela, indigena ou branca.
Cada uma dessas categorias é autoatribuida, ou seja, a prépria pessoa se autodefine
como pertencente a algum desses termos (Brasil, 2023, p.6).

Segundo o Manual Quesito Cor/Raga e Etnia do Senado Federal (2023), documento
elaborado pelo Comité Permanente pela Promocdo da Igualdade de Género e Raca do Senado
Federal brasileiro, o critério cor e raca visa contribuir no entendimento da populacéo brasileira
para a criacdo de insumos e consolidacdo das politicas publicas em um esforco dos
representantes eleitos em solucionar as discrepancias da sociedade. Essa deveria ser a

orientacdo principal para garantir uma nagdo mais justa, mas nao se percebe na pratica.

Mesmo que a raca e a etnia sejam vistas como sinbnimos, sua compreensdo pode ser
examinada de forma diferente, dependendo do contexto estudado e do foco de anélise. No
estudo da Sociologia, a preferéncia de muitos autores se observa mais para 0 termo etnia,
considerando-o0 como base para a compreensdo de caracteristicas especificas em diferentes

grupos humanos. O termo se apresenta como 0 mais completo para esses pesquisadores por

29 Pessoas originarias dos pafses do extremo oriente, como China, Japéo, Coreia etc.

30 A pesquisa de periodicidade anual foi encerrada em 2016 e aumentou a sua coletagem, passando a ser trimestral
em todo o territorio nacional e orientada para o desenvolvimento socioecondmico do pais. Disponivel em:
https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/populacao/9127-pesquisa-nacional-por-amostra-de-
domicilios.html?=&t=0-que-e.

31 Avalia as estruturas de consumo e gastos das familias brasileiras em todo o territério nacional. Disponivel em:
https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/saude/24786-pesquisa-de-orcamentos-familiares-2.html?=&t=0-que-
e.

32 pesquisa que analisa os pequenos empreendimentos néo agricolas do Brasil e sobre acesso a crédito em parceria
com o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas — SEBRAE. Disponivel em:
https://www.ibge.gov.br/estatisticas/economicas/setor-informal/9025-economia-informal-urbana.html?=&t=o-
que-e.

33 Pesquisa realizada pelo IBGE em parceria com o Banco Mundial, realizada apenas uma vez (1995- 1996)
abrangendo a regido nordeste e sudeste do pais.
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abarcar além das peculiaridades fisicas, as diferencas culturais como areligido, lingua, tradices
e formagdes familiares, embora se admita a existéncia de trocas culturais e de contatos por

diferentes grupos humanos.

Os conceitos étnicos também foram incorporados na andlise do Senado Federal
Brasileiro (2023, p.7), “Etnia ou grupo étnico compreende um conceito de ambito cultural onde
afinidades linguisticas, culturais e genéticas relacionam-se. Geralmente possui uma estrutura
social, politica e territorial proprias”. Existem pesquisadores brasileiros que defendem o uso
das relacOes raciais como o0 mais adequado — conceito compartilhado pelo autor desta pesquisa
— ja que os negros do pais ndo formam um grupo homogéneo, sem necessariamente repartir
caracteristicas culturais uniformes, divergindo do uso dos termos raca e etnia como sindbnimos
(Alves, 2022).

Foi na década de 1990 que alguns movimentos negros brasileiros perceberam que a
militancia antirracista deveria ser racializada, para o melhor aproveitamento da luta, abolindo
termos antes aclamados pela mesticagem (Pinho; Sansone, 2008). Embora certos pesquisadores
do passado ja tenham reconhecido a discriminagdo enraizada no pais, como Tales de Azevedo
(1955) e outros, a origem dos problemas da comunidade negra eram vistas tradicionalmente

como um problema de classe e ndo racial (Santana, 2020).

Esses brasileiros analisavam a questao racial apenas com o prisma da classe, como se a
ascensao social negra fizesse desaparecer o racismo por si s6, como mégica. Esse pensamento
inclusive habita o imaginario ndo apenas de uma parcela de negros, mas também dos brancos.

Mbembe (2014) nos esclarece que a fobia ao negro e o racismo caminham lado a lado,

E falso pensar que a ldgica racista é apenas um sintoma da depredacao de classe ou
que a luta de classes seja a ultima palavra da questio social. E verdade que raca e
racismo estdo ligados a antagonismos assentes na estrutura econémica das sociedades.
Mas ndo é certo que a transformagdo desta estrutura conduza inevitavelmente ao
desaparecimento do racismo. (Mbembe, 2014, p.72).

O cubano Carlos Moore sempre discordou dessa tradicdo marxista de pensamento,
oriundos dos classicos antagbnicos do ocidente divididos em burguesia e proletariado,
atualmente destrinchados em classes populares, trabalhadores e classes médias (Cardoso, 2004;
Moore, 2010). O ativismo de Moore entrou em conflito varias vezes com essa ldgica inclusive

no Brasil, marcado pela agressao verbal que o autor sofreu na Universidade do Estado do Rio
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de Janeiro (UERJ) em 201434, quando foi discutido o livro de sua autoria, O Marxismo e a
Questdo Racial (2010)%®.

Carlos Moore defendia que a raca orientava os problemas sobre a negritude sendo
importantes para a manutencdo do proprio capitalismo, posicdo também sustentada por Abdias
do Nascimento (2016, p.101): “[...] o fator racial determina a posigdo social ¢ econ0mica na
sociedade brasileira”. Importante salientar que o estudo da quest&o racial ja tinha sido proposto
no pais nos anos 70 pelo pesquisador Florestan Fernandes (1965)%, pelo socidlogo argentino
Carlos Hasenbalg (1979) e outros pesquisadores proeminentes do movimento negro, que
delinearam o distarbio social brasileiro (Pinho; Sansone, 2008).

Os velhos temas foram retomados de uma nova perspectiva. O tradicional estudo do
negro se transformou na pesquisa sobre relacfes raciais. As pesquisas sobre as
religides africanas ganharam novo impulso e nova dignidade. A grande composi¢do
casa grande e senzala, como revelagdo da cultura brasileira em geral, deu lugar as
pesquisas detalhadas sobre o sistema de plantation (Cardoso, 2004, p.20).

A maior visibilidade com o debate racial de acordo com Santana (2020), provém da
participacgdo brasileira apds a Terceira Conferéncia Mundial contra o Racismo, a Discriminacéo
Racial, a Xenofobia e Intolerancias Correlatas, ocorrida em Durban, na Africa do Sul, em 2001.
Esse estimulo impulsionou a criacdo em 2003 da Secretaria Especial para a Promocdo de
Politicas da Igualdade Racial (SEPPIR)3’ combinando em politicas plblicas com a andlise da

raca em 6rgdos do governo federal (Santana, 2020).

Essas acOes resultaram na promulgacdo da Lei 10.639/2003, tornando obrigatorio o
ensino de historia da Africa e da cultura afro-brasileira no ensino fundamental e médio do pais
e no Estatuto da Igualdade Racial (Lei 12.288/2010) que visa combater a discriminacdo e a
desigualdade racial (Santana, 2020). Conforme o Manual Quesito Cor/Raca e Etnia do Senado
Federal (2023, p.6), “O Estatuto da Igualdade Racial define como ‘populagdo negra: o conjunto

de pessoas que se autodeclaram pretas e pardas, conforme o quesito cor ou raca usado pela

34 Disponivel em: https://www.geledes.org.br/carlos-moore-fala-sobre-agressao-sofrida-em-seminario-na-uerj/

% Livro de Carlos Moore que denuncia os problemas raciais enfrentados em Cuba apés a revolugdo de 1959,
tracando um paralelo com escritos e pensamentos de Karl Marx e Engels acerca dos mesmos assuntos, com
comprovacdes do racismo de ambos.

3 O autor acreditava que o racismo desapareceria com a sociedade capitalista mais aberta e competitiva. Também
foi criticado por ter enfatizado a discriminacdo brasileira mais na dtica de classe do que na questao racial (Pinho;
Sansone, 2008).

37 Vinculado ao Ministério da Justica e Cidadania (MJC) do governo federal para a promogéo da igualdade racial.
Disponivel em: https://www.gov.br/mdh/pt-br/noticias_seppir/noticias/2017/01-janeiro/voce-conhece-a-seppir-
1#:~:text=A%20Secretaria%20Especial%20de%20Pol%C3%ADticas,Justi%C3%A7a%20e%20Cidadania%20(
MJC).
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Fundac&o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), ou que adotam autodefinic&o®®

analoga’”.

Com o tempo, surgiram revistas especializadas com a tematica negra no pais, afirmando
simbolos atribuidos aos afrodescendentes, participacbes em propagandas de televisdo e
contratagdes de atores e atrizes para papéis em novelas (Santana, 2020). Sobre as novelas,
programas muito assistidos no Brasil, uma das influenciadoras entrevistadas reviveu, “assisti
muita novela acompanhada da minha mae. O que mais me chamava atencéo era falta de

pessoas que pareciam com a gente”.

O estado brasileiro passou a explicitar a categoria raca em seus programas, e a sociedade
a debaté-la abertamente em veiculos e canais, tanto da midia como em conversagdes pessoais
intimas com amigos e familiares (Santana, 2020). Aumentaram o nimero de brasileiros que se
declaravam negros, diferindo do passado. As empresas passaram a considerar como um publico

consumidor importante para seus calculos (Santana, 2020).

Essa mudanca representou um salto nos dados do IBGE de 2005/2006, que
demonstraram o aumento de 11,5 milhdes para 12,9 milhdes de pessoas que se declararam de
cor preta, tendo um acréscimo de 6,3%, enquanto o de cor parda caiu de 43,2% para 32,6%
(Santana, 2020). A populacédo de cor branca diminuiu para 49,7% em 2006 em relacdo a 49,9%
de 2005. Em se tratando por regido do mesmo periodo, a regido norte foi a que mais cresceu
em porcentagem (3,8% para 6,2%) e depois o nordeste brasileiro, (7,0% para 7,8%), segundo a
analise de Santana (2020).

Com o novo censo de 2022 (Figura 35), se confirma essa tendéncia, tendo um aumento
de 55,5% no total de negros e pardos declarados do pais, contra 43,9% de brancos. As regifes
norte e nordeste sdo novamente as que mais se destacam em quantidade de negros e pardos,

enquanto na regido sul do Brasil, ocorre uma maior tendéncia para o embrangquecimento.

38 Conforme o Manual Quesito Cor/Raca e Etnia do Senado Federal (2023), mesmo sendo uma autodeclaragéo,
ndo se deve as pessoas brancas se autodefinirem como pardas ou negras, ja que a sociedade brasileira ndo as I1é
como negras, independente da ascendéncia negra ou de parentes negros que porventura possuam.
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Figura 35 — Cor/raca total do Brasil e por regifes em 2022.
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Fonte: autor, conforme os dados do IBGE (de 2022), 2024.

Comparado com o0s censos realizados nas Ultimas décadas desde 2000 (ano em que as
redes sociais comecaram a se fortalecer no pais), a curva de tendéncia em relacdo a negros e
pardos se mostra ascendente (Figura 36), demonstrando um aumento total de negros no Brasil
com destaque para o Norte e 0 Nordeste, com percentuais mais altos comparados as outras

regides.

Figura 36 — Curva de Tendéncia de Negros e Pardos (%) entre 2000 e 2022.
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Fonte: autor, de acordo com os dados do IBGE (de 2000 a 2022), 2024.
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Essa disputa em torno da raca se reflete nas midias digitais, seja para atestar a sua raga
ou questionar a do outro, como as varias tentativas de ridicularizagdo para minar a recente
autodeclaracio negra, como por exemplo o chamado blackfishing®®, (Figura 37), que s&o
transformados em memes — mensagens ou postagens que se espalham com velocidade na

internet — nas disputas atualizadas no campo ideoldgico mais amplo (Rodrigues, G., 2021).

Embora as celebridades invoquem outros motivos, ou a comum justificativa de “nao
tive a intengdo”, a pratica continua no Brasil e no mundo, como observado pela cantora
australiana lggy Azalea (Figura 37) no seu clipe intitulado “I Am The Strip Club”, provando

como a questéo racial ainda continua latente e se reconfigurou nas redes sociais.

Figura 37 — Blackfishing praticado pela cantora australiana Iggy Azalea.

Fonte: Edi¢do realizado pelo autor, a esquerda a australiana Iggy Azalea, imagem disponivel em
https://jovempan.com.br/entretenimento/musica/iggy-azalea-revela-data-de-lancamento-de-seu-novo-single.htmi
e a direita a mesma cantora em seu clipe de nome “I Am The Strip Club”, disponivel em
https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/o-que-significa-blackfishing-e-por-que-artistas-estao-envolvidos-
nisso/, 2024.

De acordo com Mbembe (2014), o termo “negro” e “raga”, ainda figuram como central
no capitalismo. Seus conceitos nunca foram terminados, estando em contestacdo mesmo na
modernidade, ja que 0s negros integram grupos humanos na qual suas expressdes culturais,
sociais e significacdes de vida estdo constantemente transformadas em coisas para serem
comercializados e vendidos na 6ética neoliberal, comprovados por ataques constantes a

afirmacéo de negritude e tentativas insistentes de ridicularizagéo.

39 Entendido como uma evolugio do fenémeno blackface, que consistia em atores brancos se pintarem em tons
mais escuros para se fingirem de negros em situacdes degradantes ou inusitadas, agora o blackfishing envolve
artistas ou influenciadores brancos que imitam caracteristicas tipicas da cultura negra, como a utilizagao de trangas,
turbantes e jeitos de andar e se vestir, além de maquiagem em tons mais escuros de pele.
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5.3 O PENSAMENTO RACIAL BRASILEIRO

Por mais que o racismo, fendmeno social e degradante, parega hoje nas ciéncias sociais
como algo ja exaurido, seu estudo se reconfigura na sociedade mundial dado a dindmica da sua
persisténcia, enraizado por conservadores e renovado através de novas formatacdes de
discriminacdo. Diferente dos Estados Unidos da América (EUA), muitas vezes apontado como
referéncia no estudo das relagdes raciais comparado ao Brasil, nosso pais ja foi invocado como
exemplo de civilidade e companheirismo entre as racas, a chamada democracia racial, melhor
representada pelo brasileiro Gilberto Freyre na obra Casa Grande & Senzala (1933) (Santana,
2020). Embora Freyre seja um dos pioneiros em abordar a ascensdo social dos negros brasileiros

em uma perspectiva culturalista (Santana, 2020; Cardoso, 2004),

Devemos compreender “democracia racial” como significando a metafora perfeita
para designar o racismo estilo brasileiro: ndo tdo ébvio como o racismo dos Estados
Unidos e nem legalizado qual o apartheid da Africa do Sul, mas institucionalizado de
forma eficaz aos niveis oficiais de governo, assim como difuso e profundamente
penetrante no tecido social, psicolégico, econémico, politico e cultural da sociedade
do pais (Nascimento, A., 2016, p.111).

O mito da democracia racial significa uma resisténcia do clientelismo com bases no
passado, apoiado por uma auséncia de discriminacdo nas leis do pais, como a constatacdo
simpldria da presenca de alguns negros de classe média e a falta de um conflito racial aberto.
O sistema permitiria uma integracao simbdlica aos negros cooptados por essa 6tica, diminuindo
ainda mais sua solidariedade étnica em relacdo a outros negros. A estrutura ideologica servia
para preservar a unidade nacional e a paz social, a fim de prevenir tensdes e desmobilizar futuros

grupos radicais, apoiados por autoridades do préprio estado brasileiro (Hasenbalg, 2005).

Nascimento, A., (2016) denunciou em seus estudos o lusotropicalismo fundado por
Gilberto Freyre como ideologia vinculada ao colonialismo portugués, assim como sua
insisténcia no termo morenidade (expressao que denotava a mistura étnica como algo positivo
e nacional). Para o autor, a palavra era mais um eufemismo malicioso de cunho racista, que
apelava para o desaparecimento do negro brasileiro através do embranquecimento tanto fisica

uanto espiritualmente, para se tornar a suposta “metarraca” (uma miscigenacdo plena).
9

Suas criticas a Gilberto Freyre se estenderam a um neologismo criado pelo proprio
sociologo; o termo cocolonizagdo, seria conforme Nascimento, A., (2016), uma premissa
fantasiosa que colocaria 0s negros brasileiros como ativos da colonizacéo do Brasil ao lado dos

portugueses, subjugando os indigenas. Até o inicio do seculo XX a crenca na inferioridade
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negra e mestica eram predominantes com a argumentacdo da biologia desprivilegiada,
encontrando ecos em variagdes “cientificas” da época. O médico Raimundo Nina Rodrigues e
outros similares, ndo escondiam o desejo em embranquecer o pais pela miscigenacdo (Santana,
2020).

Aliado a esse processo, foram subsidiados a vinda de imigrantes europeus ao Brasil.
Além do problema interno gerado com a chegada desses povos, como a predilecdo dos seus
servigcos em relacdo aos negros e concessdes de terras pelo estado, conceitos estrangeiros como
0 anarquismo e o socialismo entraram em choque com o Estado Novo de Vargas (Santana,
2020).

Na cena politica brasileira, o racismo surgiu como ideologia no final do seéculo XIX,
respaldado em parte pela Antropologia Fisica — empenhada em classificar a
humanidade em tipos naturais e atribuir certas caracteristicas fenotipicas a diferentes
grupos humanos — e em teorias sustentadas por pensadores brasileiros do campo das
ciéncias sociais e humanas que, utilizando-se da metafora darwinista da
“sobrevivéncia dos mais aptos”, tentavam comprovar cientificamente a superioridade
dos brancos em relagcdo aos demais segmentos raciais, invocando a Eugenia para
sugerir politicas publicas que, entre outras coisas, implicavam a limpeza étnica
(Santana, 2020, p.85).

O discurso racista no Brasil ganhou contornos mais rebuscados com a mesticagem,
defendida para atenuar a questéo racial e algada como necessaria para a unidade nacional ainda
que ficticia, a infame democracia racial: no discurso que regozijava as elites, a desigualdades
das trés racas (branco, negro e indio) simplesmente ndo existia, impondo progressivamente a
proibicdo de termos como racismo e preconceito racial, embora denunciados por ativistas
(nacionais e estrangeiros) ou intelectuais (negros ou ndo), como “[...] Luis Gama, José do
Patrocinio, os irm&os Rebougas, e Alvaro Bomilcar, [...] Guerreiro Ramos, Florestan Fernandes,
Roger Batisde, Anani Dzidzienyo e Thomas E. Skidmore” (Nascimento, A., 2016, p.54).

Sansone (2004) aponta pelo mesmo direcionamento, que nos anos trinta as relagdes
raciais brasileiras foram assentadas no mito da democracia racial, evoluindo para o culto a
mesticagem, visto como positivo e benéfico para o pais, desconsiderando o passado
escravocrata. Suas bases foram alicergadas ao decorrer do tempo e penetraram toda a sociedade
brasileira, sendo um fenémeno observado nos mais variados estratos sociais. Em outros paises
da américa, como Cuba, a mesticagem teve implicacdes semelhantes, ainda que com um regime

politico diverso (Moore, 2010).

Esse processo de alienagdo nacional se deu por muito tempo e persiste até hoje para

alguns brasileiros “[...] até meados dos anos 40, o Brasil era descrito, tanto por observadores
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nativos quanto estrangeiros, como uma democracia racial, na qual negros, mulatos e brancos
viviam harmoniosamente sob condi¢des de igualdade juridica e (em grande medida) social”
(Santana, 2020, p.80). Também tentavam apagar a presenca negra do pais com a valorizacao da

mistura religiosa (sincretismo) e omissao censitaria dos afrodescendentes,

Uma ‘democracia’ cuja artificiosidade se expde para quem quiser ver; s6 um dos
elementos que a constituiriam detém todo o poder em todos os niveis politico-
econdmico-sociais: 0 branco. Os brancos controlam os meios de disseminar as
informacdes; o aparelho educacional; eles formulam os conceitos, as armas e 0s
valores do pais (Nascimento, A., 2016, p.54, grifo nosso).

Importante destacar que a identidade nacional se formula por um sistema de
representacdes que produz sentidos da ideia de nacdo reforcados por uma lingua unica (Hall,
2006). A cultura nacional se configura como um discurso, um poder simbolico, “[...] ndo
importa qudo diferentes seus membros possam ser em termos de classe, género ou raga, uma
cultura nacional busca unifica-los numa identidade cultural, para representa-los todos como

pertencendo a mesma e grande familia nacional” (Hall, 2006, p.59).

Frantz Fanon (2008, p.42) demonstrava em seus estudos o impacto da lingua sobre o
comportamento dos negros antilhanos na dissolucdo da sua cultura em favor da linguagem
dominante, “a lingua oficialmente falada ¢ o francés. Os professores vigiam de perto as criangas
para que a lingua crioula ndo seja utilizada”. Esser e Fachin (2023) ainda ressaltaram a
correlacdo do signo linguistico com a identificacdo do sujeito na sociedade, um guia para a

forma e 0 motivo da comunicacdo incrustada com os valores culturais.

O mito da democracia racial pretendia ndo sé distorcer a realidade acerca da disparidade
entre brancos e negros, como de semear a fantasia que as oportunidades eram as mesmas para
todos, diferindo apenas no esforco individual. Eram ideias racistas que reforcavam os pretos
COMO preguicosos ou menos inteligentes que os brancos (Santana, 2020). Essa formatacdo tem
recebido um novo impulso com a ascenséo da extrema direita no pais, através das redes sociais

e nas discussdes politicas do cotidiano.

Uma légica desumana que flerta com o desequilibrio social e a precarizagdo imposta
aos afro-brasileiros pela continuidade do racismo. Combinada com a ideologia do
embranquecimento, sua consequéncia visa a continua falta de solidariedade do negro para com
0 seu igual, que percebe o grupo de onde veio como algo que deve manter distancia para ter

alguma chance de mobilidade social (Souza, 1983).
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No centro das dindmicas sociais no Brasil, a fil6sofa e antropéloga Lélia Gonzalez
denominou esses problemas como sendo uma neurose cultural, impulsionando conceitos
psicanaliticos na analise no mito da democracia racial, ja que a forca cultural negra sempre se
mostrou evidente, mas 0os meios hegemoénicos de comunicacao fizeram de tudo para nega-lo
(Silveira, 2022). Lélia Gonzalez também defendia que o racismo no pais estava interligado com
0 machismo na produgéo de violéncias contra as mulheres negras em um sistema de dominacgao

regido pela miscigenacéo.

Essas repercussdes sociais perpassam por variadas manifestacdes negras, como a cultura
afro-brasileira, levada a folclorizagdo, tanto por empresas de turismo como do ramo do
entretenimento, provocando 0 seu esvaziamento — ou seja, seu conteudo original retirado para
0 consumo, se aproximando do modo de producéo europeu ou estadunidense (Nascimento, A.,
2016). No campo individual, a chamada folclorizagéo cultural, segundo Nascimento, G. (2008),
caracteriza-se pelo oportunismo da tomada da estética negra para fins mercadoldgicos, como a
utilizacdo de turbantes negros retirados do contexto, ou seja, sem a presenca fisica do proprio

negro, como Visto anteriormente com o blackfishing.

Ao mesmo tempo em que a cultura negra se torna folclorizada, suas manifestagdes
ficaram rentaveis para o comércio turistico, simplificadas em curiosidades “exéticas” do
publico branco, exploradas pelo capitalismo na constante busca em transformar todas as coisas
para 0 consumo. Esse processo de transformacéo capitalista, Nascimento, A., (2016) rotulava
como etnocidio. Assim como a folclorizagdo cultural negra, a apropriagdo cultural*® (tema
bastante discutido nas redes sociais digitais da atualidade) e a carnavalizacdo sdo estruturas
similares na distorcdo da cultura negra: retirar o significado original e atribuir aos seus simbolos

apenas valores numéricos para 0 consumo, sem que 0s negros sejam beneficiados no processo.

Nascimento, A., (2016, p.94) assinalava que qualquer conscientizacdo por parte dos
negros ou organizacao coletiva era vista como subversiva ou agressiva aos interesses nacionais,
“qualquer esfor¢co por parte do afro-brasileiro esbarra nesse obstaculo”. Ja a estrutura
degradante do pais era encarada com naturalidade, mesmo com o abismo econdmico explicito
entre as ragas. Os que negavam a discriminacao racial pela suposta oficialidade do estado, se
defendiam com a auséncia de lei segregacionistas como as do Apartheid na Africa do Sul e a

lei Jim Crow no sul dos EUA, embora ndo impedisse a sua atuagéo social ativa e bastante difusa.

40 Utilizagdo de elementos, signos, vestuarios e imagens que remetam a um grupo cultural especifico por outro
diferente, sem respeitar a sua liturgia, ancestralidade e significado original.
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Esse erro em achar que no Brasil ndo tem exterminio racial é muito comum. Para tragar
um paralelo, um dos influenciadores entrevistados, Marcio Chagas (Figura 38), fez o seguinte
relato acerca do sul do pais, “sempre que posso, principalmente por morar no Sul, bato na tecla
de que aqui nada mais é do que o Mississippi. Ha uma relacéo parecida com o Sul dos Estados

Unidos. O genocidio e 0 massacre da populagdo preta continuam igual por aqui”.*

Figura 38 — Influenciador entrevistado Marcio Chagas.
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Fonte: Pagina oficial do Instagram do influenciador.

Segundo Santana (2020), os meios de comunicacdo de massa e selecdes de emprego
também contribuiram para reforcar estere6tipos depreciativos, seja pela sugestdo em programas
(do negro marginal, o negro desprovido de inteligéncia ou a negra sensualizada), ou de
expressoes carregadas de discriminacdo como boa aparéncia — leia-se branco — tdo comum em
postos de trabalho. S8o cargas que segregam ou simplesmente invisibilizam, restringindo a
atuacdo significativa dos afrodescendentes na sociedade brasileira.

Além dos 6rgdos do poder — o governo, as leis, o capital, as forcas armadas, a policia

— as classes dominantes brancas tém a sua disposi¢do poderosos implementos de
controle social e cultural: o sistema educativo, as varias formas de comunicacgdo de

41 O influenciador Marcio Chagas se refere ao famoso caso apelidado pelo Federal Bureau of Investigation (FBI),
policia de investigacdo dos Estados Unidos da América (EUA), similar a Agéncia Brasileira de Inteligéncia no
Brasil (ABIN), no crime no estado de Mississipi, no sudeste dos EUA, denominado de Mississippi Burning (ou
“Mississipi em Chamas” em portugués), onde trés ativistas Michael Schwerner (24 anos), James Chaney (21 anos)
e Andrew Goodman (20 anos) foram assassinados por membros da Ku Klux Klan (KKK), grupo supremacista
branco em 1964, marcados por crimes e homicidios contra negros e ativistas de direitos civis na regido.
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massas — a imprensa, o radio, a televisdo — a producdo literaria (Nascimento, A., 2016,
p.112).

O influenciador negro LX (Figura 39), outro entrevistado para a pesquisa, discorreu
sobre quando trabalhava em uma empresa, “sempre tive cabelo dread*? e sofria muito racismo

no trabalho, na época que trabalhei como técnico de informética”. Continuou o relato,

N&o era trabalho de carteira assinada, era um acordo verbal onde eu deveria prestar
servico de limpeza no local, mas como eu era inteligente, sabia mexer no computador.
Sempre tive essa paixao por computador. Chegava cliente 14 para fazer a manutencao
ou algo que o dono da loja ndo sabia. Eu também acabava prestando esse servico, s6
que em nenhum momento tive qualquer aumento, ele era muito rigido! Nao gostava
da maneira que eu me vestia, ndo gostava do meu cabelo. Falava que era coisa de
gente suja, que eu tinha que cortar, essas coisas.

Figura 39 — Influenciador entrevistado LX.

Fonte: Péagina oficial do Instagram do influenciador.

O abalo no senso comum do pais iniciou ap6s o estudo pioneiro da Organizacdo das
Nacdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO) e nos finais da década de
1970 com as criticas avolumadas do Movimento Negro, especialmente nas posic¢des defendidas
por Abdias do Nascimento (Santana, 2020; Pinho; Sansone, 2008).

42 Também chamado Dreadlock, se refere a um penteado africano com mechas em formatos cilindricos, como
raizes, popularizados pelo astro e rei do reggae, Bob Marley.
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A persisténcia da militancia negra provocou uma readequagao da linguagem do estado
e o incremento de politicas publicas, embora de forma timida. “Entre os anos de 1968 e 1989,
no ambito do Governo Federal, foram editados apenas uma lei e quatro decretos voltados a
interesses especificos da comunidade negra. Entretanto esse numero aumentou

significativamente entre os anos de 1990 e 2002” (Santana, 2020, p.55).

Foram nos anos 90 que o estado brasileiro comegou a agir nos casos gritantes de
discriminacdo racial impulsionado pela Convencdo de numero 111 da Organizacao
Internacional do Trabalho (OIT), com discussGes sobre género e raca (Santana, 2020).
Conforme crescia 0 acesso a educacao e canais de comunicagdo, também aumentava o numero

de dendncia contra o racismo, tanto individualmente quanto institucionalmente.

Em Salvador, capital da Bahia, tem prevalecido essa tendéncia, com o Afrogabinete de
Articulacgdo Institucional e Juridica (Aganju), a Secretaria Municipal da Repara¢éo vinculado a
prefeitura e o Disque-Racismo, criado em 1999 por entidades do movimento negro baiano para

registrar denuncias (Santana, 2020).

As pressdes se transformaram em pautas politicas para capitanear votos, aumentando o
numero de acdes estatais de combate ao racismo a nivel federal, estadual e municipal (Santana,
2020). O estado brasileiro e a propria midia vém cedendo aos poucos as comunidades negras e
aos 0rgaos nacionais e internacionais de direitos humanos no reconhecimento do racismo e suas
consequéncias danosas para o pais (Santana, 2020). Esse fato também se observa nas empresas
privadas, com o aumento de admissdo em postos de trabalho antes vistos como de pessoas
brancas, adotando medidas de acfes afirmativas e se auto veiculando como modernas e

democraticas,

Até mesmo os partidos politicos, antes refratarios a temética do racismo, aderiram o
discurso da “Politica de A¢@o Afirmativa”, dando a entender que a questdo racial
incorporava-se definitivamente ao debate e & agenda publica nacional, algo que
parecia muito pouco provavel ha menos de 30 anos [...] (Santana, 2020, p.58).

A propria populacédo tem estado mais atenta a expressdes de conotacdo racial comparado
a décadas anteriores passando a exigir puni¢oes ou retratacdes em publico (sempre questionadas
quanto a sinceridade do acusado), especialmente nas redes sociais digitais. Algumas prestacoes
sociais alternativas conduzidas pelo estado passaram a ser aplicadas com o intuito de servir
como exemplo e coibir novas préaticas. Ainda assim, denunciar o racismo no Brasil continua a

ser uma tarefa penosa.
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De acordo com Santana (2020), escancarar o problema a depender do local pode
transformar o prdprio denunciante em alvo facil de discriminag&o institucional. A discussdo
atual propicia o destacamento de militantes na internet e resgatam figuras importante do

passado, embora o pais ainda esteja longe em conseguir uma luta conjunta em torno da raca.

O Brasil ndo tem se mostrado possuir uma unido interna, nem com os afrodescendentes
do atléntico e tampouco com os irmaos do continente (africanos). Até mesmo pela linguistica
ndo se mostrou possivel, proposta por ativistas e pesquisadores, como o préprio Abdias do
Nascimento, que defendia a utilizagdo do swahili como lingua Unica para a comunicacdo
internacional na luta contra o racismo. Por isso a importancia de movimentos sociais
contemporaneos fortalecidos nas redes digitais aumentou o alcance da negritude com coesdo
social, como o que foi idealizado pela influenciadora do Rio Grande do Sul, Thaina Barbosa
(Figura 40),

Esse projeto no Rio Grande do Sul é voltado para pessoas negras, para pessoas da
regido de Porto Alegre, influenciadores politicos, professores e estudantes. Enfim,
onde acontece eventos que a gente possa realizar trocas. Sao pessoas pretas que
falam sobre suas vivéncias, nossos sucessos, desafios e dores. Sou idealizadora desse
projeto e se chama “encontrando a Thai”, € muito importante para mim. Sempre
pensei que enquanto influenciadora, posso ser uma voz que fala sobre muitas coisas.
Tenho um puablico jovem que me segue e aproveito para mostrar que a gente nao
precisa ficar naquele lugar onde nos colocaram, que a gente pode mais.

Figura 40 — Influenciadora entrevistada Thaina Barbosa.

Fonte: Pagina oficial do Instagram da influenciadora.
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6. MIDIAS TRADICIONAIS E RECORTE RACIAL

Diario de um Detento*

[...] Era a brecha que o sistema queria
Avise o IML, chegou o grande dia
Depende do sim ou nao de um s6 homem
Que prefere ser neutro pelo telefone
Ratatata, caviar e champanhe

Fleury foi almocar, que se foda a minha mae
Cachorros assassinos, gas lacrimogéneo

Quem mata mais ladro ganha medalha de prémio
O ser humano é descartavel no Brasil

Como modess usado ou Bombril

Cadeia? Guarda o0 que o sistema ndo quis
Esconde o que a novela ndo diz [...]

Racionais Mc’s

6.1 BREVE HISTORICO DA MIDIA E O PODER SIMBOLICO

Desde as formacGes dos estados modernos no ocidente que diversos simbolos e signos
foram propagados em alusdo a identidade nacional. Segundo Thompson (1998, p.52), esse
fendmeno foi observado em varias partes do planeta, ndo se restringindo a Europa. “[...] um
sentido de identidade nacional tinha vantagens para os governantes politicos: favorecia a
consolidacdo do estado nacional, a oposi¢ao as tendéncias separatistas e a mobilizacéo de apoio

para fins militares e outros”.

Ja o poder simbolico, sempre esteve presente nas relagdes humanas, favorecendo a
coesdo grupal e sentimento de pertenca. Seu dominio se mostrou necessario para que soberanos
ou grupos com pretensbes ao poder pudessem exercer suas prerrogativas baseadas em
postulados humanos ou leis religiosas. Para isso, a disseminacdo de signos precisava ser
exercida de todas as formas possiveis, atingindo o maximo de pessoas. Cores de vestimentas,
utensilios personalizados, mitos repassados através da oralidade e posteriormente por uma

escrita rudimentar.

Entendido como poder invisivel por Bourdieu (1989), estruturado em sistemas
simbolicos como a arte, religido e a lingua, o poder simbolico engloba a criagdo do mito, da

ciéncia e a construcdo de mundo como formas representativas. Na comunicacdo humana, o

4 Trecho da musica “Diario de um Detento” do grupo de rap paulista, Racionais Mc’s, com sua versdo completa
disponivel em: https://www.letras.mus.br/racionais-mcs/63369/.
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sistema simbdlico s6 ocorre por ser estruturado, podendo ser utilizado como instrumento de

dominacéo e disseminacéo de ideologias.

Novamente por Bourdieu (1989, p.8), o poder simbolico usado como “instrumento
estruturante” se deve a conhecimentos disseminados e na constru¢cdo de mundo ou como
“instrumento estruturado” (Bourdieu, 1989, p.9), se relacionando diretamente aos meios de

comunicacgdo que envolve lingua e cultura, versus o discurso e a conduta.

Hall (2016) bem ensina que a linguagem opera em um sistema representacional formada
por signos e simbolos, (sonoros, imagens e escritos) que representa conceitos, ideias e
sentimentos. O poder simbdlico como ferramenta de dominacéo tende a dividir a sociedade em
classes sociais ou em hierarquia simbolica, como ocorre por exemplo na divisdo classica do
trabalho manual e do intelectual, como se existisse graus distintos de importancia social, isto €,

simbdlicos (o labor intelectual tende a ser mais valorizado) (Bourdieu, 1989, p.10).

Bourdieu (1989) ainda salienta que os simbolos sdo investidos no reconhecimento de
coisas, materializando o seu significado, como acontece com as bandeiras, insignias etc. Esse
reforco pode ser visto através de atos repetidos, imputando em representacdo mental, como
sinais corporais ou sotaques regionais que podem ser utilizadas estrategicamente em funcéo de
interesses diversos. Elementos simbélicos permeiam toda a sociedade, estruturando a cultura

como fundamental para o dominio humano, sendo o centro da vida social (Hall, 2016).

O poder simbdlico, portanto, tem uma estreita ligacdo com a identidade, podendo ser
moldada para atacar outras identidades, sobretudo as étnicas, tendo potencial para reforcar
apenas uma dela como dominante, a global, ou a “identidade nacional”** (Hall, 2016). O grande
salto do poder simbdlico na organizacao social ocorreu na mudanca da escrita para a impresséao,

surgindo inddstrias de midia que dinamizaram a disseminacdo da informacédo conhecida.

Conforme Thompson (1998), novos centros de poder foram criados para além da igreja
Catolica, ainda que ela tenha atuado junto aos estados nacionais para controlar sua producéo.
Apesar da minoria do povo possuir uma real capacidade de leitura, novas relacdes foram
moldadas a partir de entdo, com tradutores e editores que surgiram como importantes oficios.
Esse movimento favoreceu o protestantismo. Uma serie de censuras e perseguicdes a obras tidas

como profanas se sucederam.

44 Abordado no capitulo RACA, RACISMO E IDENTIDADE.
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Paralelo a evolucdo da midia, uma maior importancia foi dada as linguas nacionais,
impulsionadas pela propria produgéo. A convergéncia do maior controle do estado fez com que
0s impressos virassem seu principal agente, ainda que as producgdes informais também

surgissem, muitas vezes criticando o proprio estado (Thompson, 1998).

Como poucos sabiam ler, ainda em Thompson (1998), os impressos eram mediados por
alguns leitores que se reuniam em feiras livres, eventos particulares ou ceriménias militares.
Eram noticias que guardavam uma certa distancia em relacéo ao tempo. Muitas eram bastante
defasadas ao que acontecia no restante do mundo, tornando publicas apenas uma parte dos
episodios narrados. O contraste com a atualidade € gritante,

[...] precisamos repensar o significado do “carater publico” hoje, num mundo
permeado por novas formas de comunicacdo e de difusdo de informages, onde os
individuos sdo capazes de interagir com outros e observar pessoas e eventos sem
sequer 0s encontrar no mesmo ambiente espaco-temporal (Thompson, 1998, p. 72).

Na contemporaneidade observamos uma maior relacdo entre os paises com a
globalizacdo, sendo as industrias de midia desenvolvidas em escala mundial. Segundo
Thompson (1998), esse processo favoreceu o desenvolvimento da denominada interacao
mediada, com destaque para a quase-interacdo mediada — as grandes midias de massa —
divergindo da comunicacdo face a face e da mediada tradicional (cartas e conversas telefonicas

por exemplo).

Para Franca, Simdes e Prado (2020), essa evolucao continua propiciou o surgimento da
midia digital no final do século XX e inicio do XXI, marcando a mesma ruptura historica que
se sucedeu com o advento do registro da imagem e o surgimento dos meios de massa no final
do século XIX e inicio do XX. Mbembe (2014) aponta esse periodo como 0 momento da busca
da identidade e da diferenciacdo universal. As mudancas sociais provocadas com a midia digital
consolidaram a era da informacéo, de acordo com Castells (2018), ascendendo a sociedade em
rede e ampliando o poder das novas identidades sociais que definiram as principais

transformacdes do século XXI.

Como “digital”, se compreende qualquer formato que pode ser representado por digitos
binarios sequenciados, fotos, textos, imagens, audios, sites, aplicativos, entre outros, sendo
medidos por bytes ou bits, podendo estar online (acessado diretamente na internet) ou offline

(por computadores, celulares ou tablets que estejam sem acesso a rede) (Ferreira; Costa, 2024).
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As modificacdes da internet foram acompanhadas pela midia e praticamente andaram
juntas, especialmente com o advento da Web 2.0%, nos anos 2000, pelo surgimento das
plataformas de midia social e das paginas criadas por usuarios comuns, os blogs (Alves;
Puggian; Ferreira, 2024). A influenciadora Amada Kaoma seguiu esse processo “comecei a
produzir contetdo na época de faculdade, em 2012, mas era ainda naquele lance do blog, sem
nenhuma ideia do que se tornaria”. A principal caracteristica foi a evolugdo das paginas
estaticas da Web para mais interativas, o inicio do que hoje entendemos como rede social

digital.

Essas conexdes desembocaram na Web 3.0, que se caracteriza pelo uso da Inteligéncia
Artificial (1A) tornando o uso mais intuitivo e personalizado, permitindo uma maior integracdo
de dispositivos. Ja a Web 4.0 ainda em desenvolvimento, apresenta a expectativa da maior
liberdade dos usuérios, com controles de privacidade e dados personalizados e transacGes

bancérias mais seguras (Alves; Puggian; Ferreira, 2024).

A maior promessa esta na futura Web 5.0, que promete uma inovacdo mais avan¢ada da
inteligéncia artificial na interacdo das maquinas com seres humanos com base em
comportamentos individuais, otimizando a conexdo entre maquinas distintas, como por
exemplo, aplicativos de controle do ar-condicionado para desligar ou ligar o aparelho conforme

0 humor do usuério captado através do celular.

Bem verdade que a comunicacdo eletrdnica também serviu para estabelecer certos
valores culturais acima dos interesses econdmicos, disseminando até mesmo o
desencantamento com o mundo globalizado e criticando a propria logica neoliberal tdo
aclamada por entusiastas da economia (Castells, 2018). Movimentos contrarios foram
alastrados pela midia digital na mesma velocidade, de variadas expressdes individuais e

coletivas, as proferidas por organizac@es sociais, como o Movimento Negro.

A sociedade em rede da atualidade, de acordo com Castells (2018), se caracteriza pela
globalizacdo das atividades econdémicas, pela flexibilidade do emprego (instabilidade),
individualizagdo da mao de obra e virtualidade a partir da midia. A nova sociedade, portanto,

transformou as relagdes sociais, a nogdo de tempo e espaco, e do poder simbolico.

O autor ainda defende ser os espacos de midia centrais para o exercicio do poder

simbodlico e sua disseminacdo para a hegemonizacdo do ocidente, ou seja, que a conducgéo dos

4 Considerada a segunda geracdo da internet, com tecnologias que permite a interface entre usuario e a rede, como
protocolos de JavaScript, e surgimento de blogs e das redes sociais.
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mercados financeiros, livre comércio global e redes de comunicagdo — transmitidos pela internet

—distribuiria a cultura americana na intencédo de se transformar em uma Unica expressao global.

Como ja citado, esse movimento desencadeou em muitos outros de resisténcia
(dispersos pelo planeta), devido ao choque com as especificidades culturais, crencas,
religiosidades, nacionalidades e identidades étnicas. Para a comunidade negra especificamente,

os efeitos da globalizacdo sdo complexos.

De um lado fomentaram necessidades de modificagéo de sua cultura interna e de outro,
sua fuga, podendo até mesmo ampliar sua conscientizagdo ou pertenca em termos raciais
(Sansone, 2004). Vale frisar que a populacdo negra espalhada pelo globo sempre esteve a parte
do pensamento universal e Unico, vendido como 0 mais apropriado para 0 progresso, quase
sempre coincidindo com a destruicdo ou coisificacdo da producdo negra (Nascimento, E.,
2009).

Outro aspecto para o entendimento da midia moderna se deve ao declinio da tradigdo —
também inserida a religiosidade cristd — entendimento dos autores Franca e Simdes (2014),
exemplificado pela diferenca de interacdo das pessoas do passado (face a face) e no incremento
das novas relacGes distantes promovidas pelos meios de comunicacdo. Outro fator relevante se
verifica na democratizagdo da sociedade e transformacdo do cotidiano em mercadoria
(Thompson, 1998). O rompimento da tradigdo interfere na identidade dos individuos e no

sentimento de pertenca em grupos, embora,

O declinio da autoridade tradicional e dos fundamentos tradicionais da acdo nao
significa a morte da tradigdo, mas antes sinais de mudanga na sua natureza e no seu
papel, a medida que os individuos confiam mais e mais nas tradi¢des mediadas e
separadas de contextos compartilhados para dar sentido ao mundo e para criar um
sentido de pertenca (Thompson, 1998, p. 166, grifo nosso).

A gquase-interacdo mediada de acordo com Thompson (1998), advém dos novos meios
de comunicacdo e se refere as relacbes provenientes das midias de massa (radio, televisdo e
internet) onde a informacéo se dispdem no espaco e tempo para um ndmero indefinido de
receptores. Além da necessidade de um meio técnico para que a comunicagdo ocorra —
celulares*®, computadores, tablets e outros — outra caracteristica é a auséncia da resposta

imediata dos receptores (apesar da internet ter dinamizado e muito essas relagcfes com as suas

% A telefonia movel teve uma surpreendente expansdo a partir de 1997, capitaneado pelas empresas Nokia e
Ericsson, pela transmissdo de 384 kilobits por segundo e recebendo 2 megabits por segundo (Castells, 1999).
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evolucGes, Web 3.0, Web 4.0 e etc.), dando aos usuarios mais liberdade do que na conversa
direta, além da possibilidade de edicdo dos videos e audios.

Convem ilustrar que as midias de massa sempre operaram na estereotipagem e na
representacdo composta por simbolos, linguagens e imagens que remetem ao ideario de uma
classe dominante (Hall, 2016). As antigas midias de massa agiam sem a intervengdo dos
receptores durante a veiculacdo da mensagem. Essa diferenca, ainda em Thompson (1998), se
escancara comparada com a atual, pois os produtores do passado ndo tinham o retorno quase
imediato do seu puablico, como compartilhamentos, nimeros de visualizagbes (views) e

comentarios apos as publicagoes.

Apesar disso, riscos no entendimento das mensagens continuam na quase-interacdo
mediada, j& que a propulsdo de videos cortados (shorts) da atualidade pode modificar o seu
contexto, assim como as montagens e efeitos gerados por inteligéncia artificial (I1A) (Grohmann,
2020). Sendo assim, os memes e os efeitos da viralizacdo*’, (uma das consequéncias da quase-
interacdo mediada) podem ndo ser tdo benéficos ao emissor da mensagem, podendo resultar no
chamado cancelamento do usuério, um temor latente para muitos influenciadores, percebido
por um dos entrevistados: “hoje em dia tudo se torna mais sensivel, até mesmo diante da
inteligéncia artificial. Entdo eu tenho muito receio, acho que é esse 0 meu principal medo de

ser acusado de algo que nao fiz”.

Para amenizar esses problemas, Thompson (1998, p.90) aponta como estratégia
conjunta “uma interacdo face a face, como rodas de debates e os painéis de discussao”, servindo
como um reforco entre a audiéncia e os usuarios. Ja Grohmann (2020) salienta que a
comunicacdo vem atuado como auxiliar do capital e da financeirizagdo, fortalecendo a légica

empreendedora/neoliberal que tem alavancado a plataformizacéo?®.

Denominado pelo autor como capitalismo de plataforma, esse movimento néo foi criado
por nenhum determinismo forcado, mas por uma grande rede de relagcdes e contradigdes

empresariais, comum aos ciclos paradoxais do capitalismo. Outra caracteristica da atualidade

47¢...] termo que surgiu com o crescimento do niimero de usuarios das redes sociais e blogs. A palavra ¢ utilizada
para designar os conteldos que acabam ganhando repercussdo (muitas vezes inesperada) na web. O termo é
relacionado a doenga, j& que as pessoas chegam a compartilhar o contetido quase que inconscientemente, criando
uma  “epidemia” de internautas falando sobre o mesmo assunto”.  Disponivel em:
https://penseavanti.com.br/marketingdigital/entenda-melhor-o-termo-viralizacao-por-que-um-conteudo-se-torna-
viral/.

48 Melhor abordado no tépico: 6.3 MERCADO DIGITAL E PLATAFORMAS DIGITAIS.
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refletida nas midias digitais se apresenta com o bombardeio de informacgdes variadas. Na
reflexdo da influenciadora Thaina Barbosa,

Acho que antigamente, talvez eu fosse mais concentrada, mas por outro lado, sou
mais informada com a era digital. A gente ndo tem tempo para parar em frente a
televisdo e assistir o que passa, devido a correria. Tudo o que acontece esta na palma
da nossa mao. Acho que é uma via de méo dupla, a gente precisa saber aproveitar o
que tem.

6.2 O NEGRO NA MIDIA BRASILEIRA

A midia brasileira se baseou nos modelos descritos no mito da democracia racial e se
diversificou em outros moldes de aniquilacdo da identidade negra, compilados pela psiquiatra
e psicanalista Neusa Santos Souza (1983) no mito negro. O modelo usado para o negro
brasileiro que também seria compartilhado entre os préprios negros, se tornou um desafio para
quem deles tentasse escapar: “O irracional, o feio, o ruim, o sujo, o sensitivo, 0 superpotente e
0 exotico [...]” (Souza, 1983, p.27).

Todas essas emanacGes representavam uma mensagem ideoldgica comum, mesmo que
contraditorias a historia, biologia e sociologia, ainda que contrarias a propria ciéncia (Souza,
1983). Com as mulheres negras 0 processo se estabeleceu na mesma agressividade,
especialmente para aquelas com maior pigmentacdo de pele e tracos acentuados, vistos como
inferiores e desprovidas de beleza, retirando sua centralidade como essencial, conforme a

tradicdo cultural africana (Nascimento, E., 2009).

Essa falta de representacfes na midia que causam dissonancias cognitivas para as negras
brasileiras foi uma das motivacOes para a influenciadora Duda Buchmann (Figura 41), que
resumiu, “a gente saiu daquela parte de alisar o cabelo e foi todo mundo querer o cabelo mais
perfeito possivel, 0 mais definido de todos, entdo a minha ideia desde o inicio é transformar

para que aceite quem voceé é”.
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Figura 41 — Influenciadora entrevistada Duda Buchmann.

Fonte: Pagina oficial do Instagram da influenciadora.

A coisificacdo e a estereotipacdo degradante imputava as mulheres negras a vergonha,
a um padrdo eurocéntrico e a assimilacdo racial pela mesticagem, desfragmentava sua
identidade enquanto negra brasileira (Nascimento, E., 2009). No primeiro momento a midia
reproduziu essa autoridade estética dominante de todas as formas, o que se entendia como belo,
eliminando do discurso simbdlico qualquer outra que fugia do padrdo imposto: o branco

caucasiano (Souza, 1983).

Esse movimento desonroso permaneceu em representacdes da midia mais recentes,
como lembrado pela influenciadora Jordana Farias, “primeira coisa que me vém sdo as
apresentadoras que eu assistia na infancia, todas mulheres brancas. Ndo me enxergava, nao

tinha representatividade alguma na televisao”.

No segundo periodo de representacdo do negro na midia, a invocacdo de beleza
“patural”, era carregada de esteredtipos maliciosos com apelos nitidos para a sexualidade,
elementos proximos da animalidade ou da bestialidade. Esses modelos impregnados de
conceitos raciais nao foram totalmente extirpados dos brasileiros e até hoje surgem comentarios

ancorados nesse pensamento nas redes sociais digitais.

A superpoténcia sexual € mais um dos estereotipos que atribui ao negro a supremacia
do bioldgico e, como os da resisténcia fisica e ‘sensibilidade privilegiada’, reafirma a
representacdo de animalidade no negro, em oposicao a sua condicgao histdrica, a sua
humanidade (Souza, 1983, p.31).
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Como ensina Fanon (2008), o negro era visto como uma poténcia sexual desenfreada,
tida como simbolo de erotismo, personalizado no atleta negro da contemporaneidade. Seus
estudos levaram a questionamentos sobre impulsos sexuais atribuidos aos afrodescendentes
como neuroses dos brancos em estados de fobia e repulsa (negrofobia). O inverso dos estimulos

intelectuais negros era visto como exce¢édo, quase sempre encarados como inerentes ao branco.

Essa objetificacdo dos homens negros sdo cercadas por conceitos racistas que se somam
a visao do masculino negro, viril e insaciavel que na internet se reforcam a representacdes
imagéticas e de discurso depreciativo, que infelizmente se apoiam no imaginario coletivo
brasileiro (Rodrigues W., 2020). Essa triste realidade também tem como foco a mulher negra

(Figura 42), endossados pelo machismo no pais.

Figura 42 — Mulheres negras ndo aceitam a objetificacdo dos seus corpos.

INTERFRE

MULAT,

Fonte: Pagina oficial das Blogueiras Negras, disponivel em https://blogueirasnegras.org/nunca-foi-caso-
de-amor-a-hiperssexualizacao-dos-nossos-corpos/.

Outro elemento encontrado nas midias de massa em todo o mundo se refere a
naturalizacdo da diferenca como formas raciais de representacdo: desconsiderando que a
diferenga entre negros e brancos sdo culturais e politicas entdo elas poderiam ser alteradas, mas
0 mesmo n&o ocorre se elas forem vistas como “naturais”, o que as tornaria imutaveis e

impossiveis de se corrigir (Hall, 2016).
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Na avaliagdo de Nascimento, E., (2009, p.193) a midia raramente representava valores
positivos das comunidades negras, reproduzindo ideias nefastas e movidas pela discriminacao,
“reforcada pelo poder da midia e das instituicdes de educagdo e cultura, a representacao do
africano como ndo produtor de conhecimento, tecnologia ou civilizacdo e como portador apenas

de ‘culturas étnicas’”.

Os meios de comunicacdo passaram por varias mudancas ao longo dos anos, cunhadas
com o pretexto da modernidade (Sansone, 2004). Embora ndo fosse pretensdo das elites
brasileiras e dos donos das grandes midias incluir pessoas negras como de fato sdo, seres
humanos e dotados de intelectualidade com direitos fundamentais, a sua aclamada
racionalizacdo tendeu em destituir os saberes e tecnologias afro-brasileiras, apagando a

presenca negra dos fundamentos basilares na formacéo do pais.

Sua observacdo se torna evidente na analise dos discursos oficiais do estado:
inicialmente incentivava o embranquecimento da populacdo através de imigrantes brancos
europeus (estimulados por propagandas no exterior), depois uma certa atenuac¢do do proprio
rigor estatal (para algumas manifestaces negras, como a suspensdo dos registros policiais em
cultos de religido de matrizes africanas), até a cultura afro-brasileira adquirir um novo status,

com uma certa visibilidade na midia para fins comerciais (Sansone, 2004).

A negritude, no entanto, um atributo basico de autoidentificacdo, passou a ser vista
como mercadoria, desenvolvida em estratégias de sobrevivéncia individuais baseadas na
etnicidade (Sansone, 2004; Castells, 2018). A globalizacdo tanto celebrada e discutida nos
meios académicos e politicos produziu novas ideologias e acentuou antigas, reforcando o

racismo.

A linguagem convertida em mercadoria atua como um signo do capital, ou na circulacédo
da comunicacdo do proprio capital. O fluxo de mercadoria e sentidos sdo partes de simbolos
linguisticos: “E na circulagio que ocorre a sedimentacdo de uma gramatica do capital imposta

a todos como Unica possibilidade de sobreviver no mundo” (Grohmann, 2020, p.7).

Por pressao, a imprensa passou a considerar a diversidade brasileira muitas delas por
lutas legitimas de Movimentos Negros que reivindicavam o seu protagonismo na historia do
pais. Formaram movimentos sociais na tentativa da reafricanizagdo, ainda que com diferencas
atualizadas, como observados por Mae Stella de Oxossi na Bahia, lalorixa do 11é Axé Opb
Afonja, que defendia o fim do sincretismo religioso com o catolicismo e outros resgates

socioculturais invisibilizadas pelo sistema racial brasileiro (Sansone, 2004).
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Essa predilegdo por simbolos africanos “puros”, conforme Sansone (2004), também se
adaptaram a modernidade, ainda que variem na forma como negros brasileiros se relacionavam
com o corpo, com o vestuario, moda e simbolos, modificando em marcas de acessibilidade e
mobilidade social. O mesmo comportamento se verifica em grupos de militancia negra que tem
no passado africano a gloria e a nobreza aliados a contemporaneidade, como a chamada estética

afrofuturista®.

Com a diminuicéo da propagacao da mistura ou da mesticagem pela midia brasileira, a
mercantilizacdo da cultura negra aconteceu a0 mesmo tempo. Esse processo segundo Sansone
(2004), ocorreu com a maior ocidentalizacdo, ou em melhor anélise, uma americanizacéo, ja
que a classe média dos Estados Unidos era vista como exemplo maximo de modernidade.
Interessante notar que nos Estados Unidos, de acordo com Nascimento, A. (2016) a heranca
espiritual africana foi praticamente abolida no processo brutal de colonizagéo e afirmacéo da
nacionalidade estadunidense.

A cultura negra brasileira, portanto, foi apropriada pelo estado e a midia, com suas
manifestacdes mercantilizadas ou tiradas do contexto simbdlico, como o samba, a capoeira e 0
candomblé. A umbanda, por exemplo, apontada como a religido que contém elementos do
espiritismo e do catolicismo, comumente ndo se apresentava como tipica da cultura negra, ainda
que seja de matriz africana, devido ao processo de embranquecimento ao longo dos anos
(Sansone, 2004).

O mesmo movimento se observa com as baianas — mocas trajadas com roupas tipicas
do candomblé que vendem em tabuleiros o famoso acarajé, abara e outros — consideradas como
malignas no passado, hoje aclamadas pela propaganda oficial do estado da Bahia e reconhecidas
em sua caracterizagdo no turismo (Sansone, 2004). Até o dendé — comida praticamente oficial
dos baianos em dia de sexta-feira—a capoeira e a ginga, antes proibidos pela policia, atualmente

sdo explorados por propagandas e veiculos do governo.

N&o sé pela apropriacdo dos simbolos associados a cultura negra que a midia brasileira

distorceu a representatividade dos afro-brasileiros. Fora retirado o préprio negro de cena. Com

4 “Movimento cultural, estético e politico que se manifesta no campo da literatura, do cinema, da fotografia, da
moda, da arte, da mdsica, a partir da perspectiva negra, e utiliza elementos da ficcao cientifica e da fantasia para
criar narrativas de protagonismo negro, por meio da celebracdo de sua identidade, ancestralidade e histéria; em
geral, obras pertencentes a este movimento procuram retratar um futuro grandioso, caracterizado tanto pela
tecnologia avancada quanto pela superacgdo das condi¢Ges determinadas pela opressao racial, dentro do contexto
da vivéncia africana e diasporica”. Disponivel em: https://www.academia.org.br/nossa-lingua/nova-
palavra/afrofuturismo.
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apenas 20% de profissionais do jornalismo autodeclarados pretos ou pardos no pais, segundo a
pesquisa do Perfil Racial da Imprensa Brasileira e com 52,3% das mulheres entrevistadas
vitimas de racismo e misoginia, o contraste com 61,8% de jornalistas brancos que ocupam altos

cargos nas redacdes se torna estarrecedor (Luque, 2023).

A influenciadora Amanda Kaoma, também jornalista, concedeu o seguinte depoimento,
“quando eu chego em alguns ambientes, ficam se perguntando: ela é blogueira? Nao acontece
isso com blogueiras brancas, né? Entdo, tipo assim, existe uma diminuida. Eu falo néo,
querida, sou jornalista e produzo contedo!”. A influenciadora ndo escondeu sua indignacé&o,

“e eles ficam tipo, vocé sabe essa parte técnica? Eu falava, gente, sou jornalista de formagao!”.

Amanda Kaoma aprofundou ainda mais o seu incomodo, “entrei na universidade com
16 para 17 anos, entdo com 19 anos ja estava fazendo coletiva com o governador. Por ser
mulher negra, por aparentar ser mais jovem, sentia que as pessoas ficavam se perguntando: ‘0

que essa neguinha esta fazendo ai? .

A auséncia de pessoas pretas na comunicacao brasileira também desestabiliza quem dela
esta inserida, como percebido na continuacdo do seu relato, “em varios momentos da minha
carreira senti isso, que todo profissional negro passa, tem que ser 23 vezes melhor para impor

respeito. E uma competéncia que vocé ndo precisava se esforcar tanto para mostrar, sabe?”.

Além de poucos exemplos negros, a constatacdo da reserva associada as familias
tradicionais na comunicacdo do pais também foram analisadas pela influencer, “olhavam para
mim e ficavam: tu ndo tens cara de apresentadora! Porque associam a uma pessoa branca. Ou
entdo: serd mesmo que tens conhecimento? N&o sou de familia famosa ou tradicional. A

comunicacao no Brasil é um negocio de oligarquia, ndo €?”.

Ja a mercantilizacdo na midia, por consequéncia, produziu contradi¢des na cultura negra
até mesmo entre seus participantes diretos. Sua ocorréncia se observa mais como um
movimento eminentemente juvenil, associada a modernidade global e atrelada ao lazer,
exploradas pelas novas midias digitais, com poucos negros que se destacam ou que Sao expostos

de forma positiva pela midia (Sansone, 2004).

Esse fendmeno, chamado de tokenismo®, est4 ancorado no mito do “negro tnico”, ou
g

seja, No negro ou negra que ascendeu sozinho(a) e obteve visibilidade na midia devido a alguma

% Termo que surgiu da palavra “token”, em inglés, nos Estados Unidos nos anos 60 e significava a insergéo
simbolica de grupos minoritarios em alguns espacos de poder como a midia.
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alta excepcionalidade, celebrado com status quase divino sem que os veiculos de comunicagao
reflitam sobre a condi¢do da maioria dos negros do pais. A influenciadora Thaind Barbosa,
observou a tendéncia, “acho que aqui no Rio Grande do Sul, tem muito aquela coisa do negro

Unico”.

Herdi em um dia, arruinado no outro. A divisdo entre negros bons e maus também
aparece na cobertura da imprensa popular. As estrelas negras figuram nos artigos
principais da midia sobre as celebridades, mas essas representacbes convivem com a
continua demonizacdo da juventude negra na cobertura sobre crimes e desordem,
feitas pelo jornalismo ‘investigativo’ (Hall, 2016, p.227).

Muitas empresas de midia se utilizam do tokenismo para se promoverem como
“democraticas” ou “modernas”, conforme revelacdes de outra influenciadora que ndo quis se
identificar, “a maioria dessas empresas sao de grande porte, porque ainda estdo nesse lance
de: ‘olha, temos uma negra nos divulgando’, ‘valorizamos a diversidade’ ou ‘viu 0 nimero de
seguidores dela?”. Outro influenciador negro endossou a critica, “é um movimento dentro das

organizacdes. Hoje eles querem isso. Procuram por isso”.

7. MIDIA E TRABALHO NA MODERNIDADE

Tempos Dificeis®

Eu vou dizer porque o mundo é assim.

Poderia ser melhor mas ele é tdo ruim.

Tempos dificeis, estéa dificil viver.

Procuramos um motivo vivo, mas ninguém sabe dizer.
Milhdes de pessoas boas morrem de fome.

E o culpado, condenado disto é o préprio homem.

O dominio estd em mao de poderosos, mentirosos.
Que ndo querem saber.

Porcos, nos querem todos mortos.

Pessoas trabalham o més inteiro.

Se cansam, se esgotam, por pouco dinheiro.
Enguanto tantos outros nada trabalham.

S6 atrapalham e ainda falam.

Que as coisas melhoraram.

Ao invés de fazerem algo necessario.

Ao contrario, iludem, enganam otarios.

Prometem 100%, prometem mentindo, fingindo, traindo.
E na verdade, de n6s estéo rindo.

Racionais MC's

51 Inicio da musica “Tempos Dificeis” do grupo de Rap Racionais Mc’s, para ver a miisica completa, esta disponivel
em: https://www.letras.mus.br/racionais-mcs/88492/.
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7.1 UMA PERSPECTIVA SOCIOLOGICA

Das poucas opcOes de mobilidade social negra demonstrada ao longo das décadas no
Brasil apds a abolicdo formal da escravatura, 0 consumo de determinados produtos e servicos
(de alto valor) geralmente refletem na identificagdo de uma certa classe média. Essas
configuragOes sociais viraram timidamente objetos da Sociologia, visto que novas classes

emergiram na sociedade brasileira, formando polos especificos de valor simbolico.

Como aludido em Giddens (2012, p.5), “¢ tarefa da Sociologia investigar as relacdes
entre o que a sociedade faz de nds e o que nos fazemos de nods proprios”, embora a questdo
racial brasileira tente ignorar suas formatacdes e mobilidade, como as consequéncias nocivas
para o pais. A investigacdo da mobilidade social perpassa por entender as relacoes de trabalho
e suas implicagdes humanas como fendmenos que se conectam diretamente em relacdo aos

negros brasileiros.

Conforme Hasenbalg (2005), o desenvolvimento econdmico brasileiro se deu mais no
sudeste do pais, a0 mesmo tempo em que o restante experimentava a estagnagdo ou o lento
desenvolvimento. No passado, quando esse local recebeu a imigracdo europeia, 0 negro foi
deslocado da producédo, sendo relegado a marginalizacdo. Sua reincorporacdo ao mercado de
trabalho s6 ocorreu apds a década de 1930, com a diminui¢do do fluxo imigratério e do

crescimento da industrializacéo e urbanizag&o no pais.

Mesmo apds a sua reinsercdo no trabalho, os acessos eram poucos comparados aos
brancos, especialmente em trabalhos com maiores vultos salariais, forcando 0s negros a
esforgos superiores para atingir a mobilidade social ascendente. Sua presenga era mais notavel
em ocupacdes industriais manuais, sendo rarissimas nas que exigiam contato com o publico,
provando que a cor operava com maior evidéncia como critério negativo de selecdo (Hasenbalg,
2005).

As industrias brasileiras s6 passaram a adotar medidas menos discriminatérias de
recrutamento (comparado ao comércio e bancos) ap6s a imigracgao ter cessado e 0s negros serem
beneficiados pela legislacdo social promulgada na era trabalhista de VVargas, atraves do advento
do salario-minimo (Hasenbalg, 2005). Um paralelo interessante com essa época, obviamente
observando as propor¢des de inflacdo, renda e de grau de instrucdo da populacéo, foi o efeito

similar na segunda década dos anos 2000, com as politicas de acdo afirmativa como o
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incremento do Bolsa-Familia e a Proposta de Emenda a Constituicdo (PEC) das domésticas
(Barreto, 2022).

Para Castells (1999), a reestruturacao capitalista como um todo se deu entre a transicéo
do industrialismo para o informacionismo, da produgdo em massa para a producao altamente
flexivel. Novamente, essas alteracdes globais ndo se deram do mesmo nivel em todas as partes
do globo, nem mesmo tiveram formatagdes parecidas, variando conforme controle estatal e

estruturas industriais distintas.

Quando a demanda de quantidade e qualidade tornou-se imprevisivel; quando os
mercados ficaram mundialmente diversificados e, portanto, dificeis de ser
controlados; e quando o ritmo da transformacdo tecnoldgica tornou obsoletos os
equipamentos de producdo com objetivo Unico, o sistema de producdo em massa ficou
muito rigido e dispendioso para as caracteristicas da nova economia (Castells, 1999,
p.212).

O autor salienta que essa mudanca ndo significa que as empresas de grande porte
acabaram, muito pelo contrario, mas a humanidade testemunhava a crise no modelo tradicional
de producdo para um mais rapido em face as mudancas globais®2. Da mesma forma que o
investimento aumentou em novas tecnologias, o foco era cortar custos, sobretudo em mao-de-
obra ou controlar melhor seus trabalhadores, ndo para uma revolucdo informacional acessivel

a todos como entusiastas da tecnologia propagava (Castells, 1999).

O pos-industrialismo, entendido como a sociedade informacional, residiu no
processamento da informagc&o, com o foco na prestacéo de servicos® e no declinio do emprego
rural. Ainda em Castells (1999), a ideia reside na nova economia concentrada em informacéo e
alto conhecimento, o informalismo, ou seja, uma sociedade de producdo baseada em
conhecimentos. 1sso gerava o que o pesquisador assinala como individualiza¢do do trabalho,
revertendo a tradicdo do trabalho assalariado (que era o simbolo da era industrial) para uma

nova organizacao social e econdmica baseada nas tecnologias de informacéo.

Voltando ao Brasil, essas mudancas foram incrementadas para modelos tidos como mais

universais, refor¢ados pela globalizagdo. Como o Sudeste tinha se desenvolvido primeiro, seus

52 Os novos métodos empresariais de producdo foram baseados em sua maioria em empresas japonesas que
ganhavam rapidamente o mercado estadunidense, principalmente a Toyota (o0 toyotismo, visto como uma
modernizacdo do fordismo) (Castells, 1999).

53 Servigos nesse contexto significa tudo o que ndo é segundo Castells (1999, p.269), “agricultura, mineracio,
construcdo, empresas de servigo publico ou industria”. O autor afirma que a defini¢ao classica de intangibilidade
para distinguir dos bens materiais perdeu o sentido com a economia informacional: os softwares, biotecnologia e
outros processos tecnoldgicos se juntam a informacéo e suporte dos produtos, tirando os limites tradicionais entre
servicos e bens materiais.
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impactos ndo foram uniformes pelo pais: a marginalizacdo das outras regides brasileiras se
aprofundara, em especial para 0s negros, sensiveis a poucas oportunidades de trabalho e

mobilidade social.

Esses problemas econémicos regionais ainda sdo muito perceptiveis, sendo corroborado
por tensdes raciais vigentes, expostos na vida social e na internet. O influenciador Jivarlos Cruz
teve que mudar de localidade (do Nordeste para o Sudeste) por causa das poucas oportunidades
de trabalho em sua regido, “eu morava em Jodo Pessoa e agora estou em S&o Paulo por conta

do trabalho. Os ambientes de certa forma mudaram”.

Outra entrevistada, Kananda Eller (Figura 43), foi mais além na sua trajetoria para Sao
Paulo ap0s sair da Bahia, “a migracao ja é um processo dificil. Senti soliddo em estar distante
da familia, de estar distante dos iguais a mim. Aqui a cultura é diferente, a linguagem é
diferente”. Pamela Nascimento relatou algo semelhante quando migrou de Salvador para o Rio
de Janeiro, “quando resolvi migrar com a minha filha uma loucura, gente, uma loucura! Tanta

coisa que a gente passou”.

Figura 43 — Influenciadora entrevistada Kananda Eller.

Fonte: Péagina oficial do Instagram da influenciadora.

O informalismo ndo teve a mesma repercussdo para todos, ainda que o mercado de

trabalho forcasse uma rapida adequacdo. Isso gerou conflitos e rearranjos na sociedade
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brasileira como um todo, ja que os avancos na tecnologia de informacgdo resultaram em
mudancas profundas no cotidiano, na sua forma de trabalho e na propria percepcéo de mundo
(Castells, 1999 e Carvalho; Serra; Zamberlan, 2024).

A exploragdo da atividade intelectual passou a se tornar o foco dos capitalistas,
desejando uma maior conexdo com outros fatores da vida social humana, como a prépria cultura
(Carvalho; Serra; Zamberlan, 2024). Enquanto nos paises altamente industrializados essa
insercdo do capital intelectual propiciou o surgimento da “nova” economia, N0OS paises em
desenvolvimento seus reflexos tardios trouxeram problemas para a comunidade negra ainda
resultantes de geragdes recentes de individuos que conseguiram um certo destacamento

econdmico e social com estudos escolares e aumento de renda.

O uso da internet no Brasil por exemplo, segundo Silva e Otavio (2023) que teve um
aumento de 84%°* da populagdo, representou quase 156 milhdes de usuarios, seguindo a
tendéncia global que se aproxima da marca de 5 bilhes (63% da populagdo mundial)®®. Os
fluxos de informacdo se intensificaram com barreiras geograficas suplantadas por convivéncias
quase globais, fornecendo diferentes oportunidades em relacdo ao passado, embora ainda néo
seja a realidade para milhares de brasileiros.

O que no inicio era de uso desejado apenas pelas universidades, com o tempo foi
inserido na dindmica selvagem dos negdcios e do capital (Baptista, 2022). Foi o0 que o
influenciador LX identificou quando comegou a ganhar dinheiro na internet, “um dia consegui
juntar bastante grana, compartilhando o codigo do kwai®®. Eu vi que o dinheiro estava na
internet, s6 que eu ndo conseguia acessar antes, por falta de contato e oportunidade. E mais

facil quando vocé tem acesso”.

A répida informacdo modificou ambientes que eram pautados na tradi¢do e criaram
relagcBes novas no Brasil, tornando antigos problemas mais intricados, principalmente os raciais.

Ainda em Silva e Otavio (2023), algumas analises sdo importantes na pesquisa realizada pelo

% Segundo o levantamento TIC Domicilios 2023, organizado pelo Centro Regional de Estudos para o
Desenvolvimento da Sociedade da Informagdo (Cetic.br). Criado em 2005, o Cetic.br € um departamento do
Nucleo de Informacdo e Coordenacdo do Ponto BR (NIC.br), ligado ao Comité Gestor da Internet do Brasil
(CGl.br), responsavel por coordenar e integrar as iniciativas e servicos da Internet no Pais, como registro de
dominios, seguranca de dados e novas tecnologias, sendo uma entidade civil de direito privado e sem fins
lucrativos.

55 Conforme pesquisa coletada pelo Insper (instituicdo paulista de ensino e pesquisa sem fins lucrativos) em 2022.
% O Kwai é um aplicativo ou plataforma em formato de rede social para compartilhar videos curtos e rapidos. As
plataformas digitais serdo abordadas no item 6.3.
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Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informacgdo para a

compreensédo do fenémeno:

a)

7,4 milhdes de pessoas declararam ter usado algum tipo de aplicativo que precisasse
de conexao online, dentre as 29 milhdes que ndo se conectam usualmente, reduzindo
o nimero de “ndo conectados” para menos de 22 milhdes;

Dos 16% que compartilham internet com vizinho, 25% pertencem as classes D e E;
26% dos domicilios possuem planos mais basicos de conexdo (até 50 mega ou
Mbps®’);

58% dos usuarios agora s6 acessam a internet pelo celular, caindo em rela¢do a 2022
onde o indice era de 62%);

71% afirmam ter verificado em sites de busca (no computador ou celular) se a
informagdo recebida era verdadeira;

65% dos usuarios usam a internet para escutar musicas, 64% para ver videos e 29%

para ouvir podcasts.

Dentre as regifes do pais mais conectadas, o Sul e o Sudeste ainda se destacam, cada

uma com 88% e 87% respectivamente, confirmando a desigualdade econdmica. A faixa etaria

gue se sobressai varia de 16 a 24 anos, e no recorte racial, 86% sdo representadas por pessoas

brancas, 85% para pessoas pardas e 82% para negras. Ja nos chamados “desconectados”, os que

se destacam sdo homens pretos ou pardos, com 60 anos ou mais. Outro dado é que essa maioria

se constitui brasileiros com formacdo até o ensino fundamental e participantes das chamadas

classes econémicas D e E (Silva; Otavio, 2023):

a)

b)

d)

Desconectados em 2023: atualmente sdo 29 milhdes de brasileiros que ndo utilizam
a internet;

Por zona: 24 milhdes sdo da area urbana e 5 milhdes da zona rural;

Por sexo: 16 milhGes sdo do sexo masculino e 14 milhGes do sexo feminino;

Por idade: 16 milhdes tem 60 anos ou mais; 6 milhdes de 45 a 59 anos; 3 milhdes
de 35 a 44 anos; 2 milhdes de 25 a 34 anos; 1 milhdo de 16 a 24 anos e 1 milh&o de
10 a 15 anos.

Por raga: 17 milhGes sdo pretos ou pardos; 12 milhdes de brancos e 3 milhdes de

outros;

57 Mega ou Mbps corresponde a megabits por segundo, unidades de medida usado para contar velocidades e taxas
de transferéncia em servigos de Internet e roteadores (Garrett, 2018).
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f) Por instrugdo: 24 milhdes tem até o fundamental; 5 milhdes até o médio e 1 milh&o
possui nivel superior;

g) Por classe social: 2 milhdes pertencem a classe A e B; 10 milhGes pertencem a classe
C e 17 milhdes pertencem a classe D e E;

h) Por regido: 10 milhdes do Nordeste; 10 milhdes do Sudeste; 4 milhdes do Norte; 3

milhdes do Sul e 2 milhdes do centro-oeste.

Conforme Giddens (2012), o que antes ficava para a tradicdo na formacdo dos
individuos, agora sdo guiados pelas tecnologias de informacdo que dinamizaram 0s aspectos
sociais e permitiram o maior fluxo de mensagens, estendendo comportamentos e fendmenos
culturais. No Brasil, grupos que discutiam sobre politica, moda e assuntos diversos surgiram
como avalanche nas redes sociais e foram ampliados em escala nacional, rompendo barreiras

regionais.

Além das mudancas marcantes no comportamento dos brasileiros, as relacdes de
trabalho sofreram alteracdes significativas, com as constantes flexibilizaces de horarios e
tarefas funcionais no ambiente doméstico por meio de recursos tecnoldgicos de informacéo e
comunicacédo (Giddens, 2012). Apesar de ndo ser a realidade da maioria da populagéo, essas
alteracdes criaram conexdes contraditérias, como o enfraquecimento de grupos coletivistas
tradicionais e a desigualdade de acesso, visto que suas vantagens ndo foram alcancadas por

todos.

Ao mesmo tempo em que se torna mais disponiveis informacbes relativas aos
acontecimentos mundiais, pessoas comuns viraram produtores de dados em massa, conforme
Baptista (2022), sendo quantificados para a sua transformacdo em coisas, ou seja, em
mercadorias. A pesquisadora salienta que a atual sociedade tem obrigado as pessoas a
compartilharem opiniBes de forma incessante, expressando desejos mais intimos e expondo o

maximo da propria vida.

E 0 que a autora denominou de nova sociedade psicopolitica, que prende individuos a
smartphones e amplia dados gerados em velocidade no mundo (big data®). “Estas relagdes
entre local e global s&o bastante recentes em termos de histéria humana, tendo-se acelerado nos

ultimos trinta ou quarenta anos, em resultado dos progressos dramaticos no campo da

% Termo utilizado para a enorme quantidade de dados gerados por segundo, podem ser estruturados ou n&o,
grandes e complexos que necessitam serem analisados por algum tratamento prévio (Gogoni, 2019).
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comunicagdo, da tecnologia de informacdo e dos transportes” (Giddens, 2012, p.51). A
influenciadora Aline Brito fez a seguinte reclamacéo sobre as rela¢cbes humanas atuais:

Tudo tem que postar, tem que estar bonito para outras pessoas que nem conhece. Nem
pode ter uma conversa normal, um encontro natural que ja querem sacar o celular e
gravar. A gente ndo pode se encontrar, tomar uma cerveja, bater um papo, ficar de
boa, tenho que postar tudo nos stories e Sair marcando quem esteve comigo: ‘olha
quem encontrei por aqui!’.

As mudancas nas relagdes humanas refletidas no trabalho se deram pela emergéncia de
respostas rapidas e na diversidade do consumo, alimentadas por uma midia cada vez mais
penetrante na vida social. Acelerou-se o hibridismo cultural e os problemas de origem racial e
falta de coletividade, ainda que os marcadores étnicos ndo sejam mutaveis no tempo e no espacgo
(Sansone, 2004). Importante salientar que as organizagdes negras e movimentos sociais
comegavam a tomar corpo, sejam por meio da consciéncia racial ou de classe (através dos
movimentos sindicais) e de género, para além do ambiente académico, quando as inovagdes

tecnoldgicas e informacionais comecaram a despontar no planeta.

Por essas razdes que o quilombismo®® como meta, tentava informar ao negro sobre os
problemas gerados ainda na industrializacdo do Brasil, a partir do chamado milagre
econdmico®, onde sua exploracio se dividia entre o capitalista industrial e a classe trabalhadora
(Nascimento, E., 2009). O trabalhador negro desde entdo vem sendo vitimado enquanto racga
(pelos brancos capitalistas) e através da classe (trabalhadores com qualificagdo “aprimorada”),

dificultando o seu acesso permanente no mercado de trabalho (Nascimento, E., 2009).

As peculiaridades culturais espelhadas nos grupos sociais foram substituidas pelo
impulso da individualidade e prosperidade isolada, guiadas pelo pensamento ocidental do
capitalismo financeiro, que opera na mesma propulsdo da tecnologia (Giddens, 2012). A
valorizacdo do trabalho moderno recairia sobre o isolado das causas sociais, aquele que através

das midias digitais reforcariam o seu sucesso individual.

Sob a globalizagdo, estamos, contudo, perante a emergéncia de um novo
individualismo, no qual as pessoas tém de constituir-se a si proprias de modo ativo e

% O quilombismo é um movimento que representa uma proposta sociopolitica para o Brasil, focado nas
experiéncias e tradigdes dos afrodescendentes no pais. Surgiu em um contexto em que o0 pais ainda nem se falava
em politicas afirmativas, sendo o resultado de uma evolucdo de movimentos sociais negros. O quilombismo
antecipou aos conceitos modernos de multiculturalismo e ambientalismo, tendo na figura de Abdias do Nascimento
um importante expoente para a sua concepgao e expansdo (Nascimento, E., 2009).

80 O milagre econdmico é apontado como um periodo artificial de crescimento econémico no Brasil, ocorrido na
época do Regime Militar na década de 1970, com o0 aumento do endividamento externo e da desigualdade social,
ja que as classes mais altas foram as que realmente se beneficiaram dos investimentos publicos e empréstimos dos
paises mais ricos da época.
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construir as suas identidades. A medida que as comunidades locais interagem com
uma nova ordem mundial, o peso da tradi¢8o e dos valores estabelecidos enfraquece
(Giddens, 2012, p.61).

O capital gerenciado no mercado financeiro globalmente integrado funciona em tempo
real e em questdo de segundos, permitindo o trénsito de capitais entre economias
interconectadas. Essa relagdo mundial foi propiciada pela ajuda dos governos dos paises mais
ricos e instituicdes auxiliares como o Fundo Monetario Internacional (FMI), a Organizacéo
Mundial do Comércio (OMC) e o Banco Mundial que fomentaram a desregulamentacdo das
atividades econémicas dos outros paises, com a liberalizacdo dos comércios internacionais e a

privatizacdo de empresas publicas (Castells, 1999).

Essas organizagOes internacionais sdo muito criticadas por movimentos sociais e por
articulagdes mundiais da esquerda, especialmente pela interferéncia aos paises em
desenvolvimento e por acusac@es de submetimento a ideologia unica, a neoliberal. De fato, as
suas “receitas”, para 0 desenvolvimento perpassam em submeter 0s governos as suas metas
fiscais e ajustes financeiros, retirando ndo s6 a autonomia dos estados, como impondo um
modelo unilateral que vise a melhoria do transito comercial apenas para o a sobrevivéncia do
sistema capitalista que veem pessoas como dados numéricos, com um publico que possa ser

conquistado para a aquisi¢do de novos produtos ou servicos.

Depois que os paises desenvolvidos estimularam suas politicas internas, a flexibilizagdo
dos comércios internacionais fora propagada mundo afora, se tornando predominante e vistos
como o Unico padrdo a ser seguido (Castells, 1999). O capitalismo global passou a ser visto

como a férmula méagica para o desenvolvimento universal atrelado a democracia da informacéo.

A passagem para a financeirizacdo provocou na década de 1980 uma grande destruicédo
nas economias da América Latina e da Africa, seguidas pela Russia, “na maioria dos casos,
depois de tal crise, 0 FMI e o Banco Mundial vinham oferecer ajuda, porém com a condi¢édo de
(ue 0s governos aceitassem as receitas de satide econdmica do FMI®* (Castells, 1999, p.182).

Nascimento, E., (2009) ja endossava a critica da atuacdo dessas instituicdes econdémicas
em paises como a Jamaica e o Brasil, indicando ndo haver progresso social quando 0s avancos

tecnoldgicos ignorarem a discriminagdo racial na didspora africana. Apesar das criticas, 0

61 A critica de Castells (1999) subsiste em alertar para a participacdo governamental no processo em se adequar ao
novo modelo econdmico mundial, que ainda teve como consequéncias o enriquecimento de agentes publicos com
vantagens pessoais obtidas em compensacdo financeira ou em diversos formatos de corrupcdo. O autor inclusive
cita o Brasil como exemplo em que ele observou pessoalmente esse processo.
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avanco do neoliberalismo continuou atingindo de forma desproporcional a América Latina,

transformando todo o sistema produtivo.

De acordo com Mbembe (2014, p.13), “por neoliberalismo entenda-se uma fase da
historia da Humanidade dominada pelas industrias do silicio e pelas tecnologias digitais. O
neoliberalismo é a época ao longo da qual o tempo (curto) se presta a ser convertido em forca
reprodutiva da forma-dinheiro”. Para tanto, o Brasil foi empurrado para uma
desindustrializacdo prematura, conforme lasco-Pereira e Morceiro (2024), diferente dos paises

considerados desenvolvidos, que j& tinham uma maior distribui¢do de renda.

Esse esforco neoliberal implementado no pais foi um retrocesso para a comunidade
negra. Os pequenos ganhos que haviam adquirido na inddstria reduziram bastante,
comprometendo boa parte dos seus sucessores familiares. Ainda em Mbembe (2014), um
esforco para se produzir indiferencas a questdes sociais, ou pensar 0 mundo atraves da Otica

empresarial e dos numeros.

Em consonéncia com as mudancas profundas no trabalho, as midias no Brasil ndo s6
compravam o discurso de um Unico meio econémico e de desenvolvimento — leia-se, 0
neoliberalismo — como refor¢cavam a sua ideologia por meio de programas de longo alcance, 0s
televisivos e os de radio, que costumavam apresentar “especialistas” como porta-vozes do

mercado financeiro que se agigantava.

As midias tradicionais contribuiram com as rapidas modificacdes no trabalho moderno
e curiosamente foram ameacadas por elas anos mais tarde, com a proliferacdo de novos meios
de comunicacgdo, percebidos nas midias digitais. Obviamente que ndo significou a total
substituicdo de um pelo outro, em muitos momentos até se reforcaram, mas nao ha davidas que
0 monopolio do controle de massa exercido pelas midias tradicionais foi reduzido. Hoje o
acesso a informacdo se apresenta com maior variedade, inclusive com maior propagacao de
criticas ao modelo do proprio neoliberalismo e do sistema financeiro através do mesmo sistema

que se estimula tanto a prosperidade individual.

Nas palavras do entrevistado Leandro Soares (Figura 44), “estar nas redes me deram
mais credibilidade e de certa forma, mais seguranca”. Os impactos na comunidade negra
acompanharam a mesma dubiedade, ora favorecendo encontros virtuais que podem prosperar
para o fisico e pessoal, dinamizando grupos distantes e diversos, ou instigar a reflexdo de novos
integrantes, ora fragmentar a identidade negra e seu isolamento gerado pela devocdo a
individualidade. Somado a isso, a percepcdo coletiva e pessoal de negros que conseguem
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ascender economicamente nesse sistema para além de valorizar 0s que se destacaram como

polos apartados, continuam a sofrer dos males do persistente e retrégrado racismo.

Figura 44 — Influenciador entrevistado Leandro Soares.

Fonte: P4gina oficial do Instagram do influenciador.

7.2 MODERNIDADE E EMPREENDEDORISMO

Os avangos promovidos nas Ultimas décadas, sobretudo nas areas de Tecnologia,
Informatica e Comunicacdo (TIC), tem gerado discussdes entre os pesquisadores e aplicadores
do direito acerca do trabalhador moderno e as relagdes trabalhistas geradas ap6s a profusdo de
aparelhos tecnoldgicos na vida social dos individuos. Nesse capitulo ndo se pretende exaurir a
tematica, mas problematizar como alguns elementos do empreendedorismo tem sido vendido
em conformidade com a “modernidade” idealizada por capitalistas para a sobrevivéncia do

sistema.

Para Castells (1999), Dias (2017) e Schwab (2018), o final do século XX foi um dos
raros momentos histéricos em que a humanidade testemunhou uma verdadeira revolucdo na

transformacdo da chamada cultura material para um novo sistema tecnolégico, organizado na
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estrutura da informagdo®2. A grande mudanca se deu pela velocidade e o pouco tempo de
adequacdo, sendo a principal diferenca em relagdo a momentos histéricos dessa magnitude no
passado (Schwab, 2018).

O economista Schwab (2018) entendia que todo o aparato envolveu a microeletronica
computacional (hardware e software), equipamentos de telecomunicacdes e de engenharia
genética®®, tendo a mesma importancia de transformacéo social provocado pela Revolugéo
Industrial no século XV 111, ocasionando a dissolucdo material da economia, cultura e da prépria

sociedade.

O mundo digital se demarca pela infiltracdo em todos 0s aspectos da atividade humana,
modificando o processo de criacdo e gerando novos produtos, novas necessidades em uma
retroalimentacdo incessante, aumentando os desafios sobre a distribuicdo igualitaria dos seus
ganhos produtivos (Schwab, 2018).

A disseminagéo da tecnologia informacional n&o se resume a novas ferramentas, mas a
processos que se reagrupam, tornando 0s seus usuarios criadores, como se fossem uma coisa
s0. Esse processo envolve manipulacdo de simbolos e producdo de bens e servigos conectando
0 planeta, inclusive a problemas globais como a destruicdo do meio ambiente (Castells, 1999;
Dias, 2017). A quantidade de simbolos e produtos novos nunca deixou de estar distante das
ambicdes dos grandes paises capitalistas, fomentado pelo microprocessador em 1971,
(compactacdo do computador em um chip) sendo o grande salto para as tecnologias de

informacao.

Desde a década de 1980 que os computadores atuavam em rede, evoluindo em
mecanismos portateis, especialmente com o advento da optoeletronica — laser e fibra 6tica —em
conjunto com a tecnologia de aumento das linhas de transmissdo, desestabilizando a
centralidade do trabalho Marxiano, ou seja, o trabalho “’tradicional” analisado por Karl Marx
em sua obra “O Capital”, onde o labor era o elemento focal da condi¢cdo humana (Castells, 1999

e Magno; Barbosa, 2009). Essa transferéncia de dados baseada na optoeletrénica, roteamento e

62 Castells (1999) salienta que a revolugdo da informacdo tem origem norte americana, mas cientistas e
pesquisadores de outros paises participaram do processo, especialmente 0s japoneses, com videocassetes, bips e
videogames.

8 Impulso cientifico gerado pela clonagem, estudos de genes e do genoma humano, embora em constante conflito
com juristas e estudiosos da ética (Castells, 1999).
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arquiteturas de rede e os protocolos de controle e interconexdo (TCP/IP) formaram a base
central da internet®®, atualmente aprimoradas pela Inteligéncia Avrtificial (Dias, 2017).

Mas a revolucdo tecnoldgica informacional que se concentrou na década de 70 nos
Estados Unidos — especialmente na Califérnia® — ndo foi por acaso: foram progressos
compilados de décadas anteriores, resultantes de inducdo tecnoldgica cercadas do contexto
historico e ndo por determinacdo social. A sociedade em rede se deve ao preparo anterior dos
mercados financeiros para uma integracdo global, na tentativa de reagrupar a sociedade com a
participacdo do estado, fato que também aconteceu no Japéo, na Coréia do Sul e em Taiwan
(Castells, 1999).

Esses acontecimentos marcaram uma nova fase do capitalismo, com a identidade social
dos individuos perdendo status que antes era adquirido pelo trabalho. As inovagdes tecnoldgicas
ndo permitiram que os trabalhadores tivessem necessariamente uma trajetdria profissional na
carreira, nem uma forte associacdo sindical pelas fragilizacdes das relagdes trabalhistas
(Magno; Barbosa, 2009)

Ja em 2008, o mundo atravessou uma nova crise econdmica mundial, onde ao inves de
debilitar o neoliberalismo, conforme Franca, Simdes e Prado (2020), fortaleceu ainda mais a
sua ideologia pelo planeta, tornando a figura do empresario de si mesmo como a alternativa
mais assertiva a ser perseguida, incorporando valores de mercado como a concorréncia,
acumulacdo, lucro e competicdo, vendidos como inatos a sobrevivéncia moderna. A
visibilidade provocada pelas midias digitais serviria para consolidar esse novo posto de

trabalho, tendo nos influenciadores digitais o seu rosto mais acessivel.

Esse apelo pela competicdo do neoliberalismo, especialmente para quem experimentou
anos de vulnerabilidade social, sera cobrado mais tarde em problemas de nivel psiquico, sendo
uma das consequéncias da exploracdo capitalista aos milhares de trabalhadores e produtores
negros (Resende, 2024). Os autores Amorim e Grohmann (2021) ja alertavam para o modo de

exploracdo ao trabalhador promovido pelo capitalismo mundial das Gltimas décadas. Apos

® Iniciada pela Agéncia de Projetos de Pesquisa Avancada (ARPA) vinculado ao departamento de defesa dos
EUA. A rede na década de 80 denominava ARPA-INTERNET, com o tempo ficou apenas INTERNET, operada
pela National Science Foudation. Com o tempo a ARPANET foi dissolvida e a NSFNET assumiu a geréncia da
Internet. Com as pressdes das redes cooperativas a Internet foi privatizada, expandindo o seu uso e
desenvolvimento de novas configuracfes técnicas, inclusive com movimentos mais independentes como a cultura
dos hackers (Castells, 1999).

85 Com destaque na regido denominada como Vale do Silicio, na bafa de Sdo Francisco na Califérnia onde a partir
dos anos 70 teve a presenca destacada de empresas europeias, indianas e asiaticas (principalmente japonesas,
chineses e coreanas) também contando com a migracao de pesquisadores e especialistas em computacdo de varios
paises.
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1970, as transformacdes sociais levaram a recuperagdo dos lucros perdidos em cinquenta, até o
advento da ideologia neoliberal, promovendo o empreendedorismo como a forma mais

plausivel de se adequar na nova era do trabalho.

A exploracdo agora repercute de maneira indireta, dificultando a andlise precisa do
trabalhador sobre o que Ihe acontece, ja que 0 empregado ndo possui mais chefias tdo evidentes
ou alguém a quem possa se reportar diretamente (Amorim; Grohmann, 2021). Desde o
desenvolvimento das concep¢des empiricas das primeiras escolas da Administracdo, com
destaque ao engenheiro estadunidense Frederick Taylor, na Teoria da Administracdo Cientifica
e do engenheiro francés Jules Henri Fayol, precursor do classicismo na ciéncia das
organizacg0es, que empresarios e detentores do meio de producdo controlavam seus funcionarios

retirando o maximo dos seus rendimentos.

Assim como o fordismo, entendido por Amorim e Grohmann (2021) a ser um
movimento de extensdo do taylorismo, o foco na producdo em massa como modo de vida e 0
controle da manufatura para a tecnologia eram concebidas como parte do desenvolvimento
social e do progresso. O controle absoluto ao trabalhador se tornou praticamente hegemdnico
nos paises capitalistas pds-Segunda Guerra Mundial, momento que vale destacar, ja tinha

iniciado antes, com o nascimento dos computadores na concepcao do conflito.

As formatacOes de trabalho variavam conforme o sexo, classe social e raga, esses
ultimos mais abordados como fenémenos migratérios, especialmente aos grandes centros do
mundo ocidental. Os cargos funcionais mudavam por acesso a escolaridade, imbricados muitas
vezes a condicdes de renda com oportunidades na industria ao invés da producdo agricola
(Amorim; Grohmann, 2021).

Revestidos de uma maior autonomia de trabalho aos seus participantes (assim eram
disseminados enquanto ideologia politica), o0 mundo capitalista alardeava a nova era das
relagOes de trabalho, visando fortalecer a producgéo imaterial do labor na completa apropriacéo
“[...]Jo trabalho estaria em marcha para se tornar predominantemente imaterial ou cognitivo, isto
é, ndo repetitivo, nem seriado ou parcializado, e baseado no conhecimento” (Amorim;
Grohmann, 2021, p. 12).

A intelectualidade do trabalhador passava a ser objeto de interesse do capitalismo, com
tentativas de mensurar sua producio imaterial e controla-lo ao méaximo. E nesse contexto que
as TICs sdo desenvolvidas. Seu destaque na midia seria imediato, consoante ao pensamento

neoliberal como a Unica forma de progresso humano,
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Na aparéncia, as TICs possibilitariam maior autonomia e autorrealizacdo dos
trabalhadores envolvidos na producéo e servigos, em consonéncia com os preceitos
empreendedoristas que pressupdem a proatividade e a autoqualificacdo profissionais,
mas na realidade sdo criadas e atuam como instrumentos de extracdo de mais-trabalho
(Amorim; Grohmann, 2021, p. 10).

De acordo com Thompson (1998), o conhecimento humano repassado através da
linguagem e da comunicagédo gestual sempre foi um aspecto central na vida social, sendo o seu
desenvolvimento uma caracteristica intrinseca da modernidade. Essa comunicagdo pode ser
expressa de varias formas, inclusive na sua auséncia ou repulsa em casos de discriminagéo,
analisadas por Frantz Fanon (2008) na questdo racial. A expansdo da linguagem no mundo
capitalista acabou por transforma-lo em mais uma mercadoria, podendo ser adquirido ou
vendido de forma dispersa no espago e tempo com o advento das TICs (Amorim; Grohmann,
2021).

No Brasil o ritmo da sua implementacdo foi desigual comparado aos grandes paises
ocidentais, atualmente incrementada por uma relativa melhora na distribuicdo de renda
atribuida a seguridade social e dos programas do governo federal como o Bolsa-Familia e outros
(Santos, J. A. F., 2015; Barreto, 2022). Embora modificado a comunicacédo e o trabalho, a

discriminacdo racial continuou com sua complexidade e capilaridade.

As midias brasileiras contribuiram para isso, mostrando nas grandes audiéncias de
televisdo uma maioria branca e sem problematizar as consequéncias gerados pelo racismo com
a profundidade e seriedade do assunto, fato que continua nos dias de hoje, ignorando até mesmo
personalidades negras que adquiriram fama pela internet e suas angustias causadas pelos
problemas raciais. O racismo persistiu, apesar de adquirir contornos mais intricados e de
localizacdo difusa. Uma contradicdo em face da pregacdo neoliberal de trabalho, idealizado na

liberdade plena da comunicagédo e no empreendedorismo “moderno”.

N&o é de estranhar que programas e séries americanos de elencos compostos por maioria
negra sejam os mais lembrados pelos afro-brasileiros, como reforgado pelo influenciador LX,
““Todo Mundo Odeia o Chris’, ‘Um Maluco no Pedago’, essas séries de negro que assistia”.
De fato, o neoliberalismo seduziu a juventude através dos canais midiaticos de superacdo
individual e meritocracia, romantizando o esforgo isolado a0 mesmo tempo em que minimizava

as estruturas conservadoras hoje revestidas de modernas e democréticas (Resende, 2024).

Ora, se as novas tecnologias de informacdo enfatizam o trabalho flexivel, sem

hierarquias, rompendo com tradi¢des tidas como arcaicas, por que o racismo, tdo hediondo e
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irracional como assevera a prépria constituicdo brasileira de 1988 no seu artigo quinto,
paragrafo XLII continua tdo forte? N&o estariam os negros brasileiros empurrados desde cedo

na informalidade ou no “empreendedorismo” forgado?

O mundo moderno, preenchido por narrativas cada vez mais disseminadas, algumas de
seducdes abrangentes como resiliéncia, engajamento e proatividade, alavancou a figura do
coach, uma espécie de provedor de boas maneiras e de sucesso na contemporaneidade
(Grohmann, 2020). N&o s6 o sucesso individual se apresenta como 0 mais importante, mas
como a unica forma de se satisfazer plenamente, desprezando os problemas de género e classe,
tampouco os raciais, “[...] ‘inove no amor’, ‘seja a melhor versao de vocé mesmo’”” (Grohmann,

2020, p. 8).

S&o diversas as mensagens motivadoras para que o trabalhador se transforme no seu
proprio empresario, inclusive nos momentos de lazer. S&o varios os modelos prontos de
modernidade. Os pesquisadores Amorim e Grohmann (2021) também criticaram a forma quase
messianica que o empreendedorismo continua sendo disseminado frente as inovagoes
tecnoldgicas sem considerar os contextos culturais. Apesar do alerta dos autores sobre a
exploracdo ao trabalhador impulsionada pelo capital financeiro, a propagacdo politica de

salvacdo Unica pela subordinacéo a tecnologia se aprofundou.

A grande diferenca para o antigo empreendedorismo era que se vendia quase cComo um
dom para a inovacdo, ndo uma condicdo de sobrevivéncia e alternativa para a falta de empregos.
Esse movimento abarcado pelo neoliberalismo também seduziu trabalhadores de carteira
assinada que desejavam mais autonomia, a0 mesmo tempo em que autorizava o estado a se
afastar das protecdes legais ao cidadéo, “o discurso do empresario de si se apresenta como uma
ideologia neoliberal que visa, na prética, a reduzir custos produtivos com trabalhadores

formais” (Amorim; Grohmann, 2021, p. 15).

A maioria dos influenciadores entrevistados para esta pesquisa se consideram
empreendedores. Segundo Amanda Kaoma, “nédo s6 empreendedora, também sou empresaria
e jornalista, 0 que me permite trabalhar com apresentacdo e roteirizacdo”. O mesmo

pensamento se verifica no influenciador Jivarlos Cruz da pagina Quilombo aéreo.

Ja para a influencer Aline Brito da pagina Maternidade Sapatdo, considera que 0 seu
perfil de empreendedora fez com que sobrevivesse e lutasse ante as adversidades, “trabalho na
rua desde os 16 anos, ja vendi galdo de desinfetante, ja vendi buchinha de lavar louca,

doutorzinho. Me considero uma empreendedora por tudo que enfrentei”.
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No Brasil o fortalecimento do empreendedorismo veio junto com a precarizagéo do
trabalho, coincidindo com o cenério politico de ascensdo da extrema direita, nas elei¢cGes
presidenciais de 2018. As flexibilizacdes das relacdes trabalhistas vieram nédo s6 por discursos
partidarios, mas ja tinham sido consolidados por leis, como as alteracfes parlamentares da lei
trabalhista, de n°® 13.467/17 e outras medidas legislativas que situavam o0 pais no “avango”
mundial do trabalho. Outro fendmeno curioso que nasceu nesse periodo foi a disseminacéo de
noticias falsas em grande escala, as denominadas fake News, formuladas por alguns produtores
de midia digital (Baptista, 2022).

O impulso gerado pelos coachs e ataques ao trabalho de carteira assinada como algo
vinculado ao passado ou longe da modernidade foram em muitos casos alavancados por jovens
que se revestiram de “dinamismo”, de afronta aos valores tradicionais e de luta pela “liberdade”.
No Brasil ocorreram diversas confluéncias nesse sentido, tendo um dos exemplos o Movimento
Brasil Livre (MBL), com jovens influenciadores e podcasters que se tornaram famosos pela
afronta as estruturas oficiais do estado vistas como arcaicas para 0 novo modelo de

financeirizacdo, atacando o trabalho de carteira assinada ou de vinculo publico.

Segundo Mbembe (2014), trabalhadores propriamente ditos deixaram de existir para
serem convertidos em uma ficcdo do novo ser humano, um empresario de si, obrigado a se
reorganizar em face as mudancas constantes. O problema que esse “novo homem”, se V& como
um resultado natural das suas a¢fes e ndo da escalada do préprio mercado neoliberal e da

automatizacao da producéo.

Ainda que tenham surgido na mesma rede de computadores, jovens contrarios ao
movimento neoliberal, ndo sdo tdo requisitados pela midia nem financiados por partidos
politicos, inclusive os de esquerda, como visto na recente eleicdo municipal de 2024, quando o
influenciador negro Rick Azevedo eleito pelo Partido Socialismo e Liberdade (PSOL) no Rio

de Janeiro se tornou o vereador mais votado da sigla com mais de 29 mil votos.

Rick Azevedo produzia videos pela plataforma TikTok na defesa da diminui¢do da
jornada de trabalho, mas ainda assim néo teve apoio do seu partido comparado a outros jovens
politicos brancos. Apds seus videos se espalharem nas redes, Rick mudou de balconista de
farméacia para uma figura publica com mais de 200 mil seguidores na plataforma do Instagram
(Moncau, 2024).

Sua eleigdo metedrica chocou o0 meio politico da cidade, demonstrando a forga que as

midias digitais desempenham na juventude atual, mesmo tendo fundado o Movimento Vida


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2013.467-2017?OpenDocument
http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2013.467-2017?OpenDocument
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Além do Trabalho (VAT), na qual defendia que os sindicatos se adaptassem a novos modelos
de trabalho. Apesar disso, sua visibilidade ndo se mostrou a mesma comparada a jovens brancos

do citado Movimento Brasil Livre.

A preocupacéo exarada pelo vereador eleito, Rick Azevedo, se sustenta pela dificuldade
de empregabilidade da populagdo negra e na permanéncia dos trabalhos com carteira assinada,
corroborado pelas novas alteragdes nas leis trabalhistas. O vereador também tem sido
protagonista junto com a deputada federal negra e mulher trans, Erika Hilton do mesmo partido,
na mudanca da escala de trabalho 6x1 para 4x3, ou seja, quatro dias de labor e trés de descanso,
em analise da Proposta de Emenda Constitucional (PEC) 221/19% no congresso nacional.

Sobre os retrocessos trabalhistas, se ampliaram muito nos quatro anos passados do
governo Bolsonaro, aumentando os problemas sociais e na comunidade negra (Dieese, 2023).
Essas repercussdes também foram graves a nivel individual, como constatado nas percepcoes
de Kananda Eller, “pensei em desativar as redes porque foi um momento que a minha sadde

estava muito afetada quando Bolsonaro assumiu o poder em 2018. Foi terrivel”.

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) na secdo de Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios Continua (PNADC) apud Dieese (2023, p.1) referente ao
2° trimestre de 2023, “quase metade (46%) dos negros estava em trabalhos desprotegidos. Entre
0S ndo negros, essa propor¢édo era de 34%”, enquanto a taxa de desocupagdo dos negros estava
acima dos demais trabalhadores. Somado a esse problema, trabalhadores negros ganham 40,2%
menos que 0s brancos por hora trabalhada, sendo praticamente a mesma diferenca salarial ha
10 anos (Huertas, 2022).

Com esses dados alarmantes, somado mais do que a metade de desocupados do pais,
conforme a Dieese (2023) de 65,1%, comparados a populacdo apta ao trabalho, faz-se
necessario refletir sobre as consequéncias do empreendedorismo praticamente forcado
celebrado pelo neoliberalismo. Com essa estrutura se torna penoso constituir uma renda segura,
ou adquirir bens iméveis (ainda mais prejudicados pela alta inflacdo) para si e para uma suposta

geracao posterior (seus herdeiros).

Outro problema decorrente dessa logica se encontra no nivel psiquico, pela presséo por
resultados e sucesso individual, criando no aspecto simbdlico uma certa “dignidade” no

sofrimento pelo grande esforco. A luta no campo social e profissional se desenvolve

% Disponivel em: https://www.camara.leg.br/noticias/1110526-proposta-de-reducao-da-jornada-de-trabalho-e-
fim-da-escala-6x1-gera-debates-no-plenario-da-camara/
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individualmente, mas conforme Resende, (2024), as consequéncias desse sofrimento tém ficado

obscurecido pelos mesmos canais que propagam com entusiasmo o neoliberalismo.

Todos os influenciadores entrevistados para essa pesquisa parecem estar cientes dos
efeitos para a salde mental, como enfatizado por Julia Martins, “aconselho acompanhamento
psicologico porque estar na rede social ndo é facil”. E Gabriel Conrado, “nas redes sociais vi
mais discurso de ddio, mais racismo, mais LGBTfobia e xenofobia do que qualquer outro

lugar”.

Para 0 homem negro ou a mulher negra, o empreendedor de si mesmo se soma a luta
pela sobrevivéncia, acentuados pela questdo racial, enquanto a logica capitalista opera na
transformacdo do consumo e em mercadoria. Seus esforcos precisam ser convertidos em
nameros, ser quantificados, medidos, tornando ele préprio o produto a ser vendido, financiado
e negociado com empresas de propaganda e publicidade. Essa realidade entra em choque muitas
vezes com suas ambicdes pessoais e motivacgdes, causando uma dissonancia profunda que além

de fragmentar sua identidade, pode causar isolamento e depresséo.

7.3 IMPACTOS DA PANDEMIA COVID-19

Pesquisadores e analistas de salde ainda ndo concluiram os impactos causados pela
recente pandemia do Corona virus (Covid-19) no ano de 2020, informados mundialmente pela
Organizacdo Mundial de Saude (OMS) acerca das implicacdes no corpo humano a longo prazo,
mas no campo social e no mercado de trabalho as mudancas ja se mostraram visiveis. Embora
a flexibilizacdo do labor j& estivesse acontecendo antes da pandemia impulsionados por
correntes neoliberalistas, o afrouxamento das relagdes entre patrdo e empregado, fragilizando
esse Ultimo, se tornaram mais evidentes com o isolamento necessario em que se deu no periodo
(Primo; Matos; Monteiro, 2021).

Até os lucros exorbitantes das grandes empresas transnacionais mesmo em contextos de
Lockdown®’, recomendado pela prépria OMS, e a paralisagdo das atividades tradicionais
(comércio e vendas), foram reforgados pelo imperativo do empreendedorismo vital, vendido

como imprescindivel a qualquer pessoa e em qualquer parte do mundo moderno.

7 Termo em inglés que significa isolamento social e suspensdo temporaria de estabelecimentos comerciais. Na
sua traducdo literal, significa confinamento.
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Os recursos tecnoldgicos (TICs) foram muito utilizados no periodo para o encontro
virtual de funcionérios quando compartilhar o mesmo espaco fisico ndo era aconselhavel.
Multiplicou-se a atencdo para sistemas que fosse possivel realizar lives — videos ao vivo em
programas gerados por computador, celulares ou tablets — cursos gravados e meios digitais de

informacdo compartilhada (Baptista, 2022).

Uma grande vantagem que ndo se apresentou uniformemente em todo o Brasil, ainda
que 0 acesso a internet e a tecnologia de informagéo continuasse crescendo, sendo o sul e o
sudeste do pais os mais contemplados. Também néo foi a realidade dos brasileiros de trabalho
manual. A pandemia acarretou 0 aumento do desemprego, especialmente para as classes D e
E%8, voltando a recuperacdo econdmica apenas em 2022 no setor de servicos e na area pblica

ainda gque de forma lenta (Ribeiro J., 2023).

Com baixas remunerag0es em meio a alta taxa de informalidade, sendo um fator que
prejudicou a nova classe média mais vulneravel, ja que recentemente pertenciam a classes mais
baixas, o consumo foi drasticamente diminuido. Essa diferenca de comportamento econémico
ilustra bem o que significou para as classes mais altas, ja que seus rendimentos ndo se resumem
a salarios recebidos mensalmente e a alguns bens durdveis, mantendo o consumo por um tempo
maior (Ribeiro J., 2023).

Para os negros em geral, a pandemia foi um verdadeiro teste de sobrevivéncia. Além
dos problemas decorrentes do virus, o racismo declarado do governo brasileiro da época e do
descaso social com a falta de empregos aumentaram o abismo social. Esses efeitos ficaram por

meses e sé vieram a melhorar no ano de 2023 com o terceiro mandato do governo Lula.

Figura 45 — Desocupag&o por raca no Brasil 2° trimestre de 2019 ao segundo trimestre de 2023.

16,1% 16,3%

6,3%

272019 272020 272021 272022 272023

o Negros Nao negros

Fonte: PNAD continua (IBGE) apud Dieese (2023, p.3).

8 Analisado no préximo capitulo, sobre classe média.
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Comparado a época da pandemia com o segundo trimestre de 2023, a taxa de
desocupacéo, ou seja, a porcentagem de pessoas desempregadas, decaiu bastante, embora tenha
favorecido mais as pessoas nao negras (Figura 45). Também se percebe um nimero expressivo
de mulheres negras desempregadas quando se inspeciona no recorte por género, (Figura 46),
devido a falta de perspectiva no trabalho ou com carga inferior ao que pretendiam, ilustrando o
descaso com os afro-brasileiros no auge da pandemia (Dieese, 2023). A discrepancia no sistema
social comparados com os brancos — novamente (Figura 45) — mesmo em épocas de privacéo e
no pds-recuperacdo, ilustram bem a persisténcia de uma sociedade estruturada em moldes

raciais, comungados com a questdo de género.

Figura 46 — Desocupagéo por raga e sexo no Brasil 2° trimestre de 2019 ao 2° trimestre de 2023.

1,7%

7,8%
7,0%

5,7%

Mulheres negras Mulheres nao Homens negros Homens nao
negras negros

Fonte: PNAD continua (IBGE) apud Dieese (2023, p.4).

Um dos temas elencados no livro Pandemias e Utopias: agendas politicas e
possibilidades emergentes®® (2021) foi justamente as inquietacdes e a crise politica existencial
experimentadas sobretudo nas Ciéncias Humanas, correlacionando o virus a outros fatores que
disseminaram na mesma velocidade, como o racismo, a visdo distorcida de nacionalismo, a

xenofobia e 0 machismo (Sansone et al., 2021).

A pandemia reforgou movimentos extremistas associados ao populismo, ao crescimento
desenfreado das fake News (noticias falsas), a utilizacdo da midia como discurso politico e a
disseminacéo da anticiéncia para minar a campanha de vacinagdo (Sansone et al., 2021). Esse
caos instalado com o problema de satde publica teve a lideranca criminosa do entdo presidente

da época, Jair Bolsonaro, condenado pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) em 2023 por

8 publicado eletronicamente pela Féabrica de Ideias, escola avancada em Estudos Etnicos e Africanos, onde foram
compilados os principais debates realizados na época da pandemia pelos pesquisadores em formatos de lives sobre
a situacéo do periodo no Brasil.
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inelegibilidade, mas ainda sem ter uma condenag&o definitiva até o final dessa pesquisa, sobre
a tentativa de burlar a vacinagdo e o Lockdown no periodo.

Momento em que a necropolitica se tornou mais evidente e transmitida ao vivo pela
cobertura midiatica, onde as desigualdades sociais se somaram a transmissao do virus, falta de
acesso a agua, a alimentos e politicas sociais que deveriam protegem a populacdo, somados a
risos dos governantes que estavam no poder (Venera, 2021). Uma das influenciadoras
entrevistadas, relatou “minha satde mental esta complicada porque meu pulmao foi debilitado

pela COVID-19, e isso interfere em outros aspetos da minha vida”.

Ja outra influencer, frisou, “estava hum momento muito critico por causa do cenario
politico. Eu lia muitos autores negros, como Frantz Fanon. Em 2019, me senti perdida”. Dos
que conseguiram trabalhar durante a pandemia, as mudancgas sociais prosseguiram no pais

enquanto a situacdo sanitéria aos poucos se normalizava, como relatou outra influenciadora,

Na época precisavam dos criadores de contetdo, dos influenciadores. Entdo, muita
gente conseguiu trabalhar, inclusive eu, dentro desse leque de pessoas pretas. Mas
no pés-pandemia, diminuiram as oportunidades e teve uma grande sele¢cdo com a
gente. Principalmente se 0 seu nicho tem posicionamento mais politico ou racial.

Também se verificou a abertura de novos influenciadores digitais de todos os tipos, com
casos de fama conquistada através do discurso agressivo, embora perdessem contratos com
empresas parceiras ou apés o pedido de cancelamento do seu publico, magoados com a
aderéncia de movimentos antivacina’™® (Primo; Matos; Monteiro, 2021). Os discursos de 6dio
se avolumaram especialmente na critica ao Bolsa-Familia™ e outros auxilios necessarios para

a populacdo sobreviver a privacdo, como o Auxilio Emergencial.

A jornalista Luciana Barreto (2022, p.101) alertava a maneira em que 0s programas
sociais foram usados como subterflgios pela extrema direita para “[...] atacar nordestinos,
quilombolas ou moradores de periferia com palavras que os desqualificam na condicdo de
trabalhadores”. A influenciadora Amanda Kaoma enfatizou em seu depoimento a importancia
desses programas na sua vida profissional e trajetoria pessoal, “sou fruto de todas as politicas

publicas possiveis de bolsa familia, da lei de cotas”.

0 Um dos exemplos foi a influenciadora Pugliesi, que na pandemia promoveu uma festa na sua casa com outras
influenciadoras e publicou os stories do evento. A influenciadora perdeu 133 mil seguidores e desativou o perfil
no Instagram por alguns meses. (Primo; Matos; Monteiro, 2021).

L Programa de transferéncia de renda do governo federal com pré-requisitos estipulados que visa beneficiar
familias em situacdo de pobreza ou extrema pobreza. Disponivel em: https://www.gov.br/mds/pt-br/acoes-e-
programas/bolsa-familia.
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Com essas dificuldades, muitos brasileiros viram no mundo digital uma tentativa valida
para criar renda extra ou ocupar o tempo. Muitos influenciadores que hoje sdo famosos
comecaram nesse periodo, enquanto outros que ja atuavam no ramo se fortaleceram (Gomes,
2024). A influenciadora Kananda Eller retratou, “a maioria dos que comecaram foi como eu,
durante a pandemia. Muitos desistiram. N&o é facil trabalhar com Internet, ainda mais para
pessoas negras”. Ja Pamela Nascimento completou, “estamos num momento extremamente
delicado financeiramente, porque o mercado esta nesse processo pés pandemia e ai quando a

gente faz os recortes de raca, género e nicho, vocé ja sabe para onde é que a gente vai, né?”.

Alguns influenciadores negros que se destacaram na pandemia tiveram sua posicéo
dificultada apds a melhora dos alertas da OMS. Ja para a regido Sul do Brasil, outro empecilho
apareceu: as enchentes no final de abril de 2024. Sobre a reflexdo desses periodos, a
influenciadora negra Duda Buchmann, residente de Porto Alegre resumiu, “ganhei dinheiro
porgue as pessoas estavam em casa. Agora com a tragédia das enchentes esté horrivel porque
sO nossa regido foi afetada. Nao fazia sentido falar de outra coisa na Internet que nao fosse

para ajudar as pessoas atingidas ”.

Outro dado percebido por Grohmann (2020) diz respeito a vigilancia ao trabalho que se
intensificou na pandemia auxiliado pelas TICs, principalmente na funcdo remota e diligéncia
digital, sendo uma reconfiguracao do capital financeiro em acelerar o neoliberalismo em estar
mais tempo com o trabalhador, se possivel dentro do seu lar, mesclando o labor com a sua

prépria vida e familia.

Tracando um paralelo no momento caotico de muitos brasileiros no periodo —onde além
do numero expressivo de mortes, as sequelas e traumas gerados em suas familias, sobretudo
nas negras com a necropolitica’ — o sociélogo Muniz Sodré, que ficou internado um més na
pandemia, sintetizou na obra A Sociedade Incivil (2021) o papel da comunicacdo no

financiamento da 6tica neoliberal.

O sociologo tinha sugerido que a sociedade caminhava para o “bios virtual” em que a
realidade imaginada esta em disputa, favorecendo discursos burgueses na defesa da “liberdade
de expressdo” a qualquer custo, com consequéncias danosas para a abertura de discursos

extremistas. Outro autor que caminhou no mesmo raciocinio foi o filésofo Paulo Ghiraldelli em

2 Termo cunhado pelo cientista camaronés Achille Mbembe para designar a licenca do estado para matar com o
discurso em manter uma suposta ordem.
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seu livro denominado subjetividade Maquinica’ (2023), na analise da subjetividade humana
reduzida a um desempenho de computador, na imitacdo das maquinas e na constante atualizacéo

dos algoritmos.

O capitalismo financeiro continuou sua fun¢do de acimulo de riquezas mesmo na
pandemia, proporcionando lucros gigantescos para as big techs: a produ¢do mundial reduziu,
mas a financeirizacdo cresceu exponencialmente (Ghiraldelli, 2021; Braun, 2020). Importante
notar que a elite do funcionalismo publico sempre tendeu a sentir menos os efeitos de eventuais
crises econémicas pelo pouco impacto sobre seus salarios e planos de carreira, porém, sao
pequenas essas ocupacdes entre 0s negros. Tambem sdo reduzidos 0s negros que ocupam cargos

estatais ou de confianca (Kramer, 2024; Santana, 2020).

Como ja observado, os membros da classe A e B brasileiras tiveram um maior
controle sobre os gastos com itens de consumo, ja que os itens essenciais medidos pelo indice
Nacional de Pregos ao Consumidor Amplo (IPCA)” — transportes, alimentacéo, habitac&o,
salide, entre outros — sdo mais acessiveis a esses do que o restante das classes (Kramer, 2024).
Essa capacidade no corte de gastos se comprova pela maior capilaridade de rendimentos
comparado as classes D e E.

Essas classes altas redirecionaram suas rendas para investimentos e poupangas, diferente
das demais classes, ligadas essencialmente ao consumo de itens basicos. Essa aplicagio
propiciou o desenvolvimento de novos ativos, sendo mais um incentivo a financeirizagdo. Uma
realidade distante da maioria dos negros brasileiros que além de sobreviver, precisam contribuir

com a renda dos seus familiares.

Outro dado se deve ao prejuizo causado pelas aulas suspensas ou paralisadas, que
afetaram a comunidade negra em um dos principais motores de ascensao social — a educagédo —
gerando um abismo maior comparado aos brancos brasileiros. Com o ensino médio, posi¢do
escolar aspirante a universidade, o distanciamento foi comprovado com 26% dos estudantes

negros que ficaram sem aulas (Figura 47), sendo que desses, 29% nao possuiam o meio técnico

3 Apesar da nocdo de subjetividade maquinica ou de homem maquina ter surgida antes da Internet, o professor
Ghiraldelli atualiza o conceito em seu livro sobre a necessidade contemporanea em se vincular com a rede mundial
de computadores o tempo inteiro, sendo hoje um dos fomentadores do capitalismo.

4 Abordado no item posterior sobre Classe Média.

75 Indicador que mede a variacdo de precos de produtos e servigos consumidos por familias brasileiras e calculado
mensalmente pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) para a medicéo da inflagdo do pais.
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(computador ou tablet) para acompanhar os componentes escolares, diferente dos brancos que
apresentaram apenas 8% de defasagem, segundo o Instituto de Pesquisa Locomotiva de 2020.

Figura 47 — Percentual de estudantes negros do ensino médio prejudicados com a falta das aulas.

dos estudantes negros do

ensino médio nao estao
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este % cai para 8%

Desses estudantes negros, 29% nao tém
computador para assistir aulas online

Fonte: Locomotiva, 2020.

Sobre os transportes publicos em geral, outro problema agravado para a populacéo negra
na pandemia foram os carros superlotados, onde geralmente se enfrentam distancias maiores
entre a residéncia e o trabalho, relatados pela influenciadora Thaina Barbosa, “sempre peguei
onibus. Uma hora de ida, mais uma hora de volta, essas questdes de conducéo sempre foram

as que mais pesaram. Era cansativo, uma maior dificuldade me locomover”.

8. CLASSE MEDIA NEGRA: UMA FANTASIA DA ECONOMIA DIGITAL OU
REALIDADE INTANGIVEL?

Vida Loka, pt.27

(Firmeza total, mais um ano se passando af)
(Gragas a Deus a gente ta com salde ai, mord?)
(Muita coletividade na quebrada, dinheiro no bolso)
(Sem miséria, e é nods)

(Vamo brindar o dia de hoje)
(Que 0 amanhd sé pertence a Deus)
(A vida é loka)

Deixa eu falar procé
Tudo, tudo, tudo vai, tudo é fase, irmao

76 Inicio da musica “Vida Loka, Pt.2” do grupo de Rap paulista Racionais Mc’s. O trecho completo da musica esta
disponivel em: https://www.letras.mus.br/racionais-mcs/64917/.
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Logo mais vamo arrebentar no mundao
De corddo de elite, 18 quilates

P&e no pulso logo um Breitling

Que tal? Ta bom?

De lupa Bausch & Lomb

Bombeta branco e vinho

Champagne para o ar, que é pra abrir nossos caminhos
Pobre é o diabo, eu odeio ostentagéo

Pode rir, ri, mas ndo desacredita, ndo

E s6 questo de tempo o fim do sofrimento

Um brinde pros guerreiro, zé povinho eu lamento [...]

Racionais Mc’s

8.1 CLASSE MEDIA NEGRA: QUEM SAQ?

Tanto na Sociologia quanto na Antropologia e Filosofia se discute sobre o que é
compreendido como classe média, se sua configuracao se sobressai em relacdo ao consumo de
bens considerados de alto custo ou na forma de agir e pensar coletivo. J& a Etnografia tem como
arcabouco a observacdo para além do comportamento dos individuos, confrontando com a
possibilidade em se acessar produtos e servi¢os que ndo estdo disponiveis a maioria da
populacdo, além da notoriedade percebida pela cultura em face a outros grupos distintos
(Cardoso, 2004).

Sobre Antropologia, a pesquisadora Ruth Cardoso (2004) firma o seu prestigio no
campo das Ciéncias Sociais no estudo das minorias em detrimento de grupos dominantes,
servindo por vez em ressignificar suas vozes. Atualmente se verifica uma expansao dos grupos
minoritarios atuando como atores sociais e politicos, ampliando a participacdo na sociedade,

identificados como uma nova classe.

A regionalidade tem impactado e diferenciado as classes sociais negras no Brasil. Como
fora abordado anteriormente, o Sudeste experimentou uma grande expansdo econdmica
destoando do restante do pais, ainda imersos na monocultura como forma predominante. A
classe media sudestina cresceu rapidamente antes mesmo da década de 1950, formada por um
pequeno contingente de negros. Até 1930 esses mesmos afro-brasileiros tiveram que competir

em desvantagem com imigrantes europeus, retardando o seu crescimento (Hasenbalg, 2005).

Outra pequena classe média negra no Brasil obteve alguma mobilidade social através
dos salarios — ou empregos assalariados — e ndo por propriedade constituida, sendo um dado

importante para o entendimento da sua falta de continuidade e permanéncia para uma classe
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ascendente posterior (Hasenbalg, 2005). Essa andlise geracional impacta ndo apenas na
transmisséo econdmica, mas na manutencgdo do pensamento que vise a formacéo de progressao
classicista que fortaleca a solidariedade enquanto grupo distinto, ou seja, de individuos que

tenham o empreendimento como algo que faca parte da coexisténcia familiar.

No pensamento brasileiro da utdpica democracia racial, tdo bem desmontada por Abdias
do Nascimento, A., (2016) e outros pensadores, o0 estado da Bahia sempre foi objeto de interesse
em se tratando de ascensdo socioeconémica da populacdo negra, especialmente a sua capital
administrativa, Salvador, devido ao maior contingente de descendentes africanos. Embora a
regido Nordeste tenha ficado atras em desenvolvimento econémico comparado a regido Sul e

Sudeste, até hoje estimulados por altos investimentos governamentais e empresariais,

E conhecido o fato de que a regido Nordeste concentra o maior percentual da
populacdo negra dentre as regibes brasileiras e, consequentemente, é também no
Nordeste onde encontra-se 0 maior percentual da classe média negra. A média de
renda e a média de escolaridade do Nordeste sdo inferiores as do Sudeste (Figueiredo,
2012, p.46).

As primeiras percepcdes de Classe Média Negra interessavam aos pesquisadores em
confirmar a teoria da democracia racial brasileira e de demonstrar ao mundo sua fantastica
miscigenacdo harmonica (Figueiredo, 2012). Em 1951, o médico e antrop6logo baiano, Thales
de Azevedo, examinou esse grupo pelos tracos fenotipicos, caracteristica marcante do sistema
raciolégico brasileiro: discriminar pelos tons de pele e peculiaridades tidas como negroides
mais acentuados (narizes largos, cabelos crespos etc.) (Nascimento, A., 2016). O autor estava

inserido em torno do culto a baianidade, refor¢ado pelas elites locais da época,

[...] ou seja, dos tracos e das caracteristicas que definem a Bahia aos olhos dos baianos.
Consenso tdo importante quanto o da democracia racial, definidora de uma
identidade nacional, mas, para um baiano, ainda mais abrangente que aquele e tanto
mais restritivo quanto mais essa imagem é construida e se mantém em tensdo com a
imagem que outros brasileiros tém da Bahia (Guimaraes, 1996, p. 71, grifo nosso).

Azevedo, T. (1955), destacava que a cor condicionava a classe social em virtude dos
apelidos de “brancos” que negros de status elevado recebiam — o preto de alma branca — como
se possuir renda alta fosse caracteristica intrinseca aos brancos e do contrario, a pobreza,

condicionado aos negros.

Chamado por Hasenbalg (2005) de branqueamento social, sua correspondéncia

encontrava eco na nocao assimilada pela populagéo e propagada pelas elites brasileiras de que
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o dinheiro branqueava os negros bem-sucedidos, devendo ser tratados como mais claros do que

outros negros de aspectos fisicos semelhantes, mas por serem pobres, de nivel inferior.

O processo de branqueamento ocorre ha décadas, reforcados em muitos momentos
como na segunda onda de imigracao europeia e na exploragdo sexual das mulheres negras por
brancos, além dos casamentos com preferéncia em pessoas mais claras. As recompensas sociais
e simbolicas para quem tivessem parceiros brancos praticamente era a confirmacdo de uma
possivel mobilidade ascendente para os seus filhos, impondo aos negros a oportunidade de

ascensdo inverso a solidariedade étnica (Hasenbalg, 2005).

Uma semelhante dicotomia neurética, como bem elucida Fanon (2008, p.163), de negros
que se sentem vivendo no erro ou fora de lugar e acaba combatendo sua prépria imagem,
acontecimento observado na Martinica com a imposi¢ao cultural francesa: “[...] preto é aquele
que é imoral. Se, na minha vida, me comporto como um homem moral, ndo sou preto. Dai se
origina o habito de dizer na Martinica, do branco que ndo presta, que ele tem uma alma de

preto”.

No passado, muitos negros usavam como estratégia a polidez nas palavras e agdes
refinadas como forma de dirimir problemas de cunho racial, criando uma excegao ovacionada,
sendo o seu éxito tido como um atributo individual, sem que fosse questionado a condic¢do da
maioria dos afrodescendentes enquanto coletivo ou grupo (Sansone, 2004; Souza, 1983).

Apesar das evidéncias condicionantes a raca — aquela que assevera a discriminacéo por
fenotipicos como tamanho dos narizes, tipo de cabelo, etc. — os brasileiros tendem a englobar
0s problemas decorrentes do racismo como questao de classe desde muito tempo, especialmente
na Bahia, “[...] na opinido de muitos, mais uma questao de classe do que de raga, dominando
‘o primado da cultura e da classe’, pode-se dizer [...] que ‘tendo dinheiro, ilustragdo, maneiras

o preto pode subir’” (Azevedo, T., 1955, p. 75).

Resende (2024) também assinala que no Brasil a pobreza néo se reflete apenas em pouca
renda, mas em nivel psicoldgico e social repercutido nas privacdes que foram causadas e
reforcadas nos problemas raciais e de género. S&o traumas que criam fobias com consequéncias
psiquicas, como 0 medo de perder a renda conquistada, a ansiedade e a depressdo que refletem

na dificuldade em administrar o proprio dinheiro ou de ter o minimo de lazer.

Essa adversidade também se encontra nas classes mais altas, formadas por estruturas

extremamente racializadas, onde o medo provocado pelas classes ascendentes cria respostas
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carregadas de mais esteredtipos e discriminacdo. Na prética refletem a falta de empatia dos
negros de classes mais baixas, sendo incorporados muitas vezes pelos que ascenderam
recentemente como forma de integracéo, algo que a identidade racial se for bem estabelecida

poderia atenuar.

Essa percepgdo se torna crucial para o entendimento dos fatores sociais que o
privilegiam ou dificultam a ascensédo, formadoras da disputa no campo simbélico, onde atuam
ao mesmo tempo o poder politico, assumido pelo consumo e na economia do pais (Santos, J.
A.F., 2004). Para tanto, a analise de renda se torna imprescindivel, sendo um critério assinalado
pelos autores Macedo, Sales e Rezende (2014), como a forma mais comum entre 0S

especialistas que estudam as estratificaces das classes sociais.

Mas antes, torna-se necessario uma ponderacdo: o que pode ser entendido como
“consumo” na atualidade? A pergunta se da pelo entendimento do sociologo polonés Zygmunt
Bauman (2008) acerca da sociedade de consumo, que se fortaleceu com as redes sociais digitais
(Marques, 2022). Para manter um padrdo de consumo aceitdvel, as pessoas da
contemporaneidade precisam ostentar smartphones com cameras potentes, comprar ou vender

através dos e-commercers’’ e ter contas em bancos digitais.

Para o professor Felipe Comarela Milanez, conforme Marques (2022), essa tendéncia
pode evoluir para o “consumismo”, tornando o consumo de bens como demarcador simbolico
social. O consumismo se insere em adquirir certos produtos para estar inserido em um grupo
social distinto, com a adicdo da internet. O consumismo se estabelece na procura de bens e
servicos que fogem da real necessidade, isto €, de bens considerados desnecessarios ou

supérfluos (Marques, 2022).

O maior problema decorre quando esses individuos aumentam o consumo para além da
sua renda, impactando no endividamento. Esse € um obstaculo para a vida de milhares de
brasileiros, embora tenha reduzido em julho de 2024 e se tornando mais estavel do que os anos
anteriores, atingindo 78,5% das familias brasileiras, conforme a Pesquisa de Endividamento e
Inadimpléncia do Consumidor (PEIC), pela Confederagdo Nacional do Comércio de Bens,
Servigos e Turismo (CNC) (Moura, 2024).

A PEIC (Figura 48) examinou o montante acumulado com empréstimos, cheque

especial, cartdo de crédito, carné de lojistas, credito consignado, prestagdes de carro e casa, com

T Compra e venda pela internet facilitada por plataformas virtuais.
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a constatacdo de quanto menor o poder aquisitivo das familias brasileiras, maior o
endividamento. O cartdo de crédito continua o maior vildo, com 86% do comprometimento de

renda.

Figura 48 — Endividamento das familias brasileiras, segundo semestre de 2024.

Endividamento das familias brasileiras

69,8%

Trés a cinco Cinco a dez Acima de
salarios salarios dez salarios
minimos minimos minimos

Fonte: Autor, produzido com base nos dados do PEIC de 2024.

Esses dados sdo um alerta para as familias negras que além da dificuldade de possuir
estabilidade financeira, precisam equilibrar o consumo para néo ter a sua renda comprometida
com altos juros e inflacdo. Essas conexBes numéricas abre espago para exames mais amplos,
pois a identificacdo de classe média ndo depende apenas de um Unico formato, mas de outras

conjugadas como a macroeconomia e o contexto social e cultural.

Ainda que a “Nova Classe Média” venha sendo citada por muitos economistas,
sobretudo com o advento da midia digital, ela ndo foi definitivamente categorizada, ampliando
a complexidade quando se tratar do estudo da Classe Média Negra que além da questdo

econbmica, convive com a questdo racial.

Segundo o Critério de Classificagdo Econémica Brasil (CCEB), formulado pela
Associacdo Brasileira de Empresas de Pesquisa (ABEP)®, conforme Alvarenga (2024), os
brasileiros sdo classificados economicamente de forma a apontar uma nova classe social desde
2015. A anélise multidimensional da Nova Classe Social levou em consideracdo a soma da

renda dos moradores de uma unica casa, comparando com o salario-minimo vigente e o nivel

8 No préprio site da ABEP, a empresa se intitula como centro de pesquisa com praticas nacionais e internacionais,
com foco na qualidade e em pesquisa de mercado com diversas empresas e entidades associados a ela. Disponivel
em: https://abep.org/foco-e-missao/.
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de escolaridade do chefe de familia, nimeros de banheiros, 4gua encanada e outros fatores
(Macedo; Sales; Rezende, 2014).

As classes foram divididas em cinco: a Classe A, com familias de renda superior a 20
salarios-minimos mensais, (ou acima de 28 mil reais), a Classe B, com renda familiar entre 10
e 20 salarios-minimos, ou seja, entre R$ 14 mil a R$ 28 mil reais, a Classe C de renda familiar
de 4 a 10 salarios-minimos, o que equivale a R$ 5 mil a R$ 14 mil reais, a Classe D com
intervalos de renda familiar mensal entre R$ 2 mil aproximadamente a R$ 5 mil reais e a Classe

E, com até 2 salarios minimos, ou um pouco mais de R$ 2 mil (Alvarenga, 2024).

Ainda na analise de Alvarenga (2024), 75% dos brasileiros ou 214 milhdes de pessoas
se encontram nas classes C, D e E. O topo dos mais abastados do Brasil, representam apenas
1% da populacdo, enquanto a chamada Nova Classe, ou a Classe C, corresponde a 54% dos
brasileiros. Esse destaque da Classe C se deve ao aumento no consumo gerado pelo maior

acesso ao credito e financiamento nos Gltimos anos (Macedo; Sales; Rezende, 2014).

O mercado empresarial também costuma medir as classes no Brasil com as
identificacbes A, B, C, D e E, embora ndo sejam classificacdes oficiais por ndo existir uma
medicdo exata feita pelo estado (Kramer, 2024). Os calculos realizados pela Tendéncias
Consultoria Econdmica’ em 2024, considera as faixas de renda por domicilio: a classe A se
caracteriza por possuir uma renda total superior a R$ 24,8 mil (essa é a renda de apenas 3,9%
dos domicilios brasileiros, ou seja, a mais rica do pais), a classe B com renda domiciliar entre
R$ 8 mil e R$ 24,8 mil (15% dos domicilios), classe C entre R$ 3,3 mil e R$ 8 mil (31,2% dos

domicilios) e a classe D/E até R$ 3,3 mil (49,9% dos domicilios).

A analise da tendéncia da mobilidade de classes de 2024 em médio prazo demonstra que
a classe A e a B mantera o seu status devido aos juros elevados do pais, sendo que no primeiro
caso 0 aumento de rendimentos serd maior e na B, uma certa estabilidade pelo aumento de
carteira assinada. Ja para as familias de classe D/E sofrerdo uma lentiddo para subirem a classe

C, reforcando o abismo da desigualdade econdmica e social (Kramer, 2024).

" Empresa de consultoria econdmica do Brasil que dispde de estudos, anélises e projecOes personalizadas nos
mais diferentes campos de atuacdo em economia e finangas corporativas para atender as necessidades especificas
de cada neg6cio e formar bases para a tomada de decisdo em diversos ramos de atividade. Disponivel em:
https://tendencias.com.br/.
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Em 2022, os negros na classe A/B somavam apenas 19%, com 52% na classe C e 29%
na classe D/E, com a populagéo negra correspondendo a 40% do Produto Interno Bruto (P1B)°
(Bernardes, 2022). Em comparagdo com os brancos, 42% se encontram na classe A/B, com
45% na C e 13% nas classes D/E. Mais da metade dos brasileiros se declararam negros ou
pardos, 0 que equivale a 56%, ou 120 milhdes de pessoas, confirmando o abismo social e
dificuldade de mobilidade ascendente (Bernardes, 2022).

A elite do funcionalismo publico (os cargos com altos salarios) pode ser enquadrada na
classe A ou B no Brasil —também os de funcéo de confianga — sendo pouco ocupado por negros.
Outro entendimento das classes A e B sdo a qualidade que possuem em se tornar empregadores,
podendo equilibrar seus ganhos em cortes de salarios ou diminuindo contratac@es, tendo maior

independéncia de atuacdo econémica e de controle de renda (Kramer, 2024).

A classe B teve um aumento devido ao bom desempenho do mercado de trabalho, mas
a classe C foi afetada com a desaceleracdo econdémica por causa da alta da inflacéo e da reducéo
do PIB agropecuario, efeitos das tragédias no Rio Grande do Sul no primeiro semestre de 2024
(Kramer, 2024). O mercado de trabalho possibilitou a reducdo da pobreza, mas por si s6 nao
foi suficiente para ascensdo social, ja que em geral as remunerac6es sdo baixas, sobretudo para

a populacéo negra.

O aumento da inflacdo acarretou a oscilagdo do consumo, afetando as classes mais
baixas com uma menor disposi¢do de renda para o consumo em geral (Kramer, 2024). Os
representantes das classes D/E, dependentes do auxilio estatal como o Bolsa-Familia e a
previdéncia social, sdo mais sensiveis a inflacdo e aos juros altos, prejudicando a sua conquista

para classes mais altas.

Segundo Relatério de Tendéncias e Consultoria apud Ribeiro J., (2023), as novas
familias que migraram para a classe C, tem nos itens basico de consumo sua principal despesa,
comprometendo 54,5% do orgamento, enquanto a classe A compromete apenas 16,5%. As
classes sofreram os impactos dos juros altos para as condigcdes de crédito, diminuindo o

consumo por itens de varejo como moveis e eletrodomésticos.

Outra grande diferenca entre as classes no Brasil se refere a origem do capital, ja que
71% da renda da classe A provém dos rendimentos em aplica¢fes financeiras e aluguéis,

enguanto as classes B e C dependem dos seus salarios. Muitos negros ainda se encontram nas

8 Soma de todos os bens e servicos finais produzidos por um pais, estado ou cidade, geralmente em um ano.
Disponivel em: https://www.ibge.gov.br/explica/pib.php.
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classes D e E, na qual a origem da renda ainda esta atrelada a Previdéncia Social (Ribeiro J.,
2023).

Na transicdo para as classes superiores — considerando a renda média do brasileiro — a
classe C tem se mostrado como sendo a Nova Classe Média por ser centrais na anélise numérica
aproximada, com a adicdo da escolaridade (Macedo; Sales; Rezende, 2014). A metodologia do
IBGE néo considera a renda per capita, ou seja, ndo examina a média total dividida pelo namero

de habitantes, considerando apenas a renda familiar total.

Ainda assim, deve-se diferenciar a Nova Classe Média da Classe Média Negra e dos
dois da Classe Média Tradicional brasileira (Macedo; Sales; Rezende, 2014). A Classe Média
Tradicional possuia empregos estaveis, formados por funcionarios publicos, onde poucos
negros a integravam, analisados na pesquisa de Santana (2020). A Nova Classe Média se
apresenta pela heterogeneidade de renda assim como de instrucdo escolar, refletindo em um
consumo mais volatil. Os negros possuem na questdo racial um impacto na identificacdo

enguanto classe, devendo ser analisados em separado.

Figueiredo (2012) ainda listou a Classe Média Negra brasileira segundo os dados da
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) de 1998 a 1999 e confrontou com 0s
indicadores de trabalhadores manuais e ndo manuais, orientados pela diferenca de renda e
escolaridade. Para a autora, a Classe Média Negra definida como alta, abrange os dirigentes,
universitarios € empregadores do periodo, assim como a classe intermediaria, “média”, que sdo

0s artistas e os trabalhadores que exercem funcdes de supervisao manual.

Jé& a Classe Média Negra identificada como baixa, sdo 0s empresarios por conta propria
e profissionais que exerciam atividades ndo manuais de rotina (Figueiredo, 2012). A
pesquisadora observou que mais de oitenta por cento dos negros se ocupavam como técnicos,
artistas e de supervisdo manual, empresarios por conta prépria e em atividades manuais de

rotina (entre as classificacdes de classe média-média e média-baixa).

A grande maioria dos negros inserida na classe média faz parte da primeira geracéo
de ascendentes e ndo tem consolidado o capital econdémico, social e simbolico
desfrutados pela maioria dos brancos inseridos na mesma posic¢éo. Provavelmente os
membros da classe média negra ndo herdam de seus familiares os bens materiais que
contribuiram para o aumento de suas rendas, como por exemplo casas e apartamentos,
vivendo praticamente em funcéo dos salarios (Figueiredo, 2012, p.68).

Para as caracteristicas subjetivas, a autora analisou dados referente a educacéo,

constatando que com 0 mesmo nivel educacional, as diferencas salarias entre brancos e negros



140

continuavam alarmantes. 1sso repercute nas profissdes que tem como categoria empresario:
“tanto para os negros quanto para os brancos, ¢ a categoria ‘empresario por conta propria’ que
¢ menos escolarizada” (Figueiredo, 2012, p.43). Isso se deve a auséncia de tradicdo empresarial
familiar e de socializacdo voltadas as atividades dessa natureza. Os brancos continuam

dispondo de uma gama de diversidade e investimentos para manter o status alcancado.

Outra maneira de identificacdo da classe média além da renda envolve o capital cultural,
apontadas por Bourdieu (1983) no poder simbolico, através dos diferentes acessos sociais e
educacionais de cada grupo. As distin¢es observadas em locais de lazer e preferéncias de cada
classe se divide tradicionalmente em eventos populares, de classe média ou de classe alta,
somando a analise dos pertencentes a Classe Média Negra com a sua renda (Macedo; Sales;
Rezende, 2014).

Os acessos a outros locais fora da residéncia mudam conforme modificam a renda, no
caso, quando se eleva, alteram habitos comuns, como confirmado no depoimento de Amanda
Kaoma ao almocar mais fora de casa, “essa questao de comer fora, é algo que me marca muito,
porque antes, se eu saisse e passasse 0 dia na rua, ndo tinha opg¢des... Nao parava num

restaurante para almocar. Levava um pacote de biscoito e comia no 6nibus”.

Outra forma de se identificar a Classe Média Negra se deve ao nimero de empregadores
negros (Figura 49). De acordo com o Dieese (2023), a proporcéo de negros empregadores €
menor comparado aos brancos e dentro do nimero de empregadores negros, maior entre 0s
homens. Essa discrepancia assinala uma perpetuacdo de problemas raciais enraizados desde o
Brasil colonial. Outra analise que merece atencdo diz respeito ao grande percentual de homens
negros sem carteira assinada, e de mulheres negras como trabalhadoras domésticas sem

protecdo trabalhista (Figura 50).

Figura 49 — Tipos de ocupacdo dos negros brasileiros no segundo trimestre de 2023.

Mulheres Homens
Posicado na ocupagao Mnu‘:;:;:s nao ':‘:';reon: nao
negras negros
Empregado no setor privado com carteira de trabalho assinada  32,8% 37,2% 38,2% 39,8%
Empregado no setor privado sem carteira de trabalho assinada 11,1% 9,7% 17,8% 12,4%
Trabalhador doméstico com carteira de trabalho assinada 3,8% 2,3% 0,4% 0,2%
Trabalhador doméstico sem carteira de trabalho assinada 12,0% 6,6% 0,7% 0,5%
Empregado no setor publico com carteira de trabalho assinada 1,6% 2,3% 0,9% 1,2%
Empregado no setor publico sem carteira de trabalho assinada 5,3% 3,9% 2,5% 1,6%
Militar e servidor estatutario 8,9% 11,1% 5,7% 6,7%
Empregador 1,8% 4.3% 3,6% 71%
Conta-prépria 20,1% 20,7% 29,2% 29,7%
Trabalhador familiar auxiliar 2,6% 2,1% 1,1% 0,8%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: PNAD continua (IBGE) apud Dieese (2023, p.6).
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Essa volatilidade de renda impacta ndo apenas no consumo, mas também no capital
social e na permanéncia de uma determinada classe, percebidas pela grande quantidade de néo
negros que se ocupam por conta propria, ou seja, do trabalhador liberal ou autbnomo (Figura
50). A Classe Média Negra se apresenta por maior fluidez comparados aos brancos, exatamente
por causa do sistema racial que além de dificultar sua ascensao social, impede a manutencéo de
renda aceitdvel para manter o consumo de bens e servicos, conjuntamente da nova classe

conquistada.

Figura 50 — Rendimento mensal do trabalho no Brasil, segundo trimestre de 2023.

Mulh Diferenca
Mulher Homem Nio . /
Posicdo na a < nao nao =
g negra negros  negros nédo
negras negros negros
Trabalhador doméstico sem
carteira de trabalho assinada 921 904 1.136 1.108 1.093 1.286 ( -16,9%
Empregado no setor privado sem
carteira de trabalho assinada 1.490 1.400 1.530 2.690 2.389 2.881|-44,6%
Conta-prépria 1.767 1.444 1.924 3.017 2.658 3.220 | -41,4%
Trabalhador doméstico com
carteira de trabalho assinada 1.562 1.536 1.738 1.681 1.649 @)|-7,1%
Empregado no setor privado com
carteira de trabalho assinada 2.256 2.017 2.402 3.239 2.832 3.547|-30,3%
Empregado no setor publico sem
carteira de trabalho assinada 2.166 2.038 2.359 2.936 2.704 3.397 | -26,2%
Empregado no setor publico com
carteira de trabalho assinada 3.204 2.591 3.965 4922 4.188 6.060 | -34,9%
Militar e servidor estatutario 4373 3.882 4.924 6.029 5.056 7.329 [ -27,5%
Empregador 5.862 4.784 6.259 8411 7.665 8.773|-30,3%
Total 2.192 1.908 2.390 3.605 3.096 4.013 -39,2%

Fonte: PNAD continua (IBGE) apud Dieese (2023, p.8).

Uma lacuna deixada no proprio desenvolvimento do pais, visto que a maioria dos
empreendedores brasileiros sdo negros. Apesar disso, outros dados continuam alarmantes,
como a falta de regularizacdo das atividades (Figura 51), que impactam em multas, suspensdo
do negdcio e demais penalidades legais. A baixa escolaridade (Figura 52) dos empresarios
negros afetam a continuidade dos servicos e a possibilidade de expanséo, e por fim, o baixo
faturamento comparado ao empreendimento dos brancos (Figura 53).

Figura 51 — Poucos empresarios negros em 2023 tém sua atividade regularizada.

2 acada 10 empresarios pretos e pardos
sao formalizados
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Fonte: Sebrae com base em dados da PNAD do terceiro trimestre de 2023. Disponivel em:

https://agenciasebrae.com.br/dados/negros-sao-maioria-dos-empreendedores-brasileiros/.
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Figura 52 — Baixa escolaridade de empresarios negros em 2023.

Nivel de escolaridade é menor

entre empreendedores pretos e pardos
Enquanto 45,1% deles tém até o ensino fundamental, a maior parcela
(36,4%) dos brancos chegou ao ensino médio
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Fonte: Sebrae com base em dados da PNAD do terceiro trimestre de 2023. Disponivel em:

https://agenciasebrae.com.br/dados/negros-sao-maioria-dos-empreendedores-brasileiros/.

Figura 53 — Empresarios negros faturam menos que os brancos em 2023.
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Fonte: Sebrae com base em dados da PNAD do terceiro trimestre de 2023. Disponivel em:

https://agenciasebrae.com.br/dados/negros-sao-maioria-dos-empreendedores-brasileiros/.

Esses dados demonstram os percal¢os dos empreendedores negros, uma atualizagdo da

pesquisa elaborada pela professora Figueiredo (2012), sobre a dificuldade que os afro-
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brasileiros enfrentam para ascender de classe e de manter o nivel conquistado, enquadrando o
pais como de estrutura multirracial rigida, depreendendo ndo apenas de estratégias

mercadologicas, mas de esfor¢os além da normalidade para a ascensdo socioecondmica.

8.2 ASCENSAO SOCIAL NEGRA: REFLEXOES HISTORICAS E ABORDAGENS
CONTEMPORANEAS

Ao longo do tempo os negros brasileiros desenvolveram uma série de mecanismos
préprios de ascensdo social para burlar o racismo, modificando suas estratégias conforme a
sociedade se reconfigurava, a0 mesmo tempo que as variagdes regionais repercutiam de
maneira decisiva quanto ao desenvolvimento econémico, social e cultural na qual estavam

inseridos.

Nunca foi uma tarefa facil. Nesse capitulo foram listadas as principais delas através do
olhar de pesquisadores que se debrugaram sobre o tema, sem tentar esgotar o assunto, visto que
as estratégias usadas por negros brasileiros ndo se mantiveram uniforme ao longo do tempo

nem foram as mesmas nas diferentes regifes do pais.

Uma das formas de ascenséo social (ou reforgco de nova classe conquistada) analisadas
no passado baiano por Azevedo, T. (1955), se dava através dos casamentos inter-raciais, em
algumas camadas urbanas, como no comeércio, na politica partidaria, em cargos modestos nas
instituicdes publicas e em d6rgdos como a Sociedade Protetora dos Desvalidos®, nos postos

iniciais das carreiras militares, na musica e em algumas expressdes artisticas.

Areas da educacdo como o0 magistério, organizacdes religiosas (irmandades e
congregacdes catolicas) e esportes, se verificava 0 mesmo movimento de ascensao localizada
(Azevedo, T., 1955). Devido a sociedade altamente patriarcal do passado baiano, era mais
dificil, segundo o autor, a mulher negra transmitir seus valores aos filhos mesticos em
compara¢do a0 homem negro, nos casamentos inter-raciais. Tal constatacdo também foi

apontada por Guimardes (1996) em relagdo ao género.

81 Sociedade Protetora dos Desvalidos (SPD), é uma das primeiras associaces civis negras do Brasil e uma das
mais antigas das américas. De matriz religiosa da Irmandade de Nossa Senhora da Soledade Amparo dos
Desvalidos, a instituicdo foi fundada em 16 de setembro de 1832. Sua sede se encontra no centro histérico de
Salvador, na Bahia (Mendonga, 2019).
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J& a educacdo, um fator preponderante para a mobilidade social em se tratando de
qualquer individuo, tem se apresentado como um profundo problema para o desenvolvimento
nacional, pois o racismo escolar atrapalha o desempenho no aprendizado, na permanéncia na
instituicdo educacional e para além dela no mercado de trabalho, “[...] ha boas razdes para
acreditar que quanto maior for o nivel educacional atingido por uma pessoa de cor, maior sera

a discriminacdo experimentada por ela no mercado de trabalho” (Hasenbalg, 2005, p.191).

Conforme Resende (2024), os problemas gerados pela dificuldade em se trilhar uma
carreira académica ou se manter na educacgéo formal, consome a qualidade de vida das pessoas
pobres, sobretudo as negras, que depreenderdo de um esforco adicional para a continuidade dos
estudos, acarretando sérios problemas de salde mental. Essa adversidade potencializou o
desenvolvimento de uma psicologia voltada para a negritude, como o da psicologa Ariane
Kwanza Tena (Figura 54), e tantos (as) outros (as) profissionais especializados (as) no
tratamento especifico para pessoas negras.

Figura 54 — Psic6loga Ariane Kwanza Tena, especialista nas vivéncias pretas.

Fonte: Instagram da psicdloga, intitulado “arianekwazantena”.

O problema que 0 acesso a psicologos ainda ndo se apresenta para a maioria da
populacdo, ja que o alcance de profissionais dessa area em planos de saude por exemplo,
(restritivos pelo alto valor das mensalidades) sdo feitos por brancos em uma propor¢ao muito
maior. Para tanto, a saida se apresenta na contratacdo de profissionais negros no formato

particular, algo que necessita de maior renda, como analisado por uma das entrevistadas,
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Eu ndo tinha condicGes de pagar, entdo fui na emergéncia na universidade algumas
vezes. Eram todas mulheres brancas. S0 consegui acessar psicologa negras muito
tempo depois. Era muito caro, na época da universidade pelo plano de saude sé tinha
psicélogos brancos. Quando comecei a trabalhar na Internet, pude investir nisso e na
minha salde mental.

Sobre a educacdo, a influenciadora Amanda Kaoma sugere, “querendo ou n&o, 0
diploma, as vezes ndo é usado, mas tem momentos que ele € o diferencial”. O influenciador
Gabriel Conrado tem o mesmo raciocinio quando confrontado sobre o que considera mais
importante na luta contra o racismo no Brasil. Ndo se deve esquecer que a ascensao social
significa a retirada da marginalidade na qual o negro costuma ser constantemente aprisionado,

sendo o caminho visto como a melhor forma de se adquirir uma cidadania respeitavel.

Comparando mais uma vez com o passado, seria a trajetoria necessaria para se tornar
um verdadeiro brasileiro, ou seja, um branco, “[...] foi com a principal determinacdo de
assemelhar-se ao branco — ainda que tendo que deixar de ser negro — que 0 negro buscou, via

ascensdo social tornar-se gente” (Souza, 1983, p.21).

Ainda em Souza (1983, p.65), que examinou as antigas estratégias de ascensdo social
dos negros no Estado do Rio de Janeiro, no sudeste brasileiro, algumas posi¢bes foram
destacadas em seu estudo, como “ser o melhor no que faz”, comportamento em que o negro se
sentia obrigado a ser melhor em absolutamente tudo, como forma de dirimir a mécula que
impuseram em sua condi¢do de quase ndo-humano, reforcado por conceitos pré-definidos

altamente discriminatorios e depreciativos.

Isso ainda esta latente em muitos negros brasileiros, ainda que tenham consciéncia desse
processo, como no depoimento de Amanda Kaoma, “eu era aquela crianca que estudava muito.
Tinha que estar sempre melhorando, tirando notas, altas. Sempre! E ai vem uma questéo
complicada, que é essa questdo da exceléncia negra, né? E que ai eu tento trabalhar ela de

uma forma que ndo me adoega”.

N&o bastava ser melhor no que faz, mas deveria ter grande destaque, algo que todos
perceberiam como sendo o melhor, a excecdo da raga negra. Esse comportamento se observa
nos dias de hoje tanto para negros em acfes e discursos, quanto para brancos, especialmente
nos exemplos preferidos do senso comum dos raros negros fantasticos como prova irrefutavel
de que vivemos em uma sociedade de oportunidades iguais, bastando apenas se esforcar
individualmente. O influenciador negro LX, confrontou algo parecido, “acho que pelo tanto

que faco, se fosse um branco no meu lugar, teria o dobro de reconhecimento”.
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Também em “aceitar a mistificacdo imposta a sua raga”, o que Souza (1983, p.65)
identificou como a obrigagdo do negro em aceitar os termos condicionados a “marca” que
carregava com a cor, moldando o seu comportamento para com os outros a fim de eliminar as
desconfiangas atreladas a ele. Amanda Kaoma ainda relatou como se sente em relacdo as
desconfiangas do seu trabalho, inclusive por pessoas negras: “sei que as pessoas vao olhar para
mim mesmo que sejam negras e nao vao achar que eu tenho cara de apresentadora”. E em
ambientes de maioria branca a sensa¢do aumenta, ‘€ algo que acontece comigo com uma certa

frequéncia, quando estou nesses lugares, minha postura € sempre muito altiva”.

O “negro animal e a negra fogosa” (em referéncia ao apelo sexual), o “negro bandido”
ou o0 “negro preguicoso”, também eram alcunhas enraizadas no pensamento coletivo brasileiro,
reforcado pela midia. Essas denominacdes racistas sobreviveram no conservadorismo do pais,
sendo vociferado inclusive préximo das elei¢bes presidenciais de 2018, quando o vice do entéo
candidato Jair Bolsonaro — na época pelo Partido Social Liberal (PSL) —, o general da
reserva Antdnio Hamilton Mourdo alegou que o brasileiro tinha herdado a “indoléncia” do

indio ¢ a “malandragem” do negro (Soares, 2018).

Para ascender socialmente era necessario apagar essas denominacdes pré-estabelecidas,
ou até mesmo enfatiza-las (no caso do “negro de vigor fisico” para atletas profissionais). Outra
reacao seria “perder a cor”, assinalada por Souza (1983, p.65) com o objetivo de clarear a
familia na primeira oportunidade (os casamentos inter-raciais, como percebido nos estudos de

Azevedo, T. (1955)), isto é, mudar de cor, ainda que simbolicamente; o preto de “alma branca”.

Através dessa mudanca, a nova referéncia seria branca em todos os aspectos: na
educacéo altamente refinada, na forma de agir e no conhecimento da cultura percebida como
branca, sendo demonstrado a todo instante. Além de “negar as tradi¢cbes oriundas da
ancestralidade negra”, na qual o negro rejeitaria tudo o que se refere a propria negritude,
incluindo a cultura dos seus ancestrais, 0 modo de relacionar entre seus pares e as religides de

origem africana (Souza, 1983, p.66).

N&o se resumiria apenas em agir como branco, mas expressar seu profundo desprezo a
elementos que remetem as matrizes africanas e caracteriza-las como algo ruim, nefasto ou
inferior, assim como o branco faria (Souza, 1983). Esse movimento ainda se apresenta na
atualidade nas classes mais baixas, impulsionadas pelo capitalismo e por religiées ocidentais,

que fomentam a destruicdo de templos religiosos negros.
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E por fim, “néo falar sobre o racismo”, evitando a todo custo, fingir que ndo existe ou
negar sua importancia na determinagéo social. Da mesma forma deveria endossar o mito de que
no Brasil as racas coexistem de forma harménica e saudavel, vinculando o racismo a fatos
passados e distantes (tanto temporal como espacialmente, citando apenas a ocorréncia em paises
afastados, como os Estados Unidos da América e a Africa do Sul com o apartheid) (Souza,
1983, p.66). Negros que falavam sobre o racismo eram vistos como radicais, violentos ou

ingratos, devendo ser evitados ao maximo.

Segundo Azevedo, T. (1955), negros que conseguiram ascender socialmente na década
de 50 deviam ao apadrinhamento de pessoas brancas, que os educavam ou arranjavam empregos
estaveis a esses, muitas vezes orientando-os na assimilacdo de padrdes e comportamentos vistos
como de “brancos”. Esse gerenciamento social era 0 “[...] resultado de um mecanismo de
patronato, controlado pela elite branca, mais do que de competi¢ao de mercado” (Hasenbalg,
2005). O isolamento do negro brasileiro era quase que automatico. Essa reacao foi facilmente

observada em clubes e aglomerac@es sociais do periodo,

‘O preto propriamente preto ndo entra’, diz um informante, mas, se consegue ser
aceito, o que é realmente excepcional nos clubes das classes mais altas, sente-se
isolado nas reunides e festas e tem que constituir, com os do seu tipo, um agrupamento
nitidamente marginal (Azevedo, T., 1955, p. 166).

J& a pesquisadora Figueiredo (2012), frisou que os assuntos relacionados a identidade
negra e mobilidade social sempre foram examinados em separado no Brasil, sendo um tabu 0s
estudos da Classe Média Negra nas Ciéncias Sociais para uma parcela de militantes negros. O
estudo do fendmeno serve para analisar a mobilidade do pais e as estratégias empregadas pelos

negros de acordo com suas singulares.

Em relacdo aos imigrantes domiciliados no Brasil, quando ascendem socialmente
praticam a endogamia e utilizam estratégias sociais em conjunto, “os negros que ascendem séo
vistos, quase sempre, como excec¢do a regra do grupo, sendo majoritariamente representados
nos estratos inferiores da hierarquia profissional” (Figueiredo, 2012, p.28). Os brancos
conhecem bem a importancia da endogamia na sua estratégia de manutencéo do poder politico
e econdmico, especialmente os estrangeiros, como acontece com 0s chineses e outros. Esses
grupos minoritarios utilizam de estratégias que envolvem a solidariedade mdtua (Santana,
2020).

Figueiredo (2012) também assinala que o acesso ao servigo publico nas Gltimas décadas

tem se mostrado como um dos fatores importantes para o crescimento da Classe Média Negra,
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especialmente na estabilidade empregaticia atraveés dos concursos publicos. Ainda assim, o
racismo se mostra presente nos cargos mais altos, como os de fungéo de confianga que depende
da subjetividade e escolhas tidas como de “mérito administrativo”, ou seja, sem que precise de

comprovacao formal ou fundamentacdo que balize as preferéncias do gestor (Santana, 2020).

Os concursos publicos brasileiros comegaram a ser ampliados quando declinaram as
atividades manuais como a estiva e a pesca, bem como a drastica diminuicdo da producao
industrial. A populacao negra se concentrou nos trabalhos informais. Enquanto isso, a midia de
massa se formava com o fomento no consumo, especialmente nas expressdes comerciais da

cultura negra (Sansone, 2004).

Essa ambiguidade sempre esteve presente na estrutura racial brasileira. No mesmo
processo em que se permite aberturas para a ascensdo social, o préprio ambiente fornece outros
tipos de barreiras, o que leva a fragmentar a identidade do negro e minar suas dendncias frente
ao racismo (Souza, 1983). Essa restricdo se verifica na mobilidade vertical negra enquanto

grupo, minando sua autoestima coletiva (Nascimento, A., 2016).

Infelizmente a atenuacdo dos problemas raciais brasileiros ndo foram praticados apenas
pelas classes mais altas. Muitas pessoas de classe baixa descartavam que suas dificuldades se
correlacionavam com a questéo racial, se concentrando nas consequéncias do seu baixo poder
aquisitivo. Mesmo quando ascendiam socialmente, tardavam a identificar com presteza suas
sinuosidades, embora a mobilidade social possa ter vindo exatamente da identidade étnica
(Sansone, 2004).

Com a implantacéo da lei de cotas (n° 12.711/12) no inicio dos anos 2000, o acesso dos
negros brasileiros a participacdo social nas universidades foi ampliado, embora seja mais uma
constatacdo de mobilidade social individual do que coletiva, ja que poucos sujeitos conseguiram

ser selecionados a vagas téo disputadas.

Isso invoca como a educacdo continua sendo crucial na mobilidade dos
afrodescendentes, ainda que exista um consenso de que alguns espagos urbanos sejam mais
acessiveis, como 0 esporte e a musica, mantendo as consideracdes anteriores acerca dos

problemas relacionados a saude mental (Sansone, 2004; Resende, 2024).

O percentual de negros praticamente dobrou nas universidades, saindo de 5,5% para
12,8% de 2005 a 2015, apoiados por iniciativas governamentais como o Programa Universidade
para Todos (PROUNI), com o fornecimento de bolsas de estudo em instituicdes privadas. A


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2012.711-2012?OpenDocument
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participacdo negra aumentou de 0,8% para 4% no periodo (Barreto, 2022). Esses dados seriam
mais importantes se fossem somados a0 mesmo crescimento com a entrada no mercado de
trabalho e nos salarios dos empregados negros. Mas o dificil acesso a universidade ndo assevera

uma remuneracdo melhor.

Figura 55 — Relacéo Raga/Sexo do nivel superior e remuneragéo.

AINDA QUE CONSIGAM CHEGAR AO ENSINO
SUPERIOR, NEGROS GANHAM MENOS
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Fonte: Instituo Locomotiva, a partir do PNAD, 2019.

A diferenca salarial entre 0 homem negro com nivel superior para um branco chega a
32%, enquanto para a mulher negra a diferenca se apresenta ainda maior, de 33% (Figura 55).
Essa distorcdo sugere um hiato persistente na educacdo de nivel superior, uma via sélida para

a ascensdo social, que ainda assola o pais.

Também é importante ressaltar que a movimentacdo dos negros de classe média se
fundiu com as lutas contemporaneas contra o racismo, na medida que historicamente, sempre
estiveram na lideranca das principais organizacdes sobre negritude no pais (Sansone, 2004).
Desde os anos 30 que intelectuais negros e ativistas congregavam na ja citada Frente Negra na
Bahia e em S&o Paulo, no Teatro Experimental do Negro (TEN) no Rio de Janeiro e em outros
importantes coletivos sociais negros, como em organiza¢fes ndo governamentais como o
Centro de Empresarios Negros (CEN) e o Circulo Negro — rede de solidariedade entre clientes

e profissionais negros®? (Figueiredo, 2012).

Ja para Sansone (2004) e Hasenbalg (2005), para compreender a ascensdo social negra

no pais deve-se analisar o0 avango dos movimentos organizados e sua correlagdo com o mercado

82 «A origem do Circulo diz respeito a soliddo, ao isolamento do negro que ascende, tanto no contato social quanto
no ambiente de trabalho e universitario” (Figueiredo, 2012, p.29).
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de trabalho. O Movimento Negro como manifestacdo organizada ainda que plural, abordou trés
grandes periodos. Primeiro a mencionada Frente Negra, que teve o seu fim na era Vargas junto
com todas as outras organizacfes populares (0s negros tiveram oportunidades devido as
restricdes de imigracdo implementada pelo governo populista, no projeto de modernizagéo e

fortalecimento nacional) (Sansone, 2004).

O segundo periodo representou o surgimento de grupos no periodo da ditadura militar:
0 Movimento Negro Unificado (MNU) a partir de 1978 e a Pastoral do Negro (ligada a Igreja
Catdlica) foram os maiores proeminentes, com o trabalho na industria sendo mais acessivel,
momento em que se formava associacOes carnavalescas e fortalecimento de religifes de

matrizes africanas, especialmente na Bahia (Sansone, 2004).

No terceiro periodo formou-se as organizacbes ndo governamentais (ONGS),
concentrados em problemas especificos da populacdo negra, como anemia falciforme, violéncia
policial etc. Até hoje as ONGs representam um grande apoio a populacdo negra para 0 seu
desenvolvimento e ascensdo social, como a Coalizdo Negra Por Direitos (que no Congresso
Nacional, atuam com liderancas e entidades do movimento negro), o Criola (que desenvolve
trabalhos de protecdo ao direito das mulheres negras) e o Férum Permanente para Igualdade
Racial (formados por organizacfes negras e antirracistas para o enfrentamento do racismo e a

busca pela igualdade racial e de género) (Patta, 2021).

Santana (2020) junto com Figueiredo (2012) atualizaram em seus trabalhos a
dificuldade em prolongar a ascensdo negra no Brasil, até para os que se estabeleceram por
casamento inter-racial, visto agora como uma consolidacdo de um dos pares no novo status
econémico do que apenas mais um exemplo de mobilidade social como observado por Thales
de Azevedo (1955) no passado.

A Organizagéo para Cooperacdo e Desenvolvimento Econdmico (OCDE)®3, constatou
que o brasileiro pobre precisaria viver nove geracdes para ascender a classe média, revelando a
baixa mobilidade social, entre as 38 nacBes participantes da organizacdo (Machado, 2023).
Paralelo a isso, os afro-brasileiros passaram a ser mais influenciados por uma midia de massa
crescente, aumentando suas expectativas de consumo e expandido sua visdo de mundo, ainda

que insuficiente para o atendimento das necessidades geradas por ela (Sansone, 2004). Nos

8 Criada em 1960, a organizagio tem atualmente 30 membros da Europa, Américas, Asia e Oceania, mantendo
relagdes com mais de 70 paises ndo-membros.
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problemas identificados com a formacao familiar, sua sustentacao sugere desequilibrios, visto

a discrepancia de nivel educacional entre os géneros.

Como em muitos outros paises do Terceiro Mundo, a revolugdo do ensino no Brasil,
nas Ultimas décadas, foi mais eficiente entre as mulheres do que entre os homens.
Muitas mulheres de classe baixa tém agora dificuldade de encontrar o parceiro certo
em seu estreito meio social, e a cesta dos parceiros (como os demodgrafos chamam o
conjunto de homens casaveis) fica ainda mais reduzida, em decorréncia do alto indice
de criminalidade e das mortes violentas, que afetam sobretudo os adolescentes e
jovens do sexo masculino com baixo nivel de instrucéo (Sansone, 2004, p.52).

A dissonancia familiar continua ao contrastar com o nivel de instru¢do mais elevado dos
filhos em relagdo aos pais, sem necessariamente confirmar postos de trabalho melhores em
comparacao aos Ultimos (Sansone, 2004). Nas palavras da influenciadora Amanda Kaoma, ““fui
a primeira pessoa da minha familia a entrar numa universidade, a acessar o0 ensino superior”.
E completou, “na sequéncia vieram minhas primas, que sdo mais novas que eu. E bacana
perceber que a exce¢do virou regra. Hoje em dia, praticamente todos 0s meus primos sao

graduados”.

Torna-se relevante frisar que muitos empregos que antes se cobravam apenas o segundo
grau, hoje dependem de diploma universitario, ocorrendo tanto no publico como no privado,

aumentando a concorréncia e a frustragdo de jovens negros das classes mais baixas.

Isso nos leva a colocar o problema em termos do papel da raca na alocacdo de pessoas
a posices sociais e das oportunidades diferenciais de mobilidade social vertical dos
dois grupos raciais. E também neste ponto que a distingdo entre a transmiss&o
intergeracional e a produgdo intrageracional de desigualdades sociais deve ser
introduzida (Hasenbalg, 2005, p.208).

Ou seja, toda vez que uma nova geracgéo se inicia com o ciclo de vida adulta, o racismo
interfere no seu processo de mobilidade intrageracional, seja diretamente ou por formas sultis,
levando a internalizacdo de uma imagem desfavoravel dos negros, limitando suas aspiracdes
pessoais e profissionais de acordo com o que culturalmente se apresenta como “0 mais

apropriado” aos negros na sociedade brasileira (Hasenbalg, 2005).

Essa dissonancia provoca instabilidades pessoais, pois, atualmente, quanto maior a
renda, mais se identificam com sua condicdo racial e se afirmam como negros, mesmo que
tenham a tonalidade mais clara da pele, um fendmeno inverso ao do passado, onde prevalecia
0 embranquecimento das a¢fes. Com isso a ideia de africanidade tem sido muitas vezes
redefinida e recriada, criando modelos diversos do que seria ser negro brasileiro ou um

afrodescendente.
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De acordo com Sansone (2004), o estado da Bahia tem sua centralidade no que cerne a
Etnografia da cultura afro-brasileira, identificado tanto no trabalho de Manuel Querino® como
no de outros pesquisadores, assumindo uma posicao de modernidade frente a sobrevivéncia de
valores africanos, reinvencdes de formas imagéticas e dendncias do racismo. O Centro de
Estudos Afro-Orientais da Universidade Federal da Bahia, criado em 1959 com o jornal Afro-
Asia, se insere nessa evolugio de pensamento intelectual e académico, dinamizando na Bahia
a producdo de conhecimento e estudos referente a complexidade do racismo e suas

consequéncias (Santana, 2020).

Com o surgimento de mais pesquisadores negros, temas que eram Vistos
superficialmente ou com o prisma carregado pelo preconceito racial, passaram por novas
reconfigurac@es e afirmacdes de negritude. O que se verifica no exame da Classe Média Negra,

suas estratégias e enfrentamento no que tange ao racismo (Santana, 2020).

Além de determinar a prépria cidadania e liberdade, o consumo de certos estilos indicam
a consciéncia e identificacdo com elementos da negritude, embora possua contradicdes. A
utilizacdo de vestuarios africanos e cabelos rastafari se torna mais dispendioso do que o
“assimilado” (identificado como mais barato, usar roupas ocidentais e alisar o cabelo), por
exemplo (Santana, 2020). Outra atividade que depende de grandes quantias é a viagem para

paises africanos®, acessiveis a poucos pesquisadores negros e turistas.

Sendo assim, o racismo opera em todos os estratos da sociedade brasileira, sem que haja
uma coordenacao evidente, porém, seus efeitos agregados podem corroer a identidade negra,
reproduzindo um sistema social continuo onde sua mobilidade se resume a um atributo
individual e dissociado da coletividade. A competicdo calcada nos mecanismos de mercado e
valorizacdo individual impede um processo mais efetivo de mobilizagdo politica baseado na
Otica racial, embora os movimentos negros ao longo das décadas no Brasil se dedicassem a uma

maior conscientizacdo (Hasenbalg, 2005).

Paralelo a esses problemas, as elites brancas sempre apelaram para a cooptacdo social —

controlando a mobilidade ascendente (normalmente aos negros mais “claros” ou mais

8 Nascido em Santo Amaro da Purificacdo em 28 de julho de 1851 na Bahia, Manuel Querino, foi um importante
pesquisador que através das fontes orais, catalogou a contribuicdo do negro na histéria do Brasil, sendo uma
importante voz contra o racismo cientifico e divulgacdo do conhecimento dos afrodescendentes pelo pais (Dias,
2023).

8 Nascimento, E., (2009), denunciava que a falta de contato fisico do afro-brasileiro com o continente africano
sempre foi dificultada por insuficiéncia econdmica que permitisse um melhor deslocamento do negro para a sua
locomocéo e estadia fora do pais.
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ambiciosos) —, pela manipulacéo sutil ideoldgica, tentando ocultar a divisao racial existente na
sociedade, enfatizando a integragdo nacional ou por dominag&o e represséo ativa contra grupos

negros gque se mobilizaram (Hasenbalg, 2005).

Atualmente o fenomeno do “afrobege ou “afroconveniente”, percebidos nas redes
sociais, sendo brasileiros com fei¢cdes mais claras, se apresentam como uma renovagédo desse
contexto, oriundos da concepcdo de casamentos inter-raciais e que porventura se aliariam ao

grupo dos “brancos” ou “negros” quando lhe convém, a chamada “passabilidade”.®

(Rodrigues, G., 2021).

Essas inclinacbes em busca de poder e status de acordo com a conveniéncia geram
problemas com outros negros mais retintos, sendo uma das pautas de disputas nas redes sociais,
especialmente quando as bancas de cotas sdo o alvo das discussfes. Esse problema contribui
para a fragmentacdo da identidade negra, reeditando a mesticagem no pais.

Sua formacgdao ocorre em consonancia com o continuo de cor: maiores oportunidades de
mobilidade social ascendente para mesticos mais claros, sendo absorvidos em niveis
intermediarios da classe social, mas sem ameacar a elite dominante. Essa logica cruel foi
mantida desde o pos-abolicdo, diluindo a coletividade negra e transformando a mobilidade

social ascendente em projetos individuais baseado na competicédo interna (Hasenbalg, 2005).

A cooptacdo opera em um elemento que geralmente transita préximo da ascensao social,
0 status, ou o poder percebido pelos outros. Seu conceito possui varios significados na
Sociologia, com referéncia a estima, ou a avaliacdo de um grupo, podendo se referir a prestigio
(Ollivier, 2009). Também opera como valor simbdlico de desigualdade, e posi¢des na estrutura

social ou gradacdes de posi¢des relacionados a bens adquiridos ou herdados.

Na contemporaneidade seu entendimento foi tomado pela rapidez da dindmica social e
das inovacdes tecnolégicas formadas por estratégias mdaltiplas. Como exemplo dos
influenciadores digitais, onde muitos possuem status elevado dentro do seu segmento, mas sao
completamente esquecidos e ignorados por outros publicos, ainda mais quando correlacionados
a questdo racial que os empurra para 0 anonimato mesmo com uma certa abrangéncia em

numeros de seguidores.

8 Segundo a autora, “passabilidade” se refere a possibilidade do individuo se passar como branco ou como negro
a depender da situacdo, geralmente escolhendo a mais benéfica, algo impossivel para pretos mais retintos.
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Como bem reforcou a influenciadora Pamela Nascimento, ndo é sé ter muitos seguidores
para se destacar no mercado, “ndo € sobre seguidor, é sobre luxo. Quem continua forte no
mercado sdo influenciadoras de luxo. E quem tem condic¢des de se manter em um patamar alto
de vida, de luxo?”. E continua, “é a vida de luxo, a vida impossivel, a vida distante, ¢ a bolsa
que quase ninguém consegue comprar, a maquiagem que poucas conseguem fazer, é a viagem

internacional. E o que as criadoras de contetido brancas fazem”.

Sobre viagem internacionais, os influenciadores entrevistados também relataram o
desejo de conhecer paises do continente africano, ou outros de grande influéncia negra como
Cuba, Haiti e similares, segundo as reflexdes da influenciadora Aline Brito, “algum lugar aqui

na América Latina e Caribe, acho que iria primeiro na Jamaica”.

A visibilidade para o influenciador pode se dar por algum acontecimento esporadico nas
redes digitais, favorecendo um certo destacamento naquele momento e voltando & estaca zero
depois. A mesma rapidez pode ser percebida no “cancelamento” por alguma fala ou evento
metedrico, finalizando a sua importancia na rede. Essa dindmica torna o status da atualidade

muito volatil e perigoso para ascensdo dos negros brasileiros que dependem da internet.

O que tem surgido sdo programas televisivos, videos promocionais com grandes artistas
e agora por coachs, focando na prosperidade, na conquista, € no acumulo de capital. A internet
dinamizou o processo, com troca de conhecimento acerca das experiéncias negras diaspdricas,
tanto de consumo como a de conhecimento coletivo e a de eventos que celebram a negritude.
Alguns eventos dessa natureza, como a celebragdo musical denominada AfroPunk®’, (Figura
56) tém demonstrado como o mercado se adaptou rapido ao conceito de modernidade negra
emulado pela midia. Mas o racismo ndo se atenua por causa da mudanca de status social como
sugere 0 senso comum brasileiro, sendo essa constatagdo um dos grandes trunfos da pesquisa

de Ivo de Santana (2020) sobre mobilidade social.

87 Evento musical que celebra a mUsica negra e reline artistas nacionais e internacionais em algumas capitais do
Brasil.
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Figura 56 — AfroPunk Brasil, com negros fazendo propaganda para grandes empresas.

wm  Oafropunkbrasil
i
S&o Paulo

Fonte: Instagram oficial do AfroPunk Brasil, (com a marca do produto camuflada), 2024.

Novamente ndo se deve descartar o sofrimento psiquico provocado no processo de
ascensdo socioeconémica, com conflitos internos gerados no ingresso da nova classe social e
no surgimento de neuroses de classe. Os negros enfrentam a dura resisténcia dos conservadores,
aliado ao desejo de se integrar a um ambiente novo, com choques intimos e sentimentos

profundos de ndo pertencimento (Resende, 2024).

Essas resisténcias do conservadorismo brasileiro acontecem em diversas areas do
cotidiano, como citado pela influenciadora Jordana Farias, “quando entro numa loja as vezes
as pessoas nao me atendem por acharem que ndo tenho dinheiro para comprar ou fingem que
ndo me veem ou d&o preferéncia a atender uma pessoa branca, mesmo que tenha aparecido

depois”.

A influencer Amanda Kaoma citou como foi dificil convencer a um homem negro
proximo dela a enfrentar os olhares hostis em ambientes de maioria branca “ele me falou que
jamais iria naquele lugar, ndo se sentia bem ali” e continuou “ainda tem um sentimento de que
ndo deveria estar ali e ele tem uma condi¢édo financeira parecida com a minha. A gente

conversou muito sobre isso”.

A mesma influenciadora percebeu uma certa reciprocidade por pessoas negras que

trabalham nesses locais “as pessoas que estdo te servindo te tratam de forma diferente”, e
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prosseguiu com entusiasmo, “existe uma troca boa, de vocé chegar e fazer amizade com elas,
parece ser importante ver outros negros ali. Talvez no sentido de esperanca, de que pode fazer

essa inversdo em outro momento. Esta ocupando o outro lugar da mesa, sabe?”.

Outro problema na ascenséo social negra se demonstra no aumento da solidédo, como
relatado pela influenciadora Kananda Eller, “ainda tem esse lugar da soliddo. Acho que a coisa
gue mais pega, um movimento que acontece com todas 0s negros que ascendem”. A solid&o se
apresenta como consequéncia da falta de coesdo grupal e ajudas mutuas ndo so ente os pares e

aspirantes a ascensdo, mas da comunidade negra como um todo.

Uma alternativa efetiva se observa com as conquistas obtidas por organizacdes nao
governamentais negras e por ciclos de acolhimentos que compartilham experiéncias como o
Fundo Baobd para Equidade Racial, gerido por pessoas negras e que promove O
desenvolvimento de liderangas no combate ao racismo (Patta, 2021).

A dificuldade na falta de entendimento dessa préatica grupal caminha com a auséncia de
compreensdo da identidade negra, ja que no Brasil inexiste uma delimitacdo nitida ou barreira
social evidente (como leis ou outras formas mais repressivas) e com uma mobilidade ascendente
(ainda que seja para poucos), 0S movimentos negros e ativistas que vierem a denunciar o

racismo sdo minados no discurso.

O sistema sutil consegue ser mais eficaz, dificultando a identificacdo sistematica
baseada na discriminacdo e reduzindo a poucos casos isolados de demonstracdo publica de
racismo, sem estabelecer uma coesao segura entre os negros espalhados pelo pais (Hasenbalg,
2005). Foi uma das conquistas coletivas celebradas pelo influenciador Jivarlos Cruz que com o
seu grupo, possibilitaram a ascensdo de pessoas negras no trabalho de aviacdo, o
“aquilombamento aéreo”: “a gente esta conseguindo conquistar esses espagos, nossa Ultima
turma de Comissarios com mais de 95% de uma Unica unidade formada apenas por pessoas

pretas. Isso nunca aconteceu antes! ”.

8.3 MERCADO DIGITAL E PLATAFORMAS DIGITAIS: O “NOVO HOMEM” E A
RELACAO COM O DINHEIRO NA CONTEMPORANEIDADE

Visto que o servico dos trabalhadores sofreu modificacbes significativas na
contemporaneidade referentes a exploracdo do capital, segundo Amorim e Grohmann (2021),
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uma nova linguagem de dominagdo com o cruzamento da chamada quarta revolucéo industrial
e a era da inteligéncia artificial (IA) encobriram o que de fato aconteceu em quase todo o

mundo: o controle exaustivo do usuario/trabalhador, agora realizado pelas plataformas digitais.

Aqui cabe um melhor detalhamento sobre a inteligéncia artificial, estrutura articulada
em periféricos, programas e equipamentos tecnolégicos, que visam a auxiliar o homem na
tomada de decisGes e otimizar seu tempo, baseado nas suas caracteristicas e na personalizagdo
(Alves; Puggian; Ferreira, 2024). A 1A ainda se encontra em fase de aprimoramentos, assim
como o0 seu conceito. Um exemplo pratico e mais conhecido se deve ao ChatGPT8 — Generative
Pre-trained Transformer, ou transformador generativo pré-treinado — onde suas constituicoes

de dados oferecem solucBes proximas da experiéncia humana.

Assim como as demais plataformas digitais, a interface desenvolvida pela inteligéncia
artificial merece atencéo das Ciéncias Humanas, pois a tendéncia do seu uso sera cada vez mais
penetrante nas redes virtuais, ligado ao aprendizado humano. Bem verdade que algumas
solucgdes praticas da IA ainda carecem de maior filtragem de dados e é na forma em que 0s
filtros residem que se estabelece o problema: se aprendem padrdes humanos, também podem

disseminar dados falsos ou ofensivos.

A Inteligéncia Artificial Generativa (IA generativa ou IAGen), por exemplo, uma
categoria da 1A, responsavel pela criacdo de textos, imagens, musicas e videos, como respostas
automaticas a comandos humanos, produzem contedos novos com 0 aproveitamento dos
dados disponiveis na internet (Alves; Puggian; Ferreira, 2024). Essas representacdes simbolicas
retiradas em dialogos nas midias digitais analisam estatisticamente dados repetidos, mas sem
criar ideias nem solucGes do mundo real. As questfes éticas desse aprendizado virtual foram
debatidas na Ctipula de Seguranca da 1A em Seul®, com a concordéncia dos representantes dos
paises presentes em se estabelecer a primeira rede internacional de Institutos de Seguranca de

Inteligéncia Artificial.

Chama atencdo o Brasil ndo ter sido convidado, apesar do grande uso das plataformas
digitais e da forte presenca de influenciadores. A entrevistada Jalia Martins, por exemplo, tem

receio do futuro da ferramenta, principalmente quanto a veracidade das informagdes, “meu

8 Atualmente a DeepSeek, programa criado pelos chineses tem se apresentado como um importante concorrente
da ChatGPT, ameacando o poderio tecnoldgico americano, em uma estrutura de interacdo mais intuitiva e de
cddigo de fonte aberto, permitindo que novos usuarios possam ajudar na atualizag&o.

8 A Cupula de Seguranca de la ocorreu na Coreia do Sul em 21 de maio de 2024, com a presenca da Uni&o
Europeia e 10 paises (O Brasil ndo é signatario desse encontro).
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maior medo é de ndo conseguirmos enxergar quem é o produtor de contetido. A Rede Social

pode virar um grande acumulo de coisas, sem sabermos o que é verdade e 0 que é mentira”.

Outra caracteristica da 1A sdo os filtros de conteido, garantindo que apenas uma parcela
das informagdes “relevantes” seja entregue aos usuérios (Arnold, 2023). A filtragem avalia os
algoritmos com base em um conjunto de elementos, como qualidade e extenséo da mensagem,
especialmente em dados textuais. Basicamente € um software que controla contetdos e dados
coletados da Web, com base no uso dos usuarios. Com a justifica de melhorar o trafego e a
busca de informacoes, os filtros usam a prerrogativa de facilitar que novos visitantes acessem
o seu perfil seguindo os “rastros” deixado pelo usuéario na rede (Arnold, 2023). O influenciador
Jivarlos Cruz pontuou “o problema maior é o algoritmo, ele é meio que viciado, entdo a gente
sabe que o algoritmo acaba sendo racista. Ele sé espalha o que parte da sociedade busca e o

que eles consomem”.

Além do controle e filtro dos dados, a tecnologia apresenta como justificativa estar de
acordo com a chamada economia digital ou economia da informacéo, no processamento de
dados e na gestdo em armazenamento, processamento e distribuicdo. A diferenca para a gestdo
tradicional ou manual esta na seguranca de informacdo (com o monitoramento de trafego e
assinatura eletrénica) e na conectividade (interacdo com pessoas e diferentes dispositivos). A
educacdo a distancia e o teletrabalho por exemplo, sdo bastante beneficiados, como o proprio

marketing digital e as plataformas digitais (Equipe Totvs, 2023).

A Amazon®® se apresenta como um grande exemplar dessa estrutura, sendo a maior
empresa de comércio eletrénico do mundo, interligado diretamente a economia digital e
inteligéncia artificial, com servigos variados e personalizados de streaming®'. Seus dispositivos
sdo inteligentes e impulsionados por aparelhos como a Alexa®, assim como servicos de venda

para comerciantes e Usuarios comuns.

% Criada em 1994 como uma livraria online pelo estadunidense Jeff Bezos, a Amazon se tornou a maior empresa
de comércio eletrénico do mundo. Uma curiosidade provém do seu nome, que tem referéncia ao rio Amazonas no
norte do Brasil.

% Tecnologia que transmite dados online de audio e video sem a necessidade de download, ou seja, de baixar o
arquivo, desde que esteja conectado a internet, eliminando a possibilidade de comprometer a meméria do aparelho
€om 0 arquivo.

92 Assistente virtual da Amazon com a utilizacdo de inteligéncia artificial para emular padrdes dos usuarios,
realizando algumas tarefas com comandos de voz, como o controle de dispositivos, tocar misicas e videos etc.
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No Brasil, o Ifood®®, a Magalu®* e 0 99%° também s&o exemplos desse sistema integrado
de aplicativos na vida das pessoas e otimizacdo das tarefas cotidianas (Equipe Totvs, 2023;
Neoway, 2023). Os trés componentes da economia digital formam a infraestrutura (com
softwares, hardwares e recursos tecnoldgicos), o e-business (negociacédo direta em aplicativos,
por sites ou plataformas digitais) e o e-commerce (compra e venda de bens e servi¢os na
internet), realizados em suportes mdveis como smartphones ou tablets (Neoway, 2023).

As desvantagens do uso sdo as distor¢Bes das solucbes encontradas, problemas nas
buscas e defini¢bes incorretas na procura gerado pelo acimulo de dados, especialmente nas
redes sociais na pesquisa de perfis ou informacoes (Arnold, 2023). O filtro da IA, em conjunto
com as plataformas sdo o cerne para a busca dos conteldos que interessam aos USUArios,

podendo levar ao congestionamento dos dados.

De acordo com o relatério Digital 2023 apud Equipe Totvs (2023) em relacdo ao
mercado brasileiro, existem 152,4 milhdes de usuarios nas redes sociais digitais, com 181,8
milhdes de pessoas conectadas a internet e 221 milhdes de conexdes por celulares. Um mercado

que a cada ano cresce e se amplia no pais.

Apos a evolugdo das redes sociais digitais®® — o antigo Orkut, Facebook, WhatsApp,
Instagram, o Twitter (agora “X”), entre outros — muitos blogueiros®” transportaram suas
publicacGes para o novo mercado digital movidos pela rentabilidade e facilidade de interacfes
(Primo; Matos; Monteiro, 2021). As empresas de entretenimento se ampliaram para além dos
perfis online que se constituiram como construcdes plurais do sujeito, contemplando as variadas
facetas de identidade (Recuero, 2009).

Sua origem no mundo digital advém da evolucdo empresarial das organizacdes que nao
geravam receitas diretas em transagdes comerciais, mas em publicidade ou pagamento de

afiliacGes e comissdes em troca de oferecimento de servigos gratuitos aos usuarios (Recuero,

% Empresa nacional com servico por aplicativo em inteligéncia artificial para compra do tipo delivery (entrega de
pedidos no endereco indicado, sem ir fisicamente a loja) tanto de comidas rapidas como de itens de supermercados.
% Assistente virtual da empresa brasileira Magazine Luiza, com servigos de entrega rapida e de aprendizado do
estilo dos usuarios pela inteligéncia artificial.

% Empresa brasileira que oferece por aplicativo uma gama de produtos para transporte por motoristas, como o
99Pop para carros “comuns”, 0 99Taxi para servigos direto com taxistas cadastrados e 0 99Top para servigos Vip.
No Brasil, a empresa concorre diretamente com a Uber.

% Sdo dezenas as redes sociais disponiveis atualmente, como por exemplo: Facebook, WhatsApp, Instagram,
Youtube, Tinder, Linkedin, WeChat e TikTok (Vieira, 2000).

9 Até poucos anos atras, o(a) blogueiro(a) era s6 quem escrevia em seu blog (site) sobre os mais diversos assuntos.
Com o advento das redes sociais, o(a) blogueiro(a) passou a criar conteldo, sendo agora chamados de
influenciadores digitais. Disponivel em: https://www.guiadacarreira.com.br/blog/blogueira.
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2009). Muitas eram provedoras de contetdo ou intermediarias, como era o caso da E-Bay e da
Yahoo!. Também as empresas especializadas em comércio eletrdnico (e-commerce) e gigantes

que efetuavam o contato direto entre usuarios e prestadores de servigo, como a propria Amazon.

O mundo financeiro se viu consolidado pela entrada de diversos acionistas na bolsa de
valores, com o incremento da tecnologia, enquanto os pequenos investidores continuaram
deslocados das melhores informacdes por ndo serem publicas (Castells, 1999). Para tanto, as
plataformas incluiram sistemas de individualizacdo cada vez mais refinados, a0 mesmo tempo
em que sdo mostrados aos demais usuérios sua faceta visivel, para que interacdes sociais

possam ser construidas através desses mecanismos (Recuero, 2009).

As plataformas criaram linguagens proprias e veiculos singulares que se conectam em
velocidade do que se espera das novas configuragfes sociais, enquanto se avalia previamente
0s contetdos dos andncios antes da veiculacdo (Primo; Matos; Monteiro, 2021). Amorim e
Grohmann (2021) apontam para lemas mais especificos do mercado digital, como inspiracéo,
coach, engajamento entre outros, mostrados aos trabalhadores como a melhor forma de se
conquistar a tdo desejada autonomia. As mesmas plataformas utilizam pessoas famosas e

exemplos do cotidiano para ilustrar essa nova maneira de viver.

Isso significa monetizar o proprio cotidiano, impor ao individuo a ser a mercadoria, ou
seja, aquele que comercializa sua imagem e que pactua com os valores de mercado. Além de
dinamizar o contato com pessoas diferentes em regides distantes e de interagir com ferramentas
digitais que incremente a comunicacdo, o controle exercido pelas plataformas digitais
possibilita uma mensuracdo em tempo real das atividades dos usuarios, seja por nimero de
visualizacdo em postagens e videos (views), quantidade de curtidas (likes) e outras formas
métricas que agora sdo contabilizadas por inteligéncia virtual, gerenciando programas e
aplicativos que possa ser medido o alcance (Amorim; Grohmann, 2021). O mercado digital
moldou a forma de se conceber o mundo, reconfigurando termos e criando outros na Gtica das
midias digitais,

Isso ocorre, por exemplo, em relacéo & nocéo de engajamento, que passa de algo que
¢ sindonimo de transformacao social e luta politica para a ideia de “alinhamento”,
esterilizando sentidos que haviam sido historicamente construidos. Algo semelhante
acontece com a expressdo “empoderamento”. Os sentidos ainda ndo estdo totalmente

estabilizados, mas em disputa. Contudo, sdo reapropriados como se fossem mesmo da
I6gica e do predominio do capital (Amorim; Grohmann, 2021, p. 17).
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As atividades humanas de comunicacdo sdo vistas na Otica do mercado, sendo
mensuradas para serem comercializadas e vendidas, ndo importando em que esfera seja. O
importante é manter o usuario/trabalhador constantemente motivado para que estimule outros
novos usuarios sem romper o ciclo de continua producdo. Um dos fatores marcantes dessa
interacdo mediada por computador, estd na capacidade de migracdo: sdo interacfes alargadas
para varias plataformas de comunicacéo, ajudando na percepcéo de relacfes cruzadas na rede e

fortalecendo o sentimento de pertencimento (Recuero, 2009).

A ideia disseminada nas plataformas digitais — pontos de apoio e suporte do mercado
digital — se deve ao conceito de que os patrées foram eliminados e que pode se trabalhar em
liberdade, sendo no méaximo parceiro dos aplicativos, seja os Marketplaces como Mercado
Livre, Shopee e outros, ou redes sociais de anincios pagos que interagem com 0S usuarios,
como Instagram e Facebook (Grieger, 2020). O problema desse raciocinio se verifica na
constatacdo do controle: as plataformas digitais e aplicativos tem donos e gerenciadores
humanos, mudando apenas no incremento da inteligéncia artificial, que toma decisdes

automatizadas por dados (Grohmann, 2020).

No Brasil foi formulado o plano Brasileiro de Inteligéncia Artificial (PBIA) 2024-2028,
para 0 desenvolvimento tecnoldgico e informacional do pais, com uma previsdo de
investimento em 23 bilhdes, segundo o Centro de Estudos Estratégicos da Fiocruz Anténio Ivo
de Carvalho (CEE) (2024). O plano prevé a transformacdo da vida dos brasileiros por meio da
inteligéncia artificial com inovac@es sustentaveis, reunindo metas de desenvolvimento por meio

de infraestrutura, capacidade de processamento, supercomputadores e qualificacdo de usuérios.

O plano considera a IA uma tecnologia disruptiva, j& que os processos de dados
informacionais foram alterados significativamente, e enumera que os efeitos serdo percebidos
no meio ambiente, na informacdo como um todo, na soberania nacional, na educacdo e no
trabalho. Além de listar as oportunidades da aplicacdo principalmente na satde publica e 0s
seus desafios, 0 documento versa sobre a diversidade cultural e regional, embora falte detalhar
assertivamente o que a IA proporcionaria de melhora para o abismo entre as racas, género e

outras discriminagdes existentes.

Isso por que os usuarios/trabalhadores continuardo acompanhados constantemente no
que se refere as metas, engajamento e alcance da propria visibilidade e servico intelectual, com
0 mundo que se tornou um verdadeiro sonho para os capitalistas do passado, na era do

taylorismo. Grohmann (2020), assinala que a comunicacdo tem papel preponderante na
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producdo capitalista, sendo crucial que as mudancas transmitidas pelas plataformas digitais

garantissem o éxito do sistema.

A répida comunicacdo e vigilancia aos usuarios com o0 manto da inovacdo e da
transformacéo digital encobrem as relac¢Ges tradicionais de mercado, “as tecnologias servem,
ao mesmo tempo, a circulagdo do capital e sdo fruto do trabalho humano” (Grohmann, 2020,
p.3). As plataformas séo tecnologias empregadas para a producdo, comunicagao e circulacao,
formando um elo importante para o trabalho dinamizado no mundo capitalista. Sua producgéo
provém do trabalho humano, circulando valores e sentidos, usados para controlar e gerenciar
atividades do usuario/trabalhador, sendo praticamente impossivel separar a circulagdo do

capital das plataformas digitais.

Ainda em Grohmann (2020), o pensamento constante na rentabilidade modifica os
sujeitos que passa a consumir na logica do capital, se inspirando e motivando através deles em
retroalimentacdo continua. Com o mercado brasileiro ndo foi diferente. De acordo com Burgess
e Green (2009), o Brasil ndo sé acompanhou as tendéncias mundiais, como as tem guinado.
Uma importante informacdo para entendermos o alcance dos diferentes publicos que

acompanham as redes sociais diariamente e dos seus produtores de contetido®.

Burgess e Green (2009) analisaram o Youtube, um site de cultura popular participativa,
de servico fornecido na internet em conteddo audiovisual, adquirido pela Google por dois
bilhdes de dblares. Com a evolucdo para sua forma em aplicativos, sua finalidade foi

modificada,

[...] o YouTube também nos apresenta uma oportunidade de confrontar alguns dos
maiores problemas da cultura participativa: a disparidade de participacdo e de
expressdo; as aparentes tensdes entre interesses comerciais e 0 bem comum; e a
contestacdo da ética e das normas sociais que ocorre quando sistemas de crengas,
interesses e diferencas culturais entram em conflito (Burgess; Green, 2009, p.14).

Na formacdo inicial do Youtube, o site era visto como suporte democratico para a
manifestacdo de minorias e midia alternativa, sendo uma plataforma de promocdo da
diversidade cultural (Burgess; Green, 2009). Sua estrutura se baseava na interface simples e
possibilidade de upload de forma rapida, com a facilidade de qualquer pessoa assistir ou

publicar videos, basta que tivesse um celular em maos com uma certa largura de banda de

% O conceito sera detalhado no proximo topico: “Influenciadores Digitais: métrica e indicadores”.
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transmissao de internet. Hoje a plataforma do Youtube opera na mesma 6tica da financeirizagédo

e captacédo de dados.

Mais uma vez, ainda que a originalidade criativa desperte o interesse de quem visita
0 YouTube, ela ndo é suficiente. E preciso que o algoritmo reconheca certos aspectos
que interessam ao Google (proprietario da plataforma), garantindo-lhe um publico que
assista aos anuncios e clique neles (Primo; Matos; Monteiro, 2021).

O algoritmo da plataforma analisa a qualidade pontual do video, sua frequéncia e o
tempo de visualizagBes, bem como o ndmero de inscritos, postagens dos seguidores etc.,
“segundo essa logica, quando um ou mais valores decrescem, como a diminui¢ao do volume de
videos postados, também diminui a entrega, penalizando o produtor de conteudo” (Primo;
Matos; Monteiro, 2021, p. 52). Por outro lado, para influenciadores que batem metas e ganham
mais publico, recebem do Youtube troféus simbdlicos por nimero de seguidores e podem até
gravar videos especiais com o suporte oficial da empresa ou ter acesso a eventos e festas

exclusivas da plataforma.

O obstaculo acontece quando nem sempre os procedimentos da plataforma se ajustam a
preferéncia dos influenciadores, fato observavel quando ocorre atualizacbes do sistema,
mudando o formato técnico das midias. Incidente similar decorre quando usuarios deixam de
receber notificacdo de postagens novas dos seus influenciadores favoritos por motivos alheios
ao conhecimento do influencer, “muitos influenciadores digitais famosos queixam-se
publicamente que o YouTube deixa de recomendar seus videos, exclui assinantes ou 0s
restringe para pessoas com, no minimo, 18 anos, sem esclarecer os motivos” (Primo; Matos;

Monteiro, 2021, p.66).

Outro dado a ser analisado é que mesmo os influenciadores recebendo porcentagens nos
ganhos da plataforma com publicidade, ou através do chamado clube de membros com
assinaturas exclusivas, ndo sdo considerados funcionarios da empresa. Inexiste qualquer elo

trabalhista, formando apenas uma troca de valores que se configura na precarizacéo do trabalho.

Sem duavida, resultado do neoliberalismo global pds-fordista e na flexibilizagao do labor,
circunstancia pouco falada ao comparar com o ideario de “independéncia” e “trabalhe quando
quiser”, alardeada como a condigdo perfeita do capitalismo contemporaneo (Primo; Matos;
Monteiro, 2021). As mudancas nas plataformas ndo consideram os perfis dos influenciadores,

causando dissonancia quanto ao seu uso assertivo, mesmo com os diversos tutoriais oferecidos.
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Ou seja, além das politicas das empresas, os influenciadores precisam lidar com o
aspecto tecnoldgico que influenciam diretamente seus servicos. Importante assinalar que ja
existiam grupos sociais muito antes do surgimento da internet, formados pela conexdo humana
ou por objetivos comuns compartilhados. O surgimento das redes sociais digitais apenas
dinamizou essa relacdo, agora incorporada na légica do capitalismo ocidental (Primo; Matos;
Monteiro, 2021). Mas essa conexdo pode ser benéfica se for utilizada para a¢cbes comunitérias,

como relatado pela influenciadora Thaina Barbosa,

Acho mais facil das coisas disseminarem hoje. Tanto ruim, como coisas importantes.
Recentemente, teve a enchente aqui no Rio Grande do Sul, de propor¢des gigantesca,
mas as pessoas estavam conectadas. A Internet possibilitou a gente saber onde
estavam precisando de docdo, de salvamento, se precisavam de Jet Ski. Foi muito
bom neste quesito.

Outra observacéo essencial séo as diferencas conceituais de rede social e plataforma:
enquanto a primeira se refere a interacdes entre usuarios, a plataforma digital se estabelece
além, com servicos de compra e venda ou para fins especificos. Toda rede social é uma
plataforma digital, mas do contrario ndo. A Amazon por exemplo, se estabelece como
plataforma digital, intercambiando os usuérios com ela mesma ou outras empresas, mas ndo
como rede social digital que tem a interacdo entre usuarios como foco principal. No contexto
brasileiro, o Instagram tem sido a rede social mais popular, conforme Gomes (2024), sendo a
preferida da maioria dos influenciadores, uma verdadeira vitrine online para empresas, produtos

e servicos, reforcados pela estética simples e agil.

O Instagram também opera como plataforma digital, estimulando que seus usuarios
publiquem constantemente os chamados stories®® e reels'®, inclusive com recomendacdes para
cortes rapidos, aumentando a interacdo. Em sequéncia, o TikTok, a plataforma digital mais
utilizada entre jovens e adolescentes, inicialmente expostos por videos curtos de tom
humoristico. Sua facilidade na utilizagio dos stickers'®!, cortes e filtros ajudaram a dinamizar
a plataforma no Brasil. Por fim o Lindekin e o Youtube, sendo o primeiro usado por
influenciadores das areas de gestdo, negocios e empreendedorismo, ou para a leitura de artigos

de opinido, dicas e enquetes do mundo empresarial (Gomes, 2024).

% Videos ou imagens curtas que ficam disponiveis apenas por 24h.

100 v/ideos curtos com recursos de audio e video além de efeitos disponiveis pelas plataformas.

101 Imagens divertidas que podem ser usadas com fotos de pessoas, ilustraces etc. Diferente dos emojis que ja
vem predeterminados e fixos.
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O Youtube além de ser uma plataforma digital para a disponibilizagdo de videos,
abordado anteriormente, possibilita uma monetizacdo direta pelo aplicativo Adsense!®.
Geralmente os influenciadores avisam ao seu publico em mais de uma plataforma em que estéo
presentes quando postam videos novos para ajudar na fidelizacdo e capilaridade de novos

usuarios (Gomes, 2024).

N&o se tem davidas que o crescimento dessas plataformas com contelldo gerados por
usuarios democratizou a informacéo, embora 0 acesso ainda ndo seja homogéneo. Devido as
desigualdades sociais no Brasil, ndo sdo todas as pessoas que conseguem vislumbrar esse
dinamismo, apesar do crescimento notavel. Essa dificuldade de expansdo se estende aos
influenciadores negros, especialmente na migracdo para outras plataformas e atuacdes

simultaneas em servicos distintos da internet, conforme o relato de Kananda Eller,

Fiz o movimento de tentar puxar meus seguidores do Instagram para o YouTube, ndo
foi facil. Sinto que dependo dessas plataformas, ndo tenho autonomia. O que vai me
definir sdo os numeros. E o que vai definir a minha carreira, o quanto gque consigo,
quanto mais gente, quanto mais pessoas alcan¢o. Nao sou um namero. Sei que tenho
conhecimento, uma histéria. Mas a légica de producéo de conteido ainda é muito
predatdria, entendeu? Me sinto dependente delas, infelizmente.

O processo para os influenciadores se torna ciclico, quanto mais as plataformas
popularizam produtos da midia tradicional e comercial através deles, alargando a midia de
massa e tirando o monopdlio desta para a criacdo de uma cultura comercial popular, mais as
noticias criadas pelos usuarios sao exploradas pela propria midia tradicional (Burgess; Green,
2009).

A cultura popular, geralmente vista como pejorativa, moldou a maneira com que as
plataformas digitais e as midias da modernidade sdo vistas, especialmente nas producfes que
tendem a emular a “realidade”, como em reality shows, em jogos de computador e outros
(Burgess; Green, 2009). Como visto no topico Modernidade e Empreendedorismo, Mbembe
(2014) nos ensina que o “novo homem”, difere da primeira industrializacdo agora aprisionado
no desejo de consumo, na exposicao da vida intima em troca de algum valor econémico, sendo

um sujeito soltvel e altamente descartavel.

A imagem surge como um valor a acelerar os instintos humanos, transformando o seu

labor em ficcéo e a ficgdo na realidade numeérica. Alias o proprio dinheiro se transformou em

102 Adsense faz parte da Google como um suporte para o recebimento de dinheiro por contetido online,
relacionando anlncios com base em visitagbes e promocBes de produtos. Disponivel em:
https://support.google.com/adsense/answer/6242051?hl=pt-BR.
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algo abstrato, envolto em contas virtuais e transmitido por aplicativos e plataformas.
Semelhante a percepcdo de mais uma entrevistada, Luanna Barthollo (Figura 57), “assim que a
pessoa acaba ganhando dinheiro com a internet, vive dentro de uma bolha, fora da realidade.
A pessoa ndo consegue mais sair da bolha”. A influencer Aline Brito ressalta algo similar,
muitos retratam a vida Instagramavel de fotos profissionais e contetidos gravados com alta
resolucéo. N&o gosto disso. N&o precisa ser aquela coisa montada, ensaiada, néo precisa fazer

0 que o algoritmo esté pedindo™.

Figura 57 — Influenciadora entrevistada Luanna Barthollo.

Fonte: Pagina oficial do Instagram da influenciadora.

Mbembe (2014, p.18) alertou para o “devir-negro do mundo”, a descartabilidade e a
volatilidade que o negro assumiu com o novo homem na era digital e dos c6digos binarios, com
a sua generalizacdo pelo planeta. Torna-se necessario refletir sobre como o trabalho
“plataformizado”, interfere na salide mental e principalmente na identidade racial diante da falta
de neutralidade dos algoritmos (Primo; Matos; Monteiro, 2021). Essa compreensdo deve ser
analisada junto com outra categoria crucial, para 0 entendimento das mudangas

socioeconOmicas da atualidade: o dinheiro.

Compreendido como o conjunto de a¢Bes que representam o proprio estado, desde a
emissdo de moedas, cobranca de impostos e financiamento de politicas sociais, o0 estado deveria
agir na cobertura de empregos e aumento de salarios acima da inflacdo para uma qualidade de

vida aceitavel em paises como o Brasil, que se estabelece o salario minimo como referéncia.
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Com essa consideracdo, o dinheiro se compreende como relagéo social, segundo Parana e Mollo
(2021), na medida que historicamente, sua conexdo se deve ao proprio estado e ndo do

“mercado”1%,

Para a escola neoclassica de economia, fundamental para os tedricos neoliberais, o
dinheiro é apenas encarado como meio de circulacdo — na defesa para que os mercados atuem
sem restricGes — e na expectativa para que 0 menor preco das mercadorias surja dessa relagéo.
Ja no keynesianismo, o dinheiro adquire uma conotacdo de importancia de seguranca
econdmica, na defesa da intervencgéo do estado (Heinrich, 2013). Foi em Marx que o dinheiro
foi explicitado em sua natureza de troca particular por meio da divisao societaria de trabalho,

adicionando valor simbdlico ao seu uso (Heinrich, 2013).

Na visdo marxista o dinheiro se manifesta pela sua interagdo com o valor, na dinamica
do capital (Parana; Mollo, 2021). Seu fundamento basilar para a logica capitalista movimenta
a economia e estabelece ciclos de producdo, como a negociacao da forca de trabalho em faixas
salariais, na qual se estabelece as classes sociais analisadas neste capitulo, demarcando os
trabalhadores. Pelo mesmo raciocinio se compreende os lucros e rendas dos empregadores
desse sistema, servindo como sinalizadores sociais para o estudo das desigualdades ou da

distribuicdo de renda.

“E ainda o veiculo de realizacio de lucros e do consumo, bem como do reinvestimento
e do credito, que possibilitam a ampliacdo da capacidade produtiva. O ciclo do capital é, em
suma, ‘dinheiro que se valoriza’” (Parand; Mollo, 2021, p.17). O dinheiro serve para estabelecer
o valor de troca no capitalismo, representado na quantia simbdlica de bens e servicos que se
cruzam com os valores sociais para atribuir estratos sociais. Sua existéncia representa o valor

numeérico para trocas de riqueza e circulacdo de bens, estruturando a sociedade.

O dinheiro também pode ser encarado como instrumento que limita a liberdade humana,
assim entendida pelo professor Humberto Matos, criador do curso “Classe, Estado & Moeda:
Fundamentos da Estrutura de Dominacdo”, na qual permite o entrelace com as plataformas
digitais e 0 avanco da extrema direita (Centeno, 2020). Humberto Matos assinala que o dinheiro
delimita o consumo, as aspirac6es individuais e o sentimento de liberdade, confrontando com
0 senso comum de que sua livre obtencdo provém apenas do trabalho sem examinar as

dinamicas sociais.

108 O mercado assinalado no texto se refere ao mercado financeiro e especulativo, moldado por negociagdes
constantes e volateis, que acabam determinando flutuacGes inflacionarias dos paises.
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O seu poder social se consubstancia na propria dindmica da circulacéo do dinheiro, na
necessidade em adquirir bens fundamentais e no desenvolvimento econdémico dessa relacéo.
Sua obtencéo se apresenta como necessidade primordial para o alcance da satisfacdo humana
em todos os niveis, sendo a busca constante para a obtencdo de novo status ou classe social.
Essa estrutura se modificou com os pagamentos digitais, decaindo a utilizacdo do dinheiro em

cédula e em moeda fisica.

Essas alteracdes fizeram declinar a obtencdo de dinheiro nos caixas eletrénicos e
agéncias bancérias, diminuindo os departamentos fisicos, impactando pessoas que tem pouco
acesso a tecnologia, como os de classe D e E. A acentuacdo da digitalizacdo do dinheiro ocorreu
na pandemia pelo impedimento em se sair de casa para resolver transacfes bancarias e na

prépria recusa em se ter o dinheiro fisico como suporte de transmissao do virus.

Ainda assim, a importancia da obtencdo do dinheiro ndo foi retirada, apenas substituido
por valores abstratos em contas virtuais devido a velocidade de negociacao e conveniéncia dos
servicos serem realizados por smartphones, computadores e tablets. As ampliacbes mais
comuns sdo as de pagamentos em dispositivos moveis, carteiras digitais (incluindo crédito e
débito), criptomoedal®, transferéncias bancarias por meio do P1X!% e outros. Essa mudanca
vem junto com uma série de riscos, como a seguranca de dados e a confiabilidade das
transacdes. Além do ja citado custo social em se excluir as pessoas sem acesso a essas

tecnologias devido ao alto custo e a falta de internet, por exemplo.

Essa fragilidade se mostra um grande problema somado a crise na confiabilidade da
informacdo, utilizada por partidos de extrema direita no pais para promover o caos sobre a
expectativa do dinheiro, ocasionada recentemente nas noticias falsas acerca da suposta taxagdo
do PIX, gerando a paralisacdo e a diminuicdo dessa operagdo no mesmo dia em que se deu a
falsa noticia (Carlucci, 2025). Os problemas sociais ocasionados pelo valor simbolico atrelado
a dindmica econbémica se somam aos raciais, como a inclusdo do trabalho intelectual negro visto

como mais uma mercadoria.

Com o conselho do influenciador Gabriel Conrado acerca do uso das midias digitais,

“cuida primeiro da saude mental, que vocé vai se frustrar bastante com algumas coisas”. A

104 Moedas virtuais ou moedas digitais que utilizam a criptografia para a sua circulagdo e funcionam
independentemente de instituices estatais, de bancos centrais ou do governo (ou seja, sem emissdo, controle ou
regulagdo oficial). Ndo funcionam como lastro oficial (sem relagdo com moedas oficiais) e sdo registrados de
forma descentralizada, sem barreiras geogréficas.

105 «“Pagamento instantineo brasileiro criado pelo Banco Central (BC) em que os recursos sdo transferidos entre
contas em poucos segundos.” Disponivel em: https://www.bcb.gov.br/estabilidadefinanceira/pix.
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influencer Pamela Nascimento ainda alertou “nenhuma plataforma vai beneficiar pessoas
pretas”, mas pondera, “porém, é um lugar que faz com que a gente possa existir e que se nao

tivesse, muita gente ndo teria capacidade de ser visto”.

8.4 INFLUENCIADORES DIGITAIS: METRICA E INDICADORES

Ap0s a segunda guerra mundial, o que seria considerado por muitos sociélogos como a
Terceira Revolucdo Industrial —ou a revolucao técnica-cientifica-informacional — consolidando
a era da internet, trouxe para a humanidade novas formas de interacdo social e de trabalho,

como o ambiente virtual, pavimentando a via para o aparecimento das redes sociais.

Se o entendimento do fenémeno for conjugado com o estudo das celebridades em geral,
0 acontecimento ndo € necessariamente novo: no passado pessoas “especiais” se destacavam
no poder politico e econdmico, bem como no ambiente militar e cultural. Geralmente eram
feitos disseminados em forma de narrativas e registradas em imagens. Mas foi na modernidade,
particularmente no século XX, com o surgimento dos meios de comunicacao e das midias de
massa que famosos foram alavancados nas formatagdes atuais (Franca; Simdes; Prado, 2020).
Essa individualizacdo de personas foi abordada pelos autores, especialmente para individuos

que adquiriram fama, sdo conhecidos ou que tiveram uma reputacdo, oposta ao anonimato.

Esse conceito ndo se confunde com “idolos™, que sdo associados inicialmente a uma
divindade, ou a individuos que despertam paixdes. Ja o her6i, remonta a grandes feitos, ou
pessoas dotadas de atributos fora da normalidade. O termo era muito usado no passado (seu uso
contemporaneo € mais visto no universo ficcional). Na modernidade, o termo “estrelas” que
surgiu no século XIX, se referia a elencos teatrais e perdurou até o século XX para designar
astros do cinema. As “figuras publicas” outra denominagao muito utilizada, eram para indicar
ocupantes de cargo ou posicOes relacionados a vida coletiva ou ao interesse publico (Franca;
Simdes; Prado, 2020).

Em relacdo aos atributos das celebridades, os autores destacaram as principais
caracteristicas, como a notoriedade, sendo a reputacao validada por talento ou mérito e atribuido
a um certo consenso de alguma peculiaridade ou diferenca percebida; a visibilidade, adquirida
através do reconhecimento ou da midia (nas midias sociais a visibilidade é mais recompensada
do que o anonimato); a notabilidade, acerca do merecimento relacionado a aprego, ou

merecedor em ser observado (um julgamento de valor); o renome, grande prestigio da
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celebridade acumulado com o tempo e a proeminéncia, observado em algum atributo pessoal

que se sobressai dos outros, seja espiritualmente, materialmente ou moralmente.

Importante observar, que mesmo nos dias de hoje, a fama ndo se observa apenas na
internet, apesar de ser reforcada por ela. Algumas pessoas podem ser cultuadas e aclamadas
fora da dinamica digital, como acontece com professores académicos famosos!® (Franca;
Simdes; Prado, 2020). Na visao dos pesquisadores, os estudos da fama online sdo diversos das
identificadas na midia de massa, alegadas como proprias de uma nova estrutura — as midias

digitais — consideradas pela comercializagdo e desenvolvimento através da internet.

Apesar das semelhancas, como a propria fama em si, sua diferenciacdo pode ocorrer em
aspectos importantes, pois a celebridade tradicional ndo precisa produzir conteudo ou até
mesmo viver em reclusdo. Ja os influenciadores digitais ndo s6 precisam criar sempre contetdos
diferentes, como necessita da sua audiéncia para continuar existindo (Primo; Matos; Monteiro,
2021).

Outra constatacdo alertada pelos autores se refere a facilidade das celebridades em se
tornar um influenciador digital se assim desejarem, mas do contrario, o influenciador
dependeria de mais recursos: famosos da midia massiva ou do esporte, (também da musica),
podem criar perfis com canais populares na internet sem o dispéndio de energia que um

influenciador teria para migrar para uma area mais “massiva”.

Mesmo existindo influenciadores que migraram para a TV, literatura e outras midias,
dificilmente um digital influencer tera reconhecimento para além dos seus proprios nichos
conquistados. Em relacdo as midias massivas, 0 distanciamento que as celebridades impdem a
sua audiéncia se torna necessario, ja que a midia de massa (televisao, cinema, midias impressas)
ndo permite tanta a aproximacdo com o publico, exceto nos raros momentos em que Sao
realizados programas ao Vvivo ou ter a correspondéncia de algum f& respondida (Primo; Matos;
Monteiro, 2021).

Ja nas midias sociais, a interacdo se torna o motor principal, sendo crucial os
comentarios da audiéncia, (ou “curtidas”), compartilhamentos e respostas do influenciador. O

sociélogo John Brookshire Thompson (1998), em sua obra A midia e a modernidade: uma

106 Os autores também salientam que existem outras formas de abordagens para compreender a fama e os aspectos
gue a norteiam, mas que ndo foram expostas para ndo fugir do escopo da pesquisa, como: abordagens linguisticas
e semidticas, abordagem feministas, abordagem psicanalitica, de comunicacdo politica etc. (Franga; Simdes;
Prado, 2020).
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teoria social da midia, analisou os impactos gerados pela influéncia da televisao na sociedade,

mas com a devida vénia, sua anélise pode ser transportada para o fenébmeno das midias digitais.

Isso porque como foi explorado anteriormente, nas plataformas digitais ocorre outra
forma de comunicagdo mediada, ou seja, aquela estabelecida por um interlocutor ou conjunto
de mediadores, como nos programas televisivos. Obviamente que o entendimento dessa
comunicacdo sera correspondente acerca do conhecimento das midias digitais e do acesso aos

meios técnicos, como celulares, computadores, tablets e acesso a internet.

Outra observacao tirada na analise de Thompson (1998) se refere ao poder individual
que apresentadores acumularam com o tempo, podendo ou néo coincidir com o poder politico.
A influéncia sobre os outros possuem diferentes camadas, assim como o proprio poder
simbdlico, produzindo e transmitindo eventos por meios da comunicacao, impulsionadas pelas

novas tecnologias.

A comunicagéo, segundo Thompson (1998, p. 25), se observa como um “[...] tipo
distinto de atividade social que envolve a producdo, a transmisséo e a recepcdo de formas
simbolicas e implica a utilizacdo de recursos de varios tipos”. O meio a que se recorre
geralmente é feito por um meio técnico, hoje subsidiado por aplicativos e plataformas de

computadores, celulares e dispositivos eletrénicos com acesso a internet.

A comunicacado veiculada nas plataformas digitais tem uma pluralidade de receptores,
em ambientes e tempos diversos, dinamizando as relagdes em contraposicao as de outrora,
baseado na face a face (Thompson, 1998). Muitos desses receptores, de acordo com o autor,
incluem no processo de interpretacdo da mensagem aspectos sociais e historicos préprios,

compartilhadas por um mesmo grupo de caracteristicas similares.

O entendimento da informacdo varia a cada individuo ou grupo de pessoas, dependendo
do comprometimento ativo do usudrio digital, agora denominado como influenciador digital,
produtores de contetido ou digital influencer. Segundo a empresa de pesquisa em midia Nilsen,
apud Huertas (2022), o Brasil apresenta mais de 500 mil influenciadores digitais com no
minimo 10 mil seguidores e em grande expansao. Apesar de profissionais do Marketing Digital
tratarem o0s produtores de conteddo (aqueles que “criam” informacdes) diferentes dos
influenciadores digitais (aqueles que transmitem informagdo, ndo necessariamente 0 que
criaram), nessa pesquisa serad usado como sindnimos, ja que pela sobrevivéncia de atuagéo,

muitos tiveram que ser influenciadores e produtores ao mesmo tempo.
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Ainda em Thompson (1998), as personalidades que o publico cultua na quase-interacao
mediada sdo construidas a distdncia, sem vinculo direto, formando novas relacfes de
comunicagdo. Esse publico a partir daqui atualizado para “seguidores”, virou o foco das formas
indiretas de destino receptor, quando no passado se utilizavam entrevistas transmitidas na

televisdo e rodas de conversa, agora preenchidas por podcasts.

A contradicdo nessas exposicOes se configura na tendéncia em distanciar o
publico/seguidores dos usuarios/influenciadores conforme adquiram novos status. Segundo
Baptista (2022), os produtores de contetdo sdo sempre desafiados em torno da autenticidade

das mensagens, visto o desejo em agradar seus seguidores e de serem reconhecidos.

De acordo com o dicionario online de portugués, Dicio — influenciador — se caracteriza
como “quem exerce influéncia sobre; que influencia”. Os lideres de opinido sdo uma das
categorias de influenciadores, aqueles tidos com maior poder de influéncia (Valente, 2018).
Para Primo, Matos e Monteiro (2021, p.7) influenciadores digitais sdo voltados para um nicho
mais especifico, constituindo processos com estratégias mercadologicas “visando a promocao
de produtos de terceiros e/ou venda dos proprios servigos e mercadorias — como cursos online,

camisetas, canecas, livros, jogos, brinquedos, cursos online etc.”

A segunda metade da década de 1990 foi marcada pelo surgimento dos blogs,
impulsionando a criacdo de blogueiros e consolidando o seu espaco no mundo digital. A
evolugéo das plataformas diversificou esses perfis, nascendo 0s youtubers, Instagrammers e
tuiteiros que logo foram reconhecidos pelo marketing empresarial devido aos publicos

altamente segmentados na qual trabalhavam (Primo; Matos; Monteiro, 2021).

Outra caracteristica dos influenciadores digitais sdo a ado¢do de simbolos e elementos
que o identifiguem rapidamente, seja um gesto repetitivo, chamadas de audio (jingle, podendo
ser mesclado com curtas edi¢fes de video), forma de vestir etc. Sua formatacdo passa pela
autocriacdo de um individuo digital empreendedor, que além de exercer influéncia nos seus

seguidores, ainda consegue gerir a si mesmo (Baptista, 2022).

Como no relato de uma das entrevistadas, antes mesmo de se tornar influencer, “eu ja
tinha um certo movimento nas redes sociais, ndo era aquela coisa de ficar mostrando a minha
cara e tal, mas eu compartilhava pensamentos de outros criadores, que compactuavam com o0

que eu pensava de alguma forma”.
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Os influencers viraram a face publica empresarial de um mix que envolve intermédios
culturais, mercadoldgicos e de midia de massa, viabilizando através das plataformas e dos
componentes tecnoldgicos de hardware, como celulares, computadores, entre outros. Essas
associacOes hibridas tém nas plataformas digitais um elo relevante, visto no item anterior, ja
que punem os influenciadores que ndo publicam com frequéncia, retirando o destaque de novos

contetdos (Primo; Matos; Monteiro, 2021).

Ou seja, existe uma pressdo das plataformas e marcas para que publiquem mais textos,
imagens e videos interessantes e que se produza mais engajamento, a0 mesmo tempo que
tenham a formatacdo exigida pela mesma plataforma. Nesse momento torna-se necessario
destrinchar o que seria “engajamento”, tdo desejado pelos influenciadores digitais: incentivos
através do botdo “like”, ou “amei”, o mesmo que “curtir”, além de comentarios ou reacdes nas

publicacGes, compartilhando suas postagens e participando dos sorteios realizados.

O engajamento compreende em colaborar efetivamente com a atividade do produtor de
contetdo para que fornecam meios por métricas a fim de que o anunciante possa escolher o
influencer mais adequado. Essa medida serve como base para que influenciadores apresentarem
0 prego dos seus servigos, com o seu poder de influéncia e a real fama, ja que muitos produtores
de contetdo compravam seguidores ou adquiriam bots!®” em um passado recente (Barros;
Lucena, 2022).

Dessa maneira os produtores de contetido sdo medidos pelo engajamento e ndo apenas
por nimero de seguidores, que muitas vezes sdo vistos com desconfiancas pelas empresas. Essa
medicdo, segundo Barros e Lucena (2022), compreende variaveis que sdo levados em
consideracdo na analise (Figura 58): nimeros de likes somados aos comentarios, que divide
pelo total de seguidores multiplicado por 100 para saber a taxa percentual do engajamento

(existem plataformas como a Analytic da empresa Meta que fazem o célculo automatico).

107 Bot, significa robd, um perfil automatizado que realiza atividades programadas e repetitivas.
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Figura 58 — Férmula para calcular o engajamento nas redes sociais.
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Fonte: Autor, imagem produzida com base na formula de medic&o indicada por Barros e Lucena (2022).

Uma taxa de engajamento entre 1% e 5% se consideram razoavel, acima disso ideal,
para a maioria dos anunciantes e empresas, embora muitas delas usem outras métricas de
interagdo quando o influenciador ja tem um ramo definido. Claro que outros fatores entram na
investigacdo, como o nicho, a forma dos conteudos, a faixa etaria do publico, entre outros. Os
produtores de contetdo precisam atrair a admiracdo do publico através das performances e

especialidades, conferindo um potencial persuasivo (Primo; Matos; Monteiro, 2021).

H4, nas narrativas das celebridades, o imperativo de apresentar a0 mundo uma
identidade vencedora, em constante aprimoramento, e um perfil de liderancga, ainda
que a &rea original de atuagdo da celebridade dispense esses tracos. As celebridades
levam muito a sério a imagem que constroem, pois ela é um capital, negociado para a
existéncia propria — celebridades sdo exemplos dos individuos-empresas do
neoliberalismo. O que mede o valor dessa imagem nao é a profundidade da mensagem
que as celebridades transmitem para o mundo, mas, sim, o lucro aferido com a
exposicao de si, calculado pelo prdprio impacto que possuem. (Franca; Simdes; Prado,
2020, p.13)

De acordo com Alberto Valle (2017), diretor da Academia do Marketing, todos os
usuarios da internet, especialmente nas redes sociais, sdo influenciadores digitais, ja que
compartilham gostos, preferéncias e idiossincrasias mesmo que para grupos seletos. Esse
entendimento serve para reforgar a visdo dos autores Primo, Matos e Monteiro (2021), sobre a
diferencga do conceito entre influenciador digital e celebridade, até porque segundo os autores,

se todos pudessem virar celebridade, entdo ninguém de fato se tornaria uma.

Esses famosos proximos seriam a extensdo da propria midia do ponto de vista material
—rentabilidade — como no valor simbdélico, sendo usadas como referéncias para a midia seja ela

tradicional ou digital (Franga; Simdes; Prado, 2020). Podem surgir entre sujeitos ja conhecidos,
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como no meio da politica (lideres de opinido, partidarios ou ndo) ou do entretenimento (artistas

em geral como era comum no seculo XX).

Também podem ser vistos como humanitarios e generosos ou agressivos e enérgicos. O
que parece mais ter em comum s8o 0s assuntos triviais, simples, muitas vezes falando o 6bvio
ou ensinando curiosidades (Franca; Simdes; Prado, 2020). Como visto, sua amplitude se define
pela predisposicdo exposta por cada avatar, se tornando mensuravel pelas plataformas digitais

nos cruzamentos de dados com o seu publico/seguidor.

As andlises ainda variam no alcance das postagens (chamadas simplesmente de posts),
curtidas (o botdo “amei” ou similares), comentarios ativos do publico, postagens salvas (para 0
usuario ver depois ou guardar para acGes futuras) e nimero de compartilhamentos (quantidade
de vezes que outras pessoas acessaram e comentaram nas postagens, o chamado “viralizar”)
(Grieger, 2020).

Figura 59 — Métricas do Instagram para o controle dos influenciadores digitais.
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Fonte: Instagram de um dos entrevistados.

No Instagram por exemplo, a plataforma oferece métricas proprias que os produtores

de contetido utilizam como suporte para medir o seu desempenho, (Figura 59). Nota-se um
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registro importante entre “seguidores” (52,5%) e “ndo seguidores”, (47,5%) ou seja, de usuarios
que definitivamente acompanham o influenciador, dos que ocasionalmente visitaram a pagina

por alguma postagem ou compartilhamento, mas que ainda ndo segue o produtor de contetdo.

As hashtags!®®, marcagGes que conectam temas e agrupam as plataformas digitais por
categorias (tag), também dinamizam assuntos correlatos, tendo o0 mesmo funcionamento para
situar outros usuarios ou sinalizar paginas online existentes (Grieger, 2020). O capital social
depende das estratégias de cada produtor de contetdo, visto como competéncia em desenvolver

e manter ativo o interesse do publico.

[...] ndo pode ser abordado como fruto de um talento nato, nem tampouco como
consequéncia inevitavel do numero de seguidores/inscritos/curtidas (o0 que
representaria uma causalidade linear). A influéncia ndo acontece no vacuo, como
decisdo monocratica de alguém. Nao existe influenciador sem influenciado (Primo;
Matos; Monteiro, 2021, p.30).

A influéncia, portanto, ndo depende apenas do influencer, formando uma rede variada
de usuérios e recursos tecnoldgicos. Empresas inovadoras ja realizam o rastreio atraves de
aplicativos pagos que capturam dados cruzados dos produtores de contetido, como o Klout®,
para definir o poder de cada influéncia. Essas empresas tem no Marketing Digital uma
importante ferramenta de negdcios e investem em influenciadores digitais mais destacados néo
s6 em numero de seguidores, mas que possam moldar efetivamente o pensamento do seu

publico/seguidor,

O mercado busca verificar métricas que vdo além do nimero de assinantes de um
canal, seguidores de um perfil e curtidas em uma pagina. Agéncias e marcas valorizam
as métricas de engajamento, como comentérios, compartilhamentos e retuites
recentes. O que importa para 0 marketing digital é se as audiéncias estdo de fato
envolvidas com os contetdos do produtor digital. Uma pagina no Facebook ou um
perfil no Twitter podem ter muitas curtidas e seguidores, mas ndo mobilizar trocas
atuais (Primo; Matos; Monteiro, 2021, p.66).

Para isso, torna-se necessario identificar a melhor mensagem aos possiveis
consumidores com o perfil dos influencers. Uma tarefa que envolve analistas do Marketing

Digital e especialistas em tendéncias de mercado. Para escolher a comunicagdo correta, deve

108 Interessante observar que qualquer usuario pode utilizar a hashtag sem que as proprias tenham o interesse em
persuadir (por exemplo, compartilhar uma publicacdo de terceiros onde ja tem a hashtag), mas sua participacgéo se
integra a um processo maior de influéncia, auxiliando o influenciador de forma indireta (Primo; Matos; Monteiro,
2021).

199 Empresa que mede a influéncia nas redes sociais através da plataforma digital.



177

alinhar ao meio técnico digital mais adequado, que nele inclui a escolha do seu produtor de

conteldo.

Segundo Nakano (2021), os influenciadores podem ser classificados em quatro tipos,
especialmente no alcance junto aos seus seguidores: Nano influenciadores ou Nichados, Micro
Influenciador ou Autoridade, Mega Influenciador ou Fit Celebridade e Celebridade (Figura 60).
Os nano influenciadores ou nichados, correspondem a aproximadamente 5.000 pessoas (5k)
seguindo o influencer. Sdo pequenos produtores de contetdo que possuem um nicho bem

segmentado, procurados por empresas esportivas, de gamers ou decoracdo (Nakano, 2021).

Figura 60 — Gréfico da classificagdo dos influenciadores digitais.
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Fonte: E-book Post2b.

O micro influenciador ou autoridade, se apresentam a partir de 10.000 pessoas que 0
acompanham (10k), e sdo respeitados em seu segmento, comunidade ou regido. Sdo procurados
por marcas consolidadas para a realizacdo de parcerias e campanhas a longo prazo. O mega
influenciador ou fit celebridade s&o classificados a partir de 500.000 seguidores (500k), muito
cobicado por grandes empresas pela rapida resposta em vendas e amplitude de mercado. Sao os

preferidos em segmentos empresariais mais amplos, como as transnhacionais (Nakano, 2021).

J& a celebridade, observados a partir de 100.000.000 seguidores (+1M), possui grande
poder de alcance, mas sua segmentacao de mercado se apresenta como baixa. Sdo procurados
por empresas de nichos diversificados, ideal para langamento de produtos ou servigos de marcas
conhecidas ou para a inauguragdo de uma grande empresa de varejo, por exemplo (Nakano,
2021).
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Em relagdo aos valores, segundo Huertas (2022), um dos maiores atrativos do
influenciador digital estd na remuneracdo, que apesar de ser varidvel, pode chegar até 15 mil
reais em se tratando de influenciadores que possuem de 10 a 20 mil seguidores e mais de 500
mil reais por més para os mega influenciadores em diante. Mas quanto maior a popularidade do
produtor de conteido, menor a interacdo com a audiéncia, devido aos compromissos assumidos
com agéncias publicitérias e outras midias (emissoras de TV, radio etc.), embora alguns tenham

equipes para responder as mensagens do publico se passando por eles.

De forma geral, os influenciadores buscam a todo custo atrair a simpatia e interagdo com
a audiéncia para fideliza-la, seja através de unboxigs!'® recebidos ou comprados, produtos e
servigos préprios, em promocdes realizados na prépria plataforma (ou cupom para a aquisicédo
em outros sites), jogos com os seguidores ou tour pela sua propria casa (Primo; Matos;
Monteiro, 2021).

A intencdo na maioria das vezes se externa com algum tipo de entretenimento,
conferindo o seu capital social a marca em questdo e aproximando 0s usuarios através da
experiéncia de consumo. Outra estratégia se chama publicidade de experiéncia, onde sdo
gerados videos, postagens relacionadas a exibi¢do de um determinado produto (Figura 61). Esse
formato permite que o influenciador tenha mais liberdade para adequar a apresentacdo do

produto a sua identidade (Primo; Matos; Monteiro, 2021).

Figura 61 — Anuncios de produtos realizado pelos influenciadores.

) euthaibarbosa
K' euthaibarbosa + Audio original

e
desodorante cre

Fonte: Instagram Oficial da influencer Thaina Barbosa, com a marca do produto camuflada.

110 Desembalar ou abrir um produto novo diante da cAmera (Primo; Matos; Monteiro, 2021).
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O que tem seduzido as empresas no Brasil, conforme Nakano (2021), se refere a
abrangéncia: 80% dos brasileiros souberam da existéncia de um servigo ou produto através do
seu influenciador favorito, sendo que 70% delas compraram o produto ou adquiriram o Servico.
Mais da metade procura saber a opinido do influencer antes da compra. Nos dados recentes do
Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) (2023), na analise do
chamado marketing de influéncia, os brasileiros sdo apontados como os mais influenciados pela
publicidade digital, com 73% que compraram ou adquiriam um produto ou servi¢o por
intermédio da sua personalidade digital favorita. Na faixa etaria, o grupo de 18 a 25 anos séo

os mais influenciados, com porcentagem de compra de 57%.

O crescimento do marketing digital, também chamado de marketing de influéncia,
inseriu nos custos das empresas inovadoras a figura dos produtores de contetdo gque sdo pagos
para opinar sobre produtos e servigos, além de demonstrar como usa-los corretamente e dos
ganhos em adquiri-los (Nakano, 2021). O produtor de conte(ldo passou a ser um personagem
importante para a vida cotidiana, sendo referenciado (Figura 62) em variados momentos da

contemporaneidade.

Figura 62 — Referéncia aos influenciadores digitais na galeria da Rodoviaria do Tieté em Sao Paulo.
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Fonte: Autor, 2024.

Os mais desejados sdo os YouTubers, Facebookers; Instagrammers; TikTokers e
Blogueiros, (além dos usuarios do X (antigo Twitter)). As rela¢Ges de media¢do com o publico
ndo se restringem mais ao meio virtual, as empresas também convidam influenciadores (Figura

63) para participarem presencialmente de eventos e feiras para aumentar a fidelizacao.
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Figura 63 — Ambiente reservado para influenciadores digitais (CCXP) 2024 em Sé&o Paulo.
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Fonte: Autor, 2024.

E uma verdadeira mudanca de paradigmas nas relacdes tradicionais de trabalho. Os
influencers ndo sdo regulamentados como profissdo, portanto descoberto das leis trabalhistas,
porém, ndo os retira das possiveis penalizacfes civeis e até criminais referentes a opinides e
interferéncia no comportamento do publico. Essa fragilidade trabalhista se choca com a questéo
racial, sobretudo a brasileira, por abrir brechas para novas exploracdes de trabalho e
possibilidade de cancelamento, ja que a interacdo do publico com os influenciadores possibilita
trocas mais profundas do que a época em que a midia de massa funcionava sozinha (Primo;
Matos; Monteiro, 2021).

Esse formato tem alavancado discussdes no Brasil e no mundo inteiro, iniciado pelo
marco civil da internet, a Lei n® 12.965, de 2014 e nos anseios para uma futura regulamentacao.
Embora sobreviva com uma certa lacuna legislativa para as atividades das redes sociais, 0
Cadigo de Defesa do Consumidor (CDC) tem sido acionado junto com o Cadigo do Conselho
Nacional de Autorregulamentacdo Publicitaria (CONAR) e do proprio Cédigo Civil, para
dirimir eventuais litigios envolvendo seguidores/consumidores que se sentirem lesados por
orientagcdes errbneas dos seus influenciadores, possibilitando futuras responsabilizacdes
(Primo; Matos; Monteiro, 2021).

Esse entendimento sobre a responsabilizacao civil solidaria dos influenciadores também
é compartilhado por Azevedo, B. e Magalhdes (2021), ou seja, os influencers podem responder

como fornecedores equiparados na esfera civil por prejuizos causados ao seu publico,


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2012.965-2014?OpenDocument
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levantando a questdo sobre o conhecimento pleno dos usuarios aos produtos e servigos

veiculados.

A influenciadora Amanda Kaoma tem bastante cuidado com o trabalho de publicidade,
a chamada “publi”!!, para ndo causar nenhum dano ao seu publico formado por maioria negra,
“quando a pessoa me procura para fazer algum tipo de publicidade, alguma parceria, 0 buraco
¢ mais embaixo, tenho bastante cuidado”. Mas a responsabilizacdo dos influenciadores
relativos ao consumo ainda é controvérsia por alguns juristas. Uma consideracdo que precisa
ser feita ainda mais em um pais tdo estruturado pela questdo racial. Sobre as mensagens pagas
veiculadas, o Cédigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria utilizado pelo CONAR

tem servido como referéncia para classificar a informacao como publicidade:

O Conselho Nacional de Autorregulamentagdo Publicitaria-CONAR, organizacao
ndo-governamental que busca promover a liberdade de expressdo publicitaria e a
defesa das prerrogativas constitucionais da propaganda comercial, classifica a
atividade realizada pelos influenciadores digitais nas redes sociais, por meio dos
publipost, como anuncio publicitario (Azevedo, B.; Magalhdes, 2021, p. 108, grifo
N0sso).

O termo “anuncio”, se refere as atividades pagas por anunciantes ou empresas, sendo
tudo que o influenciador veicula com a intencdo de vender, comercializar e divulgar. Nesse
sentido o CONAR entende que os seguidores sdo ao mesmo tempo consumidores, Visto 0

destino desejado com o alcance da mensagem (Azevedo, B.; Magalhées, 2021).

Os autores também enumeraram o que devem ser evitadas nos andncios (publicidade),
como a chamada “publicidade invisivel”, recorrente no surgimento dos influenciadores digitais,
quando ndo se tem como determinar com precisdo se 0 andncio veiculado na mensagem possui
contetdo publicitario, ou seja, se foi pago por anunciante ou empresa. O CONAR repreende a

prética, o que fez surgir a presenga da indicagdo “propaganda paga”, de utilizagdo obrigatoria.

Outra adverténcia se refere a “publicidade abusiva”, prevista no art. 37, §2°, do Cédigo
de Defesa do consumidor (CDC), quando o anuncio veicula o medo, supersticdo popular,
desrespeita 0 meio ambiente ou incita a violéncia, forgando um comportamento perigoso do
consumidor e da sociedade. Por ultimo a “publicidade enganosa” — conforme art. 37, 81°, do
CDC — quando a comunicacao falsa induz o consumidor ao erro. Também pode ser enquadrada
como enganosa por alguma omissao de informacéo relevante do produto ou servigo (Azevedo,
B.; Magalh&es, 2021).

111 Apelido usado como uma rapida abreviacédo da publicidade para se referir a mensagens patrocinadas.
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Recentemente no Brasil, alguns influenciadores receberam um duro golpe em relacéo a
confianga do publico com polémicas envolvendo vérios deles. O instituto Atlas Intel fez um
levantamento para a revista Veja sobre a confianca das pessoas nos produtores de conteddo em
todas as regides brasileiras, com 40% dos entrevistados que confirmaram acompanhar 0s

influencers, mas apenas 26,5% confiam no que dizem (Miyashiro, 2024).

Essas mudancas surgiram com investigacdes acerca da manipulacdo de informacdes, e
alvos de operac6es policiais com propagandas suspeitas como a do Fortune Tiger, o “jogo do
tigrinho”, no estilo cassino online, ilegal no Brasil (Miyashiro, 2024). Sobre esses jogos, a
influencer PAmela Nascimento enumerou, “ndo trabalho com jogos de azar, por principios, por

carater, ndo faco. Isso vale para marcas racistas ou que ataque mulheres e minorias”.

J& a influenciadora Jordana Farias complementa, “tem um pessoal ai que que vende
esses jogos do tigrinho e j& me ofereceram. Sei la quantas vezes tentaram!”. Note-se que a
vinculacdo de atividades ilicitas pode ser uma abertura para a desmoralizacdo moral de um
influenciador, principalmente se for negro. Em se tratando de uma estrutura baseada na raca
para perseguicdo e aniquilacdo da presenca negra, esses influenciadores devem dobrar a
atencao.

Sobre a licitude da atividade do produtor de contelido de forma mais explicita, alguns
paises ja& comecaram a incluir propostas para regulamentacdo afim de eliminar supostos
desentendimentos com a lei. No Brasil como ja citado, a recomendacdo foi submetida a
apreciacio, o projeto de lei 2347/221*2 que pretende reconhecer os produtores de contetido como

profissdo regulamentada.

Mas enquanto as discussdes ndo avancam, organizagdes virtuais e pessoas fisicas
criaram a figura dos “desinfluencers”, influenciadores que utilizam as mesmas taticas dos
produtores de conteudo para ‘“desmascarar” os que ndo informam nem compartilham
informacdes com ética para o seu publico (Miyashiro, 2024). Sao praticamente fiscalizadores
da atividade dos influenciadores, que utilizam as redes sociais para alertar de possiveis golpes

ou de informagdes falsas.

112 Projeto proposto pelo deputado federal José Nelto pelo Unido Brasil de Goias, que dispde sobre a
regulamentacdo da atividade profissional de influenciador digital profissional no &mbito Federal. Disponivel em:
https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicao=2334286.
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Apesar dessa nova tendéncia, tanto esse grupo, como dos influenciadores digitais
“tradicionais”, converte nas redes o seu capital cultural e social em capital econdmico (venda
de livros, palestras etc.). Muitos ainda sdo vistos como antiéticos na manipulacdo do capital
social, principalmente na exploragdo econémica abrindo espaco para discussdes no pais'®®

(Primo; Matos; Monteiro, 2021).

Para uma atuacéo digital mais precavida, faz-se necessario o investimento em assessoria
juridica, na contratacdo de equipes de apoio e aquisicdo de equipamentos sofisticados para
ampliar a producdo e trabalhar na l6gica dos algoritmos dentro das normas da plataforma para
a monetizacdo otimizada. O trabalho passa a ser diario, se transformando na principal atividade
guando a audiéncia se reforca, exigindo do influenciador mais horas trabalhadas e um rigor
técnico de producdo apurado (animagdes, legendas, graficos, convidados especiais, entre
outros), podendo levar a sobrecarga e a problemas relacionados a satide mental, como depressao
e esgotamento.

Em 2018, um caso extremo foi protagonizado pela youtuber Nasim Najafi Aghdam.
Apb6s meses analisando seus resultados — recebendo centavos de retorno em
audiéncias medias de 300 mil visualizagbes por video —, acusava 0 YouTube de
sabotar seu canal pelas tematicas abordadas, como veganismo e movimentos
anticapitalismo. Por fim, Nasim invadiu a sede do YouTube, na Califérnia, atirou
contra funcionarios e depois cometeu suicidio (Primo; Matos; Monteiro, 2021, p.78).

Os produtores de conteido também precisam lidar com as mudancas ndao programadas
das diretrizes das plataformas e da queda de visualizacfes sem explicacGes, além das
instabilidades no sistema, erros na contagem e puni¢des inadequadas. Para superar esses
problemas, precisam estar em mais de uma plataforma, ter sites préprios ou criar outras

maneiras de monetizacdo continua.

Uma dessas alternativas se verifica nos grupos de influencers que combinam para
comentar ou compartilhar postagens uns dos outros a fim de ampliar a visibilidade, mesmo que
seja vista como desonesto entre muitos produtores de conteddo (Primo; Matos; Monteiro,
2021). Ja para influenciadores negros os seus trabalhos s&o ainda confrontados com o racismo

nas redes.

Todas essas mudangas na forma como o mercado digital tem operado, segundo Pena

(2002), refletem como os individuos contemporaneos rearranjaram suas vidas, ndo querendo

113 Para os desinfluencers, essa associacdo a manipulagdo ocorre em proporcdo menor, ja que ainda sdo poucos
conhecidos no Brasil, comparado aos influenciadores.
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mais ver o “filme” como no passado, mas ser o “préprio filme”, utilizando sua vivéncia e dos
outros como veiculo. O telespectador quer ver o espelho refletido, ou seja, suas celebridades

tdo palpaveis e normais como ele.

O interessante como a autocontemplacgéo para a viséo dos europeus em relacéo a raga e
em ser negro, sinbnimos no imaginario, signifiguem a mesma coisa, ou seja, um certo
enclausuramento (Mbembe, 2014). Sobre essa visdo refletida, uma das entrevistadas, Ingrith

Calazans (Figura 64), salienta,

N&o tente mascarar as coisas, deixar as coisas mais bonitas, mais estéticas. A gente
vé a nossa imagem em outra tela e fica mais dificil ainda. A gente vé a imagem sendo
refletida, né? Mas enfim, a gente € isso aqui, sem maquiagem, na vida real é correria,
cansaco e exaustao.

Figura 64 — Influenciadora entrevistada Ingrith Calazans.

Fonte: Péagina oficial do Instagram da influenciadora.

A figura idealizada e abstrata do perfeito heroi deixou de ser a mais importante, apesar
da esséncia ainda estar presente nas celebridades digitais: ndo é qualquer um que se destaca,
apenas os especiais. Muitos influenciadores encenam a realidade na criacdo dos seus videos e
postagens — os ditos conteidos — entretendo e comunicando ao mesmo tempo em que conforta
seus seguidores com fatos do cotidiano, algo ja identificavel nas revistas de fofoca e programas

de televisdo que mostravam a vida dos famosos (Pena, 2002).

Mas esse comportamento tem um preco, como relatado pela influenciadora Aline Brito,

“a rede social faz com que qualquer pessoa que nunca te viu pessoalmente, se sinta no direito
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de te cobrar coisas, de pedir mais contetudo. Se acham no direito até de se intrometer na sua
maternidade”. Assim como antes, o que estd sendo veiculado e socializado acaba se
comercializando, traduzido em espetaculos onde todos os dias ha um novo capitulo, uma nova
analise (seja politica, estilistica ou pessoal) e onde quase sempre a intimidade esta presente, a
exposicdo é estimulada e apreciada (Pena, 2002 e Franga; Simdes, 2014). As celebridades

orientam valores, ativam comportamentos e atitudes, ou apenas entretém.

A audiéncia reforca suas acdes com cliques, visualizacdes e aquisi¢des de produtos ou
servicos veiculados que retroalimentam o sistema e solidificam a imagem publica do influencer.
Embora existam produtores de conteldo que tentam fugir dessa l6gica expositiva, como
Amanda Kaoma, “nunca fui uma pessoa de expor tanto meus amigos e minha familia. Toda vez
que posto alguma foto com a minha familia inteira, as pessoas estranham. Minha familia é

muito reservada”.

Por outro lado, o publico (ou seguidores), se sentem livres das programacdes
padronizadas da televisdo e das emissoras de radio, ou dos modelos editoriais de jornais e
revistas, embora influenciadores famosos invistam na qualidade das transmissdes, muitas feitas
em estudios que se assemelham a transmissdo televisiva da midia de massa, com horérios e
datas definidas (Primo; Matos; Monteiro, 2021).

Conforme Santos, M. J. S. G. (2018) e Grieger (2020) as empresas contratantes investem
tanto nas campanhas pagas, quanto nas ndo pagas (organicas) dos influenciadores,
especialmente para as novas geracdes que cresceram rodeadas pelas medias digitais. O
marketing de influéncia precisa antes de tudo converter os consumidores em novos
influenciadores, dinamizando o consumo e aumentando o leque de possibilidades, necessario a

sobrevivéncia do mercado moderno (Valente, 2018).

No Brasil, Gomes (2024), elencou as principais estratégias para sobreviver na l6gica do
sistema, sendo as parcerias com marcas e empresas, a principal fonte de receita dos
influenciadores brasileiros. A publieditorial'**, campanhas, cupons de desconto (quando o
influenciador recebe porcentagem das vendas) e branded content!'®. Em segundo lugar a
monetizacdo gerada por aplicativos, como a Adsense do Google, sendo a mais conhecida,

remunerando a partir da quantidade de visualiza¢cdes dos andncios na rede. Recentemente o

114 O publieditorial, ou informe-publicitario, publispot ou advertorial, ¢ uma ferramenta de marketing que utiliza
postagens em blogs para divulgacdo de produto, ou servico.

115 Anuncio diferente do tradicional, onde a mensagem geralmente se veicula a impressdes, geralmente associada
a trechos humoristicos.


https://racecomunicacao.com.br/o-que-fazemos/marketing-digital/producao-de-conteudo/producao-de-conteudo-para-sites-e-blogs-corporativos/
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TikTok lancou um sistema de monetizacgdo para perfis com mais de 10 mil seguidores. Outras
formas de remuneragdo condizem nas assinaturas exclusivas (clube de membros, grupos
fechados com conteudo restrito por um pre¢o), além da solicitacdo de contribuicfes espontaneas
aos seus seguidores via PIX e atuacdes em cursos, consultorias, palestras e eventos (Gomes,
2024).

A presenca de influenciadores em eventos externos ocorre com mais frequéncia para 0s
gue atuam no ramo da inovacgédo, empreendedorismo, negocios e educagdo, como as influencers
Kananda Eller da area de quimica e a Dra. Mariane Ventura (Figura 65), médica da familia.
Além da presenca fora das redes, esses produtores de conteudo podem ofertar venda de livros

e atividades correlatas para o seu publico diretamente.

Figura 65 — Influenciadora entrevistada Mariane Ventura.

Fonte: Pagina oficial do Instagram da influenciadora.

Ja para reter seguidores aos seus canais de comunidade virtual, os influenciadores
brasileiros, ainda em Gomes (2024), analisam o publico previamente com a definigéo de perfil
que querem atingir, tentando entender seus interesses e desejos. Para isso, devem mapear grupos
que sejam possiveis alvos tanto direto quanto indiretos, e realizar parcerias com outros
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influenciadores para atrair novos perfis (chamado de Collabs!'®) utilizado por uma das

entrevistadas para essa pesquisa, a influencer Carolina Viana (Figura 66).

Figura 66 — Influenciadora entrevistada Carolina Viana.

Fonte: Pagina oficial do Instagram da influenciadora.

SO apds esse processo os resultados podem ser monitorados pelo volume de curtidas e
comentarios, registros de resultados e horarios de publicacdo. A interacdo se torna crucial com
a publicacdo de conteldos que estimulam a participacdo, o debate e o didlogo com o0s

seguidores, respondendo 0 maximo possivel.

Muitas vezes os produtores de contetdo utilizam caixas de comentarios para conversar
com o seu publico, desenvolvendo enquetes e caixinhas de perguntas (Figura 67) para incentivar
a interacdo continua. A relevancia do contelido passa a ser indispensavel para que as postagens
reflitam os valores pessoais e sejam condizentes com o perfil do influenciador, definindo suas

trajetorias para servir de inspiracéo a audiéncia (Gomes, 2024).

116 Os Collabs séo trabalhos colaborativos, na qual o influenciador posta um andncio e marca o outro produtor de
contetido como criadores simultaneos. Dessa maneira, a postagem fica simultaneamente dividida nos dois perfis,
tendo o0 acesso dos seguidores de ambos os produtores de contetido, aumentando o alcance da mensagem.
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Figura 67 — Caixa de Perguntas no Instagram de Mariane Ventura.

& Reels

INCLUSIVE:EXISTE:UM CONCEITO
CHAMADO EFEITD

Faga uma pergunta
Hra marianeventura

Fyite diferenca ng efeito dos
canabinoides quando utilizados
isolados ou em conjunto?

7]
Fonte: Pagina oficial do Instagram da influenciadora.

Em relagdo ao publico, sdo jovens da Geragdo Y, Nativos Digitais ou Net Generation!!’
que se desenvolveram plenamente na sociedade online. Conforme Santos, M. J. S. G (2018), “a
geracdo Z, dos 13 aos 19 anos, tem o Instagram como social media preferido” em detrimento
do Facebook, rede online favorita do publico ha poucos anos, demonstrando a rapidez e fluidez

da dindmica nas redes sociais.

O mesmo Instagram — uma das redes mais usadas do mundo — sugere aos USUArios que
altere o perfil pessoal para o profissional, informando em tempo real o seu desempenho com
postagens e publicagdes. O impacto produzido no publico jovem, entre 18 e 34 anos, merece
atencdo ndo s6 em relagdo ao estimulo que produz na valorizacdao do consumo, mas na producao

de identidade, ja que séo os principais alvos dos influencers (Grieger, 2020 e Valente, 2018).

17 Categorias sociolégicas desenvolvidas para analisar a sociedade estadunidense, mas também utilizada na
observacdo das sociedades ocidentais referente a utilizagdo das tecnologias de informacéo, sdo a saber: Geracéo
Baby Boomers: nascidos entre 1940 e 1960 (atualmente com 60 a 80 anos); Geragdo X: nascidos entre 1960 e
1980 (atualmente com 40 a 60 anos); Geracdo Y (millennials): nascidos entre 1980 e 1995 (atualmente com 25 a
40 anos); Geragdo Z: nascidos entre 1995 e 2010 (atualmente com 10 a 25 anos) e Geracdo Alpha: nascidos a partir
de 2010 (atualmente com até 10 anos). Essas datas de divisdo de nascimento ndo sdo fixas, costumando variar
conforme os autores (Rezende, 2022).
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De acordo com Madureira (2024), a consultoria americana PQ Media informou que no
Brasil, o mercado digital movimentou (pagamentos de influenciadores, consultorias, valores
em plataformas de medicao de investimento, provedores, entre outros) R$ 456,6 milhdes s6 no
ano passado, com previsdo de crescimento de 24% até o final de 2024, ou seja, em quase R$
566,2 milhdes. Para 2027, a previsdo da movimentagcdo de mercado no Brasil € de R$ 922,2

milhdes.

Isso porque o Brasil se tornou lider no ranking mundial de influenciadores digitais no
Instagram, e em outras plataformas figura préximo das liderancas como no TikTok e o
Youtube, ficando atras apenas dos Estados Unidos (Madureira, 2024). S&o 10,5 milhGes de
produtores de contetudo (com mil a 10.000 seguidores) atualmente no Instagram, um estrondoso
nimero em relacdo ao da pesquisa anterior de 2021 da Nielsen, que apontava apenas 500 mil
influenciadores. Essa relevancia se observa mesmo a pesquisa da empresa Nielsen mensurando
influenciadores que contenham de 10 mil seguidores ou mais. Para tracar um paralelo, torna-se

necessario analisar a explicacdo de Castells (1999):

[...] quando as redes se difundem, seu crescimento se torna exponencial, pois as
vantagens de estar na rede crescem exponencialmente, gracas ao nimero maior de
conexdes, e 0 custo cresce em padréo linear. Além disso, a penalidade por estar fora
da rede aumenta com o crescimento da rede em razdo do numero em declinio de
oportunidades de alcancar outros elementos fora da rede (Castells, 1999, p.108).

Muitos influenciadores comegaram com a glamourizacdo em entrar na cultura das
celebridades, segundo Primo, Matos e Monteiro (2021), dedicando tempo e esforcos para
construir uma imagem pessoal forte, tendo como referéncia outros influenciadores digitais ja
estabelecidos. No caso de PAmela Nascimento, seu inicio foi através de um concurso de beleza
para cabelo afro: “resolvi participar do concurso que premiava o cabelo afro mais bonito do
Brasil, o Black Brasil, e precisei criar um video. O que ndo esperava é que, na época fosse

impactar tantas pessoas”.

Existem casos que esse processo acontece muito cedo, identificados como
influenciadores mirins, muitas vezes estimulado pelos proprios pais (Primo; Matos; Monteiro,
2021). No Brasil existe uma brecha na legislacdo para o trabalho artistico infantil, o Decreto-
lei n°®5.452, onde o trabalho pode ser feito para fins educativos ou quando for imprescindivel a
subsisténcia da familia ou da crianga. Para a influenciadora Aline Brito, essa pratica se mostra

danosa para a infancia,

Antigamente, quando éramos mais novos, mesmo sem perspectiva, a gente falava:
‘quero ser médico’, ou quero estudar € trabalhar. Hoje em dia as criangas falam que
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querem ser TikToker! A crianca quer gravar uma histdria no celular, produzir
conteido. Acho que quando inserimos as criangas nesse mundo de tela de rede social
muito cedo, estamos viciando elas.

Ou seja, através da exposicao infantil, a crianca seria uma influenciadora digital, se
tornando uma figura publica e operando dentro da logica do capital. O problema nesse
movimento se verifica na falta de previsdo no Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA),
embora influenciadores infantis estejam submetidos as mesmas regras impostas aos adultos
sobre monetizagdo, punicdo e recompensas das plataformas. Um importante ponto a ser
considerado em se tratando da juventude negra no pais, que em muitos casos tiveram a infancia

ceifada pelo trabalho antes da existéncia da era digital.

Além dessas formatacGes, outra penetracdo visivel da influéncia dos produtores digitais
se constata nas ultimas eleicdes municipais brasileiras (prefeito e vereador) com destaque para
as figuras oriundas do mundo digital, ao mesmo tempo em que confirmava a desigualdade

social do pais pela grande visibilidade vinculada aos jovens brancos de extrema direita.

Um dos mais famosos foi o coach Pablo Marcal, candidato pelo Partido Renovador
Trabalhista Brasileiro (PRTB) na capital do estado de S&o Paulo, que por pouco ndo foi ao
segundo turno das elei¢des. Assim como a sua entrada no campo politico, o deputado federal
pelo Partido Liberal (PL) de Minas Gerais, o conservador Nikolas Ferreira — jovem (de apenas
28 anos), branco e atuante nas redes sociais — também cresceu no mesmo ambiente virtual,
sendo um dos principais apoiadores do ex-presidente Jair Messias Bolsonaro de mesmo partido,

famoso pelos ataques aos direitos trabalhistas e desprezo das questdes sociais.

Outra caracteristica da presenca dos produtores de conteido no mundo contemporaneo
se deve ao uso expressivo da Inteligéncia Artificial (1A), ndo s6 para otimizar as postagens,
colocar legendas em videos, como na construgdo dos proprios avatares. Foi 0 que aconteceu
com uma das mais famosas, de perfil “Aitana Lopez”, (Figura 68) inteiramente desenvolvida

por 1A, com mais de 300 mil seguidores, em parcerias com marcas de beleza e suplementos.
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Figura 68 — Aitana Lopez, influenciadora gerada por Inteligéncia Artificial.

fit_aitana

.
(%)
Pals, Cataluna, Spain

Fonte: Pagina oficial do Instagram da influenciadora por 1A.

N&o é apenas a artificialidade do avatar que impressiona, como a forma em que a
“beleza” continua sendo especulada entre os grandes anunciantes e a manipulacido da
Inteligéncia Artificial. Sendo criada por IA, que tem como base o aprendizado humano e coleta
de dados na rede, a imagem gerada de uma mulher com tracos europeus como simbolo de beleza
demonstra que a questdo racial ainda esta longe de ser um problema do passado, atestado pela

grande aceitacdo do publico, esse sim, “real”.

9. INFLUENCIADORES DIGITAIS NEGROS

Nesse capitulo serdo abordadas as principais caracteristicas dos influenciadores negros
brasileiros com o realce para os produtores selecionados para a pesquisa, com a orientacdo do
questionario (Apéndice A). Todos responderam os temas abordados, embora alguns tenham
aparecidos sem identificagdo em pontos especificos para respeitar a integridade das intimas

opinides e pela confianca cedida ao autor da pesquisa.

Nos topicos anteriores fora apresentado como a internet possibilitou um campo aberto

de discussbes e tendéncias emergentes. Conforme Thompson (1998), movimentos
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marginalizados e subjugados pelo pensamento dominante, incluindo o de mulheres, indigenas
e negros, também foram viabilizados pela nova midia. As réapidas mensagens e
compartilhamentos da internet criaram uma gama de influenciadores e liderancas que
transportaram as midias tradicionais. Para 0s jovens negros, 0 gque antes era visto como
impossivel promoveu uma sensacdo do relaxamento das fronteiras sociais com a modernidade

e a democratizagdo da informagéo.

Isso permitiu com que se soltassem nas expressdes verbais e ganhasse notoriedade
meteorica, as vezes diferindo do que era na sua vida pessoal antes das redes, como a
influenciadora Jalia Martins, comparando com a época escolar secundarista, “eu tinha
pouquissimos amigos. S6 mudou quando me entendi enquanto mulher negra e percebi que esse

cenario de isolamento ndo poderia mais continuar”.

As influenciadoras negras buscam na internet justamente o contrario do que era no
segundo periodo do negro na midia brasileira — apelos racistas e machistas da sua representacédo
—, negando esteredtipos maliciosos e a objetificacdo dos seus corpos. A estratégia dessas
produtoras se estabelece em mostrar que sao imposi¢6es criminosas de cunho politico e social,

sem nenhum indicativo biol6gico como antes era disseminado.

O mesmo enfrentamento com a valorizagédo da cultura afro-brasileira, rejeitando as suas
manifestacdes apenas para fins comerciais. Suas paginas se mostram como espacos de debates
e conscientizacbes dessas praticas, ainda que ndo sejam o objetivo principal. S&o
comportamentos que muitas vezes se chocam com as medi¢des das plataformas e os fins
estatisticos para a comercializacdo do seu capital social. Essas contradi¢Ges sdo os pilares da

modernidade, emulada pela nova midia digital.

Julia Martins que também € jornalista, citou sua maior referéncia, outra entrevistada da
pesquisa, a influencer Amanda Kaoma, reforcando a importancia de ter pessoas negras
destacadas como parametro, “uma das minhas referéncias além da rede social. Quando a
percebi, logo me identifiquei, soube que queria fazer comunicacdo. Ela ¢ uma das poucas

mulheres negras na area”.

Identicamente, a influencer Carolina Viana, tem outra influenciadora negra como
referéncia, a Kananda Eller. Percebe-se que as midias digitais trouxeram para 0s jovens negros
uma conexao em torno da representacdo, do espago adquirido e da importancia alcangada pela
visibilidade. Essa influéncia gerada no formato virtual motivou para que mais negros e negras

quisessem participar da dindmica das redes digitais.
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O Instagram, apontado como o meio técnico preferido dos influenciadores negros,
sendo uma das principais plataformas, seguido do TikTok, propiciou encontros virtuais, ou
reforcou a relevancia dessas personas negras. Também esse mesmo Instagram, aparece como
um dos principais alvos de criticas dos produtores negros sobre atualizagcdes de sistema sem
comunicado e perda de dados em contetdos postados, como relatado por um deles: “atualmente
estd me prejudicando muito”. Outro problema se deve a punicdo por postagem excluida ou
acusacdo de violacdo de diretrizes da plataforma, como direitos autorais de trilha sonora,

denunciados por outra influenciadora,

Algumas ferramentas acabam pegando direitos autorais de remixes que néo
necessariamente sdo do artista e as vezes cai no conteldo que tem mdsica, ou
identifica ‘nudes’ onde ndo existe. Essas politicas derrubam o conteudo sem que a
gente consiga recorrer.

Essas inconsisténcias na plataforma se somaram a reclamacéo de outro entrevistado que
guestionava a precisao do gerenciamento de dados, principalmente com termos caracteristicos
de regides do Brasil, “fiquei 90 dias sem consegui usar o Instagram por que as girias regionais

a plataforma entendeu como /inguagem de odio”.

A péagina administrada pela influenciadora Aline Brito, de usuario identificado como
Maternidade Sapatdo, ja teve problemas de mesma natureza, “0 fato de eu ter um perfil
chamado Maternidade Sapaté@o s6 com o termo ‘sapatdo’ faz com que a pagina seja derrubada
varias vezes”. Essas reclamagcfes nas mudancas de entrega tém correlacdo direta com os
conteddos dos influenciadores ou suas identidades, especialmente se tiverem uma abordagem

mais direta com a questdo racial.

Outra contestacéo se deve as plataformas digitais forcarem a desenvolverem estratégias
diferentes ao que se propdem nas redes, como percebido em uma das narrativas, “na época que
as dancinhas eram o auge, fiquei sem produzir por que eu nao faco isso, ndo tem a ver com o

meu trabalho”.

O TikTok por sua vez, acumula outros protestos dos influenciadores negros, “meu
engajamento ndo aumenta de jeito nenhum, ndo sei 0 que acontece, ndo desce, nem sobe. Fiqueli
travado, tem tempo que ndo sai do lugar, o engajamento esta ridiculo! Sempre posto, toda
semana, trés videos e ndo sobe nada”. Essas reclamacdes sobre a contagem de engajamento
dos influencers negros se alinham ao que Achille Mbembe (2014) advertiu sobre o devir-negro,
especialmente sobre a alta rotatividade na era digital e o seu labor tratado como mais uma

mercadoria, a total coisificacdo do seu trabalho nas redes.
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J& outro denunciou uma tendéncia grave acerca do preconceito e gordofobia, “vazou
uma linha de codigo do TikTok na internet e falava que o contetdo de pessoas feias e gordas
ndo era entregue. Quem define quem é feio? O que € o feio? E o gordo? Onde foi criado esse

aplicativo? Ah, em um pais asiatico, entao, sdo eles que definem isso!?”.

Esses relatos demonstram como as politicas das plataformas delimitam a criatividade
dos influenciadores, principalmente se forem produtores que trabalhem a tematica racial ou de
minorias. Essa tendéncia do algoritmo, percebido pelos proprios produtores negros, se somam

ao reconhecimento incoerente dos outros usuarios na rede, confirmado pelo entrevistado LX,

Se comparar o inicio do que eu fazia no TikTok, um rosto negro e retinto com um
amigo meu também retinto, faziamos videos ha muito tempo antes de virar moda.
Fomos pioneiros em fazer contelidos de negro. Mas ninguém reconhece muito esse
protagonismo, embora reconhe¢am outras pessoas mais novas.

Outra evidéncia de distorcdo racial foi que todos os entrevistados relataram que seriam
mais reconhecidos se fossem brancos, onde teriam mais acesso a eventos ou anunciantes, com
mais oportunidades. A influenciadora Kananda Eller por exemplo, além do trabalho nas redes,
realiza palestras e aulas acerca do seu trabalho sobre as ciéncias da natureza para uma maior
aceitacdo do publico. Esses problemas se somam com a concorréncia moderna, frequentemente
estimulada e tida como “natural” podendo leva-los a paranoia e ao medo, aumentando riscos de
depressédo (Baptista, 2022). Um aviso identificado no relato de outra influenciadora, “estou me
tratando de ansiedade e depresséo. Tive recentemente uma tentativa de suicidio por conta do

burnout!® absurdo nas redes”.

O sentimento de concorréncia foi percebido pelos entrevistados de formas variadas,
sendo a regido Sudeste vista como a mais vantajosa em relacdo a oportunidades do Marketing
Digital comparado ao restante do pais. Desde a modificacdo do industrialismo para o
informalismo (produgdo baseada em conhecimentos), com o reforgo da flexibilidade do
trabalho, que a regido se beneficia dos avancos causados pelo capitalismo moderno,

aumentando o abismo social comparado a outras partes do Brasil.

Atualmente influenciadores negros de outras regides vao para o Sudeste para estar mais
préximo dos anunciantes e dos grandes eventos que impulsionam a sua visibilidade nas redes.

Ainda assim, tiveram entrevistados que ressaltaram a importancia da unido entre produtores de

118 Disturbio causado por excesso de trabalho, cobrancas e incompatibilidades com o reconhecimento profissional.
Disponivel em: https://www.gov.br/saude/pt-br/assuntos/saude-de-a-a-z/s/sindrome-de-burnout.
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contetdo negros para acabar com a sensacdo de competicdo interna, “posso estar enganado,
mas das pessoas com quem tenho relagéo, sinto que a gente tem que se unir contra eles, entdo
faria mais sentido a gente se unir para conseguir mais oportunidades, nao ficar uns contra os

outros”.

Para o influencer Jivarlos Cruz, a concorréncia entre influenciadores negros diminui
qguando possuem pauta na questdo racial, mas aumenta nos demais assuntos de nichos distintos.
Isso demonstra como a identidade racial une em volta da sensacdo de pertencimento. O
problema que as pautas raciais ndo monetizam tanto quanto falar de coisas mais corriqueiras,
ao mesmo tempo em que mudar contetdos que fizeram daquele influenciador famoso podem

afastar o seu publico original. Pelo relato de uma influenciadora,

Tive dificuldade com a plataforma, com a audiéncia e com as pessoas entenderem
que o meu perfil tinha que criar conteido além do politico racial, pois eu ndo estava
monetizando. Tive que fazer igual as pessoas brancas, falar do meu cabelo, da minha
beleza, falar de outras coisas para ganhar dinheiro.

O dinamismo em se viver das redes passa a cobrar do produtor de conteldo mensagens
qgue fogem da sua tematica, ou até mesmo andncios que nao conversam diretamente ao seu
intuito inicial. A influenciadora Jordana Farias percebeu no seu contetudo diverso uma maneira

natural para ndo entrar no sistema de concorréncia digital,

Tem uma galera da musica, outros mais da militancia. Eu uno tudo em uma coisa so.
N&o consigo me desvencilhar do meu lado cantora, entdo falo sobre musica no meu
perfil, de masicos negros, da histéria da musica negra. Como trabalho com cultura,
estou sempre postando alguma coisa relacionada a isso. E como mulher negra que
cuida da saude, posto muita coisa relacionada a saide da mulher negra. Acho que
ndo tenho como concorrer com outras negras de diferentes estados.

Ja a influencer Thaind Barbosa enumera sobre o aumento significativo de produtores de
contetdo que elevou a concorréncia e juntamente diminuiu os ganhos em relacdo ao passado,
“teve uma época que a gente ganhava mais dinheiro. Surgiram muitos micros influenciadores,
muita concorréncia. Fechou muito o mercado, afunilou demais e hoje a gente mal consegue

ganhar dinheiro”.

A entrevistada Kananda Eller externa sua preocupacéo acerca dos efeitos psicologicos,
“fico preocupada com a saude mental dos influenciadores, porque o indice de suicidios de
pessoas negras que ascendem é muito alto. Eu fico preocupada porque a gente trabalha muito”.
A sua angustia se sustenta, pois, de acordo com o Ministério da Saude, apud Amaral (2022) o

indice de suicidio, principalmente de jovens negros brasileiros é de 45% maior do que 0S
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brancos. A concorréncia acentuada se soma aos raciais, causando uma sinergia perigosa. A
maioria dos entrevistados fazem terapia ou buscam profissionais da salde mental, uma
demonstracdo clara de como estdo conscientes dos maleficios em atuarem nesse sistema de

producdo neoliberal.

Ainda sobre competitividade, algumas relataram o excesso percebido entre mulheres
negras, denunciado pela influenciadora Luanna Barthollo, “o racismo criou essa escassez de
tudo entre a gente”. E prosseguiu, “escassez de atencdo, de afeto, de dinheiro, de tudo”. Ja a
influencer Thaind Barbosa completou com o conselho que tem seguido, “precisamos

urgentemente cuidar da nossa satde mental e junto com a producao de conteddo fazer terapia™.

Como observado, a modernidade possibilitou discussdes ampliadas em torno do género,
raca e classe no Brasil, mas também reforcou problemas enraizados que continuam minando a
solidariedade na comunidade negra, reforcado pelos préprios meios técnicos que tanto

aproximaram afrodescendentes distantes geograficamente.

Essa contradicdo reflete nos entrevistados da regido Norte, que se percebem distante do
resto do pais, mesmo com as redes digitais. Como forma de resisténcia em torno da raca, alguns
assumem a tatica de compartilhar apenas contetido da cultura negra relacionados a sua regido,
“ndo sigo nenhum criador de contedo branco, porque o que eles estao falando, ndo é o que

me interessa”.

Essa indicacdo demonstra como a raca vem sendo crucial para a maioria dos
influenciadores negros, tanto na estrutura social e cultural do pais, quanto politicamente, com
o0 seu valor simbdlico, diferindo do passado. Essa visdo se alinha aos pensamentos do professor
Carlos Moore (2010), do pan-africanista Abdias do Nascimento (2016) e outros pensadores que

defendiam que o enfrentamento do abismo social brasileiro deveria ser racializado.

Isso sugere que os influenciadores negros negam o mito da democracia racial e a
ideologia de embranquecimento. Outra importante observacdo se percebe no incdmodo dos
entrevistados com alguns anunciantes ou empresas que tentam trata-los apenas como nimeros
ou que buscam a folclorizacdo da cultura negra. S&o sujeitos que se mostraram conscientes da
estrutura racial, ainda que ndo consigam fugir totalmente dessa logica, dissolvida nos grandes

contratos.

O influenciador Marcio Chagas, do Sul do Brasil, apontou que o embaraco racial

enfrentado pelos negros brasileiros reflete o sintoma do “negro tinico”, ou seja, “quando o0 negro
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cai na armadilha de se colocar como rival de outros negros para se destacar”. E reforca, “tem
uns que se acham pertencentes por estarem ocupando esses espacos brancos, quando na
realidade estdo sendo usados. Quem estd contratando? Por qué? Se os pretos forem

conscientes e tiverem um pensamento de se unir? O que fariam?”.

O influenciador Leandro Soares também do Sul, endossou, “pensando no Sul e no Brasil
como um todo. O preto estd jogado para escanteio e ai pega um ou outro para servir de
exemplo”. O produtor de conteddo critica o tokenismo brasileiro — analisado na se¢do “O Negro
na Midia Brasileira” — mais um mecanismo simbolico de disfarce das estruturas conservadoras

do pais, espelhado nas midias digitais contemporaneas.

Torna-se fundamental ressaltar que muitos desses influenciadores negros surgiram
durante a pandemia de Covid-19, forcados a entrarem na légica do algoritmo devido as
dificuldades financeiras ou falta de emprego. Alguns foram o resultado de abalos familiares,
como no caso do influenciador carioca Fabio Cruz (Figura 69), que perdeu a mée durante o
periodo e encontrou nas redes uma maneira de desabafar os problemas e se conectar com outras

pessoas atraves do humor (Gomes, 2024).

Figura 69 — Influenciador Fabio Cruz.

Fonte: Pagina oficial do Instagram do influenciador (eusoufabao).

Outro exemplo foi a influenciadora Luana Carvalho (Figura 70), no ramo de moda e
beleza, que até o comeco da pandemia trabalhava como auxiliar administrativo, motivada a

atuar nas redes para sobreviver. Quando atingiu a marca de 30 mil seguidores em marco de
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2020, mudou de Porto Alegre para o Rio de Janeiro e se dedicou exclusivamente ao mundo das
midias digitais (Gomes, 2024).

Figura 70 — Influenciadora Luana Carvalho.

Fonte: Pagina oficial do Instagram da influenciadora (Ixccarvalho).

Além das motivacOes iniciais para estarem nas redes sociais, alguns entrevistados
relataram um manejo natural com as plataformas digitais, como indicado pela influenciadora
Carolina Viana, “tenho facilidade com tecnologia de modo geral, em aprender algo que nunca
vi antes. Comecei a criar e tem sido assim, de forma despretensiosa”. Essa habilidade
possibilitou que se dedicasse ao estudo dos algoritmos, especialmente a plataforma Threads**®.

Outra facilidade pessoal agora percebida pela influencer Jordana Farias,

Sou cantora, sabe? Isso facilitou muito. Desde novinha, antes de existir Facebook e
Instagram, eu ja fazia videos. Mesmo que fosse de qualquer jeito, eu gostava de me
comunicar. Era uma crianca timida devido ao racismo que sofri na infancia, mas
sempre gostei de me apresentar.

Ja a influenciadora Luanna Barthollo deve a sua influéncia a época em que era atleta de
remo profissional, nas Olimpiadas de 2012, “eu tinha uma boa influéncia nesse lugar, de salde,

bem-estar, por conta da minha posicdo de atleta”. S&o experiéncias diversificadas que

119 Rede social desenvolvida pela Meta com compartilhamento de conversas publicas para concorrer com o X
(antigo Twitter).
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demonstram a predilecdo para a comunicagéo, necessidade econémica e satisfagdo para ampliar

0 alcance da sua visdo de mundo.

Outra caracteristica dos produtores negros se refere a mostrar mais da vida real do
cotidiano, explicada por Ingrith Calazans, “meu diferencial é mostrar a vida real, com poucas
vezes de filtro”. O influenciador LX destacou sua habilidade com a musica, “sou rapper, entdo
trago muito contetdo sobre musica, coisas do cotidiano negro e comédia para conscientizar

pessoas brancas. Sempre bringquei com essas coisas, tenho muita autenticidade”.

Essa identificacdo com a vida real serviu como base para abordar outro tema sensivel:
a atuacdo de influenciadores digitais mirins, tratado no capitulo anterior. Mesmo que poucos
entrevistados possuissem filhos, a visdo deles diferiu em alguns pontos. A influenciadora

Amanda Kaoma se posicionou contréria a essa pratica,

Sou contra, completamente contra. Como uma pessoa que hoje tem 30 anos, mas que
comegou a produzir contelido e ser exposta na internet com 18 ou 19 anos, tenho
consciéncia de que ndo estava preparada para tanta exposi¢do. Na internet € tudo
diferente, quanto mais voceé se expde, até se for ao ridiculo mais vocé engaja. A minha
critica é nesse sentido.

A influencer Kananda Eller vai na mesma linha, “acho que ela vai crescer com muitos
problemas, assim como varias outras coisas. Se eu tiver um filho, ndo vou expor na Internet”.
O mesmo raciocinio adotado pela influenciadora Ingrith Calazans, mée de duas criancas e da

influencer Aline Brito, também mae, que administra a pagina Maternidade Sapaté&o.

O influenciador Gabriel Conrado alerta para a saide mental e fisica da crianga, “pode
causar problemas psicoldgicos e oftalmica, digamos assim, nos olhos da crian¢ca”. E dtavidas
de como se daria esse controle dos pais, observados pela influencer Thaina Barbosa, “acho que
precisam ser controladas para as criangas nao terem total acesso, ndo faco ideia de como seria
isso, sendo que hoje a gente acessa de tudo”. Embora nédo se tenham dados precisos sobre o
tipo de acesso a internet das criangas negras conectadas, tem como tirarmos uma margem
guando analisado por classe (Figura 71), ja que a maioria das pessoas negras se encontram na
classe D e E. Ainda que o celular seja 0 meio técnico principal, os dois (celular e o computador)

podem danificar a saude ocular das criancas.
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Figura 71 — Uso de computador ou celular entre criangas e adolescentes por classes econdmicas.
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Fonte: Tic Kids Online, 2019, Apud Locomotiva, 2020.

A influencer Julia Martins, pondera sobre o assunto, “vai muito do contexto. Porque se
isso for obrigatorio, sou contra. Mas tém crianca que ja produz conteudo, nasceu com
desenvoltura e muitas vezes ¢é a fonte de renda que aquela familia precisava”. Seu relato é
semelhante ao de Jordana Farias, “cada caso é um caso, eu ndo julgo. Por exemplo, quando eu
era crianca, meu Deus do céu, se tivesse Internet e meus pais estimulassem... Eu adoro desde

crianga”.

Somado aos problemas raciais, torna evidente que a produgdo constante nas redes
digitais, cobranca e empreendedorismo forgado deve ser analisado de forma criteriosa entre 0s
familiares da crianca e nas consequéncias a longo prazo dentro da comunidade negra. Essa falta
de conexdo familiar desde a infancia e juventude na questdo racial e social do Brasil foi
enfatizada pela maioria dos entrevistados. Isso porque existem influenciadores negros que
surgiram de coletivos, nomenclatura muito presente no Brasil atual, sobretudo apds a expansao
das acdes afirmativas de 2012. Sobre esses coletivos, ressalta-se que o seu uso ndo significa o
fim das chamadas organizagoes sociais tradicionais, “[...] assim como uma grande variedade de
entidades que se intitulam coletivos, mas que séo parte do movimento sindical ou de partidos

politicos”?° (Guimaraes; Rios; Sotero, 2020).

E o que ocorre por exemplo com o Coletivo Juventude Educafro de S&o Paulo, que

auxilia no acesso dos negros a Universidade e em postos de trabalho, o Coletivo Balanta do Rio

120 <0 sindicato dos servidores da UFBA, por exemplo, langou desde 2011 o Negrufba, Coletivo de Negros e
Negras da UFBA” (Guimarées; Rios; Sotero, 2020).
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Grande do Sul, que fiscaliza as agdes afirmativas da Universidade Federal do Rio Grande do
Sul (UFRGS) e o Coletivo de Negros e Negras da Universidade Federal da Bahia (UFBA) ou
Negrufba, ligado ao sindicato dos servidores da mesma universidade que tem como foco a

diversificacdo do entendimento da questao racial.

Os coletivos negros foram moldados pela horizontalidade das agdes virtuais, pelo uso
continuo das redes sociais digitais e a recusa em se autodenominar militantes, vistos como um
adjetivo para partidos politicos e sindicalistas, aderindo o uso de ativistas (Guimaraes; Rios;
Sotero, 2020). A entrevistada Carolina Viana por exemplo, participa de um coletivo com outros

colaboradores negros, denominado “Mundo Negro™?,

Os coletivos séo auto-organizados, principalmente por estudantes negros que rejeitam
hierarquias, rompendo com a formacdo em torno do masculino e apresentando liderancgas
variadas de mulheres, lésbicas ou gays, sendo justificado pela maior presenca feminina nas
instituices de Ensino Superior, segundo o Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas
Educacionais Anisio Teixeira (INEP) de 2019 (Guimarées; Rios; Sotero, 2020).

Desde a Frente Negra Brasileira na década de 30, e posteriormente com 0 MNU e outros
movimentos, culminando nas ONGs, que a ascensdo da identidade negra brasileira vem sendo
reforcada por movimentos sociais. Apesar das midias de massa se aproveitarem da identidade
negra para o entretenimento, comércio e turismo, e atualmente com as midias digitais, alguns
influenciadores tentam manter a identidade negra em confronto com a légica neoliberalista,
calcada na concorréncia e competicdo. A entrevistada Jalia Martins, por exemplo, participava
de movimento estudantil, “0 movimento tinha uma rotina de viagens constantes para cumprir
tarefas, as vezes eu passava trés meses numa cidade, tendo que me adaptar. Entdo sempre me
movimentei pelo Brasil”. J& o influenciador Gabriel Conrado integrava outro movimento social,

0 Centro de Estudos do Negro da Amazénia.

Esses movimentos ou coletivos, promovem a identidade negra com forte poder
simbolico, incentivando a¢des politicas com solidariedade racial. O problema esta no sistema
apoiado na concorréncia € em busca de meétricas favoraveis para a sobrevivéncia das
plataformas digitais. Uma boa solucéo seria unificar influenciadores em temas comuns de

pagina unica, ou coletivo virtual.

121 Site de noticias com foco na comunidade negra, cultura afro-brasileira e no mundo.
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Os exemplos servem para demonstrar como a vida virtual modifica o ser real, criando
conexdes com o que o usuario faz e 0 que motiva para novas agoes, explicada pelo proprio
Gabriel Conrado, “comecei a fazer mestrado em ciéncia politica por conta da internet”. A
influenciadora Thaina Barbosa com o seu projeto chamado “O Encontrando a Thai”, promove
eventos para a juventude negra e incentiva a juventude a terem melhores aspiragdes
profissionais, trocas de conversas e didlogos sobre enfrentamento do racismo e contato com

outros negros.

Segundo a influenciadora, “trago eventos com pessoas negras do direito, da &rea da
saude, de diversas areas para mostrar a juventude negra as nossas amplas possibilidades e
gue podemos enfrentar juntos”. Essas organizacGes que transitam entre o digital e o real sdo o
foco de algumas péaginas, como o perfil do “quilomboaereo”, gerenciado pelo influenciador
Jivarlos Cruz, “sou uma das frentes do quilombo aéreo. Quem se responsabiliza pela rede

social sou eu. Sinto que tenho essa poténcia de influenciar as pessoas”.

O interessante nome da pagina gerenciado por Jivarlos Cruz, faz uma remissao ao
“quilombismo” pensado como movimento social em torno da raca por Abdias do Nascimento
(2016), um forte exemplo de como a unido potencializa talentos negros. Além de interesses
diversos, os influencers também entendem que a presenca nas redes sociais e a producéo de
conteddo sdo importantes para a visibilidade pessoal e profissional, como exposto por Pamela
Nascimento, “a Rede Social me possibilitou um lugar Gnico que é de existéncia”. Para outros
influenciadores como Mariana Ventura e Kananda Eller as redes sociais serviram para

complementar o seu trabalho. Na analise de Kananda Eller,

Decidi usar as redes sociais como ferramenta politica porque sempre achei que
poderia mudar o mundo pelo meu trabalho, como professora. Fui para as redes
sociais para falar sobre as coisas que eu queria falar, o entendimento da Quimica na
perspectiva antirracista, a cultura afro-brasileira relacionado ao estudo da quimica
e as ciéncias da natureza. No meu ponto de vista, deu certo.

Os estudos relacionados a questdo negra formam a base para a maioria dos
entrevistados, tendo como referéncias nomes importantes da identificacdo afro-brasileira,
exposta por Carolina Viana, “sou apaixonada e me identifico com as leituras da Conceig&o
Evaristo. Sou graduada em lingua portuguesa, sou da area de docéncia também. Ela teve um

papel muito importante na minha vida. Sou apaixonada pelas escritas dela”.

Outra manifestacdo positiva surgiu com o interesse dos influenciadores negros em

conhecer paises africanos, revelado no depoimento de Gabriel Conrado, “tenho muita vontade
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de conhecer o continente africano”. Essa busca por uma africanidade moderna condiz com a
dindmica contemporanea, apesar das variagdes e tendéncias nem sempre se inclinar nesse

sentido.

Essa dissonéancia persiste porque tem influenciadores negros que se destacaram no
mercado competitivo digital de dinamicas hostis e sobreviveram nas frequentes disputas com
outros influencers brancos. Outra adversidade se refere na maneira com que 0s anunciantes
percebem cada um desses influenciadores, ja que os produtores brancos costumam receber mais

pelos seus servicos, ainda que tivesse 0 mesmo nimero de seguidores.

Segundo o site BusinessWeek'?, da Bloomberg, apud Epoca Negocios (2021), os
influenciadores brancos dos Estados Unidos, por exemplo, recebem mais dinheiro do que os
negros, mesmo que sejam contetidos e informagdes apropriadas desses afrodescendentes. Essa
informacdo contrasta com as expectativas de que as plataformas e as grandes midias digitais
promoveriam a tdo sonhada distribuicdo igualitaria de ganhos no pais da chamada

“democracia”.

No Brasil, esses pagamentos sdo muitas vezes forgados por trocas de servigos ou valores
menores, conforme denunciado por Thaind Barbosa, “as marcas querem troca, permuta, por
isso tem que ter outro emprego, até porque tenho varias coisas para administrar”. De acordo
com Huertas (2022), esse desvio surge desde o recrutamento dos anunciantes até o
financiamento. Os influenciadores negros acabam recebendo menos, divergindo da logica
estatistica da populacéo brasileira de maioria negra (56%) e rebatendo aos que negam o racismo
apenas por numeros de pessoas. Huertas (2022) aponta para uma memdria da continuidade do
racismo que retira dos influenciadores negros a seguranca na cobranga de comissdes pelos seus

trabalhos.

Esse impacto na renda compromete a aquisicao de equipamentos tecnoldgicos que estdo
sempre atualizando para modelos mais réapidos e de alta conectividade. Um dos queridos pelos
influenciadores sdo os celulares da marca Iphone da Apple, por considerarem os mais praticos

e eficientes em gravacgoes e fotos de altissima resolucéo.

Seus trabalhos criativos dependem de equipes e redatores de arte a depender do tipo de

tarefa (principalmente para empresas de grande porte ou eventos). Em geral, sdo os proprios

122 Site  estadunidense  desde 2010 sobre  negocios e economia.  Disponivel em:
https://www.bloomberg.com/businessweek.
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influenciadores negros que editam o seu contetido e na maioria das vezes, com prazos apertados.

Poucos deles possuem assessoria financeira, menos ainda uma assessoria juridica.

Os que possuem algum tipo de suporte sdo formados por pessoas negras contratadas
como freelance!?®, mas quando fecham contratos maiores, as grandes empresas geralmente
delegam a profissionais ja contratados para trabalhar com eles, que em sua maioria séo brancos.
Ainda sobre a renda dos influenciadores, seus valores variam muito conforme o més e dos

contratos com anunciantes, como uma entrevistada relatou:

Pode ser mais de 5 salarios mais de 10. Depende muito. Assim, ja chegou a ser mais
de 20 salarios-minimos no més. E um lugar muito incerto, autbnomo, como qualquer
outro empreendedor, como qualquer outro empresario, depende de demandas,
depende do que é feito.

Além disso, muitos anunciantes que procuram influenciadores digitais negros sdo para
abordar as questdes raciais e algo relacionado a identidade negra, embora nem todos os
produtores tratem dessa tematica (Huertas, 2022). Esse comportamento do mercado tem uma
dupla repercussdo nos criadores negros: abrem espagos para que esses assuntos tragam mais
conhecimento da cultura negra, ja que precisardo se apropriar da tematica para abordar com o
seu publico, porém podem acabar retirando a esséncia verdadeira do tratamento das expressdes

negras pela tendéncia da coisificacdo na producdo mercadoldgica.

A midia digital me fez estudar sobre a minha cor, sobre moda, ent&o se tenho que
repassar, se influencio pessoas, isso tem um peso enorme. Tenho que saber o que
estou falando. A internet me deu isso. A vontade de buscar as informagdes. Meu pai
nao leu, minha mée néo leu e hoje td buscando uma oportunidade de mudanca.

A visibilidade inegavel nas redes digitais deu aos influenciadores negros um
fortalecimento da autoestima e vis&o de si mesmo. Amanda Kaoma, por exemplo, reforcou com
orgulho sua negritude e beleza, “sou uma mulher bonita, sou mulher que chama atengéo, entdo
é dificil chegar em qualquer ambiente e passar despercebida”. Ao mesmo tempo a propria
influenciadora frisou sobre a questdo racial, “entendo gque a gente ja nasce com desvantagem,
sabe? Entéo, tipo, ndo importa o0 quanto ascenda financeiramente, ainda vou ser uma mulher

negra’.

Ainda segundo a influencer, o retorno financeiro com os trabalhos nas redes permitiu

que tivesse acessos a ambientes diversos e de lazer, e proporcionou ajudar a familia e amigos,

123 Trabalhador que atua em servicos rapidos, sem vinculo empregaticio.
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“eu morava com meus pais, entdo existem espacos que sé pisei pela primeira vez agora, ja
adulta”. Essa distor¢cdo com o lazer estd diretamente atrelada a renda e indicativo de classe
(Figura 72), ja que as classes mais baixas raramente frequentam ambientes de lazer pela

insuficiéncia de renda e foco nas necessidades mais basicas de vida.

Figura 72 — Ambientes de lazer, tipos e proporcdes por classe no Brasil.
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Fonte: Instituto Locomotiva, 2020

A formacdo familiar dos entrevistados se mostrou decisiva, significando ruptura de
certas tradi¢cGes quando comecaram a se identificar como negros, percebido pela influenciadora
Carolina Viana, antes de ser candomblecista, “até meus 16 anos era da igreja evangélica e
nunca tive uma identificacio de fato, nunca tive, mas sempre fui muito espiritual”. Esse relato
endossa a percepcao dos autores Franca e Simdes (2014), sobre o declinio da tradicdo crista,
analisados no capitulo “Midias Tradicionais e Recorte Racial”, como uma das formatagdes do
mundo contemporaneo. Essa alteracdo assevera para a valorizacdo de tradicdes que mais se

assemelham a cultura negra, como a religiosidade advinda de matrizes africanas.

Ainda sobre familia, verificou-se que para os produtores negros sua concepgao é mais
elastica, ou seja, para além dos lagos sanguineos, como exposto pela influenciadora Aline Brito,
“hoje, familia mesmo, considero minha companheira e meus filhos. E minha familia de axé
também”. Essa extensdao familiar, marcante para adeptos das religides de matrizes africanas,
conforme Flaksman (2018), estabelece parentescos de sangue e de “santo”?* como um so,
fortalecendo o sentimento de pertenga das pessoas negras, um apoio crucial para o

enfrentamento dos desafios modernos.

124 O parentesco de santo se refere aos adquiridos dentro dos terreiros de candomblé ou umbanda, onde as pessoas
sdo tratadas sem distingdo apds receberem “novos” pais, maes, filhos (as) e irmdos, formando familias fortes e
mais extensas, por vezes mais atuantes do que os préprios parentes consanguineos.
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O problema que o processo de individualizagdo quase imposta pela dindmica das redes,
favorece ao aumento de solteiros e reducdo de familias impactando no ciclo geracional dos
produtores negros. Ascendem socialmente, frequentam locais que ndo tinham acesso e
consomem produtos de alto valor, passos para um poder simbdlico de classe média. Mas sem
certeza de que sera transmitido o novo status, visto que sua renda se baseia em comissdes,
salarios flutuantes de nichos especificos, dependentes da visibilidade concedida pelas
plataformas digitais. S&o variaveis a se considerar na reflexdo da sustentacdo geracional do
novo status adquirido, visto que impacta na formacdo de um grupo coeso de coexisténcia

familiar e de pensamento.

Muitos desses influenciadores deixaram de frequentar bairros e locais da infancia ou
juventude, seja por violéncia urbana, criminalidade, racismo ou por ndo se sentir mais seguros.
Em alguns casos esse distanciamento foi provocado por mudancas de estados ou até de
nacionalidade, como a influenciadora Isis Oliveira (Figura 73) que atualmente reside na Franga.

Figura 73 — Influenciadora entrevistada Isis Oliveira.

Fonte: Pagina oficial do Instagram da influenciadora.

A alteracdo dos hébitos e do trabalho para as midias digitais trouxeram consequéncias
prejudiciais variadas, sendo a producgéo incessante de bens e mercadorias aliado ao dinamismo
do capital financeiro, conforme Baptista (2022), que transformam produtos ou servicos e
consequente o proprio influenciador, em coisa, mais uma mercadoria produtora de

subjetividades.
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A coisificagdo da producéo negra no mundo digital em muito se deve a continuidade da
exploracdo capitalista dos corpos negros, retirando a mais-valia da sua producgéo, do antigo
operario da fabrica para os “plataformizados” e dos prestadores de servicos para os
“uberizados'?®’ (Venera, 2021). Em muito podendo afastar sua humanidade para criar
caricaturas de si mesmo, um fetiche continuo, onde sua imagem comercializada esté sujeita a

cliques ou curtidas.

Além do prejuizo subjetivo e da sua identidade, quanto mais o influenciador negro
aumenta o seu nimero de seguidores, mais enfrentara dificuldades em fechar com empresas de
pequeno e médio porte. Por outro lado, poucos entrevistados possuem contratos longos e de
fidelizacdo (feitos na sua maioria por grandes empresas), um passo decisivo de posicao de

mercado e de estabilidade de renda. Na explicacdo de Mayara Guedes, de perfil Malaika,

Geralmente a empresa de pequeno porte é situada. Ela quer o engajamento de apenas
um lugar, uma cidade. E como meu publico é amplo, essas empresas ndo veem
beneficio de fechar comigo. Ja para entregar um conteido que ndo é apenas para um
publico fechado, de médio a grande, eles me procuram.

Além desse problema econdmico, segundo Epoca Negdcios (2021), os negros enfrentam
0 maior monitoramento das plataformas digitais que os brancos, especialmente em termos
censurados, que acabam removendo 0s seus conteldos. Ainda assim, algumas plataformas
realizam agOes para estimular a presencga de influenciadores negros, como o Fundo Vozes
Negras do YouTube para produtores e musicos negros e o Black Creator Program em parceria
com a Google e a Creators LLC para a promocdo da diversidade no mundo digital (Huertas,
2022).

Essa dualidade também esta presente em programas televisivos, como o Reality Show
Big Brother Brasil (BBB), que de acordo com o Noticia Preta (2023), mesmo tendo metade dos
participantes negros, os que mais ganharam seguidores nas redes sociais sdo 0s participantes

brancos, devido a maior exposi¢do da midia e maiores contratos de publicidade.

Além disso, os influenciadores negros sdo 0s mais susceptiveis ao famigerado
cancelamento. Aqui vale uma problematizacdo: a cultura do cancelamento foi criada para

responsabilizar comportamentos virtuais tidos como inadequados, mas evoluiu para uma forma

125 Modelo de trabalho informal pelo aumento da inteligéncia artificial nos aplicativos de aparelhos méveis, tendo
como uma das referéncias o trabalho da empresa Uber, plataforma que funciona conforme a demanda dos clientes.
A referéncia do seu uso se estende para qualquer tipo de trabalho visto nessas circunstancias, sem necessariamente
estar nos aplicativos de internet.
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de bullying,*?® linchamento virtual e exposicdo plblica com ferocidade (Manfio; Brasil, 2024).
Em outras palavras, uma porta aberta para conservadores expressarem livremente o racismo

através da “morte” virtual.

Sobre o assunto, o influenciador Gabriel Conrado relatou com estranheza as
perseguicOes sofridas nas redes sociais, “até por coisas que nem falei”. Ja a influencer Malaika
informou que foi através da perda de cinco contas no Instagram que passou a ler mais as
politicas e atualizacGes da plataforma. No Brasil, a pratica ganhou grande repercussao com o
cancelamento da rapper Karol Conka, ex-participante do mesmo programa da rede Globo, o
BBB de 2021, perdendo mais de cinco milhdes de faturamento e milhares de seguidores
(Manfio; Brasil, 2024). A rapper ainda teve contratos de shows encerrados, afetando a sua satde

mental.

Foi necessario passar por ajuda de profissionais de satude como psic6logos e psiquiatras
para reverter os danos causados, se afastando um tempo das redes sociais (Manfio; Brasil,
2024). A influencer Aline Brito citou esse caso para defender sua posicdo contraria ao
cancelamento e alertou que outro cantor negro, 0 Nego do Borel sofreu boicote semelhante e

nunca mais foi 0 mesmo na carreira.

A influenciadora Kananda Eller reforgou, “pessoas negras nao tem direito ao perdéo.
Penso muito antes de fazer qualquer coisa ou falar. Acho que por isso que 0 meu ritmo é
diferente das pessoas brancas, que falam de qualquer coisa e de qualquer jeito”. Pamela
Nascimento entende da mesma forma, “ndo entro nessa de cancelamento, so serve para pessoas

pretas. O branco vai continuar ali, trabalhando, ganhando rios de dinheiro”.

J& a influencer Carolina Viana enumera, “depende do erro, ndo estou falando de um
erro grave, como Fake News, um crime, homofobia ou racismo. Estou falando de um erro
mesmo, algo comum. Acho duro fazer isso com as pessoas”. A influenciadora foi perseguida
nas redes por ter seu video compartilhado no aplicativo Telegram pelo vereador de extrema

direita do Rio de Janeiro, Carlos Bolsonaro,

Isso aconteceu num video, meu antigo, de novembro do ano passado, onde eu
explicava o termo ‘pretugués’, terminologia que Lélia Gonzdles usou na pesquisa
dela. O Carlos Bolsonaro pegou esse video e publicou no Telegram em um grupo de
bolsonaristas. Foi o terror da minha vida. O video deu mais de 500000 visualiza¢fes

126 palavra de origem inglesa para tratamentos agressivos e de intimidagdo em ambiente escolar, por individuos
que ndo aceitam determinada pessoa em seu grupo ou meio. O uso se popularizou e passou a designar algo mais
amplo, como a ridicularizagdo em publico e agressdes repetidas.
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no Twitter, com o pessoal me xingando, sendo racista. Foi muito, muito dificil. Esse
episédio me marcou muito, porque o video foi feito com outra intengéo.

No Congresso nacional tramita o Projeto de Lei 1873/23'7, de autoria da deputada
Rogéria de Almeida Pereira dos Santos do Partido Republicanos da Bahia, que visa criminalizar
a prética de cancelamento virtual no codigo penal. Essa preocupacdo estda na maioria dos
entrevistados, percebido por esse depoimento, “alguém dizer que falei algo que néo falei, que
tive uma atitude que néo tive, acho que me impactaria mais porque mexe com 0 meu carater.

Esse € o grande receio do cancelamento, por algo tirado de contexto”.

Para outra influenciadora, “acho o cancelamento uma cultura necessaria. Porque se ndo
fosse isso, ia ter uma galera ai tranquila nas redes sociais apds ter cometido barbaridades”.

Mas para outro produtor de contetdo,

Acho infantil. E aquela coisa, se ndo gostam de vocé, querem que seja excluido. Vocé
ndo d& a oportunidade de mudanga, de pensamento ou debate. Nao é porque a pessoa
nao concorda comigo ou fala besteira que tem que ser excluida, né? A gente vive
numa sociedade onde tem uma pluralidade de opinides sobre 0 mesmo assunto, entdo
ndo aceitar uma opinido que seja contrario a sua e querer cancelar por causa disso
mostra a imaturidade que vocé tem.

Acerca das Fake News, os influenciadores entrevistados concordaram que deve ser
punido pelas leis brasileiras, como apontou Carolina Viana, “Fake News, € crime”. De acordo
com o Tribunal Regional Eleitoral de Goias (2023), as Fake News tém diferenca com a nocéo
de “desinformag@o” embora sejam utilizadas como sindnimos. As noticias falsas (Fake News)
sdo produtos do século XXI, impulsionadas pelas novas tecnologias de comunicagdo e
informacdo, sendo um resultado imediato da constante plataformizacéo e das redes sociais. As
desinformacdes, portanto, sdo consequéncias do sucesso do dinamismo das Fake News,

ludibriando as pessoas e tornando aptas a tomarem medidas erradas pela falsa informag&o.

Com todas essas adversidades no percurso profissional, os influenciadores negros
tiveram que desenvolver estratégias criativas para lidar com questionamentos sobre as relagdes

raciais, prosperar na carreira e conseguir melhores contratos, selecionando os momentos que

127 Disponivel em:
https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicao=2356227#:~:text=PL%201873%2F
2023%20Inteiro%?20teor,Projeto%20de%20Lei&text=Altera%200%20Decret0%2DLei%20n,virtual%2C%20e%
20d%C3%A1%200utras%20provid%C3%AAnNcias. &text=Altera%C3%A7%C3%A30%2C%20C%C3%B3digo
%20Penal%2C%?20Crime%?20contra,virtual%2C%?20Linchamento%20virtual%2C%?20diretrizes.
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pudessem exercer sua identidade plenamente ou recuar, seja na negocia¢do com anunciantes ou

na dindmica das conversas digitais.

Essas habilidades coadunam com a analise de Bourdieu (1989) sobre taticas para
amenizar conflitos ou enfrenta-los, em torno da nocéo de identidade. A modernidade pode ter
fragmentado as identidades, tanto por alteragdes culturais ou pelo acesso da classe média,
conforme examinado no capitulo “Raca, Racismo e Identidade”, com complexidade e fluidez,
mas sem um consenso firmado sobre a negritude, também disputado nas redes sociais como nas

discussdes sobre 0 “colorismo*?®”.

A maioria dos influenciadores entrevistados se encontram na Classe Média Negra, ou
Classe C Negra e poucos na B, segundo Alvarenga (2024), considerando a média de renda entre
5 e 10 salarios-minimos. Essa média se refere a mais constante durante o ano, visto que 0s

produtores de contetido podem ultrapassar a depender dos contratos.

Com esses valores acessam produtos e servigos ndo disponiveis a maioria da populacéo,
sem contar o consumo de bens ofertados por anunciantes e empresas como forma de
colaboracédo ou propaganda. Vale ressaltar que continuam suscetiveis a oscilacdes de mercado,
como inflacdo e outras variaveis externas, problemas nas plataformas digitais, blogueio de
aplicativos por deciséo judicial, falhas técnicas, ou de causas naturais, como foi o caso dos
produtores do Sul na ocorréncia das enchentes no primeiro semestre de 2024.

A maior diferenca para trabalhadores empregados com carteira assinada enquadrados
na Classe C se refere a variedade dos produtores de contelido em fontes de renda, tanto de
anunciantes, da plataforma, palestras, entre outros. Outra diferenca estd na estabilidade e

cobertura de direitos trabalhistas, encontrada para os empregados de carteira assinada.

As redes digitais sdo o reflexo dessa disputa e consequentemente espelhamento da
dindmica social contemporanea, bem representada pelos avatares distintos ou que apenas
prospectam uma faceta da identidade do influenciador. Hall (2006), ilustra perfeitamente o
individuo p6s-moderno, a politizacdo das identidades e as contradi¢bes desse movimento que
se encaixam com a financeirizagdo. O ambiente virtual ndo diferiu tanto da dindmica social,

como bem lembrado pelo influenciador Gabriel Conrado, “questiono absolutamente tudo. Acho

128 Baseado na cor da pele ou em tracos tidos como caracteristicos no continuum de cor entre o que se considera
mais “negro” perto do africano e o “branco”, criando uma hierarquia dentro dos variados tons de pele negra, sendo
considerado uma das manifestages do racismo.
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que € um traco de quem comeca a estudar questdes raciais. Comeca a aprender as coisas”. E
da relevancia em conhecer o seu publico para ndo ser sabotado por ele.

Sobre o combate ao racismo, a influenciadora Julia Martins frisou “precisamos de
estudos étnicos raciais na base educacional, nas escolas como matéria fixa, na grade
curricular. Precisamos entender cedo que o racismo é uma questo estrutural*?® e que o Brasil
foi construido com mao de obra escrava e indigena”. E continua, “o negro esta no centro do
debate para além de ser s6 o publico-alvo de violéncia. E um passo para a gente conseguir

algum avango .

Os influenciadores variam na estratégia para conseguir mais publico, com poucos que
seguem exatamente as métricas e planos das plataformas. No caso de Julia Martins, “uUso a
maioria dos contetidos que produzo em story, entdo foco nas histérias para o Instagram”. Ja a
influencer Kananda Eller utiliza as métricas das plataformas como parte da estratégia de

atuacéo,

Avalio manualmente o contetdo, vendo o que da certo e o0 que ndo da para utilizar.
Por exemplo, quando vocé é atleta, vocé precisa de um corpo tal, fazer o basico bem-
feito, ndo é? Entdo vocé tem que apostar. E um custo semanal. Vocé tem que
responder os comentarios do seu publico. Se aproximar deles. Tento manter as boas
praticas entendendo o meu publico.

A influenciadora Malaika (Mayara Guedes), também costuma ver os graficos das
plataformas, mas tem as préprias estratégias de acdo, como tabelas pessoais. Outra
influenciadora entrevistada, Kethlen Cruz (Figura 74) reforcou o apre¢o pelos seus seguidores
para se conectar com eles, “gostaria que o meu trabalho chegasse de verdade no meu publico.

Acho que todos os influenciadores, na verdade, querem isso, ter conexdes com pessoas reais”.

129 O autor desta pesquisa concorda que o racismo brasileiro se configura na légica institucional, defendido pelo
professor Muniz Sodré, sendo mais imbricado nas institui¢cdes do pais no pds-abolicdo e diferindo do racismo
estrutural, fincado na sociedade escravagista. Ainda assim, também como Sodré, ndo se opde a quem prefere usar
a expressdo “racismo estrutural”, respeitando integralmente a percepgdo da influenciadora entrevistada.
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Figura 74 — Influenciadora entrevistada Kethlen Cruz.

Fonte: Pagina oficial do Instagram da influenciadora.

O retorno do trabalho com o publico muitas vezes se converte em conversas “privadas”,
como é o caso do “direct®®”, diferente da interagio na postagem ou em compartilhamentos.
Esse tipo de acéo se aproxima da visdo mediada tradicional, as antigas cartas, pois o destinatario
n&o as visualiza imediatamente e pode responder depois (Thompson, 1998).

Os que ndo utilizam as métricas oferecidas pelas plataformas se defendem alegando
protecdo da saude mental, “ndo olho mais porque ja me adoeceu muito”. As cobrancas das
plataformas aliadas aos problemas enfrentados pelos influenciadores negros sao potencializadas
guando se trata de produtores que retratam especificamente da cultura negra, os principais alvos

dos haters.

Sem falar dos influenciadores que trabalham com nichos onde a maioria dos seguidores
s&o brancos, como analisado pela influencer Kananda Eller, “mesmo sendo uma mulher negra
produzindo contetdo sobre ciéncia na Internet, meu nicho ainda é muito branco” e continua
“conhegco muitos da comédia, da moda, da beleza, de varios nichos, mas da ciéncia sao

pouquissimos negros”.

Outra informagdo percebida na pesquisa de campo foi a tendéncia dos influenciadores
em ndo se titularem dessa maneira, preferindo o termo “produtores (as) de contetdo”, como

130 Mensagens diretas e privadas, onde apenas o destinatario tem acesso.
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Amanda Kaoma, “ndo me apresento como influenciadora, mas tenho consciéncia sim de que

influencio pessoas. Seja num evento que estou divulgando, ou comprar algo que estou usando”.

Gabriel Conrado reafirmou, “nem gosto de dizer que sou influenciador, sou produtor de
contetdo”. Mariane Ventura vé mais o seu trabalho como adi¢do a sua profissdo de médica,
“n&o sou blogueira. E um intermédio para o meu trabalho”. E continua “o Instagram me
permitiu conseguir relacdes de trabalho, clientes. Me permitiu experiéncias diferentes, como

reunides de trabalhos e palestras”.

Quando questionado a diferenca, Gabriel Conrado explicou, “influenciador, hoje eu
acho que é aquela pessoa que se vende, que se mostra Lifestyle.***Que ostenta. E muito vazio”.
Carolina Viana acrescenta, “esse € um termo tdo pejorativo hoje em dia, sabe? Me considero

criadora de contetido”.

Ja Pamela Nascimento pondera “acho que qualquer pessoa pode influenciar e qualquer
pessoa pode ser influenciavel. E, eu sou influenciadora e criadora de contetido”, concordando
com a opinido dos influenciadores LX e Ingrith Calazans. Sobre o termo, Thain& Barbosa
assevera, “me identifico como influenciadora e comunicadora. Tenho uma rede muito forte,
embora eu seja micro influenciadora, muitas pessoas compram a minha ideia. Por isso tenho

responsabilidade no que falo e no que divulgo”.

Ainda em como se denominam, a maioria se percebe como empreendedores, ou
empresarios. A influenciadora Luanna Barthollo, além das redes sociais possui uma empresa
de consultoria de treinamento, e a médica Mariane Ventura atende seus pacientes com
regularidade. Essa denominagdo se mostra consoantes aos conceitos expostos no capitulo sobre
“Modernidade e Empreendedorismo” com a dissolu¢do das carreiras profissionais e do

desligamento de atividades sindicais, visto que nenhum dos entrevistados sdo sindicalizados.

A propria dindmica das redes estimula essa condicdo, ja& que ndo possuem chefias
evidentes, ndo tem relacdes trabalhistas e sdo revestidas com maior autonomia de atuacéo,
atuando juntos da precarizacdo do trabalho e da ascensdo da extrema direita no pais. O intelecto
dos produtores é explorado pelas plataformas ao maximo, que sempre mudam suas politicas

para encorajarem a producao constante.

131 Existem varios estilos, como mostrar que vive bem, entre outros, mas o que o influenciador queria se referir é
de quem vive ostentando coisas luxuosas, ambientes e bens caros etc.
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O empreendedor de si mesmo passou a ser a visdo moderna do trabalhador, causando
problemas de dissonancia cognitiva para aqueles que ndo tem acesso as redes ou a equipamentos
caros para estarem inseridos nessa logica. As influencers Carolina Viana e Julia Martins sédo as
poucas que discordaram desse posicionamento, enquanto o influenciador LX ndo tem uma
definicédo precisa acerca da questdo. Mas isso néo significa que desprezam a profissionalizagédo
nas redes. Muito pelo contrério, “a criacdo de contetido € uma coisa que eu levo muito a sério.
Sou dedicada. Tenho meu trabalho aliado & minha consciéncia racial”, informou Carolina

Viana.

A influenciadora Jordana Farias ressalta o seu interesse, “se eu pudesse escolher,
trabalharia s6 com isso. S6 em produzir conteddo”. Como bem disse Amanda Kaoma, “sou a
minha empresa, a cara da minha empresa. I1sso me faz tomar mais cuidado com as coisas em
relacdo a minha imagem”. E continua “me associo a coisas que fazem sentido para mim, me

associo a coisas que vejo que sao legais em todos os sentidos”.

Sobre responsabilizacdo dos produtos anunciados, a mesma Amanda Kaoma reforgou,
“os produtos que divulgo, na maioria das vezes, tipo 99% dos casos eu ja uso. A nossa
responsabilidade € muito grande”. O influenciador Gabriel Conrado defende que a maior parte
da obrigacdo deve ser da empresa, mas que o influenciador poderia ser responsabilizado se

causar lesdo aos seus seguidores.

O influenciador Jivarlos Cruz sugestiona sobre problemas causados por algum anuncio
contratado, “acho que deveria fazer ao menos uma postagem, informando o que aconteceu,
pedindo desculpas, enfim, acho que o influenciador deve dar algum retorno ao seu publico”.
Para outro influenciador, “ndo é porque o influenciador que divulgou o jogo do tigrinho que

ele é o dono da plataforma, mas ele divulgou. Se divulgou, tem responsabilidade”.

A influenciadora Mayara Guedes vai no mesmo sentido, “a responsabilidade também é
nossa. Ndo tem como fugir da penalizacéo se vocé esta errado. Divulgou algo que prejudicou
0 outro, o certo € responder”. Kananda Eller tem uma saida mais preventiva, “faz parte do

nosso trabalho pesquisar bem sobre a empresa a ser anunciada”.

A influenciadora Amanda Kaoma ainda ressaltou a responsabilidade em ter um rosto
publico e referéncia para pessoas pretas, sobretudo mulheres, aumentando o valor do seu oficio
nas redes: “é uma grande responsabilidade. Atualmente trabalho com uma equipe que me tém

como referéncia, quando entrei nessa area eu ndo tinha muitas referéncias”.
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Por isso o0s coletivos e grupos organizados sdao muito importantes para os produtores
negros. A educagdo também desempenha um suporte crucial, tanto formalmente por escolas e
universidades, como no saber adquirido pelas vivéncias, trabalho e aprendizado por conta
prépria. Ascender socialmente sem essa compreensdo € mergulhar no vazio das relagdes
virtuais da tela, destruindo a salde mental e a prépria ancestralidade. A influencer Pamela
Nascimento emulou sobre os principais questionamentos que se deve fazer antes de entrar no
sistema das redes, “qual é o seu objetivo? Ganhar dinheiro? Ficar famoso? Foco na empresa!
Vocé é uma empresa, vocé € um produto e vai vender esse produto para um determinado lugar.

Seja sabio por causa da sua saude mental, da sua familia”.

CONSIDERACOES FINAIS

Com a averiguacdo descritiva da tradicdo etnografica cruzada com a perspectiva do
autor desta pesquisa para analisar os influenciadores digitais negros e responder o
guestionamento acerca da Classe Média Negra, e se as midias digitais estdo de fato contribuindo
para uma nova forma de ascensdo social, seus mecanismos e estratégias, 0 recurso
metodoldgico da histdria de vida foi 0 mais assertivo para a compreensdo das singularidades

dos sujeitos analisados.

As entrevistas em profundidade respeitaram as visdes dos produtores de contetdo e suas
percepcbes de mundo como preza a Afrocentricidade, tendo atencdo e zelo aos assuntos
narrados. A natureza da analise também foi quantitativa, especialmente nas observacdes dos
dados formulados por empresas governamentais e empresariais dada a confec¢do da curva de
tendéncia sobre 0s negros brasileiros por regides. A selecdo dos entrevistados por amostragem
ndo probabilistica-intencional de técnica semiestruturada visou produtores de conteddo que
tiveram contratos com anunciantes e empresas para uma conexdo com o mundo dos negocios

na era digital.

Essas representacdes dos sujeitos foram condizentes com a analise dos percursos
profissionais, destacando exames regionais brasileiros nas quais foi obtido a interessante
percepcéo entre as regides Norte e Nordeste: o isolamento percebido entre os influenciadores
dessas regides mesmo com as redes digitais tdo penetrantes na vida dos brasileiros. Essa solidao
percebida em meio ao publico simbolico produziu distor¢des de representacdo com alto valor
social e cultural, reforcados pela questéo racial do pais.
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Problematizar o racismo na pesquisa seria inevitavel devido a prépria estrutura social
do Brasil, fato que seu enfrentamento fez nascer as mesmas poténcias virtuais analisadas, uma
das estratégias que negros e negras acumularam para conseguir uma vida melhor. A Inteligéncia
Artificial por exemplo, desenvolvida com o aprendizado humano, tem direcionado algoritmos
a preferéncias raciais moldadas no conhecimento adquirido. Foi necessario requisitar fatos
historicos ndo apenas para expor a persisténcia da estrutura racial, mas para compreender como

a identidade ainda se faz importante mesmo na era da fluidez das acdes e da ficcdo do ser.

O mundo contemporaneo moldado pela construc¢do social continua reforgando o poder
simbdlico. A identidade por sua vez, modela ndo apenas o pertencimento social, mas cria
barreiras simbolicas para o enfrentamento com altivez de discriminacdes e do neoliberalismo
predatdrio, agregando a outros semelhantes. Esses obstaculos sdo refor¢ados pelo dinheiro, ou

melhor, pela sua auséncia, limitando a liberdade humana demonstrado pelo seu alto valor social.

Por meio do mercado digital os influenciadores digitais negros conseguiram acessar
ambientes sociais que antes ndo tinham alcance, se inserindo em uma nova gama de consumo,
ao mesmo tempo em que estimulam outras pessoas negras a fazerem o mesmo. Ainda que 0 seu
publico-alvo ndo seja necessariamente formados por negros e negras, sua representacdo nas
midias digitais guiam o desejo para que mais jovens afrodescendentes participem, em uma

retroalimentacdo continua.

Para o mercado das plataformas esse comportamento se mostra satisfatorio, pois para a
obtencdo de mais anunciantes ou grandes contratos, 0s produtores de conteldo precisam
demonstrar uma forte influéncia, ser um verdadeiro lider de opinido. O reforco garante o
funcionamento do sistema neoliberal, com movimentos contraditérios que foram encontrados
em um passado recente, especialmente nas grandes midias tradicionais massivas (radio,
televisao, revistas e jornais), que se reforcam em muitos momentos com as midias digitais,

embora operem em competitividade de mercado.

Para compreender as nuances da midia e sua relacdo predatdria com 0s corpos negros,
seu percurso histérico se tornou crucial para chegar nas midias digitais com a total
financeirizagdo das coisas, dos elementos cotidianos e no capital social dos individuos. A midia
em geral (tradicionais e digitais) se transformou em um grande propulsor dos “novos” tempos,

adquirindo contornos envolventes e sedutores do consumo contemporaneo.

Ja para os negros brasileiros que entraram prematuramente na logica neoliberal sem

antes ter passado por uma consolidacdo enquanto grupo e sem ter restaurado a dignidade
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camuflada por uma democracia racial inexistente, a prosperidade individual ganhou contornos
quase messianicos de desenvolvimento, apoiados na concorréncia e competicdo tida como

essenciais para a convivéncia na nova era.

Ainda assim, esses negros e negras que ascendem socialmente pelas midias digitais
requisitam seus familiares, os apoiam, possuem escolaridades superiores a estes e levam os
debates raciais para casa. Também participam de congregacdes familiares alargadas em muitos
casos pela presenca em religiGes de matrizes africanas, diferente de outrora, quando negros de
classe média demonstravam pouco interesse nessas conexdes. Sdo resultados distintos das
pesquisas de Thales de Azevedo (1955), embora a solitude dos sujeitos ainda continue similar

na ascensao negra.

Em relagéo ao ciclo geracional, a falta de mentalidade de nova classe para a obtencéo
de assessoramento financeiro e juridico, devido aos recursos monetarios mais volateis do que
foi no passado dos negros brasileiros, se mostra uma barreira para a manutencao do status
alcancado, ainda que tenha sido semelhante ao observado pela pesquisadora Angela Figueiredo

(2012), com os empregos analisados mais estaveis do que os da era digital.

Sé&o poucos os produtores negros da atualidade que conseguem contratos de fidelizacao
com grandes empresas, possibilitando investimentos para a contratacdo de equipes,
equipamentos de Ultima geracgdo e pessoal de apoio. Assim como S&80 poucos 0S Negros e negras
que obtiveram funcdes publicas em cargos destacados nos servicos publicos analisados por Ivo
de Santana (2020).

Tal como no passado, as organizagdes negras tém relevancia para a consolidacdo da
identidade em varios sentidos, como protecdo aos ataques nas redes virtuais, (dos haters),
ajudas matuas atrelados as vivéncias negras e o fortalecimento da identidade coletiva para a
consolidacéo do Black Money. Essas organizagdes garantem uma maior estabilidade das acdes,

ndo s da renda e consumo, como de protecdo a satide mental.

Grupos constituidos que tenham como objetivos o retorno para a comunidade negra e
projetos que buscam encontros para além do mundo virtual, na tentativa de se criar uma
identidade coletiva positiva. Em um mundo com sindicatos enfraquecidos, as Organizagdes néo
Governamentais e assemelhados podem auxiliar esses lideres de opinido a terem uma

construcdo social mais saudavel em torno da negritude moderna.
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Os entrevistados para essa pesquisa ainda frequentam ambientes populares, com a
diferenca de que agora obtiveram acessos a bens e servigos de classe média, mas o desconforto
continua ao que foi observado entre os que ascenderam socialmente no passado. Os
influenciadores negros, portanto, adquiriram identidades complexas, muitas vezes
contraditorias e volateis, utilizando diversas técnicas para ganharem seguidores e visibilidade,
0 que pode comprometer a sua solidariedade étnica. Por outro lado, muitos rejeitaram o

embranquecimento das acfes ou a mesticagem imaginada no passado nacional.

Esse sujeito descentralizado, pés-moderno, com varias identidades, buscam nas origens
africanas ou afrodiaspéricas 0 mesmo dinamismo preconizado nas redes sociais. As
informacBes da atualidade se espalharam com velocidade consideravel (inclusive as Fake
News), anunciando mudancas ndo s6 nas comunicacdes e no trabalho, mas no campo social e

desafiando as antigas tradigdes.

Jovens negros que desde cedo receberam a responsabilidade em trabalhar para
sobreviver, utilizam as mesmas midias de interacdo mediada por computador que deteriora seus
direitos trabalhistas. O mesmo negro que na midia massiva tradicional era representado atrelado

a marginalidade, no nivel mais baixo do estrato social.

Agora nas midias digitais esses enfrentamentos raciais e sociais foram repaginados para
a cultura de cancelamento, em memes depreciativos e outros modelos de uso dos conservadores
para minar a presenca negra no meio digital, servindo de extensdo do mundo real, com a
financeirizacdo e plataformizacdo, economia digital e o e-business. O empreendedorismo
neoliberal continua apresentado como sendo o unico “remédio” para os problemas do trabalho

moderno.

Verifica-se assim um maior desgaste dos influenciadores negros que enfrentam a
mercantilizacdo da cultura negra, na qual precisa vender o préprio capital social. Suas a¢des
viraram numeros, suas respostas, contatos, interacdo com outras pessoas € outros negros e
negras espalhados pelo Brasil. A dindmica social na internet virou uma grande estatistica a ser
medida constantemente, por métodos aperfeicoados de Inteligéncia Artificial. Ainda assim,
milhares de negros brasileiros ainda estdo desconectados dessa I6gica e sem acesso aos meios
técnicos por computadores, celulares e internet, demostrando que seus efeitos ndo séo

uniformes.

O neoliberalismo se apresenta no lar dos influenciadores negros e do seu publico, nas

acOes do cotidiano, implorada pelos algoritmos para que exponha o maximo da propria vida,
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apagando a privacidade ou criando avatares artificiais baseadas no aprendizado humano. A
nova sociedade maquinica promete aumentar a credibilidade de quem prospera nas redes
virtuais, dinamizando quem dela sobrevive e punindo quem esta “fora”, ainda que seja por falta

de recursos.

A superacdo individual e a meritocracia acabam entrando em choque com negros e
negras que ja estavam na informalidade pela falta de empregos, agravados com a recente
pandemia de Covid-19. O empreendedorismo deixou de ser visto como dom, virando a forma
mais assertiva da ideologia neoliberal e aumentando o nimero de coachs, aclamados pelo
mercado financeiro, com promessas tao ficticias quanto a transformag¢do no “novo homem?”,

automatizado por cddigos binarios.

Os negros pressionados por resultados ainda viram as plataformas digitais
constantemente modificarem suas politicas e métricas, com a volUpia do consumo continuo e
da conversdo numérica do ser. Essas desorientacdes levaram a mais isolamento, depresséo,

burnout e uma série de problemas de saide mental.

Negros que ascendem através das midias digitais, revestidos de remuneracdes volateis
— antes por empregos estaveis ou salarios — ainda nao constituiram propriedades efetivas que
possam ser transmitidas a geragdes, ou em aplicagdes monetarias no mercado financeiro téo
requisitado pelas midias em geral. Mesmo os negros influenciadores com inser¢do na classe C,
podendo estar na classe B em alguns momentos, se percebe a mesma dificuldade financeira em

se tornar empregadores pela instabilidade de renda.

Essa média monetaria baseada no rendimento e consumo, vista como a Nova Classe
Média Negra, carece de mudanca na origem do capital ou transmutacdo dos seus dividendos
para continuarem em ascensao social, ja que as classes A e B dependem mais de rendimentos e

aplicacdes financeiras do que propriamente do salario recebido.

O consumo de bens e servigos utilizadas como demarcadores sociais podem evoluir para
um consumismo desenfreado, sendo outra preocupagdo para negros e negras que ascenderam
recentemente sem orientacdo familiar devida a lacuna de pobreza em geracOes anteriores,

acrescidas dos juros altos e da inflagdo do pais, acarretando o endividamento.

Os influenciadores negros brasileiros sdo mais conscientes da questdo racial, dos
estereotipos produzidos pela sociedade e na importancia em se posicionar enquanto negros.

Uma mudanc¢a importante aos aspirantes do passado, analisados por Neusa Santos Souza
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(1983). Também buscam informac6es sobre a cultura negra, pois 0s anunciantes 0s procuram
para ter suas marcas vinculadas aos seus rostos, ainda que ndo sejam o foco dos seus perfis

virtuais.

Outro dado relevante se refere ao aumento de negros escolarizados, especialmente de
mulheres negras, devido a iniciativas governamentais das ultimas décadas, como o PROUNI e
as cotas, tanto criticadas pela extrema direita. Suas lutas foram transportadas para as redes
sociais e passaram a criticar o tradicionalismo brasileiro, principalmente na predominancia de

liderancas masculinas e heterossexuais.

Agora a cultura popular emula as novidades das plataformas digitais, criando outras
realidades, medido por engajamento, e com a responsabilidade dividida entre produtores negros
em caso de prejuizos ao seu publico. Os seguidores por sua vez, sdo estimulados a acompanhar
cada capitulo, ter seus famosos favoritos a qualquer momento, inclusive por influenciadores
mirins, para quem sabe um dia poder participar dessa grande producdo de informacg6es sendo

ele mesmo, mais um produtor de conteudo.
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GLOSSARIO
Adobe Photoshop: Programa desenvolvido para a edicdo e criagdo de imagens
digitais, permitindo a sua manipulacéo.
Adsense do Google: Software da empresa Google que permite a usuérios e

influenciadores digitais filiados a receberem remuneragéo.

Afrocentricidade: Movimento filoséfico e de método que busca colocar as
experiéncias africanas e afrodiasporicas em primeiro plano.

Afrofuturismo: Movimento artistico, filosofico e literario que narra historias
africanas, suas vivéncias proprias, além de valorizar simbolos negros com a 6tica da tecnologia.

Big data: Grande quantidade de dados oriundas de diversas fontes e de tipos
variados, como imagens, textos, audios etc.

big techs: Empresas conhecidas na area da tecnologia e inovacéo,
geralmente séo gigantes da tecnologia.

Bios virtual: Um conceito artificial para uma prétese, que permite a conexao
com o mundo através da comunicacdo programada pela tecnologia.

Blackfishing: Simular aparéncia negra nas redes sociais por bronzeamento
artificial, cabelos implantados ou trancas, turbantes e varios artificios para se passar por um
homem negro ou mulher negra, sendo uma pessoa branca.

Blogueiros: Individuo que cria conteido nos sites — os chamados blogs — com
a intencdo de propiciar debates ou informar sobre algum assunto especifico.

Bot: Abreviacdo da palavra robot em inglés, rob6, programa ou
aplicativo que tem a funcdo de exercer atividades programadas, geralmente se passando por um
usuario.

Branded content: Ferramenta do marketing que envolve o desenvolvimento de
contelidos para apresentar uma marca ou a empresa.

Burnout: Também chamado de Sindrome do Esgotamento Profissional, é
uma doenca que causa problemas emocionais graves, provenientes do ambiente de trabalho.

Cancelamento: Também denominado “cultura do cancelamento”, ocorrido
principalmente nas redes sociais, que consiste de forma reiterada proporcionar campanhas para
prejudicar um usudrio em especifico, como retirada de assinaturas em massa,
compartilhamentos de postagens para ridicularizar o usuario e outras medidas agressivas.

Canvas: Ferramenta que permite visualizar o modelo do negécio, ou um
sistema que mapeia as a¢oes na internet.

Coachs: Famosos nas redes sociais, geralmente séo influenciadores que
tentam ajudar outras pessoas a alcancarem objetivos pessoais e profissionais, sempre com
mensagens de otimismo e perserveranga.
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Computador desktop: Computador de mesa, pessoal, de uso fixo que dificulta 0 uso em
qualquer local ou espaco, necessitando de componentes que o abriguem, como mesa, suporte
para monitor etc.

Direct: Recurso para mensagens privadas entre usuarios na rede social
sem o conhecimento do publico.

E-business: Em portugués significa um negdcio no meio eletrénico, com todas
suas atividades realizadas em meio digital.

E-commerce: Apenas compra e venda pela internet, também usado como
sindnimo para lojas virtuais ou online. A diferenca para o e-business, que 0 e-commerce €
apenas compra e venda.

Freelance: Trabalho realizado de forma avulsa, sem vinculo empregaticio e
por servico contratado.

Hardware: Parte fisica do computador, como cabos, placas, periféricos etc.
Hater: S0 usuarios na internet que perseguem outro especifico na

tentativa de ridicularizar, com publicacGes de contelddo agressivo.

Lives: Transmissdes ao vivo para uma grande audiéncia com
ferramentas e recursos das plataformas digitais, permitindo interagdes com 0s ouvintes.

Marketing digital: Estratégias de Marketing no meio digital, com promocdes em
redes sociais, aplicativos e plataformas digitais, podendo contar com a participacdo de
produtores de conteudo.

Memes: Sao imagens, textos, audios que circulam nas redes sociais com
comportamentos em tons de ironia, comédia ou que apresentam situacfes inusitadas e que se
repetem em contextos diversos nas conversagoes virtuais.

Nudes: Imagens ou videos de pessoas sem roupa enviadas para outra
através das redes sociais.

Podcast: Videos ou audios gravados em série, que podem ser assistidos ou
escutados online.

Shorts: Videos curtos, geralmente editados de podcasts, para informar
apenas uma parte selecionada.

Software: Parte légica do computador referente a sistemas que sao
conectados a a¢bes do usuario por meio de programas.

Stickers: Adesivos virtuais que ficam presos em um video ou imagem para
decorar ou reforgar a informacao.

Story: Ferramenta que mostra conteudos temporarios como imagens e
videos usados para informar a outros usuarios o que estd fazendo naguele momento para
dinamizar a interacéo.
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Streaming: Tecnologia de video e musicas que permite 0 uso sem precisar
realizar download, ou seja, funcionando no formato tipo nuvem, com armazenamento
temporario.

Tablet: Dispositivo portatil, podendo ser usado em qualquer lugar com
facilidade, sensivel ao toque que mescla o computador e um smartphone com recursos comuns.

Views: Interface que permite identificar o nUmero de usuarios que viram
aquela pagina na rede virtual ou contetido entregue pelo usuério.

Viralizacéo: Relacionado a palavra virus, quando uma mensagem se espalha
rapidamente nas redes digitais.
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APENDICES
APENDICE A - QUESTIONARIO PARA AS ENTREVISTAS

DADOS GERAIS:

Nome do influenciador (a):

Naturalidade:

Idade:

Estado civil:

Sexo:

Como se identifica em termos raciais?

Se fosse autodefinir em uma palavra apenas qual seria?

Como define sua saude hoje (fisica e mental)? Por qué?

Alguma diferenca hoje de como vocé era no passado? Se sim, qual seria?

Sente que falta alguma coisa, ou se considera uma pessoa resolvida? Por qué?

DADOS ECONOMICOS
Renda mensal:

( ) até 5 salarios minimos

( ) de 6 a 10 salarios minimos

( ) mais de 10 salarios minimos

Procura saber quem sdo 0s (as) empresarios (as) ou as pessoas envolvidas nos locais onde
consome?

CIRCULACAO URBANA OU RURAL
Locais onde frequenta com mais constancia:
( ) Locais populares

( ) Classe média

( ) Classe média alta

Ja teve problemas em estar em ambientes (eventos, restaurantes etc.) de maioria branca? Se
sim, conte um pouco sobre.

Frequenta os mesmos locais da infancia ou juventude?
Ja morou em outros bairros ou cidades?

Ja saiu do pais (ou pretende sair)? Por qué?
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Faz parte de algum clube ou associacdo? De que tipo?

DADOS FAMILIARES E PESSOAIS

Sobre 0s seus pais, sabe de onde vieram e a escolaridade deles?

Seus pais frequentavam ou frequentam alguma religido?

Do que seus pais viviam? Moravam na area urbana ou rural?

Possui irméos? Se sim, o que fazem ou faziam (escolaridade e trabalho).

Como define a sua familia e o contato com eles (tios, primos, parentes em geral)? Eles apoiam
suas escolhas?

Possui filhos? Quantos?

O que acha mais importante de se ensinar as criancas da sua familia ou aos seus parentes? VVocé
pratica isso?

Presta algum tipo de assisténcia aos pais ou familiares? Qual?
Vocé acha que é percebido de forma diferente pelos seus familiares? Por qué?
Teve algum ensinamento ou licdo que serve para guiar sua vida pessoal ou profissional? Qual?

Atualmente possui algum (a) companheiro (a)? Se sim, qual a escolaridade dele (a)? E area de
atuacao?

INFANCIA E JUVENTUDE

Fale um pouco sobre a sua infancia e juventude (religido, lazer, amigos etc., ou outro assunto
que considerar relevante sobre essa parte da sua vida).

Comente sobre sua trajetéria escolar (era publica ou privada? Qual era o seu perfil de aluno (a)?
Exercia alguma lideranca?) Ou outros assuntos que considerar relevante sobre a época escolar.

Possuia redes de apoio além da familia (amigos, religido, clubes etc.)?

O que mais te faz lembrar da midia (TV, rédio, jornal etc.) na sua infancia e qual diferenga
destaca para os dias de hoje? Alguma caracteristica da midia atual que vocé acha que precisa
mudar?

DADOS PROFISSIONAIS

Fale um pouco sobre sua trajetoria profissional (no geral), se teve ajuda de amigos, da familia,
fez algum estagio, trabalhou de carteira assinada, ou outros assuntos que considerar relevante.

Quais foram as maiores dificuldades no trabalho que enfrentou? E quais ainda se apresenta?
Quiais foram as facilidades que teve no trabalho? E quais ainda se apresenta?
O que contribuiu para que chegasse a ser um (a) influenciador (a)?

Por quanto tempo é influenciador(a)?
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Qual ramo atua? Tem outras funcgdes a ndo ser influencer?

O que fez escolher esse ramo?

Para vocé o que € ser um (a) empreendedor (a)? Se vé como um (a)?

Quem mais te deu apoio na sua trajetoria como influencer? De que tipo?

Quais as aptidBes que vocé adquiriu e ndo tinha antes de ser influenciador (a)?
Quais os problemas que apareceram depois que virou um (a) influenciador (a)?
Algum arrependimento na carreira?

O gue mais teme na carreira de influenciador (a)?

O que acredita ser seu maior diferencial como influenciador (a)? Tem alguma coisa que ainda
falta em vocé?

Quais sdo suas maiores pretensées como influencer?

Tem algum Jingle, imagem, ou chamada programada que o (a) identifique?

Existe algum influenciador ou influenciadora que vocé se espelha? Por qué?

Quais sdo os outros influenciadores que vocé se relaciona? Sdo do seu ramo de atuagdo?

Existe alguma disputa entre vocé e outros (as) influenciadores (as)? De que tipo? Comente
sobre.

Se relaciona com alguma personalidade ou celebridade que ndo seja influenciador (a)? De que
ramo de atuacao?

Participa de algum grupo fechado so6 de influenciadores?

Qual sua opinido sobre influenciadores mirins, ou seja, criancas que produzem conteudos
estimulados pelos pais? Por qué?

Costuma responder aos seus seguidores? Como e com que frequéncia?

Possui estratégias para manter seus seguidores ativos no seu canal e para captar novos
seguidores? Sédo estratégias baseadas nas métricas das plataformas ou em metas que vocé
mesmo cria e segue? Comente sobre.

Possui muitos compromissos marcados? Esses eventos ndo atrapalham o seu trabalho nas
plataformas?

Quanto tempo leva em média para a producéo de conteido?
O seu contetdo tem horarios e/ou dias fixos para serem exibidos? Por qué?

Quais aplicativos e plataformas digitais vocé se apresenta enquanto profissional? O que pensa
de cada uma (ajudam no seu trabalho? Se sente parte do sistema? etc.).

Conhece as politicas dos aplicativos (métricas, premiacdes e puni¢es)? Como reage as suas
atualizagbes? Ajudam ou dificultam o seu trabalho? Comente sobre.

A plataforma que vocé usa ja teve falha técnica que atrapalhou o seu trabalho? Qual?

Ja teve alguma punicdo que ndo esperava de alguma plataforma? Ja soube de outro (a)
influenciador (a) que tenha tido alguma punic¢do? Pode falar sobre isso?
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O que acha de influenciadores (as) serem punidos judicialmente se seguidores/ consumidores
se sentirem lesados pelas suas sugestdes e opinides nas plataformas digitais? E para os que
disseminam Fake News? Por qué?

Realiza contetdo para empresas ou produtos (publicidade)? Geralmente sdo empresas de
pequeno, médio ou grande porte? Ja fez algum contrato longo ou de fidelizagdo (contratos de
exclusividade)?

Ja investiu em equipamentos e suporte técnicos? (Cameras, filmadoras, microfones, etc.). Por
qué?

Possui equipe ou apoio para te auxiliar nas postagens ou contelido? Se sim, o que fazem?
Possui assessoria juridica e/ou financeira? Se sim, o que mais fazem?

Quais sao os critérios que considera mais importante na contratacéo de profissionais ou servicos
para auxiliar no seu trabalho? E o que poderia impedir de seguir na sua opiniao?

QUESTOES RACIAIS

O que percebia em relacao ao racismo antes de ser influenciador (a)? E agora? Teve alguma
mudanga?

Alguém da sua familia alguma vez ja conversou sobre racismo? Quem e em qual circunstancia?

Algum (a) amigo (a) ou companheiro (a) alguma vez ja conversou sobre racismo? Em qual
circunstancia?

Vocé debate acerca do racismo com o seu publico? Por qué?

Seu publico (seguidores) costuma falar sobre racismo? Por qué?

O que considera como mais importante para enfrentar o racismo no Brasil? E por qué?

Sendo um (a) negro (a) influencer, se sente diferente dos demais? Por qué?

Acha que teria um maior reconhecimento se fosse branco (a)? No que impactaria ha sua
opiniao?

Ja foi perseguido nas redes sociais por alguma opinido ou sugestao?

O que acha da cultura de cancelamento?

Percebe algum tipo de solidariedade entre influenciadores negros? Alguma ajuda reciproca? E
por qué?

Participa de algum grupo (online ou ndo) que so6 tenha influenciadores negros? Por qué?

Que conselho daria para outros (as) negros (as) que desejam ser influenciadores?
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APENDICE B — TERMO DE AUTORIZACAO DE IMAGEM E OPINIOES.

PESQUISA “PRETO E DINHEIRO SAO PALAVRAS RIVAIS?”: UM ESTUDO
HISTORICO E CONTEMPORANEO SOBRE A ASCENSAO SOCIAL E IDENTIDADE
RACIAL DOS INFLUENCIADORES DIGITAIS NEGROS BRASILEIROS

Eu, , também denominado (a):
E administrador (a) da pagina @ , Nacionalidade brasileiro (a), estado civil
, portador(a) do CPF/MF sob n° ,residente a Av./Rua :
n°. __, Municipio e Estado -/ . AUTORIZO o0 uso do meu audio e imagem na

entrevista (falas/expressoes), com fotografias previamente selecionadas com o autor da
pesquisa denominado Djava Francisco Silva dos Santos, também conhecido como Djavan
Benin, brasileiro, solteiro, portador do CPF de nimero 013.868.935.01, residente na Vila
Ferreira, nmero 05, Engenho Velho de Brotas, Salvador-Bahia utilizado unicamente com a
finalidade da pesquisa académica, ““PRETO E DINHEIRO SAO PALAVRAS RIVAIS?’:
UM ESTUDO HISTORICO E CONTEMPORANEO SOBRE A ASCENSAO SOCIAL
E IDENTIDADE RACIAL DOS INFLUENCIADORES DIGITAIS NEGROS
BRASILEIROS” para o programa de P6s-Graduagdo Multidisciplinar em Estudos Etnicos e
Africanos da Universidade Federal da Bahia, na linha de pesquisa Estudos étnicos, com a

orientacdo da professora doutora Jamile Borges da Silva.

Esta autorizacdo € valida a partir da presente data e permanece apenas para a pesquisa,
sem extrapolar do seu escopo, sendo necessario uma nova autorizacao se for para outros fins.
A presente autorizacdo é concedida a titulo gratuito (sem o recebimento de remuneracéo e
livre vontade), abrangendo o uso da imagem e opiniGes acima mencionada em todo territério
nacional, das seguintes formas: (I) Insercdo na dissertacdo de pesquisa com material
impresso; (I1) Midia eletrénica (pesquisa publicada para consulta de discentes e docentes e
do publico em geral) e (111) Apresentacdo para a banca final a ser marcada pela UFBA.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o uso acima descrito
sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou a qualquer
outro, e assino a presente autorizagdo em 02 vias de igual teor e forma.

, dia de de 2024.

(Assinatura)



