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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo realizar uma analise comparativa das
publicagbes impressas e digitais das revistas de moda Elle Brasil e Vogue Brasil
durante a cobertura dos desfiles internacionais de Primavera/Verdao 2024. Para
atender a este propdsito, adotou-se a perspectiva da analise de conteudo (BARDIN,
2002 [1977]) para descrever o método. Os resultados obtidos destacam uma clara
preferéncia das revistas pelo meio digital em detrimento da midia impressa.
Evidencia-se uma maior prolificidade na divulgacao por meio de plataformas online,
indicando uma estratégia de adaptagdo ao cenario contemporaneo, onde as redes
sociais desempenham um papel fundamental na disseminacdo de informagdes e
engajamento do publico.

Palavras-chaves: Jornalismo de Moda. Midia Digital. Revista Impressa.

Modelo de negdcio.



ABSTRACT

This work aims to carry out a comparative analysis of the printed and digital
publications of the fashion magazines Elle Brasil and Vogue Brasil during the
coverage of the international Spring/Summer 2024 fashion shows. To meet this
purpose, the perspective of content analysis was adopted (BARDIN, 2002 [1977]) to
describe the method. The results obtained highlight a clear preference of magazines
for digital media over printed media. There is a greater prolificacy in dissemination
through online platforms, indicating a strategy of adaptation to the contemporary
scenario, where social networks play a fundamental role in the dissemination of
information and public engagement.

Keywords: Fashion Journalism. Digital media. Print Magazine. Business

model.
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INTRODUGAO

A pesquisa "Journalism, Media and Technology Trends and Predictions
2020" do Reuters Institute for the Study of Journalism, divulgada em janeiro de 2020,
destaca uma tendéncia importante no jornalismo: o consumo de noticias por meio de
login. Esse método, que envolve sites e redes sociais que utilizam dados do leitor
por meio de um cadastro, visa aproximar o publico da midia consumida. Essa
abordagem pode oferecer uma experiéncia mais personalizada, adaptada aos
interesses e preferéncias individuais, ao mesmo tempo em que permite as
organizagdes de midia entender melhor seu publico-alvo.

Dentro da esfera do jornalismo de moda, destaca-se a influéncia das
revistas de moda e comportamento feminino, que, impulsionadas pelas
transformacgdes resultantes do avango tecnoldgico, do jornalismo especializado e do
proprio jornalismo de moda, emergiram como agentes significativos na construgao
de sentidos. Duas grandes revistas voltadas para o publico feminino, a Vogue e a
Elle, foram escolhidas para a analise da monografia.

No capitulo 1, intitulado "Jornalismo", expliquei as caracteristicas das
praticas jornalisticas, além de destacar a presenga da midiatizagcéo, caracterizada
pela construgcdo comunicativa em varios campos culturais e sociais por meio de
diversas midias simultdneas. Realizei uma analise sobre a funcdo desempenhada
pelo jornalismo e sua interagdo com as tecnologias contemporaneas.

No capitulo 2, denominado "Jornalismo de Moda", explorei diversos
aspectos relevantes da especializagao jornalistica, concentrando-me no jornalismo
voltado para o universo da moda. Nesse contexto, conduzi uma breve incurséo
historica nos desfiles de moda, destacando momentos-chave que moldaram essa
expressao artistica ao longo do tempo. Além disso, busquei estabelecer uma
interconexao entre a relacao das revistas especializadas e os desfiles de moda.

No terceiro capitulo, intitulado "Metodologia", concentro-me na abordagem
do Estado da Arte. Aqui, apresento detalhadamente os passos metodoldgicos
adotados, delineando com clareza os procedimentos e as referéncias tedricas que
guiardo a analise comparativa.

No capitulo 4, intitulado "Analise da Cobertura da Elle Brasil e Vogue Brasil
dos Desfiles Internacionais de Primavera/Verdo 2024", realizei uma analise
comparativa entre as publicagdes impressas e digitais.

Ao chegar as conclusdes, consolidei as descobertas, proporcionando uma



reflexdo abrangente sobre a intersegdo entre jornalismo e moda. Essa etapa
culminou na sintese dos elementos explorados ao longo desta pesquisa.

1 JORNALISMO

No desdobrar deste capitulo, realiza-se uma analise na fungao
desempenhada pelo jornalismo e sua interagdo com as tecnologias
contemporaneas. O objetivo principal consiste em compreender como esses
elementos convergentes exercem um papel fundamental na construgdo da
realidade, moldando, assim, a forma como a sociedade percebe e interpreta o
mundo ao seu redor. Nesse cenario, a analise cuidadosa entre jornalismo e
tecnologia revela-se essencial para desvendar as complexidades inerentes a essa
relagao.

Desde que a concepgao da "imprensa" emergiu ha mais de trezentos anos,
o jornalismo esteve intrinsecamente ligado aos principios da comunidade e,
posteriormente, da democracia. Contudo, a medida que os jornais adquiriam uma
natureza corporativa e monopolizadora, tornavam-se mais hesitantes (Kovach e
Rosenstiel, 2004, p.30 e 31).

Os advogados aconselhavam as empresas jornalisticas a ndo codificar seus
principios por escrito, com medo de que depois tudo pudesse virar contra a
empresa nos tribunais. Assim, evitar uma definicdo do jornalismo era uma
estratégia comercial. N&do nasceu sob a inspiragdo da Primeira Emenda
(Kovach e Rosenstiel, 2004, p.33).

No cenario contemporaneo, a tecnologia esta redefinindo a estrutura
econbémica das empresas jornalisticas, colocando o jornalismo em posicdo de
submissao a outros interesses. A ameaca que enfrentamos hoje vai além da censura
governamental; o perigo reside na diluigdo do jornalismo independente no meio da
informagédo comercial e da sinergia da autopromogao (Kovach e Rosenstiel, 2004,
p.30 e 31).

Essa perspectiva ressoa com a visdo de Jack Fuller, citado por Kovach e
Rosenstiel (2004, p. 34), cuja afirmagdo destaca a fungdo fundamental do
jornalismo: comunicar a verdade de forma a capacitar as pessoas com informagdes

para sua propria independéncia.



Essa busca pela independéncia, no que tange ao papel da imprensa,
atravessa os séculos, sendo expressa nao apenas por jornalistas, mas também por
revolucionarios que lutaram pelos principios democraticos nos Estados Unidos e em
outras democracias em desenvolvimento (Kovach e Rosenstiel, 2004, p. 35). Essa
continuidade histérica destaca a relevancia duradoura do ideal de independéncia no
contexto do jornalismo.

Nesse cenario dindmico, onde as pessoas encontram condicbes mais
propicias para discernir a verdade (Kovach e Rosenstiel, 2004, p. 39), o papel

tradicional do jornalista passa por uma transformagao notavel.

O jornalista se converte numa espécie de moderador de discussdes, e ndo
em um simples professor ou conferecista. O publico se converte ndo em
consumidores, mas em "promidores", um hibrido de produtor e consumidor
(Kovach e Rosentiel, 2004, p.41)

Essa evolugdo na abordagem jornalistica reflete ndo apenas uma adaptagao
as mudancas na sociedade, mas também a aceitacdo, por parte de veiculos de
comunicacao e jornalistas, da responsabilidade de possuir o conhecimento e o poder
necessarios para ajudar as pessoas a compreender seu mundo. Ao debater esse
propésito, percebemos um reconhecimento generalizado, por parte dos profissionais
do jornalismo, de que desempenham uma funcédo publica. Essa convicgao serve
como estimulo em suas rotinas diarias. A diversidade, nesse contexto, emerge como
um principio fundamental e distintivo do jornalismo, com a informagéo buscando
formar cidaddos mais esclarecidos sobre os acontecimentos do mundo (Schudson;
Reginato, 2020, p.206)

Para os profissionais do jornalismo, a transmissao de informagdes implica a
apresentacdo de fatos relevantes, seguindo critérios de selegdo, preciséo,
consisténcia e originalidade. No ponto de vista dos leitores, a expectativa € que a
informacéao seja imparcial, objetiva, antecipada, entregue em tempo habil, completa,
isenta de viés, clara, correta e verdadeira. Destaca-se a énfase dos leitores no papel
essencial do jornalismo em proporcionar a eles a oportunidade de se manterem bem
informados ((Schudson; Reginato, 2020, p. 207 e 208). Nesse contexto, o jornalismo
€ visto como um instrumento que nao apenas relata os fatos, mas também

desempenha um conjunto complexo de fungdes.



O jornalismo deve servir para: a) informar de modo qualificado; b) investigar;
c) verificar a veracidade das informacdes; d) interpretar e analisar a
realidade; e) fazer a mediacao entre os fatos e o leitor; f) selecionar o que é
relevante; g) registrar a histéria e construir memoaria; h) ajudar a entender o
mundo contemporaneo; i) integrar e mobilizar as pessoas; j) defender o
cidadao; k) fiscalizar o poder e fortalecer a democracia; |) esclarecer o

cidaddao e apresentar a pluralidade da sociedade (Schudson; Reginato,
2020, p. 214).

A finalidade que guia o contrato de comunicacdo é o que confere ao
jornalismo sua identidade. A informagao jornalistica desempenha um fator essencial
na qualificagdo da vida publica e é indispensavel: a qualidade do jornalismo é
essencial para o funcionamento da democracia. Isso porque o jornalismo nao
apenas seleciona o que é relevante para ser apresentado, mas também controla o
que e quem recebe \Vvisibilidade, destacando ou ocultando questdes
sociais.Considerando que a democracia nao € uma entidade autoevidente, mas sim
algo que deve ser constantemente conquistado, o jornalismo assume um papel
fundamental ao contribuir, especialmente, para revelar o funcionamento da
democracia (Schudson; Reginato, 2020, p. 216).

Paralelamente, os jornalistas recorrem a procedimentos rituais para
neutralizar criticas potenciais e aderir a rotinas limitadas pelos 'limites cognitivos da
racionalidade' (Tuchman, 1999, p. 75). Esses procedimentos funcionam como rituais
genuinos, com a participagdo dos envolvidos sendo obrigatéria, mas as praticas
representam, em ultima analise, maneiras de pensar e agir com pouca relevancia
para o propoésito desejado. "Um ritual € abordado aqui como um procedimento
rotineiro que tem pouca ou nenhuma relevancia tangencial para o objetivo almejado”
(Tuchman, 1999, p. 75). Assim, na pratica, os jornalistas pesquisados ndo invocam a
nocao de objetividade porque acreditam, efetivamente, que ao seguir determinados
procedimentos alcancarao "os fatos em si mesmos". Esses dois aspectos ressaltam
a importancia do jornalismo na democracia e como os procedimentos rituais podem
influenciar a pratica jornalistica.

Ao mesmo tempo, a regularidade periddica € uma caracteristica vital para
qualquer jornal, sendo vinculada ao individuo, a cultura e associada a necessidade,
pressupondo uma regularidade (Groth, 2011). "A medida da periodicidade, os
espacos de tempo e as horas do dia nos quais os numeros do jornal sdo publicados
sdo determinados pelos propdsitos das pessoas" (Groth, 2011, p. 150-151). O ritmo

do jornal é estabelecido a partir do sujeito moderno, que se tornou pontual sob a



pressdo da concorréncia capitalista. A implementagcdo tecnoldgica na vida em
sociedade reconfigura o processo de produgéo do jornal. "Os periodos do jornal s6
se tornaram constantes quando a técnica e a organizagao da noticia possibilitaram o
recebimento regular e seguro do material; quando a técnica de impressao permitiu a
reprodugao rapida; e quando o correio e o trem também propiciaram a propagacéo
imediata" (Groth, 2011, p. 161).

Por sua vez, Figaro e Nonato, afirmam que a concepg¢do de tempo,
entendida como periodicidade — ou seja, como uma estrutura temporal organizada e
demarcada — nao se manifesta da mesma forma no ambiente online em comparagao
com 0s processos analogicos. “A periodicidade ndo serve como categoria para
identificar o jornalismo que se produz” (Figaro e Nonato, 2021, p.8).

Ao explorar a dinamica da producdo jornalistica no contexto digital, &
imperativo examinar ndo apenas a concep¢ao de tempo, mas também o regime de
publicagdo, uma sistematica que abrange todo o processo editorial e esta, de certa
maneira, vinculada a fung¢ao do autor (Figaro e Nonato, 2021, p.6)

No contexto de Franciscato (2014, p.18), o jornalismo se desdobra em cinco
categorias descritivas de relagdes temporais, intimamente relacionadas a acoes,
situacbes e modalidades de tratamento de eventos no tempo presente. Essas
categorias incluem a instantaneidade, simultaneidade, periodicidade, novidade e
revelagao publica.

Além disso, a questdao da atualidade acrescenta uma dimensao crucial.
Groth (2011) destaca que "atual" possui um significado duplo: refere-se tanto ao real,
ao fato efetivamente acontecido, quanto ao momento presente, agora, algo em voga,
sendo uma questéo do dia e algo novo.

Portanto, a dindmica temporal no jornalismo, conforme delineada por
Franciscato, interage intrinsecamente com a no¢éo de atualidade conforme definida
por Groth. Enquanto as cinco categorias temporais destacam diferentes facetas da
relagdo do jornalismo com o tempo, a dualidade da atualidade se integra a essas
categorias, unificando a narrativa jornalistica em torno do real, do imediato e do

novo.

Ha um duplo movimento inserido no trabalho jornalistico: o de revelar algo
que estava no ambito do segredo e o de publicizar esta revelagdo visando
exatamente sua propagagao publica. Ambos momentos ocorrem no tempo
presente e para o tempo presente, no sentido de ser constituido por
elementos que emergem da vivéncia presente e, por meio de um
instrumento particular (a atividade jornalistica e seu produto, o jornal),



oferecem recursos para que este ambiente das coisas que habitam o
presente seja constituido e conformado, tanto pelos relatos jornalisticos
quanto pelas praticas e relagbes sociais que ele desencadeia (Franciscato,
2014, p.189).

Nesse contexto, outro conceito proposto pelo autor € o universalismo. Groth
(2011, p. 222) afirma que o jornal ou meio de comunicagéo deve saber incorporar a
sua linguagem tudo o que ha e acontece no mundo, refletindo a diversidade de
topicos e questdes que ocorrem globalmente. Além disso, destaca-se a importancia
da publicidade como uma caracteristica do jornalismo, defendida por Groth (2011, p.
277). Ele afirma que o meio de comunicagdo existe para tornar a informagao
disponivel ao publico e garantir que ela seja percebida e compreendida.

Em conclusdo, ao explorarmos as complexidades do jornalismo
contemporaneo, destacamos a interconexdo entre a dinamica temporal, a
abrangéncia global e as inovagdes tecnolégicas, conforme discutido por Groth. O
conceito de universalismo ressalta a necessidade dos meios de comunicagao
incorporarem uma ampla gama de topicos e questdes globais em sua linguagem,
refletindo a diversidade do mundo que nos cerca.

Além do mais, a énfase na publicidade como uma caracteristica essencial do
jornalismo destaca a importancia de tornar as informagdes acessiveis ao publico e
garantir que sejam percebidas e compreendidas. A adaptacdo constante as
mudangas tecnolégicas e a capacidade de explorar abordagens inovadoras sao
cruciais para enfrentar os desafios contemporaneos e manter a relevancia do

jornalismo na sociedade.

1.1 Midiatizagcao da sociedade

Os autores C.W. Anderson, Emily Bell e Clay Shirky afirmaram em seu
dossié "Jornalismo Pdéds-industrial — Adaptagdo aos novos tempos" que a ultima
década foi marcada por transformagdes tdo profundas na esfera jornalistica que a
concepgao tradicional de wuma ‘“industria jornalistica" ja n&o se aplica
adequadamente. O acesso generalizado a internet desempenhou um papel
fundamental nessa mudanca, proporcionando uma liberdade expandida que

transcendeu as fronteiras convencionais (Anderson; Bell; Shirky, 2013, p. 32).



“Com a proliferagdo de novas possibilidades de apuragao, interpretagéo e distribuicdo de
informagdes, é possivel ver organizagdes tirando partido de métodos de trabalho que nem

sequer existiam dez anos atras” (Anderson; Bell; Shirky, 2013, p. 38).

O modus operandi e as rotinas produtivas dos profissionais do jornalismo
sofreram alteragdes substanciais devido a rapida ascensdao e evolugao de
ferramentas digitais. Isso sugere uma redefinicdo em curso na forma como as
noticias sdo geradas, disseminadas e consumidas, moldada pela influéncia
abrangente da tecnologia. Essa dinamica revela um cenario onde praticas
tradicionais cedem lugar a novas abordagens, destacando a necessidade de uma
compreensao adaptativa para enfrentar os desafios e aproveitar as oportunidades na
era digital ((Anderson; Bell; Shirky, 2013, p. 51).

Na sociedade moderna tardia, o tempo exerce um fator indispensavel na
forma como experimentamos e nos relacionamos com 0 mundo ao nosso redor.
Nesse contexto, o tempo torna-se cada vez mais dominante em relagdo ao espaco,

resultando em mudangas significativas na percepg¢ao e experiéncia da realidade.

Se o tempo livre diminui apesar da aceleragdo tecnolégica, a Unica
explicacado possivel € que a quantidade de atividade em si mudou ou, mais
precisamente, aumentou mais rapido do que a taxa de aceleragéo
tecnolégica correspondente. Assim, o tempo livre é produzido quando a taxa
de aceleragao tecnoldgica esta acima da taxa de crescimento, em que o
crescimento se refere a todos os tipos de agdes e processos que consomem
tempo. Por outro lado, o tempo se torna escasso quando as taxas de
crescimento sdo mais altas do que as taxas de aceleragéo. (Rosa, 2013,
p.10, tradugao nossa).

Desse modo, a aceleragdo serve como uma estratégia para apagar a
diferenca entre o tempo do mundo e o tempo de nossa vida, ja que a internet ndo
apenas acelera a informacdo e a comunicacdo, mas também abre dominios
totalmente novos de troca, servigco e experiéncia (Rosa, 2013, p. 13).

Nesse cenario, as tecnologias, interfaces e infraestruturas de comunicacgao
representam uma etapa subsequente das forcas que influenciam a sociedade. Esse
€ um processo cumulativo no qual a diversidade de formas de expressédo, com suas
diferentes institucionalizagdes e reificagcbes, aumenta ao longo do tempo. Como
resultado, nos deparamos com a realidade de que ndo é apenas um canal que
molda a construgdo comunicativa da realidade, mas sim uma variedade de meios

distintos que o fazem simultaneamente (Hepp, 2014).



Ele nos convoca a dirigir nosso olhar a multimidialidade, concentrando-nos
na capacidade das midias contemporaneas de efetivamente moldar o mundo que
nos cerca. No cerne dessa reflexao esta a ideia de midiatizagdo, que requer uma
atengao cuidadosa aos meios de comunicacdo, ou seja, as plataformas que
empregamos para ampliar nossas possibilidades de interagao, tais como a televisao,
as redes sociais e os dispositivos portateis.

O autor considera “a midiatizagcdo como o conceito usado para analisar a
inter-relacao (de longo prazo) entre a mudanga da midia e da comunicagao, por um
lado, e a mudanga da cultura e da sociedade, por outro, de uma maneira critica”
(Hepp, 2014, p. 51).

Couldry e Hepp (2013) e Hepp (2014) apontam para duas correntes de
pesquisa sobre a midiatizagdo: a abordagem institucionalista e a tradicéo
socioconstrutivista. Essas linhas de estudo coexistem e, recentemente, tém
mostrado uma convergéncia crescente.

Conforme Hepp (2014, p. 47), a tradi¢ao institucionalista tem se concentrado
predominantemente na midia tradicional de massa, caracterizando sua influéncia
como uma logica de midia. Por outro lado, a tradicdo socioconstrutivista dedica
atencdo especial as praticas cotidianas de comunicagdo, especialmente
relacionadas a midia digital, enquanto focaliza a transformagcéo comunicativa na
construgao da cultura e da sociedade.

Dentro do contexto em que os distintos meios de comunicagdo exercem
influéncia especifica sobre comportamentos, interacdes individuais e coletivas, bem
como modos de comunicagao entre sujeitos e instituigcbes, a argumentacao de Hepp
sobre a "forca de moldagem" acrescenta uma camada significativa a essa
compreensao.

Ao considerar a singularidade de cada meio no processo de comunicagao, a
metafora da "forga de moldagem" sugere que a influéncia de cada midia ndo pode
ser generalizada. Em vez disso, destaca a ideia de que diferentes meios tém efeitos
especificos, moldando a comunicag¢ao de maneiras distintas (Hepp, 2014, p. 51).

Com isso, a atual presenca da midiatizacdo € caracterizada pela construgao
comunicativa de diversos campos da cultura e da sociedade através de uma
multiplicidade de midias simultaneamente. O argumento central € que os mundos

midiatizados sao, pelo menos, particularmente articulados por redes de



comunicacdo mediadas e, a medida que a midiatizagao se intensifica, essas redes
de comunicagéo atravessam diversos territérios (Hepp, 2014, p. 53 e 54).

No contexto da construcdo do nosso mundo social, € notavel a influéncia da
midia nas praticas comunicativas. A comunicacédo cotidiana transcende o contato
direto face a face, abragando uma ampla gama de meios, como televisao, telefones,
plataformas e aplicativos. Essas diferentes formas de comunicacdo mediada
enriqguecem nossas interagdes presenciais de diversas maneiras. Durante uma
conversa, a incorporacao de dispositivos méveis nos permite acessar informacdes
relevantes, receber mensagens e compartilhar conteudos de midia, adicionando
camadas de profundidade e conhecimento as nossas relagdes interpessoais
(Couldry e Hepp, 2013, p.16).

Conforme salientam Couldry e Hepp (2013, p.28), a nog¢ao de
reconfiguragdo do mundo através dos meios de comunicacgao tecnoldgicos destaca o
impacto abrangente dessas tecnologias na sociedade. A mudanga na forma como
interagimos ndo apenas altera as dindmicas sociais, mas também molda a nossa
compreensao do ambiente ao nosso redor.

Essa transformagdo na comunicacdo e na percepgao € um fendmeno
fascinante, pois implica uma constante interagdo entre a experiéncia humana e a
evolugdo tecnoldgica. As pessoas estdo ativamente moldando o mundo por meio
dessas interacbes mediadas, dando origem a novas possibilidades e formas de
expressao que permeiam o cotidiano delas (Couldry e Hepp, 2013, p.29).

Ao considerar o mundo social e seus diversos dominios como
"mediatizados", compreende-se que sua construcdo envolve praticas de
comunicacdo moldadas pelos processos de institucionalizagdo e materializacao a
longo prazo, conhecidos como "media". A medida que a construgdo do mundo social
se entrelaga mais profundamente com os usos dos meios de comunicagio, as
interdependéncias entre esses meios tornam-se mais complexas, refletindo uma teia
dinamica de influéncias e interagcées na sociedade contemporanea (Couldry e Hepp,
2013, p.33).

Na Web, essa dindmica se intensifica a medida que os limites de espaco e
tempo para a disponibilizagao de material noticioso se dissolvem, pelo menos para

efeitos praticos. A digitalizacdo da informagéo, a instantaneidade do acesso e a



convergéncia de formatos permitem que o jornalismo online transcenda as restricoes
tradicionais, proporcionando um espago virtualmente ilimitado para produgéo,

recuperagao e disseminacgao de informagdes (Palacios, 2003, p.7).

“A possibilidade de dispor de espaco ilimitado para a disponibilizacdo do material noticioso
€, a nosso ver (Palacios, 1999), a maior Ruptura a ter lugar com o advento da Web como
suporte mediatico para o jornalismo” (Palacios, 1999 apud Palacios, 2003, p.8).

Em paralelo, a produgao jornalistica em rede se torna intrinsecamente ligada
a memoria coletivamente produzida. Torna-se praticamente impossivel conceber o
jornalismo em uma situagdo de rede sem um continuo e sistematico recurso a
memoria. Esse deslocamento ressalta a crescente importadncia da memoria, nao
apenas como um registro do passado, mas como um recurso dinamico e essencial
para informar o presente em um ambiente jornalistico em rede (Palacios, 2003, p.9).

Portanto, a realidade da pratica jornalistica na Web aproxima-se ou
distancia-se de tais possibilidades abertas, conforme os contextos e produtos
jornalisticos concretos hoje disponiveis na internet (Palacios, 2003, p.10).

Quando aplicamos essa perspectiva ao campo do jornalismo de moda,
percebemos que a interse¢do entre a crescente criatividade jornalistica e as
inovagdes tecnoldgicas na web pode resultar em abordagens unicas e envolventes

para a cobertura fashion.

2 JORNALISMO DE MODA

No decorrer deste capitulo, serdo explorados diversos aspectos relevantes
da especializagao jornalistica, com um foco especifico no jornalismo de moda. A
pesquisadora Joffily contribui significativamente ao apresentar trés pilares
fundamentais para a construgao de textos jornalisticos voltados para o universo da
moda. Por sua vez, Flores enriquece a discussao ao propor quatro caracteristicas
essenciais que permeiam o jornalismo de moda em qualquer plataforma de
divulgacéo, seja ela impressa, online ou audiovisual.

Além disso, este capitulo se propde a oferecer uma breve incurséo histérica
nos desfiles de moda, destacando momentos-chave que moldaram essa expressao
artistica ao longo do tempo. Um olhar atento sera direcionado a evolugdo dessa
forma de apresentagao, revelando sua relevancia na construgéo e disseminagéo das

tendéncias de look fashionista.



Para uma compreens&do mais abrangente, também sera abordada a relagéo

entre revistas de moda e os desfiles. Essa interconexao atua na disseminacao e

interpretacao das ultimas novidades do mundo fashion.

Nesse contexto, a especializagdo no jornalismo ndo €& um fenbémeno

contemporaneo, mas algo com raizes historicas. Desde os primérdios do jornalismo,

houve alguma forma de especializagdo a medida que as pessoas se tornaram mais

especializadas em escrever, editar e reportar noticias.

De acordo com Tavares (2009), a especializagéo jornalistica ndo se trata

apenas de conteudo e publico especificos, mas de levar em conta “uma nova

metodologia de trabalho jornalistico, fundadora de novos produtos (no sentido de

noticias e textos)” (Tavares, 2009, p. 118).

No caso mais comum, em seis meses ou um ano de leitura e observagao
qualquer jornalista competente é capaz de se adestrar para cobrir areas tao
especificas quanto o mercado de capitais ou o setor de saude de uma
metrépole. Evidentemente, o resultado sera melhor (mais eficiente,
democratico e conforme os padrdes civilizados) se houver treinamento
sistematico desses profissionais em cursos de pds-graduagéo breves — no
padréo de 360 horas previsto para cursos universitarios de especializagao
(Lage, 2005,p.120).

Entao, ter jornalistas especializados ajuda a garantir que as informacoes

sejam precisas e compreensiveis para o0 publico, evitando equivocos e

mal-entendidos.

Atribui-se a esse tipo de jornalismo, portanto, o papel de buscar intermediar
saberes especializados na sociedade, construindo um tipo de discurso que,
noticioso, ou “apenas” informacional, promova um outro tipo de
conhecimento que se funde — geralmente — na compreenséo conjunta do
universo cientifico e do senso comum. Uma caracteristica que, como aponta
o professor Esteve Ramirez (1999) marca o seu “lugar’” como disciplina,
direcionando e formatando seus objetos de estudo, assim como construindo
seu proprio paradoxo epistemolégico: o Jornalismo Especializado € “una
disciplina especializada en unificar las distintas especializaciones (Tavares,
2009, p. 123).

Por isso, é de extrema importancia uma abordagem critica ao consumir

noticias e reconhecer o papel fundamental que o jornalismo especializado

desempenha na compreensdo e discussdo de questdes sociais, como aponta

Tavares:

(..) a informagéo do jornalismo especializado (aqui visto como um tipo de
jornalismo), pensamos, deve ser considerada em um contexto de produgao
e recepgao bastante marcado pela circulagdo de sentidos acerca de temas
que dizem da sociedade e, ao mesmo tempo, da relacao reciproca que esta
estabelece com a midia (Tavares, 2009, p. 128).



Ou seja, a maneira como o publico recebe e responde as noticias pode
afetar a maneira como os meios de comunicagado cobrem os assuntos. Além disso, o
contexto em que as noticias sao produzidas e recebidas desempenha um papel
importante na forma como as informacgdes séo interpretadas.

No que tange ao jornalismo especializado em moda, os jornalistas passaram
a mediar o universo fashion com o publico interessado no assunto. Este campo
comegou a ser reconhecido no século XVII, particularmente nos anos 1670, quando
aparece a alta costura e as primeiras publicagdes sobre o tema (Flores, 2012).

Ja no século XIX, assiste-se a uma ampliagao significativa do mercado
editorial nos paises europeus com a publicagao de peridédicos como Le Petit Courrier
dés Dames ou Nouveau Journal dés Modes. Trata-se de uma revista de destaque
que estabelece um modelo editorial fornecendo as leitoras os padrbes das roupas
para que pudessem replicar os trajes apresentados na publicacéo. La Mode lllustrée,
a partir de 1860, é reconhecida como a primeira revista feminina de moda de grande
formato, "ilustrada com gravuras em madeira e ilustracdes coloridas"], abrangendo
nao apenas moda, mas também uma variedade de temas relevantes para o universo
feminino. L’Art de la mode é a pioneira ao introduzir fotografias (Casadei, 2012, p. 2).

E notavel observar que, embora o jornalismo de moda no Brasil ganhe forca
somente a partir da década de 1960, ha uma producgao jornalistica consistente sobre
o tema desde os primeiros anos do século XIX no pais. Muitas vezes entrelagada a
outros assuntos de interesse geral, essa produgdo jornalistica representa um
importante registro dos costumes em termos de vestimenta e habitos culturais,
revelando algumas caracteristicas essenciais do jornalismo praticado no pais
naquela época (Casadei, 2012, p. 2).

A partir dos anos 2000, a internet passou a ser uma ferramenta utilizada no
jornalismo de moda, tendo ndo somente revistas ou jornais voltados a esse assunto,
mas também portais e sites especificos nessa tematica com especialistas na area,

jornalistas, estilistas e consultores de moda (Hinerasky, 2006).

Hinerasky (2006, p. 15) afirma que a internet inaugurou uma nova era da
cultura de comunicacdo de moda, cujos privilégios da “edicao de moda” ndo
estdo mais ligados somente a corporagdes jornalisticas, mas a um fluxo
alternativo de comunicagdo e interagcdo, vinculado as possibilidades
tecnoldgicas e a contemporanea descentralizagdo do conteudo via web. Tal
fendbmeno ficou muito nitido ndo apenas com o crescimento do jornalismo
online de moda, mas com a popularidade alcangada por blogueiras de moda



no inicio dos anos 2010 e a crescente apropriagdo da moda nas redes
sociais digitais da internet” (Hinerasky apud Alves, 2019, p. 9).

O jornalismo de moda precisou se reconfigurar na maneira de noticiar apos

o aparecimento das tecnologias digitais e mdveis, como indica Ferreira:

Dentre as transformagdes observadas no mercado jornalistico nas ultimas
décadas, é perceptivel que a expansao da internet e do uso das midias
digitais alterou ndo apenas a relac&o entre emissor e receptor, mas também
o processo de produgao de noticias em si, perceptiveis quando analisamos
as mudancgas editoriais pelas quais passaram grandes veiculos de
comunicagdo. Essa modificagdo afetou inclusive o jornalismo de moda,
segmento que até entdo era restrito a publicagdes impressas tradicionais,
que foram obrigadas a se adaptar a nova realidade: a convergéncia digital
(Ferreira, 2018, p. 50)

O conceito de convergéncia midiatica, criado pelo autor e pesquisador
americano Henry Jenkins, considera que a circulagdo de informagdes depende do
envolvimento dos leitores e que os meios de comunicagao antigos nao estao sendo
trocados pelas midias digitais. O que acontece € uma convergéncia das velhas e
novas midias. “A convergéncia ndo ocorre por meio de aparelhos, por mais
sofisticados que venham a ser. A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de
consumidores individuais e em suas interagdes sociais com outros” (JENKINS, 2009,
p.30).

Logo, o publico ndo tem apenas a possibilidade de criar os seus préprios
conteudos, mas também participar da produgdo dos conteudos publicizados
desenvolvendo uma comunidade entre as pessoas que se interessam pelos mesmos
assuntos. Essa interagao é crucial para a esséncia do jornalismo de moda.

Contudo, é importante destacar que o jornalismo de moda se distingue do
jornalismo sobre moda. Enquanto o primeiro se concentra na produgéo de conteudo
direcionado a uma audiéncia altamente interessada nos principais meios de
comunicacdo de moda, o segundo abrange noticias sobre moda em veiculos de
alcance mais amplo. “Uma noticia sobre um desfile na Sado Paulo Fashion Week
veiculada no Jornal Nacional, por exemplo, € caracterizada como jornalismo sobre
moda, ja uma noticia sobre 0 mesmo desfile veiculada na revista Vogue Brasil é
definida como jornalismo de moda” (Lima, 2020, p.137).

Segundo Flores,

O jornalismo de moda no Brasil € uma das segmentacgdes editoriais mais
especificas, embora seja tratado como um “jornalismo secundario” pelo
mercado e pela academia. No campo académico, ainda sado raros ~<



trabalhos que percebem o jornalismo de moda para além de sua
materializagdo por meio de revistas, jornais, sites, blogs ou aplicativos
(Flores, 2016, p. 2).

Portanto, o jornalismo de moda apresenta uma pluralidade de discursos para
construir o sentido do texto de modo que tenha técnicas e linguagens préprias nos
conteudos (Elman, 2017). Isso envolve a adaptacdo das palavras utilizadas para
atender aos propositos desejados, onde as escolhas linguisticas e estilisticas
desempenham uma funcdo essencial na transmissao da informagao. “Desse modo,
podemos encontrar no discurso do jornalismo de moda varias dindmicas de um
discurso sobre os outros, e esses movimentos podem ser encontrados nas matérias
de tendéncia, nas reportagens de desfiles e nos editoriais de moda” (Elman, 2017, p.
268).

E por meio disso que moda e comunicagdo se tornam tdo interligadas. E
interessante observar, que o jornalismo de moda se legitima também pelo
reconhecimento da moda no cenario nacional como uma manifestagdo
cultural legitima. Esse é o caso da inclusdo da moda na Lei Rouanet , em
setembro de 2013, quando o Ministério da cultura do Brasil passou a
visualizar a moda como produgédo cultural. Com o reconhecimento da
relevancia da moda como instrumento cultural, o jornalismo de moda ganha
forca. Para Barthes (2005), as representagdes de moda veiculadas pela
midia sdo espacgos para construgbes de identidades, e as matérias de
moda, assim como as matérias de outras editorias, carregam uma
linguagem cujas praticas sociais sdo reveladores de contextos (Barthes
apud Miranda;Freitas, 2019, p. 5).

Nesse sentido, a pesquisadora Joffily (1991, p. 95) apresenta trés pilares de
textos jornalisticos de moda, que sao: tendéncia (novidades no vestuario e nos
produtos de moda, como novas modelagens de roupas, tecidos, cores e acessorios),
servigo (onde o assunto jornalistico transforma o que foi apresentado na passarela,
no cinema para a realidade do publico leitor; basicamente ensina como usar os
produtos que estdo sendo referéncia de estilo) e comportamento (como as pecgas e
acessorios de moda se encaixam em diferentes contextos, seja contemporaneo,
histérico, cultural, brasileiro ou internacional). “A cada uma corresponde um enfoque
tanto do texto quanto da foto ou ilustracdo. Entretanto, no mais das vezes, esses
trés tipos de matérias se misturam” (Joffily, 1991, p. 95). Além destas tipologias,
Flores acrescenta a de celebridades, que trata “noticias e reportagens,
principalmente, que utilizam celebridades como ponto de partida ou ilustragdo na

producao de conteudo de moda”.



Flores propbde ainda quatro caracteristicas do jornalismo de moda em
qualquer plataforma de divulgagéo (impresso, online ou audiovisual):

1) A imagem é prioridade no conteddo de moda; 2) O texto é carregado de

referéncia (sofisticadas ou populares) com destaque para o humor e jogo de

palavras; 3) O emprego de linguas estrangeiras € habitual assim como a

constante criagdo de neologismos, €, 4) O juizo, interpretagéo e opinidao sao

claramente expostos bem como o uso do tempo verbal imperativo (Flores,
2016, p.7).

Nesse sentido, o jornalista de moda ndo s6 informa e descreve as
tendéncias de roupas, sapatos, acessorios e afins, mas questiona, investiga e
analisa as novidades e tendéncias do universo fashion (Castro, 2020, p.8). Além
disso, o jornalista especializado precisa ter um amplo conhecimento de histéria,
cinema, arte e comportamento para se comunicar de forma adequada sobre os

acontecimentos relacionados a moda (Lima, 2020).

Ao escrever a matéria, deve-se ter em mente que a escrita de moda possuli
um formato diferente, pois boa parte do que se quer falar € baseado em
imagens. O texto e a foto precisam dialogar entre si, e para que isso ocorra,
existem as pautas a serem seguidas. Deve-se saber qual é o foco que sera
dado ao assunto para que seja possivel criar o “clima” da matéria, um
sentimento que envolve o publico ao qual se pretende atingir. Também é de
extrema importancia dar o contexto em relacdo ao que estd ocorrendo
(Joffily, 1991 apud Menegotto, 2021, P.65).

Outros autores, como Bradford, tratam sobre essa relagao entre jornalismo e
moda. Ele define Fashion News como as ultimas noticias sobre os fatos mais
importantes no universo da moda. E Miller e McNeil que conceituam as matérias que
nao sao factuais como Fashion Features (Alves, 2018, p.98).

Dessa forma, essa dualidade de abordagens evidencia a diversidade do
jornalismo de moda, especialmente quando aplicado a cobertura de eventos como

os desfiles de moda.

2.1 Uma breve historia sobre desfiles de moda

Quando se fala em eventos de moda, ndo tem como nao pensar nos
desfiles, que fazem sucesso em todo mundo. A primeira vez que aconteceu um
desfile foi na segunda metade do século XIX pelo pai da alta-costura Charles
Frederick Worth. Ele apresentou sua colecdo em manequins vivos para 0s seus

clientes. “Segundo Lipovetsky (2007, p. 72): Sob a iniciativa de Worth a moda chega



a era moderna; tornou-se uma empresa de criagdo mas também de espetaculo

publicitario.” (Lipovetsky apud Medeiros, R.; Vicentini, 2012, p.10).

Com o tempo, os desfiles se tornaram eventos mais elaborados com a

presengca de grandes estilistas, levando o publico a criar expectativa nas novas

colegbes. Para Hansen (2008), houve dois periodos distintos em como era pensado

os desfiles:

No primeiro momento, até a década de 1960, além do aprimoramento
estético, através da inclusdo de elementos artisticos, o foco destes eventos
passou do consumidor final para os compradores profissionais [...],
enquadrando-se como uma tatica de promogao de vendas. Ja da década de
1960 em diante, como a nova realidade organizacional, social e cultural que
se apresentou a partir de entdo, gera-se um outro momento, [...],
transformando os desfiles em eventos que se podem conceituar como
ferramentas de comunicacao mercadolégica (Hansen, 2008, p.26).

De acordo com Vilaseca (2011), os desfiles de moda precisam da presenga

do publico para comprar suas novas colegdes e da imprensa para informar as

tendéncias de cores, cortes e tecidos que fardo parte do estilo das pessoas na

proxima estagéao.

Uma vez que o estilista tenha idealizado e confeccionado sua colegao, a
prioridade é torna-la conhecida, e a passarela € uma forma de comunicagéo
ideal para mostra-la, ja que uma das melhores maneiras de observar tanto o
caimento quanto as proporgdes das roupas € sobre o corpo das modelos
em movimento (Vilaseca, 2011, p.9).

Com a internet e as redes sociais, os desfiles acabaram sendo vistos por

pessoas de todo o mundo, sendo possivel acompanhar o evento em tempo real.

Além do mais, existe a contribuicdo dos veiculos de comunicacéo para informar as

novas tendéncias e promover a apresentagcao desses desfiles.

2.2 Desfiles e revistas de moda

Quando exploramos a intersecao entre desfiles e veiculos de comunicacao,

as revistas de moda emergem como atores-chave nesse cenario. Elas nao apenas

proporcionam uma analise detalhada das colegbes de cada estagdo, mas também

determinam e disseminam as tendéncias de vestuario em voga no momento
(Moeran, 2013, p.98 e 99).



Nao obstante, o publico precisa das revistas para auxiliar na distingéo entre
0 que é “bom” e o que é “inferior” no caos aparente das cole¢des de cada
estagdo em Nova lorque, Londres, Mildo e Paris. Dessa forma as revistas
ajudam a transformar a moda, enquanto ideia abstrata e discurso estético,
em vestuario do dia-a-dia (Entwistle, 2000:237) (Moeran, 2013, p.99 apud
Entwistle, 2000:237).

Além disso, Moeran explica que antes do inicio do milénio as revistas de
moda aproveitavam os periodos que ocorriam os grandes desfiles internacionais
para publicar suas edi¢cdes préximo as datas desses grandes eventos com o objetivo
de mostrar aos seus leitores quais vestimentas, acessorios e sapatos iriam ser vistos
nas vitrines e nas ruas nas proximas estagbes. Ja nos dias atuais as revistas ndo
costumam seguir a risca o calendario dos desfiles para divulgar as suas publicagbes
periddicas por conta do sistema de moda fast fashion que leva a venda e consumo

de pegas muito rapido.

Por seu turno, as revistas agem como mediadores destas imagens de
passarela, acrescentando muitas mais fotos de estudio e no local, e assim
se convertem numa espécie de intermediarios culturais entre vendedores,
compradores e espectadores. A tensdo entre estas duas instituicbes
produtoras de imagens do sistema da moda resulta numa alianga criativa,
que contribuiu para que as imagens de moda se tornassem cada vez mais
poderosas na sociedade contemporanea (Moeran, 2013, p. 102).

Com a internet, as revistas conseguem fortalecer ainda mais essa relagéo
com os estilistas, clientes e consumidores sem deixar de explicar e traduzir ao

publico o que acontece nos desfiles.

Atualmente, com as midias digitais, as revistas, em suas versdes impressas,
digitais ou em seus perfis nas redes, ainda continuam atuando na descri¢ao
do vestuario e exercendo funcdo relevante na estruturacdo da moda em
escala global. Moeran (2013) argumenta que as revistas de moda
apresentam as tendéncias e as colegdes mostradas nas passarelas a partir
de um discurso préprio, cujos termos avaliativos sdo usados por diferentes
pessoas, em tempos e espacgos distintos, para demarcar e contestar um
territério seméntico em que as preferéncias culturais de ambito local
interagem com as normas globalizantes do sentido de moda (Moeran, 2013,
p. 95 apud Alves, 2019, p.6).

Entdo, diversas revistas de moda produzem matérias que analisam cada
desfile, contando as novidades, as modelos e as celebridades que circularam no

evento e tendéncias da estacao.

3 METODOLOGIA



O embasamento deste estudo teve inicio com um minucioso levantamento
bibliografico, adotando a abordagem do Estado da Arte, a fim de encontrar
pesquisas cientificas a respeito do modelo de negdcio das principais revistas de
moda do Brasil. Apds isso, foram detalhados os passos metodoldgicos adotados,
delineando os procedimentos, bem como os referenciais tedricos que conduzirdo a

analise comparativa.

3.1 Estado da arte

A proposta deste trabalho consistiu em investigar o modelo de negdcio das
principais revistas de moda brasileiras. Para alcancar esse objetivo, seguimos um
levantamento do que foi produzido nos ultimos cinco anos (2019-2023). Essa
abordagem tem como finalidade analisar a evolugcdo das teorias e do
desenvolvimento do conhecimento em um campo especifico (Silveira, 2020, p. 8).

Nesse contexto, foi conduzida uma pesquisa abrangente, incluindo a Busca
Avancada da Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertagdes (BDTD) e sete
principais revistas cientificas Qualis A e B na area de comunicagao: MATRIZes,
Galaxia, Associagao Nacional de Programas de Pdés-graduagdo em Comunicagéo
(E-Compéds), Intercom: Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagdo (RBCC),
Brazilian Journalism Research, Revista Observatorio e Revista Contracampo.

Inicialmente, uma busca foi realizada na BDTD utilizando as palavras-chave
"jornalismo”, "moda", "modelo de negdcios" e ‘"revista". Contudo, n&o foram
encontrados trabalhos relacionados a revistas brasileiras de moda e modelos de
negocios. Diante desse cenario, uma nova busca foi empreendida, incorporando
filtros adicionais para identificar pesquisas que fizessem mengao ao tema.

Na busca realizada com as palavras-chave "jornalismo", "moda" e "revista",
foi identificada uma tese publicada em 2017, intitulada "O discurso hibrido do
jornalismo de moda: estratégias do Jornalismo, da Publicidade e da Estética", de
autoria de Débora Elman, bem como uma dissertagao divulgada em 2018, intitulada
"Jornalismo de moda, cultura e sociedade: comportamento, corpo e expressao na
revista Elle Brasil", escrita pela pesquisadora Larissa Alves.

Ao utilizar as palavras-chave "revista" e "moda", foram identificadas duas

teses. A primeira, intitulada "Revista Elle Brasil: da midia impressa a transmidiagao",



foi escrita por Liana Costa Carmo em 2016. A segunda tese encontrada € de autoria
de Maria Teresa Weidlich, datada de 2014, com o titulo "A informacdo de moda da
Revista Vogue na rede social Instagram: um estudo sobre novos modelos de
producao e difusdo de conteudos de moda sob o viés da convergéncia midiatica e
da cultura participativa".

No que se refere as palavras-chave "jornalismo" e "modelo de negdcio”,
foram identificadas quatro dissertacbes. Trés delas foram produzidas nos ultimos
cinco anos (2019-2023), enquanto uma foi realizada em 2018. Essas dissertagdes
incluem: "Sustentabilidade financeira de meios jornalisticos nativos digitais no Brasil:
um estudo a partir do Mapa do Jornalismo Independente” (Ramos, 2021),
"Empreendimentos digitais no jornalismo: novos modelos de difusdao de conteudos
noticiosos e insercdo no mercado" (Abreu, 2021), "Negdcios de nicho: analise de
modelos de financiamento para sites de jornalismo de saude" (Silva, 2019), e "Uma
investigacdo dos determinantes na disposi¢cdo para pagar por conteudo jornalistico
digital" (Speck, 2018). Importa ressaltar que nenhuma dessas dissertacbes esta
relacionada ao tema da moda.

Foram aplicados os mesmos critérios de busca na BDTD, ou seja, as
mesmas palavras-chave e o recorte dos ultimos cinco anos. No entanto, nao foi
encontrada nenhuma publicagcdo ao realizar a busca combinando as palavras-chave
"jornalismo", "moda", "modelo de negdcio”, e "revista". Somente ao utilizar a
palavra-chave "jornalismo de moda", foram localizados quatro artigos, sendo trés
deles publicados em 2019 e um em 2020. Estes artigos incluem: "A construcéo
discursiva do Zeitgeist contemporaneo no jornalismo de moda: uma andlise de
capas da revista Elle Brasil" (Lima, 2020); "Trajetéria no Jornalismo de Moda no
Brasil: das revistas aos editoriais" (Miranda, 2019); "Moda e midiatizacao: as revistas
de moda nas redes digitais" (Alves, 2019); e "Informagao e moda na era do Big Data:
como a informacéo digital inovou a moda e tornou mais competitiva" (Otre, 2019).

Além disso, ao buscar a palavra-chave "revista", foram identificadas duas
publicagdes. A primeira é intitulada "VOCE E UNICA: Andlise da Representacéo
Feminina na Revista Atrevida por Meio dos Modos de Organizagdo do Discurso"
(Guquelin; Débora, 2017), e a ultima é "Género feminino, beleza e autorrealizagéo:
uma analise da revista Claudia" (Santos; Ferraz, 2017).

Entao, na Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertacbes (BDTD), foi

identificado um total de uma tese e sete dissertagdes relevantes. No entanto, apenas



trés dessas dissertacbes atendem ao critério de analisar trabalhos produzidos nos
ultimos cinco anos: "Sustentabilidade financeira de meios jornalisticos nativos
digitais no Brasil: um estudo a partir do Mapa do Jornalismo Independente" (Ramos,
2021); "Empreendimentos digitais no jornalismo: novos modelos de difusdo de
conteudos noticiosos e insergdo no mercado" (Abreu, 2021); "Negocios de nicho:
analise de modelos de financiamento para sites de jornalismo de saude" (Silva,
2019). E importante observar que esses trabalhos se concentram em modelos de
negocios no contexto do jornalismo digital.

Vale destacar que em dois desses trabalhos, o pesquisador e professor
Robert G. Picard desempenhou um papel fundamental nas dissertagdes, fornecendo
uma base soélida sobre o modelo de negdcios. O autor foi utilizado para embasar a
discusséao em torno da nogao de criagao de valor. De acordo com Picard, as
empresas precisam oferecer aos clientes conteudo confiavel e, ao mesmo tempo,
cativante, uma vez que, nos dias atuais, as pessoas buscam informacdes em
diversas midias, nao se limitando a um unico veiculo de comunicagao.

Outro aspecto importante a ser considerado é que essas pesquisas fazem
mengao a modelos de negdcios no resumo e nas palavras-chave, entretanto,
nenhuma delas incorpora o termo no titulo do trabalho. Além disso, cada uma delas
adota metodologias e analises de corpus diferentes. O que elas ttm em comum € a
abordagem do jornalismo online, a exploracéo de veiculos de nicho, a investigacao
da convergéncia entre o jornalismo e as plataformas digitais, e a discussdo da nogao
de valor.

E relevante notar que cada dissertacdo aborda diferentes aspectos
relacionados aos modelos de negocios no jornalismo. No trabalho intitulado
"Negodcios de nicho: analise de modelos de financiamento para sites de jornalismo
de saude", a pesquisadora Eliete Martins Bueno e Silva explora a distingdo entre
modelos de negdcios no jornalismo, modelos de financiamento tradicionais e novos
modelos de financiamento da midia. Para estabelecer uma base conceitual sélida,
ela inicialmente recorre a autores como Osterwalder e Pigneur, bem como Amitt e

Zott, para definir o conceito de modelo de negdcios.

"O modelo de negdcios € uma unidade de analise que captura uma
potencial criacdo de valor que emerge do design de transacao entre uma
empresa focal e seus stakeholders, como parceiros, fornecedores e
clientes" (Silva, 2019 apud Pigneur (2011) e Amit e Zott (2016).



Além disso, a escritora elabora conceitos sobre os modelos de
financiamento tradicionais.

"Os financiamentos tradicionais referem-se aos modelos de financiamento
existentes antes do advento da internet, quando a sustentagao dos negécios
da midia era exclusivamente baseada em publicidade e impulsionada pelas
vendas de assinaturas e venda de exemplares em bancas [...] foram
surgindo modelos (de financiamento da midia) como membership,
patrocinios, doagbes, entre outros que estdo sendo utilizados por diversos

meios de informagao" (Silva, 2019, p.58 e 64)

Dessa maneira, a evolugcado das formas de financiamento da midia reflete as
mudancas significativas no setor de jornalismo, especialmente com o advento da
internet.

Ja a autora do trabalho "Sustentabilidade financeira de meios jornalisticos
nativos digitais no Brasil: um estudo a partir do Mapa do Jornalismo Independente”
(2021). Alessandra Natasha Costa Ramos aborda o modelo de financiamento, mas
discute outra questao relevante, que é a origem das fontes de criagao de valor em
negocios digitais. Ela baseia sua analise em Amit e Zott, que identificam quatro
dimensdes interdependentes para a composi¢ao da proposta de valor em negdcios
conduzidos na internet, a saber: "eficiéncia, inovagdo, retengao (lock-in) e
complementaridades" (Ramos apud Amit e Zott, 2011, p. 493, tradugao nossa).

Além do mais, Ramos explora o conceito de arranjos econdmicos
alternativos as corporag¢des de midia. Esses arranjos referem-se a empreendimentos
independentes ou nativos digitais que desempenham um papel significativo na
influéncia e reconfiguracdo das praticas jornalisticas na contemporaneidade. A
autora baseia-se nos estudos de Roseli Figaro para desenvolver esse conceito em
sua dissertacao.

Por outro lado, a jornalista Poliana Marta Ribeiro de Abreu, em seu texto
"Estrutura do site do Nexo Jornal e suas principais caracteristicas, analisadas ao
longo de 10 dias" concentra-se na elaboracdo de um modelo de negdcios que
descreve a "logica de criagdo, entrega e captura de valor por parte de uma
organizagao" (Osterwalder; Pigneur, 2011, p. 14).

Abreu também destaca que muitos jornalistas estdo empreendendo por

conta prépria, criando veiculos jornalisticos na internet.

"A inovacdo tem sido uma aposta dos jornalistas no que diz respeito a
produtos, processos e modelos de negdcios para criarem seus projetos de
midia digital alternativos como uma forma de sobrevivéncia na profissao,
como uma alternativa para a realizacdo profissional e cidada que os



grandes conglomerados de midia nao podem oferecer" (Abreu apud Figaro,
2018, p. 17).

Ja entre as principais revistas académicas, foram encontrados quatro artigos
que atendem ao critério de terem sido publicados nos ultimos cinco anos. Esses
artigos séao:

1. “A construgao discursiva do Zeitgeist contemporaneo no jornalismo de
moda: uma analise de capas da revista Elle Brasil” (Lima, 2020);

2. “Trajetoria no Jornalismo de Moda no Brasil: das revistas aos editoriais”
(Miranda, 2019);

3. “Moda e midiatizagdo: as revistas de moda nas redes digitais” (Alves,
2019);

4. “Informacéo e moda na era do Big Data: como a informacgao digital inovou
a moda e tornou mais competitiva” (Otre, 2019).

O artigo "A construgao discursiva do Zeitgeist contemporaneo no jornalismo
de moda: uma analise de capas da revista Elle Brasil" conduziu uma analise de
discurso das capas da revista Elle para demonstrar como a revista aborda temas
contemporaneos relacionados a género, raga e sexualidade. Além disso, o artigo
destaca a diferenga entre o jornalismo sobre moda e o jornalismo de moda.

Outro artigo, intitulado "Trajetéria no Jornalismo de Moda no Brasil: das

revistas aos editoriais", discute os pilares do jornalismo de moda , como tendéncia,
servico e comportamento, e introduz o conceito de editorial de moda com base nas
autoras Joffily e Sant'Anna.

O texto "Moda e Midiatizagdo: as Revistas de Moda nas Redes Digitais"
explora como as revistas de moda impressa estdo se adaptando a diferentes meios
e formatos de comunicacdo. Ela observa como as novas dindmicas associadas a
comunicagao contemporanea, como as novas tecnologias e as redes sociais, estao
influenciando a midia, a moda e as industrias, contribuindo para a criacdo de novos
intermediarios culturais.

Por fim, o artigo "Informagao e moda na era do Big Data: como a informacgéao
digital inovou a moda e a tornou mais competitiva" explora como o processo de
inteligéncia competitiva e o Big Data tém contribuido para o planejamento de
estratégias no campo da moda.

Os quatro artigos encontrados em renomadas revistas académicas
concentram-se na discussdo do tema da moda, explorando questbes como
representacdo na midia de moda, transformagdes na midia impressa e digital, bem

como a relacdo entre moda e meios de comunicacdo. No entanto, apesar da



relevancia dessas abordagens, ndo estabelecem uma conexdo direta com o modelo
de negdcios das revistas de moda brasileiras.

Minha pesquisa revela uma lacuna significativa entre os trabalhos escritos
por pesquisadores brasileiros, especialmente quando se trata de investigar os
modelos de negdcios das revistas de moda, tanto impressas quanto digitais. Embora
nao existam estudos especificos sobre esse tema, é inegavel que as revistas de
moda desempenham um papel crucial na disseminagao de tendéncias e estilos,
operando ndo apenas como veiculos de informagao, mas também como empresas
que precisam adotar estratégias de negocios para garantir sua sustentabilidade
financeira.

A observacao do cenario revela que as revistas de moda frequentemente
estabelecem colaboragbes com designers, celebridades e marcas, resultando na
criacdo de produtos exclusivos comercializados por meio de acordos de
licenciamento e vendas. Além disso, essas revistas exploram diversas fontes de
receita, incluindo publicidade, parcerias de conteudo, divulgacdo de produtos e
anuncios de eventos nas redes sociais.

Embora nao tenham sido encontrados estudos especificos sobre os modelos
de negocios de revistas de moda, a originalidade deste trabalho reside na
abordagem de um tema relevante e pouco explorado pela pesquisa brasileira. No
atual contexto, em que apenas trés estudos foram realizados nos ultimos cinco anos
para investigar modelos de negocios no jornalismo digital, e a auséncia de
pesquisas sobre modelos de negocios no meio impresso, torna-se evidente a
importancia e complexidade desse tema.

Portanto, explorar os modelos de negdcios das revistas de moda em futuras
pesquisas pode contribuir significativamente para o avango do conhecimento nessa

area e para o desenvolvimento de estudos cientificos mais abrangentes.

3.2 Procedimentos metodoldgicos

O proposito deste estudo € realizar uma analise comparativa das
publicagdes nos sites, postagens nas redes sociais e matérias/reportagens de
revistas de moda durante a cobertura dos desfiles internacionais de Primavera/Verao

2024, a fim de se aproximar do modelo de negdcio quanto ao regime de publicagéo.



Essa cobertura teve inicio em Nova lorque, seguiu para Londres, Mildo e concluiu
em Paris, com as marcas apresentando suas colegbes no periodo de 07 de
setembro a 03 de outubro.

Entdo, para a realizagao desta pesquisa, adotou-se a perspectiva da analise
de conteudo (Bardin, 2002 [1977]) descreve-se o método. Segundo Bardin (2002), a
analise de conteudo tem como finalidade investigar todo o material coletado para
desenvolver o estudo. A pesquisa segue um processo de acordo com as fases
conceituadas por Bardin, tais como: Pré-andlise; Exploracdo do material; e

Tratamento dos resultados.

A pré-analise corresponde a um periodo de intuicdes, mas, tem por objetivo
tornar operacionais e sistematizar as ideias iniciais, de maneira a conduzir a
um esquema preciso de desenvolvimento das operagdes sucessiveis, num
plano de analise. Se as diferentes operagcbes da pré-andlise foram
convenientemente concluidas, a fase de anadlise propriamente dita ndo é
mais do que a administracdo sistematica das decisées tomadas (...). Os
resultados brutos sao tratados de maneira a serem significativos e validos.
Operacgdes estatisticas simples, ou mais complexas, permitem estabelecer
quadros de resultados, diagramas, figuras e modelos, os quais condensam
e pdem em relevo as informacdes fornecidas pela anélise (Bardin, 1977, p.
95 e 101).

Dessa forma, todo o material coletado foi organizado e sistematizado para
servir como base na condugdo deste estudo. Em seguida, procedeu-se a
categorizagao das informagdes coletadas, visando investigar e analisar, a partir dos
resultados obtidos, o conteudo publicado nas versdes impressas e digitais das
revistas que cobriram esses desfiles de moda internacionais.

As revistas escolhidas para a analise foram a revista impressa da Elle Brasil,
juntamente com a verséo digital, a Elle View, e a Vogue Brasil. Segundo a Elle
brasileira, 59% de seu publico é pertencente a classe AB, 73% ¢é feminino, 61% na
faixa etaria de 18 a 39 anos. Assim, de acordo com o seu midia kit ', “ELLE foi a
primeira revista de moda a chegar nos tablets, a ter realidade aumentada nas
paginas de sua revista e a fazer a cobertura das semanas de moda em tempo real
por facebook live e periscope”. Além disso, a revista Elle informa que tem uma
circulagao de 61 mil exemplares e uma tiragem de 45 mil exemplares. A circulagao

total da revista é de 9 mil exemplares a mais do que a circulagcéo da revista Vogue.

" Link do midia kit da Elle Brasil.

Disponivel em: <https://pt.scribd.com/document/606674310/midiakit-elle-2018>. Acesso em 19 de
nov. de 2023.


https://pt.scribd.com/document/606674310/midiakit-elle-2018

Também é interessante observar o forte alcance da revista Elle Brasil nas
redes sociais. Com 1 milhdo de seguidores no Instagram, 355 mil seguidores no X
(anteriormente referido como “Twitter”) e 38.9 mil seguidores no TikTok, a Elle Brasil
tem uma presenca significativa nas midias sociais. Isso demonstra a sua capacidade
de engajar uma ampla audiéncia online, o que €& valioso para a promogédo de
conteudo, publicidade e interagdes com os leitores e seguidores. Essas métricas sao
um indicativo do impacto digital da revista Elle Brasil.

Outrossim, a Vogue Brasil apresenta numeros impressionantes, tanto em
relacdo ao perfil de seu publico quanto ao alcance online. De acordo com as
informagdes do midia kit da revista Vogue Brasil 2, 61% dos leitores pertencem as
classes A e B, 67% com até 34 anos de idade e uma maioria de 56% de mulheres.

A revista tem uma tiragem mensal de 26.512 exemplares e atinge um
publico significativo, totalizando 627.817 leitores entre a versao impressa e digital.
Seu site registra 4,77 milhées de usuarios unicos (UV) e 8,99 milhdes de paginas
vistas (PV). Além disso, a presengca nas redes sociais é robusta, com 3.773.451
seguidores no Instagram e 1.265.011 seguidores no X (antigo Twitter) e 14.8 mil
seguidores no Tik Tok.

Portanto, a escolha das revistas Elle Brasil e Vogue Brasil como corpus
desta pesquisa é respaldada por sua notavel influéncia no cenario da moda e pelo
alcance significativo que possuem nas plataformas digitais. Essas revistas
desempenham uma fungdo na moldagem das tendéncias e na divulgagéo de
informagdes relacionadas a moda no Brasil. A coleta de dados a partir das
publicagdes nesses meios oferecera uma visdo abrangente do regime de publicagao
adotado por essas revistas na cobertura de desfiles de moda.

E importante ressaltar que, antes de iniciar a coleta de dados, foi realizada
uma pré-apuragao durante trés dias, entre os dias 4 e 6 de setembro, com o objetivo
de identificar os horarios de publicacido das revistas nesse periodo. Essa etapa de
pré-apuracgao foi conduzida de forma breve, uma vez que o foco estava apenas na
determinagao dos horarios de publicagao.

Além do mais, € de extrema importancia considerar o fuso horario na

cobertura de eventos internacionais, como desfiles de moda, por parte de revistas

2 Link do midia kit da Vogue Brasil.
Disponivel em:

<https://irp.cdn-website.com/43f3dabf/files/uploaded/PT%20-%20VOGUE %20Mi%CC%81dia%20kit%
202023.pdf>. Acesso em 19 de nov. de 2023.


https://irp.cdn-website.com/43f3dabf/files/uploaded/PT%20-%20VOGUE%20Mi%CC%81dia%20kit%202023.pdf
https://irp.cdn-website.com/43f3dabf/files/uploaded/PT%20-%20VOGUE%20Mi%CC%81dia%20kit%202023.pdf

brasileiras. A diferenga de horario entre o local do evento e o publico-alvo no Brasil
pode ter um impacto significativo na visibilidade e no engajamento do conteudo. Por
isso, foi realizada uma verificagdo dos horarios das postagens nas principais redes
sociais da Elle Brasil e Vogue Brasil, como Instagram, X e TikTok, em relagdao aos

paises onde ocorreram os desfiles nos paises de origem (Quadro 01).

Quadro 01: Semanas de Moda Internacionais - Primavera/Verdo 2024

PAIS DATA FUSO HORARIO PREVALENCIA DE HORARIO DAS POSTAGENS
VOGUE BRASIL ELLE BRASIL
NOVA IORQUE - BRASIL |07/09 - 13/09 -2h 12h25 (Brasilia - DF) ; 14h25 (NY, EUA) 10h45 (Brasilia - DF); 12h45 (NY, EUA)
LONDRES - BRASIL | 15/09 - 19/09 -3h 13h32 (Brasilia - DF) ; 16h32 (London, UK) |10h33 (Brasilia - DF); 13h33 (London, UK)
MILAQ - BRASIL 19/09 - 25/09 -4h 13h30 (Brasilia - DF) : 17h30 (Milan, ltaly) |14h36 (Brasilia - DF): 18h46 (Milan, ltaly)
PARIS - BRASIL 25/09-0310 -4h 15h27 (Brasilia - DF) ; 19h27 (Paris, France){ 19h15 (Brasilia - DF); 23h15 (Paris, France)

Fonte: Autoria prépria.

Outro ponto a se considerar sao as distingdes entre a revista impressa da
Elle Brasil e a Vogue Brasil. De acordo com o site da revista, cada edicdo da Elle
Brasil oferece varias opgdes de capa, permitindo aos leitores escolher a que melhor
reflete seu estilo. Com mais de 150 paginas de conteudo e um generoso tamanho
grande de 25 cm por 34 cm, a revista proporciona uma experiéncia de leitura
visualmente impressionante. Além disso, os leitores podem desfrutar de ensaios
exclusivos que exploram diversos aspectos da moda e do estilo de vida. Ja a ELLE
View é a revista digital mensal da Elle, oferecendo conteudo exclusivo e unico em
relacdo a versao impressa. Com ensaios, tendéncias, analises de desfiles e
reflexdes, a ELLE View (100% digital) adota um formato inovador.

Por outro lado, a Vogue é amplamente reconhecida como a revista de
moda feminina mais prestigiada e influente do mundo. Publicada desde 1892 pela
Condé Nast Publications, a revista Vogue Brasil apresenta mensalmente o trabalho
de estilistas, escritores, fotografos e designers, oferecendo uma viséo sofisticada do
mundo da moda, beleza e cultura pop. Em novembro de 2010, a edigido brasileira da
Vogue passou para o controle da editora Edicdes Globo Condé Nast, encerrando um
periodo de mais de 35 anos sob a dire¢cdo do Grupo Carta. Essa mudancga de
propriedade marcou uma nova fase na historia da revista no Brasil (Krein, 2018, p. 9
e 10).

Na época, os idealizadores da revista ndo imaginavam a propor¢ao que a
publicacéo iria tomar: hoje em dia, a Vogue é a revista de moda mais lida no



mundo, com 22 diferentes edi¢des, que chegam mensalmente a cerca de 90
paises. Somando todas estas versbes, sdao mais de dois milhdes de
exemplares vendidos por més no mundo (Krein, 2018, p.8).

Nesse contexto, para a analise deste trabalho, adquiri as edi¢gdes impressas
da Vogue Brasil de outubro e novembro, com o propdsito de avaliar a cobertura dos
desfiles internacionais de Primavera/Verao 2024. No caso da revista Elle Brasil, tive
acesso apenas a edicado de outubro em sua versdo impressa. E foi possivel
examinar as edigdes digitais de outubro e novembro da Elle View, conforme

detalhado no Quadro 2.

Quadro 02: Edigdes das revistas Elle Brasil e Vogue Brasil

TIPO DE REVISTA DATA DE EDICAO DA REVISTA
VOGUE BRASIL 06/10/2023; 06/11/2023
ELLE BRASIL 14/0%/2023
ELLE VIEW 25/09/2023; 2502023

Fonte: Autoria propria.

4 ANALISE DA COBERTURA DA ELLE BRASIL E VOGUE BRASIL DOS

DESFILES INTERNACIONAIS DE PRIMAVERA/VERAO 2024

O trabalho visa analisar e fazer um comparativo entre as publicagcdes nos
sites, postagens das redes sociais mais populares e as matérias e reportagens da
edicdo impressa da revista Vogue Brasil e da edigado impressa e digital da revista
Elle Brasil durante a cobertura das semanas de moda da temporada de
primavera/verao que comegou em Nova lorque, seguiu para Londres, Milédo e
concluiu em Paris, com marcas e estilistas apresentando as suas cole¢des entre os
dias 07 de setembro e 03 de outubro.

Como é possivel observar no quadro 3, houve 3 publicacbes na revista
impressa Vogue Brasil, nenhuma publicagdo na revista impressa da Elle Brasil e 1
publicacdo na revista digital Elle View. Em relacdo as midias digitais - Instagram, X,

Tik Tok e Web Site-, tivemos 383 publica¢gdes ao todo.



Quadro 03: Presenga na midia impressa e digital das revistas Elle Brasil e Vogue Brasil

REVISTA REVISTA INSTAGRAM WEBSITE X (TWITTER) TIK TOK

SEMANA VOGUE ELLE ELLE VIEW VOGUE ELLE VOGUE ELLE VOGUE ELLE VOGUE ELLE
NOVA YORK 1 0 17 13 6 7 1 2 5 0
LONDRES 1 0 5 " 0 4 1
MILAO [] 0 38 22 10 a 3 a 4
PARIS 1 0 52 45 10 138 10 13 12

o|=a|e|e
3
~
o |w |~

Fonte: Autoria propria.

Vale ressaltar que o Instagram foi a rede social mais utilizada por essas
revistas, tendo mais de 100 publica¢des ao todo. No caso da Vogue Brasil, o Tik Tok
foi a segunda rede social mais usada para cobrir esse evento, ja o site da revista
ficou em terceiro lugar e, por ultimo, o X. Na Elle Brasil o site ocupou o segundo
lugar no ranking, enquanto o X ficou em terceiro e o Tik Tok ficou em quarto lugar
(Gréfico 1).

Grafico 01: Quantidade de publicagdo das semanas de moda de acordo com o Fuso Horario-
Temporada de Primavera/Verao de 2024

QUANTIDADE DE PUBLICAQ.EMO DAS SEMANAS DE MODA - TEMPORADA DE
VERAO/PRIMAVERA 2024

[ ELLE BRASIL [ YOGUE BRASIL
125

100
75
50

25

INSTAGRAM (POST, X (ANTIGO TWITTER) TIK TOK SITE
REEL, STORY)

Fonte: Autoria propria.

Outro resultado evidenciou, com base na coleta de dados, que a semana de
moda de Paris foi 0 evento mais extensivamente coberto pelas revistas Elle Brasil e
Vogue Brasil no meio digital. Uma possivel explicacao para esse fenémeno reside no
fato de que este € um dos maiores desfiles, apresentando colecdes de estilistas
renomados da atualidade. Posteriormente, a semana de moda de Mildao assumiu a
posicdo de segundo evento mais noticiado pelas duas revistas. Uma diferenca

notavel surgiu na cobertura da semana de moda de Londres pela Elle Brasil e Vogue



Brasil. Esta revista teve uma quantidade menor de publicagcbes em comparagao com
a Elle, revelando distintas abordagens editoriais em relacdo aos eventos

internacionais de moda. (Grafico 02).

Grafico 02: Quantidade de publicagdo de cada semana de moda — Data das edi¢bes das revistas Elle
Brasil e Vogue Brasil - Temporada de Primavera/Verao de 2024
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Fonte: Autoria propria.

No que diz respeito a periodicidade, as revistas realizaram coberturas em
diversos horarios ao longo do dia durante as semanas de moda da temporada de
primavera/ verao de 2024. Pela manha, os sites das revistas concentravam-se
principalmente em conteudos relacionados a esse evento, enquanto a tarde
observou-se um aumento nas publicagbes no X e Instagram, como indicam os
Gréficos 03 e 04.

Grafico 03: Periodicidade de postagem da Elle Brasil
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Fonte: Autoria prépria.

Grafico 4: Periodicidade de postagem da Vogue Brasil
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Fonte: Autoria propria.

Vale destacar que a revista Vogue Brasil cobria a maior parte dos desfiles
nos stories do Instagram (Figura 01). Por outro lado, no site, o enfoque era
direcionado a mostrar fotografias das cole¢des de primavera/verao 2024 das marcas
e estilistas internacionais (Figura 02). Isso ilustra como a apreciacdo do momento
atual incorporado nos sons e imagens de eventos transmitidos ao vivo, juntamente
com a introdugao de uma forma de producdo de noticias em fluxo continuo, estao
resultando em uma nova concepgao temporal no campo do jornalismo (Franciscato,
2003, p. 230).



Assim, a Vogue Brasil adapta suas estratégias de cobertura para atender as
demandas e expectativas do publico em diferentes plataformas, criando uma
narrativa que se ajusta a dindmica do meio digital e da transmissao ao vivo, ao
mesmo tempo em que preserva a tradicdo de apresentar colegdes fotograficas
detalhadas em seu site. Essa dualidade destaca ndo apenas a evolugdo da
cobertura de eventos de moda, mas também a transformacdo da propria

temporalidade no ambito do jornalismo contemporaneo.

Figura 01: Story do Instagram da Vogue Brasil cobrindo desfile em tempo real
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varios desfiles),
apresentou o desfile na
parte interna de um

prédio que fica no mesmo

Fonte: Instagram Vogue Brasil.

Figura 02: Pagina da Vogue Brasil com colegdes de Primavera/Verdo 2024 das marcas e estilistas
internacionais
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Fonte: Site Vogue Brasil.

No que diz respeito a Elle Brasil, observou-se uma menor frequéncia de
compartilhamento nos stories em comparagdo com a Vogue, tanto em relagdo aos
acontecimentos durante os desfiles quanto aos bastidores das semanas de moda.
Essa pratica se devia ao fato da Elle utilizar essa plataforma para apresentar
matérias gratuitas disponiveis em seu site sobre as colegbes que desfilaram nas
semanas de moda internacionais (Figuras 03, 04 e 05). Essa estratégia contrasta
com a abordagem da Vogue, que concentrava sua cobertura nos stories do
Instagram.

Dessa maneira, a Elle utilizava seus stories para compartilhar conteudo
previamente publicado sobre os desfiles, proporcionando aos interessados a
oportunidade de clicar e acessar gratuitamente. Essa abordagem nao apenas
fomenta uma interagado continua com o leitor, mas também estabelece uma conexao

mais estreita entre o site da revista e a rotina diaria do publico.

Figuras 03, 04 e 05: Story da Elle Brasil apresentando matérias gratuitas disponiveis em seu site
sobre as colegdes que desfilaram nas semanas de moda internacionais



it ellebrasil @ 28 miff : 11 ellebrasil & 27 min ’ P 11t ellebrasil & 28 pin

MODA MODA
HARRIS REED DI PETSA

para

ELLE.COM.BR @ ELLE.COM.BR

Fonte: Instagram Elle Brasil.

A presenca marcante de publicidade na edicdo impressa de outubro da
Vogue € notavel, com 16 marcas proeminentes destacadas antes da apresentacao
de qualquer matéria ou reportagem. Entre essas marcas renomadas estao Tiffany &
Co., Louis Vuitton, Dolce & Gabbana, Fendi, Balmain, Saint Laurent, Chanel, Chloé,
Pucci, Breitling, Le Lis, B6.b6, Luz da Lua, Range Rover, Artefacto, Rolex, Rimowa,
Van Cleef e Arpels, Animale Vintage e MSC Yacht Club. Adicionalmente, na secgéo
"Invogue", a revista destaca uma pec¢a que ganhou bastante destaque nas
passarelas desta estacdo: as calcinhas. A revista apresenta oito looks distintos, cada
um incorporando essa pec¢a de roupa de maneiras diversas, evidenciando sua

versatilidade e relevancia nas tendéncias atuais de moda (Figuras 06 e 07).

Figuras 06 e 07: Revista Vogue Brasil apresenta looks distintos
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Fonte: Revista Vogue Brasil.

Além disso, nesta edigao, a revista apresenta a matéria “Verdao em Nova
York”, escrita por Costanza Pascolato, abordando dois desfiles que ocorreram no
mesmo dia (08/09/2023). O primeiro, segundo ela, destaca o retorno de Helmut Lang
as passarelas sob a diregao criativa de Peter Do, enquanto o segundo ressalta o
retorno de Ralph Lauren apds quatro anos. Lang demonstra seu profundo
conhecimento em alfaiataria, apresentando uma nova proposta de oferecer roupas
de alta qualidade a pregos acessiveis, enquanto Ralph Lauren enfatiza elegancia e

sofisticagdo em suas pecas e acessorios (Figura 08).



Figura 08: Matéria da revista impressa da Vogue Brasil apresentando cole¢bées Lang e Ralph Lauren
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Fonte: Revista Vogue Brasil.

E relevante observar que essa foi a Unica matéria dedicada aos desfiles, e a
autora, Costanza Pascolato, € uma colaboradora da revista Vogue Brasil e uma das
maiores referéncias da moda no Brasil, embora n&o seja jornalista. Portanto, o texto
nao segue estritamente o estilo jornalistico, ndo questionando, investigando e
analisando os acontecimentos nas passarelas.

Como mencionado anteriormente, a Vogue nao possui uma versao digital da
revista, disponibilizando apenas a versdo impressa no meio digital. Assim, ndo é
possivel realizar uma comparagao direta entre a versao impressa e digital da Vogue.

Contudo, ao comparar a cobertura da revista no site e nas redes sociais
sobre os desfiles de Helmut Lang e Ralph Lauren, é evidente que a Vogue Brasil
optou por diferentes abordagens. No dia do evento da Helmut Lang, a revista
publicou apenas um post em formato de carrossel no Instagram com o tema 'Por que
a estreia de Peter Do na Helmut Lang era o desfile mais aguardado da NYFW?'
(Figura 09). Em contrapartida, no dia do desfile da Ralph Lauren, foram realizadas
duas publicagbes no Instagram e no TikTok, abordando a presenga da modelo

Christy Turlington, que participa do documentario "Super Models" (Figuras 09 e 10).



Trés dias apods o evento, a Vogue Brasil publicou uma matéria no site (11/09) com a

mesma informacéo, apresentando fotos da colegéo (Figuras 11 e 12).

Figura 09 e 10: Vogue Brasil apresenta colecao da Ralph Lauren
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Fonte: Tik Tok e Instagram Vogue Brasil.



Figura 11 e 12: P&gina da Vogue Brasil sobre o desfile Ralph Lauren
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Fonte: Site Vogue Brasil.

Figura 13: Post carrossel da Vogue Brasil no dia do desfile da Helmut Lang
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Fonte: Instagram Vogue Brasil.

N&o houve publicagbes sobre esse desfile no TikTok, stories do Instagram

ou X. Dois dias depois (10), a revista compartilhou um reel resumindo o que



aconteceu no dia anterior, destacando a estreia de Peter Do na Helmut Lang e o

retorno de Lauren a semana de moda (Figura 14).

Figura 14: Reel da Vogue Brasil apresentando os acontecimentos do dia anterior na semana de
moda de Nova York
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Fonte: Instagram Vogue Brasil.

No site, foram publicados os desfiles de Carolina Herrera, Laquan Smith,
Ralph Lauren, Proenza Schouler, PatBo e Michael Kors. Nao havia nenhuma noticia
sobre o desfile de Helmut Lang (Figura 15).

Essa estratégia multifacetada demonstra que a revista Vogue Brasil adota
uma variedade de formatos e timings na cobertura de eventos de moda. A escolha
de publicizagdo de determinados desfiles revela uma abordagem editorial
intencional, possivelmente em resposta a natureza unica de cada evento, aos

interesses do publico e as parcerias publicitarias e acordos comerciais.

Figura 15: Pagina da Vogue Brasil apresenta os desfiles de Nova York
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Fonte: Site Vogue Brasil.

Ja na edicdo de novembro da Vogue Brasil, sdo destacadas 22 marcas logo
no inicio, antes mesmo de qualquer matéria ou reportagem. A lista inclui renomadas
grifes como Gucci, Balmain, Dior, Saint Laurent, Chloé, Pucci, Isabel Marant,
Swarovski, o Shopping Cidade Jardim, Le Lis, Bo.Bo, Intimissimi, Range Rover,
Artefacto, Dolce e Gabbana, Bvigari, Giorgio Armani, Van Cleef e Arpels, Hublot,
Breitling, MSC Yacht Club e Samsung.

O primeiro texto da revista aborda a participacdo da atriz brasileira Alice
Braga no desfile da Burberry, ocorrido em 18/09 (Figura 16). A autora deste relato &
Vivian Sotocérno, Diretora de Moda da Vogue Brasil, que dialogou com a atriz a
caminho do desfile da Burberry. A revista compartilhou, inclusive, um reel da artista
durante essa conversa no carro no dia do evento. Nessa entrevista, Alice Braga
compartilhou seus sonhos de projetos futuros, ofereceu conselhos para aspirantes a
atrizes e discutiu o papel que mais deixou marcas em sua vida (Figura 18). Vale
ressaltar que a leitura do texto impresso revela mais detalhes sobre a vida pessoal e

profissional de Alice Braga, proporcionando uma visdo mais aprofundada.

Figura 16: Matéria sobre participacdo da atriz brasileira Alice Braga no desfile da Burberry
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Fonte: Revista Vogue Brasil.

Figura 17: Reel da Vogue Brasil apresenta a atriz Alice Braga em uma conversa com a diretora de
moda Vivian Sotocorno
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Fonte: Instagram Vogue Brasil.
Percebe-se, assim, uma transicdo do conteudo originalmente divulgado no
meio digital para as paginas da revista impressa. Essa transferéncia de plataformas
evidencia uma caracteristica fundamental do jornalismo online, conforme descrita

por Palacios (2003) como "memodria multipla, instantdnea e cumulativa". Nessa



abordagem, o material registrado ndo apenas é preservado, mas também é
acessivel tanto para quem o produziu quanto para aqueles que buscam informacéo.
E o segundo e ultimo texto que aparece na revista foi escrito por Costanza
Pascolato, que da a sua opinido pessoal sobre os desfiles de Dries Von Noten e da
Undercover na recente temporada parisiense. Ela comenta que gostou das colecgdes
apresentadas por essas marcas porque as pecas foram manipuladas de forma

inédita e elegante (Figura 18).
Figura 18: Texto escrito por Costanza Pascolato que da a sua opinido pessoal sobre os desfiles de
Dries Von Noten e da Undercover na recente temporada parisiense
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Fonte: Revista Vogue Brasil.

Em contrapartida, a revista expressou, tanto no Instagram no dia do evento
(27/09) quanto no TikTok no dia seguinte (28/09), seu ponto de vista ao afirmar que a
Undercover apresentou modelos usando vestidos que incorporam terrarios na regiao
do quadril, acompanhados de borboletas vivas. Essa escolha parece ter sido
deliberada, buscando intencionalmente conquistar destaque e se tornar um

fendbmeno viral nas redes sociais (Figuras 19 e 20).

Figuras 19 e 20: Revista Vogue Brasil sobre a Undercover em suas redes sociais
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Fonte: Instagram e Tik Tok Vogue Brasil.

Além disso, verificou-se a auséncia de matérias ou reportagens sobre os
desfiles da Undercover e Dries Van Noten no site da Vogue Brasil. A revista optou
por publicar apenas um reel apresentando o desfile da Undercover, escolhendo
cobrir outros eventos no mesmo dia em que ocorreram os desfiles dessas marcas
(Figuras 21 e 22).

Figuras 21 e 22: Revista Vogue Brasil cobre outros eventos em suas redes sociais
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Fonte: Instagram e X Vogue Brasil.

Na edicdo de outubro da Elle Brasil, a abordagem editorial segue a légica de
priorizar as marcas de moda, apresentando Chanel, Louis Vuitton, Gucci, Celine,
Dolce & Gabbana, Prada, Tiffany & Co, Van Cleef & Arpels, Rimowa, Burberry, Fendi
e Mont Blanc em destaque. No entanto, nao foi possivel identificar qualquer matéria
ou reportagem que abordasse os desfiles internacionais da temporada de
Primavera/Verao 2024.

Destaca-se que apenas na edigao de outubro da Elle View, a versao digital
da revista, e levando em consideragao que a edigdo de setembro ndo contemplou
publicacbes sobre o evento, a revista apresenta uma matéria que estabelece uma
conexao intrigante entre o ressurgimento do nu metal na musica e a marca Avavav
(Figura 25). A marca, conhecida por seus desfiles virais, chamou a atencédo nesta
temporada ao apresentar colegdes que evocam um visual mais rebelde. A autoria da
matéria é da jornalista e freelancer de conteudo Amanda Cavalcanti, cuja habilidade

em produzir textos jornalisticos confere um tom informativo e envolvente a narrativa.

Figura 23: Recorte da matéria da revista digital Elle View



Fonte: Revista Elle View.
Além disso, a revista compartilhou em sua conta do Instagram que a marca Avavav
transcende a simples criagcdo de memes, evidenciando como a marca é capaz de

abordar de maneira critica esse universo fashion (Figura 24 e 25).

Figuras 24 e 25: Revista Elle Brasil no Instagram sobre a marca Avavav abordando de maneira critica
o universo fashion
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Com base na analise, torna-se evidente uma distingdo na cobertura entre os
meios impresso e digital. Progressivamente, observamos que as informagdes sao
mais abundantemente fornecidas no ambiente digital em comparagédo com o meio
impresso. Este fendmeno reflete ndo apenas uma mudanga nas preferéncias de
consumo de noticias, mas também a adaptagéo continua da industria jornalistica as

demandas crescentes por acesso imediato e conveniente a informagéo.

CONCLUSAO

Diante da anadlise abrangente das estratégias de cobertura das revistas
Vogue Brasil e Elle Brasil durante as semanas de moda da temporada de
primavera/verdao de 2024, é possivel destacar uma série de tendéncias e
abordagens distintas entre os meios impresso e digital. A evolugdo do jornalismo
contemporaneo € evidente, influenciada pela rapida disseminagao de informacgdes
nas redes sociais e a demanda crescente por conteudo imediato.

Na Vogue Brasil, observamos uma dualidade estratégica, onde a revista
adapta suas abordagens para atender as expectativas do publico em diferentes
plataformas. A revista utiliza plataformas como Instagram e TikTok para uma
cobertura dindmica em tempo real, enquanto preserva a tradicdo de apresentar
colecgdes fotograficas detalhadas em seu site.

Além disso, a Vogue destaca-se por proporcionar uma visualizagao agil e
instantdnea dos desfiles de moda por meio das redes sociais. Ao utilizar essas
plataformas, a revista consegue apresentar de forma rapida as ultimas novidades,
eliminando a necessidade de que as pessoas estejam fisicamente presentes nos
desfiles. Este enfoque permite que o publico acompanhe de perto os eventos,
indicando uma adaptacao eficaz as demandas contemporaneas.

A transicdo para o formato digital permitiu que a revista alcangasse um
publico significativamente mais amplo, eliminando a necessidade de que as pessoas
adquirissem as versdes impressas. Essa mudanca de plataforma expandiu o
alcance da publicagcdo, proporcionando acesso instantdneo e conveniente ao
conteudo para um numero maior de leitores. A revista digital ndo apenas atende as
expectativas de um publico mais diversificado, mas também se adapta aos novos
padrées de consumo, refletindo a crescente preferéncia por meios de comunicagao

acessiveis online.



Diante desse cenario de transformacgéao digital, a Elle Brasil destaca-se por
uma abordagem mais focada em compartilhar conteudo previamente publicado
sobre os desfiles, incentivando a interacdo e estabelecendo uma conexao proxima
com a rotina diaria do publico. A decisdo estratégica de utilizar o Instagram para
oferecer matérias gratuitas disponiveis no site revela uma postura dinamica e
adaptativa, que busca atender de maneira eficaz as preferéncias do publico-alvo.

Nesse contexto, ambas as revistas conseguem manter um alcance notavel e
visibilidade no cenario dos desfiles de moda. A habilidade de se destacar e engajar o
publico reflete a base do trabalho das revistas no jornalismo digitalizado, utilizando
tanto as redes sociais quanto os sites como plataformas principais de divulgagao.
Essa flexibilidade e adaptabilidade do jornalismo de moda, desde as revistas
impressas até os blogs e redes sociais, destacam-se como exemplos de agilidade
na evolug&do, mantendo-se em sintonia com o avango da sociedade.

Dessa maneira, o jornalismo de moda, ao se adaptar e evoluir ao longo das
eras e explorar diversas plataformas, destaca-se pela sua importancia na promog¢ao
da cultura e no acompanhamento das tendéncias contemporaneas.

Em conclusao, o trabalho reflete a complexidade das estratégias editoriais
adotadas por revistas de moda contemporéneas para atender as demandas do
cenario digital em constante evolugdo. A transicdo fluida entre o meio digital e
impresso, a énfase nas plataformas sociais populares e a diversidade na cobertura
de eventos revelam uma adaptagdo continua para cativar audiéncias variadas.
Essas tendéncias indicam ndo apenas uma mudanga nas preferéncias de consumo,
mas também a transformagdo constante da industria jornalistica em resposta as

demandas do publico moderno.
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