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“Todas as pessoas grandes ja foram criangas - mas
poucas se lembram disso.”

(Antonie de Saint — Exupéry, O Pequeno principe, 2006)



RESUMO

Este trabalho visa apresentar os resultados e as reflexdes decorrentes
de um estudo acerca do que as criangas pensam sobre o que
aprendem na televisdo, realizado através da aplicacdo de
questionarios, entrevistas e observacdo direta, com base nos
principios da pesquisa qualitativa. A despeito das criticas que os
educadores fazem a televisdo o estudo indica que nédo ha passividade
da crianca diante da TV, apontando elementos dessa relacdo que
suscitam a reflexdo sobre o papel do professor enquanto mediador
dos conteudos veiculados pela midia cuja tarefa inclui desenvolver
agdes educativas que promovam um dialogo critico reflexivo sobre a
relagdo entre a midia televisiva e a construgcdo da visdo de mundo, de
senso de identidade, género, classe, raga, sexualidade feita pela
crianga.
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1- INTRODUGAO

Quando ingressei no curso de Pedagogia da Faculdade de Educagdo da
Universidade Federal da Bahia trouxe comigo muitas expectativas diante do novo.
Me perguntava o que viria a partir dali. Muitas foram as surpresas diante das
discussbes, da diversidade de culturas, conhecimentos, informacdes que se
colocavam a minha frente. Percebi o quéo superficial eram os conceitos que trazia
de educacgao, sociedade, cultura, economia, historia, etc. Refazendo minha leitura
de mundo, associando as experiéncias que trazia comigo e estes novos dados
comecei a repensar, construir e reconstruir os significados, definicbes que dava as
coisas, fatos, situagdes, relagdes, etc. Desde entdo procuro langar um olhar mais
critico sobre os fendmenos que ocorrem a minha volta, procurando reorientar

minha pratica como educadora.

Na busca de refletir sobre a sociedade para contribuir de maneira mais efetiva
com a formagdo de individuos criticos capazes de construir sua historia,
inquietagbes comegaram a surgir. Percebi que criangas manifestavam
espontaneamente em suas brincadeiras alguns termos, assuntos,
comportamentos, idéias veiculadas pela televisdo. Também traziam nas roupas,
no modo de falar, no material escolar, nos brinquedos, em alguns gestos, a
representacdo de conteudos e personagens, conforme os valores trazidos pela
televisdo. Certamente essas ocorréncias estariam relacionadas com o fato da
televisdo ter uma presenga marcante nos lares brasileiros, sendo considerado
como uma fonte de entretenimento e de informagao praticamente indispensavel na

vida das pessoas de diferentes idades e classes sociais.

Diante dessa realidade algumas questbes se impdem: Em que momentos as
criangas encontram a oportunidade de refletir sobre os discursos midiaticos? Em
que medida a educagao que recebem abre espago para o dialogo sobre o que
aprendem com a TV? Qual o papel da televisdo no processo de socializacdo dos
individuos nos dias de hoje? Qual a relagdo que a crianga estabelece entre a

televisao e seu aprendizado? Refletir sobre tais questdées me pareceu fundamental



para sinalizar a importancia de inserir agées educativas na escola que gerem
reflexdes acerca da complexa relacdo dos meios de comunicacdo de massa,

nesse caso especifico a televisdo na sociedade contemporanea.

Assim procurei percorrer os trabalhos de alguns teoricos que tratam dos meios de
comunicagcdo de massa, da influéncia da midia na formagao das criancas, das
praticas pedagodgicas criticas. Tive acesso aos textos de Joan Ferrés, Ciro
Marcondes Filho, Tania Porto, Douglas Kellner, Rosalia Duarte, Rezende, Itania
Gomes, entre outros. Essa revisao de literatura possibilitou o contato com idéias

fundamentais que ajudaram na construgédo de um lastro teérico para o estudo.

Com o intuito de compreender o que algumas criangas pensam sobre o que véem
e aprendem com a TV realizei uma pesquisa qualitativa. Para isso utilizei como
instrumentos de investigagao a aplicagado de questionarios que traziam perguntas
para verificar o que elas pensam sobre o que véem na TV e a observacao direta e
participativa com criangas em momentos que assistiam televisdo em suas
residéncias. Os dados coletados com esse processo foram de valor inestimavel
para a analise pretendida.

Os resultados do estudo trouxeram contribuicbes para compreender o que as
criancas pensam sobre a TV. E possivel afirmar que as criangas ndo sdo passivas
diante das informagdes veiculadas pela TV, que pensam sobre o que véem.
Assim, o estudo buscou uma alternativa a discussao sobre os supostos impactos
da TV na mente da crianga, concentrando-se no que ela pensa sobre a televisdo e

o que aprende em termos de conhecimento, informacao e conteudos.

Os resultados também contribuiram para a reflexdo sobre as mediagdes possiveis
de serem realizadas pelo professor. E necessario que este profissional esteja
atento a esta revolugdo continua que a midia, neste caso televisiva, esta67
proporcionando, aproveitando o que as criangas aprendem e colaborando com
uma aprendizagem escolar que favoregam a sua formagdo como sujeitos capazes

de fazer uma leitura critica e criativa da realidade.



Entdo, o estudo alerta para os equivocos comuns que ocorrem na pratica
pedagodgica bem como da subsidios para a sua superagdo. Esta claro que a
questao ndo € apenas ensinar as criangas a manusear os aparelhos tecnologicos,
nem simplesmente transpor o aparelho de TV para a sala de aula. Também néao
se trata de “fazer de conta” que a televisdo e sua programacgao estdo fora das
paredes da escola, nem reforgar ou reproduzir a idéia de que a televisdo é um
instrumento de lazer e entretenimento “inocente”, ignorando a experiéncia das

criangas através do seu siléncio.

Dessa maneira o meu objetivo com este trabalho € sinalizar a importancia do
professor em aproveitar as experiéncias e aprendizagens adquiridas pelas
criancas através dos conteudos televisivos. Por isso € fundamental saber como as
criangas utilizam o que aprendem na televisao para a constru¢éo de conhecimento
e da visao que tém do mundo e de si mesma. Essa compreensao ira contribuir
com a utilizagdo deste instrumento de maneira consciente, critica e reflexiva
mesmo nas relagbes na familia, de lazer, com os amigos, na produgao de
conhecimento e nas futuras relagdes de trabalho. Nesse sentido, o professor
precisa conhecer a cultura da midia televisiva e utilizar o que ela veicula em sala
de aula, no processo de ensino aprendizagem, considerando que a televisédo
possui esse “carater magico” e que transpor isso para sala de aula certamente
contribuira para o enriquecimento das aulas, desde que os conteudos sejam

selecionados criteriosamente.

Imagens, seducgao, cultura, informacgéo, entretenimento, prazer, sonhos, desejos,
temores, entre outras, permeiam o imaginario das criangas, e a televisdo € uma
fonte rica e acima de tudo prazerosa fonte de conhecimento, de aprendizado. O
gue a crianga pensa e aprende sobre a televisao e como reflete em sua realidade
sdo algumas das questdes discutidas neste trabalho. Mais que isso, tais reflexdes
sa0 essenciais para enriquecer 0os novos horizontes que se abrem nesse momento
de conclusdo do curso de Pedagogia e ingresso nos espagos de aprendizagem
coerentes com uma profissional de educacdo comprometida com a qualidade de

ensino oferecido as criancas.



2- A MiDIA HOJE

Radio, cinema, televiséo e internet. Os avangos que a tecnologia promoveu nos
meios de comunicagao trouxeram transformacdes em todos os campos sociais. Se
por exemplo um pequeno evento era noticiado apenas em um pais, hoje essa
noticia pode ultrapassar fronteiras e se tornar noticia mundial. Se antes um
acontecimento levava dias ou meses para chegar ao conhecimento da populagéo,
hoje, principalmente com o advento da internet e da comunicagcédo via satélite,

essa informagao chega até as pessoas de forma quase instantanea.

A tecnologia avanga e promove mudangas que podem acontecer a curto ou longo
prazo, podem ter pequenas ou largas proporgdes, mas que certamente mexem
nas relacées que os homens tém com o seu meio e com as representacdes que

ele faz de si, do outro e de seu mundo.

Na sociedade capitalista os meios de comunicagao incitam ainda mais o consumo
e veiculam valores e modelos de comportamento (de beleza, de elegéncia, do jeito
de falar, de andar, de vestir, de alimentacdo, de se relacionar com os outros, em
varios campos da vida), visando atingir interesses mercadolégicos, politicos,
sociais, ideoldgicos, etc.

Além de entreter, também servem para informar as pessoas, para veicular valores
e supostos modelos de comportamento, do mesmo modo que outros meios de
comunicagdo como a literatura, o teatro ja realizavam. Entretanto a rapidez e a
quantidade com que as informagdes e as imagens circulam, a extensao em
escalas mundiais que elas atingem € o que mais marca a mudanga das relagdes
do homem com os meios atuais. Como consequéncia a quantidade das
informagbes cresce gradativamente e o tipo e qualidade desta variam

relativamente.

O fato € que atualmente as criancas estdo inseridas nessa realidade em que as
informacgdes (sejam elas visuais, auditivas, emotivas, ideoldgicas, etc.) chegam a

todo o momento, desordenadamente, e participam de alguma maneira no



processo de formacdo da sua personalidade, na sua socializacdo, enfim na
construgdo do olhar que vai ter sobre si mesmo, sobre o outro e sobre o0 mundo ao

seu redor. E a televisdo tem um papel fundamental nisso.

Televisdo! Um campo de forga luminosa, visual e auditiva, que seduz quem quer
que seja, adultos ou criangas. E um instrumento de lazer, entretenimento de baixo
custo, o que favorece o acesso de grande parte da populagdo. Permite ao
espectador aflorar suas emogdes, o éxtase diante do belo e a conquista mesmo
que temporaria de seus desejos e sonhos por meio da sua imaginacgdo. Ou seja,
um espetaculo ao alcance das maos de quem vé sendo considerada como “um
fenbmeno social de maior importancia em nosso século. Ja comparada a prensa
de Gutemberg [..]°. (REZENDE, 1989, p.7). A televisdo chegou aos lares por volta
da década de 50, apés a segunda guerra mundial. Na pratica trouxe cultura,
informacéo, lazer, diminuiu a distancia entre os povos, trouxe a universalizagao da
cultura iniciada pela imprensa. Hoje, esta presente na maioria das residéncias,
independente da classe social, como afirmam os dados da Pesquisa Nacional por
amostras de Domicilio (IBGE, 2006) em que indica a presenga de no minimo um
aparelho de TV em 90,3% dos lares brasileiros, superando por exemplo o humero
de refrigeradores presentes em 87,8% dos lares. Instalada na intimidade dos
lares, a televisdo apresenta modelos de comportamento e valores, bom como

induz ao consumo.

Alguns autores, tentam explicar essa expansdo da Tv nas sociedades. O fato de
ter se tornado um utensilio indispensavel na maioria dos lares justifica-se pelo
baixo custo para a sua aquisigdo, pela aparente gratuidade como meio de
entretenimento, pela facilidade de instalagéo, pela necessidade de isolamento das
familias promovida pela violéncia dos centros urbanos, por servir como “baba
eletrbnica”. Também por atender as exigéncias psiquicas dos telespectadores
advindas do trabalho realizado fora de casa, por ser um instrumento que ajuda as
pessoas a se desligarem da realidade e também pela pouca exigéncia de
“‘instrucdo” e cultura da populacdo. Nesse caso, mesmo aqueles que nao foram

alfabetizados tém plena condicdo para consumir os conteudos que sao



transmitidos e acompanhar sua programacéo, diferente de um livro ou de acessar
a internet, por exemplo, que exigiria do individuo o minimo de conhecimento

técnico e de letramento.

Entretanto, ha controvérsias sobre essas explicagbes. Alguns ponderam que
expectativas como as trazidas pelo surgimento da televisdo cumpriram-se
parcialmente, pois para a idéia de universalizagdo da cultura existe o fato de que
elas estavam e ainda estdo vinculadas aos interesses de grupos e
consequentemente a programacdo de cada pais em especifico. Como meio de
entretenimento para as familias que se isolam em seus lares e assim se
protegerem da violéncia dos centros urbanos e para os pais que tem uma jornada
de trabalho intenso e utilizam-na como “baba eletrénica”, ela trouxe em alguns
casos o decréscimo da atencdo que os membros da familia dispensavam aos
demais, trouxe também pequenas “disputas” suscitadas pelo fato de alguém nao
aceitar a programagao, contribuiu em alguns casos com a diminui¢do das horas
destinadas ao sono, como também favoreceu com a ociosidade decorrente da

imobilidade que assistir televisdo por varias horas produz.

Um consenso neste debate € a capacidade que a televisdo possui de envolver o
telespectador, de como ela mexe com os desejos, 0s sonhos, 0sS anseios
guardados no imaginario das pessoas. Quem nunca foi levado as margens da
emocgdo, ou ficou indignado ao ver um crime, ou sorriu ao ver uma cena
humoristica, ou chegou a sentir medo ao ver um filme de terror, ou saiu as
compras mesmo sem precisar porque um produto foi anunciado numa promogao
“imperdivel” apds ver um programa na Tv? Assim, muito além das mudangas nas
relagbes do homem com a televisdo estdo as “influéncias” que a televisdo
promove veiculando ideologias, modos de vida, modismos, através de sua
programacgao. Sobre isso MARCONDES afirma que “os meios de comunicagao
atuam sobre as necessidades ja existentes no ser humano”. (1998, p.42).

Se por um lado, para os adultos, a televisdo trouxe algumas consequéncias por

assisti-la em demasia e por outro diversificou as fontes de prazer e de



entretenimento, € facil constatar entdo o que ela promoveu e promove no publico
infantil, e como mexe em seu imaginario. “Milhdes de criangas no Brasil passam
em meédia, quatro horas diarias diante de um aparelho de Tv. Tempo equivalente
ao que passam na escola”’. (REZENDE, 1989, p.4). Hoje em 2008 dezenove anos
apds aos dados oferecidos por REZENDE este dado ndo mudou muito.E facil
constatar que a maioria das criangas brasileiras ainda assistem televisdo por
varias horas diarias. Certamente esse consumo infantil ira interferir de alguma

maneira na representacado que a crianca formara da realidade.

E sabido que o processo de socializagéo e de formacdo da personalidade de uma
pessoa se da na primeira infancia no seio da familia e posteriormente na escola
como instituicdo de formagdo. Acontece que com todo o progresso cientifico
tecnologico esse processo recebe atualmente interferéncias de outras variaveis,
que é o caso da televisdo. Joan Ferres (1998), afirma em seu livro Televisdo
subliminar: socializando através de comunica¢cbes despercebidas que antes 0s
modelos de comportamento apresentados as criangcas eram oriundos da propria
familia ou do seu meio imediato, mas agora esses modelos a observar foram
incrementados pelos meios de comunicagcdo de massa que sao apresentados com

um grande poder de atragdo.

Medos, desejos e valores sao induzidos frequentemente mediante a
observacao de modelos. As reacbes e expressdes emocionais dos
modelos provocam reagdes excitacdbes em seus observadores. No
ambito da aprendizagem por modelagem simbdlica, a televisdo
adquire hoje uma relevancia social sem comparagdo com nenhum
outro meio de comunicagéo ao longo da histéria. Na primeira metade
deste século a criangca ndo tinha outros modelos além dos
provenientes da propria familia ou de seu meio mais imediato.
Atualmente, e gracas sobretudo aos meios de massas audiovisuais,
a quantidade de modelos a observar se incrementou
extraordinariamente. E, além disso, incrementaram-se as
possibilidades de apresentar estes modelos com um grande poder
de atragdo. (FERRES, 1998, p.53).

Os conteudos que a televisdo veicula s&o inumeros, sejam nos filmes, nas

telenovelas, desenhos infantis, propagandas publicitarias, etc. As imagens e sons



séo de carater fugaz e diluida. Toda crianga em desenvolvimento necessita que as
imagens e os sons tenham certa constancia para que elas possam registra-los em
sua memoria.
A rapidez tem se caracterizado como o simbolo desta nossa época.
E a linguagem televisiva talvez seja seu maior emblema. Rapida,
precisa, objetiva. [...] Em meio a tanta pressa, ficamos a vontade,
isentos do compromisso de vé-los ou ouvi-los. Educados para a

dispersdo, construimos um outro olhar, calcado na intermiténcia,
Dificultando a reflexdo. (SALGADO, PEREIRA, SOUZA, 2005, p.2).

Sonia Soifer (1992) em um estudo psicanalitico feito sobre o impacto da TV na
mente da crianga afirma que o fato de uma crianca assistir televisdo por muitas
horas, sem se interessar por outras atividades ludicas, podera gerar uma posterior
dificuldade da crianga em construir imagens e reconhecer 0s sons
adequadamente, representado um prejuizo serio na organizagdo dessa fungao
intelectual. Além disso, criangas que ficam relativamente iméveis na frente do
televisor por muito tempo, que ndo procuram outras atividades de lazer, atividades
no lar, jogos, brinquedos, esportes, modelagem, leituras, que ndo se socializam
com outras criangas terdo consequéncias em desenvolvimento seja ele motor,

cognitivo ou psiquico.

Este meio de comunicag&o tem contribuido de maneira gigantesca neste transito
de informagéao, de imagens e de conhecimento. E esta para além de um simples
eletrodoméstico. Porém a televisdo esta ai, e independente das criticas que
possam ser feitas a ela, € uma realidade que nao vai mudar tao facilmente. Diante
dela a crianga vislumbra um mundo magico, divertido, que a estimula e entretém
faciimente. O que fazer diante deste quadro que se apresenta? Diante das
inumeras informagdes e imagens que chegam a todo o momento independente do
estagio de desenvolvimento que se encontra a crianga? Diante desta relagdo de
aprendizagem por detras do entretenimento que a televisdo promove

intencionalmente ou nao?



Em recentes pesquisas realizadas por Duarte, Leite e Migliora (2007) afirmam que
diferentemente do que se pode imaginar, nenhum individuo, adulto ou crianga, do
lado de ca da tela pode ser considerado em sua plenitude incapaz de construir
suas proprias idéias, a crianga pensa sobre o que vé na TV e aprende quando

assiste televisao.

De uma certa forma existem sujeitos inteligentes, capazes de
dialogar, de forma mais ou menos critica, com enunciados que |he
sao dirigidos, e de refletir, com diferentes niveis de criticidade, sobre
o conteudo das mensagens a que tem acesso. (DUARTE; LEITE;
MIGLIORA, 2007,p.2).

Segundo estas autoras quando um leitor esta diante de um texto seja ele qual for,
ele é capaz de interpretar o que |é. Diante das interpretacdes que faz no ato da
leitura a partir de seu contexto, de suas experiéncias e de seus pressupostos.
Transpondo isso, do texto literario para o texto audiovisual, para os meios de
comunicacao o espectador faz interpretacdes, articulam idéias daquilo que véem

em varios niveis de “concentragao” e criticidade.

E evidente, porém que ndo se pode subestimar a capacidade que os meios de
comunicagdo possuem de difundir ideologias e de sugerir condutas e
comportamentos, mas isso ndo quer dizer que os telespectadores sdo passivos.
Assim a crianga que fica imersa na imagem e assiste televisdo ndo € um receptor

plenamente passivo, pois ela pensa sobre o que vé.



3- METODOLOGIA

Diante do que foi exposto anteriormente sobre a atuagao, a influéncia da midia na
formagédo das criangas, do seu poder de sedugdo e da gama de informacgdes,
imagens trazidas por ela, foi de fundamental importancia analisar através de uma
observacao e da aplicagao de um questionario as relagdes destas criangas com os
recursos audiovisuais disponiveis em seu meio e a partir dai verificar o que elas

pensam sobre 0 que aprendem na televisao.

Levando isso em consideragao foram selecionadas para uma observacao duas
criancas de sete e nove anos de idade do sexo feminino para serem observadas
em suas residéncias por cerca de quatro horas diarias por uma semana. Para ter
uma idéia do modo como elas assistem televisdo, das suas reagdes, das suas
indagagdes, ou seja, das relagbes que elas estabelecem com a televisdo, a
observacao se fez necessaria e a espontaneidade e naturalidade foi priorizada.
Foi preciso que elas estivessem bem a vontade, em um ambiente familiar e que o
observador também nao fosse uma pessoa completamente estranha. Por isso a
observagéo ocorreu em suas residéncias. A dificuldade em encontrar criangas nos
critérios estabelecidos para a pesquisa limitou a observacdo a apenas duas

criangas do mesmo sexo.

Para uma melhor analise seria necessario mais tempo de observagcdo e um maior
numero de criangas para tragar um perfil mais préximo possivel do real. Até
porque fatores quantitativos e o nivel social, meio social e sexo da criancga influem

diretamente nestes resultados.

O nivel social da familia que a crianga esta inserida € determinante, porque vai
definir, entre outras questdes, o que ela tem de recursos audiovisuais e
tecnoldégicos disponiveis em seu lar, tipo televisdo a cabo, jogos eletrénicos,
acesso a internet que esta diretamente vinculada a detengdo de um computador e
telefone, etc. Nao que isso prive as criangas a terem acesso a internet, pois estas

podem ir a um centro especifico, ou ter acesso em sua propria escola, mas



certamente a auséncia de alguns recursos tecnoldgicos em seu lar vai mudar a
relagcdo dela com a televisdo que é o objeto de estudo aqui. Quanto ao sexo da
crianca vai trazer tendéncias nas escolhas da programacgédo feitas por elas
promovidas pelas questdes de género. No que se refere ao meio social que ela
esta inserida vai também definir, por exemplo, a representacdo que as criancas
trazem da sua realidade e consequentemente como sera feita a reflexdo do que a
televisdo veicula. Assim como Rezende (1989, p.19) afirma “[...] O ser humano
sempre confere significado as mensagens que capta e, inegavelmente, seu
contexto de vida € determinante.[...] A captacao e interpretacdo das mensagens,
por mais que a tevé as homogeneize , passam pelas reais condi¢gdes de vida do
telespectador.”

Contudo, os indicios levantados na observacao se tornaram fontes importantes de
informagé&o que contribuiram para as questdes investigadas no trabalho.

A pesquisa foi realizada em duas etapas, a primeira foi uma observacao
exploratoria para registrar os comportamentos verbais e nao verbais (ex. levantar,
sentar, brincar com outros objetos, etc.) e registrar também o contexto em que
elas estdo inseridas. A segunda etapa foi uma observagdo com intervencgao
realizada por um “participante observador”. Estas foram feitas em momentos que
se fizeram necessarias durante ou depois do programa para um melhor
esclarecimento de algumas questdes levantadas por elas ou pelo participante
observador.

As criancas que foram observadas foram oportunamente fornecidas algumas
informacdes basicas sobre as propostas. Foram informadas que elas teriam que
escolher um programa de sua preferéncia e seriam tomadas notas sobre o que
diriam para saber o que pensavam sobre o programa escolhido. Foi colocado para
elas também que seria debatido o que assistiram logo apoés o termino do

programa.

Para isso a pesquisa focalizou no tempo de audiéncia, nos conteudos dos

programas assistidos, nos formatos (programa de auditorio, de entrevista, de



entretenimento, etc.), nos tipos de programa (filmes, novelas, desenho,
minisséries, etc.), no uso em familia, nas tecnologias de informacé&o disponiveis na
residéncia (TV a cabo, internet, DVD, etc.) ,na estrutura fisica (como est&o
dispostos as TI's), no contexto social,/cultural/econémico, na Idade/sexo.

Também foram distribuidos questionarios para 100 criancas entre 8 e 10 anos de
idade de ambos os sexo que estao cursando a 32 e 42 série do ensino fundamental
em instituicdes de ensino publica e particular. Este instrumento de pesquisa foi
aplicado nas escolas ou por suas professoras ou pela coordenadora pedagdgica,
em alguns casos foi aplicado pelo pesquisador. O questionario aplicado possui
nove questdes, mais generalistas, para ver o que elas pensam sobre televisdo.Ele

foi aplicado individualmente para ndo haver influéncia na opinido entre elas.

As criangas que responderam aos questionarios foram informadas apenas que o
objetivo era saber o que elas pensavam sobre televisao.

O instrumento envolvia perguntas como: Vocé gosta de assistir televisao e por
qué?, Vocé assiste televisdo todo dia? Quanto tempo?, Quais os programas de
televisdo que vocé mais gosta?, Porque vocé gosta deste programa, o que tem
que chama sua atengdo?, O que vocé pensa dos programas de Tevé para
criangas?,0 que esta faltando na Tevé para criancas?,0 que vocé acha da
propaganda na Tevé?,0 que vocé nao gosta de ver na Tevé?,Se vocé pudesse

fazer um programa so seu o que vocé faria? O que mudaria?



4- O MUNDO MAGICO DA TELEVISAO PELAS CRIANGAS...

4.1 — Assistindo televisao com elas...

O objetivo da observacgao foi verificar alguns aspectos que envolvem a relagéo que
as criancas estabelecem com a televisdo quando estdo assistindo sua
programagao. Segundo alguns autores as criangas assistem a televisdo por
algumas horas diariamente, porém n&o se diz como. Se sdo horas seguidas sem
parar, ou se voltam para outras atividades,se dividem suas atividades segundo
seus interesses na programacgao, se ficam “imoveis” totalmente atentas ao que se
passa, se sdo passivas as informacdes que a televisdo veicula, quais sdo as
relacbes que estabelecem com os recursos disponiveis em seu lar como por
exemplo a internet, como sdo estabelecidas as relagbes da familia enquanto

assiste TV , etc.

Esta pesquisa € de cunho qualitativo. Por conta disso esta investigagdo esta
baseada na coleta de dados descritivos mediante o contato direto e interativo do
pesquisador com a situagcédo objeto de estudo. Ela visa entender os fendbmenos,
segundo as perspectivas dos participantes da situagcado estudada e, a partir dai
situar a interpretagdo dos fendbmenos estudados. (NEVES, 1996, p.1)

ApOs convidar as meninas para assistirmos televisdo juntas e conversarmos um
pouco sobre o que vimos, elas se mostraram interessadas e empolgadas em
participar e se colocaram a disposicdo para trazer esclarecimentos sobre a
televisdo e principalmente dos programas de que gostam. De inicio esse fato
demonstrou que elas possuem a necessidade de expressar e discutir os

conhecimentos, as informacdes e as experiéncias adquiridas através da televisao.

Através da observacéao foi possivel constatar que elas pertencem a uma familia de
classe média. Os recursos disponiveis na residéncia delas sao televisao a cabo,
computador com acesso a internet banda larga, som, DVD, telefone.Todos eles

encontram-se dispostos no mesmo ambiente, na sala principal da residéncia, o



que indica em primeiro lugar a integragao entre os meios e a relevancia que essas

tecnologias tém para a dindmica vivenciada nos lares.

4.1.1 - Uso em Familia.

Foi muito interessante perceber a relacdo que as criangas estabelecem com seus
pais e a televisdo. A mde das criangas observadas sabendo do objetivo da
pesquisa, ficava inquieta quando percebia que elas ndo estavam interessadas em
assistir a televisdo chegando a dizer enquanto elas estavam na internet com as
amigas: “Ja liguei a televisdo vocés ndo vdo assistir?”, em outro momento que
Luiza assistia desenhos no horario da sua novela ela disse: “Vocé esta
aproveitando né?! Aproveita que daqui a pouco acaba!” se referindo ao fim da

pesquisa. Isso demonstra que a presencga do pesquisador interfere no campo.

Isso demonstra a relacdo de poder que existe entre os pais e as criancas e que a
minha presenga la mesmo que aparentemente minima interferiu na dinamica da
casa. A relacdo de poder, de autoridade dos pais se estabelece na casa quanto
aos horarios e a selecdo dos programas. Quando os programas n&o Ssao
destinados ao publico infantil quem define se elas podem assistir ou ndo € a mae
principalmente se forem de seu interesse, por exemplo, jornal, novelas, filmes.
Mas em grande parte do tempo observado quem liga a TV sédo as criangas e a
programacgao infantii quem escolhe sédo elas. Porém fica evidente que nao
havendo a possibilidade de assistir a programagao de seu interesse as meninas

acabam por acompanhar a mée no programa em que ela assiste.

Um ponto interessante observado no periodo da pesquisa foi a auséncia de
didlogo entre a mée e as meninas sobre o que estava sendo transmitido nos
programas que elas assistiam. Pode-se notar uma despreocupagdo quando 0s
programas sédo desenhos, novelas ou filmes voltados para o publico infantil. Porém

é justamente este siléncio que deve ser levada em consideracgao.



A falta de tempo, de paciéncia e disponibilidade promovida pela necessidade das
familias ingressarem no mercado de trabalho, o excesso de liberalismo que levam
boa parte das criancas nao terem um parametro para os limites das coisas, a falta
de planejamento familiar existente que levam jovens a terem filhos
prematuramente ou familias terem muitos filhos, séo fatores que podem favorecer
a falta de atencdo e dialogo com as criangas. Constata-se que em muitos
momentos criangas sentem necessidade de perguntar, questionar sobre o que

vém, mas sio silenciadas.

Se elas forem estimuladas nessa iniciativa e, melhor ainda, se forem
levadas a interpretar aquilo que relatam, estardo exercitando, em
excelentes oportunidades, a discussao, reflexdo e reinterpretacdo do
evento televisivo. Se elas ndo tem oportunidades sociais de refletir
sobre as programagdes na tevé, deixam de exercitar grande parte de
seu potencial de observagéo e verbalizagéo. (REZENDE, 1989, p.21)

E necessario que as criangas encontrem momentos, espagos que possam colocar
suas idéias, dividir suas experiéncias, que sejam instigadas, incitadas a reflexao,
‘que trata-se de um estranhamento que se refere a um distanciamento com
relagdo ao que, na esfera do cotidiano, torna-se habito uma conduta que néo é
julgada pelo pensamento reflexivo.” (SALGADO, PEREIRA e SOUZA.2005, p.9).

4.1.2 — A relagao entre a Televisao e a Internet.

“‘De primeira assim como num espetaculo que se inicia a televisdo exige um
expectador contemplativo”.(MARCONDES, 1998). Antes de se iniciar um filme no
cinema, ou quando se abrem as cortinas do teatro, o espectador se coloca numa
posicao contemplativa, atenta. Na medida em que o espetaculo vai dando
andamento o telespectador permanece ou ndo nesta atitude de contemplagédo.
Isso vai depender do contexto social, historico e individual que este telespectador
esta inserido.



Observando o contexto em que Luiza e Natalia estdo inseridas foi possivel
perceber a dindmica que se estabelece entres elas e os meios de comunicagao
presentes na sua casa, principalmente entre a televisédo e a internet. Vale ressaltar
que o fato destes recursos estarem dispostos no mesmo espaco, na sala,

contribuiu para verificar a integragéo e a dindmica existente entre eles.

Ao observar Luiza e Natalia foi constatado que elas n&o ficavam voltadas todo o
tempo para a televisdo. Quando as meninas perdiam o interesse pelo programa
veiculado elas recorriam a outras atividades, e a principal delas era a internet.
Normalmente deixavam a televisdo ligada e se dirigiam ao computador que ja

estava ligado e a disposi¢ao delas na sala, com acesso livre a internet.

Outro ponto verificado foi que em alguns momentos as informagdes langadas pela
televisdo ndo atendiam as suas curiosidades e necessidades. Por conta disso logo
apos o termino do programa elas se dirigiam a Internet para complementa-las.
Natalia quando curiosa dos proximos acontecimentos da novela ou quando queria
saber o horario em que vai passar o desenho de que ela gosta acessou a internet
para pesquisar. Luiza também vai a internet em busca de jogos, imagens dos
personagens dos desenhos de que gosta ou encontra nos sites de relacionamento
a oportunidade de comentar, trocar idéias com as amigas sobre o que viu.

Foi possivel perceber também que os desenhos mais assistidos no momento,
seus personagens, as musicas divulgadas pela televisdo ou som, filmes, novelas,
os modismos, padroes de comportamento sdo reforcados com o uso da internet.
Elas utilizam-na como fonte de pesquisa e como meio de socializagdo quando

utilizam os sites de relacionamentos.

Outro dado interessante levantado foi perceber que o cansago fisico de quem
realizou muitas atividades durante o dia, transforma o ato de ficar sentado,
manusear o teclado, o mouse, realizar tarefas, decodificar ferramentas do
computador se torne uma possivel limitagdo, um impedimento para quem deseja

utilizar o recurso como meio de entretenimento. Luiza quando chegou da escola



apos atender suas necessidades primarias de alimentag&o, higiene, etc., e se
dirigiu a Internet ndo permaneceu por muito tempo. Quando perguntada porque
nao queria mais usar a Internet ela respondeu: "Ndo, estou cansada! Prefiro a

televisao!”. Neste caso a televisao foi mais atrativa.

4.1.3 — O mito da imobilidade e da passividade.

Qual a origem do mito da imobilidade? Alguns autores afirmam que a seducéo que
a televisdo promove levam as criangas a ficar horas assistindo televisdo imoveis
recebendo passivamente os conteudos da programacgdo. A crianga deitada e
imovel, consome tudo que aparece e absorve como uma esponja 0os conteudos
emitidos pela TV. Setzer (2003,p.137) afirma que “o telespectador fica fisicamente
inativo. Os seus sentidos, trabalham somente a visdo e a audigdo, mas de
maneira extremamente parcial.” E coloca ainda “os pensamentos estédo
praticamente inativos: ndo ha tempo para o raciocinio consciente e para fazer as
associagdes mentais ja que os dois estdo muito lentos.” No seu texto ele afirma
que a falta de movimento dos olhos quando o telespectador esta assistindo
televisao indica um estado de desatencdo num estado de sonoléncia e de semi-
hipnose que o piscar das imagens, o ambiente de penumbra e a passividade fisica

fazem com que o cenario seja semelhante a uma sesséao de hipnose.

Mas ao observar Luiza e Natalia pode-se perceber que estas criangas néao
assumem uma postura imovel como se estivessem hipnotizadas, passivas fisica e
cognitivamente. Quando elas assistem ao programa elas respondem através de
atitudes, de gestos ou em alguns momentos através de palavras sobre o que esta

sendo transmitido.

O fato de as criangas estarem aparentemente dispersas nao quer dizer que nesse
momento elas n&o estejam estabelecendo uma interacdo com a televisdo e nem
estejam pensando sobre o que véem. Sobre isso Rezende coloca que num

processo de comunicagao as respostas dadas pelo receptor nem sempre sao



verbais. “[...] Um gesto, um enfado, um balancar de cabeg¢a, uma gargalhada,
revelam a participagao do receptor. Esses sinais ou dados devem ser percebidos
pela fonte. Muitas vezes sao respostas sutis [...].” (REZENDE, p.30,1989)

As respostas sutis foram dadas quando Luiza brinca com as mé&os, com os
cachorros e Natalia responde quando mexe com as almofadas ou conversa sobre
qualquer assunto. Ou entdo elas acessam a internet através do computador que
fica localizado bem préximo da televisdo, ou vao fazer um lanche, deixando a
televisdo ligada e retornando quando o programa volta a despertar seu
interessante. Mesmo que seja o desenho de que elas gostam como é o caso de
PUCCA' em alguns momentos ele deixa de ser atrativo e elas ndo mais prestam
atencgao. Isso evidencia que elas n&do estdo imdéveis e nem passivas ao que estao

vendo.

Segundo Itania Gomes (1995) esses momentos de alternancia entre concentragéo
e dispersdo, de devaneio da crianga diante da telinha, ndo denotam sua
passividade, mas a forma como a crianga se afirma enquanto sujeito no processo
comunicativo. Nesse momento em que Luiza e Natalia assistem a televisdo, mas
que mexem com outros objetos, brincam e conversam, elas como receptoras
estdo mental e fisicamente ativas em sua interacdo com a TV. Isso pode ser
verificado quando na pesquisa de campo realizada por Gomes (1995) que a
suposta desatencdo de criangcas se refere na verdade a capacidade seletiva
daquilo que elas estao assistindo.

T PUCCA é um desenho produzido na Coréia do Sul em parceria com a JETIX, uma marca da
Disney. O desenho se passa na China.A personagem principal € Pucca (Puc-Ka), que é
apaixonada por um ninja cujo o nome é Garu (Gaa-roo), que tenta desesperadamente evitar os
avangos de Pucca. Ha pouco ou nenhum dialogo nestes episodios em flash. As personagens séo
muito populares na Europa, na Asia e na América do Sul. Informagbes extraidas do
site:<http://just-stranger.com/pucca/pucca/>Em 16/04/2008 as 10:30 am.




Em uma pesquisa de campo sobre a recepgdo televisiva infantil
identificamos que a crianga tem uma recepcgao especialmente seletiva.
Quando ela tem as condigbes, seja por amadurecimento intelectual,
seja por dispor de outras opgodes de lazer, ela reage com a selegéo da
programagéao assistida. Quando ndo tem tais condigbes, ela encontra
outros refugios: em algumas criangas a dispersdo aparece como uma
forma muito especial de reagir a programagéo que nao corresponde as
suas necessidades. [...] Isso nos evidenciou que a relagdo da crianga
com a TV é muito mais complexa do que se imagina: a dispersao
(considerada aqui como uma atengédo flutuante) € um elemento
constitutivo do modo como as criancas estabelecem uma interagao
coma TV. (GOMES,1995)

Na programacgao televisiva a capacidade seletiva criangas observadas também
pode ser projetada para os comerciais. Elas tém pouco interesse ou em alguns
casos quase nenhum pelas propagandas. Durante o intervalo dos programas elas
saiam do ambiente e buscavam outras coisas, ou entdo ndo prestavam atengao.
Alguns comercias que lhes chamavam a atengao n&o era por causa das propostas
de vendas, que € o real objetivo dos comerciais, mas sim por causa da musica, do

enunciado curioso, criativo ou engragado veiculado pela TV.

E importante ressaltar, assim como afirmam DUARTE, LEITE e MIGLIORA (2007),
que de maneira alguma um espectador ativo tem necessariamente de estar

atento, concentrado, refletindo profundamente sobre o que esta vendo.

[...] A audiéncia outorga aos televisores ligados em casa uma atengao
variavel, que pode ser concentrada em alguns programas, pode ser
mais auditiva que visual em outros e pode ser completamente
distraida nos momentos em que o telespectador olha o televisor de
passagem, apenas para tomar ciéncia do que esta sendo exibido.
[...]esta "atividade" nao é criativa ou racional o tempo todo, e nem tem
de ser: "pode referir-se a uma leitura criativa [...], mas pode também
se referir ao processo mais trivial de fazer encaixar o texto em marcos
ou habitos familiares (DUARTE; LEITE; MIGLIORA apud
SILVERSTONE, 1994, p. 253, tradugao livre).

E colocam ainda que é necessario reconhecer que ha atividade em diferentes

graus na relacdo com a televisdo, porém isso ndo significa afirmar uma total



autonomia do espectador (mesmo porque nado se pode falar em autonomia
absoluta em nenhuma instancia da vida social). Nao é preciso negar a atragao
exercida pela linguagem televisiva, nem, muito menos, subestimar sua capacidade
de difundir ideologias e criar comportamentos para admitir que os telespectadores
sdo sujeitos que pensam e que podem adotar formas mais ou menos criativas de
lidar com o que véem, o que nao significa, em nenhuma medida, passividade.
(DUARTE; LEITE; MIGLIORA 2007).

Assim pdde-se constatar, com a observagéo, que as meninas interagem com o
meio mesmo que aparentemente n&o denotem total atengdo ao programa do seu
interesse. Ficou claro também que as reagdes das espectadoras diante do que
estava sendo exposto ndo demonstram imobilidade e passividade na recepcgao
das informacgdes transmitidas pela televisao. Pois 0 que elas pensam sobre o que
véem na TV nem sempre sdo colocados através do dialogo, mas através de
gestos e atitudes. Como por exemplo aderir a algum modismo, escolher a
programagao de seu interesse, selecionar os desenhos, achar graca diante de

uma cena humoristica, etc.

E importante reconhecer que a televisdo possui um papel social e por isso mesmo
ideologico e que realiza-o através da sutiliza do entretenimento. Mas ndo convém
afirmar que, diante do encantamento exercido pela televisdo, os individuos nem
mesmo as criangas nao possuam a capacidade de pensar sobre o que véem.
Estas possuem cada uma de acordo com o seu contexto, e em varios niveis de
criticidade, de complexidade, de atencdo, de criatividade a condi¢cao de interpretar

o que “Ié” no que pode ser considerado como texto visual.

E necessario deixar claro também que apenas reconhecer que as criangas n&o
ficam imoéveis diante da televisdo e que nao recebem passivamente as
informacdes veiculadas pela televisdo, ndo quer dizer que nao se deva propor
uma discussado acerca dessas informagdes. Devem-se levantar questbes que
levem as criangas de acordo com o seu estagio de desenvolvimento a refletirem

sobre esses mecanismos ideologicos, sociais, politicos, econdmicos, culturais



mascarados através da “inocéncia” do entretenimento. Assim como afirma Kellner
(2001,p.83), quando as pessoas aprendem a perceber o modo como a cultura da
midia transmite representagcdes sejam elas de classe, género, raga, sexualidade,
etc. capazes de influenciar pensamentos e comportamentos, sdo capazes de
manter uma distancia critica em relacdo as obras da cultura da midia e assim

adquirir poder sobre a cultura em que vivem.

4.2 -0 que elas pensam sobre a televisao?

Partindo de pressupostos tedricos que concluem que os individuos, inclusive as
criangas do lado de ca da tela, sdo capazes de construir suas proprias idéias,
cada um variando os niveis de criticidade e de complexidade. Os questionarios
aplicados objetivaram coletar dados para conhecer o que as criangas pensam

sobre o que véem na televiséao.

Ficou claro apds o levantamento dos dados dos questionarios aplicados que todas
as criangas assistem televisdo todos os dias. Nenhuma delas fica sem assistir a
televisdo por um dia variando apenas o tempo de uso. Algumas assistem de 30
min a 6 horas diarias, mas a média ficou em trés horas por dia. Algumas criangas
responderam no questionario em horas ou em turnos o tempo que assistem a
televisdo, mas isso realmente deixa uma brecha para o fato de ndo se saber como

eles chegaram a essa concluséo.

Mas qual o interesse delas pela televisao? 90% delas responderam “Assisto
porque é divertido!” ou “Porque me distrai!”. A maioria delas encara a televisdo
como um meio de entretenimento, algumas ainda vislumbram a capacidade
educativa que a televisdo possui, mas como ndo encontram na programagao
programas que atendam as suas necessidades trazendo novos conhecimentos,
variedades, curiosidades elas enxergam-na mais como um recurso informativo e
de lazer mais do que educativo, apesar de reconhecerem seu potencial para.
Pode-se constatar isso em algumas falas das criangas: “Esta faltando na TV mais



desenhos e programas educativos.”, “Mais coisas interesantes [sic] da natureza,

dos animais.”, “Mais programas construtivos com variedades e curiosidades.”

Mas quando as criangas dizem que assistem televisdo por que elas se divertem,
ou se distraem, demonstra que elas ndo tém consciéncia do que as levam a
assistir televisao. Se elas se distraem, se divertem ndo é o caso, mas a questao é
0 que levam elas a se divertirem e distrairem? A partir do contato das criangas
com a televisao e outros meios de comunicacao, estas seduzidas pela proposta de
diversdo e entretenimento vao adquirindo experiéncias e construindo
conhecimentos, possivelmente sem um devido distanciamento critico. E nesse
momento que Joan Ferrés (1998) afirma que a TV socializadora se torna eficaz,
pois se baseia no desconhecimento.

A socializagdo é um processo pelo o qual o homem interage com outros,
desenvolve sua maneira de pensar, sentir e agir que sdo essenciais para sua
participacdo eficaz na sociedade (FERRES, 1998). A televisdo também contribui
no processo de socializagdo dos individuos, pois ao assistir TV eles estabelecem
uma interagdo com as inumeras informag¢des que ela veicula. Isto €, através das
mensagens que ela veicula através de filmes, telenovelas, etc., sugere modismos,
comportamentos, ideologias que contribuirdo na constru¢do das representacgdes
que homem vai ter de si, do outro e do seu mundo.

As imagens, sons, idéias que representam a sociedade consistem

em ricos elementos, a disposicdo da crianga para a sua cultura

ludica. Isto é a televisdo apresenta-se, no mundo contemporaneo,

como a principal fonte de suportes simbdlicos para as brincadeiras
infantis.(SALGADO, PEREIRA E SOUZA,2005, p.6)

Quando a televisdo veicula através de novelas, filmes, etc. tematicas sociais que
problematizam a vida cotidiana como valores de amor, de amizade, relagdes entre
pais e filhos, de sexualidade, etc., disponibilizam para as criancas alternativas de
pensar a realidade. Isso pode ser evidenciado quando entre outras respostas uma
das criangas respondeu que gostava de “Todas as novelas, do Video Show, da TV

Globinho” porque “Vocé vé o que acontece na vida’.



“‘Os interesses televisivos se baseiam fundamentalmente na capacidade de
fascinio, de sedugéo, de ativagdo das emogdes.” (FERRES, Joan,1998, p.92). Entdo
€ de se esperar que a televisao tenha o seu papel socializador tdo marcante nos
dias atuais.

Porém deve-se estar atento sobre as alternativas de “pensar” a realidade
oferecida pela televisdo. Sabe-se que as representagdes da realidade veiculadas
pela TV possuem por de tras do entretenimento ideologias sejam elas politicas,
econdmicas, culturais que sugerem comportamentos que visam a hegemonia e a
manutencdo de poderes. Quanto a isso Keller (2001,p.83) afirma “as
representacdes [...] transcodificam os discursos politicos e, por sua vez, mobilizam
sentimentos, afei¢des, percepcdes e o assentimento a determinadas posicdes.”
Em uma entrevista realizada por PORTO (1997) a GUTIERREZ ele coloca que “é
preciso educar para se saber reconhecer as certezas e ‘respostas magicas’

apresentadas na TV e desmistifica-las para ressignifica-las.”

Outro dado relevante foi a idéia de que as criangas possuem de que se todos em
seu meio assiste TV e elas ndo, elas estariam fora dos padrbes de
comportamento. Demonstrado na resposta de uma das criangas que gostava dos
programas “Pica pau, novela, Seg¢do da Tarde, etc. Gosto porque é engrassado
[sic] e todo mundo gosta de assistir uma novelinha e um filminho.” Por isso é
importante que as criangas atraves da reflexdo tenham a possibilidade de sair do
habito para o estranhamento para ultrapassar os conceitos por elas formados e

assim ressignifica-los.

Quando perguntadas sobre “o que esta faltando na televisdo para criangas”, elas
expressaram quais sao as suas necessidades, os seus desejos. Quais os tipos de
programas que atenderiam aos seus anseios e esclareceriam as suas duvidas e
curiosidades de forma prazerosa, pois € assim que elas percebem a televisdo, um
meio de entretenimento, de diversdo. Isso pode ser visto em algumas respostas
dadas por elas. “Canais melhores!”, outra colocou “SKY” (referindo-se a

possibilidade de ter mais canais a disposicdo em sua televisdo), “Mais coisas



interessantes que falem da natureza, dos animais”, “Alegria, agitagdo, moda, como
faz para uma pessoa ficar bonita e elegante.”, “Passar desenhos por mais tempo,
sem parar!”, “Alegria, humor”, “Agdo e aventura!” enfim passar programas

educativos, com variedades, curiosidades em um maior espago de tempo.

Vale ressaltar que quando as criangas s&o perguntadas sobre o que gostam e néo
gostam na programacado da Tv para criangas elas trazem claramente seus pontos
de vista. Colocam o que pensam e isso pode ser verificado nas seguintes frases
expressas por elas “Ndo gosto da violéncia das pessoas!”, “Ndo gosto de ver
pessoas que morrem por causa das drogas, maconha.”, “Ndo gosto de uma parte
do jornal que fala de morte!”, “ Ndo gosto de jornal é muito chato!”., “Gosto porque
fala de esporte e perigo!”, “Gosto porque tem conto de fadas e que tem coisas que
fala sobre meninas!”, “Gosto porque trabalha a criatividade, as novelas ensinam
cada coisa, e os desenhos me divertem!”. E interessante ressaltar que estes

conceitos se originaram da concepgao que elas possuem de sua realidade.

Sobre as propagandas as criangas se colocaram da seguinte maneira: “Acho
interessante!”, “Uma idéia para ganhar dinheiro!”, “Muito ruim porque atrapalha o
filme, a novela, o desenho que a pessoa esta assistindo!”, “Uns s&o legais e outros
ruins!”, “Na verdade nem sei pra que esiste [sic] todos querem asisti [sic] a novela
num tempo s0.”, “Que demora demais.”. Fica claro que as criangas cada uma em
seu nivel de criticidade, complexidade e de conhecimento construiram definicbes
sobre o que véem. De acordo com as respostas dadas por elas foi possivel
perceber que muitas delas ndo conhecem a real fungdo mercadolégica das
propagandas. Seus interesses pelos comerciais estdo voltados para a musica ou

enunciado curioso, criativo, engragado veiculado.

Quando perguntadas sobre o que mudariam na televisdo as respostas mais
frequentes foram sobre colocar mais programas voltados para o entretenimento e
de curiosidades (jogos, religiao, musicas, dangas, festas, moda, livros, modelos,
videos engragados, brincadeiras.) e que ndo houvesse violéncia e propaganda.



Os dados coletadas através dos questionarios indicam que as criangas ndo sao
passivas diante do que véem na TV. As diferentes respostas dadas para as
questdes demonstram que elas possuem suas idéias sobre o que aprendem na
TV. Elas sao construidas a partir de sua realidade, de acordo com os niveis de
criticidade, criatividade, complexidade e reflexdo que possuem. Ficou claro
também através das inumeras respostas dadas a superficialidade argumentativa

sobre os conteudos veiculados pela televisao.



5- CONCLUSAO

Para a construgdo de uma analise critica das criangas de hoje é preciso se voltar
para a consciéncia de que estas estdo inseridas em um mundo complexo, de
mudancgas rapidas e repletas de informacdes, culturas e tecnologias. E que por

conta disso suas experiéncias sociais também estdo cada vez mais complexas

A sociedade atual criou e expandiu diferentes linguagens de comunicagédo como o
cinema, a TV, o radio, histérias em quadrinhos, revistas, computadores, Internet,
entre outras. Estas linguagens reproduzem diariamente nos lares das criangas
este mundo complexo por meio da veiculacdo de informagdes, conhecimentos,
sons, imagens, ideologias, etc., representadas de diversas formas de acordo com
a otica e com os interesses de quem o produz. Nessa convivéncia das criangas
com os meios de comunicagdo elas vao tecendo novas experiéncias e novas

formas de perceber o mundo, o outro e a si mesmo.

Nessa linha a televisdao ocupa um espaco proprio e particular na vida das criangas,
principalmente porque é um meio de entretenimento que esta presente na maioria
dos lares brasileiros independente da classe social (IBGE, 2006). Este mundo
complexo esta ao alcance das maos das criangas, basta um ligar de botdo da
televisdo e pronto! A partir dai um mundo magico, divertido, curioso se abre para
elas, cores, sons, informagdes, conhecimentos, fantasia, imaginacao etc. estdo a

sua disposicéao.

Sabe-se que diante da televisdo muitas criancas tem acesso a diversas
informacgdes, nela elas encontram a oportunidade de se divertir, entreter e de
responder questdes que permeiam a sua vida. A televisao cria e recria um mundo
de relagdes subjetivas, e tras problematicas, sobre o amor, sobre as relagdes da
amizade, familia, trabalho.Tras também como afirma Kellner (2001)
representacdes de raca, género, sexualidade, consumando estilos e modos de
vida. Ao mesmo tempo oferece respostas para estas problematicas, como diria
Porto (1997) “certezas e propostas magicas’.



Porém sabe-se que mesmo diante de tanta informagao adultos, jovens e criangas
guando assistem televisdo, cada um de acordo com o seu contexto, em varios
niveis de criticidade e complexidade com que elaboram seus pensamentos,
constroem e reconstroem suas idéias, ideais, filosofias de vida, posi¢des politicas
e posigdes ideoldgicas etc., que se traduzem em parte de suas agdes.

Sobre isso Duarte, Leite e Migliora (2007) afirmam que as criangas nao podem ser
consideradas incapazes de construir suas préprias idéias, pois elas pensam sobre
o que véem na TV e aprende. Indo mais além Gomes (1995) coloca que quando
as criangas ficam desatentas quando assistem TV nao estido passivas, estas estao
na verdade, se afirmando enquanto sujeito no processo comunicativo. A aparente
desatencao delas refere-se, na verdade, a respostas sutis sobre o0 que esta sendo
veiculado na televisao. Os resultados levantados na observacao realizada na casa
de Luiza e Natalia firmam essa idéia.

Perceber que as criangcas constroem seus pensamentos mesmo diante dos
mecanismos de sedugdo que a televisdo coloca sinaliza, na verdade, a
necessidade existente de se discutir com elas sobre as mensagens midiaticas e
sobre as possiveis respostas “magicas” para as problematicas da vida que a TV
veicula. Tratar a televisdo apenas como um instrumento de entretenimento, sem
levar em consideragao todo o “pacote” que ela veicula, é fechar os olhos para o

potencial ideolégico que ela possui.

Numa cultura de imagem dos meios de comunicagdo de massa, sao
as representagdes que ajudam a constituir a visdo de mundo do
individuo, o senso de identidade e sexo, consumando estilos e
modos de vida, bem como pensamentos e agbes sociopoliticos.
(KELLNER, 2001,p.21)

A informac&o n&o esia unicamenie na escola, eia esta na vida, nas reiagdes, nNos
problemas da vida cotidiana, nos meios de comunicagdo, principalmente na
televisdo, por isso ndo € interessante que a escola se feche ao fenédmeno
televisivo. Ela deve atuar no sentido de questionar os valores presentes em nossa

sociedade atual apresentadas pela televisdo e deve colocar a disposicao dos



alunos ferramentas reflexivas através do dialogo que levem-nos a um
distanciamento critico sobre suas atitudes. “Que despertem a atencao deles para
0 que antes n&o percebiam como também, construir novos sentidos sobre o que €
visto, ressignificando-0”.(SALGADO, PEREIRA, SOUZA. 2005, p.10).

O interessante na verdade, ndo é transpor o aparelho televisivo para a sala de
aula, mas aproveitar a cultura, valores, conhecimentos e atitudes o que os alunos
obtém em suas casas quando véem televisdo e trazem para a sala de aula. Por
isso o fenbmeno televisivo e seu papel socializador ndo devem estar fora dos

muros da escola.

E facil constatar que muitos professores até percebem na pratica pedagdgica os
reflexos espontaneos das aprendizagens adquiridas pelas criangas na televiséo
manifestas através de roupas, materiais escolares, dialogos, percepcoes,
reproducado de gestos utilizados pelos personagens dos programas da TV, as
brincadeiras, etc. Mas o que sera que o professor faz diante destas
manifestagdes? Ele questiona, ele problematiza as suas atitudes junto com elas?
Promove uma discussao sobre as percepg¢des construidas com o que aprenderam
na televisdo? Sera que ele oferece oportunidades de reflexdo e dialogo? Sera que
o professor junto com as criangas procura através da critica reflexiva ultrapassar
as idéias pré-concebidas das representacdes que cada um tem da televisdo? Este
dialogo é fundamental para compreensao das representagdes constituidas pelas

criangas a partir de sua interacdo com a televisao.

Porto (1997) coloca que os professores também vivem a televisdo, mas néo a
aceitam numa situagao formal de ensino. Que ao entrarem na escola sdo apenas
os professores de Quimica, Portugués, e n&o o cidadao que consome a TV. Para
gue ocorra esta discussao sobre a televisdo na escola, aos professores cabe mais
uma tarefa entre outras que ja possui, conhecer a linguagem especifica que a
midia televisiva obedece para poder intervir a partir de outro prisma.’E certo que
somente conhecer as condi¢des de producdo ndo garante a tomada de uma

postura critica perante essa producgao. [...] Em contra partida, o conhecimento do



processo de produgcdo pode ajudar na construcdo de uma postura
indagadora”.(SALGADO, PEREIRA, SOUZA, 2005, p.9).

Assim ao professor cabe conhecer a cultura da midia para poder discernir as
mensagens, os valores e as ideologias que estdo por detras dos textos da cultura
da midia. Nao se preocupar apenas com os conteudos, mas sim, contribuir no
desenvolvimento de individuos capazes de estabelecer uma reflexdo e assim
ressignifcar os conhecimentos aprendidos com o que viram na televisdo. Sobre
isso os Paréametros Curriculares Nacionais indicam, como objetivos gerais do

ensino fundamental (12 a 42 série), que os alunos, sejam capazes de:

Posicionar-se de maneira critica, responsavel e construtiva nas
diferentes situagdes sociais, utilizando o dialogo como forma de
mediar confltos e de tomar decisbes coletivas; saber utilizar
diferentes fontes de informagdo e recursos tecnoldgicos para

adquirir e construir conhecimentos; (BRASIL, Pcn’s.1997)

Kellner (2001) tras que quando as pessoas aprendem a perceber o modo como a
cultura da midia transmite as representacbes de classes, raga, género,
sexualidade, etc., sdo capazes de manter uma distancia critica. Esse segundo ele
€ o papel da pedagogia critica da midia. Por isso é importante que os professores
conhegam a cultura da midia para promover juntamente com as criangas uma
discussdo reflexiva acerca dos mecanismos de representagcbes sociais e
ideologicos utilizados pela televisdo. Ao professor convém também aproveitar os
conhecimentos, experiéncias dos alunos, adquiridos através do contato com meios
de comunicagao, familia, amigos, pois certamente as criangas ndo sao passivas
diante da televisdo. Elas interagem com a televisdo e de acordo com o seu
contexto e com o nivel de criatividade, criticidade e complexidade com que elas
constroem suas idéias, elas pensam com o que véem e aprendem. E esse

aprendizado n&o pode ser ignorado.

Na busca de tentar responder algumas questdes vivenciadas na pratica e refletir

esta realidade para estabelecer um posicionamento critico sobre o que a televisao



veicula busquei acrescentar o elemento critico ao olhar de espectadora. Neste
processo fui em busca de bibliografias e fui a campo para realizar uma
investigacdo através de questionarios e da observagédo participativa que me
possibilitassem pensar o fendmeno televisivo. No processo de elaboragao deste
trabalho fui percebendo o quio imatura eram as minhas concepgdes sobre este
fendbmeno televisivo. A construgcédo deste trabalho me permitiu rever os conceitos
gue possuia sobre a relagao das criangas com a televisdo, o importante papel do
professor em conferir as criancas alternativas de pensar a televisdo e me permitiu,
também, conhecer e refletir sobre a televisdo um tema muito pouco visto no
percurso da Faculdade. Este trabalho ampliou as minhas concepgdes diante desta
realidade complexa, rica e passei a ver a televisdo de uma outra 6tica, ainda que

seja um pouco limitada diante das diversas possibilidades de compreendé-la.

Pude perceber o quéo sao carentes discussdes que tenham como objetivo refletir
a televisdo e o seu papel na sociedade e na educacgao. A escola ndo deve se
perder na mera fungao de reproducédo de conteudos cientificos. Como um espaco
heterogéneo, de diversidades culturais ela deve possibilitar a discussé&o, a critica,
o dialogo, enfrentamento de idéias presentes na sociedade atual. A leitura das
linguagens, imagens veiculadas pela televisdo, como filmes, novelas, desenhos,
comerciais, etc., devem estar contempladas na cultura de todas as instituigcbes

educativas.

Pensar a televisdo e outros meios de comunicagdo que s&o ricas fontes de
conhecimento e de aprendizado para as criangas é de extrema relevancia. Pois a
televisdo esta ai, na sutileza do entretenimento e informacdo dando sentido e
significado as relagdes sociais e possivelmente impondo, através de diversos

mecanismos, seus interesses mercadologicos.

Diante da responsabilidade social que ndés educadores temos, cabe a nds nos
mantermos em uma posi¢cao de iniciante e buscarmos sempre a qualificacédo, por

meio da formacao continuada, para contribuir de maneira efetiva na formacgao de



individuos capazes de discernir as mensagens, as ideologias, os valores, que

estdo por tras dos textos da cultura da midia.
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ANEXO



Ola Galerinha! Aqui estao algumas
perguntinhas para sabermos o que vocés
pensam sobre a televisao! Ok?!

» Vocé gosta de assistir televisdo? Porque?

"l|‘77

» Quais os programas de televisdo que vocé mais gosta?

» Porque vocé gosta deste programa, o que tem chama sua atengao?

N

» O que esta faltando na Tevé para criangas?

» O que vocé acha da propaganda na Tevé?

s

» O que vocé nao gosta de ver na Tevé?

» Se vocé pudesse fazer um programa so6 seu o que vocé faria? O que mudaria ?

o

ﬂ Obrigada pela sua particijpagaolll
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