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RESUMO

Este memorial descritivo compreende a concepcdo e a elaboragdo do projeto 365
Motivos para Amar Salvador, um blog que valoriza o relacionamento entre o
soteropolitano e sua cidade. Através do endereco http://365salvador.wordpress.com, o
trabalho pode ser acompanhado diariamente ao longo do ano de 2013. Sempre com uma
abordagem positiva, as pautas caracterizam-se por cultura e entretenimento,
gastronomia, servicos e comportamento. O formato blog — com a sua atualizacdo
constante, entre outras caracteristicas — permitiu uma linguagem jornalistica, que mescla
relatos pessoais, principalmente através de texto, imagens e links. A criagdo do projeto
estad inserida em um contexto especifico, ja que depois de um longo periodo de crise,
agravado especialmente por uma péssima administracdo politica, 0 novo ano chegou

com clima de mudancas para a capital baiana.

Palavras-chave: Salvador; Blog; Construgdo de imagem; Jornalismo.
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1 APRESENTACAO

E curioso perceber os caminhos percorridos para a realizacdo deste trabalho.
Durante toda a graduagéo, me envolvi especialmente com moda e cultura, sendo revista,
radio e web os meus ambientes preferidos. Por isso, uma revista de comportamento foi a
primeira opcdo para o Trabalho de Conclusdéo de Curso (TCC). Comprei livros,
pesquisei, fiz um orcamento que extrapolava todo um ano de estagio, mas nao existia
“brilho nos olhos”. Depois de muitas ideias frustradas, dei uma chance para o0 projeto
pessoal 365 Motivos para Amar Salvador.

Mas, antes, & importante ressaltar que este ndo € o Unico projeto cuja
caracteristica principal é fundamentada em um desafio para ser cumprido dia por dia
durante um ano inteiro. Acompanhei, com entusiasmo, o blog 365 Nuncas', em 2011,
onde as mineiras Elisa Mendes e Steffania Paola decidiram planejar cada dia de suas
rotinas com acdes ineditas nas suas vidas. Na moda, a baiana radicada em Sao Paulo
Joanna Moura, criou o blog Um Ano Sem Zara?, em 2012, desafiando-se a evitar todo
tipo de compra de roupas e acessorios até a conta bancaria passar do saldo vermelho ao
azul. Ainda mais proximo da ideia do meu projeto, o trabalho fotografico Um Farol,
365 Clicks®, em que o baiano Alves Filho registrou o Farol da Barra, em Salvador,
durante um ano. E o projeto 366 Razdes Para Amar o Rio*, em 2012, que contou com a
colaboracdo de cariocas para transformar uma hashtag® no Instagram em um mural de

um blog com lindas fotografias da cidade.

A ideia de construir um projeto ao longo de um ano, demarcando exatamente seu
comeco e seu fim, e assumindo cada dia como parte do processo ndo € exclusiva a um
tema, nem a um tipo especifico de trabalho. Mas foi interessante notar, por conta dos
similares, como o conceito funcionou para o formato blog, especialmente através das
caracteristicas especificas da plataforma, como a temporalidade, registro e organizagédo
de arquivos. Neste ambiente me senti segura, afinal os blogs ja faziam parte da minha

trajetdéria. Foi em um blog que aprendi sobre o que era escrever para alguém. Primeiro,

! https://365nuncas.wordpress.com/

2 http://www.umanosemzara.com.br/

® http://alvesfilho.com/365/. O projeto virou uma exposicéo no Forte de Santo Anténio da Barra (Farol da
Barra), de outubro a novembro de 2012.

* http://366razoes.tumblr.com. Criado pela produtora Radio Ibiza, o projeto selecionou 366 fotos - entre
as 15 mil postadas no Instagram com a hashtag do concurso — para integrar uma exposi¢ao no Shopping
Leblon, no Rio de Janeiro, de fevereiro a marco de 2013.

® Hashtag é uma palavra-chave depois de um caractere (#), que vira hyperlink dentro da rede.



como leitora, e depois como uma blogueira, expressando pensamentos e opinifes acerca
do mundo. Depois como uma estudante de Jornalismo, na Oficina de Comunicagéo
Escrita, com um blog sobre a efemeridade da fama, e ainda nas disciplinas
Comunicacdo e Tecnologia, com um blog sobre bullying digital, e Oficina de
Jornalismo Digital, com a primeira experiéncia jornalistica na web. Mas foi no primeiro
estagio em Midias Sociais, administrando as redes sociais de uma agéncia, que descobri
o0 desejo de buscar e passar informacdes para muitas pessoas através de um blog.

A experiéncia com a plataforma foi crescendo de forma mais intuitiva do que
técnica. Somente através deste projeto senti necessidade de entender o que era e como
funcionava um blog, a relacdo da ferramenta com o jornalismo e seu atual contexto
diante de uma web muito mais desenvolvida do que hd 15 anos, quando o termo
“weblog” apareceu pela primeira vez. A plataforma também me permitiria colocar em
pratica, de forma constante e disciplinada, o que aprendi - ao longo da graduacéo, nos
estagios e na minha relacdo com a cidade onde moro - muito além de alguns dos pilares

do jornalismo, como a objetividade, a imparcialidade e a credibilidade.

Salvador foi outra surpresa no percurso. Se eu ja tinha experiéncia com a
ferramenta de trabalho, escrever sobre o tema era uma novidade. Durante a graduacéao e
nos plantdes da redacdo do meu segundo estagio, no Portal Ibahia, até precisei cobrir
algumas reformas na cidade ou acidentes no transito, mas foi nas editorias de cultura
(entretenimento, masica, teatro, cinema e literatura), moda e comportamento, que
aprendi o fazer jornalistico. Tais editorias marcaram meu desenvolvimento tanto na
faculdade, através das experiéncias com revista, jornal e site jornalistico, como no

proprio Ibahia.

Foram poucas as vezes que escolhi ou precisei escrever sobre a cidade, mas em
todas as situacdes, me esforcei para observar Salvador de forma afetuosa. O cotidiano
da capital baiana e a rotina do soteropolitano me chamaram atencéao e logo constatei que
ndo se tratava de uma cidade qualquer. Ja que com maior ou menor atencdo que recebeu
dos poderes publicos, este lugar atravessou os séculos sem perder seus charmes e suas

singularidades.

No entanto, uma série de fatores contribuiu para uma crise politica, econdmica e
social que resultou em uma baixa autoestima do cidaddo soteropolitano, que por outro

lado, expressou da pior forma seu abandono por Salvador: com falta de educacgéo e de
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respeito. Esse contexto de decadéncia - neste trabalho é entendido mais especificamente
durante o periodo que vai de 2004 e 2012 - também coincide com certa estabilidade de
crescimento dos blogs, comprovando a baixa popularidade diante de uma Web com
muitas outras novidades, sobretudo pelo advento das redes sociais.

Embora, a impresséo seja de uma atmosfera de desesperanca e abatimento em
Salvador, novas perspectivas apontam mudancas e 0 ano de 2013 pode ser 0 comego de
uma nova fase. Para esse cenario em transformacéo, o projeto 365 Motivos para Amar
Salvador surgiu, considerando a relacdo entre o morador e a cidade. Mesmo
reconhecendo suas imperfeicdes e problemas, o blog trabalha diariamente a ideia de que
0 soteropolitano deve enxergar o que de melhor a cidade oferece, enquanto assume suas

responsabilidades como cidadao.
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2 AMAVEL SALVADOR

Ao longo dos séculos, mais especificamente ha 464 anos, a primeira capital do
Brasil passou de uma vila portuguesa para uma metrépole contemporanea. O processo
de transformacdo e as suas consequéncias ndo sdo, entretanto, uma exclusividade de
Salvador. Assim como outras tantas capitais brasileiras, especialmente as mais antigas,
o salto de crescimento aconteceu, sobretudo no século XX, de forma desorganizada e as
vezes cadtica. Em meio ao natural desenvolvimento das cidades e suas semelhantes

mudancas, o que, de fato, torna a capital baiana um lugar singular?

E interessante notar que diante da sua historia, pluralidade e identidade cultural
multifacetada (FISCHER, 1997), a tal “capital da alegria”, alcunha das mais estreladas
em campanhas turisticas, ndo esta se mostrando uma cidade amavel, tanto no sentido de
ser gentil aos seus habitantes, como no sentido de receber cuidados. Ou seja, uma
cidade que merece ser amada, mesmo oferecendo alguns motivos para amar, entre
outras tantas razbGes para odiar. A cidade enfrenta desde a sua ultima e longa
administracdo, especificamente entre os anos de 2004 e 2012°, um periodo de profunda
decadéncia. Sendo o ano de 2013 um importante momento para analisar, questionar e
tentar reverter esse cenario de degradacdo estrutural e baixa autoestima dos seus

moradores.

2.1 CONSTRUCAO DA IMAGEM DE SALVADOR

Com aspectos histéricos, geograficos e sociais especificos, a Cidade da Babhia,
como € conhecida a capital do estado, desenvolveu um imaginario territorial associado
ao comportamento e cotidiano do seu povo. Com sua formacéo turistica e cultural, em
meados do século XX, uma série de elementos simbolicos marcou definitivamente sua
imagem diante do Brasil e do mundo. Logo, é possivel observar as diferencas entre dois

angulos de Salvador: um corresponde a cidade para visitar e 0 outro a cidade para viver.

A afro-descendéncia foi um dos aspectos determinantes para o enriquecimento
cultural da cidade e a construcdo do processo de identidade de Salvador. Em meio a sua

historia, s6 € possivel compreender o imaginario soteropolitano depois de observar a

® Governo de Jodo Henrique Carneiro
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“colorida paleta de interculturalidades” (MIGUEZ, 2002). Essa caracteristica também ¢

destacada no trabalho de Guerreiro (2005):
A movimentagdo negra-mestiga esta calcada no sentido genérico de “raizes
africanas”. Essa referéncia a uma origem ancestral procura afirmar uma
memodria coletiva localizada numa Africa, muitas vezes, mitica e genérica. O
que é apropriado do vasto repertorio africano sao elementos como a religiao,
a gastronomia, a mdsica-danca, a capoeira, a indumentaria, algumas das
variadas formas de usar os cabelos, e a linguagem - sinais diacriticos que

procuram estabelecer o contraste através da imagem de africanidade
(GUERREIRO, 2005).

A formacdo da cultura baiana foi consolidada principalmente sobre as raizes
negras, mas outros aspectos também contribuiram para a sua forca imagética, como a
arquitetura historica, com modelo portugués, suas tantas igrejas e a beleza natural da
cidade, entre outros. Para Miguez (2002), esta é uma "cultura téo rica e fortemente
criativa que inscreveu a Bahia no universo mitologico do Brasil. Sim, a Bahia € um mito
que habita o imaginario nacional”. Nao demorou muito para que uma colecao
iconografica, gerada pela televisdo, publicidade, além da fotografia e do cinema,
reforcasse algumas das suas mais genuinas caracteristicas, resultando na ideia de
baianidade, que, de acordo com Krones (2007):

tem sua origem na década de 30, quando a apologia a miscigenacao racial e
cultural do povo brasileiro substituiu a crenca entdo hegemonica de que a
existéncia da populagdo ndo-branca representaria um obstdculo para um
projeto nacional viavel, opondo-se & modernizacdo e ao progresso. Inicia-se
entdo um processo lento e gradual de desestigmatizacdo da cultura afro-
baiana. A partir de entdo, viajantes e visitantes estrangeiros — antropélogos,
socidlogos, cineastas, fotografos, artistas plasticos e escritores visitam a

Bahia e produzem relatos e representacdes da realidade baiana conforme as
suas linguagens artistico-cientificas [...] (KRONES, 2007)

O turismo esta intimamente ligado ao processo de construcdo de imagem de
Salvador, mas, até a década de 50, ndo havia efetivamente nenhum planejamento desse
campo institucionalizado na capital. A situacdo vai mudar especialmente entre 0os anos
50 e 70, com a influéncia de alguns gestores em instituicbes ou 6rgdos especificos da

cidade.

De acordo com Guerreiro (2005), Vasconcelos Maia assume o turismo’ de

Salvador, em 1959, estabelecendo, de forma visionaria, um plano estratégico voltado

" Na época, a Diretoria Municipal de Turismo (DMT)
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para a historia e a cultura da cidade. Através dos servicos de hotelaria e receptivo, o
gestor investiu na infraestrutura da capital baiana e ainda apostou na elaboragdo de um
marketing turistico, ressaltando as particularidades de Salvador. Outro nome importante
nesse processo de construcdo de identidade, foi o primeiro reitor da Universidade
Federal da Bahia, Edgard Santos, que mudou profundamente o cenario cultural artistico
da época, como explicou Risério (1995):
No tempo em que permaneceu no posto, construiu (em todos os sentidos) a
Universidade. Significativamente, realizou um projeto antigo dos baianos,
[...] — criar na Bahia um instituto de ensino superior, “capaz de receber e
disciplinar a vocagdo humanistica da terra”, como nos conta o historiador Cid
Teixeira®. Eai promoveu uma transformacio cultural espetacular na Bahia,

num movimento que ainda hoje tem suas fortes consequéncias na vida
nacional. (RISERIO, 1995, p 61)

Muito antes da formalizacdo turistica na cidade, o imaginario de Salvador e a
ideia de baianidade ja haviam se manifestado especialmente nas obras de Jorge Amado
e nas cancOes de Ary Barroso e Dorival Caymmi, entre as décadas de 30 e 40.
Entretanto, foi a partir do cenario artistico das décadas de 50 e 60, sob influéncia de
Edgard Santos, que a cidade consagrou sua producdo artistico-cultural. Foi atraves de
alguns movimentos culturais como o Cinema Novo e a Tropicalia, além de figuras
como Caetano Veloso, Gilberto Gil, Glauber Rocha, Mario Cravo, Carybe, Martim
Goncalves, Pierre Verger, Anton Walter Smetak, entre outros tantos, que Salvador
ganhou repercussao nacional, de fato. A arte, no entanto, ndo deve ganhar todos o0s
créditos no processo de construcdo de imagem de Salvador. Para além da producgéo
artistica, o candomblé é outro simbolo fundamental da identidade baiana:

A Babhia oferecia entdo o “exotismo” de uma religido ancorada na tradigdo
mégica dos povos africanos que desafiava a racionalidade ocidental. A
invencdo dessa religiosidade mestica é, sem dlvida, um traco marcante de
Salvador. Afinal ndo é toda cidade que inventa sua prépria religido. Essa aura

de autenticidade e originalidade caia feito luva no imaginario contracultural
(GUERREIRO, 2005)

E ainda a gastronomia, através da comida baiana particularmente colorida e
cheirosa, a capoeira, o Pelourinho, as praias, o Carnaval e outras festas populares
também reforcaram a identidade soteropolitana e estabeleceram definitivamente o

turismo cultural em Salvador. Assim como em outras capitais turisticas do Brasil, como

8 TEIXEIRA, Cid. Bahia em Tempo de Provincia, Salvador, Fundagdo Cultural do Estado da Bahia, 1986,
p 195, In: RISERIO, Antonio (1995).
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Recife e Rio de Janeiro, algumas das suas singularidades se transformaram em um
padrdo praticamente estdtico sobre a dindmica da cidade. E é possivel considerar que
houve uma “transformacao da cultura em mercadoria” (FISCHER, 1997), uma vez que,

todos estes aspectos reforcaram aquela ideia de cidade para visitar, consumir e admirar.

Apesar de ser reconhecida como uma cidade plural e multifacetada vale ressaltar
que Salvador pode oferecer muito mais do que acarajés, orixas e fitinhas do Senhor do
Bonfim. Afinal, esta é também a terra do pdozinho delicia, da taboca, das &guas mornas
e tranquilas da Baia de Todos os Santos, do Trem do Suburbio Ferroviario, da Cidade
Baixa e Alta, das ruas de nomes engracados, do rock de Raul Seixas, da boemia do Rio
Vermelho, mas todos estes elementos, e muitos outros, ndo estdo exatamente em um

guia turistico da cidade.

O cotidiano de Salvador e sua estrutura de funcionamento singular também
acrescentam caracteristicas ao processo de construcéo de imagem da capital baiana, mas
de outro ponto de vista, o da cidade para viver. Fischer (1997) acreditava, por exemplo,
que “Salvador ¢ uma cidade que vive para fora, nas ruas onde todos se encontram e tudo
acontece. Sons, cores e movimentos limitam os espagos desta cidade descentrada,
difusa, que foge pelo mar e pelas avenidas em multiplas diregdes”. Embora, atualmente,

a relacdo dos moradores com as ruas da cidade tenha enfraquecido.

Ao inscrever os elementos simbolicos da cultura baiana dentro da rotina caotica
da cidade, em meio a todos 0s seus problemas, é possivel compreender uma identidade
autenticamente soteropolitana. Para interpretar a Cidade da Bahia em sua forma mais
transparente, € preciso, portanto, enxergar ndo apenas o0s elementos em evidéncia, onde
estdo as cores vibrantes e as formas perfeitas da cidade, mas atentar-se para algumas

camadas mais profundas, onde correm as veias da capital.

2.2. CONTEXTO SOTEROPOLITANO

Para um tipico habitante, que vive diariamente alguns dos inGmeros problemas
da cidade, a ideia de uma amavel Salvador (em todos os seus ambitos) € quase
inexistente. Em alguns casos, a situacdo piora. Afinal, em meio ao engarrafamento, a

falta de opgBes de mobilidade, a sujeira e & inseguranca, é possivel avaliar este caos
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travestido de cidade como detestavel. A urbanizacdo acelerada e desorganizada carrega
boa parte da culpa neste contexto.

Outro fator decisivo para a degradacdo de uma cidade é a sua administrac&o.
Considerando o periodo do governo de Jodo Henrique Carneiro, mas sem
necessariamente ampliar a discussdo para a politica, é possivel perceber como Salvador
e 0s soteropolitanos sofreram com a falta de estrutura da cidade. Entre fatos marcantes
estdo problemas com a mobilidade®, seguranca, satde e educacio.

Este momento delicado da histéria de Salvador, especificamente ao longo da
ultima década, é marcado por muitos problemas estruturais, sociais e urbanos e as suas
consequéncias. O periodo esta sendo registrado de forma mais evidente através das
noticias de jornais, como é possivel observar em nota do site Correio 24h (27/07/2010),
sobre a avaliacdo do governo do ex-prefeito como o pior do pais na época:

O prefeito de Salvador, Jodo Henrique Carneiro (PMDB), teve 39% de taxa
de reprovacdo entre a populacdo, segundo pesquisa do Datafolha divulgada
nesta terga-feira (27). O politico teve nota média de 4,5, a mais baixa entre os
prefeitos das sete capitais brasileiras pesquisadas (Belo Horizonte, Sdo Paulo,
Rio de Janeiro, Recife, Salvador, Porto Alegre e Curitiba). Carneiro foi
aprovado por apenas 20%. (CORREIO 24H, 2010)

Depois, pelo repérter Hieros Vasconcelos Rego, no site do Jornal A Tarde

(14/07/2012), informando a avaliacdo dos soteropolitanos sobre a cidade:

Pesquisa da Proteste, associacdo de defesa do consumidor que avalia
produtos e servicos, entrevistou neste ano 2.202 brasileiros de 21 capitais, de
ambos 0s sexos, com idades entre 18 e 74 anos. [...]. Na pesquisa, Salvador
aparece como a pior capital do Pais para se viver. O estudo abrangeu seis
critérios em ndmeros levando em consideracdo a acessibilidade, habitacéo,
salide, educagdo, mobilidade urbana, emprego e seguran¢a publica. Foi
considerada a situagdo nos Ultimos cinco anos. A capital baiana ficou na pior
colocacdo em habitacdo e mobilidade e conquistou o segundo pior lugar em
seguranca, salde e emprego, atrds de Maceid, Natal e Jodo Pessoa,
respectivamente. (REGO, 2012)

® O caso do metrd em Salvador comprova a fragilidade da mobilidade urbana na cidade. O sistema tem
pouco mais de 12 quildmetros e completa 13 anos de atraso em 2013 a contar da data de licitacdo. Ja foi
alvo de investigacdo e CPI, com indicios de superfaturamento.
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E ainda através da queda no setor turistico, em meio aos problemas de
infraestrutura nas praias™® e abandono do Pelourinho™, por exemplo, como informa o
jornalista Luiz Francisco no Jornal Correio (10/09/2012):

Pelo menos nas estatisticas, Salvador deixou de ser atracdo turistica para
muitos visitantes [...]. Segundo levantamento realizado pela Abih
(Associagdo Brasileira da Indistria de Hotéis-Bahia), a taxa de permanéncia
dos héspedes passou de 3,4 para 2,5 dias nos oito primeiros meses deste ano,
em comparagdo a igual periodo de 2011, e o indice de ocupacgdo dos hotéis
despencou de 67% para 59%. Enquanto outras capitais do Nordeste
registraram crescimento expressivo no movimento de passageiros em seus

aeroportos (embarque/desembarque), os nimeros de Salvador estacionaram
no mesmo patamar do ano passado. (FRANCISCO, 2012)

A forma desordenada do crescimento populacional e urbano neste periodo
somada a péssima administragdo causou uma ferida no “orgulho soteropolitano”,
principalmente por afetar de forma profunda a qualidade de vida da populacdo. Nesse
sentido, “a cidade crescentemente passou a se oferecer, sobretudo, como uma
adversidade cotidiana a enfrentar” (MIGUEZ, 2002). Todo o contexto de decadéncia
vivido por Salvador neste periodo contaminou os moradores com uma atmosfera

pessimista diante da sua realidade.

2.3. NOVAS PERSPECTIVAS

O periodo complicado e instavel ja citado ndo foi o Unico em Salvador e,
possivelmente ndo serd o ultimo. As crises fazem parte da histéria de muitas metrépoles
do mundo. Para Jacobs (2009, p. 5), que ja na década de 60, analisou a urbanizacdo em
grandes metropoles americanas, “as cidades sdo um imenso laboratério de tentativa e
erro, fracasso e sucesso, em termos de construcéo e desenho urbano. E nesse laboratdrio

que o planejamento urbano deveria aprender elaborar e testar suas teorias”.

Este pensamento pode ser aplicado para além da questdo urbana, mas também
para aspectos sociais e culturais que fazem parte da dindmica da cidade. Esses

momentos de depressdo podem, surpreendentemente, revelar novas e otimistas

19 Em cumprimento a uma deciséo judicial, a prefeitura demoliu cerca de 350 barracas ao longa da orla de
Salvador em 2010 e ndo deu nenhuma solucdo para a infraestrutura das praias.

1 “De acordo com a Acopel6 (Associacdo dos Comerciantes do Pelourinho), cerca de 200 pontos
fecharam as portas nos tltimos sete anos” (FRANCISCO, 2012).
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perspectivas, como o que aconteceu com a cidade de Nova York na década de 70*2, que

resultou em uma das maiores campanhas de marketing da historia do turismo.

A metropole americana vivia momentos conturbados tanto politicamente, quanto
economicamente. A situacéo se agravou com o caso Watergate'® e o fim da guerra do
Vietna'®. Entretanto, depois de uma acdo publicitéria bem sucedida, em 1977, com a
criacio da logomarca “I love NY”*®, uma atmosfera sugeria mudancas, como de fato
aconteceu especialmente no setor turistico. A marca foi tdo importante para a relagdo
dos moradores com a cidade que estampou todos os tipos de souvenires (canecas,
camisetas, bonés etc). Ela foi reproduzida e copiada com outros nomes de cidades por

todo o mundo.

Mais recentemente, no Brasil, algumas capitais, em especial o Rio de Janeiro, se
inspiraram pela campanha de Nova York. Entre 2011 e 2012, campanhas variadas foram
desenvolvidas para os cariocas, mas 0 objetivo de cada uma foi basicamente 0 mesmo:
estreitar os lagcos entre 0 morador e a sua cidade, além de levantar a autoestima dos
moradores. Os projetos Meu Rio'®, Rio, eu amo, eu cuido’’ e 366 Razdes para Amar o
Rio*® foram os mais significativos. E interessante notar que a maioria desses projetos foi
desenvolvida com iniciativa privada, geralmente por agéncias de publicidade ou
empresas, sem nenhum vinculo dos governos. Em Sao Paulo, surgiu Existe Amor em
SP*, em 2012, que ndo é exatamente um projeto, mas um “manifesto”. J& na capital
pernambucana, a campanha Eu amo Recife” foi desenvolvida pela prefeitura da cidade

e surgiu em 2013.

Em Salvador, depois das eleicBes de 2012%, a expectativa de mudanca da
prefeitura reavivou um sentimento de esperanca na populacdo. Em meio a esta

transicdo, alguns projetos e acGes também foram desenvolvidos em uma onda de amor a

12 Na década de 70, Nova York enfrentava sua pior crise desde o crash financeiro em 1929.

13 0 caso Watergate foi um escandalo politico que resultou na rentincia do presidente Richard Nixon, em
1970, apds investigacao jornalistica dos reporteres Bob Woodward e Carl Bernstein, para o jornal The
Washington Post.

14 Com duragdo entre 1959 e 1975, o conflito gerou descontentamento entre os americanos e foi
considerado um fracasso militar.

>0 “I ¥NY” foi criado pelo designer Milton Glaser.

18 http://meurio.org.br/

7 http://www.rioeuamoeucuido.com.br/

'8 http://366razoes.tumblr.com/

19 https://www. facebook.com/ExisteAmorEmSp

20 http://www2.recife.pe.gov.br/campanha-eu-amo-recife-resgatara-autoestima-da-cidade/

2! Jodo Henrique Carneiro se despediu da prefeitura de Salvador no primeiro dia de janeiro de 2013,
quando ACM Neto assumiu o0 governo.
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cidade. O Guia de Sobrevivéncia do Soteropobretano®, por exemplo, foi criado para ser
um blog, mas foi a partir de novembro de 2012, no Facebook, que alcangou maior
sucesso. Na fanpage, aproveitou o humor para lidar com os boatos do fim do mundo?.
O objetivo foi langar um roteiro turistico e gratuito de Salvador a cada dia durante

aquele més que, segundo a brincadeira, poderia ser o ltimo.

Ainda em 2012 foi criado o Salvador Meu Amor®*, que se caracteriza como um
movimento independente de gestos voluntarios de amor pela cidade, e préximo ao
aniversario da capital baiana, 29 de marco, o projeto publicitario Salvador. Viva, Ame,
Cuide® estourou na midia. Os dois projetos foram desenvolvidos com apoio de
publicitarios ou agéncias de publicidade, com o objetivo de promover a¢des educativas
em lugares especificos da cidade e pela web. J& o projeto 365 Motivos Para Amar
Salvador foi publicado no primeiro dia do ano de 2013. Inspirado pelos seus
antecessores cariocas, mas convenientemente adaptado para uma producdo de

informacgGes, com base jornalistica, foi desenvolvido para a plataforma blog.

Os projetos reforcam uma ideia de pertencimento e identidade dos cidadédos
diante de imensos centros urbanos. Se o cenario estd em decadéncia ou 0 contexto
contemporaneo preza pela individualidade, algumas necessidades revelam-se sutilmente
através dessa onda de incentivo as transformacdes sociais e estruturais das cidades. E
interessante perceber que o sentimento de afeto, representado pela expressao do amor,
palavra utilizada repetidamente, sugere a cidade como um lar ou um abrigo e o0 morador

como um zelador.

22 htps://www.facebook.com/GuiaDeSobrevivenciaDoSoteropobretano

2 A teoria apocaliptica de que o mundo chegaria ao fim foi baseada em uma interpretagéo do calendario
maia e a previsdo seria a data 21 de dezembro de 2012.

2 http://www.salvadormeuamor.org/

% https://www.facebook.com/SalvadorVivaAmeCuide

18



3. POR QUE UM BLOG?

N&o ¢é dificil criar um blog. O processo de abrir uma conta, escolher o design da
pagina e fazer a primeira atualizacdo pode durar apenas alguns minutos. Toda essa
facilidade, inclusive, ja nasceu com a propria ideia do weblog, que “surgiu como uma
ferramenta simples de criar conteudo dinamico em um website” (RECUERO, 2003a).
Entretanto, é inevitavel admitir que manter um blog ndo é simples e ndo parece uma
atividade tdo revolucionaria como foi ha dez anos, embora seja ainda uma das melhores
opcOes gratuitas para produzir contetdo e compartilhar experiéncias. Com paixdo por
algum assunto e disciplina, também é possivel construir uma identidade prépria através
de links, textos, videos e imagens administrados pelo autor do blog (ORIHUELA,
2009).

O projeto 365 Motivos para Amar Salvador foi desenvolvido e fundamentado
sob algumas das principais caracteristicas de um blog, tais como atualizagéo frequente,
postagens organizadas em cronologia inversa e publicacdes objetivas. Através de uma
plataforma simples e gratuita, 0 Wordpress, a escolha do meio ficou evidente por um
detalhe especial: assim como Salvador, os blogs passaram seus ultimos anos em baixa
popularidade, comprovando sua consolidacdo. 1sso ndo quer dizer, no entanto, que o
objetivo do trabalho fosse dar uma reviravolta no terreno das duas questdes. A ideia era

promover um casamento entre 0s dois pontos.

Pesquisas, dados, noticias e outras sutilezas deram um novo rumo a perspectiva
de criar um blog sobre a capital baiana, a partir de 2012, permitindo uma visdo mais
otimista ao trabalho. No entanto, para compreender e justificar o questionamento acerca

da escolha do meio foi necessario conhecer melhor a ferramenta.

3.1 BREVE HISTORICO, DEFINICAO E CARACTERISTICAS

O termo weblog apareceu pela primeira vez em dezembro de 1997, criado por
John Barger, que uniu as palavras “Web” (abreviatura empregada para World Wide
Web) e “log” (que entre definicbes variadas, significa um registro cotidiano de
atividade) para nomear um tipo especifico de site que agregava links com breves
comentarios sobre novidades da rede (BLOOD, 2001; 2002). Os primeiros weblogs

surgiram, portanto, como filtros, agregadores ou registros de conteddos na web. Neste
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primeiro momento, criar um weblog exigia certo dominio e experiéncia com
plataformas e programas para construir sites na rede. Ndo demorou muito para que essa
ferramenta de publicacdo ficasse conhecida simplesmente por blog e que alguns
servicos e softwares fossem desenvolvidos especialmente para facilitar a edicdo e
manutengdo das paginas. O primeiro deles foi o Pitas e, logo em seguida, a empresa
Pyras langou o Blogger, em 1999. Eles inauguraram o servico de producdo e
hospedagem gratuita de blogs. Mas foi o Blogger um dos grandes responsaveis por
popularizar a ferramenta, uma vez que permitiu a habilitacdo de qualquer usuério para

editar sua propria pagina, sem necessariamente dominar o c6digo HTML?.

A facilidade de construir, editar e atualizar um blog transformou aquele tipo de
site de formato particular em uma ferramenta mais pratica e livre que poderia ser
utilizada ndo somente para filtrar, mas também produzir contetido, o que contribuiu para
a sua formalizacdo. Apesar de algumas mudancgas ao longo do seu desenvolvimento,
mesmo depois de 15 anos, os blogs ainda mantém algumas caracteristicas da sua
esséncia e sdo elas que permitem seu reconhecimento imediato. De acordo com alguns
autores, como Blood (2002), Recuero (2003a), Schmidt (2007), entre outros, para um
site ser considerado um blog, seu formato deve ser organizado por cronologia inversa,
com as ultimas publicacBes (posts) no topo da pagina, além de manter uma atualizagédo

frequente.

Outras caracteristicas ainda permitiram a exponencial expansao da ferramenta: o
espaco para 0s comentarios e a presenca de links. Para Mark Briggs (2007), que criou

um breve roteiro sobre como fazer um blog, as particularidades da ferramenta séo:

1. Um jornal online frequentemente atualizado, escrito num estilo de
conversa, com entradas apresentadas numa ordem cronoldgica inversa (0s
fatos mais recentes entram no topo da pagina).

2. Links com outras noticias e informagbes encontradas na Web,
complementadas com comentarios e anélises feitas pelo blogueiro (ou
blogueiros).

3. Um link de “comentarios” que permite aos leitores colocar suas proprias
ideias a respeito do que o blogueiro estd escrevendo. Nem todos os blogs
permitem comentarios, mas muitos permitem.

Tais particularidades fizeram do blog um dos grandes fendmenos da cibercultura

(LEMOS, 2002). Através de uma organizacdao pouco sofisticada, porém funcional, 0s

%6 Hyper Text Markup Language, cédigo ou linguagem de marcagéo para construir paginas na Web.
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comentarios dos leitores e os links para outros sites e blogs transformaram e ampliaram
as possibilidades de dialogo, contribuindo para a constru¢cdo de uma comunidade e
também uma cultura: a blogosfera. A partir do momento que os blogueiros (bloggers,
em inglés) estabeleceram uma relagdo - por influéncia de opinides e pensamentos,
feedbacks ou contribuicbes - os blogs deixam de ser uma simples ferramenta de
publicacdo, caracterizada simplesmente pelo seu formato, para se transformar em uma
ferramenta de comunicagdo, utilizada para informar uma determinada audiéncia
(AMARAL, RECUERO, MONTARDO, 2008).

Portanto, através do carater conversacional dos blogs € possivel reforcar a ideia
de comunidade blogueira. Para Marlow (2004), “what distinguishes weblogging from
previous web media is the extent to which it is social, and one can say that the medium

came into existence when the set of web journal writers recognized themselves as a

5927
community”".

Portanto, é possivel considerar que 0 advento do blog “mudou para sempre a
maneira pela qual a informagao ¢ disseminada em nossa sociedade” (BRIGGS, 2007).
Entre tantas novidades e inovagoes, talvez o maior triunfo da ferramenta tenha sido a
mudanca na forma de produzir conteudo. Segundo André Lemos (2009), em prefacio do

livro Blogs.com: estudos sobre blogs e comunicacao, os blogs:

constituem hoje uma realidade em muitas areas, criando sinergias e
reconfiguracbes na industria cultural, na politica, no entretenimento, nas
redes de sociabilidade, nas artes. Os blogs sdo criados para 0os mais diversos
fins, refletindo um desejo reprimido pela cultura de massa: o de ser ator na
emissdo, na producéo de conteddo e na partilha de experiéncias [...] Os blogs
refletem a liberacdo do polo da emissdo caracteristico da cibercultura. Agora,
todos podem (com minimos recursos) produzir e circular informacdo sem
pedir autorizacdo ou o aval a quem quer que seja (bardes das inddstrias
culturais, intelligentsia, governos...). O fendmeno dos blogs ilustra bem essa
cultura pdés-massiva que tem na liberacdo do pélo da emissdo, na conexao
telemética e na reconfiguracéo da inddstria cultural seus pilares fundamentais
[...] (2009 apud AMARAL, RECUERO, MONTARDO, 2009, p.8)

Em meio a popularizacdo dos blogs e a tentativa de esgotar o conceito e as
caracteristicas acerca deles, muitos pesquisadores e estudiosos, como por exemplo, 0s

brasileiros Recuero (2003a; 2003b) e Primo (2008a; 2008b), comecam a concentrar suas

?" TradugAo da autora: “O que distingue os weblogs das webmidias anteriores ¢ a medida que se forma
social, e pode se dizer que a midia veio a existir quando o grupo de escritores de artigos na web se
reconheceram como uma comunidade”.
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observacdes e andlises nas fungdes e utilidades da ferramenta, com o objetivo de
classifica-la.

Na sua primeira fase de vida, é possivel identificar dois tipos especificos de
blog: os que funcionam como filtros de links, ou clipping da web, com breves
comentarios, e 0s que surgem como diarios pessoais. Recuero (2003a) sugeriu uma
tipologia dos blogs baseada em trés classificacBes: a) diarios, que tratam de fatos
cotidianos da vida pessoal do autor; b) publicagdes, que se destinam principalmente a
informacdo; c¢) publicagdes mistas, que mesclam posts pessoais e informativos. Ao
longo dos anos, as classificagdes ganharam novas dimensdes e foram parar no campo

jornalistico.

3.2. O FENOMENO BLOG E O JORNALISMO

A relagéo entre weblog e o jornalismo ficou evidente em 2001, com os atentados
terroristas do dia 11 de setembro nos Estados Unidos. A data foi um marco para o
jornalismo na web, e o blog foi um dos grandes responsaveis por reforcar a participacao
das pessoas como testemunhas e atores de um importante fato histrico. A frente dos
veiculos de comunicacdo tradicional, os blogueiros mostraram pela primeira vez que
poderiam produzir informacgdes jornalisticas, aproveitando o potencial das redes e

influenciando o proprio jornalismo.

A partir deste momento, os blogs ganharam maior visibilidade e as estatisticas
comprovam que a ferramenta virou febre na web. Orihuela (2006), em um artigo para
um jornal espanhol®, explica através de uma metafora o que os blogs representaram
naquele momento, associando a histdria do navio Titanic, criado para ser o0 mais seguro
das embarcacdes (a midia tradicional), que afunda apds se chocar com um iceberg (0s
weblogs, as midias sociais ou a Web 2.0):

los weblogs conforman la parte visible de un gigantesco iceberg Ilamado
medios sociales 0 Web 2.0 frente al que buena parte de la vieja industria

mediética parece comportarse como el capitan del Titanic. Pero los weblogs
no son periodismo, al menos no por el hecho de ser weblogs, ni van a acabar

%8 Jornal La Vanguardia
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con los medios tradicionales, aunque les estan enviando un claro mensaje:
tienen que cambiar de direccion o van a estrellarse. (ORIHUELA, 2006)*°

Aquela época, que se estendeu mais especificamente entre 2001 e 2003, com a
guerra no Iraque, especialmente com os warblogs® (RECUERO, 2003b), também foi
marcada por muitas pesquisas sobre as relagdes entre os weblogs e o jornalismo. Este é
0 momento em que 0s usudrios passam a fazer parte da producdo de conteudo
transformando definitivamente a web. Afinal, “o modelo 2.0 ndo apenas permite que
‘muitos outros’ comentem e colaborem com o contetdo publicado, como também

permite que 0s usudrios coloquem, eles mesmos, material original”. (BRIGGS, 2007).

Em entrevista & Lucas Hackradt, da Revista Epoca, em 2011, José Eduardo
Orihuela analisou 0 momento dos atentados afirmando que “a demanda popular por um
tipo de informacdo desprendida dos grandes meios cresceu, assim também como
aumentou a oferta de conteudos de todo tipo produzidos por usuarios que ndo sao
jornalistas” (ORIHUELA, 2011). Assim como no surgimento da ferramenta, o seu uso e
as suas funcGes ganharam novo destaque, mas desta vez, 0S questionamentos se
voltaram para a relevancia do contetdo produzido na blogosfera, uma vez que, as
praticas tradicionais do jornalismo ndo eram utilizadas. A pergunta central de muitos

estudiosos era a mesma: os blogs sdo uma forma de fazer jornalismo?

O campo académico se dividiu. A americana Blood (2003) considerou que
manter uma pratica jornalistica em um weblog ndo faz do blogueiro um jornalista. Ja
para Orihuela (2009), os weblogs ndo sao géneros, mas meios: “los blogs no son
autobiografia ni periodismo. En todos los casos se trata de medios que, como tales,

731 | evando em

pueden utilizarse para cualquier propdsito comunicativo o artistico
consideracdo que muitos jornalistas comecaram a criar seus préoprios blogs, o mercado
ndo perdeu tempo com a discussao e gradativamente foi incorporando a nova midia aos

seus sites e portais de noticias (FOLETTO, 2009).

% Tradugio da autora: “os blogs sdo a parte visivel de um imenso iceberg chamado meios sociais ou Web
2.0 contra boa parte da velha industria midiatica que se comporta como o capitdo do Titanic. Mas os
weblogs ndo séo jornalismo, pelo menos ndo pelo fato de serem weblogs, nem véo acabar com 0s meios
tradicionais, embora estejam enviando uma mensagem clara: precisam mudar a diregdo ou vao colidir”.
% Os warblogs sdo weblogs que tém como foco central a questdo da Guerra, sob as suas mais diversas
formas. A partir da guerra do Iraque, eles passam a influenciar, de forma mais evidente, as praticas
jornalisticas

%! TradugAo da autora: “os blogs nio sio autobiografia, nem jornalismo. Em todos os casos trata-se de
meios que, como tais, podem ser utilizados para qualquer proposito comunicativo ou artistico”.
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De acordo com dados do State of The Blogosphere®, organizado pelo
Technorati®, em parceria com a ComScore Media Metrix*, foram criados uma média
de 12 mil blogs diariamente na web no ano de 2004. Os nUmeros cresceram em
exponencial nos anos seguintes: em 2005 (com 30 mil a 40 mil blogs por dia) e em 2006
(com o alcance de 100 mil blogs criados diariamente). Até que em 2007, é possivel
perceber os primeiros sinais de uma desaceleragéo no crescimento da blogosfera, com a
média de 120 mil blogs criados por dia. Por outro lado, as redes sociais (especialmente
Facebook, Youtube, Flickr e Twitter) ganharam forca na Web. E féacil perceber que
essas plataformas apropriaram e adaptaram algumas das principais caracteristicas dos
blogs: autogestdo de conteldo, comentérios, compartilhamento, possibilidades de
incorporar links, texto, foto, video etc. Portanto, de acordo Trésel (2009), é possivel
concluir que:

Ha uma difusdo de certas caracteristicas tipicas dos blogs para websites de
todos os formatos e funcdes. A premissa da qual partem estas consideracdes é
que foi o proprio sucesso dos blogs que difundiu essas caracteristicas por
toda a world wide web. Os blogs mostraram aos produtores de contelido que
havia um publico &vido por acompanhar péginas atualizadas constantemente,

comentar os fatos, compartilhar conhecimento e fazer contato com outros
internautas. (TRASEL, 2009, p.106)

De acordo com as pesquisas anuais da ComScore Media Metrix, podemos
considerar o periodo entre 2001 e 2007 como 0 momento de maior sucesso na Web, ou
0 auge do fenbmeno blog. Mas a verdade é que desde o seu nascimento, os blogs
continuaram sendo criados. Com o surgimento do Wordpress®, em 2003, e depois com
o TumblIr®®, em 2007, os blogs se consolidaram como algumas das mais populares
plataformas construidas através do sistema Open Source®’. Isso quer dizer que através
deste sistema os blogueiros tém a possibilidade de acessar seus espacos organicamente,
ou seja, transformando o cddigo HTML (assim como aconteceu no inicio do

desenvolvimento do weblog) e adaptando seu site da forma que lhe for conveniente.

%2 http://technorati.com/state-of-the-blogosphere/

% Technorati.com (0 primeiro motor de busca de blogs do mundo é também considerado uma das mais
completas plataformas sobre o tema)

% http://www.comscore.com/por/ (empresa de pesquisa de mercado que mede o que as pessoas fazem
enquanto elas navegam pelo universo digital)

% Wordpress.com

% Tumblr.com

%" Open Source (codigo aberto) é um método de desenvolvimento de software que utiliza a forca da
revisdo por pares distribuida e transparéncia do processo, de acordo com 0 OpenSource.org
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Cada vez mais livre e democrética, a blogosfera concentrou uma imensa
quantidade de assuntos e temas. Os contetidos variam naturalmente de entretenimento a
salde, de esporte & moda, de tecnologia a decoracdo, tudo produzido da forma mais
aberta possivel. Entretanto, depois de atingir sua maturacdo e com o advento das redes
sociais, 0s blogs passam a enfrentar uma baixa popularidade entre os usuarios e também

entre estudiosos e pesquisadores.

3.3 0 FIM DOS BLOGS NAO ESTA PROXIMO

O desinteresse pelos weblogs fica evidente ndo apenas através das taxas de
crescimento da blogosfera, mas também pela queda na producdo cientifica sobre o
assunto. Especialmente depois de 2009, é dificil encontrar uma bibliografia atualizada
com foco nos blogs. Ao mesmo tempo, noticias e rumores comegam a especular sobre o
fim da ferramenta ou a substituicdo gradativa pelos seus descendentes, representados

pelas redes sociais (principalmente Twitter e Facebook).

Em 2008, o site da Wired Magazine ja anunciava a baixa popularidade dos blogs
na Web. O artigo Twitter, Flickr, Facebook Make Blogs Look So 2004, de Paul Boutin,
chegou a afirmar que “writing a weblog today isn't the bright idea it was four years
ago”®. Anos depois, em 2011, Verne Kopytoff escreveu a reportagem Blogs Wane as
the Young Drift to Sites Like Twitter para 0 The New York Times, onde constatava que,
com a ascensdo de sites como o Facebook e Twitter, os blogs estavam perdendo seu

fascinio para muitas pessoas, particularmente os jovens.

Embora muitos artigos tenham apontado para o fim dos blogs diante das redes
sociais, 0 State of The Blogosphere 2010*° ja constatava uma tendéncia na blogosfera: a
convergéncia com as midias sociais. 1sso quer dizer que os blogueiros passaram a
utilizar cada vez mais o Twitter e Facebook para compartilhar suas atualizactes, o que
evidencia que ndo houve substituicdo, mas sim uma dinamica de complemento entre as

ferramentas.

%8 Tradugdo da autora: “escrever em um blog hoje ndo é a mesma ideia brilhante do que foi ha quatro anos
atras”.
% http://technorati.com/social-media/article/state-of-the-blogosphere-2010-introduction/
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A pesquisa mais recente’* da ComScore, realizada entre 2011 e 2012, e

publicada em margo de 2013, revela uma nova perspectiva para esta ferramenta,

especialmente no Brasil. Se em 2010 os numeros j& indicavam um crescimento da

audiéncia da ferramenta, pela segunda vez foi constatado que os brasileiros leem cada

vez mais blogs em relagéo ao resto do mundo.

Brazil Actually Leads the World in Blog Category Reach at 96%,

Blog Category Audience in Brazil Grew 44% in the Past Year

Top 10 Global Markets for Blogs by Percent Reach of Unique Visitors

Dec-2011
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Grafico 1 - Alcance de visitagdo dos blogs por pais
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SOUrce: ComSCore Madia Metrix, Brazil VIsitors Age 6+ Homa'Work, Dec 2011

O alcance de visitacdo dos blogs é de 95,9%, no Brasil, com crescimento de 44%

em relacdo a pesquisa anterior. Os Estados Unidos, por exemplo, ficam bem atras no

ranking, com um alcance de 70,7%. Também € importante ressaltar um crescimento

geral de 17% na visitacdo dos blogs em 2011.
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Social Networking is Not the Only Social Activity on the
The Blog Category Gained 17% in Visitation Worldwide |
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Grafico 2 — A categoria blog ganhou 17% em visitagdao na web em 2011

Entrevistado por Leire Escalada, do Jornal Diario de Navarra, Orihuela (2012)
acredita que os blogs estdo passando por um novo momento muito mais otimista:
Los blogs estan viviendo una segunda época dorada propiciada por la
saturacion informativa y la dispersion de la atencién que han producido las
redes sociales. Los medios sociales fueron percibidos inicialmente como una
amenaza, de alli el cansino discurso de “la muerte de los blogs”, pero al cabo
del tiempo se ha descubierto que, aunque las redes sociales son mejores
espacios de conversacion que la blogosfera, los blogs son mejores espacios

para el contenido reposado y recuperable, que a fin de cuentas es lo que
genera identidad y reputacion. (ORIHUELA, 2012)*

A retomada ao blog reforca uma nova caracteristica para a ferramenta: o registro
e a meméria. Nenhuma rede social possibilita acessar, de forma tdo préatica, as velhas
publicac6es. E, no conjunto de defini¢bes, esta € uma das ferramentas mais interessantes
para colocar em pratica o jornalismo, prezando pela credibilidade, reputacdo e
identidade.

* Tradugio da autora: “Os blogs estdo vivendo um segundo momento dourado propiciado por uma
saturacdo informativa e a dispersdo da atencdo que as redes sociais produziram. Os meios sociais foram
concebidos inicialmente como uma ameaca, € a partir dai um exaustivo discurso sobre "a morte dos
blogs", mas com o passar do tempo foi descoberto que, embora as redes sociais sdo espagos melhores de
conversacao do que a blogosfera, os blogs sdo espacos melhores para o contelido armazenado e
recuperavel, que afinal de contas é o que gera identidade e reputagéo”.
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Desde que surgiram, os blogs viraram um fendmeno, ganharam crescimento
exponencial, alguns se especializaram em temas variados, transformaram-se, mas
naturalmente perderam a forca diante das redes sociais. A producdo de contetido se
dispersou entre Twitter, Flickr, Facebook, Youtube, e outras redes sociais, e ganhou
uma dimens&o inimaginavel na web. E possivel perceber a consolidagio dos blogs como
uma ferramenta singular e, portanto, insubstituivel. As redes sociais, que surgiram como
uma ameaga, logo foram incorporadas a dindmica dos blogs, completando um modelo

de compartilnamento e divulgacdo dos préprios conteudos.
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4. PROCESSO DE TRABALHO

Posso considerar que o projeto comecou quando, em agosto de 2012, me vi
defendendo Salvador em uma mesa de bar onde todos os soteropolitanos criticavam a
cidade. Eu conseguia entender todas as criticas, mas ndo pude aceitar o pessimismo
geral diante de uma cidade que me acolheu como parte dela desde 1998, ano que sai
definitivamente da minha cidade natal, Aracaju.

Por isso, 0 blog nasceu como um projeto pessoal, sem nenhuma pretenséo de ser
transformado em um trabalho académico. Foi quando, cheia de incertezas sobre o tema
que queria abordar, procurei o prof. Mauricio Tavares para uma conversa informal.
Contei sobre a ideia de criar um blog com um olhar especialmente positivo, mas sem
exageros, sobre Salvador. Enquanto explicava, percebi que tanto ele, que nasceu em
Crato, no Ceara, quanto eu fomos adotados por esta cidade e também acabamos
adotando Salvador como um lugar especial. Acabei eu mesma me convencendo do seu

potencial como um trabalho de conclusao de curso.

Inspirada pelo projeto ‘366 razdes para Amar o Rio — que aconteceu durante o
ano de 2012, no Rio de Janeiro, criado pela empresa Radio Ibiza, atraves do Instagram —
optei por uma plataforma que eu ja tinha afinidade e parecia casar perfeitamente com o
conteddo: o blog. Fiz uma pesquisa e constatei que ndo existia nenhum projeto similar
em Salvador. Optei pelo Wordpress, por considerar a melhor op¢do gratuita, entre
diversidade de templates, acesso ao painel estatistico e a propria experiéncia no uso do
site. O trabalho comecou no primeiro dia de 2013, com a escolha do nome, do layout

da pagina e a primeira postagem.

O nome do blog leva em consideracdo quatro aspectos: a duracdo de tempo (um
ano), o desafio (com a promessa de tantos motivos), um sentimento (o amor) e a cidade:
Salvador. Criado primeiramente para convencer os leitores, em meio ao sentimento, ele
acaba sendo também uma espécie de missdo para ser cumprida a cada dia. O fato de

trabalhar com o tempo ainda da uma ideia de guia diario, que deve ser acompanhado.

O template escolhido foi o AutoFocus, desenvolvido por Allan Cole
especialmente para blogs que priorizam fotografias ou ilustracdo. O objetivo era deixar
a pagina principal visualmente limpa e com facil navegacdo, além de padronizar cada

post com uma imagem relacionada. Em forma de mosaico de fotos, a capa do blog
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lembra uma pagina de calendario. A home fica atualizada com as Gltimas dez postagens
e foi escolhida para ser intuitiva e atraente. Como uma das suas principais
caracteristicas, os blogs tém um formato de cronologia inversa, com as novas

atualizagdes visiveis no topo da pagina.

Sobre mim Sobre o blog

www.teatrogamboanova.com.|
e SSicnm e, =N
e == .SE

\ ® CAS

Figura 1 - A pagina principal do blog 365 Motivos Para Amar Salvador

Neste template, a home segue o modelo tradicional, mas ao abrir cada
permanlink *?, os posts aparecem como paginas de livros, com setas na horizontal que
direcionam para as novas ou as velhas atualizagdes, 0 mesmo acontece com 0s arquivos.
Através das setas é possivel visualizar todos os dias de cada més. Na pagina principal
ainda estdo as abas para mais informacdes sobre a autora (na pagina Sobre mim), e

sobre o projeto (na pagina Sobre o blog).

Logo na primeira semana de projeto, percebi que a ajuda de colaboradores
enriqueceria o trabalho. Com diferentes olhares, poderia explorar um perfil mais plural
possivel sobre a cidade, trabalhando uma das principais caracteristicas de Salvador: a

multiplicidade, além de deixar a rotina do blog mais dindmica. Convidei, como

%2 Um link permanente é disponibilizado em cada post, que facilita seu acesso direto sem ter que rolar a
home principal de um blog. Este recurso também ajuda um leitor, ou o préprio blogueiro, a enviar por e-
mail ou divulgar nas redes sociais uma publicacdo especifica.
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colaborador fixo, o jornalista Luciano Matos que compartilhava comigo o mesmo olhar
positivo sobre Salvador. Mais experiente com o jornalismo, Luciano é blogueiro,
especializado em mdsica, 0 assunto que mais domina é a producdo independente do
cenario baiano. Neste trabalho, além da mdsica, ele também contribuiria com pautas
gastronémicas e comportamentais, areas do seu interesse. Ele ajudou especialmente no
inicio do trabalho. Ao longo dos meses, sua participacdo ficou cada vez mais
inconstante, embora esteja sempre disponivel para me orientar com alguma duvida ou
ideias de pauta. Casualmente, outras colaboragGes foram feitas especialmente por
colegas da faculdade, como Vitor Villar, que é outro colaborador frequente no projeto.
Entre suas areas de interesse estdo esporte e comportamento. Vitor teve algumas das

mais criativas e bem sucedidas ideias de pauta em relacdo a audiéncia.

As pautas desde sempre foram predominantemente sobre a cultura de Salvador,
sendo que a linha editorial do blog aborda um olhar otimista para a cidade. Em algumas
datas comemorativas, o blog também foi pautado por alguns eventos especificos da
cidade, como a Festa de lemanja, a inauguracdo da Arena Fonte Nova ou o Dois de
Julho. Nos primeiros meses de projeto, a escolha dos temas abordados ndo seguiu uma
hierarquia de categorias. Com o tempo, senti necessidade de organiza-las para uma
busca mais eficiente. Por isso, as categorias principais foram separadas por quatro
temas: entretenimento (mdsica, cinema, teatro, museu, festa etc), paladar (gastronomia);
servico (compras, 24h, passeio, programa barato, programa gratuito etc) e

soteropolitanidades (comportamento).

No final de janeiro, criei uma pagina no Facebook®® para divulgar o blog e trazer
possiveis colaboracdes espontaneas (tanto em texto como em fotografias). Para criar a
marca, contei com a ajuda do publicitario Leandro Lopes, que ja tinha grande
experiéncia em programas de edicdo de imagem. Com orientacdo dele, criei uma marca
atrativa inicialmente para o Facebook, que seria incorporada ao blog meses depois.
Lembro que desenhei a marca no papel (com a disposicdo das palavras e niUmeros) e ele

transformou em imagem no Photoshop.

*® https://www. facebook.com/365salvador
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Figura 2 - Marca do blog 365 Motivos Para Amar Salvador

Optamos pelo formato quadrado, por conta do avatar do Facebook, que depois
seria centralizado no cabecalho retangular do blog. A cor escolhida para o fundo foi
preta, com uma fonte mais fina e moderna nas cores azul e branca. Além do perfeito
contraste visual, as cores remetem especialmente as etnias da populacdo soteropolitana
(79% negra, segundo o Censo do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, IBGE,

de 2010) e ao imenso litoral da cidade, banhado pelo mar azul.

O blog também nasceu ja com um publico alvo definido: os soteropolitanos.
Além das pautas, a linguagem e as expressoes utilizadas em alguns textos tentaram se
aproximar dos moradores da cidade. A ideia inicial ndo era transformar o blog em um
guia turistico, mas incentivar o soteropolitano a desfrutar o que de bom a cidade
oferece. Entre as muitas conversas e pedidos de ajuda que fiz a amigos e colegas, nao
demorei a perceber que muitos moradores da capital baiana conhecem pouco ou quase
nada sobre alguns dos mais simbdlicos pontos da identidade da capital baiana. O blog
foi sendo adaptado para este tipo de morador: o que fala mal da cidade, mas nunca se
interessou em conhecer ou entender algum dos melhores lugares ou 0s mais engracados
comportamentos que existem em Salvador. Embora voltado para os soteropolitanos, ao
longo das semanas, recebi retorno — através de mensagens no Facebook, e-mails ou
comentarios do blog - de turistas e muitas pessoas que pretendiam visitar Salvador.
Também identifiquei pelas estatisticas do Wordpress, que usuarios de outros paises sdo
visitantes frequentes do blog. A plataforma ndo da acesso as cidades especificas dos
visitantes, por isso, s consigo controlar as visitas através dos paises. Até o dia 31 de
julho, o Brasil ficou em primeiro lugar como visitante (com quase 25,5 mil), em seguida
estdo os Estados Unidos (527 visitas), Portugal (230) e Espanha (171).
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A maior dificuldade do percurso foi e continua sendo 0 compromisso diario para
organizar pautas e a producdo dos textos. Nao foram poucas as vezes em que o horério
da meia-noite virou um inimigo. Precisei me submeter ao rigor do prazo e me
disciplinei a postar, pelo menos, em cada dia. A maioria dos textos foi criada na mesma
data. Também tive dificuldade em pensar as pautas de forma organizada, planejando os
dias com antecedéncia. Em algumas semanas conseguia adiantar um roteiro definido,
em outras s6 decidia os posts no proprio dia. Embora ndo seja um blog de noticias,
percebi que as escolhas das pautas e a forma como conduzi o trabalho € de certa forma
similar a producdo de jornalismo diario, como em um portal de noticias ou jornal
impresso, mas com volume de conteudo reduzido a um texto por dia. Com uma
atualizacdo tdo rigida, pude refletir sobre os desafios do fazer jornalistico. Entre as
semelhancas estdo as pautas, principalmente nas vezes que precisei apurar as
informagdes na rua, os critérios para a escolha dos ‘motivos’ — predominantemente
otimistas e vinculados a cultura da cidade, acabei priorizando 0s passeios menos 0bvios,
sem descartar, entretanto alguns dos mais queridos clichés soteropolitanos — e por fim, a

atualizacdo diaria.

Entre os momentos que me deixaram mais realizada, além de poder colocar em
pratica alguns dos fundamentos jornalisticos, esta a semana Especial Soteropolitano, em
comemoracdo ao aniversario de Salvador, 29 de mar¢o. Com ajuda da colega Luana
Amaral, que estava em busca de maior experiéncia com a fotografia, visitamos sete
bairros ou regides da cidade entre os dias 25 a 31 de marco, sempre guiadas por um
morador local. Os lugares escolhidos foram Porto da Barra, Suburbio Ferroviério,
Graga, Santo Antonio (Centro Histdrico), Alagados, Brotas e Itapud. Para evitar uma
falta no meio da programacdo, agendei ainda uma entrevista com um morador da
Ribeira, caso houvesse algum problema com os demais entrevistados. A Ribeira,
portanto, acabou entrando no oitavo dia de especial, através de uma entrevista por

telefone e com fotos registradas pela prépria familia do morador.

O planejamento aconteceu nos dias anteriores aos posts, com a Vvisita
previamente marcada. A ideia era passear pelo bairro e descobrir, através do olhar do
morador, o que aquele lugar tinha de especial. Como a homenagem era direcionada ao
soteropolitano, a apuracgéo foi voltada especialmente para o comportamento do morador
para que eu pudesse fazer um recorte sobre o habitante de cada bairro visitado. No

primeiro dia do especial, o prof. Mauricio Tavares foi um dos meus entrevistados e o
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texto seguiu o padrdo do que eu ja havia postado até o momento: sem aspas ou qualquer
rigor jornalistico. Mauricio chamou a atencdo para o formato que confundia duas vozes:
as minhas proprias impressdes sobre o local e a voz do morador. Por isso, adaptei a
escrita e a partir deste texto, o género de perfil predominou as demais postagens do

especial e foi utilizado novamente em outras ocasides.

Ao longo das semanas, descobri aos poucos uma padronizagdo para o blog.
Fotos sdo obrigatorias, por conta do template, e todas devem ser creditadas. Muitas sao
reproducdo de Facebook ou de outros blogs, outras sdo divulgacdo, mas ainda existem
as proprias fotos do projeto. Para todas, mantenho o padrdo, em parénteses: foto:
fotografo/empresa. Quanto ao texto, ndo houve rigor de formatacdo, variando a
quantidade de caracteres com espaco entre 401 (o menor texto, no dia 2 de janeiro) e
4679 (0 maior texto, no dia 29 de marco). Em algumas ocasides produzi perfis
jornalisticos, especialmente os que exigiram entrevistas. Em outras, naturalmente,
aproveitei a experiéncia ou visita a alguns lugares para escrever um relato (em primeira
pessoa), assim como muitos dos colaboradores também fizeram. Por vezes tambem
deixei o texto mais leve, com expressdes tipicamente soteropolitanas, sinalizadas em
italico ou em aspas simples. Fiz esfor¢co para que a maioria dos posts ganhasse um
topico com mais informagdes (‘+ infos’) de servigo, ao final de cada texto. Neste
espaco, estdo os horarios de funcionamentos, endereco, telefone, sites, paginas de
Facebook, algumas noticias ou links para outros blogs, tudo que pudesse acrescentar
mais conhecimento ao leitor, mas de forma resumida. Para fechar cada post, me habituei
desde 0 més de fevereiro, a fazer uma espécie de contagem progressiva dos motivos, ou

dos dias do ano.

Entre os acertos e desacertos, o blog chegou a receber um convite do Ibahia,
onde fui estagiaria, para integrar a listagem de blogs do portal a partir de abril. A
plataforma continuaria sendo o Wordpress, mas eu precisaria migrar cada post por vez,
manualmente (incluindo tags, fotos e legendas). O trabalho me custava muito tempo e
eu ndo conseguia manter o novo endereco atualizado. Aos poucos fui migrando post por
post, mas com a repeticdo dos textos nos dois blogs, a busca pelo blog no Google
acabou ficando dispersa e confusa. Outro detalhe acabou desestimulando a migracdo do
blog: ndo teria tanta liberdade com o layout, ja que todos os blogs do Ibahia mantém um
mesmo padrdo de fontes e formatacdo. Por todos estes motivos, acabei optando por

desativar a nova verséao e continuar com maior liberdade no antigo endereco Wordpress.
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Livre de qualquer patrocinio ou apoio financeiro, optei ainda por ndo associar o
blog a nenhum estabelecimento, 6rgdo ou instituicdo. Ja que a proposta é sé falar bem
da cidade, achei necessario evitar propagandas e publicidade (ou os posts pagos e
publiposts tdo famosos na blogosfera), com cuidado para ndo misturar a ideia comercial
com o conceito. As despesas também foram minimas, com excecdo da gasolina ou

passagens de dnibus (em algumas ocasifes), ja que a plataforma Wordpress é gratuita.
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Grafico 3 - Audiéncia dos meses no blog 365 Motivos para Amar Salvador

Até o més de agosto, foi possivel avaliar o blog, em uma media de 3.613
visualizacdes por semana, considerando a sétima semana (que coincide com o Carnaval,
em fevereiro) a de mais baixa audiéncia, com 300 visualizacGes, e a trigésima-quinta
semana (a Ultima do més de agosto) a de maior audiéncia, com 6.926 visualizacdes.
Também é possivel concluir que os periodos de Carnaval, que neste ano foi realizado
em fevereiro, e Sdo Jodo, em junho, correspondem aos meses mais fracos de
visualizac@es. Ja os picos de audiéncia agregam fatores variados de sucesso: semanas
especiais, pautas de comportamento ou algum compartilhamento no Facebook fizeram a
diferenca. O post mais acessado até 0 momento é o do dia 28 de agosto e traz a torta

bulgara, sobremesa de origem soteropolitana, como protagonista.

Em todos estes sete meses, o Facebook foi a melhor forma de divulgar o blog.
Em cada post publicado na rede social, o nimero de visualizacbes aumentou
consideravelmente. No més de junho, Unico sem nenhuma divulgacdo na pagina, a
audiéncia sofreu uma queda sensivel, potencializada pelo feriado junino. Em julho, com

a atualizagdo do Facebook, a audiéncia voltou a média.
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A ideia do projeto ¢ manter o blog ativo até o dltimo dia do ano, quando se
completam os 365 motivos para amar Salvador. Por conta disso, o processo de
trabalho continua em construcéo, mas com algumas das suas caracteristicas ja definidas
- como padrdo e formatacdo de posts, estratégia de divulgacdo no Facebook, publico-
alvo, entre outros detalhes - por conta destes meses ja produzidos.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

O projeto 365 Motivos para Amar Salvador surgiu com caracteristicas
definidas. Deveria ser editado de forma prética, atualizado frequentemente, teria
autonomia e independéncia para a producdo de contetdo, além da presenca de textos,
links, fotos, videos e um arquivo de registros. Isso quer dizer que talvez ele néo

funcionasse em outra plataforma, sendo um blog.

Diante da amplitude do tema, foi possivel também desenvolver o melhor tom do
texto, que mesclou entre a conversa informal com os leitores ou a objetividade do
Jornalismo. Apesar de ndo trabalhar exatamente com fatos noticiosos, o blog foi
desenvolvido através de praticas jornalisticas como apuracdo, pautas, entrevista de

fontes etc, e é possivel classifica-lo como uma publicagéo informativa.

A praticidade em criar e editar o contetdo também contribuiu para dinamizar o
trabalho, além das possibilidades de ampliar o conhecimento através dos comentarios
dos leitores e presenca dos links. Outros detalhes contribuiram para a definitiva escolha
do meio: opgdes de personalizacdo da pagina e acesso ao painel estatistico de audiéncia,
onde foi possivel analisar o andamento do processo, uma vez que um “blog ¢ uma
conversa com o seu publico” (BRIGGS, 2007). Com um universo de possibilidades e
suas proprias caracteristicas, o blog foi, portanto, ndo apenas o suporte, mas um meio

necessario dentro do processo.

Ja em relacdo a um tema tdo amplo como Salvador, o olhar afetuoso amadureceu
em meio ao processo. Algumas duvidas sobre a cidade e seu funcionamento foram
esclarecidas, enguanto outras surgiram. Vale ressaltar que é dificil, para ndo dizer quase
impossivel, esgotar todas as questdes sobre a cidade. Pela primeira vez, pude escrever
sobre Salvador e me senti realizada na maioria das situacbes. Em muitas outras,
especialmente diante de algumas noticias, comentarios maliciosos ou situacGes que
presenciei, me senti ilhada e desanimada com o projeto. Percebi rapidamente que muitos
problemas vividos na capital baiana sdo parte de uma realidade tipicamente brasileira.

Ja em relacdo aos seus méritos e qualidades, estes sdo genuinamente soteropolitanos.

Este €, portanto, um projeto sobre uma cidade especial e sobre amor. Foi este
sentimento que guiou o trabalho desde o conteudo a plataforma escolhida e ainda

direcionou as ideias de pautas, a persisténcia e 0 compromisso com a atualizacao.
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