CANCAO
FOGO
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PROJET

MANUAL DE DIVULGACAO:

- pensado com base no conceito de
convergéncia;
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- de narrativa transmidia.
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Convergéncia: segundo Henry Jenkins, a
convergéncia ocorre quando um conteudo flui
por diversos suportes tecnoldgicos, havendo
interagao do publico.

Narrativa transmidia: ainda segundo Jenkins, é
uma histdria que perpassa diversas
plataformas de midia, contribuindo para a
construgao de um universo ficcional.
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A primeira publicacao de uma obra literaria de
fantasia no Brasil foi o conto Um Sonho, de
Justiniano José da Rocha, em 1838.




Com base em BIBLIOTECA PEDAGOGICA

BRASILEIRA v

elementos das AN tgralonsc '
s MONTEIRO LOBATO |

culturas brasileirae | I8 REIN%‘COESDE NARIZINHO 8

europeia, Monteiro
Lobato criou toda a
sua obra infanto-
juvenil em elementos
maravilhosos.

Imagem: Reproducdo/Acervo
Monteiro Lobato



As producoes
nacionais comecaram
a ganhar notoriedade
no final dos anos
1990 e inicio dos
anos 2000, com a
publicacao do
romance Os sete

(1999), de André
Vianco.

ANDRE VIANCO

Imagem: Divulgacdo




Do ponto de vista
comercial, uma das
obras brasileiras de
fantasia mais bem
sucedidas e trilogia
Filhos do Eden, de
Eduardo Spohr.

FILHOS roEDE

PARA{SO PERDIDO

EDUARDO SPOHR
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Imagem: Divulgacdo
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Cancéo do Fogo € um romance de fantasia
direcionado ao publico Young Adult, ou jovem
adulto. Além disso:

. E narrado em terceira pessoa;

- Possui 19 capitulos, além de um prologo e
um epilogo;

- Segue a estrutura “Jornada do Heroi”,
proposta por Joseph Campbell em 1949.
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PUBLICO

Individuos dos sexos masculino e feminino,
com idades entre 13 e 19 anos.
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- Criar um manual de divulgacao, utilizando
convergéncia midiatica, para divulgar o livro
Cancao do Fogo.




OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Planejar um projeto de divulgacao que sirva
como modelo para outros autores e
editoras;

- Elaborar uma identidade visual para a obra;

- Criar prototipos de ferramentas
publicitarias, como site e fanpage, book
trailer.
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A divulgacao sera realizada por meio de
atividades de assessoria de imprensa, como
confeccao e envio de releases, langamento de
site, fanpage no Facebook, book trailer,
musica, jogo de realidade alternativa e
distribuicao de brindes.
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AZONALIDADE E FREQUE

E dificil estabelecer uma periodicidade para a
execucao do plano, porque depende da
publicacao do livro. Desse modo, é presumivel
que as agcoes sejam mais intensas a época do
lancamento, e continuem com frequéncia por
tempo indeterminado.
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Adolescentes que, independente do sexo ou
género, leem literatura fantastica, sobretudo
livros como As Crénicas de Narnia, Eragon,
Percy Jackson e Harry Potter.
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IDENTIDADE VISUAL

Foi criada uma identidade visual com o
objetivo de expressar a esséncia da narrativa
de Cancao do Fogo e de nortear a construgao
das pecas graficas do MANUAL DE
DIVULGACAO.




CANCAQ




INTRODUCAO

Este manual de identidade visual tem como objetivo
orientar os profissionais que irdo trabalhar com a marca
na execucéo do MANUAL DE DIVULGAGAO do livro
CANCAO DO FOGO.

A editora, o departamento de marketing, designers
graficos e demais profissionais que precisem manipular,
reproduzir ou produzir contetdo relacionado a marca sao
os principais usuarios deste manual e devem consulta-lo
sempre que necessario.

Casos omissos devem ser consultados junto a assessoriade
imprensa através do e-mail imprensa@cancaodofogo.com.







COMO TUDO COMECOU?

Cancao do Fogo surgiu no inicio de 2014, quando, apds
dois anos inteiramente focado na vida académica, o autor
decidiu retomar um antigo hobby da adolescéncia. O
objetivo inicial era criar uma trilogia de fantasia medieval,
inspirada nos principais classicos do género, como O
Senhor dos Anéis e As Crénicas de Narnia, além de
explorar elementos presentes em Harry Potter, Eragon, no
livros de Neil Gaiman e no folclore europeu.




Cancao do Fogo fala sobre a
transicao da adolescéncia para
a idade adulta, quando algumas
convicgoes se solidificam e
outras sao deixadas para tras.
Também mostra aimportancia
da amizade, do amor, da
coragem em situacoes dificeis
e da busca pelo
autoconhecimento.

SOBRE O LIVRO

Guilherme Reis

CAQO




O NOME

Cancao
Substantivo feminino

Composicao poética, feita para ser cantada.

(Definicao extraida do Michaelis - Moderno dicionério da Lingua Portuguesa, Editora Melhoramentos)

Fogo
Substantivo masculino

Toda combustao acompanhada de desenvolvimento de luz, calor
e, geralmente, de chamas.

Fig. Ardor, energia, vivacidade.

(Definicéo extraida do Michaelis - Moderno dicionério da Lingua Portuguesa, Editora Melhoramentos)




LOGOTIPO

0 logo tipografico CANCAO DO FOGO foi desenhado
especialmente para o manual de divulgacao do livro. Para
evitar distorgoes indesejaveis, nunca capture telas deste
manual nem tente redesenhar o logotipo.

CANCAQ
FOGO







PROPORCAO

A marca foi construida na proporcao 2 por 1.




MALHA CONSTRUTIVA

As chamas sao imprevisiveis e fogem facilmente dos
limites... aqui podemos observar a construgcao da marca
para conferir as proporgoes e evitar queimaduras.

A disposicao das palavras foi pensada de modo que
remetesse a leitura do livro (ao menos no ocidente): da
esquerda para a direita, de cima para baixo.




CANCAQ

26



AREA DE SEGURANCA

Brincar com fogo é perigoso! Existe uma area de
seguranca que deve ser respeitada quando o logotipo
estiver em conjunto com objetos graficos e outras
marcas. Essa area tem como referéncia a distancia entre
o corpo das letras das palavras “CANCAQO” e “FOGO”
presente no logotipo.

Estranhamente, CANCAO DO FOGO n3o existiria se o autor
tivesse medo do fogo. Somente por este motivo, é
permitido que o nome do autor ultrapasse a area de
seguranca da marca na capa do livro.
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LIMITE DE REDUCAOQ

O logotipo depende de uma dimensao minima para que
seja reconhecido. Utilize como referéncia para aplicagoes
muito pequenas. Apenas a altura é descrita devido a
proporcionalidade da marca.

CwCAQ ~ 120mm
FOGO 142px (72dpi)




VARIACOES DA MARCA

Além da versdo principal na cor il projetada para
backgrounds escuros, o logotipo pode aparecer em cor
Jdllf:| para backgrounds claros.

Ao sobrepor imagens em tons de cinza, a marca pode
aparecer em sua variagcao avermelhada.




CORES

COMOYOK19
#CFCFCF

R223 G223 B223 R207 G47 B31
COMOYOK13 COM77Y85K19
#DFDFDF #CF2F1F

R239 G239 B239
COMOYOK6
#EFEFEF

R239 G79 B63
COM67 Y74 K6
#EFAF3F

RGB
CMYK
Web

RGB
CMYK
Web

RGB
CMYK
Web

Utilizar SOMENTE as cores da linha central para o logo.
R207 G207B207  As variacoes de tom podem ser utilizadas em degradés
e para trabalhar elementos nas pecas graficas.

R15G15B15
COMO YO K94
#0FOFOF

R31G31B31
COMOYOK88
#1F1F1F

R47 G47 B47
COMO YO K82
#2F2F2F




PADROES TIPOGRAFICOS

Para pecas veiculadas em meios digitais, deve-se utilizar
a familia de fontes sem serifa Cooper Hewitt.

AaBbCcWwXxYyZz

Para impressos, utilizar as familias tipograficas serifadas
Butler e Junicode.

AaBbCcWwXxYyZz
AaBbCcWwXxYyZz




NAO FAZER

Nao é permitido alteracoes na forma com que o logotipo é
construido. Veja exemplos de como nao utilizar a marca e,
em caso de duvidas consulte o responsavel.

Nao modificar qualquer parte sem
autorizacao.

? Nao espelhar as partes do logotipo.




NAO FAZER

Nao é permitido alteracoes na forma com que o logotipo é
construido. Veja exemplos de como nao utilizar a marca e,
em caso de duvidas consulte o responsavel.

Nao utilizar o logo em backgrounds com
pouco contraste.

Nao utilizar cores que ndo estejam C lANC ;\x
indicadas neste manual. DO
FOGO




NAO FAZER

Nao é permitido alteracoes na forma com que o logotipo é
construido. Veja exemplos de como nao utilizar a marca e,
em caso de duvidas consulte o responsavel.

CANCA

Nao modificar qualquer parte sem
autorizacao.

Nao espelhar as partes do logotipo.




FERRAMENTAS
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- 0O site agrega as principais informacgoes
sobre a obra e o autor. O design segue o
padrao das outras pecas.




Cangdo do Fogo X +

> O | www.cancaodofogo.com
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CANCAQ
DO A’ Inscreva-se!
FO G O OAUTOR DOWNLOADS NOTICIAS MUNDODAMAGIA ONDECOMPRAR CONTATO

SINOPSE

Gabriel é vocalista de uma boyband e desde pequeno guarda um segredo:
o ele pode ver criaturas que, para a maioria das pessoas, existem apenas nos
SN Virlunl 4 - NAL ) territérios intangiveis daimaginacgao. Apds o assassinato dos pais, 0 jovem
B O ¥ , descobre toda a verdade por tras de sua vida e se vé em meio a uma guerra
inheritar il A
) que decidirda o futuro do mundo como o conhecemos.
” mounis.
s mA - b g = =
“Haviam deixado o pantano para trds e agora seguiam por uma
d £ vereda que se tornava cada vez mais ingreme. Gabriel ndo
‘_www.cancao 0rogo.com enxergava nada a frente, o que o deixava ansioso para saber
aonde se dirigiam. E se estivessem indo ao encontro de mais
criaturas horrendas e que, ao contrério daquela, fossem
- verdadeiramente perigosas?”
Pl «) 0:00/021

Sobre a Editora  Ajuda  Politica de Privacidade

© Editora Editora, 2016.
Rua Guarda-roupa, Namia, 123. Tel.: +55 12 3456 7890
www .editoraeditora.com.br
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- A editora se encarregara de produzir um
book trailer de, no minimo, 20 segundos.
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FANPAGE

A fanpage sera criada com o objetivo de:
- Publicar noticias e links diversos:
- Realizar sorteios:

- Gerar outros tipos de conteudo que
fortalecam a divulgacao.
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Small description

Aqui vocé encontra todas as informagées
relacionadas ao livro Cangéo do Fogo, de
Guilherme Reis.

About

Cancao do Fogo
4,520 likes - 250 talking about this

Photos

www.cancaodofogo.com

Likes

Video

Events
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JOGO DE REALIDADE ALTERNATIVA

O ARG vai explorar parte do contetdo do livro
em diferentes plataformas interligadas, com o
objetivo de:

- Despertar o interesse sobre a obra;

- Estabelecer um vinculo entre o publico e a
histdria.
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PONTO DE PARTIDA DO ARG

Pedro, um dos integrantes da banda, cria um site que
traz informacoes sobre o sumico de Gabriel. Esse
dossié serda composto por textos e noticias de sites e
jornais ficticios.

Em seguida, Pedro acessa o Facebook com o intuito de
pedir ajuda para encontrar Gabriel, fazendo postagens
em grupos e compartilhando noticias sobre o fato. Ao
acessar o site, os participantes sao estimulados a
responder questoes sobre as possiveis causas do
desaparecimento. Aqueles que chegam mais perto da
verdade passam ao nivel seguinte, ganhando
recompensas, como livros autografados e brindes.
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- Um musico sera contratado para criar a
musica, sendo que o autor devera ser
consultado ao longo do processo.
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- A principio, serao criados bottons,
camisetas e wallpapers, que sao mais
vidveis devido ao custo-beneficio.













BOTTOM







ASSESSORIA DE IMPRENSA

~ e

Confeccionar e enviar releases aos meios
de comunicacgao tradicionais;

Sugerir pautas e entrevistas;

Prestar quaisquer outras informacoes.
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VENTO

- Festa de langamento;
Feiras de livros;

Bienais;

Debates.
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RCAMENTO

Site (dominio, design e R$ 2150
programacao)

Bottom (100 unidades) R$ 840
Camiseta (21 unidades) R$ 500
|dentidade visual R$ 900
Capa da fanpage R$ 100
Book trailer R$ 2 400
Composicéo da musica R$ 1500
Assessoria de imprensa R$ 3 500 (custo p/ 8 semanas)
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ANO

ATIVIDADE/MES
Producao do site e
fanpage

Composicao da musica

Confeccao de capae
logo

Producao do book
trailer

Producao do ARG

Confeccao de brindes

Més 2
X

Més 3
X

Més 4




