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Eu preciso avisar vocé
Desse caminho que vamos entrar

Nunca mais vai poder voltar

[...]

Bem-vindo ao mundo do Rock n’ Roll

(Fabio Cascadura, em “O Batismo”)



RESUMO

A presente memoria visa descrever o0s processosrmepcdo e desenvolvimento do Guia de
Producdo do Rock — Salvador 2010. Inicialmente yzmth em uma versdo impressa, esta
publicacdo tem o objetivo de mapear e catalogaenagresas e profissionais atuantes na
cadeia produtiva da musica rock feita em Salvad@stinado a um publico-alvo de
produtores, musicos e consumidores, o Guia de Péaoddo Rock — Salvador 2010 relne os
contatos dos prestadores de servico dos setoreksttatura e Técnica, Gravacao e
Distribui¢cdo, Agenciamento e Promocéo, e Midia eWacdo, além de trazer uma lista de
enderecos Uteis e textos escritos por convidadogematicas relacionados ao cenario baiano
e a atividade de producéo.

Palavras-Chave:Guia; Producéo; Profissionais; Musica; Rock; Saddva
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APRESENTACAO

O Guia de Producdo do Rock — Salvador 2G10ge com a proposta de mapear 0s
profissionais envolvidos na cadeia produtiva ddkrda cidade, visando ainda a contribuir
para a profissionalizagdo e fortalecimento do éenswteropolitano, estimulando, assim, a

organizacao do setor e a criacao de redes.

Uma ferramenta destinada a produtores, musicos resuntudores do rock
soteropolitano, este projeto catalogou centenascalgatos de Espacos para Shows,
Sonorizacdo, Técnicos de Som, Técnicos de Luz, iBeadstudios de Gravacdo, Selos
Independentes, Lojas de Discos, Diretores de Vigenc Produtores, Associacdes e
Coletivos, Assessores de Comunicacdo, Fotografesigbers, Advogados, Estudios de
Ensaio, Stes e Blogs, Programas de Radio, Programas de TV e Festindispendentes,
devidamente organizados nos setores de Estrutuféceica, Gravacdo e Distribuicao,

Agenciamento e Promocao, e Midia e Circulacéo.

Além destes dados, o Guia traz ainda uma lista cliwersos enderecos de
instituicbes e associacgdes ligadas ao setor etosnigeis para atividades como o registro de
marca e de musicas, recebimento de beneficiosdub/itle direitos autorais, autorizacao para

a realizacado de eventos em espacos publicos, @rttas.

Contamos também com cinco textos escritos porgwiofiais de destaque no cenario
baiano, tratando de questdes relativas a cada amaetdes do Guia: "O rock baiano e sua
realidade quase desconhecida" — por Luciano Malasn um cabo ai, cara?” — por Jorge
Solovera; "Producdo musical" — por andré t; "Duadrés coisas que aprendi desde um dia
gualquer de setembro de 1984" — por Chico Cast®'Toletivo e coletividade em uma rede
chamada Bahia" — por Céassia Cardoso. Ja o prefigoio a cargo do produtor e professor

universitario Leonardo Costa, também co-orientadste trabalho.

O cadastramento dos profissionais foi realizadaitgodo projeto e também através

de contato direto para o preenchimento dos dadosme® de telefone e/og-mail para

! http://www.guiadeproducaodorock.com.br/guia.html
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aquelas pessoas que nao tiveram conhecimento ddéogatdo, ndo responderam as

solicitagdes para inclusdo no mapeamento ou, emmRIcasos, Ndo tem acesso a internet.

A Unica funcdo de todo o trabalho delegada a outissoa (além deite) foi o
projeto grafico do Guia, que ficou a cargo de umigier e foi pensado e discutido em
conjunto durante todo o seu desenvolvimento, potida proposta de construir uma
identidade visual que pudesse representar o upidasmusica, do rock e da atividade de

producao.

Cada segmento de atuacdo teve entre um a tréssgioofis destacados na
diagramacéo do Guia pelo trabalho que realizanmeerpeonhecimento adquirido no cenario
rocker soteropolitano. Estes profissionais, além didos de contato padrdes, ganharam um

realce maior que os demais, com um pequeno testritieo e uma foto.

No inicio do processo de catalogacdo, a iniciatigate projeto foi divulgada, em
forma de release e através da internet e midiagisoentre a imprensa, produtores, musicos
e consumidores do rock de Salvador, com o objeter@xpandir a dimensao da pesquisa e
conseguir incluir o maior namero possivel de pgdfisais, inclusive, por meio do

cadastramento direto e espontaneo.

Os resultados desta publicizacdo foram sensivemestcebidos por meio de
elogios, sugestbes, incentivos, indicacbes e dagdlg, rendendo matérias em jornais
impressossites e programa radiof6nico, além de uma positiva @ss8o no Twittérentre

formadores de opinido da cena rocker soteropolitana

O produto do Guia de Producao do Rock — Salvadt® 20imeiramente originou
uma publicacdo impressa, que terd também a sudovdigital disponibilizada na internet, e
ja conta com um projeto para o posterior desenvmiio de unsite para o cadastro e acesso

interativo aos resultados.

2 http://www.twitter.com. “Uma rede social e servidmara microblogging que permite aos usuarios erwia
receber atualizacdes pessoais de outros contatoextos de até 140 caracteres, conhecidos coneetsly, por
meio do website do servico, por SMS e por softwarespecificos de gerenciamento”.
http://pt.wikipedia.org/wiki/Twitter (acesso em 08/2010).
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1. CONCEPCAO DO PROJETO

1.1 A escolha do tema

Toda a minha trajetoria académica foi marcada petaimidade com a é&rea de
atuacdo e pesquisa relacionada ao universo daan@mpre que possivel este era o tema
dos meus trabalhos e artigos solicitados pelagptiiss. Assim, ainda no 3° semestre,
ingressei no Grupo de Pesquisa em Midia e MusiqaulBo Massiva, coordenado pelo
professor Jeder Janotti Jr. Nesta linha, desenwmivianteprojeto e projeto de pesquisa de
uma monografia sobre uma modalidade de consumccatusivinda da sua relacdo com as

novas tecnologias.

Com a transferéncia do orientador para uma untas de outro estado, precisei
pensar em um novo tema e reformular o meu projetdrdbalho de Conclusdo de Curso
(TCC). Aquela altura, eu ja havia comecado a priodilgumas bandas e shows de rock e o
meu interesse ja era de realizar um produto reladio a atividade de producado e que tivesse
alguma serventia e visibilidade no cenario rockeBdlvador.

Como produtora, por vezes, sentia a necessidadeodtos de determinados
profissionais e empresas e, ficando sempre deptndarindicacdo de prestadores de servico
por alguns amigos e colegas de profissdo, nota@ré@ncia de uma publicagdo que pudesse

reunir todos estes dados em um unico lugar.

Surgiu, desta maneira, a ideia de organizacéo dguisnou catalogo como resultado
de um mapeamento dos profissionais envolvidos dei@grodutiva da musica independente,
e mais precisamente do rock, de Salvador. Assim,okfetivos especificos deste Guia:
auxiliar produtores iniciantes no exercicio da idade; munir bandas independentes de
contatos necessarios para as etapas de produg@nyie como fonte de informacdo para

bandas de outras cidades e estados interessadmsagresentar em Salvador.

Além de ser Util para produtores no exercicio dafsmncdo, masicos que, as vezes,
também precisam desempenhar este papel e consemg@uriosos em geral, este trabalho

poderia ainda contribuir para o reconhecimentogarizagcdo do setor e uma consequente
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formacgao de redes, tendo ainda como objetivo ntaesforco de profissionalizagdo da cena
rocker soteropolitana.

1.2 Delimitag&o e Recorte do Tema

Definido o produto a ser desenvolvido, comecamqgeieeber alguns possiveis
problemas na sua realizacdo. Apesar do rock satiiamw — objeto de pesquisa do projeto —
estar estreitamente relacionado a toda estrutunaideca independente da cidade, este género
nao representa a sua totalidade. De modo que plowamte poderiam ndo ser mapeados
alguns profissionais importantes de géneros comegg@ae ou rap, por exemplo, que também
constituem o que podemos chamar de uma esfera deamindependente produzida em
Salvador. Assim, optamos por fazer este recort@ pena rocker, esclarecendo esta
especificacdo ja no titulo do trabalho. Ainda quende parte dos profissionais e empresas

catalogados tenha o costume de trabalhar tambénoetios géneros musicais.

Resolvida esta primeira questdo, passamos a pegdg, em uma delimitacao
espacial do escopo da nossa pesquisa. E decidasiosgir a busca e resultados exatamente
para Salvador, desconsiderando neste primeiro momautras cidades do estado, inclusive a

Regido Metropolitana.

A duvida agora quanto ao nome estava na escolhasde o termo ‘guia’ ou
‘catalogo’. ApOs uma breve pesquisa que apontouha&er grandes diferencas conceituais
entre as duas palavras, a observacdao do titulolgienas publicacbes com propostas
semelhantes e considerando uma preferéncia dededaregamos ao “Guia de Producéo do
Rock — Salvador 2010".

Outra ressalva importante que foi feita também logditulo diz respeito a indicacéo
do ano corrente. Pois sabemos como alguns dadosntito como telefone, endereco e, até
mesmo,site e email podem ser efémeros, além de levar em conta quelarmhomento

novatos comegam a atuar na area, empresas abreas, f@echam e assim por diante.
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Do mesmo modo que também ja especificamos no tjwdose trata de um guia de
producdo e néo de artistas, logo o objeto da pesqliz respeito aos profissionais dos

bastidores e ndo aos musicos e bandas.

Desde o inicio também tinhamos consciéncia da isilpiidade de um projeto deste
tipo ter a pretensdo de mapear todos os profissi@taantes, dando conta de uma cena
inteira. Principalmente, se considerarmos a quadédde pessoas envolvidas na pesquisa
destes dados, o tempo disponivel para a realizacgendo um trabalho académico com
prazos para finalizagcdo e entrega — e ainda ogiaoestamos trabalhando em uma primeira
versao de um projeto até entdo desconhecido.

Mas, indiscutivelmente, seria imprescindivel pasuocesso do projeto e validade do
seu resultado que o produto alcancasse dadosquaaltitativos capazes de representar toda

uma cena e os seus profissionais da area produtiva.
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2. INICIATIVAS SEMELHANTES

A partir do inicio de desenvolvimento do traballtivemos a acesso a outras

iniciativas com propostas semelhantes, realizadasio, em ambito estadual e nacional.

- Guia de Producédo da Mdusica Independente — Bahia

Também um TCC apresentado para a conclusdo do darfwoducao Cultural da
Facom, UFBA, em 2006, este protétipo de site —méwicado —, realizado por Ivana Vivas,
oferecia dicas relacionadas a organizacdo de skhogvavacdo de CDs e videoclipes, entre
outras atividades relacionadas a producdo execu@varea da musica, além de alguns
contatos de profissionais e empresas que prestas 3vicos. Ainda que mencione a Bahia
em seu titulo, o trabalho ndo da conta de mapdardastado e se concentra, principalmente,

em Salvador, listando ainda alguns contatos desestados, sem maiores explicacdes.

- Guia Rock Bahid’

Idealizado, ha cerca de quatro anos, por GabriebrAm musico, produtor e vice-
presidente da Associacédo Cultural Clube do RockGQRBA), este projeto ndo chegou a sair
do papel. Com o objetivo também de mapear os pl@®s de servico da cadeia produtiva do
rock de todo o estado, este guia incluiria aindei@as como impressao de camisas, graficas,
tatuagem e lutheria. Para a inscricdo no projet®, poofissionais deveriam enviar

comprovantes da veracidade da prestacao daqueigoser

- Banco de Dados de Camilo Fr6és

De acordo com contato realizado por e-mail, o piadGamilo Froes também esta

desenvolvendo um projeto de um banco de dados tgetiv@ semelhante. Sem restricdo a

3 ANEXO B
*1dem
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géneros e abrangendo toda a Bahia, a propostandpaar todos os tipos de profissionais

envolvidos no mercado da musica, incluindo ostagis

- Agéncia de Servicos do Pomba

O Podlo de Desenvolvimento da Musica Independentatiéa (Pomba) mantém em
seu site uma agéncia de servicos, envolvendo aas &le pré-producdo, producéo,
distribuicdo, divulgacéo e promocéao, venda e cowes@nbanco de dados é alimentado pelos
préprios usuarios, que fazem o cadastro atravésitdo O projeto ndo conta com uma
moderacdo para conferéncia e organizacdo das iafdes e os dados entram no ar
exatamente da maneira como o profissional preen@pmarecendo inclusive em categorias

erradas para o tipo de servico prestado.

- Guia do Mercado Brasileiro da Musica

Organizado por Marinilda Bertolete Boulay e prodoziem parceria com a
Associacao Brasileira da Musica Independente (ABMIGuia do Mercado Brasileiro da
Musica busca catalogar servicos relacionados adetaculturais, mercado fonografico,
artistas e espetaculos, conexdes internacionaislia.n® livro traz ainda textos informativos
de teméticas relacionadas. Por se propor a mapeara mercado da musica do pais, este
guia termina por nao conseguir dados expressiogzes de bem representar as cenas locais

e 0S seus profissionais.

- Guia Fazer Acontecer

Também com a proposta de um mapeamento nacioteliex$sta cataloga artistas
de mdusica, atores, emissoras, espacos para shoagdgras, produtores e servigos.
Analisando os resultados relativos a Bahia, os slafmesentados encontram-se bastante
desatualizados. Grande parte da revista € tomadamoicios publicitarios de artistas e

escritorios de agenciamento. Os demais cadastoagalizados gratuitamente.
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- Guia do Ocio

Publicacdo para divulgacdo da programacéo cultlgaSalvador, trazendo ainda
secoOes dedicadas a catalogacao de espacos paaeii@mais espacos culturais. Funciona
mais como uma espécie de agenda de eventos e miiopde a mapear os profissionais da
area de producao.

- Guia Para Noivas

Guia dedicado a publicacdo de anuncios de forneesdeecessarios para uma festa
de casamento, entre eles empresas de sonorizaghos gnusicais e espacos para eventos. O

cadastramento é feito mediante a compra de espgticifario.

- Guia BR

Guia para a catalogacédo de diversos servicos daleide Salvador, envolvendo
desde setores como alimentacdo, animais e plaauésnoveis e motos até comunicagao,

entretenimento, cultura e festas e eventos, pangboe

- Guia Brasileiro de Producao Cultural

Inicialmente, disponibilizava cerca de 2.500 enclesede teatros, instituicoes
culturais, gravadores, secretarias de culturagemitros, de todo o pais. Porém, em edi¢cbes
mais recentes se concentra em informagdes e cassalativas a atividades de planejamento,

producdo, comunicacéo, questdes juridicas e psjpty exemplo.
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3. PROJETO EDITORIAL

Para uma melhor organizacdo do Guia, dividimos rofissionais e empresas em
quatro secbes maiores, de acordo com o tipo deladie desenvolvida. S&o elas: Estrutura e
Técnica, Gravacao e Distribuicdo, Agenciamentooe®rdo, e Midia e Circulacao.

N&o foram considerados neste mapeamento os semgt@msonados a ensino e
aquisicdo e manutencdo de equipamentos e acesumine as escolas de musica, lojas de
instrumentos, lojas de vestuario e luthiers. Papgsar de relacionados ao mercado musical,
nao interferem diretamente na atividade de produtambém ficaram de fora da pesquisa as
empresas de seguranca e transporte, que eventtalprestam servico a cadeia produtiva da

musica, mas ndo apresentam qualquer especialinag@abalho para o setor.

Da mesma forma, consideramos as empresas de iog@sie prensagem e copia de
CDs, que atuam indistintamente para 0 segmento @sicen como para qualquer outra
linguagem artistica e tampouco podemos identifieluma que apresente uma maior

proximidade com o género rock.

Inicialmente, também gostariamos de incluir nalegtgdo empresas que trabalham
com a divulgacédo de eventos e acdes promocior@isjderando desde o simples servico de
panfletagem até a divulgacdo de show e bandas gior das midias sociais. Mas, mais uma
vez, Nd0 conseguimos encontrar empresas e pro@ssidirecionados a uma atuagéo no setor
musical, sendo que geralmente quem presta esteégosesdo as agéncias de marketing
promocional, por sua vez, quase sempre associadescréorios de publicidade, que

trabalham com todo tipo de segmento comercial.

3.1 Estrutura e Técnica

Esta secao foi destinada aos servicos que envodvesalizacdo de um show. Diz

respeito aos contatos estabelecidos e a equipead@omiara um evento especifico, e que,

muitas vezes, ndo acompanha sempre a banda ou &odmexessarios em todas as
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apresentacdes. Assim, consideramos 0s servicosiomdaos a Espacos para Shows,
Sonorizagéo, Técnicos de Som, Técnicos de Luz diBna

- Espacos para Shows

Em Espacos para Shows, ja que ndo existem muitoslade e menos ainda os que
sdo especializados no género, foram consideradios tos locais em que ha a abertura e
possibilidade de ocorrer um concerto de rock. Asginam incluidos também os espacos que
sao habitualmente mais dedicados a outros géneromidstream e ainda os de porte maior
gue normalmente ndo séo utilizados pelas bandapaéndentes por falta de condi¢cdes para o

aluguel da pauta e auséncia de publico suficiesri@ @ ocupacao do espaco.

Nesta categoria, foram catalogadas as variaveimeéhdendereco’, ‘telefone’ site
e ‘email’. Consideramos interessante também obter inforemgélativas a capacidade, dias
e horarios de funcionamento, equipamentos e a milsiipacado de técnicos de som e de luz
pelo espago para o evento. Porém, por indispotéaié de pessoal e um periodo maior para a
pesquisa, nao foi possivel o preenchimentos ddatiss, visto o contato direto que precisaria
ser feito com cada um dos mais de cem espacasdssta

Achamos melhor também dividir tais espacos em Ca3asatros, Bares e
Restaurantes, Pracas e Espacos Publicos, e Ouwigts, a diversidade da forma de

funcionamento de todos eles.

Em Casas, consideramos os locais cuja princip&@iafure atracdo de publico sejam
as apresentacdes musicais. No tépico de Teatramforcluidos os espacos que, além da
realizacdo de shows, permitem a ocorréncia de &sges de artes cénicas. Como Bares e
Restaurantes, por sua vez, foram classificados lexjuestabelecimentos que funcionam
normal e independentemente da musica ao vivo.ség&@o Outros foi criada para incluir os
espacos que nao se encaixam em nenhuma das enmsidacdes, como uma loja de discos

e uma livraria, por exemplo.
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- Sonorizagao

Nesta categoria, listamos as empresas e profissiompae trabalham com a
sonorizacao de eventos e aluguel de equipamentesnal@ara shows. Preferimos nao incluir
as maiores empresas do ramo, que trabalham conosw#s grande porte, por ndo fazerem
parte do universo das bandas independentes, pi#hioodo Guia. Por isso, podemos
observar uma predominancia de pessoas fisicas awesndantasia de empresas sem

constituicdo juridica. Sao estes os profissionaésmais atendem ao setor em questao.

Em Sonorizagdo, os dados levantados também forame™) ‘endere¢o’ (no caso de

pessoa juridica), ‘telefone’site’ e ‘e-mail’.

- Técnicos de Som

Neste espaco, catalogamos os profissionais cotbitpara operar o som em
apresentacdes musicais. Foram consideradas aseisrimome’, ‘telefone’, é&mail’ e
‘principais trabalhos’ realizados, incluindo bandagentos, espacos para shows, empresas de

sonorizagao e instituigdes de ensino.

- Técnicos de Luz

Da mesma forma, foram também registrados os tésmieduz que trabalham com

shows. E os dados solicitados também foram ‘nortefefone’, ‘email’ e ‘principais

trabalhos’ realizados, entre bandas, eventos €espara shows.

- Roadies

Ja dos profissionais de contra-regragem que costurmabalhar com o rock

soteropolitano, cadastramos o ‘nome’, ‘telefonemail’ e ‘principais trabalhos’ realizados

para bandas e eventos.
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3.2 Gravagéo e Distribuicédo

Nesta secdo do Guia, foram relacionados os profias e empresas envolvidos no
registro em audio e video do trabalho das bandas, domo os contatos necessarios para a
distribuicBo e comercializagdo de suas obras. Assoram catalogados Estudios de
Gravacao, Selos Independentes, Lojas de Discosetoi#s de Videoclipe.

- Estudios de Gravacao

Foram incluidos em nossa pesquisa os estudiosagagdo utilizados pelas bandas
independentes de Salvador e liderados por produtotesicais com experiéncia na gravacao
de rock. Deste modo, nao foram listados os graesigslios da cidade que as bandas de rock
ndo tem condi¢des de contratar e que geralmentea&autilizados pela industria do axé.

Os dados cadastrados dos estudios foram ‘nomelgfego’, ‘telefone’, site’, ‘e
mail’, ‘produtores musicais’ e ‘principais trabalhogatizados com uma lista de algumas
bandas gravadas.

Neste espaco também foram incluidos alguns proglitousicais que ndo possuem
um estudio préprio, mas apresentam larga expeaérecigravacao de rock, utilizando alguns

dos outros estudios citados para a realizagéoeadsstsabalhos.

- Selos Independentes

Nesta categoria, consideramos os selos indepesdainiga em atividade na cidade

que sdo responsaveis pelo lancamento virtual égicofe distribuicdo de CDs de bandas

locais de rock.

Para isso, consideramos as informacgfes ‘nome’.efegd para correspondéncia’,

‘telefone de contato’ dite, ‘e-mail’ e ‘principais bandas’ doast, incluindo atuais e antigas.
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- Lojas de Discos

Como lojas de discos, consideramos todos os estalpeintos que promovem a
venda de CDs de bandas baianas de rock. Por ssolygmos incluir algumas lojas de
vestuario e acessoérios que disponibilizam este®riast e sebos que, em alguns casos,
aceitam a sua comercializagdo sob consignacdomAsinsideramos os dados ‘nome’,

‘endereco’, ‘telefone’,site’ e ‘e-mail’.

- Diretores de Videoclipe

Entre os diretores de videoclipe, mapeamos os stiaea@videomakers de Salvador
que trabalham na realizag&o de clipes para baredaxck. As informagdes solicitadas de cada

um foram ‘nome’, ‘telefone’,site ou canal do YouTuBee ‘principais trabalhos’.

3.3 Agenciamento e Promocao

Em Agenciamento e Promocdo, consideramos 0s servigecessitados

rotineiramente pelas bandas e os profissionaigompanham os grupos.

- Produtores

Nesta categoria, consideramos os produtores e fmradugue trabalham com o rock
soteropolitano, mapeando tanto os que agenciamabaocomo o0s que organizam shows

esporadicos.

As informacdes cadastradas foram ‘nome’, ‘ender@go’caso de pessoa juridica),

‘telefone’, ‘dsite, ‘e-mail’ e ‘principais trabalhos’ realizados com bandasentos e

produtoras.

® http://www.youtube.com. “Site que permite que sasgarios carreguem e compartilhem videos em format
digital”. http://pt.wikipedia.org/wiki/YouTube (asso em 14/06/2010).



22

- Associacdes e Coletivos

Preferimos organizar separadamente das demaistpragialgumas associacdes e
coletivos que atuam no cenério. Destes nos ingvrassegistrar ‘nome’, ‘endereco’,

‘telefone’, ‘site’ e ‘e-mail’.

- Assessores de Comunicacgao

Relacionado também ao trabalho de agenciamentogeamays o0s assessores de
comunicacao atuantes na cena rocker de Salvadtw guthandas, eventos e espacgos para
shows. E, mais uma vez, as informacgdes obtidasade am foram ‘nome’, ‘endereco’ (no

caso de pessoa juridica), ‘telefonaite’, ‘ e-mail’ e ‘principais trabalhos’.

- Fotografos

Alguns fotégrafos, além de produzir as fotos proimmais para divulgagéo, também
acompanham permanentemente as bandas com as cplzashdm, cobrindo shows e
registrando ensaios e gravagdes. Por isso, inclugsta classe na secdo de Agenciamento e
Promocao. Mas, naturalmente, aqui também foramisderasios os profissionais que atuam
esporadicamente na cobertura de determinados showsssdo de fotos quando contratados
para tal fim, sem o estabelecimento de um vincid@ncom os grupos. Inclusive, estes sdo

0S que atuam em maior niUmero no cenario baiano.

Dos fotografos, nos interessava apenas cataloganeh ‘telefone’, ‘link para

portfolio’ e ‘e-mail’.
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- Designers

Os designers também séo importantes no cotidianonte banda para, além do
desenvolvimento dos layouts diée, MySpacé, encarte de CDs e etc., produzir a arte dos
cartazes de shows e webflyers diversos para digadgdas acdes do grupo.

E, assim como dos fotografos, os dados solicitéoi@n ‘nome’, ‘telefone’, ‘link

para portfolio’ e &mail’.

- Advogados

Decidimos por mapear também os advogados esp&satia area de comunicacao,
entretenimento e cultura, que eventualmente pracisar contatados pelas bandas e
produtores de eventos para a consultoria em quegtiidicas. Destes profissionais, listamos
‘nome’, ‘endereco profissional’, ‘telefonesite’ e ‘e-mail’.

- Estudios de Ensaio

Também presente na rotina de uma banda, dos estlgliensaio mapeamos ‘nome’,

‘endereco’, ‘telefone’,site, ‘e-mail’, ‘técnico responsavel’ e ‘preco do periodo dealsar

3.4 Midia e Circulacao

Reservamos esta secdo para catalogar os veiculosmdenicacdo que apresentam
abertura para pautas relacionadas a bandas bdeamask. Assim, resolvemos nos concentrar
em Stes e Blogs, Programas de Radio e Programas de TV. Nao buscamenas por
programas exclusivos do género rock, ainda qudaexiglguns, mas decidimos incluir na
pesquisa todos aqueles que tem algum tipo de pidadl® com a musica independente,

possibilitando a veiculacdo de matérias e not®ise o rock soteropolitano. Preferimos por

® http://www.myspace.com. “Servico de rede socia gtiliza a Internet para comunicacéo online asaie
uma rede interativa de fotos, blogs e perfis déutisu(...) A crescente popularidade do site elaldlidade de
hospedar MP3s fez com que muitas bandas e musigegjistrassem, algumas vezes fazendo de suaspdigin
perfil seu site oficial”. http://pt.wikipedia.orgiki/MySpace (acesso em 14/06/2010).
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incluir também os Festivais Independentes nestamanesecdo, por fazerem parte do
planejamento de circulacdo das bandas. E tambémngpahde exposi¢cdo midiatica que tais

festivais podem proporcionar.

- Sites e Blogs

Mapeamos osites e blogs de informac&o com espaco para a publicacdo deiasmté
noticias e agenda de eventos de bandas soteropslitde rock. Para isso, os dados

cadastrados foram ‘nome dive, ‘url’, ‘e-mail’ e ‘twitter’.

- Programas de Radio

Ja dos programas de radio que apresentam algumtaral@ara a veiculacéo de
musicas e/ou reportagens sobre bandas soteropaslitde rock, consideramos as variaveis
‘nome do programa’, ‘emissora’, ‘dia e horario agculacao’, ‘telefone’,site’ e ‘e-mail’.

- Programas de TV

Da mesma maneira, dos programas de TV cataloganuwse’ do programa’,

‘emissora’, ‘dia e horario de veiculacao’, ‘teleén'site’ e ‘email’.

- Festivais Independentes

No cadastro dos festivais independentes de Saledamos em consideragéo a
sua periodicidade, o numero de edicdes realizapestidade de bandas por edicdo, dias de
realizacdo e publico presente. A partir da analisecombinacdo destes dados, pudemos

definir quais eventos poderiam ser classificadosactestivais para este Guia.

Assim, registramos ‘nome do festival§ite, ‘e-mail’, ‘periodo de realizacao’,
‘produtor ou coletivo responsavel’, ‘principais ades’, ‘numero de edicdes realizadas’ e

‘publico médio por edicéo’.
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3.5 Enderecos Uteis

Consideramos também interessante disponibilizar Jdista com contatos e
enderecos das principais instituices, associaddedacdes e orgaos ligadas ao setor da
musica independente baiana e, mais especificanagmteck. Assim, incluimos ainda alguns
contatos Uteis para atividades necessarias noiexeta produ¢cdo como o registro de marca
e de musicas, recebimento de beneficios advindadirdgos autorais, autorizacdo para a
realizacdo de eventos em espacos publicos, igdigsique promovem editais culturais, entre

outros.

3.6 Matérias

Julgamos ainda importante oferecer aos leitoréSula alguns textos informativos e
com dicas, discutindo questdes relativas ao cemécker baiano e a atividade de producéo.
Foram pensadas quatro tematicas relacionadas aicealdas secdes editoriais — Estrutura e
Técnica, Gravacao e Distribuicdo, Agenciamento@mecdo, e Midia e Circulacdo —, além
de um texto mais abrangente, envolvendo um panodantenario rocker baiano sob varios
aspectos.
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4. PROJETO GRAFICO

O trabalho de desenvolvimento do projeto graficoGdoa de Producdo do Rock —
Salvador 2010 foi destinado ao designer Edilenasiamo Filho, funcionario da Assessoria
de Comunicacdo da Fundacdo Cultural do Estado da&a BRUNCEB), onde, entre outras
atividades, € responsavel pela direcdo de arte gémdea Cultural Bahia, publicacdo com

tiragem de 20 mil exemplares, distribuidos gratagate em Salvador e cidades do interior.

Por também ter feito parte da equipe de producdoAdenda Cultural, fui
influenciada pelo seu projeto grafico no momentocdecepcédo do Guia e, entéo, resolvi

convidar Edileno para pensarmos na arte do trabalho

Entdo, apos algumas orientacdes basicas, expleapiee o projeto e apresentacéo
de alguns elementos e simbolos do imaginario rpaketesigner estava livre para criar a

identidade visual da publicacao impressa.

O briefing exposto foi: um projeto que represente a cenaerodk Salvador, com
elementos iconograficos deste género musical, €daamemeta o leitor a um cenario
ambientado nos bastidores da producéo, fazendenefa aos profissionais que trabalham

no setor. Tudo isto com uma arte moderna e desddatrsem muitas formalidades.
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5. METODOLOGIA

Para o alcance dos resultados esperados, derivemdam produto de numeros
expressivos que representem a cena rocker sotgamaoé o universo dos seus profissionais
da area de producdo, consideramos importante aagi#b de uma pesquisa imersiva no
cenario, somada a buscas realizadas através daeinteontatos com alguns agentes do setor
e ampla divulgacdo da iniciativa para a imprensasioos, produtores e consumidores,

utilizando ainda as potencialidades da internetsendidias sociais.

Assim, o primeiro passo foi realizar uma listaga@via de todos os profissionais e
empresas que conseguissemos mensurar a partiradeivéncia pessoal e atuacdo na cena.
Em seguida, seria preciso completar esta pesquisa lmiscas por mais prestadores de
servico, através da internet e o contato com algufsssionais-chave que pudessem oferecer
a indicacdo de mais outros nomes. Paralelameste &do, foram disparados releases para a
imprensa especializada e mailings de agentes do &itdo, desenvolvemos Lsite para a
divulgacdo do projeto e disponibilizacdo de formok para o cadastramento direto pelos
préprios profissionais.

As midias sociais possibilitaram ainda para a @iracao deste trabalho, além de
uma divulgacdo direcionada aos envolvidos na cenaealizacdo de contatos com
profissionais previamente mapeados para a apregéen@o projeto e solicitacdo da sua

inclusao.
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6. REALIZACAO

Com os atrasos decorrentes da troca de tema do B@¥Ca por orientacdo e
formatacao da ideia, o trabalho em questdo comag®er desenvolvido em meados do més
de margo de 2010. No inicio do més seguinte, jaAecamos a desenvolver o projeto do
produto, junto ao co-orientador. No mesmo periaddojam iniciados os contatos com o
designer e diagramador para o convite para a stigipacdo no trabalho. Entre o final de
abril e inicio de maio foram produzidos o reléasesite®. E, no dia 05 de maio, site entrou
no ar, quando também foram criadog-mail oficial e as contas no Twittee Orkut® e
pagina no Facebodk além do inicio da divulgacdo para a imprensatdNépoca, também
foram feitos os convites para a escrita dos tedtoSuia. Entre o final de maio e inicio de
junho, foram organizados os dados obtidos, recsld@danatérias dos convidados e redigidos
0s demais textos do produto. Enquanto isso, tamibémesenvolvido o projeto grafico e
iniciada a diagramacdo. Concluidos estes processakzamos, entdo, a revisao final do

trabalho e a producéo da presente memoaria.

6.1 Ste

O dite para divulgacdo e cadastramento do Guia foi pensadho uma pagina
bastante simples e préatica, como pode ser obsemadaim print screen incluido nos
apéndices (APENDICE A). Leve para carregar e dérfidavegacdo, contém apenas o release,
dados de contato, links para redes sociais — Tywibkut e Facebook — e os formularios para
cadastro dos profissionais. Tais formularios fordesenvolvidos por mim, através da
tecnologia Google Doc¢§ para facilitar o trabalho do produtor site e poupar tempo. Para
esta funcéo de desenvolvimento da pagina, foi atatto o programador Tiago Celestino.

" APENDICE B

8 http://www.guiadeproducaodorock.com.br

® http://www.twitter.com/guiadeproducao

1% http://iwww.orkut.com.br/Main#Profile?uid=125088@80®99451519. “Uma rede social filiada ao Google,
criada em 24 de Janeiro de 2004 com o objetivo jddaa seus membros a conhecer pessoas e manter
relacionamentos”. http://pt.wikipedia.org/wiki/Ottk{acesso em 14/06/2010).

1 http://www.facebook.com/guiadeproducao. “Websierelacionamento social lancado em 4 de feverairo d
2004". http://pt.wikipedia.org/wiki/Facebook (acesm 14/06/2010).

12 http://docs.google.com. “Um pacote de aplicatigosGoogle (...). Funciona totalmente on-line direate no
browser. (...) Atualmente compde-se de um processad texto, um editor de apresentacfes, um edgor
planilhas e um editor de formularios”. http://pkipedia.org/wiki/Google_Docs (acesso em 14/06/2010)
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6.2 Assessoria de Imprensa

Ao passo que aite entrou no ar, comecamos a divulgar os releases-pail para
bandas, musicos, produtores, assessores e proéissiem geral de toda a area produtiva do
rock soteropolitano. Enviamos também solicitacbespduta para diversastes, alguns
jornalistas de impresso e programas de radio.

6.3 Midias sociais

Através das midias sociais também pudemos apreseptaposta do Guia para uma
outra variedade de musicos, profissionais e cortbu@s. Seguimos e interagimos com
pessoas pelo Twitter, adicionamos como amigos adws recados no Orkut e enviamos
mensagens e indicamos a pagina do Facebook pamasakmigos pessoais. Além da
divulgacdo genérica, as midias sociais tiveram dgamportancia também na realizacao
deste trabalho para o contato com alguns profia@orPrincipalmente através do Orkut e
Facebook, procuramos, encontramos e nos comunicaonogslgumas pessoas das quais nao
tinhamose-mail ou telefone, explicando sobre o mapeamento quwaestendo realizado e
indicando o link para o preenchimento do formul&idevido cadastro. A partir das midias
sociais, a divulgacdo do Guia se tornou tambénceda forma, espontanea, a medida que os

proprios usuarios comecaram a difundir a iniciaggea 0s seus amigos e seguidores.

6.4 O Guia

A medida que recebemos os cadastros, fomos orgaitizaformatando os dados no
padréo estabelecido pelo projeto editorial do @uieventualmente, entrando em contato para
a confirmacdo ou complementacdo de algumas infdesagquando necessario. Todos 0s
cadastros foram arrumados em ordem alfabética @os Profissionais e empresas,

respeitando devidamente cada sec¢ao.

Entdo, redigimos os textos de destaque, o editeriab demais textos do Guia,

revisamos as matérias recebidas dos convidadosgeiipamos e selecionamos as fotos para



30

llustracdo dos textos e intervalos entre secoesda acompanhamos, opinamos e sugerimos
novas ideias durante todas as etapas do projdioggeadiagramacao.

6.4.1 Os destaques

A partir do resultado da catalogacao, analisamgeexionamos alguns profissionais
para os destaques de cada categoria, levando esde&@tdo critérios como tempo de
atuacao, reconhecimento e trabalhos realizadosniBe$ os profissionais que receberiam
este realce em seus cadastros, entramos em cqrdedosolicitar uma foto e maiores

informacdes sobre a sua biografia, carreira ezages.

Ao passo que alguns profissionais ndo responderaassa solicitagdo, precisamos
escrever alguns dos textos a partir de informagbesntradas na internet ou de material

obtido com outras pessoas como curriculos e redefsprofissional em questéo.

6.4.2 As matérias

Para a escrita dos textos informativos do Guia,vidamos, inicialmente, seis
profissionais respeitados na cena soteropolitasgomalistas Luciano Matos, assessor de
comunicacao da Secretaria de Cultura do EstadoatiéaBSecult), idealizador ddog el
Cabong e do programa Radioca, veiculado na Edua&ddr e produtor e DJ das festas Nave
e Baile Esquema Novo; Bruno Nogueira, doutorando €omunicacdo e Cultura
Contemporaneas, que mantérblog Pop up!; e Chico Castro Jr, reporter do Cadernd@+
jornal A Tarde; o produtor musical, multi-instruntista, engenheiro de gravacdo e mixagem
e comunicologo andré t; o musico e produtor Thellhokiaté entdo sécio da casa
Boomerangue; e a produtora de shows e festivaisiC&&ardoso, membro fundador do

Coletivo Quina Cultural.

Com excecéao de Theo Filho, que recusou gentilnmantenotivos de trabalho e falta
de tempo, todos os demais aceitaram 0 conviteadopescrever os textos. Posteriormente,
chegamos a convidar também o produtor Max Santigprpetario da casa Zauber

Multicultura, e os musicos, produtores e, respaatiente, presidente e vice-presidente da
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ACCRBA (Associacdo Cultural Clube do Rock) SandeaGhssia e Gabriel Amorim. Este
altimo logo comunicou que ndo poderia fazer tamipémfalta de tempo, enquanto que o0s
outros dois em contato por telefone e pessoalnsendésponibilizaram para contribuir com as
matérias, mas depois ndo responderam-wails enviados com as informacdes detalhadas

sobre os textos.

Apenas em meados de junho, Bruno Nogueira informoe ndo poderia mais
escrever o texto. Pouco tempo depois, fizemos unvite informal e despretensioso ao
produtor musical, musico, arranjador e engenhe&osdm Jorge Solovera, que aceitou,

escreveu e enviou o texto imediatamente.

Ao convidar tais profissionais, sugerimos um nqréea o texto, mas o deixamos
livres para focar nos aspectos que mais se santi@seontade para falar dentro dos temas
propostos.

Assim, para Luciano Matos, solicitamos um textoreabcenario rock baiano, o que

foi devidamente atendido.

J& para andré t, sugerimos um texto sobre gravap@oducdo musical, comentando
sobre as bandas independentes de Salvador, em regé@pa producdes ahgainstream e/ou
de outros estados. Na sua escrita, andré prefeondar mais sobre o que é producdo musical

e 0s papeis de um produtor.

Enquanto que convidamos Chico Castro Jr. a escsnlare o rock na imprensa
baiana, dando dicas de como abordar os jornakstas/ziar um material de divulgacdo. Em
um texto bastante descontraido, Chico se concergmudicas, além destas sugeridas,
relativas a comportamento e apresentacéo das bandas

Para Cassia Cardoso, pedimos um texto sobre ag&odie shows e festivais e as
suas principais dificuldades e peculiaridades elva8ar. Em seu texto, ela abordou sobre as
redes, o Circuito Fora do Eixo e o Coletivo Quindt@al.
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E, para Jorge Solovera, solicitamos que escrevalggenas dicas para bandas
iniciantes sobre como fazer uma boa apresentagindados que se deve ter com a parte

técnica, o que foi correspondido em sua matéria.

De Bruno Nogueira esperdvamos um texto um pouce omiceitual que discutisse
algumas questbes como género, cena, musica indagendock, entre outros termos.
Enquanto que, para Theo Filho e Max Santil, tinrmmdemandado um texto sobre a
manutencado de casas de shows. Para Sandra de €&siiel Amorim fizemos 0 mesmo
convite que o realizado para Cassia Cardoso, jéetpuse ateve muito especificamente as
redes que faz parte.

6.4.3 Preféacio

O prefacio do Guia foi oferecido, primeiramente,naasico e diretor de musica da
FUNCEB Gilberto Monte, que prontamente aceitou ovide. Chegado o prazo limite de
entrega final do trabalho para a banca examinadorsem sucesso nas tentativas de
comunicacado com Gilberto, que n&o respondeu ossdise-mails enviados, transferimos o
convite do preféacio para o produtor cultural, pssfe e doutorando em Cultura e Sociedade

Leonardo Costa.

6.4.4 O design

No design do Guia de Producdo do Rock foram utibza elementos que
representam o género musical, o exercicio da p&mdue o ambiente em que estes
profissionais estdo inseridos. Assim, a capa facebida a partir da ideia de uma folha de
papel rasgada colada na parede de um estudio carfitararepe, objeto de uso indispensavel
pelos produtores, principalmente em atividadexi@at@das a shows. A fonte caligrafica que
simula a escrita a caneta também simboliza a ndedesde improvisagdo, comum nestas

situacgoes.
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A predominancia da cor preta também foi uma escothgentativa de simbolizar o
rock. Da mesma forma que a logo, trabalhada ainda a garpossibilidade de diversas aplicagbes

diferentes.

Além disso, alguns iconedigbats) que fazem referéncia ao universo da masica sao
utilizados para ilustrar os topicos no sumarioyiselo também para auxiliar o leitor durante a

pesquisa de informagdes ao longo do Guia.

6.4.5 Especificacfes técnicas

Papel: Couché fosco

Capa: 300 g/m?2/ Laminacao jateada
Miolo: 170 g/m?2

Dimensé&o: 17 x 25,5 cm

100 paginas

Encadernacéao Wire-o

6.4.6 As fotografias

Em virtude de ilustrar as matérias e espacos aeigées do Guia, pensamos em
algumas imagens relacionadas a shows ou outrédaatés da musica, ambientadas em cenas
de bastidores e momentos ou equipamentos relatiatsidade de producéo.

Assim, entramos em contato com os fotdégrafos ceathsd e perguntamos se
possuiam fotografias deste tipo e se teriam irderesn cedé-las para utilizagdo no projeto.
Recebemos a resposta apenas de David Campbell eelMaBantana, que enviaram,
respectivamente, duas e trés fotos. Deste modamnalg imagens utilizadas foram obtidas em

sites de fotografias livres de direitos autorais.

Durante o periodo de diagramacéo, o designer sugee utilizassemos sempre uma

fotografia nas paginas entre as secdes do Guia.i$&, consideramos mais interessante que
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fossem imagens de fotégrafos locais, da cena ratek&alvador. Entéo, visitamos o Flickr
da maioria dos profissionais cadastrados e encoafaalgumas fotos de Diogo Campos,
Bruno Sarraf e Marta Amorim que se aproximavamasa proposta. Entramos em contato e
pedimos autorizacdo para utilizacdo das imagemgieonos foi concedido por todos. Ja os
arquivos em alta resolucdo, também solicitados, fofam enviados por todos em tempo
hébil, nos levando a utilizar no Guia algumas foafigs em baixa resolucao.

6.4.7 Abordagem de Contato

Como ja dissemos anteriormente, 0os contatos coprmadissionais foram realizados
pessoalmente, viamail, através das midias sociais e por telefone. Teodw partida a lista
de profissionais do mapeamento prévio e novas @0 longo de todo o processo,
acompanhamos diariamente os cadastros que estavalm iealizados espontaneamente e, a
partir dai, entrdvamos em contato com o0s demais pgaficitar o preenchimento do

formulario.

O primeiro passo era buscar pelo perfil do pradissi no Orkut e Facebook.
Deixdvamos uma mensagem nesgdss e enviavamos também ummail, caso fosse
encontrado o endereco em seus perfis. Algumas Yagds®m entramos em contato atraves
do Twitter, quando n&o encontramos registro nasasutuas redes sociais. Também
estabelecemos contato telefénico com alguns piofiss para conferir ou completar dados
ou ainda explicar sobre o projeto e solicitar ;pohimento do formuléario rete.

Ja para alguns grupos de profissionais, o contatieito quase que exclusivamente
por telefone, como com os roadies, técnicos de esata luz, por exemplo, que da grande
maioria recolhemos todos os dados do formularidigégao telefonica.

Quando ja possuiamoseamail do profissional, o contato se tornava mais ragdo
direto. Ainda que algumas vezes precisdssemogautilbutros meios para reforcar a
mensagem enviada, se o0 cadastro nao tivesse sielogbiido.

13 http:/iwww.flickr.com. “Um site da web de hospedage partilha de imagens fotograficas (e eventuatine
de outros tipos de documentos graficos, como desemlilustracdes), caracterizado também como edal’s
http://pt.wikipedia.org/wiki/Flickr (acesso em 16/2010).
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Outras vezes também foi preciso realizar pesqgeisestes de busca, no esforco de
encontrar informacdes de contato de alguns profiass, dados que, por vezes, sO foram

localizados em perfis de Flickr, Fotoldijpg ou em matérias e entrevistas.

Em alguns casos também conseguimos encontrar &aténdisponiveis na internet
todos os dados necessarios para o preenchimenformolario de alguns profissionais.
Assim, fizemos apenas um contato por telefone pdoamar do cadastramento e pedir a

autorizacdo para a incluséo.
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7. CATALOGACAO

7.1 Estrutura e Técnica

Os contatos para o cadastramento dos profissidaasecao de Estrutura e Técnica
foram obtidos, principalmente, através da indicgg@toagentes da cena rocker soteropolitana,

além de pesquisas na internet e no proprio cenario.

- Espacos para Shows

O preenchimento dos dados relativos aos espacas $favws foi realizado,
exclusivamente, a partir de pesquisas na intepedd, indisponibilidade de um periodo de
tempo para um mapeamento mais completo. Algunssdadideram ser encontrados nos sites
BahiaRock e el Cabong, enquanto que a maioriakfidd® através de mecanismos de busca e

nas paginas dos proprios estabelecimentos.

Apesar da limitagéo, acreditamos ter reunido umerdmao ideal, mas satisfatorio
de informacdes sobre os espacos. De um numero mpegoeno de estabelecimentos néo

conseguimos maiores detalhes além do nome e enderec¢

Assim, foram catalogados 110 espacos, sendo 2G&,c28ateatros, 36 bares, 18
pracas e 10 outros. Optamos por ndo enfatizar memspaco pela dificuldade de escolha dos
destaques, devido a uma certa semelhanca entteutues da maioria dos locais. Entre as
casas, seria até facil destacar o Groove Bar, nmassono ndo aconteceria com 0s espagos de

outros tipos.

- Sonorizacao

Em sonorizacdo, consideramos os profissionais eemap que prestam o servico de

aluguel, montagem e operacdo de som para showsarsushA obtencdo dos dados para

preenchimento dos questiondrios foi realizada, em maioria, através de ligacdes
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telefénicas. Listados 11 contatos para este tipsetiéco e também preferimos ndo destacar
nenhum pelo pequeno numero de profissionais ineuHdporque na cena também n&o atuam
muitos — e pela relativa divisdo proporcional deaaégo entre estes profissionais. Chegamos
a estes nomes por meio de indicacdo, pesquisagaradt e mapeamento proprio realizado

previamente.

- Técnicos de Som

Para chegar também ao numero de 11 cadastrosp@pptiferramenta de contato
utilizada foi o telefone. Para o destaque foi dsdol Apu Tude, por sua atuacdo na cena

como técnico e musico, tempo de exercicio da atlece principais trabalhos realizados.

- Técnicos de Luz

Ja como técnicos de luz, foram mapeados seis gimfas, demonstrando a caréncia
da cena para este setor. Jodo Batista foi destpedoldempo de atuacdo na érea, experiéncia

profissional e reconhecimento no cenario.

De Kiko Andrade ndo constam informacfes sobre as pencipais trabalhos por
auséncia de preenchimento pelo proprio profissioh@htamos contato telefénico algumas

vezes e nao obtivemos sucesso.

- Roadies

Mapeamos 14 roadies atuantes no rock de Salvadte es quais destacamos

Pinguim, pela sua experiéncia e constante atuagdoas principais bandas e eventos do

género da cidade.
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7.2 Gravacéo e Distribuicdo

A inclusédo dos profissionais e empresas relaciomadGravacao e Distribuicao foi
realizada basicamente a partir de certo conhecomdgatcena que nos permitiu esbocar um
mapeamento prévio e entrar em contato com taiggol@®s de servico para solicitar o

preenchimento do formulario.

- Estudios de Gravacao

Conseguimos o cadastramento de 15 estudios decdm@vantre estudios com
estrutura fisica, os virtuais e bame studios. O estudio t foi 0 nosso escolhido para destaque
pela estrutura técnica e equipamentos, reconhetonmencenario, trabalhos realizados e pelo
produtor andré t, que solicitou que ndo divulgassenmenhum dado de contato alémedo

mail, pelo qual devem ser marcados horarios de visistidio.

- Selos Independentes

Foram mapeados 10 selos independentes especializadorock e atuantes em

Salvador. Destacamos o Bigbross Records pelo tela@xisténcia, visibilidade no cenario e

bandas lancadas.

- Lojas de Discos

Consideramos oito lojas em Salvador onde podemcaerercializados CDs de

bandas baianas de rock. Entre elas, decidimositiiojas de vestuario e acessorios e sebos

gque também vendem discos.
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- Diretores de Videoclipe

Entre os diretores de videoclipe, registramos Dbfiggionais que trabalham com o
rock baiano. Os destaques foram concedidos a Adega@uena, Renato Gaiarsa e Rodrigo
Luna pela referéncia no mercado soteropolitanalyg@o e prémios conquistados.

7.3 Agenciamento e Promocao

A secdo de Agenciamento e Promocédo foi a que cariau 0 maior numero de
cadastros espontaneos, superando bastante a npesdagva, de acordo com a listagem
prévia realizada. Isto porque estes séo os profias, até mesmo pela necessidade das suas
carreiras, que mais utilizam a internet e as misisais e, portanto, mais tiveram acesso a

divulgacéao do nosso Guia.

- Produtores

Profissionais em maior numero neste projeto, fonamapeados 45 produtores
executivos de bandas e eventos. Para o destadegipsamos Jodo Carlos e Rogério Brito,
gque apresentam quase vinte anos de experiéncieaa &m curriculo de grande realizacbes
na cena de Salvador, com projetos de abrangémejeecusséo nacional. Foram cadastradas
também algumas produtoras sob um nome fantasianerdsuma dela € constituida como

pessoa juridica.

- Associacdes e Coletivos

Listamos também a associacdo e os dois coletivostubcdo na cena rocker de
Salvador e consideramos que o0s trés mereciam gamhatlestaque, pela quantidade de
cadastros desta categoria, mas, principalmentéédanpelo trabalho desenvolvido.
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- Assessores de Comunicacgao

Entre os 13 assessores incluidos em nosso prdgatitmente pudemos destacar
Livia Rangel e Paula Berbert pela atuacdo ao lasopdincipais bandas, eventos e espacos
para shows do rock soteropolitano.

- Fotografos

Conseguimos o numero de 29 fotografos dedicadasgstro dos shows e bandas
do rock baiano. Pela experiéncia e reconhecimeat&ata Maia e a ascensao dos jovens
David Campbell e Marcelo Santana, estes foram ssasodestaques da categoria.

- Designers

Catalogamos 22 designers que trabalham com a @odde cartazes e layouts
diversos para bandas de rock, com destaque pardoDaastor e Igor Andrade, pelo

crescente reconhecimento que tem ganhado na cena.

- Advogados

Registramos trés advogados especializados na &eeomunicacdo, cultura e
entretenimento, que ndo é muito comum de encoetng®alvador. Consideramos melhor ndo
incluir um destaque pelo pequeno numero de profisss listados na categoria. E ainda que
Rodrigo Moraes merecesse ter o0 seu trabalho realgeld sua forte atuacdo no setor, néo se

pode dizer que seja especialista em rock.

- Estidios de Ensaio

Esta foi uma categoria que recebemos poucos cagastpontaneos e precisamos
entrar em contato diretamente com alguns estudara @ obtencdo das informacdes

necessarias para a catalogacao.
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Assim, entre o grande universo de estudios de @eaBalvador, listamos 19, entre
0s mais conhecidos e utilizados por bandas de ok.apresentarem estruturas, de certo
modo, bastante semelhantes, de acordo a faixaede ge cada um, optamos por ndo destacar
nenhum em especial, por falta de um critério peesente objetivo que justificasse tal

escolha.

7.4 Midia e Circulagéo

A secao de Midia e Circulacao foi outra que foieth@slvida muito em funcédo de

pesquisas na Internet.

- Sites e Blogs

Mapeamos 2$ites e blogs mantidos em Salvador e que apresentam uma abartura
divulgacdo de eventos e matérias relacionadas dabalocais de rock. Pelo tempo de
existéncia e referéncia como se constituem, osgiess selecionados foram o BahiaRock e o

el Cabong.

- Programas de Radio

N&o apenas os exclusivos do género, mas tambémeopassibilitam um diadlogo
com a musica independente baiana e, em espectkpregistramos 13 programas de radio
em nosso mapeamento. Com um destaque para o Ragioggama dedicado a mausica

independente de maior visibilidade no cenario spiaitano.

- Programas de TV

Conseguimos mapear sete programas de TV possigeiecgber ou abordar as

bandas baianas de rock, mas optamos por ndo promenkum destague por nenhum deles

ser especializado em musica.
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- Festivais Independentes

Consideramos 6 festivais independentes realizadosSalvador, dentre os quais

destacamos o Palco do Rock, pelo tempo de exiatgmablico presente e projecédo nacional.

7.5 Enderecos Uteis

Entre os 22 enderecos uteis listados, consideramosrtante incluir as fundacgdes
culturais e 6rgéos publicos relacionados ao seAD (Escritorio Central de Arrecadacgéo e
Distribuicdo) e associacfes relacionadas, INPLiflis Nacional da Propriedade Industrial)
para o registro de marcas, Biblioteca Central paragistro de musicas, OMB (Ordem dos
Musicos do Brasil), Sindicato dos Musicos, Rede ibhisBahia e POMBA (Pdlo de
Desenvolvimento da Musica Independente da Bahia).
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8. RESULTADOS

8.1Site

No ar desde o dia 05 de maiosite ja registrou, até a data de 18 de junho, 1.600
visitas e mais de 3.50pageviews'®. Sendo o maior pico de acesso em 06 de maio, dia

seguinte ao lancamento e que registrou também tenae repercussao através do Twitter.

8.2 Midias sociais

Também criadas no dia 05 de maio, os perfis deamihciais do Guia contam com
168 amigos no Orkut, 197 fas no Facebook e 21lidmms no Twitter (dados de 18 de
junho). Através de todas estas redes recebemosntémos de elogios e sugestbes, com
destaque para a repercussao conquistada com e@wiie também pode ser verificada nos
anexos (ANEXO C) deste trabalho.

8.3 Imprensa

Tivemos matérias sobre o Guia de Producdo do Reickiladas nos jornais A Tarde
e Metrépole, na Radio Educadora FM, log do Plug Cultura da Secult, no Whiplash! —
maior site especializado em rock e heavy metal do Brasileg Papo de Buteco, além de ter
o release publicado em diverssites locais como o Aldeia Nagd, Acesso Total Revista,
Balcdo do Musico, Portal do Beiru, entre outrosifoome clipping que pode ser conferido
nos anexos da presente memoria (ANEXO A).

14 “Numero de acessos ou pageviews € 0 numero de veEeuma pagina da internet € visualizada em algum
navegador. E um dos instrumentos mais importaniesog eMarketeers utilizam para medir a audiéneiam
site ou portal”. http://pt.wikipedia.org/wiki/Numerde acessos (acesso em 14/06/2010).
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8.4E-mails e ligacoes

Também através de e-mails e telefonemas recebeiesat manifestacdes de

apoio a iniciativa, elogios e sugestoes.

As duvidas e confusdes mais recorrentes foram qumtadastramento de artistas e
o entendimento do projeto como um curso. Tambémeparail recebemos curriculos de

alguns profissionais e musicos.

J& com relacdo as sugestdes, muitos demonstraramteresse de que o Guia
pudesse abarcar outros géneros da musica e omgasadens artisticas, bem como todo o
territorio baiano. Inclusive, recebemos mensagenzaddutores de outros estados sugerindo a
organizacdo de uma versdo nacional. Maiores detatles anexos (ANEXO C) deste
trabalho.

8.5 Cadastros

No total, conseguimos reunir o nimero de 413 cemgstatalogados por meio do
cadastramento direto pelo Google Docs e atrav@esiguisas e contato com os profissionais.
Podemos concluir ainda que, quando contatadosaralgrmaioria dos agentes atenderam a

nossa solicitacdo de cadastramento, quase senepmerteira solicita.

8.6 Indicacbes

Notamos, por parte de alguns profissionais, umta ckficuldade ou resisténcia em
indicar outros prestadores de servico da sua masmao, quando solicitado. O que pode ser
entendido como uma hesitacdo em recomendar seusrpemes ou ainda como um
demonstrativo de que os profissionais do cenarm sgconhecem ou ndo se reconhecem

coOmo uma cena.
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8.7 Preenchimentos indevidos

Durante a fase de mapeamento, alguns cadastras foeenchidos incorretamente
pelos profissionais, 0 que nos levou a realizanrallgs mudancas nos questionarios, a fim de

tornar a sua compreensao mais objetiva.

No formulario de Estudios de Gravacao precisampssaentar a observacao de que
0 campo ‘principais trabalhos realizados’ se rafas bandas que ja gravaram no estudio, pois
um deles preencheu neste espaco os tipos de gragae&ealizam. Também em Assessoria
de Comunicacéo precisamos fazer essa ressalvasdpéanzipais trabalhos’ diziam respeito
as bandas e eventos com o0s quais ja trabalharas,apprimeira pessoa a se cadastrar
preencheu este campo com a informacao de que priseipal trabalho era a assessoria de
imprensa. Essa observacao envolvendo a questéwifyais trabalhos’ foi realizada, entéo,

nos demais formularios do Guia também.

Recebemos o cadastro de dois selos independemagrodutora e uma web TV de
Sédo Paulo e uma produtora e fotdégrafa da Paraileatigeram que ser desconsiderados no

NOsSso mapeamento.

No campo ‘site’ do formulario de Produtores, fomaon o preenchimento com links
de Orkut, Twitter, Fotolog, entre outros, que tamipFecisaram ser desconsiderados, pois era
0 NOsso objetivo a catalogacdo apenas de sitesgoofais, dedicados a carreira e/ou ao
portfolio dos profissionais, sendo aceitos aindagistro de blogs pessoais.

Entre os produtores também, foram realizados algiatastros de produtores
musicais. O que nos levou a incluir uma observagiquestionario, explicando que aquele
formulario era destinado exclusivamente ao cadasinéo de produtores executivos e

produtoras de bandas e eventos.

No questionario deStes e Blogs também foi preciso destacar que buscavamos
mapear as paginas de informacado, pois recebemaslastco de alguns sites de bandas e

produtoras e perfis de MySpace.
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Como Festival Independente foi cadastrado ainda&wento com trés bandas e um
publico de 150 pessoas, que eliminamos da catdélogaaqr ndo poder ser considerado como

um festival, apesar de ja ter ocorrido em quatigies.

8.8 Ressalvas

Os profissionais Rafael Kent, Renato Gaiarsa e olzadGuache, mesmo
apresentando dados de contato de Sao Paulo, on@d@nnadualmente, continuam atuando
fortemente na cena rocker soteropolitana, constartee ainda realizando trabalhos na
cidade. Ja o produtor Caio Schramm e a sua Cronodu¢des apresentam numero de
telefone com DDD 75, mas também atuam na cidade.sB80, estes profissionais foram

incluidos em nossa catalogacao.
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9. CONCLUSAO

Com mais de 400 cadastros realizados, acreditaBroaltancado um resultado
satisfatério, de acordo com a proposta deste magggamConsideramos que 0s numeros a
que chegamos e os profissionais incluidos reprasebém os agentes da area de producédo da

cena rocker de Salvador.

Reconhecemos também que este mapeamento ndo édeapagotar uma lista de
todos os profissionais atuantes no setor, nem [@dste ser o nosso objetivo. De modo que
desejamos contribuir para a organizacdo e profiabkacdo do cenario, oferecendo este

produto como um primeiro passo neste caminho.

Com a publicacdo deste trabalho, uma possivel sagedicdo do Guia de Producao
do Rock, provavelmente, deve apresentar um resultadis expressivo ainda pela

visibilidade conquistada pelo projeto.

E a nossa intencdo buscar apoio para a impressamalgrande tiragem do Guia e a
sua distribuicdo por toda a cidade. Ainda planegmmalesenvolvimento de usite para
disponibilizar tais contatos de maneira mais dimampratica e funcional, permitindo novos

cadastros e a atualizacéo dos dados ja catalogados.
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APENDICES

Apéndice A —Site

LI

DE PRODUCAO DO

KULK

Guia de Producao do Rock

0 Guia de Produgio do Rock - Salvader zo1o surge com a proposta de mapear os
profissicnais envolvidos na cadeia produtiva do rock da cidade, visando aindaa
contribuir para a profissionalizagio e fortalecimente do cenario soteropolitano.

Concebido como o trabalho de conclusio do curso de Comunicagio Social com
habilitagic em ProducSo Cultural, este projeto é uma iniciativa da graduanda Clara
Marques Campos, que pretende desenvolver uma ferramenta Gtil para produtores e
milsicos, tanto de Salvador como de cutras cidades e estados, que estejam interessados
em se apresentar ou produzir eventos na capital baiana.

0 Guia vai reunir dados de contato de empresas e profissionais que prestam os servigos
necessarios para a atividade de produgio na drea da milsica, mais especificamente na
cena rocker independents, na cidade de Salvador. Assim, esta catalogagdo vai envolver
desde as etapas de ensaio e gravagio até a producdo de shows e elaboracio do material de
divulgagio e assessoria de comunicagio.

O projeto incluird ainda textos de tematicas relevantes relacionadas i produgdc do rock
escritos por profissionais de destaque no cenario soteropolitanc e seré disponibilizade
em versSes impressa e digital, vindo, postericrments, a alimentar um banco de dados
online mais completo, atualizads e interativo.

Assim, o Guia de Produgdo do Rock - Balvador 2c10 pretende suprir parte da caréncia de
uma publicagdo que sistematize os profissicnais da drea de produgdo atuantes na cena
rocker da cidade.

Os profissionais e empresas que desejem ser incluidos neste projeto podem escrever para
contato@guiadeproducacdorock.com.br ou se cadastrar diretamente aqui no site.

e
Download do release complato o

@ (Guia de Predugdo do Rock - Direitos Reservados
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Contato

contato@nuiadeproducaodorock.comebr
Clara Margues Campos
(71)8163-0173

Cadastro de Empresas e
Profissionais

Acompanhe também
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SALVADOR 2.1.

O Guia de Producdo do Rock - Salvador 2010 surge com a proposta de mapear os
profissionais envolvidos na cadeia produtiva do rock da cidade, visando ainda a
contribuir para a profissionalizacdo e fortalecimento do cenario soteropolitano.

Concebido como o trabalho de conclusao do curso de Comunicacdo Social com
habilitacao em Producao Cultural, este projeto € uma iniciativa da graduanda Clara
Marques Campos, que pretende desenvolver uma ferramenta 1itil para produtores e
musicos, tanto de Salvador como de outras cidades e estados, que estejam interessados
em se apresentar ou produzir eventos na capital baiana.

O Guia vai reunir dados de contato de empresas e profissionais que prestam os servicos
necessarios para a atividade de producéo na area da musica, mais especificamente na
cena rocker independente, na cidade de Salvador. Assim, esta catalogacao vai envolver
desde as etapas de ensaio e gravacao até a producao de shows e elaboracado do material
de divulgacao e assessoria de comunicacao, por exemplo.

O projeto incluira ainda textos de tematicas relevantes relacionadas a producao do rock
escritos por profissionais de destaque no cenario soteropolitano e sera disponibilizado
em versoes impressa e digital, vindo, posteriormente, a alimentar um banco de dados
online mais completo, atualizado e interativo.

Assim, o Guia de Producéo do Rock - Salvador 2010 pretende suprir parte da caréncia
de uma publicacao que sistematize os profissionais da area de producédo atuantes na
cena rocker da cidade.

Entre os servicos e segmentos mapeados pelo Guia, estdo: espacos para shows;
sonorizacao; técnicos de som e luz; roadies; estiidios de gravacdo e ensaio; selos
independentes; diretores de videoclipes; produtores; assessores de comunicacio;
fotografos; designers; advogados especialistas nas areas de cultura; comunicacéo e
entretenimento; sites e blogs; programas de radio e TV; festivais independentes e lojas
de discos.

Os profissionais e empresas que desejem ser incluidos neste projeto podem escrever
para contato@guiadeproducaodorock.com.br ou se cadastrar diretamente no www.
Guiadeproducaodorock.com.br.

Guia de Producao do Rock - Salvador 2010
www.guiadeproducaodorock.com.br
contato@guiadeproducaodorock.com.br
Clara Marques Campos

(71) 8163-0173

5 Com a utilizacéio da logo antiga.



Apéndice C — Formuléarios

Espaco para Shows
*Obrigatario

Tipo de estabelecimento *
O Casa de show
O Teatro

() Bar e Restaurante

O Praga ou Espago Publico

) Qutro

Nome *
Endereco *
Telefone *
Site

E-mail
Twitter
Capacidade

Dias de funcionamento
[ Sequnda

[ Terga

[ Quana

[ Quinta
[ Sexta

[l Sabado

| Domingo

Horario de funcionamento

Equipamentos

Técnico de som
Informar se o espago disponibiliza técnico de som para os eventos

Técnico de luz
Informar se o espago disponibiliza téchico de som para os eventos

Enviar

Tecnologia Google Docs



Sonorizacao
*Cbrigatdrio

Nome *

Endereco
Mo caso de pessoa juridica

Telefone *

Site

E-mail

Erviar

Tecnologia Google Daocs
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Tecnico de Som
*Chrigatdrio

Mome *

Telefone *

E-mail *

Principais trabalhos
Bandas e Eventos

Erviar

Tecnologia Google Docs
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Tecnico de Luz
*Cbrigatdrio

Nome *

Telefone *

E-mail *

Principais bandas e eventos

Enviar

Tecnologia Google Docs
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Roadie
*Ohrigatdrio

Mome *

Telefone *

E-mail *

Principais trabalhos *
Bandas e Eventos

Enviar

Tecnologia Google Docs
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Estudio de Gravacao
*Obrigatdrio

Nome *

Enderego

Telefone *

Site

E-mail *

Técnicos / Produtores Musicais *

Principais Trabalhos Realizados *
Bandas que ja gravaram no estddio

Enviar

Tecnologia Google Docs
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Selo Independente
*Ohrigatdrio

Nome *

Endereco *

Telefone *

Site

E-mail *

Cast”
Frincipais bandas

Erwiar

Tecnologia Google Docs
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Loja de Discos
*Obrigatdrio

Nome *

Enderego *

Telefone *

Site

E-mail *

Enviar

Tecnologia Google Docs
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Diretor de Videoclipe
*Obrigatdrio

Nome *

Telefone *

E-mail *

Site ou Canal do YouTube *

Principais Trabalhos *

Enviar

Tecnologia Google Docs
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Produtor / Produtora

Este farmulario deve ser preenchido exclusivamente por produtoras e produtores executivos de
bandas e eventos. O cadastro de produtores musicais deve ser realizado na categoaria Estidios
de Gravagio.

*Obrigatdrio

Nome *

Enderecgo
Mo caso de pessoa juridica

Telefone *

Site

E-mail *

Principais trabalhos ®
Bandas e Eventos

Erwiar

Tecnologia Google Docs



Assessoria de Comunicacao
*Ohrigatdria

Nome *

Enderego
Mo caso de pessoa juridica

Telefone *

Site

E-mail *

Principais Trabalhos *
Bandas & Eventos

Erwiar

Tecnologia Google Docs
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Fotdégrafo
*Obrigatdrio

Nome *

Telefone *

E-mail *

Portfolio *
Site ou Flickr

Enviar

Tecnologia Google Docs
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Designer
*Obrigatdrio

Nome *

Telefone *

E-mail *

Portfolio
Link para portfolio anline

Enviar

Tecnologia Google Docs
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Advogado
Especialista nas areas de comunicagdo, cultura e entretenimento.
*Obrigatdrio

NMome *

Endereco Profissional *

Telefone *

E-mail *

Site

Enviar

Tecnologia Google Docs
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Estudio de Ensaio
*Ohbrigatdria

Nome *

Endereco *

Telefone *

E-mail

Site

Técnico Responsavel

Preco Hora / Periodo

Enviar

Tecnologia Google Docs

66



67

Site ou Blog

Atencdo! Este espago é dedicado para o cadastro de sites e blogs de informagdo. Mao inclua o
site da sua banda ou produtora agui.

*Ohrigatdrio

Mome do Site *

URL °

Contato *
E-mail do site

Twitter

Erviar

Tecnologia Google Docs



Programa de Radio
*Obrigatdrio

Nome do Programa *

Emissora *

Sintonia ®

Dia e Horario de Veiculacao

Telefone

Site

E-mail

Erviar

Tecnologia Google Docs
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Programa de TV
*Obrigatdrio

Nome *

Emissora ”

Dia e Horario de Veiculacio

Telefone

E-mail

Site

Enviar

Tecnologia Google Docs
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Festival Independente
*Obrigatdrio

Noeme do Festival *

Periodo de Realizagio
WEs ou periodo do ano erm que o festival costurna ocorrer

Produtor ou Coletive Responsavel

Site

E-mail *

Niamero de edigies realizadas

Pablico médio por edicao

Principais atracoes
Algumas bandas que ja se apresentaram no Festival

Enviar

Tecnologia Google Docs
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ANEXOS

Anexo A —Clipping

Jornal A Tarde, Caderno 2+, 25/05/10

6 z - SAADOR TERGA-FEIRA 25/5/2010 ‘A TARI?
b |
; ; |

Produtora cria index de profissionais e empresas ligadas & producdo rocker

Sara Regls / Divulgagéo

Coletdnea

Chico Castro Jr.
Jornalista e repérter do
Caderno 2+

S6 quem produz sabe a dificul-
dade que é encontrar equipa-
mentos decentes e profissi

mapear os profissionais que tra-
balham na cadeia produtiva do
rock e da musica independente
de Salvador”, define.

“Ndo é uma coisa para elen-
car artistas e musicos. O Guia de
Produgdo é voltado para os pro-
fissionais de produ¢do mesmo,
para a galera que estd por tras:
produtores musicais, produto-
res executivos, casas de show,
assessores de comunicacdo, téc-
nicos de som, roadies, fotogra-

os conhecidos, pedindo indica-
¢do. Dai pensei em criar uma
ferramenta que reunisse isso tu-
do”, conta. “Também queria fa-
zer uma coisa pratica, que ndo
ficasse esquecida depois da for-
matura”, acrescenta.

Depois de apresentar o TCC,
Clara pretende disponibilizar to-
dos os dados que captou no site
do Guia—no qual todos os usua-
rios poderdo atualizar seus da-
dos sempre que necessario — e

qualificados para trabalhar nos
shows de rock locais.

Foi pensando em formas pos-
siveis de desatar esse né que a
jovem Clara Marques Campos,
formanda do curso de Producdo
Cultural da Facom-Ufba, pensou
em reunir todos os profissionais
e empresas qcre atuam na étea
em um dnico lugar, i
Produgdo. donRo ck.

transformar a ini-

nir o Gtil ao mais

fos, desi p dealu-
guel de som e iluminacdo, até
advogados*, enumera.

A necessidade da produtora

Ex-repérter do site independen-

te Salvador Alternativo (infeliz-

mente, forado ar), Clara dizque

vinha acalentanqo essa {dela
m

a o Eni
caea ba“ﬂds dé covers
aRock (grafado des-

“Comecei a sentir essa neces-
sidade de precisar de um roadie
oudeum esttidio. Aligava para

bém em uma versdo im-
pressa. Claro, tudoaindadepen-
de de captacdo de apoio.

Além dos dados e contatos, o
Guig ainda contard com a con-
tribuicdo —na forma de textos —
de profissionais, como o musico
e coordenador de Mdsica da
Funceb (Fundacdo Cultural do
Estado da Bahia) Gilberto Mon-
te, o produtor musical andré t.,

- a produtora Cassia Cardoso, os

jornalistas Luciano Matos, Bru-
no Nogueira e este colunista.

PARA ACESSAR E SE CADASTRAR:
'WWW.GUIADEPRODUCAODOROCK.COM.BR

Como produora, C ez da necessidade uma oportunidade

A iltima do Paulin

Sabadoéotiltimodiadatemp
rada de Paulinho Oliveira
Teatro Sitorne. O colunista
sistiuoshowdesabadopassat
ecurtiubastante.Bomsom, sa
climatizada, iluminagdo :én
e uma banda poderosa,~rn
dando ver nos cascos. 18 hor:
R$ 20, R$ 10 (meia), R$ 5 (p:
convemados) e gratis para al

nos da rede puiblica, através,_
telefone 3347-7089. "

Neste mesmo sébado, taml|

temshow gratuitodabanda
moiselle no Pelourinho. E ¢
ela tem em comum com P
nho? Ora, assim como ele,
dois guitarristas da banda,

Oliveira e Ricardo The Fla:
ves, também sdo ex'mem
da Cascadura.Sabado, no
Teresa Balcsh,ész:l hora:




Jornal da Metrépole, Cultura & Lazer, 14/05/2010

Larissa Olivaira

L Er

20 ALGO E TAO im-

pressionante, tio bom e im-
possivel de ser classificado,
a lnica palavra gque se pode
dizer & ‘supercali-
fragilisticoexpia-
lidouce’. Apesar
de exdtica, esta
palavra mégica
& muito conhecida

pela geragdo dos anos
60, afinal, a premia-
da histdria da babd
inglesa que surge de
uma tempestade para

O qué? Espetdculo musical Mary Popp
Quande? 152 16/5

Onde? Sala Principal do Teatro Castro
Que horas? 18h30 (sdbado) e 17h (da b
Quanto? R$ 50 & R§ 40 (filas de A até P

Vinicius de Moraes para baixar

P
Este novo feito da | Atire a Primaira
Braziliana Digital, 2 Padra
que jé disponi- BrE £ oopea dy vidn da Mores o dicad
bilizeva oo 26 Prémic Brashem de
livros originais de =
‘Machado de Assis Teatro 8003 ogpatioudn,
Seey com texto de Clmine Men-
& t8o magnifico - EE— das = dirigido por Luiz
-quanto. A biblio- L Maorfiz, priorizm a déica
teca criada por Femining do universo d=
José Mindlinagera - Nelson  Rodripues. Atd
abriu acesso para *Toda Poesis de Vinies da Moraes™. 30/5, de sexta a domin-
580 15 livros que foram devidamente digitalizados e o, na Sala do Coro do

eatdo 14 para gquem quiser baixar em PDF. Os poemas de

‘Winicius pedem mais leitura que comentdrios. Confira em: 20h_k Ht!ﬂ...
www brasilianauspbr £ imperdivell B
13

Soproade Vida
Dirigido por Nmom AF-
ves de Souza ¢ com as
cirizes  Nathdlia  Tim-
berg & Rosamaria Mar-
#fichn, o espetdculn gine
=m tormo oo emcontr
de duas mulheres que
durant= 35 onos compar-
tilharom o amor do mes-
o homsm Hoje, ama-
nhi e depotls, no Teatro
Jorge Amado, bs 20h.
Ingressm Bx 0.

Y Mary Poppins

Em turné, a versio brasileira do musical
apresenta-se pela primeira vez em Salvador

cuidar das criangas da familia
Banks foi adaptada pela Dis-
ney em 1964, Entretanto, para
provar que a magia de Mary
Poppins sobrevive, a versfo
brasileira da fdbula escrita
por Pamela Lyndon Travers
apresenta-se pela primeira
vez em Salvador neste final
de semana.

Se o filme da Disney & re-
cheado de efeitos especiais, a
versio para os palcos brasilei-
108 apresenta recursos nio me-
nos magicos. Pelo menos é o
que garante o diretor artistico e
coredgrafo Henrique Camargo,
“A atriz que faz Mary Poppins,
suspensa por cabos, voa pelo
paleo, hi 12 trocas de cendrio &
muitos efeitos de luz. A magia
esti nisso”, promete. E quem
pensa que o musical é sd para
eriangas, engana-se. “E um es-
petdculo complexo e atinge a
toda a familia, desde aos avis,
que viveram a época da atriz
Julie Andrews, até as criancas,

que saem encantadss do tea-
tro®, completa Carnargo.

SALVADOR, 14 DE MAIG DE 2010



Plug Cultura, 19/05/2010

Inicio Secult na web Downloads Secult na midia Hossa versio

BL0OG DA CULTURA
Elog da Secretaria de Cultura do Estado da Bahia.

plugcis

Guia vai reunir dados de empresas e profissionais que
prestam servi¢cos de producao na area da musica alternativa
de Salvador

22010 por plugoultura

Com o ohjetivo de mapear, fortalecer o
cenario do rock e contribuir para a
profissionalizacdo deste estilo surgiu o Guia
Fock de Salvador como Proposta de trabalho
de conclusdo do curso de Comunicacdo
Social com hahilitacdo em Producdo Cultural,
Este projeto & uma iniciativa da graduanda
Clara Margques Campos, que pretende desenvalver uma ferramenta Util para
produtares e musicos, tanto de Salvador como de outras cidades e estados,
gue estejam interessados em se apresentar ou produziv eventos, Ela conta gue
a idéia nasceu por conta da afinidade com o tema. "13 vinha pensando em
fazer um mapeamento deste tipo desde a época do Salvadaor alternativo, Mas,
este Guia, neste formato, veio guando desistido do mew antigo projeto de uma
monografia e tinha ahsoluta certeza que eu queria fazer alguma coiza na area
de musica. Queria realizar algum projeto pratico gue pudesse ter serventia para
o cenario de Salvadaor”, relembra,

Fara diminuir as dificuldades encontradas por bandas comao, falta de espacgos
para shows, estrutura para apresentacdes, apoio & patrocinio, além de espaco
nos grandes veiculos da midia tradicional. * Outrao grande problema ainda é a
falta de formacdo e especializacdo profissional, E justamente por esse
fortalecimento do mercado independente baiano gue ja tem uma galera dagui
lutando”,

0 mapeamento sera realizado atraveés de cadastro dos profissionais no site,
pesquisas na internet, e com recursos da autora, gue através de divulgacdo
pretende captar apoios e patrocinios. "Para a viabilizacao da impressdo de uma
grande tiragem do Guia e o desenvolvimento de um novo site interativo, que,
além da disponibilizacdo dos resultados iniciais, permita tambem a constante
atualizacdo do banco de dados”, explica,

Os profissionais e empresas que desejem ser incluidos neste projeto podem
escrever para contato@guiadeproducaodorock com.br ou se cadastrar

& producodo

s[OC

BAL VA DOR 2.1'

dados ate 20/5 e tera seus resultados divulgados publicamente em julho,

FPublicado em Espagos Culturais, Informe, evento, fomento | Etiquetado Cultura,
produgdo, Salvador, rock, bandas, Espagos, 2010, cultural, guia, mapear, monografia,

alterriativa | Deixe urn cormen

[IRSS Comentarios

Feeds:

[Posts  [comertarios

tura

CADASTRE-SE
Clique aqui e faca seu
cadastro para receber
nosso informativo ou

solicite seu descadastro

2 Plug Cultura, o Blog da
Secretaria de Cultura, é
editado & mediado pela equipe
da Assessoria de Comunicagdo
da Secult.

Contato:
ascom@cultura.ba.gov.br

PicImas

Videos
Downloads
Mossa versdo
Rodin na Midia
Secultna midia

Secult na web

SIG4 A @SECULTBA
twitkker

NoTIcIAS NO TWITTER

RT @agecom: Sepromi
divulga lista de
pré-selecionados para edital
de projetos httprddow |y
Jemwly 10 hours ago

RT @MAM_BA: Estdo todos
convidados para abertura do
projeto Accion Arte
Itinerante, 01/07, as19h, no
Ciranda Cafe, 14 hours ago

Em breve, Folha de 5. Paulo,
TW Record e Rede Bahia

Rewista também veiculardo
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Papo de Buteco, 06/05/2010

¢» Guia de Producao do Rock - Salvador

| maio Bth, 2010 | & Authar: Kamila Matos

Bem vindo ao Papo de Buteco! Confira este post e muito mais no nosso

b)] feed.

Pawered by

ou? Tweet isso ;)

13 penzou coma, as vezes, @ dificl encontrar o contato de bons téchicos de luz, aluguel de equipamentos ou empresa de
divulgacao? Para faciitar este processo, a produtora cultural Clara Marques, criol 0 Guia de Producdo do Rock, que
tern cormnmo propdsito cadastrar pessoas e empresas que participarn desta cena, em Salvador,

Com as informacdes coletadas no site, serdo rodados ivretos, gue serdo distribuidos gratuitarnente ern bancas de jornal, e
o catdlogo tarmbérn vai virar umn site aberto e atuaiizado, & proposta & criar urna ferramenta Gtil para todos agueles gue
participarn do processo de producdo cultural,

Se voc& possui um espaco para eventos, @ fotdgrafo, assessor de comunicac3o ou estd de alguma outra forma incluido
reste cenario e se interessou, clique aqui para se cadastrar e acompante o Twitter do @GuiaDeProducao,



Rock Loco, 26/05/2010

rock loco

quarta-feira, maio 26, 2010

GUIA DE PRODUCAO PODE SER FERRAMENTA
PRECIOSA PARA MILITANTES DO UNDERGROU

oo m

Para acessar e se cadastrar: www.guiadeproducaodorock.com.br
NUETAS

A Gltima do Paulinho
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ANEXO B - Propostas semelhantes

I

DE FROOUC A GO Guia de Produgio do Rock Salvador 2010 < contato@qguiadeproducaodorock.com.br=

LKUCK
ola

Camile Froes <camilofroes@gmail.com= 10 de maio de 2010 23:12
Responder a: camilofroes@gmail.com
Para: contato@guiadeproducaodorock. com. br

Ola,

Eu tive a mesma ideia tem um més, mais ou menos, e estava escrevendo um projeto para o fazcultura para conseguir uma
grana pra montar um banco de dados.

Ma verdade, ndo a mesma ideia, mas uma ideia parecida e mais pretensiosa. Sera um banco de dados geral da misica da
Bahia. Chegando em luthier, jornalista, afinador de piano e lvete Sangalo.

A estratégia seria fazer pré-cadastramento autorizados de milhares de profissionais e estabelecimentos antes da ideia do site
vir 3 tona para que, quando ele surgisse - com uma campanha de internet, busdoor, radio e talvez TV - 4 surgisse atil. O
pré-cadastramento seria feito contactando associagdes de midsicos, produtores, sindicatos e todo tipo de aglomeragéo, e sem
seguida uma série de visitas a dezenas de lugares para apresentar a ideia e cadastrar. Boteco, estidio, empresario,
produtora, tudo.

Fico feliz que tenha mais gente pensando ern facilitar a vida de gquern vive nesse meio. Precisamos mesmo é desse trabalho
de 'divisdo de base”

Isto posto, ndo sei mais se termino de escrever meu projeto. Ou se vale a pena continuar correndo atras de urma grana e unir
as ideias... Nao sei.

Ma minha ideia, o projeto se sustentaria por si, depois que tivesse milhares de nomes e lugares Oteis cadastrados, e fosse
urmna ferramenta efetiva de consulta, bastaria abrir para propaganda, e essa renda sustentaria o trabalho dos 2 ou 3 envalvidos
ermn dar manutengéo on-line.

Uma coisa gue me tomou bastante tempo, também, foi como aumentar o nivel de confiabilidade das informagdes e evitar
fraudes.

Bom, wou fazer 05 meus cadastros, e se for do seu interesse, vamos somar algumas ideias.

Abrago

Camilo Fries
9942-2202
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Il

LE PRODUEAS 0O Guia de Produciao do Rock Salvador 2010 <contato@guiadeproducaodorock.com.br=

RANe

sobre o guia de producao do rock

diretoria@accrbha.com.br <diretoria@accrbha.com.br> 6 de maio de 2010 13:43
Para: contato@guiadeproducandorock. com.br
Cc: gabriel@accrba.com.br, sandraulo@hotmail.com

Fala Clara, hlz??

Figuei muito feliz com sua iniciativa com o "guia de producao do rock”. Tive essa idéia a cerca de 04 anos atras, e cheguei a
escrever umn rascunho. Mas quem disse que o tempo e a tecnologia (como hoje tem o google.doc) deixava? Hehehe.

Achei muito legal mesmao, pg um mapeamento como esse aglutinard de forma mais precisa os agentes produtivos de nossa
cadeia, gue ficam muito & margem do "gquern indica”. Yejo com tdos bons olhos que me predisponho no gue precisar pra
ajudar a complementar mais e mais essa idéia.

Estou colocando abaixo o tal rascunha, sem qualgue modificagdo, no intuito de que sirva pra alguma coisa. hehehehe.
Inclusive, term alguns servigos & denominagdes gue ndo vi no site. D& uma observada nisso e veja se & possivel adentrar
(principalmente na area "produtor”, pois existern associagdes [nds, por exemplo, rsrs] e coletivos).

A minha idéia era abranger mais a Bahia - tinha o nome "Guia Rock Bahia" - e também com uma preocupagdo em mapear
detalhes e de assegurar que tal servigo, profissional e congeneres, era atuante dentro do nosso mercado. E competente.

Como exemnplo, tem situagdes gue um programa de radio trabalha com um estilo especifico. Dai, bandas de outros estilos, se
néo tern a informagdo que tal programa é especifico, mandam material e perdemn dinheiro a toa. Outra coisa é da
interpretagdo. Um produtor faz uma série de shows numa casa pra 300 pessoas o chama de Festival. Ao wer do bom senso,
historica e praticamente falando, isso nédo & um festival. Entendeu o lance do mapeamento detalhado com o averiguar das
informagdes?

Pergunto, v s0 ira receber os cadastros até 20 de maio para publicar em junho e 567 A idéia ndo € manter atualizagéo
canstante? E 20 de maio, pra mapear uma boa quantidade, ndao & pouco tempo?

Bom, vou parar por agui. ehehehe, é a empolgagdo de ver uma idéia gue também tanto almejei pra nosso cenario saindo do
papel.

aguardo resposta,

grande abrago,
Gabriel Amarim

wewniy, guiarockbahia. com. br

MISSAD:

Dinarizar o acesso as informacdes de meios de produgdo e servigos especificamente ligados a cultura rocker baiana.

Apds o envio do cadastro, iremos checar com fontes confiaveis a veracidade destas informagdes (da real existéncia do
propostofcadastrado). Quando as informages das fontes ndo forem suficientes mandaremos um email notificando, o gue torna
obrigatdrio cumprir com o5 requisitos solicitados, cada um em sua devida area.

0= requisitos de cada drea, quando solicitados, sdo0 necessarios para justamente assegqurar a veracidade do sewvigo. Este 8 o
diferencial. Em tempos que os processos da globalizagdo maximizam a possibilidade de informagdes em tempa recorde, nem
sempre temos total seguranga nelas, e muitas vezes, somos lesados ou prejudicados de alguma forma. E para justamente
reduzir este constante problema que solicitamos o cumprimento dos reguisitos. Nao é mera burocracia, @ a sua cereza.



Comunicagio:
Programas de Radio f Podcasts:

- Mome / Género (estilo gue costumna trabalhar) / Emissora ou Site Matriz / Horario f Dia / Fregquéncia (n. e se
FriAMICamunitaria) / Apresentadores f Cidade / Abragéncia f Contato (Enderecao / Email / Site / Telefone)

* Cornprovar veracidade com a gravagio de um programa / declaragio da radio

Prograrmas de T / Web Tw:

- Mame f GEnero (estilo gue costuma trabalhar) f Emissora f Horario £ Dia / Canal £ Apresentadores / Cidade / Abragéncia /
Contato (Enderego / Email / Site / Telefane)

* Cornprovar veracidade com a gravagio de um programa f declaragdo da tv

Sites de Cultura Rocker:

- Mome / Género (estilo gue costumna trabalhar) / URL

Jornalistas:
- Mome / Nome do “eiculo / Tipo de veiculo f Cidade / Abragéncia / Contato (Enderego / Email / Site / Telefone)

* Se as informagdes colhidas ndo forem suficientes para comprovar veracidade, favar cumprir com os seguintes reguisitos:
- Enviar no minimo 3 (trés) matérias mais recentes no seu veiculo

Produtores/Produtoras/Associagio/Coletivos
- Mome f Género (estilo que costumna trabalhar) / Contato (Enderego / Email / Site / Telefone)

* Se as informagdes colhidas nédo forem suficientes para comprovar veracidade, favor cumprir com os seguintes requisitos:

- Erwiar Flyers de shows de no minimo anterior 2 1 {um) ano
- Matérias de suas produgdes

Selos
- Mome f GEnero (estilo gue costumna trabalhar) / Contato (Endereco / Email f Site £ Telefone)
* Se as informagdes colhidas ndo foremn suficientes para comprovar veracidade, favor cumprir com os seguintes reguisitos:
- Demaonstrar no minimo 3 (trés) cd's langados pelo mesmao
Festivais
- Mome f Género (estilo gue costumna trabalhar) / Contato (Enderego /£ Email / Site / Telefone)
* Para ser considerado um festival, 0 mesmo devera se enguadrar nos requisitos abaixo:

- Comprovar veracidade: Enviar Flyers

- Ser realizado por 2 dias f Ter um piblico de 1.500 pessoas / Ter sido realizado por 3 anos consecutivos / Ter més [/ periodo

fixo (calendario)

Servigcos:

- Fotografia

- llurninagao

- Sonorizagéo

- Estidios de Ensaio

- Estddios de Gravagdo

- Empresas de Audio Visual
- Designers

- Web Designers

* Todos com Nome e Contato (Endereco / Email £ Site / Telefone)
* Se as infarmagdes colhidas ndo forem suficientes para comprovar veracidade, favar cumprir com os seguintes reguisitos:
- Enwiar 3 (trés) demonstragdes de trabalhos especificos para cultura rocker
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- Graficas

- Impressdo de Camisas

- Impressdo / Capias de CD

- Lojas - Discos, Camisas & Acessdrios
- Tatuagem

- Caszas de Shows / Bares

- Lutheria

*Todos com Mome e Contato (Enderego / Email / Site / Telefone)

* Se as informagdes colhidas ndo forem suficientes para comprovar veracidade, favor cumprir com os seguintes requisitos:
- Demanstrar trabalho especifico para cultura rocker

- Enwiar fotos do trabalho
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ANEXO C — Comentérios

- Twitter

“Galera do rock, acesse www.guiadeproducaodorooklmg siga @guiadeproducao. Vamo
consolidar o mercado de rock independente sotetapo!”

- Sara Regis (retuitado por 2 pessoas)
http://twitter.com/SaraRegis/status/13422598917

“bem legal essa ideia!”
- Adriana Amaral
http://twitter.com/adriamaral/status/13463757508

“http://migre.me/Ck2N - Guia de Producéo de Rockcagalogar todos os prestadores de
servico do rock BA. Boa iniciativa de @claramardgues

- Roberta Simdes (retuitado por 7 pessoas)
http://twitter.com/rosimoes/status/13485286713

“Gente, essa idéia do @guiadeproducao da @clammégsensacional. Acho que todo
mundo deveria conhecer www.guiadeproducaodorocktrdm

- Marla (retuitado por 2 pessoas)

http://twitter.com/marla_c/status/13486652393

“0 @guiadeproducao promete ser um banco de daddsehpro cenario do rock baiano”
- Marla
http://twitter.com/marla_c/status/13486768887

“Otima ideia!!! Estamos precisando sempre! Queso jsublicado! :)”
- Fernanda Carrera (retuitado por 1 pessoa)
http://twitter.com/nandacarrera/status/13487542018

“é imperdoavel o musico da bahia ndo acessar//Mgiipadeproducaodorock.com.br”
- Marianna Cataldi (retuitado por 2 pessoas)
http://twitter.com/nannacataldi/status/13486498102
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“Parabéns a @Claramarques eo ao @guiadeproduceeleie iniciativa!”
- Maria Luisa Gouveia (retuitado por 2 pessoas)
http://twitter.com/mluisa_gouveia/status/1349905818

“@guiadeproducao € uma grande iniciativa de @Clarguoes. Acessem
http://guiadeproducaodorock.com.br/ e conhecamlmtho.”

- Suami Dias (retuitado por 2 pessoas)
http://twitter.com/suami_dias/status/13502847425

“Guia de Producao do Rock lancado por @Claramarbpigativa fantastica! Participe,
divulgue, siga @guiadeproducao http://bit.ly/cK\&AC

- Filipe Lopes

http://twitter.com/filipetjlopes/status/13503382690

“Para quem leva rock a sério, tai uma indicacaopgomete: @guiadeproducao”
- Cadu Oliveira
http://twitter.com/caduoliveira/status/13504918731

“Olha que idéia bacana http://guiadeproducaodocock.br/ da @claramarques. Acho que
esse @GuiaDeProducao vai pegar!”

- Fabio Cascadura (retuitado por 2 pessoas)
http://twitter.com/fabiocascadura/status/1351062961

“Legal mesmo RT @fabiocascadura: Olha que idéiareac
http://guiadeproducaodorock.com.br da @claramartjues
- Luciano Matos (retuitado por 4 pessoas)
http://twitter.com/lubmatos/status/13510737339

“Galera , acesse www.guiadeproducaodorock.comda,@guiadeproducao. Vamo
consolidar o mercado independente soteropolitano!”

- Enio e a Maloca (retuitado por 4 pessoas)
http://twitter.com/enioeamaloca/status/13511701258
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“Muito boa a idéia do @GuiaDeProducao! Confiram gale a pena!”
- Murilo Frées
http://twitter.com/murilofc/status/13510285391

“@claramarques sempre movimentando o rock de skama muito eficiente e profissional!
Parabéns, Clara! Guia do Rock http://bit.ly/9nWNmI”

- Murilo Frées (retuitado por 1 pessoa)

http://twitter.com/murilofc/status/13510234267

Iniciativas como o @GuiaDeProducao da @claramargsisiulam a organizacao de redes e
a economia da musica no Estado http://bit.ly/cgp7Be

- Gilberto Monte (retuitado por 3 pessoas)

@claramarques Genial a idéia e parabéns por po-jar&tica. Espero que seja usada com
carinho!

- Leo Abreu

http://twitter.com/leoabreu_matiz/status/135144%557

“Achei muito boa a ideia, vamos torcer para darsbiomtos!
http://guiadeproducaodorock.com.br”

- Marcus Vinicius
http://twitter.com/MarcusVAlves/status/13521672126

“iniciativa bem bacana @guiadeproducao http:/[dejeoducaodorock.com.br parabéns a
ela.”
- Luiséo Pereira (retuitado por 2 pessoas)

http://twitter.com/luisaopereira/status/13567808997

“Acho o @guiadeproducao uma excelente iniciativan@bém acho que vocés deveriam
sequir ;)"

- Jodo Capello (retuitado por 1 pessoa)
http://twitter.com/ocappello/status/13568144099
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“Quem trabalha nas diversas areas de producaondadcerock de Salvador ndo pode deixar
de participar: conhegcam o @guiadeproducao.”

- Funceb (retuitado por 1 pessoa)

http://twitter.com/funceb/status/13570546595

“Percebam como em salvador as pessoas reclamaezes sem motivo. Essa iniciativa do
@guiadeproducao € GENIAL, se a galera se unisse...”

- Teago Oliveira (retuitado por 5 pessoas)
http://twitter.com/teag0/status/13625693524

“Follow @guiadeproducao e confiram a iniciativaClara Marques para dar novo gas ao
cenario Rock'n'Roll da cidade!”

- Ch&a de Pensamento

http://twitter.com/chadepensamento/status/13757&357

“S0 para lembrar: sigam @guiadeproducao e forabtegs iniciativas que valorizam o
cenario rocker de salvador! Sucesso, Clara Marfjues!

- Caroline Lima (retuitado por 2 pessoas)
http://twitter.com/Carollimah/status/13756087147

“Excelente @ssaalternativo! Guia de Producao dkRax que faltava pra motivar o cenario
alternativo... quero contribuir com isso!”

- Moisés Gwannael (retuitado por 1 pessoa)
http://twitter.com/gwannael/status/13695272021

“Excelente noticia aos profissionais do Rock de/&#dr:
http://guiadeproducaodorock.com.br/ Excelente atiisia!!”
- Dudu Lopes (retuitado por 2 pessoas)
http://twitter.com/Duduelipe/status/13850026942

“Se der certo, Salvador vai dar um grande saltoema@rio do rock:
http://guiadeproducaodorock.com.br/ #FicaaDica”

- Ana Paula Nunes (retuitado por 1 pessoa)
http://twitter.com/Blablabla_e etc/status/13851 808
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“Guia de Produgéo do Rock — Projeto inova e mapeifissionais envolvidos na cadeia
produtiva do Rock. http://guiadeproducaodorock.dwfi.

- Balcdo do Musico (retuitado por 2 pessoas)
http://twitter.com/balcaodomusico/status/1416940442

“Ajude no movimento e faca o seu cadastro, se fasw, se nao DIVULGUE!
http://guiadeproducaodorock.com.br/cadastro =].”

- Tamara Moreira (retuitado por 1 pessoa)
http://twitter.com/TaMagloreS/status/14716002742

- Orkut

“Clara. Parabens pela iniciativa. Maravilhosa! Afar&

- Rogério Gagliano

“realmente acho uma excelente iniciativa essa des/o

s6 acho que néo deveria ser tdo focado apenagkopois ndo sei como o circuito do rock
de salvador vai conseguir absorver e prover coedifidanceiras para tantos bons
profissionais que essa cidade tem. Acredito quéntencambio com outras vertentes da
musica, audio visual, teatro....podem acrescemstahte ao curriculo e ao bolso desses
profissionais.

Parabens pela iniciativa e bola p frente!”

- Dimitri Alcantara

“guem seria a mente brilhante por tras disso?!
genial!
grande abraco! e de antemao...meus parabens peddival”

- David Campbell

“Eu s6 tenho que parabenizar essa iniciativa féingae divulgar cada vez mais o projeto.
Como diz David:

guem seria a mente brilhante por tras disso?!
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Salvador e o Brasil precisam de pessoas e prajemsontinuem acreditando e divulgando o
cenario Rocker!

PARABENS!!

Ahh contem comigo pra tudo! Vamos divulgar ao matim

- Dudu Lopes

“Sua proposta enche de animo o cenario Rockerdaae! Muito sucesso, Clara Marques!
Conte com a Cha de Pensamento.”

- Cha de Pensamento

- Facebook

“Torcendo daqui para que dé tudo certo nesse profetadoraria fazer parte desse guia!”

- Denisse Salazar

Parabéns, Clara! Bom trabalho! Beijos
- Carlene Fontoura

“Oi Clara,

maravilhosa iniciativa!

Parabéns, sucesso e estamos aqui pro que der’e vier
- Galvao Gal

“todo trabalho artistico num pais que infelismemtate € militdncia temos de prestigiar”

- Ruy Carlos Marquardt

- E-mail

“parabéns Clara, excelente trabalho e muito Usihefo que outras iniciativas possam se
juntar a esta e incluir todos os segmentos da m@ésguem sabe das outras linguages, um
grande abco, Monique”

- Monique Badaro
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“Clara, esse projeto é tdo bom que acho que vdederia restringir apenas a Salvador... se
fosse Brasil inteiro também pode ser muito interetes Curti muito a idéia, parabéns”

- Ricardo Angel

“Excelente iniciativa!!
E bem por ai, parabéns!”

- Hendrik Aquino

“Oi, Clara!

Vocé deve ter visto o quanto que falei bem desaarsciativa. Achei muito boa mesmo e
acho que vocé deveria colar com o Gilberto Morten&ar fazer com que a FUNCEB abrace
isso. La, vocé pode abrir o leque néo so paralq roas para varios outros segmentos.”

- Murilo Frées

“Fantastica iniciativa, Clara...

Que tal uma versao nacional, hein...
Abragos!”

- Marcelo Paes

“Oi Clara,

Sou diretor do portal cultural bahiacult. Vocé lvece né?

Sou analista de sistemas e amante e estudiosdtdaafurincipalmente no que se diz a
respeito do rock).

Eu mesmo criei e desenvolvi o sistema de informsagésgponsavel por gerenciar as
informacdes existente no bahiacult e acho que k& formamos uma parceria no projeto
do guia de producéo do rock.

Pensa um pouco ai. Veja se é interessante paéa voc

Ao pouco podemos amadurecer essa ideia.

Mesmo que nao der certo gostaria de parabenizaetdainiciativa e ajudar no que for
possivel.”

- Rodrigo Negreiros

“Ola Clara Marques,

eu realmente naos ei o que dizer.
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Essa iniciativa € simplesmente perfeita

com todo mundo que esta envolvido participando

desse processo teremos todos ao final um granaléacks

nao tenho duvida.

Muitas vezes parabens.

E de iniciativas boas e simples assim que o roekqgsa aqui em SSA.
Caso eu possa ajudar em algo conte comigo.”

- Ramon Santos

“Achei fantastica a criacdo do site para este seguio, principalmente para a cena
"alternativa" da nossa cidade.”

- Angela Cristina

“Clara!
Parabéns pelo site, ficou muito bom. Curioso praogeesultados. Vc vai longe, menina!!!
'‘Rebenta!”

- Emmanuel Mirdad



