VARAL DA MODA: REVISTA ELETRÔNICA

LINK: http://www.itapoanonline.com/main/varaldamoda/
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Tab Folo - protessor Wamede, Anne, Vendell & (o008 0o Laboratono de
que a mm7 Foto da Faculdade de Comunicagéo da UFBA que contribuiram indiretamente

ra a Varal da Moda.
Histéria da Moda P

Baiana
Lorena Novas - amiga para todas as horas, revisora, editora e consuifora

Criadores para assuntos aleatérios, inclusive moda (se fosse cinema, seria menos

Perfil saciificante).

&’;’aelefl . Lucas Neri — primo-amigo. Foi staff, sequranca e companheiro na longa

senti Sessdo de fotos na FAMED.
Para ler
Para ver Luciana Galedo ~ um dos principais nomes da moda baiana, que cedeu

com carinho e atencao suas "crias”, ou melhor, roupas para o editorial em
sua homenagem

Para sentir

Marcos Zurck — web designer. um criativo nato, ferramenta essencial para a
construgéo do Varal da Moda.

Maria Celeste Melo (Tia Celeste) - tia, amiga com olhar atento de mée
Abriu portas e deu conselhos preciosos

Maria Stela Gomes — sogra e amiga. Um excelente staff, motorista,
conselheira e camareira Backstage completo!

Marlla Farias - amiga e modelo. Emprestou para a Revista Eletrdnica um
pouco do seu charme, bom humor e disposicéo.

Mauricio Tavares — orientador e amigo. Acompanha minha trajetdria desde
o primeiro dia de aula na FACOM. Muto paciente esse Mestre!

Milena Miranda ~ amiga e incentivadora. Sempre atenta as novidades da
moda

Texto & Cia — Roberta, Grisi, Gisa, mais uma vez Lore, Karla, Monique,
Liva, Mila, Gil, Licia, Femanda, enfim, todos que direta ou indiretamente
ajudaram a colocar esse projeto no ar.

//%WWWWWWWWWWWWWWWW

N

Canchido

Iniciar n

 Gmem





NOVIDADES E AMENIDADES

TENDÊNCIAS POR GABRIELA TANURI
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# Da América para a Africa, as amantes da natureza podem apostar no

§ madeira_Cintos, colares, anéis e brincos “naturais” so perfeitos para

Estialihas, Tstas ¢ bolhas em azul. vermelo & brance Targo sua
‘cabega no préximo verdol E quase uma reveréncia a terra dos ianques

Safari
look saféri africano, com tons de bege, marrom e muito acessério de

quem vai para o litoral. A réfia ¢ outro destaque da tendéncia saféri. Nao
importa se nas sandlias plataformas ou em bolsas-carteiras (as
famosas clutch bags), esses detalhes do sofsticago a0 look.

New new rave
Para as mais modeminhas e para aquelas que querem fugir do comum,
a dica 6 apostar nas cores fortes. Roxo, verde, amarelo, anil, pink
laranja. E eu ndo estou falando s6 de acessorios coloridérrimos ndo
Além das bolsas, sapatos e culos de sol coloridos, 0 bom mesmo &
usar os tons na maquiagem. Olhos e bocas coloridas sao o must do
verdo londrino, em uma referéncia ao movimento new-rave. Na verdade,
essa moda pode ser chamada de new new rave, porque new rave foi no
verdo passadol

Sera que essa moda pega?
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DIRETO DE LONDO POR DANIELE SOTELINO
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Direto de London
Sol forte & temperaturas baixas. O inverno deste ano em Londres

esté até ameno se comparado aos anos anteriores. Entretanto, &
Acessérios impossivel ndo sentir fata de conseguir sair de casa com as
pemas & mostra

moda, A vontade de usar shortinhos é téo iesistivel que eles no sdo
simplesmente modal abandonados nem durante o invemo. Mas, & claro que ndo
Editorial aparecem sozinhos na produgéo. Estéo sempre acompanhados de
- meias-calgas escuras ou leggings Coloridas. Essa tendéncia, que
. por aqui & regra, foi bem badalada nas passarelas do Rio. Walter

Rodrigues ndo dispensou a meia-calca preta total na edicgo do
Negécios desile de invermo, no titimo Fashion Rio

Moda de Rua

As meias podem ser lisas, cléssicas, coloridas ou super

foties desenhadas. Tem para todos os gostos: de oncinha, cor de
oqueé bernjela, de listrinha, com bonequinhas japonesas, entre outras. A
que a Bahia tem? meia-calca amastéo também vem com tudo. E no lugar de furos

= largos, uma sobreposico de tecidos esconde 0 que deverla estar 3
Histéria da Moda sl
Baiana
Criadores Com as pemas devidamente protegidas, ndo ha regra para decidir o
perfil que vem por cima: podem ser micro vestidos, shorts super curtos

ou até mesmo os jumpers, que & a combinagdo mais cléssica do

para ler, invemo inglés. Os jumpers séo uma espécie de casaco de la com A
Ver e senfir cara de blusa de malha. Cobrem a medida certa do bumbum e P -
Para ler ficam um charme em qualquer ocasizo. :
Para ver

O mais legal dessa diferenca de estaco & que podemos presenciar a tendéncia primeiro nas ruas inglesas &
depois nas passarelas brasileiras. Embora a sensacéo de déja vu decepcione por ndo surpreender com o que &
mostrado. A moda surge das ruas, da adaptacdo, entdo, o que vale é esperar para saber como ela vai ser
adotada pelas brasileiras que - como eu - néo resistem para colocar as pemas de fora.

Para sentir

“Daniele Soteling Bayde & jomalista, mestranda em Markefing na London College of Communication pela University of the Art
Descendente de érabes e espanhsis, e aficionada por moda. Mora em Londres  val escrever sobre o que hé de novo no mundo
Fashion, melusive oz melnores babados das passarelas.
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BELEZA
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Sustentabiidade é a palawa mais owida nos Gltimos tempos. Falar em conscientizacdo, preseacdo,
reciclagem esté na “moda”. Novos tecidos e produtos ecologicamente corretos desafiam a industria téxtil e de
cosméticos. De olho nas consumidoras preocupadas com o meio ambiente, as grandes empresas estdo
‘apostando em pesquisas e criando linhas especificas para quem quer estar de bem com o planeta

Calcinha “verde”
'HOPE, uma das maiores empresas especializadas em lingerie, langou a
colecdo HOPE GREEN: um novo conceito de undenwear Sdo dois
modelos de calcinhas com detalhes de renda e sete opcdes de cores
feitas com o mais puro algoddo, originado do plantio sustentavel
Corretissimas e, principalmente, confortaveis!

Natura Ekos
A linha de produtos de cuidados pessoais ~ shampoo, condicionador,
hidratante, corporal, dleos, entre outros - promete trazer beneficios
‘cosméticos clinicamente comprovados. O guarand, a castanha-do-para,
a andiroba, a pitanga e o cupuacu da Amazonia sdo alguns dos
“elementos base” dos produtos. Toda a matéria-prima & adquirida nas
‘comunidades da regido de maneira artesanal e atenta aos cuidados com
a presenacéo. Vale a pena experimentar os produtos produzidos com o
6leo de burti, perfeitos para todos os tipos de pele. Compras online -
http://naturabrasil submarino com brflojanatura/
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ACESSÓRIOS
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MODA, SIMPLESMENTE MODA!

EDITORIAL
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MATÉRIA: CRIATIVIDADE + VISÃO EMPREENDEDORA = SUCESSO
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s trabalhos de Goya Lopes e Mércia Ganem s&o uma prova de que potencial criativo no falta numa terra tio
fica em fitmos, racas e historias. Porém, 0 que & necessério a0s jovens e ansiosos designers locais & a
sensibilidade artistica para fazer uma moda de qualidade (acabamento e modelagem) e, claro, propria.

Seguindo esses principios, Luciana Galedo pode ser citada como um
dos nomes que vem conquistando as passarelas do pais com suas
pecas usuais e com conceito. Quando desenvolve uma coleco, Luciana
pensa em atingir todas as pessoas que admirem, comprem e valorizem
seus produtos

Luciana Geledo une concefto @ mercado

Casamento Perfeito - Moda e Mercado

Essa visdo comercial ¢ essencial quando se fala em moda” Afinal de contas, uma das principais
caracteristicas do setor & ser efémero, ou melhor, ciclico. U estiista, quando desenvolve uma colecdo, deve
pensar qual € seu piiblico avo, assim como ndo pode esquecer que deve ter uma estrutura para a producdo —
equipe, matéria-prima e capital de giro. E preciso administrar.

De acordo com Mércia Ganem, falta também uma comunicacdo entre a indstria, 0s agentes da cadeia de
producéo e os criadores. "Muitos criadores fazem seu trabalho isolado de atelié, mas eu acho que & muito
interessante o trabalho associado & industria. Dessa maneira, a gente vai construindo uma moda bacana,
sdlida, personalizada, com caracteristicas culturais fortes e que move uma economia”, assegura a designer

0s jovens talentos baianos j4 despertaram para a necessidade da sintonia perfeita entre moda e mercado. A
revelacdo 2008 do concurso Novos Talentos, promovido pelo Shopping Barra, Ursula Félix, garante que o
glamour e a visibilidade s&o muito bons, mas a realidade exige um olhar empresarial

"E preciso preparar um vestuario usével com estilo, mas que entre na linha de producdo. O cuidado com o
‘acabamento, com a modelagem & uma obrigago do estilista”, ressalta a designer. Formada em administracéo,
Ursula afima que a verdadeira tendéncia é fazer uma moda versétil que se adapte  atual rotina onde no ha
tempo para looks exclusivos a cada momento do dia

A percepcdo apurada j4 esté rendendo Gtimos frutos. Foi revelada nos Novos Talentos do Barra Fashion 2007,
participou do Fashion Business/Fashion, venceu os Novos Talentos 2008 e - o mais importante - vem
conquistando mercado. Suas foupas ja estéo percorrendo os estados do Rio de Janeiro, Santa Catarina, Minas
Gerais e Pemambuco. lsso sem falar na Bahia, clarol O grande desafio a partir de agora é gerenciar custos,
forecedores, lojas, pessoal e ainda criar. Haja potencial artisticol
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ENTREVISTA
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Criadores Aprendeu a trabalhar no camarim, por trés das cortinas. Dai surgiu o concurso Novos Talentos, em 1998, a

Perfil partir de um projeto feito por ela também inspirado em outro trabalho de sua autoria na loja do GAPA com novos
raler estilistas. Na primeira edicdo, Tininha conseguiu reunir nomes como Marcia Ganem, SoudamaKaveski e

8; e Rodnei. Desde entdo, o Shopping Barra abracou 0 projeto e transformou  idéia num sucesso absoluto.

Para ler

Para ver

— Confira a entrevista:
Varal da Moda — Qual sua percepgéo sobre a moda feita por Di Paula, Jiilio César Habib, numa época
anterior a 19807
ininha Viana: Eu no vii essa época profissionalmente, mas acho que eram mais costureiros. Eles eram
muito mais intuitivos do que respaldados numa faculdade. A maioria era autodidata. Geralmente, comecavam
desenhando para as grandes lojas de tecido, como Rakam. Era outra época que ainda se fazia roupa com
costureiro. Era um luxo. Eles faziam roupas por encomenda. Depois, foram surgindo lojas e acabando com
esse mercado. Com as lojas de departamento, a moda prét-2-porter foi acabando com os costureiros. Hoje em
dia, 0 que € que eles mais fazem? Roupa de noiva e aluguel para se adaptarem a0 novo mercado.

Varal da Moda - E 0 atual momento?
inha Viana: Eu acho que est melhorando. Paramos de copiar a moda fora. Aqui, vocé ja encontra
designers de verdade, que pesquisam num universo diferente de desfiles de Paris e Nova York. A gente
aprendeu a i buscar essas referéncias no nosso catidiano e com outro tipo de roupa mais adaptada a0 nosso
clima & nossa cultura também. Apesar de que ainda existam as tendéncias de moda européia. Néo estou
dizendo que no ha gente que copia. Eu estou falando que a partir de agora fica até feio, dentro de um Sdo
Paulo Fashion Week ou Fashion Rio, as pessoas copiarem roupa, j4 que vocé tem jomalistas intemacionais
Eles véo a S&o Paulo, mas eles vio a Paris. Entdo, ndo da mais para enganar a ninguém

Varal da Moda - Vocé sente que o mercado, para as pessoas que querem trabalhar com a moda, nos
iversos setores, esta se abrindo?

inha Viana: Esta, mas lento, porque ndo existe indstria. Se existissem inddstrias téxteis aqui, seria bem
mais facil. Fortaleza tem um mercado muito maior que o nosso. Cresceu absurdamente e existem agora
eventos muito importantes, como o Dragéo Fashion, bancado por essas tecelagens, pela Universidade Federal
Aqui, a gente no tem muito apoio. E muto dificil pedir apoio a um comerciante baiano ou a uma empresa
baiana, porque elas ndo entendem que isso pode ter um retomo institucional. Grande parte da confeccao baiana
ainda é feita por empresas familiares. Entdo, ¢ dificil um estiista trabalhar numa empresa dessas. Agora, esta
comegando a acontecer. Eu acho que o Barra Fashion judou a profissionalizar o mercado. O consumidor
também, porque ele fica mais bem informado através da midia. O Barra Fashion faz uma exposicdo de
tendéncias mostrando o produto local da Bahia para 0 mundo. N&o mais um produto regional, mas um produto
feito para 0 mundo.

Varal da Moda - Quais as maiores dificuldades para se realizar um evento de moda em Salvador?
inha Viana: Apoio, porque aqui vocé ndo tem empresas grandes para patrocinar um evento que tem um
orgamento alto e, depende dessa promogéo para se concretizar de forma organizada e profissional. O evento &
um conjunto de bons profissionais e custa caro. O Shopping Barra busca profissionalizar o mercado, dar
oportunidade a esses novos designers para mostrar seu trabalho dando visibilidade. Os Novos Talentos &
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Varal da Moda - O que mais falta a esses estilistas?
Tininha Viana: Mais maturidade, empreendedorismo. Eles ndo sabem gerir as prprias carreiras. Precisam
saber que estiista ndo ¢ apenas aquele que desenha a roupa. E também modelar, costurar, ser um
‘administrador e estar preparado para um mundo cdo, um mundo de negécios. Isso é o principal. Ele ndo pode
ficar sentado desenhando e achando que todo mundo vai comprar aqueles lindos desenhos. Eu acho que
também falta humildade na maioria dos estilistas. As pessoas sdo muito imediatistas. Saem da faculdade
achando que estdo prontas para o mercado, enquanto tém que conhecer o mercado antes de ir em frente
Buscar se assegurar, inclusive, se & isso realmente que quer para si. Precisa saber também de marketing
pessoal. Sem rede de relacionamento ndo hé possibilidade. Academia é uma coisa, mercado ¢ outra.

Varal da Moda - O que ha de diferencial nas criagdes baianas?
Tininha Viana: E mais artesanal. A maioria dos designers que eu conheco tem uma intuicéo enorme. Por
estar dentro da Bahia, um estado rico em cuhura e artesanato, o designer fica confuso. Eles séo artistas,
attessos. O estilista baiano mistura muito o artesanato, a cultura baiana 4 meméria afetiva e arte. £ uma
relacéio muito proxima. Soudam e Kaveski, por exemplo, comecaram com a reciclagem. O mesmo acontece
com Marcia Ganem, luri Sarmento e Luciana Galeo. O designer da Bahia parece um diamante bruto que vocé
vai lapidando sempre. Mas eles no perdem a esséncia. Digo sempre para eles buscarem inspiragéo no baii de
memrias. Afinal, os estilistas sdo lancadores de tendéncias. Aqui, na Bahia, eles séo criadores de verdade,
influenciados pela misica, danca, folclore préprios da Bahia.

Varal da Moda - Ha possibilidade de ser criativo e viver de moda em Salvador?
Tininha Viana: Criatividade aqui no falta Com to poucas referéncias, eles surpreendem. Eles néo viajam
para a Europa. Eu acho que existem milhares de médicos, alguns se mantém e outros ndo. Na moda, & pior
ainda. Mas, quanto mais a moda vai se profissionalizando, véo surgindo novos segmentos. Vai aumentando a
demanda. Hoje eu j4 trabalho o ano inteiro, enquanto antigamente eu trabalhava mais no final do ano. A moda e
os profissionais j4 séo mais aceitos e respeitados

Ha possibilidade também sem ser folcldrico. A cultura baiana & forte realmente, mas acho que quando vocé vai
buscar dentro do repertdrio regional fonte de inspiragdo, ha diversas. Nao os clichés, que estdo ai na porta,
enfernujados. H& muita coisa dentro da histdria da Bahia. A diferenca entre as pessoas que fazem sucesso &
ndo fazem ¢ que as verdadeiramente criativas vdo buscar na simplicidade. S0 poucos os que pensam desta
forma. Criatividade sim, mas ndo basta ser criativo. Tem que exercitar essa criatividade todos os dias e estar
‘sempre renovando o repertrio dentro do que vocé sabe.

Manter todos os sentidos abertos para o que estd acontecendo no mundo: leitura, comida, arquitetura, museu,
jardim. Nao & buscar apenas nas tendéncias de moda. E criar algo novo. A moda se alimenta da novidade. E a
busca etema. A moda se mata para nascer de novo. E muito efémera. Vocé precisa gostar muito. E cruel

“Foto: Paulo Souzs.
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Criadores Com a moda dos shoppings (particularmente apés a chegada do Shopping lguatemi, em 1975) e o
- desenvoimento de novos bairros em Saivador, o comércio no Centro comegou a declinar. A parti dai. o
“chique” era passear pelo lguatemi e admirar s vitrines cobertas de novidades. Por muito tempo, ndo se falou
paraler, em comércio de rua. A disputa pelos principais pontos nos grandes centros comerciais superfaturou os aluguéis
Ver e sentir & também 0s produtos. Esse foi um dos motivos que incentivou 05 comerciantes a correrem atrés de medidas
ahtemativas. Foi assim que o tradicional costume de frequentar lojas de rua vohtou a fazer parte do cotidiano dos
paraler soteropolitanos
Para ver

Para sentir
Na rua e na moda

Quando resolveram investir num _negécio proprio, as
jovens  empresérias Daniela Biscarde e Débora
Vasconcelos decidiram abir uma loja de multimarcas fora
da loucura dos shoppings e dos altos custos desses
centros. Em 2004, inauguraram 2 Maria Vestida, situada
no Costa Azul. Hoje, o endereco é referéncia quando se
fala em butique na capital baiana. No inicio, tiveram o
desafio de atrair a ‘mulherada” habituada a0s shoppings.
Para isso, elas se valeram de um atendimento
personalizado, além de capricharem nas colecdes e nos
precos

“0s custos reduzidos foram revertidos para os clientes em
mimos, presentes em datas comemorativas ou
acontecimentos marcantes na vida de nossas clientes,
como o nascimento de um fiho", conta Débora
Vasconcelos. Um dos diferenciais sempre foi o
pioneirismo, trazendo grandes marcas nacionais para a capital. Entretanto, de acordo com ela, a busca por um
maior conforto e um atendimento especializado para as ‘mulheres da Maria Vestida™ foram determinantes
quando resolveram abiir uma loja de rua.

Déhora Vasconcelos, socia da ja aria Vestida

Circuito de luxo
O maior niimero das badaladas lojas de rua esté nos bairros da Pituba, Itaigara, Rio Vermelho e Barra. Dois dos
enderecos mais completos e sofisticados de moda feminina, atualmente, em Saivador, ficam na Avenida Paulo
VI, no bairro da Pituba. A Martha Paiva e o Clubedomizio reiinem em um s6 espaco uma grande variedade de
roupas e acessdrios para os mais variados estilos e ocasides. Os homens também séo bem senidos entre
Ondina e Barra. L, ficam a Bilbao & Doom - enderecos mais disputados pelos consumidores masculinos que
gostam de se vestir bem

As pincipais caracteristicas desses locais sdo a

elegéncia, o requinte, a qualidade e o glamour presentes

nas pecas, na ambientagdo e no atendimento. “Como
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rcuito de luxo
O maior niimero das badaladas lojas de rua esté nos bairros da Pituba, Itaigara, Rio Vermelho e Barra. Dois dos
enderecos mais completos e sofisticados de moda feminina, atualmente, em Saivador, ficam na Avenida Paulo
VI, no bairro da Pituba. A Martha Paiva e o Clubedomizio reiinem em um s6 espaco uma grande variedade de
roupas e acessdrios para os mais variados estilos e ocasides. Os homens também séo bem senidos entre
Ondina e Barra. L, ficam a Bilbao & Doom - enderecos mais disputados pelos consumidores masculinos que
gostam de se vestir bem

As pincipais caracteristicas desses locais sdo a
elegéncia, o requinte, a qualidade e o glamour presentes
nas pecas, na ambientacgo e no atendimento. “Como
trabalho com um universo de luxo, preciso oferecer um
atendimento personalizado. Por isso, tenho que estar em
um local estratégico para meu piblico alvo’, afimma
Sabrina Futtado, socia-proprietaria da Martha Paiva, fiial
da loja-sede no Espiito Santo. Para isso, segundo ela, &
necessério se valer de uma estrutura completa com
estacionamento, seguranca e uma equipe altamente
capacitada 4 disposicdo desses clientes especiais

“Com a loja de rua, meus custos séo mais altos, ja que
tenho que investir na estrutura externa e intemar, conta a
experiente empreséria. De acordo com ela, ao contrério
do que muitos acredtam, os investimentos ndo sdo
poucos, mas os resultados positivos sdo visiveis. A loja
possui mais de cinco mil clientes cadastrados e trabalha com grandes marcas nacionais e intemacionais, entre
elas Versace, Diesel e Teresa Santos

Sabina Furtado, proprietéria da Matha Paiva

Enderecos como esse tém atraido quem busca algo novo e, sobretudo, exclusivo e peculiar. Isso, porque
grande parte dessas casas trabaha com grfes de peso e com colecdes limitadas. E a famosa vaidade
imperando no mundo da moda. Entretanto, ndo ha como negar que 0s shoppings tém muitas vantagens. Ha um
ano, a capital ganhou um novo centro comercial, o Salvador Shopping, que j4 esté passando por sua primeira
ampliacéo. Ou seja, a oferta de espacos nesses locais continua em expansdo j4 que sdo, sem divida, pontos
de aglomeragéo e circulagéo de pessoas.

Por isso, quem decide abrir mao dos shoppings para investir numa loja de rua ndo pode deixar de fazer uma
sondagem prévia sobre o movimento, 0s clientes potenciais e decidir, principalmente, o perfil do seu negdcio.
“Fizemos uma pesquisa bem elaborada antes de abrir nossa loja Maria Vestida no Costa Azul. Isso &
fundamental. Realizamos uma sondagem no bairro e percebemos que o local era perfeito por ficar ao lado de
uma academia, de uma clinica de estética, de um salo e, principalmente, longe da loucura dos shoppings”,
afimma Débora Vasconcelos

Assim, antes de “bater o martelo”, iniciar as obras e selecionar os produtos, vale procurar informacdes sobre o
local desejado, o piblico alvo, a circulago de pessoas, a sequranca e ainda conhecer quem esté 4 sua vohta.

‘CLIGUE AQUI E CONFIRA AS PRINCIPAIS LOJAS DE RUA EM SALVADOR.
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imero das badaladas lojas de rua esté nos bairos da Pituba, ltaigara, Rio Vermelho e Barra. Dois dos
mais completos e sofisticados de moda feminina, atualmente, em Salvador, ficam na Avenida Paulo
o da Pituba. A Martha Paiva e o Clubedomizio rednem em um s6 espago uma grande variedade de
cessdrios para 05 mais variados estilos e ocasides. Os homens também s&o bem senidos entre
arra. L4, ficam a Bilbao e Doom - enderecos mais disputados pelos consumidores masculinos que
se vestir bem

As pincipais caracteristicas desses locais sdo a
elegéncia, o requinte, a qualidade e o glamour presentes
nas pecas, na ambientagdo e no atendimento. “Como
trabalho com um universo de luxo, preciso oferecer um
atendimento personalizado. Por isso, tenho que estar em
um local estratégico para meu piblico alo, afirma
Sabrina Futtado, socia-proprietaria da Martha Paiva, fiial
da loja-sede no Espiito Santo. Para isso, segundo ela, &
necessério se valer de uma estrutura completa com
estacionamento, seguranca e uma equipe altamente
capacitada 4 disposicdo desses clientes especiais

“Com a loja de rua, meus custos séo mais altos, j4 que
tenho que investir na estrutura extema e intema’, conta a
experiente empreséria. De acordo com ela, ao contrério
do que muitos acreditam, os investimentos ndo séo
poucos, mas os resultados positivos sdo visiveis. A loja
s de cinco mil clientes cadastrados e trabalha com grandes marcas nacionais e intemacionais, entre
Jce. Diesel e Teresa Santos

ving Futads, propristéria da Maitha Paia

como esse tém atraido quem busca algo novo e, sobretudo, exclusivo e peculiar. Isso, porque
Jte dessas casas trabalha com grifes de peso e com colecdes limitadas. E a famosa vaidade
no mundo da moda. Entretanto, ndo ha como negar que 0s shoppings tém muitas vantagens. Ha um
ital ganhou um novo centro comercial, o Sahvador Shopping, que j4 esta passando por sua primeia
Ou sefa, a oferta de espagos nesses locais continua em expanséo ja que sdo, sem divida, pontos
raéo e circulagdio de pessoas
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Sondagem prévia sobre o movimento, 0s clientes potenciais e decidr, principalmente. o perfil do seu negécio
“Fizemos uma pesquisa bem elaborada antes de abrir nossa loja Maria Vestida no Costa Azul. Isso &
fundamental. Realizamos uma sondagem no bairro e percebemos que o local era perfeito por ficar a0 lado de
uma academia, de uma clinica de estética, de um salo e, principalmente, longe da loucura dos shoppings’
afimma Débora Vasconcelos

Assim, antes de “bater o martelo”, iniciar as obras e selecionar os produtos, vale procurar informagdes sobre o
local desejado, o piblico alvo, a circulagéo de pessoas, a sequranca e ainda conhecer quem esté & sua vohta

‘CLIGUE AQUI E CONFIRA AS PRINCIPAIS LOJAS DE RUA EM SALVADOR.
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O QUE É QUE A BAHIA TEM?
HISTÓRIA DA MODA BAIANA
O Começo de Tudo

[image: image28.png]Live search

P 46| 1 VARAL DA MODA - TAPOAN O LINE

%~ [ Pégna - () Femramentas -

‘e amenidades

moda,
simplesmente modal

oqueé
que a Bahia tem?

‘0 COMECO DE TUDO

U estado como a Bahia, com vocagdo para as expressdes artisticas, ndo
poderia estar ausente, ou simplesmente silenciar diante de uma das
atiidades mais dindmicas e sedutoras: a moda. As proprias cultura e
sociedade baianas seniram e sewvem de inspiracdo para 05 criadores do
Brasil & do mundo

Na década de 70, a moda estava presente na Bahia de forma timida, j4 que
ndo se tinha conhecimento da existéncia de uma producéo local. Ela
acompanhava a evolucdo da moda no Brasil, que. por sua vez, era um
espelho do que se fazia na Europa. A criagéo sequia 0 padrdo de modelagem
europeu a partir de revistas ou produtos que vinham do exterior

0 que existia na época era o monopdlio das costureiras. "0 prét-3-porter era
uma coisa muito embrionéria no pais, principalmente aqui na Bahia, onde ndo
existia”, afima o estiista Mauricio Nonato. O mercado de moda era
constituido por camiseiros, alfaiates e por muitos costureiros, e as roupas
eram feitas sob encomenda

As senhoras da sociedade baiana viajavam até a Europa, ou até o eixo Rio -
Séo Paulo, de onde traziam moldes e tecidos que eram confeccionados
attesanalmente pelas ‘modistas” Estas costureiras tinham a funcdo de
reproduzir, a partr de revistas e dos moldes, o que se vestia na Europa e.
também, no Brasil
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Anos 70 – Moda é Diversidade
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Anos 80 – Tempos Difíceis
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ANOS 80

Alguns desses personagens pioneiros no universo fashion da Bahia
‘conquistaram novos mercados, como foi o caso de Ney Galvéo, que passou a
morar em Séo Paulo e encantou o Brasi com suas producdes nos anos 80
Ney instalou em Séo Paulo uma butique na rica regido do Jardim América
onde comercializava suas roupas. Atuou ainda nas linhas de cosméticos
nacionais, incluindo seu nome num enorme leque de produtos, como em
perfumes e maguiagens

No programa TV Mulher, na Rede Globo, ele substituiu Clodovil falando
diariamente de moda. “Ney foi um cara que falava de moda no Brasil e que
tinha uma exceléncia no mercado, no panorama nacional da moda”, revela a
estiista Marcia Ganem

Na década de 80, Mauricio Nonato, da mesma forma que Ney. foi para S&o
Paulo trabalhar com Prét-3-Porter. Nonato conta que a bagagem de atelié que
adquiriu na Bahia foi favordvel para ele ter uma desenvoltura em diversos
setores de moda de confecgdo Prét-4-Porter no sul do pais. “Depois dos anos
80, eu fui para Séo Paulo e ai fui trabalhar com Prét-4-Porter atuando em
varias gifes, como a CORI. Trabalhei desde a moda infantil & moda noivar,
relembra Nonato

Virginia Saback, coordenadora do curso de “Design e Gestdo de Moda’ na
UNIFACS, recorda que foi muito dificil criar moda dentro de Salvador nessa
época porque 0s proprios baianos ndo aceitavam que existia dentro da cidade
deles criadores de moda
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peleza onde comercializava suas foupas. Atuou ainda nas linhas de cosméticos
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simplesmente modal No programa TV Mulher, na Rede Globo, ele substituiu Clodovil falando
Editorial diariamente de moda. “Ney foi um cara que falava de moda no Brasil e que ANOS 90
[ tinha uma exceléncia no mercado, no panorama nacional da moda”, revela a
estilista Mrcia Ganem.
Entrevista
Negocios Na década de 80, Mauricio Nonato, da mesma forma que Ney, foi para Sdo UNOVOTEMEO
Moda de Rua Paulo trabalhar com Prét-a-Porter. Nonato conta que a bagagem de atelié que. PPARAAMODAREGIONAL
e ‘adquiiu na Bahia foi favorével para ele ter uma desenvoltura em diversos
setores de moda de confecgdo Prét-3-Porter no sul do pais. “Depois dos anos
oqueé 80, eu fui para S0 Paulo e ai fui trabalhar com Prét-3-Porter atuando em BARRAFASHION
que a Bahia tem? varias grfles, como a CORL. Trabalhei desde a moda infantil 3 moda noiva”,
. relembra Nonato.
Histéria da Moda
Baiana A
Virginia Saback, coordenadora do curso de “Design e Gestdo de Moda® na CRIACAO BAIANA
Criadores UNIFACS, recorda que foi muito dificil criar moda dentro de Salvador nessa NOS ANOS 2000
perfil &poca porque os préprios baianos no aceitavam que existia dentro da cidade
deles criadores de moda.
b lette
Ver e senfir Ja o Brasil, esse momento foi marcado pelo retomo gradual da democracia e
Para ler E foi_dentro dessa atmosfera de mudancas que comecaram a surgir as Cadastre-se aqui e receba 2=
F— primeiras escolas de moda do Pas, reflexo de um movimento no mundo pela novidades do site no seu e-mail
profissionalizacio da cadeia fashion. Os brasileiros comegam a adequar as Nome:
Fars et roupas ao clima e ao jeito de vestir do Brasil
As lojas de departamento e a febre dos shoppings invadem as cidades, =
faciltando o acesso dos consumidores aos produtos, provocando também o
declinio do mercado de roupas por encomenda. =
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simplesmente modal especialmente, dos outros estados do pais. De acordo com Virginia Saback,
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- senios. Foi quando as grandes marcas, com estratégia de negacio,
o sustentabildade, comunicado na midia e dinheiro tomaram conta do
Negécios mercado batano UMNOVO TEMPO
Moda de Rua Diante das dificuldades passadas pelo setor de moda nacional e, sobretudo, PPARAAMODAREGIONAL
- baiano, a criagéo fashion do Estado atravessou um periodo de estagnagso,
assinalado pela falta de representantes neste setor. E 0 que conta Jacques
oqueé Beauorr, jomalista da Tribuna da Bahia. Entre os estilistas precursores de BARRAFASHION
que a Bahia tem? uma produgdo de moda do Estado, Mauricio Nonato foi o nico que se
o manteve no mercado de criagdo local e nacional. Ele trabahou durante um
e periodo com confeccbes paulistas, mas retorou & Bahia onde comegou a "
" trabalhar com produgdo de moda para televiszo. CRIACAO BAIANA
Criadores NOSANOS 2000 1
perfil Ja os estilistas Jilio César Habib e Di Paula deixaram, nos anos de 1990, de 3
peraer, ser referéncia de moda para o Estado, mas continuaram atuando na drea de
. forma_independente, sem nenhum compromisso com os modismos e as
vero s {ondencies s g o mreads do o
Para ler cada
Para ver rovdies
Para sentir
E-mai:
/ (@ & opvriche 2005 - ITAPOAN ON LINE - Todos os direios reservados.
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Um Novo Tempo para a Moda Regional
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Coleberiores UM NOVO TEMPO PARA A MODA REGIONAL REMECRRE RO
novidades
eamenidades A abertura econdmica efetiva iniciada na década de 90 provocou a entrada
Tendéncias sibita do Brasil na era da globalizagdo. As informacdes atravessavam as ANCS7ONODA
Dreto de London fronteiras regionais e o mundo se tomava uma verdadeira “aldeia”, EDVERSICODE
principalmente quando se trata de moda. Iniciavase uma era de
peleza megadesfiles, que eram supereventos realizados, geralmente, pelos
Acessérios produtores Carlos Pazetto e Paulo Borges. AANOS 80 TEMPOS DIFICEIS
moda, No momento em que a moda vivia um grande “boom”, a chegada de marcas e
simplesmente modal produtos intemacionais no mercado brasileiro & o aumento das viagens para o
Editorial exterior fizeram os profissionais do campo de moda nacional - principaimente ANOS 0
- estilistas, empreséios e designers - repensarem o modo como a produgdo
o fashion era feita. Os estilistas despertavam para a necessidade de consiruir
e uma identidade nacional na producdo de moda brasileira sem, entretanto,
Negocios ‘abandonarem as tendéncias e o modo de vida de um mundo globalizado. UNOVOTEMEO
. PARAAMODAREGIONAL
- A partr de 1995, apos um periodo sem expoentes de uma criagéo fashion da
Bahia, iniciava-se um novo tempo para o segmento. Acompanhando  “onda”
oqueé nacional das_superproducées, o Shopping Iguatemi realiza, em 1995, o BARRAFASHION
que a Bahia tem? lguatemi Fashion Shopping, primeiro grande evento de moda da cidade,
R, promovido por Marcio Meireles na Casa do Comércio.
peane Para Bi, empresério do setor, o lguatemi Fashion Shopping pode ser CRIAGAO BAIANA
Criadores considerado o divisor de aguas para a moda baiana, porque antes deste NOS ANOS 2000
Perfil acontecimento no s fazia nada na cidade relacionado 3 moda.
paraler, Simultaneamente & iniciativa do Iguatemi, estilistas como Marcia Ganem, =
ver e sentir Ismael Soudam e Valéria Kaveski iniciavam um trabalho de criacio de moda
Para ler na cidade. Para a produtora Tininha Viana, o Pelourinho fi o local onde os
E— noves nomes comegaram a surgir na capital baiana. A produtora percebeu
que o Pel era o local perfeito para descobiir alguém relacionado 2o setor, &
Fars et que a reforma do Centro Histérico passou a atrair muitos artistas para o lugar.
Em 1996, 0 Shopping lguatemi fez a primeira edicéo do lguatemi Collection
Realizado dentro do espago onde hoje abriga o Multiplex Iguatemi, complexo =
de salas de exibicio de fimes, o evento foi produzido e dirgido por Carlos
Pazetto, um grande nome da moda nacional. Finalmente, entso, a cidade =
despertava da inércia que atravessava o setor.
/ @ o s0mon Tt i
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UM NOVO TEMPO PARA A MODA REGIONAL

A abertura econdmica efetiva iniciada na década de 90 provocou a entrada
siibita do Brasi na era da globalizagdo. As informagdes atravessavam as
fronteiras regionais e o mundo se tomava uma verdadeira aldeia.
prncipalmente quando se trata de moda Iniciavase uma era de
megadesfies, que eram supereventos realizados, geralmente, pelos
produtores Carlos Pazetto e Paulo Borges

No momento em que a moda vivia um grande “boorn”, a chegada de marcas e
produtos internacionais no mercado brasileiro e o aumento das viagens para o
exterior fizeram 0s profissionais do campo de moda nacional - principalmente
estistas, empresérios e designers - repensarem o modo como a producéo

~| fashion era feita Os estilistas despertavam para a necessidade de construir

uma identidade nacional na producdo de moda brasileira sem, entretanto,
‘abandonarem as tendéncias e 0 modo de vida de um mundo globalizado.

A partir de 1995, ap6s um periodo sem expoentes de uma criago fashion da
Bahia, iniciava-se um novo tempo para o segmento. Acompanhando a “onda”
nacional das_superproducdes, o Shopping lguatemi realiza, em 1995, o
Iguatemi Fashion Shopping, primeiro grande evento de moda da cidade,
promovido por Mércio Meireles na Casa do Comércio.

Para Bi, empresério do setor, o lguatemi Fashion Shopping pode ser
considerado o diisor de 4guas para a moda baiana, porque antes deste
‘acontecimento néo se fazia nada na cidade relacionado & moda.

Simultaneamente 4 iniciativa do lguatemi, estilistas como Mércia Ganem,
Ismael Soudam e Valéria Kaveski iniciavam um trabalho de criacéo de moda.
na cidade. Para a produtora Tininha Viana, o Pelourinho foi o local onde os
novos nomes comegaram a surgir na capital baiana. A produtora percebeu
que o Peld era o local perfsito para descobrir alguém relacionado ao setor, ja
que a reforma do Centro Histdrico passou a atrair muitos atistas para o lugar.
Em 1996, o Shopping Iquatemi fez a primeira edicéo do lguatemi Collection
Realizado dentro do espaco onde hoje abriga o Multiplex Iguatem, complexo
de salas de exibicao de filmes, o evento foi produzido e dirigido por Carlos
Pazetto, um grande nome da moda nacional Finalmente, entdo, a cidade
despertava da inércia que atravessava o setor.
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“Barra Fashion” – Um Marco na Criação Fashion do Estado  
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Criação Baiana nos Anos 2000
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Home :
Editorial
Colaboradores R
CRIAGAO BAIANA NOS ANOS 2000 G BOMEGOPETLDG,
novidades
eamenidades Para o jomal The New York Times, 2000 foi 0 ano da moda brasileira. A midia e amoon
Tendéncias intemacional passou a se interessar pelos eventos de moda do pais. As ’
Dreto de London criagdes nacionais eram vistas e comentadas no mundo todo. O Brasil estava EDVERSICODE
. na moda e a cultura brasileira senia de inspiragéo para os estiistas.
Acessérios Na Bahia, em 2000, o Barra Fashion estava em sua 4* edicdo. Nesse ano, o ANOS 80 TEMPOS DIFICEIS
destague foi a participagio do artista plastico Ayrson Heraclio, que
oda, | apresentou uma colecdo criada com came da charque. Assim, a cada ano,
simplesmente modal novos criadores eram revelados e o evento do Shopping Barra se consagrava
Editorial como um espago onde a produgso fashion baiana tem a oportunidade de ser ANOS 90
- mosirada para o piblico do Estado, para os empresarios do setor e,

principalmente, para a midia do interior, da capital soteropolitana e nacional.
Fotrevista A atividade de moda da Bahia que se manteve paralisada, sem

Negécios fepresentantes por um tempo, agora despontava e surpreendia pela LMNOVOTENED
Moda de Rua criathidade e ousadia, incentivada, principalmente, por iniciativas como a do PARAAMODAREGIONAL
Noticias ‘Shopping Barra.
oqueé Entretanto, as ages do lguatemi também ajudaram a construir uma nova BARRAFASHION
que a Bahia tem? consciéncia baiana com relado 4 moda A jomalista e doutora em

B Comunicagio pela Universidade Federal da Bahia - UFBA, Renata Pitombo,
[t da et por exemplo, acredita que 05 dois evertos 530 s grandes mantenedores da B

producéio local, da capacidade de absorcio de pessoas que trabalham com CRIACAO BAIANA

Criadores moda, de estudantes a estiistas. Os avancos no setor impulsionaram o NOS ANOS 2000 i
perfil surgimento de cursos profissionalizantes com o objetivo de formar e qualificar b

os agentes da drea.

paraler,
ver e sentir Hoje, o Estado possui estilistas de verdade, que pesquisam num universo newsletter

Para ler diferente de desfiles de Paris e Nova lorque. O maior desafio da moda,
atualmente, & unir o global a0 local. O estilista de hoje deve criar tendo como
coordenadas um mundo sem fronteiras, com as informagdes circulando em
um universo abstrato de cabos, redes e satéltes e, por outro lado,
resgatando, na dose certa, a esséncia do regional

Para ver

Para sentir
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CRIADORES
Maurício Nonato
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MAURICIO NONATO

Iniciou a sua carreira de estilista nos
anos de 1970, em Salvador. Desde o
comego da sua trajetdria, preocupava-
se em fazer roupas que
correspondessem s condicdes
climaticas e culturais do Estado. Na
década de 80, o estiista
experimentou atuar na moda prét-4-
porter na capital paulsta, produzindo
para grifes nacionais roupas que eram
distribuidas por todo o Brasil

Mauricio fez uma moda preocupada
em transmitic uma mensagem além do simplesmente vestir e do seu
compromisso comercial. O uso de materiais altemativos confimava sua
necessidade de inovar As pecas das colecdes fetas por Nonato
incorporavam materiais diferenciados, como o P.V.C_ (tipo de plastico). “Séo
placas que eu dou um tratamento de tecido, e a partir delas eu fago roupas”.
conta Nonato, em entrevista concedida no ano de 2005 Como exemplo,
destaca-se a colecéo lancada no Barra Fashion 2004 — 8 Edicdo ~ onde
Mauricio desenvolveu o tema Zuzu Angel

0 estilista Mauricio Nonato também fez figurino para teatro e, entre 0s anos
1980 e 1990, escreveu colunas para alguns jomais da capital baiana, dentre.
eles o jomal Tribuna da Bahia e o Bahia Hoje. Suas matérias falavam de
tendéncias e dicas de como usar, onde usar e 0 que era certo ou emado no
universo fashion daquele tempo.

Durante cerca de dez anos, Mauricio atuou como produtor de moda para a TV
Bahia, afiliada da TV Globo. Sua funcdo era facilitar a comunicacdo a partir
da roupa, para que esta ndo interferisse na transmissdo da noticia. Nonato
faleceu em 30 de abril de 2008
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 Goya Lopes
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Márcia Ganem
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FeEE I SRR W igade com a moda, mas foi al

Negécios somente no final deste ano que ela produziu a sua primeira colego em LUCIANAGALEAO
Moda de Rua parceria com o artista plastico Ricardo Femandes. A partir de 1997, Marcia
Noticias passou a se dedicar restritamente 3 criacdo fashion. Foi também nesse

periodo que ela comegou a participar de concursos e feiras nacionais, como A A
oqueé © Mercado Mundo Mix, em So Paulo WLADIAGOES E
que a Bahia tem? FLAVIABOTELHO

“Em 1998, comecei o desenvohvimento das duas técnicas que so para mim

[istoria da toda hoje os fundamentos, as coisas mais importantes que dou sempre

Baiana

continuidade, que so o trabalho com fibra de poliamida e a trama de no. A
crisdores part Gl 2 cologbo s vham itando do.um apohmdamoio isso
Perfil nesses materiais, nessas técnicas. O trabalho se manteve muto dentro da
linha de possibiidades novas de com fazer moda', conta a estilsta
paraler,
ver e sentir As roupas feitas por Ganem sdo
Para ler muito particulares, consideradas por
- muitos como obra de arte. Mauricio
Nonato acreditava que as criagées da

Para sentir

E i

estiista eram  préprias  de  um
attesanato  sofisticado. Para o
jomalista Roberto Pires, Marcia faz
um trabalho mais segmentado, por
ser uma roupa mais cara, e que o &
para 50 mulheres, mas para duas
mulheres apenas

A estiista expde e vende suas roupas
e acesséios emuma loja/atelié
localizada no Pelourinho e vem, aos
poucos, conquistando seu espaco e
reconhecimento com um trabalho
artesanal, contemporéneo e apurado
Suas colegdes tém lugar garantido
nas passarelas do Fashion Rio e estdo seduzindo o mercado de moda
intemacional

Entretanto, o desafio imediato de Marcia, como estiista, & tomar seu produto
cada vez mais acessivel 4s pessoas A insercdo do tecido nas suas
colegtes foi uma das direcdes que a criadora encontrou para abrir novas
possibiidades de trabalho, além de tomar a roupa mais comercial
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Ismael Soudam e Valéria Kaveski
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Tata, que hoje & multo reaproveitado
' no artesanato local. Criaram também
| roupas com materiais altemativos,
como a borracha. No inicio, o produto

Q

A

feito por Soudam8Kaveski tinha
[ ‘somente um compromisso: a arte.

Para o5 estiistas, a moda foi uma consequéncia do que realizaram
anteriormente. Segundo Valéria, no ano de 1995 eles passaram a participar
de desfiles na cidade como uma forma de chamar a atencéo da midia. Para
fazer as productes, a dupla decidiu misturar tecido as pecas feitas com
materiais ahemativos ou reciclados. Esses desfiles aconteciam, geralmente,
no Pelourinho e atraiam formadores de opinio, produtores de moda e midia.

Foi_exatamente depois do desfile
realizado na Praca Quincas Berra
Digua, em maio de 1999, que
receberam o convite para participar do
Barra Fashion naguele mesmo ano
Apés a visibilidade conseguida com o
Barra Fashion, a dupla de criadores
continuou lancando colecdes anuais
Simultaneamente as criades, a giife
Soudam&Kaveski fazia figurino para
palco e para atistas da misica
baiana, como Carlinhos Brown. A
parceria com 0 astro baiano acontece
ha cerca de nove anos. As colecfes Soudam&Kaveski sdo procuradas,
sobretudo, por misicos, dangarinos e atores - um piblico com o estilo
arrojado e adepto da moda street wear.

Em maio de 2008, os estilistas anunciaram o fim amigavel da parceria de
sucesso. Decidimos seguir rumos dierentes. Sempre tivemos visdes
pessoais. Chegou a hora de exercemos essas visGes. Agora, nds vamos nos
assistir trabahar, afima Valéia Kaveski Segundo ela, a marca
Soudam&Kaveski continua sob seu comando e com o mesmo foco:
criatiidade e inovacdo. Ja Ismael Soudam ainda mantém segredo sobre sua
nova grife. Mas revela: “Pretendo trabalhar com moda masculina. As criagdes
para o piblico feminino podem acontecer, porém, meus planos futuros séo
sequir carreira ‘solo’, langando uma nova grife para os homens”
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Luciana Galeão
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Produca0 regional ressuigia Em 1998, LUciana miciou um estagio com &
estiista Mércia Ganem, e a partr deste contato surgiu um trabalho que durou
aproximadamente dois anos. Apds a parceria com Ganem, Luciana Galedo
passou  trabalhar como assistente da produtora Tininha Viana. Luciana diz
que Mrcia e Tininha foram suas faculdades

Foi somente em 2001 que a jovem
estiista baiana iniciou 0s estudos do
curso  seqiencial de Design e
Gestdo de Moda na UNIFACS, a fim
de garantir uma qualificacéo técnica
‘como profissional

Com suas primeiras productes.
Galedo participou de feiras, como o
Mercado Mundo Mix Nesse periodo.
as  pecas desemohidas eram
camisetas  simples, mas que ja
tinham o vinil como  fundamento
Trabahou  durante  trés  anos
prestando consultoria para uma loja
de malhas em Saivador, porém
deixou 0 emprego fixo para se dedicar
exclusivamente 3 criagdo. "0 mercado veio crescendo junto e eu fui
‘acompanhando isso’, afima

De acordo com Luciana, o Bama
Fashion abriu as portas para 0s novos
estilistascomo ela, tomando-os
perceptiveis por todo o pais. Sua
participacéo no Moda HYPE, evento
que acontece dentro do Fashion Rio
também foi importante para uma
maior divulgacéo do seu trabalho no
&ixo Rio — S&o Paulo

Hoje, Galedo vende suas producdes
para diversas regides do Brasil. Em
Salvador, as roupas da estilista
podem ser encontradas no atelié
(bairro do Rio Vermelho). De acordo
com Luciana, sua moda & muito
direcionada para quem tem uma
personalidade forte. Seu_objetivo &
atingir todas as pessoas que gostem, que comprem e valorizem seus
produtos

newsletter

novidades da site no seu & mail

WLADIAGOESE
FLAVIABOTELHO
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Wládia Góes e Flávia Botelho
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WLADIA GUES E FLAVIA BUTELHU - 220 VOL 1Z

A marca 220 VOLTZ, das estilistas
Wiidia Goes e Flaia Botelho
nasceu casualmente em 1999
quando  as  duas jovens se
aventuraram na confeccéo de bolsas
de plastico. Segundo Flavia, as
bolsas ndo tinham um  bom
acabamento, mas as  pessoas
gostaram. No ano 2000, as duas ja
se dedicavam integralmente 3
profisséo de estlista. A gente
comegou a trabalhar junto em minha
casa, depois tiemos um atelié e

participavamos de todos os bazares que tiveram de I3 para c&", diz Flava

Botelho.

A primeira colecéo de roupa somente foi apresentada na 8° edicéo do Barra
Fashion, em 2004, no quadro Novos Talentos. As estilistas dizem que seus
produtos tém uma particularidade: o colorido. A presenca das cores fortes
toma as roupas da 220 VOLTZ pecas divertidas, diferentes do usual, mas
sem deixarem de ser confortéveis. "Sdo pecas comerciais, mas com

concsito’, destaca Widia Gées.

FotosFred Pontes / Divulgazio

Com o Bara Fashion, as estilistas
ganharam destaque nos meios de
comunicagéo, e foi também através
do evento que surgiram os primeiros
clientes. Segundo Flavia e Wiadia, a
maioria dos clientes ndo é da Bahia
Alguns séo do Rio e de Séo Paulo
mas elas vendem muto para o
exterior. Além do desenvolvimento de
colectes, a 220 VOLTZ faz figurino
para teatro, danca e cinema
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“Minha mae era costureira. E a nossa relagao com a Costura era muito m-
forte, porque ela trabalhava em casa. Por isso, nds estévamos o tempo
inteiro em contato, mas no existia nenhuma relago direta com a modar, conta a estilista
Seu contato com a moda somente comecou em 1996, quando
oqueé desemvolveu uma colecio em parceria com o fotégrafo Ricardo
que a Bahia tem? Femandes. A parti dai, seu potencial passou a ser visto e reconhecido
no Brasil e no mundo. Quem no conhece Mrcia ndo pode imaginar o
que essa baixinha, morena, cabelos encaracolados, sorriso marcante e
de génio fortissimo & capaz de fazer com as méos.
Da fibra de poliamida e trama de n, técnicas que nasceram das
pesquisas da estiista, surgem pecas Gnicas que nem todas as
para ler, mulheres se aiscam a usar. *A mulher que veste a minha roupa tem
ver e sentir uma personalidade muito definida. Ela gosta de ser vista”, afima. Ao
contrério de grande parte dos estilistas, Marcia j4 tem um diferencial
Seu trabalho & social, artesanal e nico. Por outro lado, seu grands
desafio é fazer uma moda mais acessivel. E isso 4 vem acontecendo. A
prova s&o suas Gltimas colecBes. Os tecidos, antes inexistentes nas
Suas roupas, agora surgem em sintonia perfita com a linguagem da
criadora. ‘Realizei mudancas sem abrir mdo do dierencial do meu
trabalho, diz
E impossivel assistir a um desfile de Ganem e ndo reconhecer um
elemento regional. As ruas, as ladeias, o som, as pessoas do Centro
Histdrico estdo em cada corte, acabamento e textura criados por
Mircia. “Eu moro, trabalho, tenho loja no Pelourinho. Do Santo Antonio
20 Pel6, tudo & muito forte”, revela. Néo ¢ 3 toa que ela comprou duas
antigas casas no Santo Anténio Além do Camo para viver e produzir
Foi exatamente em sua agradvel varanda, com vista deslumbrante para
a Cidade Baixa e Baia de Todos os Santos, que Marcia contou um
pouco sobre sua trajetdiia e impressdes da criagdo local.
Na sua producéo, muito & vontade, ela percorre cada peca, enquanto a
equipe de profissionais constrdi “verdadeiras jGias” sob sua orientagéo.
Nos seus olhos, o que se vé & paixo, cuidado, atencdo e paciéncia
Amor de mée pelas suas criagbes.
Concuido @ Internet
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Pelo Mundo da Moda - Criadores, Grifes & Modelos
Autora: Lilian Pacce

Editora Senac

Preco sugerido: RS 74,90

A critica de moda e apresentadora de TV, Lilian Pacce, reiine nesse livo
diversos artigos e reportagens elaborados ao longo das duas Gltimas décadas. A
autora traz & tona momentos marcantes da moda no Brasil & no mundo
revelando os bastidores das grandes criages no exterior e o perfl de modelos
de projecéo intemacional. Ha ainda uma anélise do trabalho e da personalidade
de estilistas de peso.

Pelo lmmdua
moda

=

Lilian Pacce

FASHION Design ~ Manual do Estilista
Autora: Sue Jenkyn Jones

Editora Cosac Naify

Preco sugerido: RS 99,00

Fashion design

0 livo & um verdadeiro guia de consulta permanente para formar novos estilistas, além de ser fonte de pesquisa
para professores, produtores de moda e stylists avidos por informagdes atualizadas. Combina o desenvohimento
de uma colecdo de moda com informagdes sobre o funcionamento do comércio global. A nova edicdo, traduzida
& adaptada pela Cosac Naify. rende homenagens ao Brasil. Na capa, o estilista Alexandre Herchcovitch
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Is50 mesmo, o mulgumano resolveu brincar de jogar avides em prédios e voilal Tomem-he fimes e mais fimes
‘com histdrias cujo tnico objetivo é alimentar a nova vontade dos espectadores de escapar da realidade. E claro
que o cinema sempre procurou levar as pessoas ao mundo da imaginacéo dos diretores, mas agora, ndo se
buscam contar histrias de simples mortais. O que se quer so histérias que de nenhuma forma possam ser
relacionadas ao mundo real. Lendas. Afinal, vocé realmente acredita em fadas?

Foi assim que o sentimento de panico e de incredulidade que se
espalhou pelo mundo diante das cenas do 11 de setembro
‘contaminaram a grande indiistria do cinema. Ninguém mais quer encarar
a realidade. Nem os fimes sobre ela. O que fazer, entdo? Fugir. Mas
para onde? Facill Lembra do filme dos mutantes? Pois &, agora 6 s6 ir
atrés do lugar de onde essa histdria saiu

De uma hora para a outra, os diretores se transportaram para o mundo
nerd e descobriram que HQ ndo é a mesma coisa que Graphic Novel
que, por sua vez, ndo tem nada a ver com os mangas. Que nem s6 de
Stan Lee vivem os leitores vorazes: ha espago para escrtores adutos
como Alan Moore, Neil Gaiman, Frank Miller & Katsuhiro Otomo. Para
piorar a situagso, esse mundo nerd é povoado por zilhdes de super-
hersis e vildes. Ah, e nele também se escondem verdadeiras biblias nerdianas, como a trilogia O Senhor dos
Anéis

Nessa onda escapista, onde o que vale & esquecer-se dos problemas
dos adultos, pensar que ainda somos criancas e no olhar para o
mundo real & vil que nos cerca, vieram fimes como Homem-Aranha,
Batman, Hulk, Superman, Sin City, 300, O Senhor dos Anéis, As
Cronicas de Namia, Stardust .. A lista & imensa. Muitos deles caitam no
esquecimento algumas semanas depois da estréia. Ja outros se
transformaram em icones desse estilo e colocaram seu nome na
histéria do cinema. Para manter os inquietos espectadores sentados
fimemente em suas cadeiras, 0s produtores tiraram outra carta da
manga: as continuagdes. Os filmes, agora, ndo sdo uma obra tnica;
néio, so concebidos em pares, em trios, formando arcos de histéria que
o fim quando no renderem o suficiente aos cofres dos estidios

Por quanto tempo essa moda ainda ir4 durar, ninguém sabe. Osama esta desaparecido. A realidade voltou a ser
um lugar ndo tdo amedrontador e as pessoas nommais perceberam que o mundo nerd pode ser, até,
interessante. Resta a nos, espectadores, bater palmas e dizer que acredita em fadas ou ficar em casa se
lamuriando de como o cinema anda infantiizado.

Sinceramente, eu prefro bater palmas

“Lorena Novas & jornalists, nerd assumida e cinéfila compulsiva. Guando n3o esti no cinema, seus principais passatempos 530
fugar 35 novidades sobre 2 sétima arle na inferne, assistir o5 ralers mais recentes ¢ ler tudo sobre 35 novas produgées.
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