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RESUMO 
 
 
 
 

         A Mídia Digital Out of Home (DOOH) e o termo que destaca as telas - de LCD, LED ou 
plasma - em pontos de venda e/ou lugares de espera forçada. O objetivo deste trabalho é 
apresentar essa nova mídia e sua participação no mercado. Por ser, essencialmente, uma pesquisa 
exploratória, e também pela ausência de uma vasta bibliografia acadêmica, foram necessárias 
idas a campo para a realização de entrevistas e também para participação em seminários de temas 
afins ao assunto.    
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