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RESUMO

As relacGes estabelecidas entre as matérias significantes (titulos, fotos, legendas), juntamente,
com os critérios de noticiabilidade inseridos em um veiculo de informagdo impresso revelam,
de alguma maneira, o tipo de relagdo que o enunciador quer estabelecer com um determinado
publico-alvo. Estabelecer uma comparacao entre o Correio da Bahia com o Correio* a fim de
verificar como as readaptacdes das matérias significantes do novo formato Correio alteram o
posicionamento discursivo do jornal e observar se dentre tais modificagdes da configuracéo
do jornal o aspecto referente ao critério valores-noticia foi alterado apos a exibicdo do layout
Correio* sdo objetivos deste trabalho. Esta analise foi realizada através da analise de 22
exemplares; sendo que 11 pertencem a marca Correio da Bahia e a outra parte ao Correio*. A

investigacdo dos alvitres desta pesquisa é realizada a partir dos conceitos de posicionamento
discursivo e da teoria do newsmaking.

Palavras-chave: Posicionamento discursivo, enunciacdo, valores-noticia
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1. Introducéo

Na atualidade, os individuos recebem informagdes de varios veiculos de comunicag&o.
Jornal impresso, televisdo, réadio, internet sdo algumas das formas dos sujeitos terem acesso
aos acontecimentos que ocorrem no mundo, sem que necessariamente estes estejam presentes
por imersdo corporea na hora, no dia e no local da ocorréncia do fato.

Cada veiculo de comunicacdo molda de uma certa maneira um fato para que tal seja
apresentado para o publico. Como diria McLuhan (1974); o meio é a mensagem. Por isso, a
experiéncia que um sujeito tem ao obter determinado conhecimento através do radio ndo
poderd ser igual caso este mesmo receba pela televisdo, jA que cada meio possui uma
caracteristica, uma gramatica propria de “emprestar os olhos para os leitores” enxergar, ter
acesso ao mundo.

Entretanto, as diferencas ndo sdo vistas somente quando se faz a analogia entre meios
de comunicacéo de natureza diferenciada. Estas existem também, quando se compara suportes
de informagéo de um mesmo veiculo, mas que possuem nomes, marcas diferenciadas.

N&o obstante, a sociedade percebe, por exemplo, uma variedade de jornais impressos
com mesmos conteddos, mas que se comunicam de maneira propria, e assim, estabelecem
uma relacdo com o gosto de uma parte da populacdo, enquanto um outro suporte agrada um
outro tipo de pessoa . A distingdo no modo de dizer (enunciacdo) € importante, pois
possibilita que a luta existente de nicho para nicho amplie a possibilidade do(s) destinatario(s)
escolher(em) qual tipo de leitura satisfaz mais o proprio desejo e ideologia.

Até o proprio conceito do que € noticia pode ser diferenciado entre jornais distintos.
Muitas vezes, é possivel encontrar um determinado fato estampado na capa de um impresso
sendo que em um outro este mesmo acontecimento nem ao menos aparece coOmo uma nota
escondida nas paginas internas de um outro jornal.

Com isto, compartilhamos com o pressuposto de que a producdo da informacéo
ultrapassa o simples desejo do enunciador, pois este dentro da légica de producdo precisa
identificar qual publico este pretende ter uma relacdo de fidelidade. Dito de uma outra
maneira, 0 produtor deve pensar na relacdo produtor- venda- compra, pois é a partir desta
l6gica que esta imbuida a nocdo da industria da informacdo, a qual tem objetivo a
lucratividade. Entretanto, para conseguir a rentabilidade esperada, 0s enunciadores precisam
segmentar o publico pretendido para manter um lago rigido: Na contemporaneidade nédo é

possivel agradar a todos.



Grupos diferenciados, possivelmente, terdo interesses por produtos informativos
concorrentes. O motivo de tal relacdo pode ser revelado através de elucida¢Ges ancoradas
pelas indagac6es do pesquisador Verdn:

Dois suportes se dirigem ao mesmo alvo, tém as mesmas secoes, tratam dos mesmos
temas mais ou menos da mesma maneira. Um progride, o outro estagna ou declina. Por qué?

1- Dentre os individuos tendo um mesmo perfil s6cio-democratico, exprimindo a mesma
configuracdo de motivacdo, objetivos, interesses, uns léem o suporte A, 0S outros o
suporte B. Por qué?

2- Nos dominios dos novos (jogos eletrénicos, video, micro-informatica, etc.), assiste-se a
uma proliferacdo de suportes tratando dos mesmos temas, tentando todos constituir e
firmar seu leitorado: dentro deste pletora de outros suportes, somente sobreviverdo dois
ou trés. Como saber aqueles que tém chance, e por qué?

3- O posicionamento dos suportes pertence a um mesmo universo de concorréncia se faz
num espago mais ou menos estreito. Nesse estreito espaco de concorréncia, como um
suporte pode achar novos argumentos de valorizacdo capazes de evidenciar sua

singularidade perto dos anunciadores?

As repostas as perguntas acima perpassam pela enunciacao e pela noc¢do do Contrato de
Leitura, questdes estas que sdo permeadas no desenvolvimento do texto. Com isto,
comungamos com a afirmacéo de que a manutencédo da relagdo entre os co-enunciadores é de
extrema necessidade para a sobrevivéncia de um determinado veiculo de informacdo e que
esta somente € consolidada, também, quando os produtores, através do modo de dizer,
atingem os coragdes e mentes dos receptores. Sendo assim, 0 posicionamento discursivo de
um jornal é capaz de consolidar um vinculo entre os produtores e leitores.

Com o objetivo de observar o posicionamento discursivo do novo layout do jornal
Correio*, foram analisados no total 22 impressos como objeto de observacdo. Sendo que
metade deste pertence a marca Correio da Bahia e a outra da parte ao Correio*. A escolha dos
nameros do impresso foi realizada de maneira em que se obtivesse, a0 menos, um ndmero
correspondente a cada um dia da semana. Pois, desta maneira, € possivel verificar quais
marcas (aspectos referentes as matérias significantes) estdo presentes diariamente e aqueles
tracos que s6 fazem parte em um determinado dia especifico. Para atingir nosso objetivo
selecionamos para estudo matérias significantes como titulos, fotos, editorias. E valido
ressaltar, que as unidades observadas nos jornais sdo aquelas que sempre, rotineiramente,

fazem parte do impresso.



O objetivo da comparacdo entre o Correio da Bahia- Correio* é identificar as
modificacOes das matérias significantes e como estas foram capazes de transformar o modo de
construir sentido e narrar o mundo para os leitores. O desenvolvimento do trabalho seguira
uma trajetoria no intuito de verificar se o jornal Correio da Bahia, atualmente, Correio*
modificou nesta passagem os valores-noticia que norteiam, no geral, a comunidade
jornalistica. Caso a resposta seja sim, questionaremos sobre a teoria do newsmaking para
saber se neste caso especifico (jornal Correio*) a organizacdo jornalistica exerce mais
influéncia sobre os critérios de noticiabilidade do que a prépria comunidade jornalistica no
geral.

A escolha do objeto de estudo surgiu com a ajuda do meu orientador, Giovandro Marcus.
Desde o primeiro semestre no curso (2005) tive grande interesse pelos estudos que permeiam
a(s) Teoria(s) do Jornalismo. Apds a minha entrada em 2006 no Centro de Estudos em
Anélise do Discurso (Cepad) fui levada a conhecer mais sobre tais problemaéticas e
aprofundar, ja que tinha alguma informacao adquirida no 1° semestre, 0 conhecimento sobre
questdes introduzidas no metodo de estudo aplicado pela Anélise do Discurso, sobretudo, no
que diz respeito ao contrato de leitura, investigacao tal que desperta a palavra pesquisa para
mim.

Como sabemos, os jornais impressos foram ao longo do tempo se adaptando ao contexto
historico aos quais estes estavam inseridos. Por tal motivo, podemos perceber uma variavel
modificacdo no ethos jornalistico se comparamos jornais do século XVIII até a presente época
Estas mutacdes sdo capazes de doar novo sentido ao que é denominado como jornalismo de
tempo a tempo. Assim, verifica-se que o conceito de jornalismo de outrora, muitas vezes, nao
faz sentido algum quando observado na contemporaneidade.

O trabalho foi dividido de maneira em que o leitor perpasse pelas mutac@es do jornalismo
existentes ao longo do tempo e como as modificagdes do modo de articular as matérias
significantes ddo forma ao discurso jornalistico.

No primeiro capitulo do trabalho, o leitor terd acesso a informacdes que dizem respeito as
transformacdes existentes no modo de se pensar e se fazer jornalismo na Europa, Estados
Unidos e no Brasil. Neste momento, as variacdes histérias que envolvem os contetudos do
jornal (o que era noticia e qual era o discurso jornalistico em uma determinada época) seréo
evidenciadas nesta trajetéria. A argumentacdo desenvolvida nesta parte do trabalho é
demonstrar como o posicionamento dos jornais de outros momentos foi sendo modificados ao
longo dos tempos. Que o jornal Correio* mudou o posicionamento discursivo € fato.

Entretanto, esta readaptacdo ndo é um caso Unico na histéria do jornalismo. Esta sempre



ocorre quando determinada problemaética presente em um contexto tensiona a sociedade, a
qual reproduz as ansiedades , também, através do discurso jornalistico.

J& no segundo capitulo, serdo abordados 0s pressupostos que norteiam a pergunta por que
as noticias sdo como sdo. Para identificar se os valores-noticia do Correio* foram alterados
precisamos conceituar 0 que é noticia e como estas sdo teorizadas. Desta maneira, sentimos
obrigados a mostrar como os critérios de noticiabilidade foram sendo alvos de estudo e
explicacOes diferenciadas a depender de que época determinada hipéGtese estava sendo
formulada. Neste mesmo espaco, sera levantado o conceito de posicionamento discursivo e
como este pode ser utilizada como uma estratégia, atraves das matérias significantes, de criar
um modo de narrar identitario, o qual faz com que um jornal ceda ao leitor uma certa maneira
de ter acesso aos fatos.

O terceiro capitulo corresponde a comparacgéo ente os jornais analisados (Correio da Bahia
— Correio*) e as inferéncias que podem ser pontuadas a partir da observacdo. A analise dos
dois jornais € realizada de maneira em que os temas abordados nos capitulos um e dois sejam
relacionados com o conteudo desenvolvido nesta terceira parte do trabalho. Ao observar
matérias significantes no geral (titulo, foto, noticia) demos uma atencdo especial a capa do
Correio*, pois acreditamos que esta é, de uma certa maneira, capaz de ratificar o que é dito no
topico relacbes e implicagbes ente o0s jornais, ja que € a primeira pagina em um jornal
impresso que serve como Vitrine para inimeras unidades de sentido se manifestarem.

Por fim, esperamos que tal produto seja utilizado como auxilio para pesquisas futuras que
envolvam as novas configuracdes dos jornais impressos a partir da légica de articulacdo entre
as unidades de sentido (matérias significantes). Temos consciéncia de um ndo recorte mais
especifico do trabalho, como somente observar as editorias ou as fotos, por exemplo.
Entretanto, isto pode contribuir para que o TCC sirva como alicerce, através de algumas
pontuacdes levantadas neste percurso, para estudos mais aprofundados sobre matérias

significantes e suas particularizagdes dentro discurso jornalistico impresso.



2. Processo de construcdo identitaria do jornalismo impresso

O jornalismo ndo surgiu da maneira que se conhece hoje. Em tempos anteriores,
existiam maneiras e modos diferenciados de fazer e conceber o que é denominado atualmente
jornal. Outras regras, outros saberes permeavam a construcdo da identidade jornalistica e,
assim, consequentemente, o jornalismo era legitimado de modo diverso de como € percebido
na contemporaneidade.

O discurso jornalistico ndo serd sempre o mesmo, pois este é reflexo de um
determinado contexto, o qual é capaz de influenciar o processo de producdo do jornal. Todos
os elementos constituintes em um impresso informativo: lead, olho, titulo sdo aspectos que
ratificam a maneira de perceber o jornal como uma forma que esta em um processo constante
de mudangas. O jornal impresso ndo surgiu com estas matérias significantes. Estas ao longo
do tempo foram aparecendo e fazendo parte do que se designa na atualidade como ethos do
jornal escrito.

O modo de um jornal “emprestar os olhos” para os leitores nem sempre assumiu o
padrdo do que se denomina hoje como voz informativa. A opinido, dentro do jornal impresso,
antigamente, era norteadora dos discursos da imprensa. O padrdo jornalistico ndo era
sustentado pelo que se conhece como informacéo, o qual € baseado na idéia de distanciamento
e neutralidade do jornalista diante de um determinado fato. Outrora, século XVII, por
exemplo, o jornal podia ser conceituado como uma tribuna, local onde havia confrontos entre
ideologias diferentes, opinides divergentes.

Estas alteracbes na maneira e modo do jornal moldar um acontecimento néo
aconteceram de maneira rapida, mas sim, de forma, processual. Dito de outra forma, o
impresso informativo ndo passou diretamente de uma tribuna (opinido) a um veiculo que tem
como objetivo “informar”. Iniimeros contextos influenciaram as estratégias de narracdo e

apuracdo de fatos inseridos no produto chamado noticia.

2.1- De Meio a Campo

Para se ter idéia, no século XVIII, momento do surgimento da imprensa burguesa

gue tinha como interesse colaborar para a derrubada do regime absolutista, os jornais tinham o

cunho partidario. Neste modelo, os jornais eram meios utilizados para difundir argumentos
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contrérios sustentado no antigo regime. Sendo assim, o jornal objetivava servir os interesses
politicos daquela época. Ou seja, o veiculo era utilizado como um meio de tornar publico
idéias contrérias a certo posicionamento consolidado naquela época.

No momento em que a burguesia assume o novo regime e impde seus ideais, a
imprensa, também, ganha uma nova roupagem. Esta passa a corresponder a uma imprensa de
partido, ja que o conflito existente ndo era mais pertencente ao par aristocracia - burguesia,
mas sim, entre burguesia - burguesia. Neste periodo, a imprensa ndo possuia seus proprios
ditames e regras. Os limites da forma de se fazer jornalismo eram determinados por quem, ou
por qual ideologia estava sendo inserida no impresso. Alguns autores, como Sousa (2005),
ndo separam o conceito de imprensa de opinido e de partido, preferem adotar significados
iguais para os dois termos.

A proliferacdo de movimentos politico-ideoldgicos desde meados do século XIX
também tera contribuido para a politizacdo da audiéncia e, por conseqiiéncia, para a

emergéncia do jornalismo opinativo. O artigo tornou-se o género jornalistico
dominante (SOUSA, 2005, p. 21).

E percebido que nestes dois momentos descritos acima, a imprensa é apenas um
instrumento, um meio necessario para que mensagens de certos grupos fossem disseminadas
dentro da sociedade. Entretanto, ao longo do tempo os meios foram se transformando em
ambientes, como afirma Gomes, pois estes se legitimaram e se consolidaram, passando, desta
forma, a instancia de campo.

Em certo momento, século X1X, a publicidade, a busca pelo lucro fez com que o
conceito do fazer jornalistico fosse modificado, e por isso, capaz de provocar mudancas de
habito na sociedade. De uma certa forma,neste periodo, a necessidade de atrair mais publico
leitor faz com que temas que antes ndo pertenciam ao discurso jornalistico passe a ser
inseridos nos jornais impressos.

A entrada de contetdos publicitarios, a inser¢do dos classificados, no produto
jornalistico permite com que o valor final do mesmo fique mais barato, mas ndo somente isto.
Pois tal fato permitiu como afirma Spanneberg (2009) a ampliacdo dos publicos. Sendo assim,
este acontecimento provocou a necessidade de aumento do nimero de leitores e compradores
de jornal. Assim, conseqlientemente, as estratégias de atrair o leitor foram alteradas também.
Com isto, 0s produtores perceberam que era necessario adaptar o produto ao gosto humano
para, desta maneira, provocar prazer a uma grande quantidade de pessoas.

No século XIX, a penny press - primeira geracdo da imprensa popular - modifica o

papel da imprensa quando passa a determinar como noticias fatos que ndo dizem respeito ao
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mundo politico, mas sim, a fatos de interesse humano; noticias interessantes *. Sabendo-se
que Traquina defende a idéia de que o processo de modernizacdo do jornalismo esta ancorado
na expansdo, comercializacdo e profissionalizacdo, pode-se conceituar esta fase como periodo
do inicio da comercializacdo?, j& que o interesse na lucratividade era de extrema importancia
por parte do dono do jornal. Ainda que a ligacdo entre jornal e lucro ndo tenha surgindo neste

periodo, foi a partir deste século que a prética foi cada vez mais intensificada.

Embora houvesse pessoas que, por exemplo, fizeram negécios com a venda de
jornais durante a revolucdo francesa no fim do século XVII, os jornais eram,
sobretudo armas na luta politica, estritamente identificados com causas politicas
(TRAQUINA, 2004, p. 34).

Esta geracdo da imprensa liga-se diretamente o jornalismo a nogéo de lucratividade.
Verifica-se neste momento que o ganho através do impresso era fulcral. O conteudo
observado no produto jornalistico, neste periodo, era direcionado para a massa populacional e
ndo, somente, para uma elite. Conseqlientemente, um novo perfil de leitor passou a ter

interesse em ter acesso a noticias.

O novo jornalismo veio na forma da chamada penny press, nome que vem do fato de
que, perante 0 preco estabelecido ou comum de seis centavos, o preco desta nova
imprensa foi reduzido a um centavo. Com o objetivo de aumentar a circulagdo,
atingindo pessoas que normalmente ndo compravam um jornal por razbes
econdmicas, 0 baixo prego destes jornais tornava-os acessiveis a um novo leque de
leitores. H& assim um novo conceito de audiéncia: 1) um publico mais generalizado
e ndo uma elite educada; 2) um puablico politicamente menos homogéneo
(TRAQUINA, 2004, p. 50).

Como observa-se, neste momento, os donos de jornais utilizaram a estratégia de
ampliacdo de publicos-leitores e modificaram a Idgica e processo de um ethos jornalistico

consolidado, em determinado tempo, transformando-os assim, em produto de consumo de

! As noticias interessantes diferem de noticias importantes. As primeiras dizem respeito a fatos que sio capazes
de entreter o publico, de satisfazer o interesse do publico. Os fatos — divers, tiras de banda desenhada,
passatempos fazem parte deste grupo. As noticias importantes sdo as quais estdo no nivel de interesse publico.
As noticias de cunho politico, econémico, de fatos que influenciam a vida do cidadéo estéo incluidas na segunda
categoria.

2 A comercializaco foi ainda impulsionada por fatores técnicos, que permitiam a produgdo em grande escala e,
consequentemente, ampliacéo do publico. No periodo em que a prensa mével foi apresentada por Gutenberg, em
1434, era possivel imprimir 50 paginas por hora. Em 1814, surgiram prelos como cilindros que rodavam 1.100
paginas por hora e, em 1871, rotativas Marioni atingiam 95.000 paginas no mesmo tempo. Segundo Albert e
Terrou, apud, SPANNENBERG, 2009, p. 28, em 1914 era possivel imprimir, em uma rotativa, 50.000 jornais
completos, com 24 paginas. Também sofreram alteragBes as técnicas de impressdo de gravuras, a captagdo de
imagens, especialmente com a invengdo da maquina fotografica, refor¢ando a idéia da reprodugdo objetiva da
realidade, o que inspirou “[...] o jornalismo no seu objetivo de ser as ‘lentes’ da sociedade, reproduzindo ipsis
verbis a realidade” (SPANNENBERG, 2009, p. 28).
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massa. O objetivo de democratizar a leitura de impressos informativos € visto por alguns

autores como benéfico tanto para a sociedade como para o financiamento de tal produto.

S6é uma sociedade economicamente avangada podia produzir uma imprensa que se
auto-financiasse completamente a partir das vendas a um publico leitor de massas e
de anudncios pagos. Sem tal base econémica a imprensa ou ndo subsistiria ou tinha
que se apoiar em subsidios politicos. Da mesma forma, o jornalismo como ocupacéo
integral, com os seus préprios padrdes de desempenho, e integridade moral, e com
um grau minimo de estatuto social, s6 poderia aparecer quando a imprensa se
transformasse numa empresa de negoécios lucrativa. (BOYLE, 1968, apud
TRAQUINA, 2004, p. 36).

Outras mutacdes permearam o jornalismo. Uma delas é conhecida pela nomeacao de
primeira fase do Novo Jornalismo, a qual, em sintese, é representada pela introducdo da
piramide invertida®, sendo o principal arcabouco o lead,* nos textos informativos. As palavras
chaves quem, o qué, quando, onde, por qué, como sdo férmulas que até hoje estdo mais ou
menos cristalizadas no campo jornalistico. Esta fase do jornalismo é marcada pelo paradigma
difundido por meio dos positivistas, onde a busca dos fatos, da realidade e da verdade séo
fatores imprescindiveis para o desenvolvimento de pesquisas tedricas. Interligando os
pressupostos positivistas influenciadores no jornalismo da época, nota-se que o lead é uma
tentativa de separar, de certa maneira, 0s jornalistas dos fatos; defendendo que o papel deste é
retratar a realidade como ela é, ou seja, era necessario separar o objeto (fato) do sujeito

(jornalista), assim como fazem os membros da escola positivista.

A légica que se construia, sustentada pelo positivismo, era a de que a noticia deve
ser um produto decorrente de procedimentos técnicos e, portanto, descreve a
realidade tal como ela se apresenta, retomando a nogdo de que o relato jornalistico
forma uma espécie de “fotografia do real”.

A redacgdo das noticias também passou a seguir regras de ordenamento dos fatos
(pirdmide invertida e a conferir destaque & informacéo principal logo na abertura da
matéria (lide). A vinculacdo da prética jornalistica a procedimentos técnicos
indicava mais uma tentativa no sentido de esvaziar o produto jornalistico de
qualquer trago de subjetividade (SPANNENBERG, 2009, p. 30).

A insercdo do fazer literario no jornalismo foi outro fator que influenciou, nestas
inimeras transformac6es, o processo do fazer e o modo de se pensar jornalistico. Neste
modelo, a subjetividade e a grande apuracdo dos dados a serem noticiados eram fatores

basicos. Ndo obstante, as investigacdes e a publicacdo dos fatos, muitas vezes, demoravam

® Segundo Traquina (2005, p47), a piramide invertida é um dispositivo desequilibrado que faz a listagem de
unidades de informacdo na ordem decrescente da sua presumivel importancia.

* O jornalismo usa o termo para reduzir a fungdo do primeiro paréagrafo: introduzir o leitor no texto e prender sua
atencéo.
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meses para serem encaminhadas para o publico em geral, como é o caso da apuracdo feita
para uma grande reportagem, a qual resultou no livro Cold Bloom (A Sangue Frio) de Truman
Capote; livro onde existe o rigor e a forma de narrar extremamente literéria.

Percebe-se, assim, que varios fatores interferiram no processo de construgdo
identitaria do jornal impresso. E verificado que tais influéncias modificavam a logica do fazer
jornalistico. Nao foi de maneira abrupta que o jornalismo se transformou de meio, utilizado
como suporte ditado por regras de um campo exterior, a consolidacdo da autonomia do campo
jornalistico. Nota-se, assim, que até o jornalismo coordenar, através de regras proprias
demorou algum tempo.

Este momento foi iniciado desde que houve a separacdo entre opinido e informagéo
e com a criacdo de estratégias, como o caso da invencdo do lead. Estas duas mudancas
revelam que a partir destas instancias, os valores expostos no jornalismo comecaram a
pertencer a critérios da esfera jornalistica, e ndo da politica, como anteriormente.

Dito isto, pretende-se dizer que neste periodo o jornalismo assume a nocao de
campo, ja que se compreende que, a partir deste tempo, 0 modo do fazer jornalistico passou a
estar ligado as imposicdes e logicas da prépria imprensa e ndo mais as normas de um grupo
politico, por exemplo. A nogédo de campo atrelada ao jornal faz com que o jornalismo possuia

uma certa autonomia diante de outros campos.

Recorrer & nogdo de campo pode ser a ferramenta de um pensamento duplamente
racional. Ele convida a pensar o espaco do jornalismo como um universo estruturado
por oposi¢des ao mesmo tempo objetivas e subjetivas, a perceber cada publicacéo e
cada jornalista dentro da rede de estratégias, de solidariedades e de lutas que o ligam
a outros membros do campo (NEVEU, 2006, p. 63).

A imprensa, o0 jornalismo visto como um espaco de luta por capital simboélico atrela,
neste momento, condicdes de competéncia para 0S jornais e para os jornalistas. Assim,
percebe-se que a préatica jornalistica interligada ao conceito de campo legitima novas maneiras
do que representa o fazer jornalistico. Segundo os pressupostos defendidos por Traquina
(2005), a profissionalizacdo da atividade jornalistica tem muita importancia na legitimacéao do
campo jornalistico e esta estad ligada a trés fatos principais: o desenvolvimento do ensino
universitario, a criacdo de instituicbes de classe que visavam defender os interesses dos
profissionais e o estabelecimento de cddigos deontoldgicos.

Ao ser apropriado para esta categoria, o jornal transforma-se no que designam como
0 modelo de grande imprensa. Nesta fase, os veiculos de informacéo possuem suas proprias

I6gicas de producdo, leis e limites, as quais estdo atreladas a nocdo de objetividade,
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imparcialidade e regras deontolégicas. Ligadas a estes fatores, a imprensa assume uma nova
roupagem, como foi dito acima e atrela-se, posteriormente, a nogdo de industria da
informacao.

A noc¢do de industria da informacdo esta interligada ao conceito de mercadoria.
Nesta fase, a qual de certa maneira esta embutida algumas caracteristicas da fase da penny
press, 0s jornais sao relacionados a produtos que precisam satisfazer a um grande nimero de
leitores, sem que este seja de esquerda ou direita, revolucionarios ou progressistas. Em suma,
atender a logica da industria da informacéo é satisfazer homens e mulheres, jovens e adultos,
brancos e negros, pois € necessario que a grande producédo, agora em escala, seja distribuida,

vendida.

A industria da informacéo surge quando o mundo dos negdcios se da conta de que a
informacéo pode se transformar num negdcio cujas transacGes se realizam ndo mais
com corporacfes e partidos mantenedores, mas com duas categorias novas, 0s
consumidores de informacéo e os investidores (GOMES, 2007, p. 50).

O jornalismo se transforma, juntamente, com o desejo dos consumidores ou vice-
versa. Por tal motivo, este agora é construido de uma nova maneira, pois o discurso
jornalistico tem um novo escopo a ser atingido: atrair leitores de todos os géneros, partidos,
grupos. Mas para tal, é necessario que haja uma modificacdo de algumas regras que eram
consolidadas antigamente como alvitre do papel jornalistico.

Nesta etapa, a identidade jornalistica incorpora os conceitos pré-estabelecidos pelo
modelo de grande imprensa, 0s quais sdo norteados pela nogédo de objetividade, neutralidade,
atualizacdo. Tais categorias sdo necessarias para que um determinado jornal obtenha
credibilidade diante do publico leitor, pois atualmente, para ser designado como discurso
jornalistico tais caracteristicas devem estar presente em um veiculo de informacéo. A auséncia
destes aspectos pode tornar um determinado jornal como pouco credivel diante da sociedade.
Entdo é verificado, desta forma, que o jornalismo visto como sistema, campo cria e obedece a
certas estratégias com o objetivo de conquistar status.

Relacionando o conceito e a defini¢cdo de campo cientifico defendida por Bourdieu,
percebe-se que 0s mesmos desejos encontrados dentro da disputa cientifica sdo facilmente
percebidos no campo jornalistico, ja que a luta pelo acimulo de capital € regra para ambos.

Acumular capital ¢ fazer um “nome”, um nome préprio, um nome conhecido e
reconhecido, marca que distingue imediatamente seu portador, arrancando-o como

forma visivel do fundo indiferenciado, despercebido, obscuro, no qual se perde o
homem comum (BORDIEU, 1983 p. 132).
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E notado que os jornais impressos participam de uma luta simbélica pela disputa do
informar, de publico-leitor. Ndo obstante, verifica-se que as formas de apresentagdo dos
jornais estdo cada vez mais sendo modificadas sempre com o desejo de seduzir & populagéo.
Estas estratégias sdo genuinamente formas de um determinado jornal tentar ser reconhecido
como o veiculo mais credivel de uma determinada cidade, regido, pais.

Este status estd substancialmente relacionado com a nocdo de privilégio,
credibilidade, de acumulo de capital simbolico dentro campo jornalistico. Tais valores na
atualidade sdo cada vez mais objetivados, ja que a “luta” esta cada vez mais acirrada, pois esta

ndo somente acontece de suporte para suporte, mas também de media para media.

2.2 - Um percurso sobre a Historia do Jornalismo Brasileiro

Apesar do atraso em relacdo aos paises europeus e norte-americanos, na entrada da
era da imprensa, pode-se verificar que as etapas de comercializacdo, profissionalizacéo e
industrializacdo também se fizeram presente no Brasil. Além disto, pode ser verificado que o
modo do fazer jornalistico praticado em outras localidades exerceu total influéncia na maneira
de se fazer jornalismo na sociedade brasileira.

A primeira experiéncia de impressdo registrada no Brasil ocorreu em Pernambuco,

em 1706, com uma pequena tipografia instalada na cidade de Recife.

Antes do marco (1808), eram desfavoraveis as condi¢bes para a instalacdo da
imprensa no Brasil, “um empecilho maior que o autoritarismo de Portugal”. Varios
fatores corroboraram para o retardamento de tal acontecimento. Para José Marques
de Melo existem sete fatores socioculturais responsaveis por tal atraso: natureza
feitoral da colonizacdo; atraso das populagbes indigenas; predomindncia do
analfabetismo; auséncia de urbanizacdo; precariedade da burocracia estatal;
incipiéncia das atividades comerciais e industriais; reflexo da censura e do
obscurantismo metropolitanos (MELO, 2003, apud, SPANNENBERG, 2009, p. 35).

Entretanto, é com achegada da familia Real no Brasil, em 1808 que,
verdadeiramente, é instalada a primeira impressa no Brasil: a Imprensa Régia. Neste ano, foi
criado o primeiro jornal brasileiro que ficou conhecido como Gazeta do Rio de Janeiro®, que

teve como diretor frei Tibucio José da Costa. Este jornal tinha carater de ser um impresso que

® O nimero um da Gazeta sai a 10 de setembro. O jornal integra inovagées culturais como o Liceu de artes, as
escolas médico-cirdrgicas, a Academia de Marinha, a Biblioteca Real. No comego a Gazeta do Rio de Janeiro é
de publicacdo semanal; aos sdbados. Depois bissemanal: &s quartas e sbados. E mais tarde, as ter¢as, quintas e
sébados. Fora as edicdes extraordinarias, tantas que, dos 32 nimeros de 10 de setembro a 31 de dezembro de
1808, dezenove sdo extraordinario, sempre com 4 paginas cada (BAHIA, 1990, p. 12).
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tinha como preocupagdo fundamental retratar a histéria do mundo europeu e defender os
ideais e costumes da familia real.

Apesar de alguns pesquisadores defenderem que a Gazeta do Rio de Janeiro foi o
primeiro jornal brasileiro, muitos outros, doam tal titulo para O Correio Brasiliense® também
conhecido como Armazém Literario. Editado em Londres e fundado por Hipdlito da Costa (1°
de junho de 1808) este jornal tinha como caracteristica 0 cunho politico e defendia idéias
liberais e democréticas, o0 que, desta maneira, pde este veiculo em oposicdo a Gazeta do Rio
de Janeiro.

Mesmo possuindo caracteristicas diferentes, ja que um era ideologicamente
conservador e o outro liberal, ambos (Correio Brasiliense e Gazeta do Rio de Janeiro)
apresentam, sobretudo, um cunho politico. Isto demonstra que as etapas vividas na historia do
jornalismo no mundo estdo presentes na sociedade brasileira também. Associando 0s
diferentes paises, no que se refere a evolucdo da imprensa ao Brasil, observa-se que o
jornalismo de partido fez-se presente no pais. Os dois veiculos de informagdo da época
(Correio e Gazeta) demonstram que a preocupacao destes estava em demonstrar um Unico
lado da historia ocorrida no mundo e no Brasil. Tais veiculos revelam claramente, através dos
textos, a posicdo, de qual ideologia esta sendo reproduzida e defendida por cada um dos
jornais.

Assim, observa-se que o jornal daquela época apresentava a caracteristica de uma
tribuna, onde, majoritariamente, olhares diversos sobre o0 mundo podiam apresentar a sua
idéia de resolucdo ou de melhor caminho para o desenvolvimento do pais. Entretanto, as
opinides diversas nao se encontravam em um mesmo jornal. Este modo de retratar o mundo,
apresentando opinides sobre acontecimentos se fizeram presentes no Brasil antes mesmo do
1808.

Nos séculos XVII e XVIII, o jornalismo brasileiro sem tipografia é praticamente a
Unica forma de acdo persistente para expressar o conflito entre colonizadores e
colonizados. Pela sétira poética, pelo panfleto, pelo repente, a coldnia reage a

opressdo politica e econdmica (BAHIA, 1990, p. 12).

A fase dos jornais, o qual tinha um cunho partidario, foi denominada por Benjamim

Constant de tribuna ampliada. Tal denominacdo era utilizada para caracterizar a imprensa de

® Dirigido por Hipdlito José da Costa, magom e liberal exilado naquela cidade, a publicagdo era mensal e tinha
72 a 140 paginas. Doutrinario e ndo noticioso, o periddico pretendia discutir as questdes que afetavam a relagdo
Brasil, Portugal e chegava & Coldnia de forma clandestina. Entre junho de 1808 e dezembro de 1822, publicou
175 nimeros (SPANNENBERG, 2009, p. 36).
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cunho doutrindrio e um engajamento ideoldgico, a qual ndo se separava informacdo de
opinido. Este processo no modo do fazer jornalistico € o mesmo identificado nos paises
europeus e nos Estados Unidos em anos dos séculos XVI1I e XIX.

Em 1821, com o fim da censura prévia no Brasil muitos impressos comegaram a
circular livremente na regido. Entretanto, estes ainda mantiveram a caracteristica do tipo de
jornalismo doutrinario e representante de uma determinada posicdo, partido. Mas, aquele ano
foi interessante dentro do desenvolvimento da imprensa no Brasil porque foi nele em que
ocorreu um aumento significativo de impressos no pais; tanto favoraveis e desfavoraveis aos
principios defendidos pelos colonizadores.

A liberdade de imprensa deste periodo foi algo momentaneo. Segundo Spannenberg
(2009), em 1822, esta voltou a ser cerceada pelo governo autoritario de Dom Pedro I, 0 que
provocou o fechamento de jornais que contrariavam a ideologia real. A iniciativa de D. Pedro
em limitar a liberdade da impressédo dos jornais era favorecer o seu mandato, ja que estes
muitas vezes, eram utilizados como modo de fazer oposi¢cdo ao imperador. Como mostra a
historia, foi, também, o uso da forca dos jornais de oposicdo que fez com que em 1831 D.
Pedro | abdicasse o trono no Brasil”.

Em 1840, com o golpe da maioridade de D.Pedro Il, a imprensa brasileira tornou-se
menos politica. Neste periodo, os jornais adotaram formas diversas para atingir um grande
namero de leitores e outras informacdes, para além dos fatos que diziam respeito ao embate
entre colbnia e colonizadores. Incluir formatos que satisfizessem o gosto popular foi uma

estratégia utilizada neste periodo pelos representantes e donos de jornais.

Na metade do século XIX, a imprensa politica esmoreceu e, para buscar alternativas
a sobrevivéncia, os jornais assumiram um conteldo politico mais conservador,
porém incluindo também sonetos, cartas de amor e folhetins buscando, com isso,
diversificar a oferta de informacgdes e atingir outros publicos. (SPANNENBERG,
2009, p. 35).

A pequena imprensa, a qual ndo estava sendo sustentada pelos grandes investidores,
apesar de contestar e servir como um mecanismo para a derrubada do regime vigente em

determinada época, esta so foi fortalecida, sobretudo, a partir da proclamacdo da republica,

" Rio, Pernambuco, Bahia e S&o Paulo sdo as provincias que apos a Abdicacdo mais procuram aparelhar suas
tipografias e os seus jornais. Aumenta 0 nimero de didrios oficias, destinados a divulgagdo dos atos
administrativos. O jornalismo vence obstaculos materiais e se expande em Minas, Rio Grande do Sul, Paraiba,
Maranh&o e Para.

Ainda sdo mais semanarios, quinzendrios e mensarios do que diérios. A importacdo de prelos e caracteres esta
sujeita a embaragos burocraticos e esbarra em dificuldades financeiras. Com raras excecdes, 0s jornais sdo mal
impressos, a disposicao grafica é descuidada, o papel é de qualidade inferior. (BAHIA, 1990, p. 59).
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apos atender as regras do capitalismo. Esta relacdo (pequena imprensa- capital), a qual
resultou do entrelagamento entre ideologia burguesa ascendente e aristocracia rural foi uma
maneira de reduzir a instabilidade que os jornais estavam passando.

Foi a partir de 1880 que o rumo do jornalismo brasileiro foi alterado. Neste
momento, segundo Bahia (1990), os jornais iniciaram na introducéo da légica de empresa. A
nocédo de lucro, de distribuicdo em larga escala e consumo de massa comegaram a permear as

mentes dos produtores de jornais.

Desde logo a tipografia perde o seu carater artesanal pra situar-se numa linha de
producdo que exige aparelhamento técnico e manipulagdo competente. Editores de
jornais percebem que, associando o titulo a um estabelecimento gréafico, resulta dai
uma empresa jornalistica industrialmente viavel e economicamente rentavel.
(BAHIA, 1990, p. 105).

Sendo assim, para Bahia, a modernizacdo da imprensa brasileira estd associada ao
século XIX, momento em que a ideologia capitalista comeca a incutir os paradigmas no
processo produtivo jornalistico. Entretanto, para Lavina Ribeiro (2004), a fase de
modernizacdo ndo aconteceu obrigatoriamente neste momento. A autora afirma que foi a
partir do ano de 1930, século XX, que 0s jornais impressos entraram na era moderna. Antes
disto, os jornais, ainda, estavam atrelados ao sistema ainda agrario de exportacdo e por tal
motivo ndo chegaram a estabelecer o padrdo de imprensa moderna. Ela prefere defender tal
argumento por identificar que foi na apds década de 30 que o jornalismo brasileiro passa-se de
meio a ambiente, ou seja, comecou a demarcar 0 espaco jornalistico com regras impostas

pelos préprios saberes jornalisticos.

[...] Décadas anteriores prevaleceram orientagdes politicas ainda fortemente
vinculadas ao sistema agrario-exportador. A imprensa, tampouco, foi um baluarte do
industrialismo. Como empresa comercial, apesar de tendencialmente ter buscado
inspiracdo no concorrencial, volumoso e lucrativo jornalismo inglés e norte-
americano (importando-lhe critérios publicitarios, organizacionais e padrBes
discursivos) precisou conviver com variaveis econémicas de outra sorte, com baixas
tiragens, a dependéncia dos financiamentos e das politicas estatais de importacdo do
maquindrio e de papel, a incipiéncia do mercado interno, entre outros (RIBEIRO,
2004, apud, SPANNENBERG, 2009, p. 38).

Apesar de Ribeiro (2004) ndo concordar que o processo de modernizacdo da
imprensa inicia-se antes da década de 30, muitos argumentos podem ser identificados como

um prendncio de tal processo. Antes de 1930, podia-se perceber um aumento significativo da
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distribuicdo dos jornais, maior nimero de impressées, ampliagdo do parque grafico; fatores
tais que, segundo alguns autores, podem afirmar o comeco da imprensa moderna.

Como acontecera em outros paises, a imprensa brasileira, também, foi direcionada a
(re)construir uma nova roupagem sempre que o contexto permitia e direcionava o jornalismo
para mutacdes. A partir do século XX, os jornalistas colocaram como fundamental a busca de
noticias que interessam ao publico em geral e com discurso menos engajado politicamente. A
utilizacdo das cores, mesmo que de forma ainda timida comeca a ser utilizada nesta época.
Neste momento, j& havia o pensamento, arraigado, da necessidade da popularizacdo da
imprensa. Folhetins, destaques esportivos e policiais eram estratégias benvindas ao jornalismo
que se instaurava no pais. E neste periodo, também, que de forma incisiva, a publicidade
comega a ser encontrada e disputar espaco com as noticias dentro dos impressos.

Foi a partir de 1950 que o carater de industria sobre os jornais prevaleceu na histéria
da imprensa brasileira. Segundo Bahia (1990), nesta época o jornalismo sofistica a0 maximo a
intermediacdo que realiza entre produtores e consumidores. Os fabricantes de jornal
compreenderam que esta relacdo deve ocorrer cada vez mais de maneira satisfatoria e para tal
intensificaram em maneiras e modos de apresentacdo que fisguem os leitores.

Foi na mesma década de 50 que o jornalismo brasileiro sofreu o primeiro impacto
dentro da relagdo media-media. Com a chegada da radiodifusdo, a imprensa individual, em
que cada um podia produzir um jornal, foi reduzida no Brasil. Para Bahia (1990, p.232), este
fator “foi mais uma perda do que um avango a concentragao de veiculacao de noticias”. Ele
afirma que com tal acontecimento os jornais deixaram de ser numerosos, 0 que facilitou a
reducdo dos principios democraticos de um pais, ja que a multiplicidade dos discursos foi
minimizada.

Estas disputas entre media-media acabam causando prejuizos para 0S jornais
impressos, ja que reduzem o numero de leitores, inicia com a entrada do radio no Brasil,
posteriormente com a chegada da televisdo, em 1950, e com a popularizacdo do uso da
internet como veiculo de informacdo na atualidade. Em todas estas fases de tensdo, os donos
ou representantes de jornais procuram alguma maneira de disputar e seduzir a atencdo do
publico para que o impacto ndo seja tdo desgastante ao ponto de que um determinado media
seja extinto da sociedade.

Em suma, observa-se que a histéria da imprensa brasileira segue um curso, apesar de
tardio, que vai ao encontro da trajetéria do jornalismo praticado no mundo. As alteragdes
ocorridas nestes “meios de comunicacdo” fazem, também, com que pensamentos que

explicam e tentam explicar o que é o jornalismo, noticia - davidas estas que norteiam a(s)
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teoria(s) do jornalismo sejam modificadas de alguma forma. Estas mudangas de modelos,
paradigmas fazem perceber que a histéria dos processos de se fazer e pensar jornalismo s&o

constituidos pelo contexto em que é utilizado como marco.
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3. Noticias: Como explica-las?

As mudancas que ocorrem no jornal impresso perpassam por questdes que dizem
respeito a matéria-prima deste produto (jornal): as noticias. Ao longo do tempo, o jornalismo
foi sendo investigado por estudos cientificos com o objetivo de responder por que as noticias
sdo de tal forma e ndo de outra. N&o sdo poucas as pesquisas que ofereceram e oferecem
caminhos no intuito de esclarecer tal enigma. Muitos, através de varias teorias, tentaram
responder a tal pergunta.

No final da década de 40, nos Estados Unidos, através do pesquisador Lewis Kurt é
lancada no mundo a Teoria da Acéo Pessoal ou do Gatekeeper. De acordo com esta pesquisa,
as noticias selecionadas sdo produtos da acéo pessoal de sujeitos que fazem parte do campo
jornalistico. Segundo White, as noticias se apresentam de tal maneira e tal forma por que os
filtros (gates) sdo agentes que determinam quais fatos fardo parte e quais serdo excluidos de
um jornal .

Na teoria de White, o processo de producdo de noticias tem de passar por diversos

“portdes” (os famosos gates), que sio momentos de decisdo em relagdo aos quais o
gatekeeper (o jornalista) tem de decidir se vai escolher ou ndo essa noticia, deixa-la

passar ou ndo (TRAQUINA, 2001, p. 54).

De acordo com o pressuposto defendido pela teoria da acdo pessoal, 0s responsaveis
pela consagracdo da transformacdo de um fato em noticia sdo os gatekeepers. Deste modo,
através desta hipotese, pode-se verificar que para que um fato seja legitimado como noticia é
primordialmente necessario que o jornalista assim o faca, através dos seus desejos, anseios e
subjetividade.

Em 1955, outra hipdtese € levantada com a intencdo de seguir o mesmo trajeto
(resposta do porque as noticias sdo desta forma). Assim, surge uma nova hipotese. Neste
momento, a organizacdo passou a ser vista como fator responsavel na determinacdo dos
critérios de noticiabilidade, ou seja, os valores necessarios para que um fato possa ser
veiculado através dos jornais sdo determinados por uma certa organizacdo jornalistica.
Neste momento, a vontade propria do jornalista deixa de ser a peca fundamental na escolha
dos acontecimentos possiveis de se transformarem em noticia, ja que a decisdo e a
responsabilidade estavam, de acordo com a hipdtese, totalmente vinculadas a instituicdo

jornalistica a qual determinado jornalista pertence.
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A Teoria Organizacional explica que as noticias sdo reflexos da politica editorial
de um determinado jornal e mostra como os jornalistas se agregam a determinados valores
defendidos pela empresa em que trabalha. Esta mesma esclarece por que e como 0S novos
jornalistas se adaptam a uma determinada politica editorial, e demonstra, também, como
alguns mediadores (jornalistas) conseguem confrontar os ideais da estrutura da organizagéo
jornalistica em que trabalha e, assim, noticiar algo que vai de encontro a politica editorial
estabelecida dentro da organizagéo.

Posterior a teoria organizacional, sdo desenvolvidos novos olhares sobre a maneira
de perceber e justificar os modos de se conceituar as noticias. A Teoria da Acdo Politica
responde que as noticias sdo assim porque elas seguem posicdes e certos interesses
ideologicos, sejam eles de direita ou de esquerda. Segundo Traquina (2001), para o0s
defensores da teoria da acdo politica, as noticias séo distor¢des sistematicas que servem aos
interesses politicos de certos agentes sociais bem especificos, que utilizam as noticias na
projecao da sua visdo de mundo.

Indo de encontro ao método que estava vigente nas decadas de 30, 50 e 60, surgem
0s estudos de noticias de carater etnometodoldgicos. Esta difere das anteriores por existir
uma interacdo entre pesquisador e objeto. Neste momento, 0s pesquisadores em seus

estudos se aproximam mais dos jornalistas, das redacoes:

Em 70, os académicos seguindo o exemplo dos antropdlogos em terras distantes,
foram aos locais de producdo, permaneceram durante longos periodos de produgéo,
permaneceram durante longos periodos de tempo,observaram os membros da tribo
jornalistica com o intuito de entrar na pele das pessoas observadas e compreender a

atitude do nativo. (TRAQUINA, 2001, p. 54).

Nesta época, 0 processo de investigacdo faz uma analise dos jornalistas e da
profissdo jornalistica.Os etnometodoldgicos tiveram a preocupacdo em estudar a relacdo
entre fontes e jornalistas, das rotinas produtivas e da verificacdo das noticias como resultado
de uma interacdo entre fontes-jornalistas, jornalistas-jornalistas e jornalistas e sociedade.

Dentro desta perspectiva (etnometodoldgica), duas linhas de raciocinio foram

segmentadas: a teoria estruturalista e a teoria etnoconstrutivista. Ambas criticam a teoria do
espelho, por estabelecerem que os ‘news’ ndo séo reflexos da realidade, mas sim, produtos
passiveis de distor¢bes consolidadas através dos enquadramentos; os quais sdo resultados
pelas diversas maneiras de se narrar um mesmo acontecimento. A noticia desta maneira €

vista como um processo de producdo onde sdo possiveis verificar aspectos que se referem a
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cultura profissional dos jornalistas, as rotinas e as relacGes sociais (jornalistas e fontes,
jornalistas-publico) que sdo estabelecidas dentro do campo jornalistico.

Ambas as perspectivas (estruturalista e etnoconstrutivista) possuem as suas
particularidades. Entretanto, estas se apOiam em Varios aspectos semelhantes, como por
exemplo, o estudo das fontes e dos valores noticias. A teoria estruturalista assemelha-se, em
certo aspecto, a teoria da acéo politica, versdo esquerda, ao estabelecer a relacdo entre midia
como reprodutor da ideologia dominante. Neste aspecto, o que difere a teoria estruturalista da
teoria da acdo politica, como afirma Traquina (2001, p. 98), é que a corrente estruturalista
reconhece a autonomia relativa dos jornalistas em relacdo a um controle econdémico direto.

Outra caracteristica que distancia tais teorias € a relevancia que cada uma doa aos
aspectos relacionados a cultura jornalistica, como por exemplo, os valores-noticia e 0s
processos produtivos. A teoria estruturalista valoriza com mais énfase os critérios de
noticiabilidade. Enquanto que a teoria etnoconstrutivista preocupa-se mais com as questoes
que envolvem as rotinas e 0s processos de producéo.

Em suma, segundo a linha de raciocinio etnoconstrutivista e estruturalista, a news e,
como ja foi explicitado mais acima, construida a partir de relagdes sociais que incluem as
seguintes possibilidades: jornalista - fonte, jornalista - sociedade, jornalista — jornalista dentro
e fora da sua organizacdo. Esta Ultima relacdo citada demonstra o quanto esta teoria ndo se
desvincula totalmente de pensamentos enraizados anteriormente. Nesta relacdo jornalista -
jornalista é possivel verificar a idéia abordada pelos pensadores da teoria organizacional.
Entretanto, a construtivista acredita que a producdo das noticias ndo é somente realizada por
esta relacdo, mas, também, pela entrada do jornalista na tribo jornalistica e pelo

compartilhamento dos valores da sua classe.

3.1- Newsmaking: teoria sobre o processo de construcdo da noticia

Segundo a teoria etnoconstrutivista ou construtivista, a noticia é alvitre de uma
construcdo. De acordo com Traquina (2001), as noticias sdo o resultado de um processo de
producdo, definido como a percepc¢do, selecdo e transformacdo de uma matéria-prima (0s
acontecimentos) num produto (as noticias).

Segundo este pressuposto, existem fatores determinantes para que um fato
transforme-se em noticia ou ndo. As condicOes estabelecidas para que um acontecimento

ganhe as paginas de um jornal perpassam por valores que sdo compartilhados pela
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comunidade jornalistica. N&do obstante, este processo se depara com a nocdo dos valores-
noticia e as questdes referentes as fontes, ou seja, quem sdo as pessoas legitimadas como
autoridades para abordar determinados assuntos.

De acordo com as idéias abordadas nesta teoria, 0 comportamento do jornalista
ndo acontece de forma impensada, mas sim, de maneira estratégica, ja que o fator tempo é
valorizado como mecanismo capaz de viabilizar a producdo dentro de uma instituicdo
jornalistica. H4 um tempo limite para fechamento do jornal, hd& um tempo para o jornal ser
enviado para outras localidades e existe um tempo para que algo seja conceituado como
novidade. Como afirma Traquina, (2005, p.37) “o fator tempo (grifo nosso) condiciona todo
0 processo de producdo das noticias, porque o jornalismo é marcado por horas de
fechamento™.

“No processo de producao das noticias, as fontes, muitas vezes, ¢ utilizada muito
mais pelo que ela é do que pelo que ela sabe” (TRAQUINA, 2001, p. 105). Isto esta ligado a
legitimidade do discurso jornalistico em doar a voz a quem estd mais proximo do assunto,
mesmo que na pratica este, ndo saiba muito sobre ele. E mais digno, pelo ao menos
teoricamente, ceder a palavra para um medico quando o assunto for Dengue do que para um
professor de Biologia. No imaginario coletivo da producéo e da recepcao, a fonte (médico) €
vista como mais autorizada para falar de tal assunto.

Diferentemente de outras teorias, como a teoria da acdo politica e da teoria
estruturalista, 0s pressupostos etnoconstrutivistas afirmam que o discurso hegemonico
transmitido pelo jornal, através das escolhas das fontes, ndo estd entrelacado com a ligacéo
entre jornal e hegemonia, como defesa de uma idéia, mas, sim, como determinadas fontes
corroboram para a aceleracdo do processo de construcdo da noticia. Desta maneira, tais fontes
podem oferecer novos subsidios que colaboram de maneira rapida e eficiente na construgédo
do texto jornalistico e na rotina presente dentro da comunidade jornalistica.

A teoria do newsmaking, a qual faz parte dos estudos etnoconstrutivistas do processo
de construcdo das noticias, destaca dois niveis capazes de interferir na viabilizacdo da noticia:
a cultura profissional dos jornalistas e a organizacéo do trabalho e dos processos produtivos.

O primeiro aspecto (cultura jornalistica) refere-se em si as idéias que sdo
compartilhadas dentro da tribo jornalistica. S0 maneiras e modos dos jornalistas de perceber
e retratar o mundo das noticias.

A cultura jornalistica é algo entendida como “um inextricdvel emaranhado de
retoricas de fachada e astlcias taticas, de codigos, esteredtipos, simbolos,

tipificacOes latentes, representacdes de papéis, rituais e convences, relativos as
fungdes dos mass media e dos jornalistas na sociedade, a concepc¢do do produto-
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noticia e as modalidades que superintendem a sua concep¢do [...]” (GARBARINO,
1928 apud WOLF, 1987, p. 168).

No que se designa como organizacdo do trabalho e dos processos produtivos estéo
imbricados, também, as questdes que dizem respeito ao critério de noticiabilidade, isto é, a
“aptiddo de um acontecimento para ser transformado em noticia”. Estes fatores estdo
fortemente relacionados ao proprio processo de construcdo da noticia que vao desde a escolha
das fontes, a selecéo dos acontecimentos até a propria feitura do jornal.

Observa-se que estes dois pontos (cultura profissional dos jornalistas, organizacdo do
trabalho e dos processos produtivos) estdo totalmente relacionados e até mesmo inseparaveis,
ja que dizem respeito aos valores comungados pela comunidade jornalistica e fazem, desta
forma, interferéncia no processo de producéo da propria noticia.

O reldgio, o tempo, segundo esta teoria, é fator extremamente importante no processo
de produgdo da noticia. Por tal motivo, o “faro” para a selegdo dos fatos possivelmente
noticiaveis tem de ser realizado de maneira quase que automatica, seguindo, certamente, 0s
valores — noticias. Estes valores constituem a resposta a pergunta seguinte: “quais os
acontecimentos que sdo considerados suficientemente interessantes, significativos e relativos
para serem transformados em noticia”? (WOLF, 1987, p. 173).

Para Wolf, os valores-noticias obedecem a alguns critérios relacionados:
a) as caracteristicas substantivas das noticias, ao seu contetdo;
b) a disponibilidade do material e aos critérios relativos ao produtivo
informativo;
C) ao publico;
d) a concorréncia;
e) meios de comunicacao
O primeiro critério (a) que justifica a possibilidade de os fatos tornarem-se noticias
refere-se, primordialmente, a caracteristica do acontecimento. Ou seja, neste aspecto o que
esta sendo colocado em evidéncia ¢ a natureza do fato em si; o qudo de “energia” para serem
estampados nas paginas, nas telinhas ou serem transmitidos no radio, por exemplo, certo
acontecimento possui a partir do conteudo de um acontecimento. A selecdo de um
determinado fato possivel de ser tornar noticia atendendo este valor, segundo Wolf (1987) é
determinada por quatro variaveis:
1- Grau e nivel hierarquico dos individuos envolvidos no acontecimento noticiavel
quer no respeito as instituicbes governamentais, quer aos outros organismos e hierarquias.
Neste aspecto, os fatos com mais possibilidade de serem levados aos veiculos de

comunicacéo, e por isso, de conhecimento publico, s&o o0s que ocorrem dentro da(s) esfera(s),
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de posicOes mais privilegiadas e mais destacadas da sociedade, o que ndo abrange somente o
aspecto nacional, mas também, internacional. Isto é valido tanto para as pessoas como para
paises, localidades.

2- Impacto sobre a nagdo e sobre o interesse nacional. Este fator € estabelecido a
partir de um acontecimento que pode influenciar os interesses do pais, no caso, Brasil. Ou
seja, o fato que se tornar noticia atendendo este tépico deve ser significante para os interesses
da nacdo. Associado a este, outro fator é a proximidade, aspecto este que garante que um fato
de um outro pais seja relevante pela relacdo existente entre as areas. Com isto pode-se afirmar
que a proximidade ndo esta atrelada necessariamente a minima distancia quilometrada entre
dois paises, mais sim, também, pelas relagdes e reconhecimento referentes aos aspectos
culturais, por exemplo.

3- Quantidade de pessoas que o acontecimento (de fato ou potencialmente) envolve.
Como ja foi explicitado pela prépria sentenca, 0 mais importante, neste caso, € um quéo de
sujeitos podem estar inseridos em um determinado acontecimento.

4- Relevancia e significatividade do acontecimento quanto a evolucéo futura de uma

determinada situacdo. Este fator esta atrelado a nocdo de desdobramento, sendo que este ja
é algo esperado pelo(s) jornalista(s), pois este(s) espera(m) que os fatos tenham inimeros
acontecimentos posteriores atrelados a Unico. Isto € muito comum em coberturas de
assuntos politicos em época de eleicdo, ja que pautas a partir do tema sdo sempre criadas
dias, meses ou até mesmo anos anteriores ao dia da eleicdo até momentos posteriores a(s)
candidatura(s).

O segundo fator (b), ligado a disponibilidade, faz referéncia, em sintese, as condi¢des
que justificam “o qudo acessivel ¢ 0 acontecimento para os jornalistas, ou seja, o qudo tratdvel
é, tecnicamente, nas formas habituais do jornalismo; se ja esta estruturado de modo a ser
facilmente coberto [...]” (GOLDING- ELLIOT apud WOLF, 1987, p. 182). No que se refere
ao produto informativo, esta selecdo é realizada a partir dos critérios estabelecidos com o
objetivo de identificar o que é noticia na mente da comunidade jornalistica em geral, o que
neste caso ndo particulariza a gramatica de um determinado veiculo, mas sim, os critérios de
noticia que norteiam o jornalismo. Dito de outra maneira, pode-se afirmar que o fator ligado
as caracteristicas do produto informativo diz respeito ao que geralmente se classifica como
noticia. Os acontecimentos extraordinarios, a idéia do atual, do novo e dos fatos ruins, sendo
que este ultimo ¢ sustentado pela seguinte logica “bad news is good news”, sdo facilmente

adentrados no circuito de acontecimentos com grande valor de noticiabilidade.
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No que diz respeito ao publico, esta categoria liga-se a que o grupo dos jornalistas
acredita que o publico se interessa, quais os fatos que irdo prender a atencdo dos destinatarios.
Charaudeau (2006) defende a idéia de que as midias constroem representaces sobre o que
pode interessar o publico. Desta forma, esta instancia (fatos interessantes para o publico) é
definida por uma suposta inferéncia dos produtores da noticia, j& que estes ndo sabem
realmente 0 que 0s receptores gostariam de ter acesso como noticia.

Este critério é um aspecto dificil de definir, rico de tensdes opostas. Por um lado, os
jornalistas conhecem pouco 0 seu publico; mesmo que os drgaos de informacédo
promovam pesquisas sobre as caracteristicas da audiéncia, os seus habitos e as suas

preferéncias, os jornalistas raramente as conhecem e pouco desejam fazé-lo (WOLF,
1987, p.188).

Relacionado ainda a questdo do publico, este aspecto esté relacionado aos critérios
que possibilitam que os leitores se sintam atraidos por um jornal. Isto pode acontecer segundo
Golding e Elliott (1979 apud Wolf 1987) pela utilizagdo de recursos que divirtam o publico,
ou seja, hd com tal objetivo a insercdo de matérias de entretenimento no produto informativo.

A concorréncia é também um fator extremamente importante, pois a auséncia de um
fato “importante” em um jornal pode fazer com que um transeunte, por exemplo, compre um
outro impresso, o designando como mais credivel e mais eficiente em determinadas
circunstancias. Neste ambito a tendéncia € que um veiculo de comunicacdo torne publico
determinado fato porque espera que os media concorrente faca 0 mesmo.

O aspecto “meios de comunica¢ao” esta ligado intrinsecamente aos outros fatores, ja
que este nada mais é do que uma adaptacdo dos critérios relativos ao produto e a relacdo com
0 suporte jornalistico. Este critério evidencia os fatores necessarios para que um fato seja
transformado em noticia seguindo a gramatica de um veiculo de comunicacao.

Depois deste percurso, pode-se afirmar que os valores-noticia € o primeiro filtro
realizado pelos jornalistas diante de um acontecimento. Entretanto, esta primeira parte do
processo ndo indica se realmente estes fatos serdo noticias. O acontecimento s se torna
noticia a partir do momento em que ¢ levado ao conhecimento de alguém (CHARAUDEAU,
2006, p. 132). A segunda etapa para que isto ocorra perpassa pelas rotinas produtivas. Neste
aspecto trés fases estdo inseridas: a recolha, a selecédo e a apresentacao.

Wolf (1987,p.194) “defende a idéia de que a fase da recolha dos materiais necessarios
para se dar forma a um noticiario ou a um jornal é descrita de acordo com algumas
caracteristicas gerais e, depois, analisada mais profundamente na componente fundamental

das fontes”. As fontes sdo imprenscidiveis no processo de construcdo das noticias. Por tal
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motivo, estas devem ter um caréter que designem legitimidade e veracidade. Por isso, que as
fontes mais confiaveis sdo as institucionais e as agéncias, ja que estas podem ser justificadas
pelo conceito de efeito de saber®.

A selecdo é um ponto dentro da rotina produtiva que também tem seus critérios de
filtragem. Depois de ser colocada dentro de um discurso, ou seja, narrada, todas as noticias
que chegam a algum veiculo de comunicacdo terdo que passar por uma espécie de
espionagem. Nem todos os acontecimentos que perpassaram pelas condi¢fes do valor-noticia
e pelo processo de recolha estdo suficientemente aptos a entrarem em um jornal, j& que
inimeros fatos, acontecimentos chegam simultaneamente aos veiculos de comunicacéo.
Entdo, esta fase da selecdo nada mais é do que uma escolha do que de mais provavel pode-se
chegar ao publico: é a selecdo das selecdes.

Depois de passarem por inumeras barreiras, finalmente os fatos poderdo ser
definitivamente apresentados como noticia. Nesta etapa, enfim, os acontecimentos s&o
legitimados como noticia e sdo recontextualizados. “Esta recontextualizagdo opera em um
certo recorte do mundo social que, para cada comunidade, relne os conhecimentos e as
crengas sobre este mundo e que as midias se encarregam de tornar visivel através de uma
apresentacao  estruturante” (CHARAUDEAU, 2006, p.143). Esta exposicado,
substancialmente, esta arraigada ao modo que € construida a noticia e como esta é mostrada
aos espectadores e/ou leitores.

Esta adaptacdo (recontextualizacdo) dos fatos pode ser conceituada como uma
performance que o acontecimento recebe no intuito de satisfazer as necessidades de um
determinado publico, que deseja conquistar e provocar prazer. E de certa forma uma maneira
particularizada de tornar publico um acontecimento, mas sem perder de vista a no¢do de
verdade.

Os valores-noticia também foram alvos de pesquisas de outros estudiosos. Entretanto,
estes seguem outros percursos para categorizar os valores-noticia, mas que de forma geral,
chegam a um mesmo objetivo, ja que o0s conceitos relativos aos critérios de noticiabilidade
terminam se aproximando e tendo o mesmo sentido, apesar de aparecem, certas vezes, com
nomes diferenciados.

Traquina (2005) diferencia os valores - noticia em dois grupos: os valores noticia de

selecdo (os critérios substantivos e 0s critérios contextuais) e os valores de construcéo. Esta

& 0O efeito de saber, conceito estabelecido por Charaudeau, é designado quando a declaracéo emana de um
locutor que tem uma posic¢ao de autoridade pelo saber (2006, p. 171).
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forma de elaborar os critérios de noticiabilidade ndo difere substancialmente da maneira como
Wolf (1987) o faz.

Segundo Traquina, os valores- noticias de selecdo - os critérios substantivos dizem
respeito as préprias caracteristicas do acontecimento. Dentro deste aspecto temas como morte,
a notoriedade® do(s) ator (s) envolvido(s) em determinado fato, a novidade, a proximidade
(geografica e cultural), a relevancia do fato, o fator tempo, a notabilidade, o inesperado e a
infracdo sdo fatores que estdo imbuidos dentro dos critérios de noticiabilidade.

Os critérios substantivos dos valores-noticia, em particular, o de notabilidade,
implicam um pressuposto sobre a natureza consensual da sociedade. Alguns destes
valores-noticia ajudam a eles proprios a construir a sociedade como “consenso”.

(TRAQUINA, 2005, p. 80).

Dentro dos valores-noticia de selecdo - os critérios contextuais estdo embutidos nas
nocOes de equilibrio, visualidade (disponibilidade de elementos visuais) e a concorréncia.
Sendo assim, estes valores contextuais estdo interligados ndao ao proprio fato, mas sim, ao
processo de producéo da noticia. Percebe-se que, assim, que mesmo quando diferentes autores
se aproximam de tal assunto, neste caso valores-noticia, estes terminam tendo pensamentos
parecidos, sendo iguais, sobre determinado objeto. Néo obstante, é percebido, inimeras vezes,
as mesmas idéias presentes na discussdo de Wolf e Traquina.

Ambos os autores (Wolf e Traquina) deixam evidenciados que existem valores-
noticia, tanto no processo de pensar 0 que pode ser ou ndo ser noticia, tanto no tratamento do
acontecimento que serd levado para o publico. Este fato € importante por ratificar que a
noticia € uma construcao, que envolve aspectos de descontextualizacdo e recontextualizacédo e
sendo assim, € suscetivel de formas variadas de apresentacdo e representacdo. Esta
descontextualizacdo é realizada a partir da atividade em que o jornalista diante do fato na
integra, com todos 0s personagens e aspectos embutidos, elege um determinado elemento para
guiar o olhar sobre determinado acontecimento. J& a recontextualizacdo estd mais atrelada a
maneira que o narrador-jornalista empacota o fato; colocando fotos, incluido um fato em uma

certa editoria, por exemplo, para que seja publicizado e atraente visivelmente.

° O critério de notoriedade, justificado pelo fato de que uma das funcdes das midias é dar conta dos atores do
espaco publico que estejam mais em foco, que tenham responsabilidades coletivas, o que coloca o problema de
acesso as midias para 0s andnimos e 0s grupos minoritarios (CHARADEUAU, 2006, p. 144)

19 Charaudeau afirma que com o conceito de novidade néo quer se definir como algo que néo se tenha falado
anteriormente, mas que é trazido um novo elemento que até entdo era desconhecido pelo publico.
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3.2 — Para além da producéo jornalistica

Segundo Verdn (2001), a teoria do Contato de Leitura esta relacionada a semidtica da
terceira geragdo (década de 80). Este estudo semioldgico se diferencia entre os outros
consolidados na década de 60 e 70 por investigar a relacdo entre os emissores e destinatario.

Na década de 60 (semiologia imanentista), a investigacdo era calcada na mensagem. O
objetivo deste estudo era identificar qual o sentido conotativo expresso em um texto
analisando, assim, a “mensagem em si mesma”.

Na de 70, o estudo semioldgico tratou de evidenciar, em primeiro plano, as investiduras
da producdo; o produtor. Neste periodo, as investigacGes estavam basicamente situadas no
processo de criacdo.

Sendo desta maneira, € possivel identificar que as pesquisas produzidas no periodo
especificado acima (60 e 70) eram referentes a mensagem ou ao produtor. Deste modo, a
producdo de sentido ndo perpassava e ndo colocava em destaque a funcdo e nem a atividade,
em oposicdo a passividade, dos receptores.

Antes dos estudos da terceira geracdo semiologica (80), permanecia aquela velha
historia defendida pela teoria matematica, onde o receptor € visto como etapa final do
processo comunicativo e ndo é observado como um agente produtor de sentido dentro de tal

esquema de comunicacao:

No esquema matemadtico, a comunicacgao se realiza por a¢Ges pontuais que visam
determinados objetivos. Emissor e receptor sdo polos opostos, separados, que
definem uma origem e um fim. A comunicacéo é entendida como um esquema de
transmissao mecanicista e linear. (GOMES, 2003, p. 36).

As pesquisas desenvolvidas na década de 80 abarcaram a relacdo entre producdo e
consumacéo, a qual foi calcada no conceito de enunciacéo, ja que esta relaciona os dois polos
da comunicagdo (emissor-destinatario). Nesta semiologia da “terceira gera¢dao”, uma
problemética € chamada a apontar uma contribuicdo capital: aquela concernente ao
funcionamento da enunciacdo (VERON, 2004, p. 3).

A enunciacdo diz respeito a singularidade revelada no ato da linguagem, ou seja, ao
modo ou a maneira de se apresentar algo. Este ndo esta desvinculado ao enunciado, ao qual se
refere ao dito, ao tema, mas é o primeiro (enunciagdo) que é capaz de estabelecer um vinculo

entre emissores e receptores. E a partir da enunciacio que um suporte de informagéo é capaz

1 Texto na acepcdo da semiotica discursiva ¢ um “todo de sentido” que pode ser objeto de analise
(HERNANDEZ, 2006).
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de diferenciar para quem e por quem é produzido determinado enunciado, revelando desta
forma, a imagem que o emissor pretende transmitir para certo(s) grupo(s), os quais pretende
se comunicar. Por isto, a logica é valida: um mesmo enunciado pode ser modalizado por
varias enunciagdes, ja que para isto somente € necessario que se utilize estratégias para criar
uma identidade através da linguagem, da representacao.

Segundo Maingueneau (2004), enunciado se opde a enunciacdo da mesma forma que
0 produto se opde ao ato de produzir; nesta perspectiva, o enunciado é a marca verbal do
acontecimento que é a enuncia¢do. A enunciacdo, assim, é resultado de uma(s) da(s)
possibilidade de apropriacdo(s) do enunciado, entretanto esta ndo esta ligada, somente, as
marcas verbais, mas também, aos tracos nao-verbais.

Percebemos que o Contrato de Leitura, sendo o laco criado entre o suporte e
destinatério, se legitima também no enunciado, mas, sobretudo, como defende Veron (2004)
na enunciacdo, ja que esta, como foi dito anteriormente, é capaz -através da linguagem- de
criar um espacgo, uma posic¢ao, um lugar para os co-enunciadores e fazer como que 0 emissor
se diferencie de outros que transmitem o mesmo enunciado.

Segundo Fausto Neto (2007, p. 4), “a formalizagdo do conceito de contrato de leitura €
de certo modo um trabalho muito recente, na esfera dos estudos da midia, pois noc¢do parecida
foi examinada na esfera dos estudos literarios, ali aparecendo como pacto de leitura, ou
‘protocolos de leitura’”. Para o autor, o contrato de leitura ¢ entendido aqui como regras,
estratégias e ‘politicas’ de sentidos que organizam os modos de vinculacao entre as ofertas e
recepcdo dos discursos midiaticos, e que se formalizam nas praticas textuais, como instancias
que constituem o ponto de vinculo entre produtores e Usuarios.

O contrato de leitura é importante, também, por estabelecer uma antecipacdo das
intencdes dos produtores para com o0s receptores, ja que o estabelecimento de vinculo entre os
produtores de sentido (co-enunciadores) implica, também, em um entrelacamento e
reconhecimento das regras pré-estabelecidas por parte dos destinatarios.

Assim, pode-se afirmar que o0 entrelacamento entre emissor e receptor € mais uma
estratégia utilizada pelos produtores para servir como guia para o destinatario no ato da
leitura. Sendo assim, pode ser improvavel que as matérias significantes (diagramacéo, fotos,
editorias) consolidados em um determinado veiculo de comunicacdo sejam transformadas de
forma abrupta, a ndo ser que o contexto requeira novas configuracdes ou 0S emissores

pretendam provocar novos efeitos diante de um publico.
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E preciso lembrar ser verdade que as idéias tomam formas através de significantes
ou de técnicas. Porém, o trabalho de estruturacdo, organizagdo e funcionamento dos
significantes no discurso ndo se faz & base do ato mecénico de se abrir e fechar
gavetas, mas, pelo contrério, pela imersdo que o sujeito faz no campo da linguagem,
mobilizando-a também consoante seus interesses, visando a determinados objetivos

(FAUSTO NETO, 1991, p. 26).

Entretanto, a quebra de um contrato de leitura e substituicdo por um novo nao é
impossivel de acontecer, principalmente nos tempos atuais, onde a concorréncia ndo esta
somente interligada aos suportes de mesma natureza. Estas modificagfes que implicam na
transformacgdo do contrato ndo estdo atreladas somente ao tipo de fotografia ou mesmo a
diagramac@o, ou seja, a fatores relacionados a plasticidade do jornal. As modificacGes do tipo

de relacdo estabelecida perpassam pela definicdo do que pode ou ndo ser noticia.

Um conjunto de fatores — externos e internos- relacionados com o proprio processo
de noticiabilidade, trata de reformular nos tempos atuais, e de maneira substancial, a
natureza dos contratos de leitura, enquanto processo de organizagdo do lugar de

vinculo entre midia e sociedade (FAUSTO NETO, 2007, p. 9).

Os jornais impressos, como um veiculo de comunicagdo massiva, realizam estas
estratégias ligadas a producéo de formas e sentidos, através dos textos, de forma a construir
um laco entre o produto juntamente com o0s possiveis leitores. Este suporte procura se
diferenciar de outros jornais pelo modo da narrativa (construcdo do texto escrito,
diagramacdo, titulos), ja que quando se refere ao conteldo, os jornais estdo cada vez mais
parecidos. Este modo de se apresentar esta fixado ao conceito de posicionamento discursivo,
0 qual esta atrelado ao conceito de contrato de leitura.

O posicionamento discursivo atrela-se a imagem que o suporte pretende transmitir
para a sociedade e os leitores. Este posicionamento revela a identidade, o ideoldgico de
determinado suporte e, possivelmente, o do leitorado, ja que o consumo envolve questes que
vdo muito além da mercadoria em si.

Jannoti (2003, p.11) afirma que “a apropria¢ao dos produtos midiaticos segue padroes
de reconhecimento que ultrapassam a idéia de passividade”. Isto acontece no contrato de
leitura, ja que a escolha de um produto jornalistico por um reconhecedor envolve questfes
que “perpassam, também, por questdes identitarias”.

Sabendo-se que as mensagens ndo sao neutras, podemos afirmar que o discurso
jornalistico pode ser observado para além do ato informativo e ser observado como um
ambiente que tem um modo préprio, identitario de estabelecer pactos com os leitores. Estas

variadas formas, possiveis, de se apresentar para o(s) leitor(es) fazem com que certos jornais
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apresentem caracteristicas que fagam com que os leitores o caracterizem como burgués ou
popular, sensacionalista ou mais sébrio, um jornal com a qualidade de informacdo mais
profunda ou mais rasa, por exemplo.

Fazendo-se uma anéalise do contrato de leitura, pode-se perceber a voz do emissor e
consequentemente o local que o enunciador atribui ao destinatario. Ou seja, através das
percepcdes sobre quem fala e para quem fala e como este fala é possivel compreender qual
tipo de comunicagdo existe entre 0s produtores de sentido. Isto demonstra o qudo ha de
inferéncia na construcdo de um determinado discurso, pois € necessario que a emissdo
antecipe, de antemao (através do modo de dizer), o interesse do reconhecedor para que, desta
forma, o sucesso comunicacional, no que se refere a légica producdo - venda- compra, possa
ser possibilitado.

Estas deducdes podem ser feitas por marcas deixadas no discurso jornalistico através
dos textos apresentados e da disposicao destes em um jornal impresso. Os rastros deixados no
discurso jornalistico permitem demonstrar, também, que a producdo da noticia é resultado de
uma construcao e € capaz de revelar, desta forma, a subjetividade de retratacdo dos fatos que
fazem parte do globo.

As representagdes, ou melhor, o posicionamento de um jornal impresso demonstrados
através dos produtores de sentido (titulo, olho, tamanho da fotografia), juntamente, com os
critérios de noticiabilidade possuem como meta a producdo de uma significacdo para um
publico especifico:

A analise do posicionamento discursivo abrange todos os aspectos da construgdo de
um suporte e sua ligacdo com o leitor: relacdo texto/imagem, modo de classificacdo
do material redacional, dispositivos de chamadas (titulos, subtitulos, chapéus e etc.),
modalidades de construcdo das imagens, tipos de percursos propostos ao leitor e as
variagBes que sdo produzidas, modalidades de paginacéo, e outras dimensdes que

podem contribuir para definir o modo pelo qual o suporte construiu a ligagdo com o
seu leitor (FERREIRA e SILVA, 2006, p. 12).

O posicionamento discursivo de um determinado jornal impresso, em suma, € um tipo
de comunicacdo, um modo de enderecamento que o emissor, através do suporte, cria e
mantém para o estabelecimento de um lagco com o publico-alvo. Cada posicionamento é
capaz de criar vinculos com publicos diferenciados e, por tal motivo, este tem a funcao de ser
utilizada como um plano para burlar o (s) concorrente(s), ja que como afirma Ferreira (2003),
o contrato de leitura é forjado pela lei de mercado.

Sendo desta maneira, 0 posicionamento discursivo dos jornais depende em que

contexto este se insere e também qual tipo de vinculo ou lago este deseja manter com um
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determinado publico. N&o obstante, podem-se observar tais questbes e discussdes na

passagem do jornal Correio da Bahia para o Correio*.
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4. Comparacao entre o Correio da Bahia — Correio*

Neste momento, temos como objetivo diferenciar os dois veiculos (Correio da Bahia-
Correio*) a partir das descricdes e posteriormente analise das matérias significantes com o
alvitre de verificar as mutacdes existentes entre ambos 0s jornais. Esta etapa é interessante
para o desenvolvimento do trabalho, pois serd possivel perceber como as discussdes dos
capitulos anteriores sdo relevantes para a sustentacdo desta seccdo e das possiveis conclusdes

realizadas através da observacéo da nova roupagem do impresso.

4.1 - Correio da Bahia

O Correio da Bahia surgiu em 1979 e tinha como objetivo principal atender os
interesses referentes aos acontecimentos econémicos e politicos. Segundo Lima (2002), este
jornalismo era partidario e politico. No que diz respeito a forma, este jornal passou por
algumas transformacdes anteriores antes de se consolidar ao layout atual (2008).

A primeira mudanca grafica do Correio da Bahia aconteceu em 1989. Neste periodo, 0
impresso ja tendia a melhorar visualmente a imagem que tentava estabelecer com o leitorado.
A segunda mudanga grafica aconteceu em 1996, o que possibilitou a coloracdo de algumas
paginas do Correio da Bahia, 0 que corroborou para doar mais leveza ao jornal.

Comparar o Correio da Bahia (formato consolidado até setembro de 2008) com o
Correio* (layout estabelecido a partir de setembro de 2008) € uma atividade que exige um
esforco de desagregar as matérias significantes de cada jornal e percebé-las como textos, no
sentido semidtico, e por isso, produtor de sentido. Nesta etapa, € necessario observar o que ha
de comum entre cada titulo do jornal. No caso observar as caracteristicas ndo mutaveis do
Correio da Bahia e Correio*, e a partir dai verificar quais mudancas podem ser visivelmente
notaveis através do olhar descritivo e posteriormente analitico.

Desta forma, o percurso desta primeira etapa da atividade serd calcado na transcri¢do
do que ha no Correio da Bahia e no Correio*. Nesta fase, imagens, titulos, editorias e outras
“marcas” serdo elementos de observacdo. Posteriormente, utilizaremos algumas unidades de
sentido da capa do jornal Correio* para uma analise mais aprofundada, e assim, proferir, de
maneira mais ilustrativa, inferéncias sobre o novo discurso do jornal.

Podemos observar que a primeira capa do Correio da Bahia se apresenta de forma

semelhante a outros jornais que tém destaque dentro da circulacdo e conhecimento da



36

populacdo baiana: jornal A Tarde e o Tribuna da Bahia. Esta associacdo pode ser feita pela
distribuicdo das matérias visiveis na primeira pagina, a qual possibilita que esta seja
configurada de uma determinada maneira (ANEXO A), através das disposi¢cdes das noticias
na pagina numero 1. Observando a capa do Correio da Bahia encontramos a logomarca da
Rede Bahia *? logo de imediato. Entretanto, o tamanho da letra ndo é destacado em relagéo a
outros titulos que aparecem na capa deste jornal. Desta maneira, 0 impresso, de alguma
forma, faz referéncia ao complexo ou a rede em que este pertence. Logo abaixo do nome
Rede Bahia pode-se encontrar o endereco (www.correiodabahia.com.br) do site onde pode ser
encontrada a verséo digital do jornal.

Apds os titulos Rede Bahia e o site, verificamos com letras em caixa-alta e destacadas
por negrito o nome Correio da Bahia, o qual esté alinhado a esquerda do papel. Logo abaixo
do nome do jornal, segue sobrescrito 0 ano e as referéncias de cidade, data e o valor (capital
do impresso na capital e no interior (de segunda a sabado R$ 1,75 e no domingo R$ 2,50) e
em outros estados (de segunda a sabado R$ 3,00 e no domingo R$ 4,00).

Observando a primeira pagina do jornal, ja em uma olhada rapida podemos verificar
imediatamente qual a manchete do jornal; ndo necessariamente por esta apresentar fotos com
0 objetivo de salientar o destaque. Este fato pode ser percebido pela fonte que é utilizada com
a finalidade de causar impacto. Sendo assim, o observador ndo tem davida qual € a
reportagem classificada como mais interessante pelo veiculo.

A capa € utilizada no impresso como uma maneira de o leitor adentrar o jornal. Pois,
na primeira pagina, aparecem noticias, as quais sdo referentes a todas as editorias e cadernos.
Esporte, Economia, o Caderno Aqui Salvador e outros titulos recebem através de uma matéria
estampada na capa a sua referéncia para que o leitor percorra para o interior do jornal. Desta
forma, pode-se inferir que a capa do jornal € utilizada como uma vitrine para outros cadernos
e matérias.

Inimeros acontecimentos presentes na capa apresentam fotos, as quais sdo sempre
coloridas. O objetivo de tais imagens é uma maneira de contextualizar, mostrar que o
jornalista esteve presente no fato e, também, ceder mais informacGes sobre o acontecimento e,
por tal motivo, apresentam sempre legendas que tem como objetivo informar e ndo somente
descrever a imagem, caso que € possivel de ser encontrado em outros suportes jornalisticos, a

depender de qual vinculo o enunciador pretende estabelecer com o leitor.

12" E um grupo empresarial fundado por Antonio Carlos Magalhaes ha mais de 20 anos. A Rede possui inimeros
produtos, como por exemplo, o jornal Correio, as TVs Bahia, Subaé, Santa Cruz, Sudoeste, Sao Francisco, Oeste
e Salvador. Também faz parte deste complexo a radio Globo FM, 102,1 FM Sul, Bahia FM.



37

Na primeira pagina do jornal sdo demonstrados textos que, ao serem lidos, apresentam
informacGes que fazem com que o leitor identifique o quem, quando, onde, como, por qué (o
lead) do fato noticiado pelo jornal. Apesar de apresentar estas referéncias textuais, as quais
serdo encontradas no interior do jornal, o nome do repérter ndo recebe algum destaque. N&o é
possivel verificar alguma matéria presente na capa em que a assinatura do jornalista apareca
presente. Ja os créditos dos fotografos sempre estdo grafados em todas as fotografias, sejam
elas da capa ou néo.

Ainda sobre a capa, na parte inferior do jornal aparece o nimero total de paginas do
jornal por completo e quantos cadernos tal veiculo possui em determinado dia. Esta
informacdo é necessaria, pois 0 Correio da Bahia apresenta além dos trés tradicionais
cadernos (Caderno Principal+ Aqui Salvador + Folha da Bahia) outros também permeiam o
jornal, como o caderno Esportes e o0 Bazar. Entretanto, estes dois Ultimos, somente, aparecem
em dias especificos.

O Caderno Principal do Correio da Bahia é composto, no geral, por cinco editorias:
Politica, Brasil, Economia, Exterior e Esporte. Esta ultima, dia de domingo, pelo nimero
grande de noticias transforma-se em um caderno denominado Esporte.

A editoria de Politica, ha frequentemente, 2 paginas, e possui temas que dizem
respeito a esfera politica brasileira. Neste mesmo titulo podem aparecer temas que
representam a esfera politica local. Entretanto, ha uma prevaléncia de reportagens que sdo de
relevancia e interesse nacional.

Nesta mesma editoria € possivel encontrar uma coluna nomeada de Informe da Bahia.
Neste espaco verifica-se que existem notas referentes a informac@es de cunho nacional, apesar
de o nome desta fazer referéncia ao estado baiano. Dos jornais analisados, somente um néo
possui o “Informe Bahia”. No dia 18/07 um artigo do atual senador César Borges substitui tal
titulo (Informe Bahia), onde este explicita suas idéias sobre o politico Antonio Carlos
Magalhées. O titulo do artigo denominava-se: Um ano sem ACM - A falta que faz um
grande lutador.

Esta narrativa comenta sobre a importancia de ACM para com o estado da Bahia;
mostrando a contribuicdo do politico para o desenvolvimento econémico da localidade.

Na segunda pagina, local que a editoria politica faz parte, pode-se verificar uma

retranca® responsavel por informar ao publico informacdes referente & Rede Bahia. Neste

3 Termo genérico para designar cada unidade de texto em jornal.
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espaco o observador obtém registro sobre as surcusais, diretor, editor-chefe, e-mail do jornal e
outros dados referentes a instituigao.

Na editoria Economia, a qual disponibilizava em média trés ou quatro paginas para o
assunto, sempre é possivel observar matérias apuradas por uma das agéncias (AJB, Estado,
AP, Folhapress, EFE e AFP) que fornecem informacdes ao Correio da Bahia. Entretanto, ndo
é somente desta forma que é alimentada Economia. Reportagens e matérias locais também
podem ser vistas no local.

Poderiamos, neste momento, descrever a forma como os titulos informativos, as fotos,
textos se apresentam na editoria, mas preferimos deixar esta etapa para ser realizada como
uma descricdo do todo do jornal, j& que percebemos que estas matérias significantes ndo se
comportam de maneira diferenciada de editoria por editoria, mas esta incluida na maneira e
modo de o jornal apresentar os fatos para o leitor.

Na editoria Brasil, a qual em média, possui duas ou trés paginas, observa-se que ha
noticias, como o0 nome do titulo-assunto™ ja informa, com a tematica de relevancia nacional.
Por tal motivo, matérias de Sao Paulo, Rio de Janeiro podem estar inseridas em “Brasil”. As
noticias inseridas no espaco sdo, no geral, acontecimentos que causam impactos, e por isso,
relevantes dentro da esfera nacional.

Em Economia, editoria que contém ter dois, trés ou quatro paginas, é possivel
encontrar reportagens que dizem respeito a balanca comercial. Vendas, compras, pagamentos,
dividas sdo temas facilmente encontrados neste espago. Assim como em Brasil ha um niimero
de matérias de agéncia consideravelmente grande em tal titulo.

Falando sobre a editoria Economia ainda, ha nesta uma coluna nomeada de Panorama
Econdmico. Os textos pertencentes a tal bloco em sua grande totalidade sdo de autoria da
jornalista Miriam Beltrdo. E uma coluna que mostra o comportamento do Brasil no que se
refere aos fatores econdmicos do pais. Neste local ha, ainda, a presenca da Coluna Indicadores
- local onde os leitores podem ter informacdes sobre o valor do délar, euro, indice das bolsas,
valor do cacau, salario familia e outros dados pertinentes para serem adentrados na editoria. A
Coluna Indicadores, apesar de fazer parte de varios nimeros dos jornais observados, ndo se

faz presente em todos eles.

4 Segundo Moulliaud (2002), o titulo-assunto é um tipo de titulo referencial. Este Gltimo se opde ao

informativo, ja que ndo representa uma informac&o para além do contetdo indicado e também por néo apresentar
aspectos que particularize um determinado acontecimento. Outro exemplo de titulo referencial é o anaférico.
Este ultimo ¢ um meio de o jornal demonstrar a sucessao de “atualizagdes” que s@o inseridas a um mesmo fato,
por exemplo: A guerra continua. Significa dizer que o jornal j& pautou outras vezes este fato. O objetivo do
veiculo é atualizar, com dados novos, a noticia. Os titulos referenciais servem como indices, setas para guiar ao
leitor sobre o tipo de informagao que este obterd em determinado espaco.
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Como j& era de se esperar, a editoria nomeada de Exterior traz todas as noticias de
agéncia, apesar de nem todas as reportagens aparecerem creditadas por uma das. Por exemplo,
no dia 11/08/08 das sete materias pertencentes a esta editoria, somente um aparece com o
nome da agéncia que a enviou.

Como ja foi citado mais acima, nem sempre a editoria Esporte esta presente no
caderno principal do Correio da Bahia. Um dia na semana, no domingo, esta é ampliada e
transformada em um caderno. Como editoria, 0 esporte predominante visivel neste titulo é o
futebol. E raro verificar informag@es, matérias sobre qualquer outro atividade esportiva. As
reportagens vistas pelo leitor ndo pertencem somente ao ambito local; matérias de esportes de
outros paises (exterior) podem ser acompanhas no jornal.

Ratificando a caracteristica do jornal, a qual apresenta sempre a capa e o fundo dos
cadernos coloridos, 0 Aqui Salvador se mostra ao leitor da mesma maneira, como se fosse um
outro jornal direcionado a publico especifico. A capa do Aqui Salvador logo de imediato, traz
na parte superior para os leitores o endereco do site e do e-mail do caderno do Correio da
Babhia, respectivamente, www.correiodabahia.com.br,  aquisalvador.redacao@correiodabahia.com.br,
sendo que o endereco do “Aqui Salvador” fica abaixo da referéncia ao site do Correio da
Bahia.

Como ja é de se esperar por parte dos leitores ou por quem somente ouve 0 home, 0
caderno traz informacdes sobre a cidade do Salvador. E um espaco bem diversificado em
relacio as tematicas encontradas. Informacbes sobre violéncia, transito, saude sdo
informacGes que podem ser vistas no Aqui Salvador. O caderno tem basicamente 4 paginas,
mas podemos, também, encontrar com trés ou seis paginas.

O Caderno Folha da Bahia nado podia desviar do padrdo Correio da Bahia. As
referéncias ao site e ao e-mail do caderno continuam presente no Folha da Bahia. Neste
caderno, é possivel ler ou verificar fatos sobre comportamento gue envolve 0 mundo artistico.
E neste mesmo caderno que os leitores podem acompanhar a agenda “local” de shows, pegas
teatrais e filmes. Apesar do nome do caderno ser Folha da Bahia, nem sempre as noticias
apresentadas nele sdo de artistas baianos ou de apresentacdes que aconteceram no estado da
Bahia. Matérias de interesse nacional fazem parte da Folha. Foi neste jornal, também, que
muitas pessoas foram informadas sobre a vinda da cantora Madonna para o Brasil e sua
apresentacdo em S&o Paulo.

PublicacGes e sinopses de livros, resumos de novelas e informagdes com cunho
autopromocionais sdo encontradas na Folha da Bahia. A vida dos socialites brasileiros

também estd presente neste caderno. O caderno possui, no geral, quatro ou seis paginas,e
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também, como ndo podia fugir a regra, apresenta capa e fundo coloridos. Dos jornais
analisados, pode-se concluir que quase todas as matérias pertencentes a editoria Folha da
Bahia sdo assinadas. Estas marcas grafadas pelo nome do repdrter colaboram para singularizar
0 jornalista do suporte e legitima este como um emissor que tem propriedades para falar sobre
determinado assunto.

Como tinhamos afirmado anteriormente, por verificarmos que ha uma homogeneidade
no modo de apresentacdo de certas matérias significativas, como os textos, fotos, legendas,
resolvemos descrevé-las em um espacgo separado e falar destes produtores de sentido de uma
forma geral, ao invés de ter relaciona-los com cada editoria.

Os textos do Correio da Bahia sédo aprofundados e retrata para o leitor causa e efeito,
um passado e um presente, um geral e um particular, relagdo entre nacional e local de um
determinado acontecimento. Ou seja, esta matéria significante se demonstra de uma forma
que deixa evidente para o leitor que determinado fato ndo € isolado, e sendo assim, o jornal
demonstra uma articulacdo de determinado acontecimento com outros que apresentam

semelhancas.

Correio da Bahia, 10 de julho de 2008, Politica

1- Emissoras preparam debates eleitorais
Afiliadas da Globo, Record, Band e SBT organizam regras para confrontos

Esta reportagem que tem o titulo (1) como referéncia fala sobre as agendas das TV e
radios para exibicdo dos debates eleitores, mostrando assim, a importancia dos debates
politicos que acontecem na televisdo e radio. O artigo mostra como a utilizacdo da internet,
como mais um suporte para veiculacdo de informacdo sobre os candidatos que disputam a
eleicdo para cargo da prefeitura do Salvador, é uma nova ferramenta de difusdo de dados que

dizem respeito aos candidatos.

Intertitulo 1- Bom desempenho pode definir eleicéo.

Com o objetivo de transmitir dados sobre este assunto descrito acima, a matéria além
de conter o titulo principal (Emissoras preparam debates eleitorais) foi subdividida com
intertitulos para que, desta forma, amplie as informagdes sobre o tema ao leitor. E no primeiro
intertitulo que o leitor tem acesso a dados que ajudam a relembrar ou conhecer de como foi

iniciada a prética de utilizacdo da TV como campo de batalha politica.
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E neste mesmo espaco ainda que o receptor identifica a importancia de um bom
desempenho nos debates eleitores televisivo para a futura elegelibidade. Desta forma, o
enunciador traz no texto informacgdes sobre o “duelo” entre Luiz Inacio Lula da Silva e
Fernando Collor de Mello, em 1989, mostra o quéo foi importante o debate televisivo naquela
época, o qual contribui para a vitéria de Collor de Mello como presidente da Republica

naquele momento.

Intertitulo 2- ¢ Sites’ utilizados como instrumento de campanha

Neste espaco o leitor pode encontrar informacGes sobre a utilizagcdo dos sites como
veiculos de informagbes para disseminar informagcfes sobre os candidatos. Com este
intertitulo o leitor tem acesso a elementos sobre a utilizacdo da rede para divulgacdo de

propostas por parte dos candidatos que disputam a eleigdo para prefeitura de Salvador.

Intertitulo 3- Especialistas divergem sobre o tema

Este intertitulo é utilizado como modo de acrescentar opinides divergentes sobre o uso
de sites para campanhas eleitorais. VVozes de especialistas eleitorais podem ser encontradas
nesta matéria com o objetivo de debater sobre o uso do meio digital na difusdo de

informac@es de cunho eleitoral.

A utilizacdo destes intertitulos é importante para o leitor, ja que servem como guias
de leituras para este. Ha neste momento, uma particularizacdo dos temas, o que facilita a
identificacdo de qual tipo de informacdo que o consumidor do texto tera ao ler o texto
completo.

Estas caracteristicas presentes nos textos (com uso de intertitulos, particular-geral,
causa-efeito) podem ser vistas tanto no Caderno Principal, no Aqui Salvador e também na
Folha da Bahia. Outra propriedade capaz de demonstrar a identidade do jornal sdo os titulos.
Este produtor de sentido aparece, nos jornais analisados, sempre de forma informativa. Isto
pode ser visualizado em algumas matérias pela observacao do titulo ou na sua articulagdo com
o subtitulo.

E tipico do Correio da Bahia possuir titulos que passam uma informacio logo de
imediato sobre o que o leitor vai conferir no texto. Todos os titulos de matérias que recebem

destaque nas paginas do caderno principal possuem um subtitulo que o0 acompanha, exceto as
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matérias de primeira pagina. Os subtitulos sobrescritos no jornal Correio da Bahia quase
sempre sdo0 respostas a alguma pergunta do lead, entretanto a maneira como é escrita as
informacdes deste segundo titulo ndo é igual a encontrada dentro do artigo. Entretanto, é
valido ressaltar que nem sempre os cadernos Folha da Bahia e o Aqui Salvador apresentam
subtitulos acompanhando os titulos; mesmo quando a matéria € destacada pelo seu
posicionamento da pagina em relacdo a uma outra, dentro das paginas internas do jornal.

No caso especifico dos cadernos Aqui Salvador e Folha da Bahia, aparecem titulos em
que as expressoes utilizadas ndo fazem com que o leitor somente através dos titulos reconheca
0 conteudo da reportagem em si. A relacdo entre o acontecimento e a mensagem desenvolvida

no artigo somente € captada atraves da leitura do subtitulo.

Correio da Bahia, 25 de junho de 2008, Folha da Bahia
1- Romantismo na condicional
O cantor Belo langa DVD e CD gravados antes de voltar a cumprir pena em regime

semi-aberto

Neste caso, se ndo existisse o subtitulo, ao olhar somente para o titulo, sem ter acesso
a imagens, o leitor ndo perceberia qual tipo de informacdo este iria encontrar no
desenvolvimento do texto. O titulo dos exemplos 1 poderia ser de uma matéria qualquer, pois
ndo ha termo algum que particularize o fato em si.

Como foi verificado, o jornal ndo é totalmente colorido. Entretanto, sempre a primeira
e a Ultima pagina dos trés cadernos aparecerem fotos pigmentadas. As legendas que
acompanham as imagens, em grande medida, sdo de carater informativo e ndo meramente
descritivo, como se o leitor ndo tivesse contetdo esperado para identificar o que a imagem
diz. Sendo assim, as legendas servem para ceder, ampliar informac6es para o leitorado

Através da leitura do jornal, pode-se perceber que o Correio da Bahia pretende nédo
somente ser um impresso que noticia somente acontecimentos ocorridos na Bahia, sobretudo,
em Salvador. Ha em tal jornal uma valorizacdo de conteldos que estdo para além do local.
Isto pode ser percebido pelas particularizacdes das editorias e pelas divisdes dos cadernos. No
geral, o caderno principal do Correio da Bahia, atende as expectativas de um leitor que
privilegia, também, como importante as noticias que estdo fora alcance, do contato corporal

por parte do publico que esta em localidades distantes da Bahia.
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A “Folha da Bahia” e, particularmente, o “Aqui Salvador” sdo cadernos que enfatizam
a cobertura local de maneira em que o receptor interessado nos fatos locais obtenha mais
informacGes quando comparados aos relatos dos acontecimentos apresentados pelo jornal
televisivo, na internet ou no radio no dia anterior.

E importante também salientar que as divisdes do Correio, através das editorias,
colaboram de forma eficaz para o entendimento do tipo de informacdo que o receptor ira
obter. Tanto é desta forma que se torna redundante explicar o que cada editoria do caderno
principal significa. Alguns exemplos, destacados abaixo, podem confirmar o que foi dito.

Correio da Bahia, 11de agosto de 2008

1- Bolivianos vao as urnas para decidir futuro de Morales
Referendo ira confirmar se presidente, vice e oito governadores irdo permanecer
nos cargos

Correio da Bahia, 31 de maio de 2008
2- Avido derrapa em Honduras e deixa cinco mortos
Presidente de banco centro-americano e embaixatriz brasileira morrem no
acidente; embaixador fica ferido
Correio da Bahia, 08 de junho de 2008
3- Robo realiza cirurgias de prostata e endemetriose
Nova geracdo robdtica deve simplificar operacfes complexas, principalmente as
feitas por laparoscopia
Correio da Bahia, 31 de maio de 2008
4- Brasil cria rede de pesquisa com células-tronco
Trabalho deve comecar a partir de segunda-feira e 0 governo pretende investir R$
25 milhdes no programa
Correio da Bahia, 16 de junho de 2008
5- Dois de Julho pode virar data nacional
Projeto de lei quer legitimar para o resto do Brasil a importancia do dia para a
consolidacdo da independéncia do pais

Correio da Bahia, 10 de julho de 2008

6- Trés hospitais receberam pagamentos indevidos
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Evangélicos, Sagrada Familia e Portugués ganharam R$6,5 milhdes

Pode-se verificar, desta forma, que seria facil identificar, a partir dos titulos, onde cada
matéria estaria disponibilizada por editoria. Nos titulos um e dois pode se perceber que a
tematica, o0 assunto de tal reportagem esta incluida em Exterior, j& que como foi dito mais
acima, os temas dispostos nesta editoria s&o referentes a assuntos internacionais. Apesar de o
titulo 1 fazer parte da agenda politica, é valido salientar que tal titulo-assunto (Politica) do
Correio da Bahia disponibiliza somente informagdes nacionais e locais. Em hip6tese alguma,
o leitor vai encontrar matérias que acontecem fora do territorio nacional em “Politica”.

Né&o seria dificil identificar que os titulos trés e quatro pertencem a editoria Brasil. Por
eliminacdo de outros titulos-assunto presentes no jornal, o leitor-alvo, assiduo, identificaria
em que seccdo poderia ter acesso a tais acontecimentos. E notado que em ambas as noticias o
critério de noticiabilidade é referente a nacionalidade; ou seja, 0 quanto este fato é importante
para o Brasil.

Os titulos 5 e 6 fazem parte do caderno Aqui Salvador. A informacdo contida no
enunciado cinco pode trazer algumas duvidas, caso o titulo seja analisado a partir da
disposicao por editoria. A matéria desenvolvida a partir do “Dois de Julho pode virar data
nacional” poderia de alguma forma ser inserida no caderno principal na editoria Brasil.
Possivelmente, esta se encontra no Aqui Salvador por ser um tema que ndo ultrapassa a esfera
local até aquele momento. Caso o Dois de Julho ja tivesse sido consolidado como data
nacional, esta tematica estaria disponibilizada certamente na editoria Brasil. Sobre o titulo 6,
ndo ha davida sobre a inser¢do deste no caderno Aqui Salvador, ja que este refere-se a um
acontecimento de interesse local.

No que diz respeito, aos valores- noticias, os quais foram conceituados no capitulo 2,
pode-se identificar que estes ndo escapam as regras estabelecidas pelo que é passivel de
tornar-se noticia diante dos critérios estabelecidos pela comunidade jornalistica em geral.
Percebe-se que nas matérias, claramente, os fatores de noticiabilidade que norteiam o jornal
Correio da Bahia estdo dentro da légica dos critérios evidenciados no segundo capitulo,
através, sobretudo, dos conceitos utilizados por Wolf (1987).

Utilizaremos algumas matérias como forma de ilustrar o que foi dito. Ndo faremos relacfes
entre todos os valores-noticias, mas, tentaremos, de forma, breve ratificar nossa concluséo

sobre este assunto.
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Correio da Bahia, 08 de junho de 2008, capa
1- O que a eleicdo de Obama pode mudar na Bahia?

Seguindo os critérios defendidos pelos defensores da teoria do newsmaking
apresentados anteriormente (Wolf e Traquina), é possivel classificar a matéria através dos
valores-noticias, e assim, comprovar o que impulsionou tal acontecimento a torna-se noticia.
Este acontecimento referente ao presidente dos Estados Unidos pode ser enquadrado em
diversos critérios de noticiabilidade. Um primeiro aspecto para tal fato ter sido noticiado pelo
jornal é a questdo dos Estados Unidos serem uma poténcia mundial, o qual é capaz de
influenciar nas politicas estabelecidas em outros paises, e por isso, no Brasil. Ou seja, 0s
EUA, dentro de uma escala hierarquica de paises, tém posicao privilegiada, o que de certa
forma torna um fato que aconteca naquele pais, a depender do assunto, seja observado como
“Interessante” para os brasileiros.

Pelo proprio titulo da matéria o leitor percebe que existe uma relacdo entre Os Estados
Unidos e a Bahia. Tal paralelo é realizado a partir da cor da pele do atual presidente dos EUA,
mas que na época, era somente candidato. A matéria aborda como um negro no mais alto
cargo e de grande visibilidade no mundo pode contribuir para se pensar a participacdo do
negro no poder aqui na Bahia. Nota-se, desta forma, que o critério de proximidade aqui esta
presente. Pois a questdo envolvida é a questdo da raca, a qual tanto no Brasil, sobretudo na
Bahia, como nos Estados Unidos € capaz de limitar os negros a adentrarem nos grandes
espacos de decisdo politica.

Falar sobre Barack Obama € necessario, ja que dente outros fatores, ja evidenciados
acima, os jornalistas partem do pressuposto de que um outro veiculo vai pautar tal assunto,
mesmo que ndo seja com a mesma abordagem. Mas ndo somente isto, fazer a relacdo Estados
Unidos — Bahia é uma maneira, também, estratégica, de comentar sobre Obama, mas fazer
com que este fato esteja relacionado ao contexto baiano, o que possibilita atender as
expectativas de um leitor mais preocupado com assuntos para além da Bahia- Salvador,
apesar da matéria estd disponibilizada no Aqui Salvador, e criar um vinculo, também, o
leitorado que tem mais interesses aos assuntos locais.

Outras caracteristicas poderiam ser destacadas por este fato, mas ndo é nosso objetivo
fazer uma analise profunda sobre as noticias e os critérios de noticiabilidade que
supostamente fizeram com que os receptores optassem por ler determinada matéria. Como
salientamos na introdugdo, um dos objetivos do trabalho é verificar se as transformacdes

ocorridas na passagem Correio da Bahia — Correio* foram capazes de modificar os critérios
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de noticiabilidade defendidos pelo primeiro. Entretanto, dizer sim ou ndo no que se refere as
mudancas dos valores- noticia ndo é suficiente, pois é necessario demonstrar como obtemos

tal conclusao.

Correio da Bahia, 03 de agosto, Folha da Bahia

2- Novidades para turbinar seu Orkut
O ‘site” de relacionamento passa a oferecer utilizacdo de aplicativos no perfil do
usuario.

Esta matéria aborda a evolucdo das ferramentas que podem ser utilizadas pelo site de
relacionamento Orkut. Este acontecimento ndo esta inserido em critérios de valor-noticia
estabelecido pela atualidade, pelo aqui e agora. Tanto é desta forma que este texto poderia ter
sido disponibilizado no dia 04 ou 05 de agosto que ndo faria tanta diferencga.

O que sustenta, sobretudo, a entrada deste acontecimento no jornal é a possibilidade
deste entreter o publico. Isto pode ser notado, também, pela insercdo desta matéria na Folha
da Bahia; caderno este que tem como objetivo pautar assuntos ditos de interesse do publico e
ndo de interesse publico.

De um modo geral, pode-se inferir que o(s) produtor(es) do Correio da Bahia esta(éo)
preocupados, sobretudo, em informar de uma maneira capaz de manter uma certa distancia
entre 0 emissor e o leitor. Isto pode ser percebido pelo modo como 0s emissores enunciam,
atraveés dos textos verbais, aspectos que demonstram, no geral, o uso da lingua padrédo. Este
impresso, de uma certa forma, pretende estabelecer relacbes com leitores que tem como
objetivo se informar, de modo mais detalhado, em relacdo aos mesmos temas abordados pela

TV, radio e internet, sobre assuntos que dizem respeito a esfera nacional e local.

4.2- Correio*

As mudancas ocorridas na passagem do Correio da Bahia — Correio* sdo facilmente
verificaveis pelo publico - leitor e também pelos leitores em potencial. As transformacfes
ocorreram na maneira de o jornal apresentar os fatos presentes no mundo, o que faz com que

o leitorado verifique o acontecimento sob uma nova ética.
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Lancado em 27 de agosto de 2008, o formato Correio™ ja recebeu alguns prémios que
fazem com que este impresso obtenha destaque como suporte de informacdo. Apos alguns
meses do surgimento, o Correio* recebeu no fim do ano de 2008 a medalha de prata na
categoria Redesenho no 30° prémio O Melhor do Design de Jornais (The Best of Newspaper
Design), a mais importante premiacdo do mundo neste setor. Esta recompensa é provida pela
Society of New Design, que retiine mais de 2.600 profissionais da &rea de comunicacéo, dentre
estes jornalistas, artistas graficos, diretores de artes, ilustradores, fotografos.

Outras conquistas chegaram para o0 novo jornal. Neste ano (2009), o Correio*
conquistou o primeiro lugar do prémio INMA (International Newspaper Marketing
Association) na categoria Nova Marca, Novo Produto e Desenvolvimento de Audiéncia. Ao
conquistar esta medalha, o jornal agrega valor significativo diante de outros jornais de grande
circulacdo na Bahia, ja que a Associagdo € responsavel por reconhecer as melhores
campanhas realizadas por jornais de todo o mundo (Correio*, p. 2009).

Ainda este ano, 2009, avaliado pelo juri do Prémio Colunistas, a mais importante
premiacdo da propaganda brasileira, o Correio* foi eleito o veiculo impresso do ano do
Norte/Nordeste. Muitas alteragdes na configuracdo do Correio* fizeram com que este
recebesse tais prémios.

N&o somente o formato standartizado deixa de existir no novo padrdo de layout do
Correio da Bahia, o qual ¢é substituido pela configuracdo de jornal denominada como berliner
!> ou midi. O nome do produto jornalistico passa de Correio da Bahia para somente Correio
seguido de um asterisco (Correio*). O “novo” jornal traz um slogan (o que a Bahia quer
saber), que permanece em todos 0s numeros dos jornais. Tanto o asterisco, como 0 nome
Bahia da sentenca o que a Bahia quer saber se faz presente na pagina com a cor vermelha
(ANEXO B).

A capa do Correio* apresenta uma foto, que tem grande destaque na pagina, ja que
esta ocupa uma grande dimensdo de espaco. Mas ndo somente isto € diferente. Neste mesmo
local é possivel verificar de inicio na parte superior o Bom Dia, Bahia - titulo que vem
acompanho sempre com uma chamada para o leitor, a qual pode apresentar um enunciado que

demonstra uma relacdo de intimidade entre o jornal com o leitorado. Foi desta maneira que no

15 Este formato ¢ utilizado é usado em diarios europeus, como por exemplo, Le Monde (Franga), La Reppublica

(Italia) e o The Guardian (Reino Unido). O tamanho de uma pagina berlinense mede normalmente 470X315

milimetros, o que faz com que este seja maior do que o formato tabloide.
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dia 27 de agosto de 2008 o Bom dia Bahia “perguntou”: “Vocé ¢ um dos 1187 felizardos com
ingresso para ver Jodao Gilberto”?

Apesar de muito grande, a foto principal presente na capa do jornal ndo ocupa a pagina
toda, assim, verificam-se, algumas chamadas que fazem remeter o leitor para algumas
editorias, que sdo acompanhadas do nimero da pagina, a qual é destacada pela cor vermelha.
Ao adentrar para o interior do Correio*, o leitor encontrara mais informagdes sobre
determinado assunto que é destacado na pagina niamero 1.

As referéncias relativas ao nimero, data e ano do jornal aparecem na parte inferior do
jornal, os quais estdo disponibilizados na primeira pagina. O nome do Complexo (Rede

Bahia) juntamente com o site atual do Correio* (www.correio24horas.com.br) também

pertence a capa e pode ser verificado na parte inferior do suporte.

Na pagina dois do impresso, pode ser visto o guia de leitura — local existente do lado
direito da pagina- onde é apresentada a cor e as editorias que fazem parte do veiculo. Neste
mesmo espago (pagina dois) é possivel verificar alguns textos enquetes, alguns textos de
leitores ou o editorial. O namero de paginas total do jornal, separados pela quantidade
disponivel em cada editoria, ou com a de outros cadernos, se for o caso, também aparecem
disponiveis neste mesmo lugar.

Em sucessivas edic6es iniciais do jornal, no espaco guia de leitura, sdo descritas para o
leitor 0 que este vai encontrar em cada editoria. E desta maneira que o 24h é definido pelo
jornal como espago de “resumo completo das noticias do dia. “Os assuntos que nao tém um
volume de informacdo ou expressividade em termo de manchete pra sustentar uma pagina
dupla [as matérias do Mais* sdo sempre em pagina dupla], eles vdo para o 24h* como
registro” (ANDRADE, ANDRADE, MAB, 2009). Leitura rapida ¢ objetiva”. Nesta editoria,
que contém em média sete paginas, seis titulos aparecem: Salvador, Brasil, Economia,
Mundo, Esporte e Entretenimento, sendo que estas recebem cores de sinalizacdo, ao quais
correspondem respectivamente desta forma: rosa, verde, laranja, azul, azul-esverdeado e
verde.

A subseccdo Salvador tem a caracteristica de apresentar primordialmente fatos que
ocorrem na cidade. Também €é possivel encontrar textos que fazem referéncia ao estado da
Bahia. E dificil informar quantas paginas “Salvador” ocupa, ja que ha neste jornal uma certa
desorganizacdo na disposicdo destes titulos. Temas como violéncia, educacédo, justica estdo

presentes na referéncia “Salvador”.


http://www.correio24horas.com.br/
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Em Brasil, como j& é o esperado, temas de relevancia nacional estdo dispostos nesta
pagina. Através do Correio*, nesta subseccdo, do dia 06/10/08, os leitores puderam conhecer
0 assunto sobre o homem baleado ao invadir o “Palacio da Alvorada”.

Na subseccdo Economia estdo presentes temas como orcamento nacional, gasto,
balanga comercial. Apesar de predominantemente nacional, é possivel verificar textos
referentes a economia de outros paises. A coluna de Miriam Beltrdo- Panorama Econdmico —
se faz presente nesta editoria. Dados sobre o valor das moedas, bolsas, também é possivel ser
verificado neste espaco do jornal.

A editoria Mundo, como ndo poderia ser diferente, possui textos que contém
informagdes relevantes que ocorreram e ocorrem em outros paises, ou seja, neste espago sdo
0S acontecimentos internacionais que ganham visibilidade. Assuntos como politica, guerra,
crises em paises estrangeiros podem ser encontrados nesta editoria.

O esporte no Correio* € tanto uma subseccao (existente dentro do 24h) assim como
uma editoria. As informagdes sobre o tema sdo nacionais e internacionais. Alguns textos
apresentados nesta subseccdo do Correio* recebem uma referéncia numérica, como forma de
levar o leitor para a editoria esporte, pois € neste local que mais informacgbes sobre
determinada matéria serdo encontradas.

Entretenimento. Esta subseccdo tem textos referentes a lancamentos de livros,
concursos, muasica. Em suma, é uma espécie de espaco cultural, com textos pouco
aprofundados, ja que pertence a editoria 24h. InformacGes sobre os textos serdo explanadas
mais abaixo. Neste espaco (Entretenimento) alguns textos, assim como acontece no esporte,
sdo encaminhados para a editoria Vida — editoria a qual abordaremos mais adiante.

Contendo, no geral, oito paginas, Mais € uma editoria definida pelo préprio jornal
como um local onde o leitor encontrard “profundidade e analise dos fatos e sua influéncia no
cotidiano”. Neste sitio se pode encontrar textos referentes a politica, seguranca e outros
assuntos. Foi neste espaco que os leitores do jornal acompanharam as elei¢cdes de 2008. Nao é
possivel encontrar subseccdo como no caso de 24h, a qual possui titulos como Salvador,
Economia e Mundo, por exemplo. Os textos que aparecem em tal editoria recebem chapéus™.
Salvador Elei¢cdes 2008, Bahia Imdveis, Salvador Operacdo Janus sdo chapéus que fizeram
parte dos jornais analisados, 0s quis podem pertencer a varias edi¢des dos jornais. Dentro de

tal editoria, ha uma predominancia relativa de textos referentes a cidade do Salvador.

16 Expressdo curta colocada acima de um titulo. Usada para indicar o assunto de que trata o texto ou 0s textos
que vém abaixo dela.
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“Vida” possui conteudos relativos a assuntos culturais. Horéscopo, moda, vida dos
socialites, agenda sobre filmes, teatro e conteldos da programacdo televisa podem ser
encontrados nesta editoria. Neste espaco, o leitor pode encontrar fatos relacionados a cultura,
artes, qualidade de vida, comportamento, lazer e consumo.

Por fim, o Correio* apresenta a editoria Esporte, a qual dentre outras, é a Unica que
apresenta imediatamente, através do nome, qual o assunto que o leitor encontrara no titulo. Ou
seja, o individuo que nunca teve acesso a tal jornal identifica que tipo de informacdo sera
vista. Este sitio & predominantemente preenchido pela pratica esportiva futebol tanto de
carater nacional como internacional.

Como fizemos na descricdo do Correio da Bahia, especificaremos as caracteristicas
dos textos do Correio* de maneira separada, ja que estas apresentam algumas semelhancas a
depender de qual editoria o enunciado pertence. Dito de outra forma, ndo sentimos
necessidade de ao falar de cada editoria especificar o0 modo de narracdo demonstrado atraves
dos textos, ja que ficaria cansativo para os leitores deste trabalho terem acesso as mesmas
informacGes em paragrafos diferenciados. Por tal motivo, escolhemos separar estas descricdes
por blocos.

Os textos da Editoria 24h sdo curtos e ndo aprofundados. Estes aparecem sem
assinatura de um determinado repdrter ou agéncia, dentro do periodo analisado. Muitas vezes,
as notas presentes sdo mais aprofundadas em outra editoria do jornal. Isto demonstra que o
24h serve para o leitor ter o primeiro acesso sobre determinado acontecimento, o qual, como
afirmamos anteriormente, pode ser mais detalhado, em alguns casos, nas editorias Mais,
Esporte ou Vida. A reportagem do dia 30/10/08 a qual aborda sobre o atropelo de uma mulher
na avenida Luis Eduardo Magalhdes é aprofundada na editoria Mais. Nenhuma matéria de
24h tem subtitulo para apoiar o titulo. Ao ler o titulo da subseccéo 24h, o leitor supGe o que
vai encontrar na matéria.

Ha na subseccdo 24h a auséncia de aprofundamento e desdobramentos dos fatos. Dito
de uma outra forma, ndo € possivel verificar nesta editoria ampliacBes e grandes informacdes
que possibilitem ao leitor um maior conhecimento que contribuam para contextualizar o

assunto.

Correio*, 27 de agosto, de 2008, 24h- Brasil

1-Religiosos debatem aborto de bebés anencéfalos
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A matéria, desenvolvida a partir deste titulol, faz referéncias somente as instituicdes
que defendem ou s&o contrérias ao aborto. N&o ha citagdo alguma sobre quando esta discussdo
foi iniciada e como estas sdo debatidas dentro da sociedade. No texto, ndo aparece a voz, o
discurso de nenhum representante das organizagdes e nem de pessoas que poderiam ajudar a
dar mais um recorte para 0 mesmo fato, o que possibilitaria ceder mais informagdes sobre um
mesmo caso para o receptor.

Sobre “Mais”, os textos desta editoria sdo assinados por reporteres e estes tém uma
caracteristica de serem mais aprofundados do que 0s escritos que aparecem em 24h, por
exemplo. Entretanto, ndo somente este tipo de matéria longa ¢ exibida em “Mais”. Textos
curtos, ndao assinados, também sdo encontrados na editoria. Muitas vezes, tais inscri¢cdes ndo
longas servem para ajudar a aumentar as informacgdes das matérias mais destacada(s) nesta
secgdo. E como se estas notas servissem como os intertitulos encontrados em outros jornais,

como, por exemplo, no Correio da Bahia.

Correio*, 20 de setembro de 2008, Mais
1- TJ-BA investiga duas juizas

Acdo esté a cargo de Rubém Dério, acusado de vender sentenca

Este titulo vem articulado com outras notas que contém tais titulos:

1-Ex-funcionéaria do TJ afirma que vai se dedicar a pecuaria

2-Eliane Luana e Miranda Neto sao libertos

Ainda falando sobre a editoria Mais, esta quando se refere a reportagens
disponibilizadas nesta sec¢do aparecem blocos suspensos com o objetivo de informar logo de
imediato algo ao leitor (ANEXO C). Todas as matérias deste espaco recebem titulos e
subtitulos como forma de ceder mais informacao para quem observa o jornal.

Seria enfadonho neste momento descrever as caracteristicas dos textos das editorias
Vida e Esporte, ja que estes apresentam a mesma forma de produzir sentido apresentadas na
editoria Mais. N&do ha diferenca na construcdo de sentido de uma para outra. A diferenca entre
estas 3 editorias sdo referentes as tematicas e aos numeros de paginas destinadas para cada
uma delas. “Vida” possui 6 em média, enquanto Esporte ¢ demarcada por uma variagao
enorme quando referente ao nimero de paginas. A caracteristica prépria de cada uma destas 3

editorias (Vida, Mais, e Esporte), também, esta atrelada ao uso dos titulos e subtitulos.
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Enquanto a editoria Mais privilegia titulos que transmitem para o leitor informagdes sobre
determinado fato, Mais e Esporte ndo seguem a mesma regra.

Correio*, 14 de outubro de 2008, Mais
1- A Salvagéo das Gravadoras

Selos, telefonicas firmam comercializagdo on line

Correio*, 22 de outubro de 2008, Esporte
2- Invasao brasileira

Dos 16 clubes que jogam hoje pela terceira rodada, 13 tém brasileiros titulares

Nota-se assim, que informagdes pontuais sobre a identificacdo de que tipo de
acontecimento no titulo 2 somente € oferecida para o destinatario quando este |é o subtitulo.

No Correio*, os titulos das matérias aparecem, em geral, de forma informativa, ou
seja, de uma maneira que permite ao leitor identificar de que assunto este encontrara ao
adentrar no artigo, se assim for do desejo. Todo o jornal Correio* apresenta fotos coloridas,
com excecdo de uma foto que aparece na capa no dia 27 de agosto de 2008. Entretanto, pelo
que é percebido, parece que a falta de cor na imagem é algo proposital, e ndo uma forma de
reduzir o grau de importancia daquela noticia. Inimeras subsecc¢des da editoria 24h aparecem
numa mesma péagina, sem que haja uma organizacdo homogénea para que o leitor reconheca
rapidamente onde este poderia encontrar determinado assunto. Isto quer dizer que titulos
como Esporte e Economia podem pertencer a uma mesma pagina. Este fator vai depender do
namero de informacdes disponiveis em cada uma das subseccdes (ANEXO D).

Os critérios de valores-noticia pertencem as categorias definidas no capitulo 2 sdo
encontrados no jornal impresso. Isto significa dizer que ha pelos produtores do Correio* um

compartilhamento a regra estabelecida por uma tribo jornalistica.

Correio*, 23 de novembro de 2008, Capa
1- Cotas de Talento

Este titulo faz parte de uma reportagem que aborda o bom desempenho dos
cotistas na Universidade Federal da Bahia (UFBA). Um dos valores- noticia que pode ter
colaborado para a insercéo deste fato no jornal refere-se ao critério “concorréncia”. Por ser

novembro, més da Consciéncia Negra na Bahia, é esperado que a temética que diz respeito a
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negros estejam estampadas nos jornais. Todos os fatos que perpassarem por questoes referentes
a raca negra sdo possiveis de se tornar noticia neste momento. Por tal motivo, os veiculos de
comunicacdo, através dos seus produtores, pautam tais temas com o objetivo de ndo ser

“surpreendido” pelo concorrente.

Correio*, 23 de novembro de 2008, Mais

1- Agenda de campanha emagrece os candidatos

O titulo 1 representa a matéria que explicita como as atividades desenvolvidas por
parte dos candidatos a prefeitura do Salvador com o objetivo de angariar votos fizerem com
que os concorrentes a candidatura emagrecessem.

Um fato pode ser inserido em um jornal por diversos valores-noticia encontrados em
um sé acontecimento. Neste caso especifico, esta informacdo pode ter sido transformada em
noticia por diversos fatores, dentre eles, o critério de concorréncia. Sabendo-se que o0s
candidatos a prefeitura de Salvador estavam no segundo turno, era bem provavel que o tema
fizesse parte das agendas dos meios de comunicacdo da localidade, e por tal motivo,
possivelmente seria inserido em um outro jornal que disputa o capital simbdlico, de privilégio
diante de outros jornais local . Também, este mesmo fato pode esta enquadrado no fator que se
refere a relevancia e significatividade do acontecimento quanto a evolucdo futura de uma
determinada situacdo. Ja que era tempo de elei¢do a continuidade de informacdes existentes de
um dia para outro em relacdo aos candidatos com certeza serviria como modo de atualizar o
leitor sobre os minimos detalhes que estariam em adiantamento até alguns dias apo0s as
eleicbes. Ja que depois de se ter conhecimento sobre o eleito a prefeitura de Salvador, uma

nova pauta ja surge para ser transformada em noticia nos dias seguintes.

4.3- Relagdes entre Correio da Bahia — Correio*

Como observado, foram inimeras modificacdes visualizadas na passagem do Correio
da Bahia- Correio*. Estas mutacBes ocorreram tanto no ambito plastico do jornal, quanto na
abordagem do conteudo, ao qual ndo pode deixar de ser visto também pela sua plasticidade.

De um lado (Correio da Bahia), percebemos um impresso que logo na primeira pagina
tem como objetivo informar. Isto pode ser exemplificado, como foi afirmado mais acima, pela

presenca de informacgdes nos textos que estavam disponibilizados na capa. Estes ndo eram
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apenas sinalizacOes onde o leitor teria de adentrar o jornal para obter as primeiras informacdes
necessarias, as quais sdo contidas em um lead. Na capa, de imediato, dados que respondem ao
quem, 0 qué, quando, onde, por qué, como ja estavam Ia.

A reducdo dos dados contidos em uma determinada matéria foi minimizada de forma
facilmente verificavel. Isto pode ser notado tanto pela diminuicdo do tamanho padrdo do
jornal (standard) para o berliner, e até mesmo pelo nimero de fontes encontradas em certos
textos.

Para ilustrar este fato de maneira préatica, faremos esta associacdo com a editoria 24h
do Correio*. Neste espaco as informacdes encontradas sao curtas e de rapida leitura. A feitura
do24h € realizada, também, pela garimpagem de noticias em sites jornalisticos nacionais
legitimados e reconhecidos pela sociedade (A Folhaonline, O Globo, G1), os quais sdo
utilizados como fonte de informacdo para a fabricacdo de tais notas disponibilizadas neste
local. O préprio processo de producéo do 24h ja faz com que as transformag6es ocorridas no
jornal ndo se limitem somente ao aspecto de apresentacdo plastica do impresso. Entretanto,
ndo é de interesse abordar tal tema neste trabalho.

O interessado (leitor) em ter acesso ao Correio* com certeza tera menos informacéo
do que no Correio da Bahia, principalmente em assuntos que possuem relevancia nacional.
Somente como forma de exemplificacdo, podemos perceber a reducdo do espaco destinado as
matérias de cunho econdémico. Em Economia, o leitor tinha acesso a uma editoria contendo
trés ou quatro paginas. Atualmente a seccdo economia faz parte do bloco 24h, contendo no
maximo quatro notas, no geral.

Outras perdas no conteudo do jornal podem ser encontradas nas tematicas referentes a
politica nacional. O titulo politica ndo existe no jornal. A tematica pode ser encontrada ou em
Brasil (dentro do 24h) ou na editoria Mais. Entretanto, estas, de acordo com 0s jornais
observados, sdo retratadas quando se refere a cidade do Salvador.

Todas as editorias que existiam no Correio da Bahia que foram transferidas para o
formato do Correio* como subseccdes (Economia, Salvador) fazem com que a recep¢do ao
completar a leitura das matérias tenha menos informacdo sobre determinados assuntos,
sobretudo, no que tange os de interesse nacional. Entretanto, ndo se pode somente criticar e
esquecer da proposta do novo jornal. Este pretende focar os fatos que dizem respeito a Bahia.

Mesmo tendo conhecimento sobre a nova roupagem do Correio* (0 que a Bahia quer
saber), ha um déficit de informacdo para quem faz a comparacdo entre este o Correio da
Bahia, quando referente a noticias locais. Isto pode ser notado porque no velho formato era

destinado um caderno- o Aqui Salvador- com o objetivo de ceder informagdes mais
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aprofundadas e relevantes sobre Salvador. No standartizado, mesmo matérias locais
apareciam de maneira mais apurada, com mais informagdes no caderno principal do jornal.
Assim, de alguma forma o leitor que se transferiu ou um qualquer tipo de leitor do Correio*
obtém menos conhecimento sobre os fatos da capital baiana.

Estas alteracGes ocorridas no posicionamento discurso do jornal, provavelmente nédo
aconteceram por acaso e, assim, fazem com que inferéncias sobre a no¢do de contrato de
leitura sejam permeadas sobre esta andlise. O contexto brasileiro vivenciado atualmente ndo é
0 mesmo de outrora. Os individuos de hoje sdo bombardeados por diversas informacfes
advindas de varios meios de comunicacdo e multiplas fontes, e por tal motivo, muitas vezes,
necessitam de contetdos de facil leitura.

O modo de posicionamento apresentado pelo Correio*, a maneira como este mostra 0s
fatos que estdo para além do corpdreo de inUmeras pessoas faz com que tal impresso atraia
um novo tipo de leitor. Atualmente, o jornal tem 45% dos leitores pertencentes a classe A/B e
outros 45% na classe C.

Mas a relacdo estabelecida entre o suporte e o leitorado do Correio* ndo aconteceu
somente no ambito de apresentacdo, na forma colorida de apresentacdo das noticias, textos
curtos e novas editorias. Outras mudancgas no aspecto noticia foram alteradas. Os valores-
noticias do jornal sdo intensificamente voltado para o contexto Bahia. Isto pode ser
visualizado pela observacdo da editoria Mais, a qual ja foi descrita, onde o leitor encontra
textos mais apurados. Dos jornais analisados, ha uma grande totalidade de noticias que
relatam sobre acontecimentos ocorridos na Bahia, sobretudo, na capital.

Esta profunda relacdo existente entre o Correio* juntamente com o estado da Bahia
pode ser também mencionada pelo nimero de matérias que pertencem a outros estados,
quando referente a fatos distantes do estado baiano, estes no geral, estdo inseridos na editoria
24h, o que implica textos curtos e outros dados que ja foram evidenciados no capitulo
anterior. Ou seja, quando as matérias referem-se a estados fora da Bahia, hd uma reducdo nas
informacGes contidas no texto. Disto isto, afirmamos que a preocupacdo deste suporte esta em
informar aos leitores sobre a propria realidade, ou seja, € mais uma estratégia de
popularizacdo deste veiculo, ja que este se torna de uma certa forma mais proximo do seu
leitorado.

Com tal afirmacdo, ndo queremos dizer que os valores-noticias do jornal foram
modificados na passagem Correio da Bahia — Correio*. Entretanto, dizemos que 0s critérios
de noticiabilidade Bahia recebem grande destaque quando comparados com outros fatores que

determinam se um fato sera transformado em noticia ou ndo. Os valores-noticia evidenciados
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pelo aspecto concorréncia, pelos critérios substantivos, defendidos por Wolf, e outros
defendidos pelo autor, continuam existindo, mas, é valido ratificar que o Correio* foca e
particulariza a Bahia.

Segundo as pesquisas realizada pela consultoria PricewaterhouseCoopers em parceria
com a Associagdo Mundial de Jornais (WAN, na sigla em inglés), os leitores mais jovens (16
e 29 anos) e os mais velhos (50 e 64 anos) preferem os jornais impressos do que 0S
disponibilizados pela internet. Entretanto, o que desperta o interesse dos mesmos sobre o
contetdo fixado na rede € o quanto se paga por ele (RIBEIRO, 2009).

Segundo informagdes do Instituto Verificador de Circulagdo (IVC), em apenas um ano
o Correio* vendeu quase mais de 200% exemplares em relacdo ao Correio da Bahia. O que
deixa a informacdo questionavel é o fato ndo existir dados referentes as tiragens do Correio™ e
do Correio da Bahia para que o leitor identifique como este calculo foi realizado e quais
inferéncias podem ser retiradas através deste. Caso esta afirmacdo ndo possibilitasse margem
de erros ou de omissdo, poderiamos afirmar que o numero de leitores do Correio*, 0s quais
62% destes tém menos de 39 anos, comprovam 0 que a pesquisa afirma sobre o interesse dos
leitores pelos jornais impressos quando comparado a preferéncia pela leitura no computador.
Entretanto, neste caso, ndo sabemos afirmar onde é consolidada a fidelidade do leitor do
Correio*, ja que ndo temos conhecimento se este faz a opcao por este impresso pelo contetdo
(fatos ligados ao contexto Bahia) ou pelo valor que é pago: R$ 1,00 de segunda a sexta e R$
1,50 no domingo para se ter acesso as noticias.

Depois do pontuado, pode-se concluir que houve uma mudanca de posicionamento
discursivo do jornal, o que implica numa outra forma de representar os fatos para os leitores.
Verificamos que as estratégias utilizadas pelo berliner (preco do Correio*, foco na Bahia),
proximidade entre os leitores; através, também do Bom dia Bahia) permitem que o impresso
se aproxime mais dos jornais ditos populares, no sentido de contrario, aos jornais que

distanciam produtores de leitorado.

4.4 — Correio*: Uma analise sobre a capa

Dentre todos os elementos que integram um jornal impresso (capa, pagina interna, foto,
legenda), os quais se fazem presentes no jornal Correio*, escolhemos a capa do jornal como
modo de apresentar certas inferéncias diante do discurso produzido por tal veiculo. Muitas

informacdes encontradas neste momento podem ser conferidas no tdépico anterior (4.1).



57

Entretanto, esta € uma maneira de ilustrar como é possivel confirmar as conclusdes retiradas
no desenvolvimento do trabalho.

Sabendo-se que o discurso do enunciador do jornal pode demonstrar uma cumplicidade
diante do destinatario, mas pode ser também pedagdgico, objetivo, impessoal, partimos para
estes tipos de categorizacdo e inferimos que o Correio* se apresenta de forma a demonstrar
um certo tipo de relacdo estabelecida por uma proximidade entre enunciador e leitorado.

N&o por acaso, analisando a capa, percebemos como a primeira pagina estabelece um
vinculo com os receptores da informagdo que, muitas vezes, parece uma conversa
estabelecida entre 0s co-enunciadores, ou até mesmo, como se o proprio publico-alvo
estivesse expressando suas opinies sobre determinado acontecimento.

Muitos titulos do jornal, destacados na primeira pagina, podem demonstrar e corroborar
com o que foi dito acima. E bem verdade que outros titulos presentes na pagina nimero 1 néo
reiteram tal afirmacdo, mas verificamos que esta nova forma de apresentacdo, através de
algumas palavras destacadas na capa, € uma nova forma de se produzir sentido.

Observando o Bom dia, Bahia percebemos que este € uma mensagem que poderia ser
feita por qualquer leitor. Ou seja, ha uma tentativa de o receptor inserir seus depoimentos sem
gue necessariamente seja 0 enunciador da acdo. Ou seja, é o jornal que fala por ele o que este
possivelmente gostaria de revelar. Assim, os produtores do jornal falam o que é de desejo do
consumidor. Quando ndo apresentado desta maneira, 0 Bom dia, Bahia pode manter uma
relacdo de bate-papo entre o jornal e o leitor.

Né&o obstante, no dia 27 de agosto de 2008 se tem como mensagem do Bom dia, Bahia

0 seguinte enunciado:
1-Vocé é um dos 1187 felizardos com ingresso para ver Jodo Gilberto?
No dia 14 de outubro de 2008 o Bom Dia, Bahia diz:
2- Espera maxima de um minuto nos call centers: essa lei o consumidor merecia.
Estes dois titulos podem confirmar o que foi dito anteriormente sobre a relagdo de
cumplicidade estabelecida pelos co-enunciadores. O primeiro, obedece a regra do bate-papo
informal. Isto é possivel de se verificar pelo uso do pronome vocé e, também, pelo préprio

estabelecimento de um enunciado que “espera” uma resposta do leitor. J4 o segundo, ¢ uma

estratégia utilizada com o objetivo de o jornal se apresentar como um membro que
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compartilha com os ideais dos leitores, pois a construcdo do enunciado qualifica o
acontecimento como sendo favoravel para a populacéo.

Desta maneira, ndo seria erréneo nem precipitado afirmar que ha uma tentativa explicita
diante do produtor(es) do jornal de compartilhar com os interesses da populagdo. E como se o
jornal muitas vezes se colocasse do outro lado do processo comunicativo (recepgédo) e
proferisse as ansiedades do povo.

N&o somente podemos inferir esta questdo da proximidade entre enunciador e receptor
pelo modo da escrita dos titulos. Outros aspectos sdo capazes de reafirmar o novo discurso
apresentado pelo impresso. Os titulos destacados (no sentido que recebem algo (tamanho da
foto, texto acompanhado por imagem) que fazem com que o olho humano observe
primeiramente certos titulos em detrimento do outro), no geral, sdo capazes de revelar um
enunciador que pretende ser mais popular, ou seja, apresentar um discurso que agrade mais ao
povo, e por tal motivo, muitas vezes, sdo utilizadas palavras que fazem parte do vocabulario
desta camada social.

Com o objetivo de identificar como este processo acontece selecionamos dois titulos

que ratificam o que foi dito.

Correi*,, 12 de outubro de 2008, capa

1- Chuvarada Braba

Correio*, 4 de setembro de 2008
2- Juiza na mira do procurador (ANEXO E)

Braba e mira sdo duas palavras que poderiam ser substituidas por outras de uso menos
coloquial, que estivessem dentro do uso gramatical estabelecido pela norma culta. O primeiro
exemplo poderia ser escrito de tal forma: Para procurador, juiza é suspeita. Ou seja, através de
outra enunciacdo poder-se-ia manter uma certa distancia diante do leitor em detrimento desta
relacdo mais proxima que € estabelecida.

Outra caracteristica que reforca a presenca do discurso popular do Correio* é o
detalhamento do fato que se fazem presente na capa. Esta estratégia € uma maneira de
especificar e relatar os acontecimentos como se o repérter estivesse acompanhado o percurso

dos fatos. Isto pode ser verificado no jornal Correio* do dia 20 de setembro de 2008, capa.

1-PM leva 3 tiros em ataque de bandidos
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No quinto atentado em dez dias, soldado sobrevive a emboscada em Salvador.

Verifica-se, desta forma, que o(s) produtor(es) do Correio* fazem questdo de revelar
para 0 leitor que estdo de “olho no lance”, nos fatos que eles “querem ter acesso” e se
preocupam em saber. Assim, desta maneira, o(s) enunciador(es) do impresso pretendem
legitimar que estdo atentos para transmitir novos dados sobre o0 mesmo fato assim que estes
acontegam.

A relacéo entre titulo e subtitulo como forma de demonstrar o detalhamento dos fatos,
como no exemplo dado acima, é uma forma de representacdo muito utilizada nos discursos de
jornais impressos dito populares; o que reforca o que foi dito acima.

A utilizacdo de fotos grandes, pdsteres indicia que o jornal faz com que o leitor conheca
determinada noticia assim que tenha acesso ao jornal. Fotos gigantescas, com o objetivo de
seduzir, podem ser vista no Correio* como mais um texto curto de facil leitura, o qual pode
ser lido em uma minima quantidade de tempo; ja que rapidez e facilidade na leitura séo regras
estabelecidas nos jornais ditos populares.

Através da capa do Correio*, pode-se perceber que os valores-noticia do jornal séo
estabelecidos pelos acontecimentos que correspondem a realidade da Bahia, entretanto, estes
ndo estdo fora da regra dos critérios de noticiabilidade defendidos pela teoria do newsmaking.
Com isto, ndo queremos afirmar que os titulos- chamadas presentes na primeira pagina
somente dizem respeitos a fatos locais. Mas é valido ressaltar que em sua grande maioria,
dentro dos jornais selecionados, as noticias privilegiadas inseridas no suporte sdo ocorréncias
originadas no estado baiano.

A partir do proprio nome atual do jornal, Correio* o que a Bahia quer saber, podemos
inferir o que foi afirmado sobre os valores-noticias do impresso. O titulo do Correio* afirma
“o que a Bahia quer saber” como forma de dizer que a prioridade ¢ obedecer aos desejos dos
leitores baianos e ndo de outra localidade. E de interesse do jornal se aproximar, obter mais
identificacdo, diante do publico pertencente ao estado baiano.

Sabendo-se que a tabloidizacdo é uma estratégia cada vez mais utilizada na tentativa de
popularizar determinado produto impresso jornalistico, o formato berliner, tamanho adotado
pelo Correio*, ja pode ser um denunciador de um discurso mais popular apresentado por este
jornal; ja que este formato se aproxima mais de um tabl6ide do que do modelo standartizado.

Outras inferéncias podem ser vistas através da analise completa do jornal. Estas outras

informacdes podem ser vistas, de forma geral, no capitulo anterior. Pois, como foi dito mais
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acima, esta selecdo da capa ¢ uma maneira de ratificar através de um estudo particular o que
foi apresentado anteriormente.

Assim, podemos considerar que atualmente o Correio* estd cada vez mais preocupado
em atender os interesses e gostos dos baianos de uma classe mais popular, e por tal motivo,
usa recursos e estratégias que ajudam para que este tipo de publico sinta-se de uma certa

maneira representado através do discurso manifestado no jornal.

5. Consideracg0es Finais

O objetivo do trabalho foi de verificar se na passagem Correio da Bahia — Correio*
houve modificagdo nos valores-noticias de um para o outro e verificar como as matérias
significantes do Correio* demonstram um novo posicionamento discursivo do jornal.

Estudar a historia do jornalismo, como o(s) discurso(s) jornalisticos influenciam na
sociedade e como estes sofrem influéncias das demandas de um determinado contexto é
alvitre de inumeras pesquisas dentro do campo jornalistico. O fim da hegemonia dos
pressupostos defendidos no modelo matematico de comunicacdo, o qual evidencia o pélo
emissor em detrimento do receptor, faz com que inimeros trabalhos académicos tenham como
objetivo, também, estudar a relacéo estabelecida entre o enunciador (jornal) e o leitorado.

O namero relativamente grande de veiculos de informacéo (jornal impresso, televiséo,
internet, radio) proporciona uma necessidade de estratégias para fisgar o leitor, ja que este tem
cada vez mais midias disponiveis para obtencdo de informacdo. Na atualidade, ndo pode ser
objetivo de um veiculo de comunica¢do manter uma relacdo intima com todas as classes,
faixas etarias, pois possivelmente ndo mantera fidelizagdo com nenhum grupo e, assim,
conseqiientemente, estara condenado ao fracasso. E necessario escolher e disputar um nicho
ao qual pretende se comunicar, ao ponto de estabelecer uma relacdo de confianga, pois é
imprescindivel para o sucesso de uma midia que esta pense, aja e fale como seu respectivo
alvo.

A comparacdo entre o Correio da Bahia — Correio* permite ratificar os estudos que
defendem que o jornalismo é uma construcdo, e por tal motivo, este estd sempre em processo
de mudancas, adaptagdes e readaptacdes. Neste trabalho, foi demonstrado como o discurso
jornalistico de um determinado contexto foi sendo modificado e transformando, assim, o que

era naturalizado como jornalismo em uma dada época.
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O jornal impresso ndo possui dentro dele algo que o cristalize como jornal impresso,
mas sim, algo que em determinado contexto o consolide como tal. Quando determinada
pessoa afirma que um produto é publicitario e um outro é de informacdo esta inferéncia é
feita mediante a construcdo (re)produzida na sociedade, a qual designa e naturaliza o que é
um discurso jornalistico e 0 que ndo é.

Quando o Correio da Bahia se apresentou com sua nova roupagem (Correio*), muito
espanto e muitas criticas foram realizadas a tal veiculo. Muitos comentéarios afirmando que o
formato atual, com textos curtos, ndo aprofundados iam de encontro as regras consolidadas no
modo de fazer jornal impresso foram manifestados. Entretanto, no momento das pontuagdes
negativas ao jornal, é esquecido que é também o contexto que define o que pode ser dito ou
ndo, 0 que pode ser feito ou nao.

Na atualidade, ha um novo perfil de leitores. Estes ndo sdo semelhantes aqueles que
antigamente liam textos gigantescos, sem imagens e descoloridos; fatores estes que devem ser
bastante valorizados na contemporaneidade. N&o faz sentido o enunciador tentar manter uma
relacdo de confianca com o destinatario sem compartilhar do desejo deste, o qual € marcado
por um determinado periodo.

Os jornais impressos hoje passam por uma crise em que alguns afirmam que estes tém
dias contados, ja que hd um numero crescente de leitores do webjornalismo e de outros
conteddos informativos disponiveis na internet, que ndo sdo necessariamente jornais, mas
estdo disponiveis no ciberespaco com o objetivo de transmitir fatos, idéias. E por tal motivo,
que cada vez mais, as estratégias na tentativa de fisgar os leitores devem ser demasiadamente
pensadas e repensadas, ja que a disputa, a concorréncia pelo informar tende cada vez mais a
aumentar e ser mais acirrada.

Mas sera realmente que 0s jornais impressos tém poucos anos de vida? Alguns fatores
podem levar a negacdo a tal pergunta. Os proprios dados do Correio*, relatado no capitulo
anterior, referente ao crescimento do nimero de leitores, mesmo que estes dados ndo estejam
proporcionalmente relacionados com mais faturamento, mostra que é possivel levar a afirmar
que o jornal impresso continuara existindo até quando existirem seres alfabetizados.

Entretanto, para que o jornalismo impresso tenha vida longa é necessario que este se
readapte ao contexto o qual estad inserido. Ndo adianta persistir em um modelo que ndo é
capaz de produzir sentido dentro da sociedade de um espago- tempo. Como afirma Fausto

Neto'’, “eu pessoalmente, ndo acredito na afirmacdo de que nés estamos praticando o

7 Entrevista cedida ao jornal a Tarde. A matéria que tem como titulo o enunciado A crise dos Meios: televisio e
jornalismo em mutacao foi publicada no dia 3/10/2009.
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obituario do jornalismo” (LEMOS, 2009, p.5). No lugar de fala que o jornalismo vai
desaparecer, eu acho que a narrativa nunca desaparece, se transforma. Em um outra maneira,
0 pesquisador diz que o correto é afirmar que hd inGmeras possibilidades de mutac6es
existentes na maneira do fazer jornalistico e estas sdo possibilitadas pelo curso da histéria, dos
anos, do periodos.

As mudancas ocorridas na passagem Correio da Bahia — Correio* podem ser vistas
como uma maneira de reduzir os impactos existentes no jornalismo impresso. Esta nova
estratégia contribui para a reducéo de gastos do Correio* (ja que este possui menos noticias e
por isto exigem menos apuragdo, 0 que sobrepde menos recurso humano e financeiro) além de
atrair novos publicos leitores para este impresso, faz com que o jornal agregue capital
simbolico, ja que o Correio* esta fazendo parte do imaginario da populacdo como mais um
veiculo de informacéo credivel no estado baiano.

O Correio*, com o seu layout atual conseguiu de uma certa maneira atrair um novo tipo
de publico-leitor que tem curiosidade em observar o ontem, ja que o jornal vende fatos que,
no geral, foram disponibilizados na internet, radio e televisdo, ou seja, ja foram transmitidos
para a populacdo no dia ou até mesmo na hora do acontecimento. O mais espantoso € que 0
consumidor ndo tera acesso a algo mais aprofundado, contextualizado, mas mesmo desta
maneira, garante tal jornal como veiculo de informacao.

Assim, observamos que as estratégias de estabelecimento de vinculo entre o jornal e o
leitor perpassam, como ja observara Veron (1999), pela enunciacdo. Ou seja, neste caso
especifico, pelo modo como as matérias significantes se articulam de maneira a doar uma
certa representacdo do mundo para um determinado tipo de leitor. Os valores-noticia também
sdo capazes de firmar um determinado tipo de relacdo entre enunciador e receptor, mas neste
caso, especifico, ja que ndo houve mudancas nos critérios de noticiabilidade do titulo Correio
da Bahia para o Correio*, mas sim, uma adaptacdo destes fatores ao contexto baiano, nao
sabemos afirmar se este ultimo aspecto, quando referente a configuracdo do Correio*, é capaz
de firmar um vinculo entre os produtores de sentido do processo comunicativo.

Como dentro da area do jornalismo ha pouco estudo sobre a evolucdo da imprensa a
partir das matérias significantes, esperamos que trabalhos futuros tenham o objetivo de
preencher esta lacuna, a qual seja estabelecida a partir da relacdo entre unidades de sentido e a

construcdo do discurso jornalistico.
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ANEXO A — Capa do Correio da Bahia
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ANEXO- B — Capas do Correio*

N 2008 G P oo s Sk
Jodo e
Pinheiro
e disputam
segundo ‘
turno

Wakck Softano

Desembargador ¢ ==
inveﬁug.ldo noTl

SLw 30 G swon cnn MO S ..--A .
PO VA € T e Aa et
e e e e

- ——— ——— . L - -

==iSeremos [E=

R e I kA n e e Lagmbe ‘ 3 -
Syavely bovee v et 3 mioelol shpaius. o ml Oes ﬂ
- — - - -
- -t ' —
—— - — - — e 4 ’
-, - Nase — - - R
=N (@ === Stem 2009
- P — e g e
: il . R 1evvin g & pagrinchs 04 ;
- — e Deakn degw s & bts ndvey e — —
A : = e - e
ot - T ™™
o ~—1 -
- = s Pl 0 ot vemdion scrvmea da e, dix MY

m-—--—:mmw— e Sy

-t

(

) nomc, (ld

67



ANEXO- C — Bloco supenso
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ANEXO D- Subseccbes em um mesma pagina

N T
LR LN T SN+ !
YL NI —

EIC T
e o O g ¢
ALE e dvisbemanlin
PO b Rl e e

"
e e
‘ .-.:m-tl\'—?h
A
DML ot i s A

) R0 e
00 0, e g s

69



ANEXO E- Juiza na mira do procurador
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