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ANEXO



RESUMO

A monografia analisa uma semana completa de trés momentos distintos do caderno cultural do
jornal diario Correio da Bahia, como um recorte do jornalismo cultural praticado na maioria dos
meios impressos diarios do Pais. Assim, a partir de amostras documentais dos cadernos Arte e
Lazer, Folha da Bahia e da editoria Vida, o estudo, através de depoimentos de profissionais,
dados numéricos e da visdo de autores que trabalham com o tema, procura compreender as
mudancas que os cadernos culturais sofreram nos ultimos vinte anos na Bahia e no Brasil.
Compreender melhor as transformac@es sofridas pelo caderno de cultura do Correio da Bahia —
considerado por estudiosos e profissionais da area como de maior expressividade do Estado — nas
ultimas duas décadas ajudara a entender os motivos para a suposta crise do jornalismo de cultura
impresso.

Palavras-chave: jornalismo cultural, jornais impressos, cultura, consumo, internet.



1. INTRODUCAO

O objetivo deste trabalho é compreender as mudancas sofridas pelo jornalismo cultural impresso
na Bahia ao longo dos ultimos 20 anos. Como recorte, serdo analisados o caderno cultural diario
que, dos anos 90 até recentemente, foi considerado por estudiosos e profissionais da area de
maior expressividade do Estado — o do jornal Correio da Bahia — e as mudangas estruturais pelas
quais o espaco destinado a cobertura cultural passou desde sua primeira grande mudanca, datada
nos anos 80.

O interesse e a posterior escolha do tema surgiram pela pratica de trabalho na area e por perceber
que o jornalismo cultural ndo tem a mesma aten¢do ou 0 mesmo prestigio que as outras editorias
de um jornal impresso. O que se V&, na atualidade, &€ uma necessidade de adequar o jornalismo
cultural aos mesmos critérios de noticiabilidade que regem as pautas das editorias de Economia,

Politica, Cidades, dentre outras.

Além disso, as mudancas da vida social, das ciéncias e da tecnologia — como a ldgica do
consumo, do entretenimento e a expansdo da internet no Brasil — fizeram com que o papel do
jornalista especializado em cultura, e, portanto, critico, deixasse de ter importancia, ja que 0s
leitores comuns também sdo colaboradores. Hoje, a queda da venda e de circulacdo dos jornais
impressos, nos Estados Unidos e também na Europa, faz com que a existéncia futura do

jornalismo impresso — incluindo os cadernos de cultura — seja questionada.

Para compreender de maneira mais profunda as mudancas que também atingiram o jornalismo
cultural baiano, serdo estudadas amostras documentais de trés anos distintos do Correio da
Bahia: 1989, ano em que houve a primeira grande mudanca do jornal e quando o caderno cultural
passou a se chamar Arte e Lazer; 1998, quase 10 anos depois da primeira mudancga, ja como
caderno Folha da Bahia, no auge de sua cobertura cultural; e 10 anos depois, 2008, ano da
mudanca de todo o jornal, que passou a se chamar Correio e com uma editoria de cultura
intitulada Vida. Como Vida foi implantado no més de agosto, foi escolhido 0 més de novembro
para as amostras, levando em conta o tempo de adaptacdo da publicacdo. Foi selecionado,

portanto, 0 mesmo més para Arte e Lazer e Folha da Bahia.



1.1 Metodologia

De inicio, foram feitas a escolha do tema e a delimitagdo da questdo a partir de leituras
relacionadas ao jornalismo cultural no Brasil e, posteriormente, na Bahia. Com os textos
devidamente selecionados, lidos e fichados, foram feitas copias de 19 exemplares do Correio da
Bahia, o que equivale a uma semana completa de publicacdo de cada ano analisado, ou seja, seis
exemplares do caderno Arte e Lazer, seis do caderno Folha da Bahia e sete das nove paginas da
editoria Vida (Unico dos trés a ser publicado também aos domingos).

O trabalho foi estruturado em quatro capitulos. O capitulo | orienta o leitor sobre o tema
escolhido: o jornalismo cultural, seu surgimento, suas especificidades no Brasil, conceitos
atualizados de cultura e os problemas enfrentados pelo género na atualidade. No capitulo 11, o
estudo aborda o jornalismo cultural na Bahia numa visdo panoramica dos jornais baianos em
atividade nas décadas de 80, 90 e nos dias atuais. O capitulo I11 é reservado ao jornal Correio da
Bahia e as anélises dos dois cadernos Arte e Lazer e Folha da Bahia; e o capitulo IV aborda a

editoria Vida do jornal Correio.

Como uma maneira de compreender melhor as mudancas feitas no espaco reservado a cobertura
cultural do Correio da Bahia, as analises feitas nos capitulos Il e 1V sdo para uma melhor
visibilidade da proposta. Estas analises contemplam as distintas fases e fundamentam-se em
depoimentos dos profissionais que faziam parte da equipe de trabalho das publicacdes na época,
dados numéricos por meio de tabelas demonstrativas e de autores que trabalham com as questGes

deste estudo.

No IV e ultimo capitulo, foi feita uma analise mais profunda sobre a atual fase do jornalismo
cultural, relacionando os problemas apontados pelos estudiosos e profissionais da area, a
influéncia da internet e a problematizacdo da permanéncia futura dos jornais impressos em

circulacéo.



2. CAPITULO I - O JORNALISMO CULTURAL
2.1 Especificidades do género

Antes de caracterizar o género jornalismo cultural, é preciso compreender o sentido da palavra
cultura. De acordo com Laraia (1990), “a cultura é toda acdo humana sobre a natureza”. Assim, o
termo jornalismo cultural seria redundante, ja que politica, esporte e economia também fazem
parte da cultura. “Ha uma riqueza de temas e implica¢des no jornalismo cultural que também nao
combina com seu tratamento segmentado; afinal, a cultura estd em tudo, é de sua esséncia

misturar assuntos e atravessar linguagens” (PIZA, 2003).

Mesmo com questionamentos referentes a sua denominagdo, com a estruturagdo dos jornais em
editorias tematicas, convencionou-se chamar de jornalismo cultural a especializagdo na
abordagem em cultura. Desta forma, apesar de suas especificidades, o jornalismo cultural é

também influenciado pelo momento politico e cultural do pais em que esta situado.

Para Melo (2007), mesmo com as mudancas sofridas pelo jornalismo cultural ao longo dos anos,

duas regularidades permanecem no género. A primeira delas diz respeito a sua propria funcao.

[...] O jornalismo cultural nasce com a funcdo de mediar o conhecimento e
aproxima-lo do maior nimero de pessoas. A intencdo era nao restringir a uma
elite a esfera das artes, da filosofia e da literatura. Havia nisso um entendimento
da funcdo social do jornalismo cultural como l6cus adequado para dar acesso
irrestrito a todo o saber, fato esse que se torna uma regularidade no jornalismo
cultural (MELO, 2007).

Seu diferencial esta, de fato, na abordagem, feita de maneira mais critica e reflexiva do que nas
outras editorias de um jornal diario. Os fatos relacionados a manifestacdes culturais e artisticas
sdo, portanto, objetos deste género jornalistico e a sua segunda regularidade, de acordo com Melo
(2007).

Uma segunda regularidade do jornalismo cultural é seu carater reflexivo, que,
desde seu nascimento, caracteriza-se por sua analise critica (antes restrita a
Literatura, Artes Plasticas, Artes Cénicas, etc.). E, portanto, a reflexividade que
distingue, efetivamente, o jornalismo cultural de outras editorias. Enguanto o
caderno de Economia, de Cidades, de Politica vai noticiar as praticas, o
jornalismo cultural vai fazer uma reflexdo sobre essas [e outras] praticas em suas
criticas e crénicas (idem, 2007).
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A diferenca de abordagem se d, inicialmente, pelo estabelecimento de outros critérios de
noticiabilidade. Enquanto que editorias como Cidades s&o pautadas pela urgéncia e pelo inusitado
do cotidiano, um caderno de cultura ndo acompanha os fatos do dia-a-dia. Tais fatos sdo tratados
no ambito de sua agenda diaria.

O jornalismo cultural dos suplementos das décadas de 50 e 60 era composto de criticas, opinides
e o estilo textual de profissionais de varias areas. Era a época do jornalismo politico-literario, em
que cultura se preservava em um estilo de escrita rebuscada. Ja o jornalismo cultural diario,
vigente a partir dos anos 70, se caracteriza ndo mais por criticas, mas por colunas e resenhas que
funcionam como guia do produto cultural para o leitor — e de carater informativo —, com notas,
entrevistas, reportagens e noticias. Informacédo, opinido e entretenimento — que, com hordscopo,
palavras cruzadas, moda e televisdo, também ocupam as paginas dos cadernos culturais —

sugerem uma composicao hibrida no género.
2.2 O jornalismo cultural brasileiro

Alguns autores atribuem ao periédico inglés do século XVIII The Spectator o inicio do que se
tornaria o jornalismo cultural. Em tal publicacdo, ja era possivel conferir os ensaios de Richard

Steele e Joseph Addison, que escreviam sobre livros, dperas, teatro, entre outros (P1ZA, 2003).

Bem mais tarde, no ano de 1896, o jornal americano The New York Times inaugurou uma secao
de critica de livros que, na mesma época, evoluiu para um suplemento cultural semanal. Assim,
0s textos passaram a ser reorganizados em duas categorias distintas: textos jornalisticos

informativos e textos jornalisticos opinativos.

Na Franca, no mesmo periodo, o jornal Le Monde representa um similar europeu, operando num
polo oposto a concep¢do classica americana. “Ambos constituem-se modelos consagrados,
marcos representativos dos paises onde sdo produzidos e do jornalismo que se faz ainda hoje”
(MIRANDA, 2001).

Apenas nos anos 50 do século XX os suplementos culturais, com textos opinativos, tomaram

forma no Brasil e assumiram a funcdo de formadores culturais dos seus leitores. Escritores
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brasileiros, como Nelson Rodrigues e Machado de Assis, por exemplo, colaboravam para o0s

jornais.

Mudancas mais explicitas a caminho do formato brasileiro dos cadernos de cultura diarios vieram
por meio das reformulagGes ocorridas no Jornal do Brasil, que criou, em 1969, o Caderno B —
com textos jornalisticos criativos e uma diagramacao arrojada, “além se ser destinado a tratar de

cultura para ser, mais do que isso, um produto cultural” (BARRETO, 2006).

Parte do habito de se embaralhar jornalismo de arte com arte do jornalismo vem,
por conseguinte, dessa concep¢do de suplemento, suplemento anteriormente
relacionado como “feminino” ou de “variedades”. O velho B podia se dar a este
luxo: contava em seus quadros, por exemplo, com o designer Reinaldo Jardim e
com o poeta Ferreira Gullar. Ambos, e outros tantos, eram representantes de um
tempo pré-regulamentacdo da profissdo de jornalista (ocorrida pelo decreto-lei n°
972, de 17 de outubro de 1969), na qual escrever bem literariamente se
confundia com escrever bem jornalisticamente. Gracas a essa confusdo, é bom
ressaltar, os jornais brasileiros foram enriquecidos por, entre tantos outros,
Graciliano Ramos e Nelson Rodrigues. Quase todo escritor nativo de antes dos
anos 1970 pisou numa redacdo. A lingua agradece (DAPIEVE citado por
BARRETO, 2006).
A criacdo dos cadernos culturais diarios, tais quais conhecemos hoje, pode ser explicada, a
principio, pela obrigatoriedade do diploma universitario para o registro de jornalistas, no ano de
1967. Os jornais passaram a ser organizados em editorias com cadernos especificos para cultura,
esporte, politica, dentre outros, e a agregar elementos da fase politico-literaria e das novas
exigéncias visuais: como diagramacdo, imagens e valorizacdo dos titulos, olhos e leads
(MEDINA, 1978). “No lugar dos suplementos culturais que existiam nas decadas de 50 e 60, com
criticas e analises aprofundadas, € a época do texto review, ou resenha, que se limita a uma

sinopse do produto cultural com breve trecho opinativo” (NASCIMENTO, 2006).

A principal mudanca que marca este momento é o surgimento da agenda cultural e a importancia
do valor-noticia mercadologico, ou seja, da industria cultural. Os cadernos culturais de 1970,
influenciados pela cultura televisiva, ja inauguravam a ditadura dos lancamentos e dos eventos, o

que ndo existia antes com os suplementos culturais.

E, contudo, com o fortalecimento e penetracdo televisiva no cotidiano brasileiro
que os cadernos de cultura acentuam a mudanga de sua cobertura — marcada por
ensaios, textos mais longos e apreciagdo critica dos bens/servigos culturais —
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para notas, imagens e informagdes que comentam ou apenas atualizam situagdes
da programacao televisiva (GADINI, 2007).
Rebinski (2008) analisa o jornalismo cultural da atualidade e a influéncia que a academia tinha
nos primeiros suplementos. Durante muitas décadas, os académicos tinham o jornal como uma
forma de divulgar e debater suas teses, ja que o publico leitor das colunas escritas por eles era
também formado por doutores.

Dessa maneira, 0s textos escritos eram longos e densos a ponto de serem incompreensiveis pelos
leitores comuns, justamente pelo excesso dos jargdes académicos. Apesar de os cadernos de
cultura diérios surgirem em 70, alguns jornais mantiveram seus suplementos literarios até os anos

90, quando ha uma ruptura com tal modelo hermético da academia:

Simbolo de ruptura desse modelo, o caderno “Mais!”, lancado em 1992 pela
Folha de S.Paulo, rompeu com o formato académico dos suplementos, que desde
0s anos 1950 — época em que surgia a “llustrada” —, eram feitos exclusivamente
por gente da academia. Produto direto da transformacdo grafica e editorial
empreendida pelo “Projeto Editorial da Folha” (1985-86), 0 “Mais!” substituiu o
“Folhetim”, caderno dominical que circulou até 1989 e que mantinha
caracteristicas dos primeiros suplementos: poucas fotos, predominancia do
preto-e-branco, projeto grafico sofrivel e textos longuissimos, que nao raras
vezes preenchiam todo o espaco fisico do jornal, de ponta a ponta (REBISNKI,
2008).

Se antes um especialista em cultura era rei, o jornalismo cultural, nos Gltimos 20 anos, pela
influéncia intensificada da internet — topico a ser abordado mais a frente —, sofre mais uma
mudanca de paradigma significativa: leitor deixa de ser um mero leitor para ser uma especie de
coemissor. “Passamos do reino do especialista, figura tipica e marcante da modernidade, ao reino

do amador, tipicamente pds-moderno” (LEMOS, 2002).
2.3 Nocdes de cultura

A nocdo que se tem de cultura hoje, que explica boa parte dos rumos que o jornalismo cultural
tomou nos dltimos anos, é completamente diferente das nogbes preexistentes. Hoje, ndo é
possivel falar em cultura sem levar em conta a ja citada internet, as novas formas de comunicacao

e, portanto, 0 novo entretenimento.
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O jornalismo cultural, no seu surgimento, se apoiou em um antigo conceito de cultura, em que
erudicdo era o seu sinbnimo. De fato, ao final do século X1X e no inicio do século XX, 0 acesso a
cultura era privilégio de poucos que frequentavam espetaculos, ouviam musica classica, liam

revistas literérias e jornais especializados ou ainda colaboravam para estes veiculos.

Porém, ao longo do século XX, essa no¢do de cultura erudita foi se perdendo, dando lugar a um
conceito que mais aproximava as artes do leitor chamado comum. Coelho (2008) discute 0s
conceitos de cultura tomando como base os atentados de 11 de setembro de 2001 nos Estados

Unidos, que, para ele, acrescentaram elementos novos ao que é tido enquanto cultura hoje.

A distincdo entre as obras de cultura e o habitus' é relevante por atribuir &
cultura um outro traco, sendo outra funcdo, que se torna cada vez mais nitido e
adensado ao longo do século 20. O entendimento da cultura como sendo
preferencialmente as artes refinadas, as belas artes, como se dizia, o cultivo do
espirito, tornou-se limitado se ndo se apresentar com algum qualitativo adicional
(COELHO, 2008).

Assim, para Coelho (2008), a cultura deixou de ser apenas o “adubo”, ou “cimento social” —
papel antes exercido pela ideologia e a religido —, e passou a ser mais dindmica, ativa nas
transformacdes da sociedade e no desenvolvimento humano. Tornou-se, como ele observa, a

“lamina do arado”:

Para que algo seja realmente cultural, o senso critico deve ter, nisso, uma
presenca marcante. A cultura surge outra vez, entdo, como sendo de fato a
lamina do arado. A cultura ndo é mais o campo que o homem prepara e do qual
extrai uma série de produtos; ndo é nem o arado gque prepara este campo, hao é
nem o conjunto dessas coisas todas, mas é preferencialmente a lamina afiada
que penetra nesse campo e o corta e resolve, pondo para cima 0 que estava
embaixo e vice-versa (COELHO, 2008).

A nocdo de cultura enquanto transformadora de um mundo globalizado e ndo exclusiva a uma
porcdo de intelectuais é tomada de maneira ainda mais profunda por Garretdn (2008). De inicio,

para ele, a globalizacdo deve ser entendida como um fato, e ndo ser tomada enquanto o “paraiso”

! O habitus, na expressdo de Bourdieu, ¢ aquilo que permite ao individuo e ao grupo perseverar “em seu ser” —ainda
que disso o individuo e o grupo ndo tenham consciéncia. O habitus permite-lIhes orientar-se no espaco social no qual
estdo presentes. E esse habitus, ainda, responsavel pela “naturalizagdo” de tragos caracteristicos deste individuo no
grupo que apresenta como proprio um conjunto de atitudes, comportamentos, ideias, reacdes, expressoes, etc.
(Coelho, 2008).
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ou o “inferno”. Sem uma visdo euforica e muito menos catastrofica, 0 autor sugere trés hipdteses

que tentam prever como essa mundializacdo seré produzida nos préximos anos.

A primeira hipotese sugerida por Garreton (2008) é a de que os paises latino-americanos ndo
conseguirdo fazer parte da globalizacdo se ndo se integrarem um em Unico bloco. A segunda
hipotese, e, portanto, a que mais interessa a este trabalho, é a de que a dimensdo cultural se
constitui enquanto elo fundamental para a formacéao deste bloco latino-americano.

Esta amalgama sera la base, y ello porque cada vez mas la cultura pasa a ser uma
fuerza productiva sin la qual la econonomia no existe [...] De hecho, es
principalmente desde la cultura que se organizan las fuerzas em lucha contra los
poderes transnacionais de la economia o las formas politicas de dominacion
(GARRETON, 2008).
Para tal hipdtese, o autor considera a definicdo de cultura enquanto um conjunto de perguntas e
respostas pelo sentido, como substrato para o pensamento (carater simbdlico); e também no seu
aspecto material, a partir de aparatos e instancias educacionais, cientificas, artisticas — levando

em conta a propria inddstria cultural.

A terceira e ultima hipotese, que condensa as outras duas ao afirmar que a América Latina pode
ser um grande espaco cultural, ja considera obstaculos para esta formagdo, como imperialismo —
que devastou muitas culturas nativas —, o problema da exclusdo social — que impede o0 acesso de
todos a cultura — e a falta de vontade politica para a construcdo deste espago comum. O autor
reitera que, para que esta interacdo avance, € preciso dar énfase a dimensao cultural com menos
conflitos internos. A cultura, portanto, possibilitaria a inclusdo de outras dimensbes, como a

econbmica e a politica.

Dessa forma, Garreton (2008) explicita a importancia dos meios de comunicacdo na formacao
desta identidade. Em um mundo globalizado, tais meios ganham uma nova relevancia, no que se

refere ao seu papel enquanto forca produtiva, assim como as politicas culturais de cada pais que

los obliga a pensar em politicas cientifico-tecnolégicas a nivel regional como lo
referido a las identidades que han dejado de ser exclusivamente estatal-
nacionales, memoria histdrica y coletiva que redefinen la nocién del pasado em
funcion de nuevos proyectos historicos, industrias culturales o poderes e
influencias mediaticos, quede no abordarse a nivel latinoamericano dejaran a
estos paises dependientes de los poderes facticos transnacionales em la
deficicion de sus imaginérios proyectos (idem, 2008).
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Depois de conceituar de maneira mais apropriada a cultura em que o jornalismo se da na
atualidade, é preciso compreender ainda melhor o processo de Revolu¢do Cultural que vem se
desenvolvendo ha cerca de 20 anos. Em 1980, o aparecimento dos microcomputadores pessoais e
0 surgimento posterior da internet ampliaram e aceleraram um processo revolucionario que esta

sendo vivido e que tanto reflete no modo de fazer jornalismo.

Earp (2008) cita como exemplo a Primeira Revolucdo Cultural, na China, com a ascenséo do
comunismo na década de 1960. Tratou-se de um grande processo de reeducacao da sociedade, em
que 0s mais jovens passaram a enquadrar e educar os mais velhos, provocando o sucateamento de
grande parte dos artistas e intelectuais do pais. Tal revolucdo teve também como consequéncia a
paralisacdo do desenvolvimento econémico do pais, tanto que, para voltar a crescer, a China

precisou voltar atras e reintegrar os intelectuais excluidos da cultura.

Algo semelhante acontece hoje no mundo, mas ndo de maneira arbitraria, como nos anos 60 na
China. E outro tipo de movimento que o autor denomina de Segunda Revolugdo Cultural, ou

“novo entretenimento’’:

A Segunda Revolugdo Cultural € um movimento pacifico, mundial, liderado por
jovens que ndo estdo lutando e muitas vezes sequer trabalhando, mas brincando
— fazendo este misto de atividades sérias e de diversdo, de jogo,
desenvolvimento de software e autoaprendizado que denomino novo
entretenimento. Sdo pessoas que querem apenas se divertir, ndo mudar o
mundo — mas o estdo fazendo. E esta mudanca tem um efeito colateral
indesejavel semelhante ao ocorrido na China ha quatro longas décadas: a velha
geracdo de intelectuais estd perdendo o pé das novas tecnologias, tornando-se
incapaz de comunicar-se com 0s jovens e, portanto, sendo transformada em
sucata (EARP, 2008).

Partindo da tese de Earp (2008) — de que ha, de fato, uma exclusdo digital ndo apenas para as
camadas menos abastadas da sociedade, mas também para uma geracdo que ndo nasceu com um
computador nas maos e que ndo tem facilidade com games e internet —, é possivel compreender a

que o jornalismo impresso vem tentando se adaptar ao longo das Gltimas duas décadas.

Predominantemente, leitores de jornais sdo pessoas que tém mais de 40 anos e estdo acostumadas
com o tradicionalismo que € ler jornal. Os jornais impressos tentam, ao mudar padr@es graficos e

estilisticos, a exemplo do objeto de estudo Correio da Bahia, conquistar estes novos leitores e



16

funcionar, de certa forma, como um complemento & internet. O que ainda ndo se sabe é se tal

alteracdo nos padrdes significa a “morte” do jornalismo impresso.
2.4 Os sete problemas

Diversos autores discorrem sobre a suposta “crise” que atinge o jornalismo cultural nos meios
impressos. Tal crise foi gerada, essencialmente, por sete problemas com que o género lida
diariamente nas redacOes. Stycer (2007) cita seis deles e mais um pode ser acrescentado por
outros autores. O primeiro problema citado pela autor o excesso de espaco. Ndo € conhecido
nenhum outro lugar do mundo que dé tanto espaco para o jornalismo de cultura quanto o Brasil,
que chega a produzir cadernos de 10, 12 paginas:

N&o da para se dizer que os veiculos de comunicacdo do Brasil carecem de
espaco para o jornalismo de cultura. No que se refere aos jornais, estamos na
frente dos norte-americanos e dos europeus. Estes ndo editam cadernos de artes
e espetaculos diariamente, como é o nosso caso. Porém eles contam com um
bom ndmero de publicacbes semanais que cobrem a agenda cultural — o
chamado guia. Como no Brasil ndo ha nada parecido, os jornais daqui criaram
uma maneira de suprir essa lacuna, publicando listas e resenhas de programacao
em seus cadernos culturais (LENHARDT, 2009).
Com isso, ja é possivel citar o segundo problema: o excesso de ofertas da industria cultural. O
volume cada vez maior de opcles faz com que o jornalista, que tem a funcdo de selecionar,
avaliar e comentar cada obra — além de produzir um texto dentro dos critérios jornalisticos, como
clareza e coeréncia —, tenha muita dificuldade para cumprir o seu papel. O terceiro problema,
entdo, também se relaciona diretamente com o segundo, por se tratar da contaminagdo das
redacdes pela publicidade, que criou ideia de que cultura e entretenimento pertencem a um unico

género.

Nos anos 50 e 60, era facil encontrar nos jornais diarios laudas e laudas de uma critica sobre
determinado disco, livro ou filme. Hoje, o extremo € outro. O que era classificado como alta
cultura e acusado de ser produzido apenas para o entendimento de especialistas se tornou produto

de consumo facil das massas, com auséncia de profundidade.

Tal mudanca de paradigma também pode ser explicada pelas transformacdes ocorridas nas

grandes cidades. A medida que a rotina se tornou mais veloz, o tempo vago foi minando e



17

levando junto com ele a disponibilidade do leitor de apreciar uma critica ou uma reportagem mais

longa.

Todas as editorias do jornal precisaram passar por mudangas e se tornar mais objetivas,
investindo na diagramacdo mais criativa e nos textos de leitura facil e rpida. Com isso, a cultura
em si virou quase que exclusivamente um produto. “Os cadernos hoje estdo muito mais
preocupados em indicar para o consumo do que em discutir ou polemizar sobre assuntos
pontuais” (REBINSKI, 2008).

O quarto problema: a necessidade de adequar o jornalismo cultural a0 mesmo modus operandi
das restantes editorias de um jornal, como cidade e politica. Estas, sim, exigem um trabalho duro
de apuracdo, preocupagdo com a concorréncia e busca pelo furo jornalistico. Tratando-se de
cultura, entretanto, outros valores estdo em jogo, como sensibilidade e critica. O correto seria ndo
ter a obrigatoriedade de publicar como matéria de capa, por exemplo, um texto sobre 0 “novo
livro de Chico Buarque”, Leite Derramado, na data exata de chegada do produto as bancas. Um

produto cultural precisa de mais tempo para ser maturado.

N&o é por acaso que a reflexdo critica abandonou as redac@es. Estas ja ndo sdo
mais as mesmas. Ndo ha mais troca de ideias, tempo para leitura, espaco para
criacdo [...], a avalanche crescente de pautas tornou as redacdes locais mais
parecidos com fabricas do que com a visdo romantica que temos delas
(HIRZMAN, 2007).

O quinto motivo identificado enquanto problema no jornalismo cultural praticado pelos jornais
diarios brasileiros é o chamado jornalismo de celebridades, em que a vida se tornou mais
importante que a obra de um artista. O recente falecimento do cantor Michael Jackson deixou
claro o quanto os jornais passaram 0s Ultimos anos ndo preocupados se ele ia lancar uma nova
musica, disco ou turné, e sim com as esquisitices, escandalos e processos judiciais que envolviam

0 cantor.

Com um jornalismo que sobrevaloriza as celebridades, um time de profissionais se organizou
para pautar tais artistas nas redaces. No sexto topico, estdo as assessorias de imprensa, criadas
para estabelecer a ponte entre o artista e os meios de comunicagdo. “Na pratica, 0S assessores
passaram a administrar a vida do artista e a negociar diretamente com os editores e reporteres

sobre o tipo de matéria que querem ver publicadas” (STYCER, 2007).
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O jornalismo diério de hoje é refém da agenda, o que pode ser verificado pela publicagdo de
resenhas. Novamente com o livro Leite Derramado, de Chico Buarque, antes mesmo de o
produto comecar a ser vendido, a imprensa recebeu as provas da editora com todo o conteudo, o
que permitiu a publicacdo de reportagens e resenhas no dia de seu langamento, todas quase iguais

e sem que os leitores tivessem tido a oportunidade de adquirir o livro.

O sétimo e ultimo problema enfrentado pelo jornalismo especializado em cultura e acrescido aos
seis problemas apontados por Stycer (2007) é a sua adaptacdo a revolucdo tecnoldgica,
intensificada, no Brasil, em meados da década de 90. Desde que 0 consumidor passou a ter acesso
a novas midias, que, diferente da TV ou do radio, permitem uma interacdo com os contetdos de

maneira mais ativa, 0 modo de fazer jornalismo foi radicalmente alterado.

A Web 2.0, termo criado pela O’Reilly Media, deu ao internauta a possibilidade de ser mais que
um leitor, mas um colaborador, a exemplo dos blogs e da midia social mais recente, o Twitter?.

Ao invés de procurar a noticia, hoje, ela vai até o seu leitor/colaborador.

Ja que qualquer cidadao pode disseminar informacao, “dar um furo” ou emitir sua opinido sobre
um produto cultural, os jornais impressos vém perdendo a forca, e os jornalistas, a exclusividade
da noticia. Outro aspecto em que os jornais saem perdendo é a delimitacdo do espaco. Engquanto
que, no papel, existe um limite de conteidos que podem ser disponibilizados por dia, na internet,

este espaco ¢ infinito.

Nunca mais vai se vender jornal como se vendeu nos anos 40, nunca mais como
se vendeu nos anos 60, nunca mais como nos anos 80 e, daqui a dez anos, a
gente vai ver gue jamais vai se vender jornal como se vendeu nos anos 90. Ja ha
um histérico de uns 60 anos de declinio do jornal no Ocidente. [...] Estamos num
momento fascinante de mudancas de paradigmas e € um momento, também,
muito delicado, porque no esta resolvido (DORIA, 2007).

A queda de circulacéo e venda de jornais em todo o mundo ja é uma realidade com que 0s meios
impressos lidam diariamente. Adaptar-se a internet, complementar seu contetdo ou investir em
algum novo formato que permita sua sobrevivéncia sdo alguns dos dilemas vividos pelas

redacdes nos dias atuais.

2 . . . - . s .
Twitter é uma rede social e servidor que permite aos usuarios enviar e ler atualizagbes pessoais de outros contatos
(em textos de até 140 caracteres, conhecidos como “tweets”), através da propria web ou por SMS.
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3. CAPITULO Il - JORNALISMO CULTURAL NA BAHIA

Nos anos 50, na Bahia, a elite tradicional valorizava, assim como nos outros estados do Pais, a
cultura das academias. Assim, as leituras densas e as oratdrias rebuscadas serviram de mote para
as revistas literarias da época. Também neste periodo, circulavam no Estado os jornais A Tarde,
Diario de Noticias e o Estado da Bahia, sendo que os dois ultimos pertenciam a rede Diarios
Associados.

O Diéario de Noticias, criado ainda no século XIX (1875) na Bahia, publicou, a
partir de 1950, um suplemento cultural com o olhar dirigido ao modernismo e ao
movimento acentuado da cultura local. Inicialmente conduzido por Lina Bo
Bardi e em seguida por Glauber Rocha, nele se instalou a discussdo e o debate
critico sobre o modernismo cultural baiano, brasileiro e internacional. Uma
geragdo de jovens intelectuais participou da construgdo desse ‘renascimento’.
Com a fundacdo do Jornal da Bahia, em 1958, surgiu mais esta possibilidade de
0 jornalismo baiano se renovar. Velhos jornalistas militantes comunistas e
jovens intelectuais integraram a sua equipe e revigoraram com criatividade o
jornal (MIRANDA, 2001).

O Jornal da Bahia, fundado em 1958, surgiu no momento em que a Bahia respirava 0s
ares da modernidade. Com isso, o jornal desempenhou um papel importante para a sociedade, ja
que ele apresentava novas ideias e elementos também inovadores para a imprensa local. Ao longo
da década de 70, o empreendimento de Jodo Falcdo travou uma luta politica contra Anténio

Carlos Magalh&es, por intermédio do jornalista Jodo Carlos Teixeira Gomes, seu redator-chefe.

Passado 0 momento de efeverscéncia artistica e cultural das décadas de 50 e 60, as circunstancias
politicas nacionais — iniciadas com o golpe militar de 1964 — fizeram com que boa parte da
década de 70 fosse tomada por um vazio cultural®. A ditadura militar provocou, na Bahia, um
atraso socioecondmico ao mesmo tempo em que, nos anos 70, o Estado tentou se reorganizar com
0 novo panorama cultural midiatico, provocado, sobretudo, pela chegada da televisdo. A ldgica
de producdo da industrial cultural tornou-se dominante neste periodo, sendo impulsionada

também pelos préprios militares, mas seu carater centralizador ndo englobava a Bahia.

® Por “vazio cultural dos anos 70” entende-se “simultaneo ao processo de reorganizacio do panorama cultural no
qual a midia televisiva e a cultura midiatica prevaleceram e marcaram o pais, entdo submetido a censura e a ditadura
militar” (MIRANDA, 2001).
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O desenvolvimento limitado da comunicacdo e da cultura midiatica no Estado fez com que,
somente nos anos 80, a cultura afro-baiana ¢ as manifestagdes culturais de “raizes africanas”
encontrassem terrenos comunicativo e politico férteis para a sua explosdo, o que culminou na

expansao da industria do Carnaval e da axé music.

Assim, o jornal Correio da Bahia, fundado em 1979, manteve seu espaco cultural até 1986,
seguindo o fluxo da expansdo da cultura local. O caderno acabou sendo um destaque por sua
participacdo na divulgacdo e discussdo do movimento artistico baiano.

As noticias artisticas e culturais dispuseram de cadernos especificos, e, entre
eles, o do Correio da Bahia — editado a partir do final dos anos 70 — e o do
Jornal da Bahia tiveram os melhores momentos. Até 86, o Correio da Bahia
manteve um caderno cultural que privilegiou o movimento artistico baiano,
posicdo assumida pelo Jornal da Bahia entre 86 e 88. No final da década, esses
projetos foram desarticulados e, dos quatro jornais editados no estado, apenas a
Tribuna [da Bahia] manteve colunas cénicas e a publicacdo eventual de criticas
(FRANCO, 1994).
E nos anos 90, porém, com o segundo mandato de Anténio Carlos Magalh&es (ACM) que o culto
a “baianidade” toma forma. O jornalismo cultural praticado pelo Correio da Bahia assume o0s
recursos simbodlicos baianos, se aproxima do modelo ja executado pelos cadernos cariocas e
paulistas e passa a ceder mais espacgo para fotos e titulos, além de contar com diagramacéo mais
moderna. De fato, o destaque que a cultura local passa a ter no Correio da Bahia fazia parte de
um investimento politico de ACM e uma maneira de criar uma marca. Este assunto serd abordado

mais a frente quando for analisado o caderno Folha da Bahia de 1990.

Seguindo a trajetoria do jornalismo cultural na Bahia, 0s cadernos, com o tempo, passaram a
ceder mais espaco a logica do entretenimento que tomou o lugar da critica e da reflexdo dos
suplementos culturais de 50 e 60. Porém muito dessa mudanca pode ser explicada também pelo
advento das assessorias de imprensa, que surgiram ainda nos anos 70 e vém crescendo de

maneira vertiginosa em todo o Brasil.

Os jornais diarios nacionais se tornaram praticamente reféns das assessorias que costumam ditar
qual serd a cobertura dos cadernos culturais. Isso acontece tanto nos jornais espalhados pelo
Brasil quanto nos jornais impressos da Bahia. As assessorias foram e ainda sao importantes para

a definicdo das pautas e, na Bahia, € muito comum que 0s assuntos abordados nos jornais diarios
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partam das proprias fontes, que distribuem informag6es no formato press-release ou ndo. Por
outro lado, as assessorias ajudam na sobrevivéncia das empresas privadas, aspecto que acontece

em outras areas além da cultura.

Israel do Vale (2005) percebe que a circulacdo dos bens culturais e artisticos
ressente-se de varias deficiéncias da cobertura jornalistica; entre elas uma
excessiva dependéncia das assessorias de imprensa que pautam os suplementos,
contribuindo, muitas vezes, para a redugdo da complexidade de cada tema, assim
como para o predominio de textos acessiveis sem a exigéncia de nenhum esforco
para a leitura. Um agendamento capaz de escravizar esse tipo de publicacdo a
I6gica do furo e da concorréncia, inibindo muitas vezes a possibilidade criativa
do género (VALE citado por GOLIN, 2007).

Na década de 90, houve uma consolidacdo do processo ja iniciado na década 80, mas nem todos
0S jornais baianos conseguiram manter-se. Se, nos anos 80, o Jornal da Bahia teve uma
importancia cultural semelhante ao Correio da Bahia, na década de 90, assumiu a diregdo do
jornal o ex-prefeito de Salvador e radialista Mario Kertesz, e, a partir desde momento, o jornal

passou a ser guiado por uma linha sensacionalista.

O Jornal da Bahia, que deixou de ser publicado no ano de 1993, ndo contava com uma equipe
formada e fixa nos Ultimos momentos de sua existéncia. Para o caderno cultural ser mantido até o
final, foi preciso contar com o apoio dos préprios artistas e dos produtores culturais da cidade,

gue costumavam pautar as matérias com o envio de releases e press-releases.

O Bahia Hoje também ndo sobreviveu por muito tempo. Lancado em 1993, pelo Sistema
Nordeste de Comunicacdo, o veiculo surgiu com um padrdo gréafico inspirado no mineiro Hoje
em Dia e foi considerado, na época, o primeiro jornal totalmente informatizado do Pais. Com

isso, 0 Bahia Hoje acelerou o processo de informatizacdo dos outros jornais locais.

O periodico teve 0 auge entre 1993 e o inicio de 1995 e deixou de circular, mais ou menos, um
ano depois. Os motivos para a rapida passagem foram as constantes demissfes dos jornalistas,
que chegaram a organizar uma série de protestos em frente a sede do jornal, localizada na

Avenida Juracy Magalhdes, no Rio Vermelho.

Entretanto, apesar da falta de liberdade editorial, o roteiro cultural publicado pelo jornal era o

mais completo de Salvador e ocupava trés paginas da publicacdo diéria, incluindo eventos,
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restaurantes e cursos. Posteriormente, surgiu a cobertura essencialmente cultural do jornal feita
em apenas uma pagina. Nela havia informac6es sobre os principais espetaculos em cartaz na
cidade, colunas das mais diversas manifestacfes culturais, como cinema, literatura e revistas em

quadrinhos.

Em 1998, a semelhanca da sucursal Gazeta Mercantil*, o jornal Gazeta da Bahia, fundado em
1998, pelo jornalista Alberto Luiz, era especializado em economia e negdcios. O jornal tinha
como proposta inicial o acompanhamento dos movimentos dos diversos seguimentos da

economia local e a discussdo de topicos que fossem interessantes para a area empresarial.

O foco da Gazeta da Bahia era, de fato, 0 mundo dos negd6cios, mas este direcionamento nao
impedia a publicacdo de outros assuntos ndo ligados a economia, a exemplo de cultura, artes e
entretenimento. A direcdo do veiculo entendia que tais assuntos e informacgdes eram igualmente

consumidos por seu publico-alvo.

Diferente dos jornais anteriores, que se extinguiram nos anos 90, a Tribuna da Bahia existe até
hoje. Inaugurado em 1969 por Quintino de Carvalho, o jornal trouxe uma série de inovacdes para
0 jornalismo baiano por possuir um parque grafico moderno e ser o primeiro a realizar impressédo

off-set.

Por toda a década de 80, os jornalistas da Tribuna da Bahia tiveram de lidar com a crise
financeira, que era demonstrada na pratica com o atraso dos seus salarios. Esta foi uma das raz6es
para que grande parte da equipe migrasse para o Correio da Bahia no mesmo periodo. Apesar

disso, nesta época, a Tribuna da Bahia era o jornal mais lido, logo atras do jornal A Tarde.

A Tribuna da Bahia hoje tem uma editoria de variedades de circulacdo irregular, Dia & Noite e,
geralmente, faz a cobertura dos assuntos locais, como Carnaval e axé music. Ha auséncia quase

que completa de resenhas, e os enfoques do jornal sdo agenda cultural e o colunismo social.

* O jornal Gazeta Mercantil foi fundado em 1920 para ser um boletim diario do mercado econdmico e, com isso, se
tornou o mais tradicional jornal de economia do Brasil. Foi dirigido por muitos anos pela familia Herbert Levy e,
apos passar por Vvarias crises financeiras, teve a Ultima edi¢do publicada em 29 de maio de 2009. Entretanto, o atual
proprietario, Luiz Fernando Levy, anunciou que a interrupcao da circulacéo é temporaria.
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Entretanto, em outubro de 2009, o jornal completou 40 anos e, com isso, foram feitas
modifica¢fes em todo seu modelo gréfico. Assim, ainda em formato standart, a Tribuna passou a
explorar mais as tipografias e as cores. Dia & Noite, que ndo era atualizada no quesito visual
desde a década de 90, ficou mais organizada, assim como as outras paginas do jornal. No

conteldo, por sua vez, ndo foram feitas mudancas e/ou ajustes.

Fundado em 1912, o jornal A Tarde é 0 mais antigo do Estado e o mais lido hoje, com a tiragem
atual de 40 mil> exemplares diarios. A editoria de cultura do jornal, intitulada Caderno 2, foi
assumida nos anos 80 pela jornalista Suzana Varjao — que promoveu uma reforma gréfica e
editorial logo com o objetivo de tornd-la mais atrativa, com uma identidade mais definida e
obedecendo as regras da marketizacao.

Ainda depois da reforma, até o inicio da década de 90, faziam parte das paginas do Caderno 2
assuntos ndo relacionados a cultura, indireta ou diretamente, como colunas militares, atos
administrativos e judiciarios. A direcdo do jornal s6 foi convencida da necessidade de definigéo
da linha editorial do Caderno 2 enquanto caderno de cultura a partir dos anos 90, periodo em que

obteve consolidacéo.

O A Tarde passou por uma mudanca em setembro de 2009 e extinguiu de uma sé vez trés
editorias: Cultural, Caderno Dez! e Digital, que eram de publicacdo semanal. Os assuntos dos
suplementos foram levados e reunidos em um unico caderno, o antigo Caderno 2, consolidado na
década de 90, que, com a mudanca, foi renomeado para Caderno 2+. Assim, a editoria aborda
um assunto especifico em cada dia da semana, como cultura pop (antes reservada para o Caderno

Dez!), artes visuais e tecnologia (antes do Digital), literatura (antes do Cultural), entre outros.

Aos domingos, justamente para casar com outras publicac6es do jornal, como A revista Muito e 0
suplemento Revista da TV, ambas de circulacdo semanal, o Caderno 2+ da énfase a temas como
moda, consumo, sexo e comportamento. A mudanca do A Tarde é uma amostra do enxugamento
dos cadernos — os quais o Correio da Bahia extinguiu a partir de 2008 —, mas muito da reforma

foi motivada por uma crise financeira e refletiu na demissao de dezenas de repdrteres e editores.

® Nmero calculado pelo IVC — Instituto Verificador de Informagcao.
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Por fim, o jornal Correio da Bahia, que passou a se chamar Correio, provocou uma mudancga
completa no seu modus operandi, incluindo o caderno cultural. Com isso, o jornalismo cultural
praticado pelo veiculo cedeu maior lugar ao entretenimento e aos pequenos textos informativos.
A editoria Vida tem, na maioria de suas paginas, notas curtas, dominio do roteiro cultural e uma

ou duas das paginas reservadas para a reportagem principal, ou manchete.
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4. CAPITULO Il - JORNAL CORREIO DA BAHIA
4.1 Contextualizacéo

O ano de 1989 foi o primeiro ano de grande mudanca no jornal Correio da Bahia, fundado em
1979. O caderno cultural deixa de ser realizado nos moldes do Segundo Caderno, editado pela
jornalista Rita Borges, e da lugar ao caderno Arte e Lazer. O autor do projeto e editor do caderno
foi o jornalista Vanderlei Carvalho.

A mudanca radical feita no jornal teve a contribuicdo do jornalista Paulo Adario, trazido
diretamente por ACM do Jornal do Brasil. Adario ja havia sido editor do Caderno B, o primeiro
caderno cultural do Brasil, e fonte de inspiracdo para tantos outros espalhados pelo Pais.
Carvalho (2001) classifica o desenvolvimento do projeto Arte e Lazer como

sem muito aparato técnico, mais seguindo 0 meu instinto do que as pessoas
gostariam de ver num caderno 2 e do que eu estava cansado de ver [...]. Sua
linha editorial era muito clara na minha cabeca: ele iria contemplar todas as
manifestacOes artisticas e culturais com tracos de modernidade da Bahia, ndo
com uma Vvisdo bairrista e provinciana, mas da Bahia para o mundo. Tinha 8 e 12
paginas, variando de acordo com o ataque do editor quando exigia mais. Outro
principio do qual eu ndo abria mdo era da exploracdo maxima de imagens.
Muitas fotos e menos textos. Fotos ampliadas; enfim, levava em conta que
estdvamos na era das imagens e ndo das letras, usando isto como atrativo
(CARVALHO citado por MIRANDA, 2001).
Arte e Lazer, segundo seu editor, “foi um baque no mercado [...], sem falsa modéstia”. O impacto
foi maior do que Folha da Bahia, lancado em 1993 porque “ele chegava mesmo com uma
proposta diferente. As manchetes [...], a diagramacéo [...] [e] as fotos utilizadas eram diferentes.
Havia ousadia na sua feitura. Eu acredito que isto, de certa forma, comegou a chamar a atencao

do mercado publicitario” (idem, 2001).

Em 1990, o governo do Estado estava nas maos de Antonio Carlos Magalhaes, o entdo fundador
e também dono do jornal Correio da Bahia. Se a Tribuna da Bahia consolida uma crise
comecada na década de 80, o Correio aproveita uma melhor fase e se mantém também pela
predominancia de andncios governamentais, tanto o estadual quanto o municipal. Por este

motivo, ndo ha nenhum momento de crise financeira neste periodo.
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De acordo com a pesquisa feita por Miranda (2001) no final de década de 90, o Correio da Bahia
contabilizava uma média de 22° mil assinaturas e tiragem diaria de 30 mil exemplares. Porém,
trinta mil era um nimero médio, j& que variava de acordo com os dias da semana e tinha um
maximo de 120 exemplares diarios em circulacdo. Naquele periodo, o A Tarde mantinha-se como
lider absoluto do mercado, e os nimeros do Correio, apesar dos esforcos em atrair assinantes e

compradores ndo chegavam a se aproximar da lideranga concorrente.

O Correio da Bahia circulava na década de 90 com seis cadernos fixos: Folha da Bahia (segunda
a sébado), Esportes (segunda e sabado), Viajar (quarta), Informética (quinta), Correio Negocios
(sexta) e Veiculos (sabado). Folha da Bahia, dedicado a cobertura cultural, era o Unico caderno a
sair diariamente no jornal, 0 que demonstra, ja a principio, que a secdo de cultura recebia uma
atencdo diferenciada. Também foi na década de 90 (especificamente em 1995) que o Correio da
Bahia comegou seu processo de informatizagdo. Processo iniciado, porém, pelo jornal Bahia

Hoje alguns anos antes.

Folha da Bahia foi langado em substituicdo ao caderno Arte e Lazer em 1992, entretanto o
projeto s6 veio se consolidar no ano seguinte, 1993. A jornalista Isabela Larangeira’ era
subeditora do caderno anterior e assumiu 0 novo projeto, dividindo sua funcdo com o também

jornalista Luiz Lasserre.

Um dos motivos da consolidacdo de um caderno, que até hoje € lembrado por profissionais,
artistas e estudiosos como o melhor de cultura que um jornal baiano ja produziu, foi o

investimento em campanhas publicitarias, com o auxilio do publicitario Nizan Guanaes.

A ideia era focar mais em temas e personagens da baianidade, com forte carater
comportamental, sem esquecer, logicamente, dos eventos factuais. Envolveu
uma forte campanha publicitaria. N6s mesmos, repérteres e editores, iamos a TV
Bahia (da Rede Bahia, grupo do Correio da Bahia), diariamente, gravar
chamadas com assuntos do dia seguinte (LARANGEIRA, 2009).

® No periodo, o jornal ndo era cadastrado no I1VC.

" A jornalista Isabela Larangeira concedeu entrevista a autora em outubro de 2009. Ha mais de um ano, Isabela n&o
exerce o jornalismo. Atualmente, trabalha no nicleo de conteido e criacdo da Rede Bahia, chefiado por Sérgio
Siqueira.
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O caderno ndo era o melhor a toa. Era melhor porque, seguindo a tendéncia ja vista no seu
antecessor, Arte e Lazer, cobria com amplitude as manifestac6es culturais e artisticas e mantinha
um olhar critico sobre elas. E era melhor porque tal énfase ndo foi escolhida de maneira aleat6ria
— existia uma clara politica de investimento no caderno de cultura do Correio da Bahia por parte
do seu publisher, ACM.

A apropriagdo do texto identitario da “baianidade” que tanto fazia parte do Folha da Bahia era
operada de maneira intencional, sistematica e ndo se restringia as atividades de politicas de ACM,
como comicios e campanhas eleitorais. ACM utilizou recursos midiaticos e turisticos para vender a
marca que impulsionou a cultura baiana na década de 90. “A TV Bahia ¢ depois a Rede Bahia, for-
mada pela televiséo e por quase todas as emissoras do interior do estado, tém lugar destacado na so-
cializacdo, cristalizagdo, construgdo, apropriagdo e divulgagdo do texto da baianidade” (RUBIM,
2001).

Havia, portanto, uma forte campanha de marketing, como a ja citada contribui¢do de Nizan Guanaes,
para que o modelo idealizado por ACM vigorasse. Assim, havia o interesse em disseminar a

“baianidade” nos jornais e, sobretudo, na televisao.

...Definir elos que aproximassem a emissora de uma ‘regionalidade baiana’; ou,
segundo as palavras da propria direcdo, a intencdo de molda-la, dar-lhe uma
‘cara da Bahia’, porque sua imagem ‘estava restrita & de repetidora da Globo e
faltava identidade entre o veiculo e a comunidade (FARIAS citado por RUBIM,
2001).

Assim, a década de 90 foi um periodo de afirmacédo, por exemplo, do teatro local. Espetaculos
como “A Bofetada”, “Los Catedrasticos” ou “Os Cafajestes” despontavam como grandes
sucessos de bilheteria e critica, e Folha da Bahia deu espaco, ajudou a divulgar essas produces e

agiu como um grande estimulador para que o publico baiano fosse ao teatro e prestigiassem-nas.

Dessa maneira, eram cobertas pela editoria de cultura do jornal a maioria dos assuntos de cunho
cultural e artistico, como danca, teatro, discos, cinema, artes plasticas, colunismo social,
variedades, televisdo, musica baiana, servicos e livros. Além dessas (muitas ja existentes no Arte
e Lazer), Folha da Bahia passou a dar espaco também para matérias dirigidas ao publico

adolescente, mas sempre com o principio de dar prioridade de destagque para as noticias locais. Ja
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as noticias nacionais e internacionais eram selecionadas de acordo com seu alcance e interesse do

publico leitor.

Na fase inicial, tinha um tom de revista, com quase biografias de socialites e
matérias curiosas, de surgimento de novas cenas sociais, cComo as “peruas”, 0S
celulares, temas ligados a sexualidade, enfim, algumas ousadias. Mais tarde,
tivemos a sensacdo de esgotamento e voltamos a um padrdo mais natural de
caderno de cultura: reportagens, opiniéo e variedades, sempre tendo como norte
a baianidade, sem perder o link com tradicdo, estrada, talento, promessa,
seriedade, funcdo social, boas intencfes, pesquisa, chamativos populares, temas
engragados, esquisitices, tudo que caiba bem numa lente de aumento, sem
rancos. Costumava defini-lo como uma celebracdo de diferengas dos
membros da equipe que compunha o caderno (LARANGEIRA, 2009).

Ao longo da década, as mudancas ocorridas no caderno ndo foram muitas. Entretanto, algumas
delas foram bastante significativas, como a chegada do suplemento Bazar, no final da década,
criado para tratar, especificamente, de assuntos ligados & moda e ao misticismo. Além destes, o
Bazar também acabou por abrigar as diversas reportagens de comportamento que antes

ocupavam as paginas de Folha da Bahia.

Assim como o Arte e Lazer e o Caderno 2, do Jornal A Tarde, o Folha manteve, por um tempo, a
pratica de cotacdo de espetaculos da agenda cultural, por mais que a propria editoria ndo gostasse
de tal pratica. “Eu, pessoalmente, detesto cotacdes, por considera-las redutoras e muito pessoais.
Afinal, gosto nao se discute” (LARANGEIRA, citada por MIRANDA 2001).

Ja o exercicio de resenhas e opinides criticas, diferentemente do que acontecia no Caderno 2 na
mesma época, ndo era permitido a todos os jornalistas. Dentro da equipe de trabalho, apenas trés
profissionais se revezavam na escrita de resenhas. De acordo com Larangeira (2009), “havia o

grupo especifico para resenhar musica, cinema, teatro, enfim, cada qual no seu cada qual”.

O caderno funcionava com uma média de 11 reporteres, um jornalista especifico para o roteiro
cultural e outro para a coluna social. No inicio, Folha da Bahia possuia dois editores, mas, no
final da década, ja contava com quatro. Em 1996, as paginas do jornal coloriram, deixando de ser

impressas em preto e branco.

Entretanto, pouco antes da mudanca do Correio da Bahia para o Correio, o caderno Folha da

Bahia ndo tinha mais o mesmo f6lego. Larangeira (2009) explica que muito da perda de félego
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foi motivada por seu descontentamento pessoal com os rumos que o jornalismo cultural foi

tomando, o que gerou um certo comodismo por parte da equipe.

N&o sei se eu perdi a vibracdo com a qual costumava contaminar todos 0s
reporteres, se deixei de contaminar, se cansei de tentar contaminar, se foi
chegando uma safra mais afeita a0 gosto pessoal sobre a analise de mercado,
ponderando as possibilidades e ressaltando o seu gosto pessoal, para firmar sua
persona... (idem, 2009).

A jornalista explica que a conduta de novos profissionais que chegaram a redacao a incomodou a

ponto de fazé-la “largar de mao”.

E, de fato, vinha chegando uma safra de autores, cheios de vontades, opinides
exageradas, pedindo até para ndo fazer ou ndo assinar textos de produtos com os
quais ndo se identificava, para ndo desviar a “identidade” que estava criando
para si, muitas vezes atingindo o artista (a ética e o direito), e muito longe do tao
necessario reporter que sai a caca de opinides e ocorréncias para provocar o furo,
como fazem os bons repérteres. Serviam-nos de textos lindos e liricos, mas em
poucos corria o sangue de farejar a noticia que deitava ao seu lado (idem, 2009).

De fato, o descontentamento pessoal da editora Isabela Larangeira foi um dos motivos para o
posterior fechamento de Folha da Bahia, mas, mais do que isso, com a morte de ACM, em 2007,
a producdo do caderno, estritamente vinculada a estratégia politica do seu fundador, deixa de
fazer sentido. Assim, o surgimento da editoria Vida, em 2008, é sobretudo uma determinagéo
politica da familia de ACM no sentido desvencilhar o caderno de cultura do vinculo carlista

existente Correio da Bahia.
4.2 Caderno Arte e Lazer

Como uma maneira de compreender melhor as mudancas realizadas no espaco reservado a
cobertura cultural do Correio da Bahia, foram feitas analises de trés momentos distintos (Arte e
Lazer, Folha da Bahia e Vida), tomando como base os depoimentos dos profissionais que faziam
parte da equipe de trabalho das publicacGes na época, com constatacdes numéricas, por meio de
tabelas demonstrativas, e de autores que trabalham com as questBes referentes ao jornalismo

cultural praticado nos meios impressos.

O caderno de cultura Arte e Lazer era de publicacdo diaria, com a excecdo do domingo, dia da

semana em que ndo havia circulacdo do jornal. De segunda a quinta, o caderno mantinha, na sua
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composicdo, seis paginas. As sextas-feiras, era composto por cinco paginas e, aos sabados, era

publicado com sete paginas no total, todas com textos e fotos em preto e branco.

Foi estudada uma semana completa do caderno no més de novembro de 1989. Em todos os dias
de publicacdo, o caderno era composto de uma pagina reservada para a matéria de capa; uma
pagina para o entretenimento composta de hordscopo, oito tiras em quadrinhos, um jogo de
cruzadas, um jogo dos oito erros e um espago para coluna — trés vezes na semana, 0 espago para a
coluna era assinada por Aninha Franco, que escrevia textos literarios ou textos sobre a cultura

baiana, e, nos outros dias, 0 espaco continha a notas curtas sobre qualquer tema relativo a cultura.

Na pagina seguinte, metade do espago era composta pela se¢do “Gente”, destinada ao colunismo
social, e metade sem contetido fixo; uma pagina para a se¢do “Programac¢ao”, composta por
teatro, exposicdes, programacao televisiva dos canais abertos, shows, bares e restaurantes com

2 ¢

cotacdo de “barato”, “médio” e “caro”, além da dica do dia e um espaco destinado a resenhas.

A outra pagina era reservada para a se¢do “Televisdo”, com uma matéria maior referente a algum
programa, novela ou ator, sinopses dos filmes que iriam ao ar naquele dia e um espago para notas
curtas intitulado “Bastidores” ou “Cena Aberta”, a depender do dia. A tultima pagina, portanto,
assumia uma cara diferente a cada dia, sendo dedicada a musica, as artes plasticas, ao cinema, a

moda ou a literatura.

Quadro 1
Secdes diarias da semana

Segunda | Terca | Quarta | Quinta | Sexta | S&bado
Discos X
Vestir X
Video X
Artes X
Plasticas

Ideias e X
livros
Observagdo: na sexta, a pagina 6 ndo era publicada.

Com esta amostra, é possivel constatar que o teatro ndo tinha um espaco exclusivo no jornal,
assim como tinham as outras manifestacfes artisticas. Havia, no caderno Arte e Lazer como um
todo, espaco para reportagens e criticas teatrais, ja que no final da década de 80 ja despontava
como importante do ponto de vista do desenvolvimento da cultura baiana. No entanto, o tema ndo

tinha um espaco fixo, como tinham a musica e o audiovisual, por exemplo.
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Havia uma predominéncia do audiovisual na cobertura diaria de Arte e Lazer, que, além de
manter a se¢do “Televisd@0” e um guia de programacao todos os dias, mantinha um dia reservado
para o cinema com a se¢do “Video”. Em uma Unica semana analisada, o caderno estampou o
cinema como matéria de capa duas vezes. A era da comercializacdo do cinema hollywoodiano,
que chegou com forca a Bahia na década de 80, ganhou ainda mais folego na década de 90, como
explicita Sérgio Gadini (2007).

Com o acirrado controle das produc@es culturais brasileiras, em uma realidade
marcada pela acentuada desigualdade social, com altos indices de analfabetismo
e limitado acesso aos bens/servigos culturais, a comercializacdo dos produtos
hollywoodianos vai ganhando adesdo e mercado de consumo, registrando na
década de 1990 um indice superior a 90% de ocupacdo das salas de cinemas no
Pais (GADINI, 2007).
Apesar da predominancia do cinema, havia o cuidado na escolha do foco, ja que, em um dia, a
reportagem de capa tinha como assunto o cinema internacional e sua relagdo com a publicidade,
e, dois dias depois, a matéria de capa, também sobre cinema, tinha como enfoque a producédo de
um documentéario nacional, de alcance muito menor. Além disso, a presenca do audiovisual foi
notada no nimero de resenhas. Em uma semana, foram encontradas trés resenhas de cinema e

nenhuma de teatro.

Quadro 2
Assunto da matéria de capa por dia da semana
Segunda | Terca | Quarta | Quinta | Sexta | S&bado

Cinema X
internacional
Danga local X

Musica local X

Cinema X
nacional
Teatro local X

Musica X
internacional

Arte e Lazer, em semelhanca ao Caderno B do Jornal do Brasil, privilegiava o aspecto
informativo do jornalismo cultural. Isto foi verificado pela quantidade de reportagens, notas e
noticias publicadas em compara¢do com a quantidade de resenhas presentes em cada edicéo
analisada. De fato, esta era uma caracteristica dos cadernos de cultura diarios veiculados nos
jornais brasileiros, que, diferente dos antigos suplementos, sempre foi composto de textos de

carater mais informativo.
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Além disso, havia uma predominancia absoluta, no caderno, das notas curtissimas, informando
sobre algum assunto de maneira mais sucinta possivel. A quantidade de notas curtas presentes no
jornal é mais uma amostra da tendéncia do jornalismo cultural de se tornar mais acessivel para o

leitor comum.

A cultura do entretenimento como informagéo... sem abandonar o jornalismo
como campo de debate e critica. Essa parece ser outra referéncia (I6gica) da
producdo dos cadernos culturais. Diante do crescimento acelerado de
megacorporagtes empresariais voltadas ao lazer/entretenimento, cada vez mais
associados (ou integrados?) aos veiculos assumidamente periodisticos, 0s
cadernos procuram atender a expectativa (de mercado) da diversao e, a0 mesmo
tempo, manter uma caracteristica que o jornalismo cultural dos diarios herdou
dos suplementos semanais literarios: a tradicdo de funcionar como espago para
debate, polémica e critica cultural (idem, 2007).

Quadro 3
Tipos de cobertura jornalistica

Segunda | Terca | Quarta | Quinta | Sexta | Sabado Total
Resenhas 1 2 1 1 1 2 8
Notas curtas 3 7 10 7 9 11 47

Notas 24 31 31 34 32 18 170

curtissimas

Noticias 4 1 2 _ _ 2 9
Entrevistas _ _ _ _ _ _ _
Colunas 1 _ 1 _ 1 _ 3
Perfis 2 1 2 1 2 2 10
Reportagens 4 3 5 4 3 6 25

No espaco de uma semana, ndo foi encontrada no jornal nenhuma entrevista pingue-pongue, e, de
fato, tal modalidade ndo é muito utilizada pelos cadernos culturais diarios. Uma possivel razéo
para a auséncia das entrevistas € a exigéncia de maior tempo tanto para a preparacdo e
planejamento prévio quanto para sua efetivacdo, ja que, em geral, entrevistas sdo feitas fora da

redacdo, gravadas em audio e precisam ser devidamente transcritas e editadas em forma de texto.
4.3 Caderno Folha da Bahia

O caderno de cultura Folha da Bahia era de publicacdo diaria, mas, assim como o caderno
anterior, Arte e Lazer, ndo era veiculado aos domingos, ja que o jornal ndo circulava neste dia.
Diferentemente do caderno anterior, Folha da Bahia mantinha diariamente oito paginas — duas a
mais que Arte e Lazer —, com a excegdo da segunda-feira, o dia mais “culturalmente morto da

semana”, como classificou a propria editora Isabela Larangeira (2009). Nas segundas, o caderno
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era publicado com seis péginas. Os textos e fotos, por sua vez, eram em preto e branco até o final

de 1996, quando as impressdes passaram a ser coloridas.

Para a andlise, foram selecionados exemplares publicados em uma semana completa no ano de
1998 (quase dez anos ap06s a primeira grande mudanca do Correio da Bahia, em 1989). Os
exemplares do ano de 1998 foram escolhidos porque o periodo datava seis anos apOs 0
langamento do caderno Folha da Bahia e dois ap6s a mudanca para impressdo colorida. Para o
estudo proposto, dentro da década de 90, o0 ano de 1998 representa um periodo em que Folha da
Bahia esteve totalmente consolidado no mercado baiano.

Diariamente, 0 caderno era composto por uma pagina reservada para a matéria de capa (pagina
esta sempre recheada por anincios publicitarios); uma pagina em que metade era reservada para a
publicacdo de uma matéria sem tema fixo e metade para o entretenimento, com uma coluna de
horoscopo; uma coluna esotérica assinada pelo escritor Paulo Coelho e quatro tiras em

quadrinhos.

A pégina seguinte inteira era composta por colunismo social e possuia 0 mesmo nome do caderno
anterior, “Gente”; seguida de uma pagina para a se¢ao “Programacdo” composta por roteiro de
teatro, cinema, danca, eventos, concertos, shows, cota¢des para o roteiro de espetaculos (“ndo

29 «¢ 29 ¢¢

avaliado”, “promete”,

2 <

ruim”, “regular”, “bom” e “excelente”) e um espago para as resenhas.

A outra pagina era reservada para a secdo “Televisdo” (com a exce¢do dos sabados), com uma
matéria maior referente a algum programa, novela ou ator, sinopses dos filmes que iriam ao ar
naquele dia, sinopses dos capitulos diarios das novelas e a programacao do dia dos canais abertos
(antes, esta programacao era localizada na mesma pagina “Programa”, que passou a ser composta

apenas por roteiro cultural).

Entretanto, assim como Arte e Lazer, para cada dia da semana, Folha da Bahia reservava uma ou
duas paginas para um tema especifico, com a diferenca de que tais paginas ndo eram
necessariamente as ultimas. A depender do dia da semana, era publicada uma coluna de tema
livre, o caderno circulava com um espaco reservado para entrevistas, ou ainda com reportagens
especificas de assuntos variados, como propaganda e mercado publicitario, masica, artes

plasticas, livros, teatro, celebridades e adolescentes.
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Além de abrigar a maioria das expressdes artisticas, Folha da Bahia também abria espaco para
outros publicos, como aquele interessado no mercado publicitério e o publico jovem, cada vez

mais crescente e, portanto, também importante formador de opinido.

Quadro 4
Segdes diarias da semana
Segunda | Terca | Quarta | Quinta | Sexta | Sabado
Parabolica X
Propaganda X
& Mercado
Discomania X
Artes X
Plasticas
Contracapa X

Livros X
Plateia X
Zuéra X
Entrevista X

A segdo “Zuéra”, voltada para o publico adolescente, é uma das principais novidades no quesito
contetdo de Folha da Bahia. A comecar pelo tamanho — “Zuéra” ¢ a tnica segdo especifica no
caderno com duas paginas. A secdo era assinada pela jornalista Liliane Reis e, na edi¢cdo do dia
28 de novembro de 1998, composta de uma reportagem principal — que tratava de jovens que se
destacavam precocemente na vida profissional —, um espacgo intitulado “Estilingue”, com notas
curtas e curiosidades que interessavam ao publico-alvo, ¢ um espa¢o chamado “Esquema”, com
uma programacao da semana preparada especialmente para atender aos interesses dos jovens

leitores.

A secdo tinha todo o cuidado de atingir seu publico, além do préprio conteddo dos textos. As
fotos, gravuras, a tipografia usada nos titulos e, principalmente, a linguagem dos textos diziam
respeito ao mundo juvenil. Mais tarde, o Correio da Bahia abandona a prioridade dada aos
adolescentes, ¢ a se¢do “Zuéra” deixa de ser publicada. Assim, o jornal A Tarde persiste como 0

anico no mercado a dar voz aos jovens, com o tabloide Caderno Dez!

O teatro passa a ter mais espaco no Correio da Bahia, como pode ser comprovado pela amostra
acima. No caderno Arte e Lazer, ndo havia uma secdo destinada e exclusiva para o teatro, mas,
com o Folha da Bahia, no ano de 1995, o teatro ganha uma coluna semanal exclusiva intitulada

“Plateia” e comandada pelo jornalista Marcos Uzel.
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“Plateia” era publicada sempre com uma reportagem grande sobre alguma pega que ja estaria ou
entraria em cartaz na cidade e contava ainda com outro espago fixo, intitulado “Cacos”, em que
eram publicadas notas relacionadas ao movimento teatral baiano. Naquele momento, o Correio
da Bahia era o Unico do Brasil a dedicar uma pagina inteira e semanal ao teatro. 1sso sem contar a
preferéncia em cobrir o teatro baiano e a divulgacdo das novidades exclusivas sobre as producdes

da cidade.

A se¢do “Contracapa”, também uma novidade em relagdo ao Arte e Lazer, era assinada pelo
jornalista Jamil Moreira Castro e, além de explorar bastante o visual da pagina com muitas fotos,
caracterizava-se por textos curtissimos. Como Folha da Bahia ndo tinha uma secédo especifica de

moda (ja que o assunto fazia parte do suplemento Bazar), cabia a “Contracapa” publicar noticias

relacionadas ao mundo fashion.

Por fim, a ultima novidade encontrada em Folha da Bahia é o maior espaco dado ao
entretenimento. De inicio, a se¢do “Gente”, que antes ocupava meia pagina do jornal, passa a

ocupar uma pagina inteira, dobrando, portanto, o contetdo, nimero de fotos e anincios.

Além da mudanga em “Gente”, o jornal passa a dar maior destaque ao hordscopo, nao so pela
coluna diaria assinada pelo escritor Paulo Coelho, mas por deixar reservado, uma vez por
semana, o espa¢o intitulado “Oraculo”. Escrito pela jornalista Cassia Candra, o espaco era

composto por noticias e notas curtas relacionadas ao esoterismo.

Como ja foi explicitado antes, Folha da Bahia tinha uma inclinacdo especial em cobrir a cena
local, ndo importando o tipo de manifestacdo cultural ou artistica. Desta forma, a maioria das
reportagens de capa destacava as producbes e 0s acontecimentos locais e raramente eram
escolhidos assuntos de cunho internacional. Um bom exemplo disso foram as manchetes de

quinta-feira 26 de novembro de 1998 e sabado 28 de novembro de 1998.

A primeira reportagem dizia respeito a “Il Celebragdo da Heranga Africana”, um evento de
quatro dias envolvendo “shows, exposicdes, feiras, mostras e espetaculos cénicos”. A segunda
destacava a “Caminhada Axé”, evento que privilegiava as ‘“expressdes populares da nossa
cultura”, como “grupos de danga e teatro popular, blocos de Carnaval, filarmdnicas, ternos,

repentistas, bandas femininas e performances circenses”.
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Quadro 5

Assunto da matéria de capa por dia da semana

Segunda | Terca | Quarta | Quinta | Sexta | Sdbado
Modsica X

internacional
Musica X

local/nacional

Modsica local X

Cultura local X
Modsica X
nacional

Cultura local X

Comparando a amostra acima com a semana estudada de Arte e Lazer, o audiovisual tem menos
espaco. Na semana estudada, especificamente, as manchetes variavam apenas entre cultura local,
musica local (grupo Terra Samba), local/nacional (Caetano Veloso), nacional (Titds) e
internacional (Rolling Stones). Na semana estudada de Arte e Lazer, cinema foi matéria de capa
por duas vezes. Além disso, a se¢do “Video”, de uma pagina inteira em Arte e Lazer, passa a
ocupar meia pagina em Folha da Bahia. O estudo de uma semana é insuficiente para afirmar que

0 audiovisual perdeu espaco para outros temas, mas indica, a0 menos, uma mudanca.

A publicidade também garantiu um destaque razoavel no Correio da Bahia dos anos 90. A
comegar pela coluna de meia pagina assinada pelo publicitario Nelson Cadena as tercas-feiras,
“Publicidade & Mercado”. Nela, Cadena publicava notas curtas referentes ao mundo publicitario
(como novas campanhas, lideres de venda e novidades no setor), além de notas curtissimas

chamadas de “Rapidinhas™.

Enguanto que, em Arte e Lazer, havia uma total auséncia de anuncios publicitarios, ha uma
verdadeira “enxurrada” deles em Folha da Bahia. Os andncios de pequeno, médio e grande
portes ocupavam principalmente a primeira pagina e a pagina da se¢do “Gente”, e, de acordo com
Gadini (2007), o espaco dado a publicidade era uma caracteristica geral dos cadernos de cultura
diarios:
[...] A maioria dos cadernos culturais dos jornais diarios brasileiros utiliza quase
50% do seu espago total (teoricamente aproveitdvel) com a publicacdo do
roteiro, a programacéo televisiva e as colunas sociais. [...] Se as variedades
forem incluidas nesse calculo, estima-se que o percentual do caderno

ocupado com essas secOes passa para 60% do espaco. Restariam, portanto,
cerca de 40% para a publicacdo de matérias jornalisticas e criticas culturais.
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O espaco publicitario, na maioria dos dias da semana, pode ser estimado em
torno de 30% do total do caderno cultural existente (GADINI, 2007).

Em geral, os anlncios eram de produtos culturais ou de entretenimento, como moda,
gastronomia, eventos, estética, dentre outros. Pela amostra, foi constatado que a segunda-feira era
o “dia mais morto culturalmente”, e isso também se refletia na quantidade de antincios — a menor
da semana. Ja no sébado, dia em que o caderno saia com as paginas mais recheadas de contetdo,

também havia o maior niimero de andncios da semana.

Quadro 6
Tipos de andncio por edigéo

Segunda | Terca | Quarta | Quinta | Sexta | Sabado
Moda 2 1 1 2
Produtos do _ 2 2 _ _ 1
lar
Cursos _ 1 _ _ _ _
Cinema B 1 _ _ 1 1
Imoveis _ 1 _ _ _ _
Estética _ _ 1 1 1 1
Lazer _ _ 1 1 1
Gastronomia _ _ 1 2 1 _
Anuncios do _ _ _ _ _ 1
governo
Total 2 5 5 5 4 7

Existia, em Folha da Bahia, a busca pela divulgacdo da cultura local ao mesmo tempo em que a
publicacdo era atrelada a uma campanha publicitaria de ACM e, portanto, adequada a légica
mercadologica imposta nas redacdes ndo s6 do Correio da Bahia, mas de todo o mundo. Teixeira

(2007) denomina esta tenséo presente nos cadernos de cultura de “dilema arte-industria”.

O jornal é um produto industrial, mas, ao lado da padronizacédo (rotina, prazos,
etc.), hd também a intervencdo/criagdo (forca do cotidiano, experiéncia do
jornalista). O dilema arte-indlstria sera, por esta época, também do préprio
artista; por isso, no circuito de producéo, difusdo, distribuicdo e consumo, é
também comum o encontro de ambos na curvatura do mercado, tanto nas zonas
de aderéncia (hits) como nos nicleos de crise (vanguarda, movimentos indies,
etc.) (CUNHA, MAGALHAES E TEIXEIRA, citados por TEIXEIRA, 2007).

A partir da analise dos tipos de cobertura jornalistica encontrados no Folha da Bahia, é possivel
chegar a conclusdo de que o caderno, diferente do Arte e Lazer, dedicava mais espago para as
entrevistas intituladas pingue-pongue. O acréscimo de paginas também explica 0 aumento do

namero de textos, tanto que, na semana analisada, foram detectadas duas entrevistas.



38

Uma delas, publicada na sexta-feira, é composta por uma entrevista com o jornalista Carlos
Marchi e seu recém-langado livro, além de um box, relacionado com a reportagem maior também
sobre o livro. Ja a segunda entrevista, que ocupa um espago maior, é com a diretora teatral Ana

Kfouri e se refere aos novos projetos da profissional e sua maneira de fazer teatro.

Quadro 7
Tipos de cobertura jornalistica
Segunda | Terca | Quarta | Quinta | Sexta | Sabado | Total

Resenhas 2 2 1 1 1 3 10
Notas curtas 7 10 22 14 19 12 84
Notas 14 17 16 29 23 16 115
curtissimas
Noticias 3 5 4 9 15 43
Entrevistas _ _ _ _ 1 1 2
Colunas 1 _ _ _ _ _ 1
Perfis _ _ _ 1 _ _ 1
Reportagens 3 2 7 5 7 2 26
Ensaios 1 1

Teixeira (2007) explica que o jornalismo cultural da década de 90 continua “seguindo a tendéncia
da década anterior” — de buscar produtos da cultura internacional de massas, como foi constado
em Arte e Lazer — e procurando “atender a uma logica de globalizacao e, talvez, ainda ideologica

ao se preocupar em dar visibilidade aos paises periféricos” (TEIXEIRA, 2007).

De fato, o autor conclui o que foi também encontrado em Folha da Bahia e que serve enquanto
caracteristica da década: “prevaléncia da informagao, especialmente na imprensa diaria, a analise
(mais possivel em revistas). Poderiamos aqui especular e dizer que, nos anos 1960 e 1970, houve

maior predominio da andlise; enquanto que nos anos 1980 e 1990 houve mais informagao”
(ibidem, 2007).
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5. CAPITULO IV - JORNAL CORREIO
5.1 Contextualizacéo

Em agosto de 2008, o jornal Correio da Bahia sofreu a mudanga mais significativa, trocando até
mesmo de nome, passando a chamar-se Correio. A principal diferenga, no entanto, diz respeito
ao formato do jornal, que passou de standard para berliner, mesmo modelo adotado pelo Jornal
do Brasil, por intermédio da consultoria do grupo espanhol Innovation.

Com o novo projeto grafico, elaborado por Guillermo Nagore — designer do The New York Times
—, foram criadas quatro editorias: a primeira, 24 horas, com noticias rapidas; a segunda, Mais,
com matérias mais completas; a terceira, Vida, com reportagens sobre comportamento; e a

ultima, Esporte, destinada a cobertura esportiva.

Apesar de acompanhar uma tendéncia mundial, o grupo administrador do Correio justificou as
mudancas adotadas pelo jornal pela necessidade de se desvencilhar do perfil carlista, que por
anos foi dominante. De acordo com a diretoria, teria sido este o principal motivo para a adocao de
um novo formato. Além disso, o jornal resolveu se adequar ao perfil jornalistico mais moderno,

inserindo mais imagens, mais cores e menos textos.

No quesito vendas, o Correio vem crescendo mensalmente a passos largos, com um jornalismo
mais popular, que dialoga com a internet e as camadas emergentes da populacdo. O crescimento
de um jornal hoje vendido a R$ 1 e com uma média de 21 mil exemplares diarios® também
motivou a mudanca recente de A Tarde, que tem, inclusive, planos de langcar um jornal diario no

primeiro semestre de 2010, com uma média de 24 a 32 paginas.

Para concorrer diretamente com o Correio, 0 novo jornal de A Tarde terd formato berliner ou
tabloide, como € explicitado na matéria da publicacdo Jornalistas & Cia de 20 de outubro de
2009.

Segundo J&Cia apurou, a publicagdo vira para concorrer com o novo Correio,
que no ultimo ano teve crescimento gracas a chegada de novos leitores oriundos
das classes C e D. O novo jornal, que tera formato berliner ou tabloide, custara
menos de um real. A direcdo do jornal deve contratar uma consultoria para

& Os dados de acordo com o IVC. O Correio filiou-se ao instituto em janeiro de 2009.
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desenvolver o projeto grafico. O editor-chefe de A Tarde, Florisvaldo Mattos,
comentou que de fato em 2008 o jornal teve a ideia, mas que, por conta da crise
econdmica, adiou o plano. Mas questionado se o projeto esta cancelado, foi
categoérico: “Nao esta descartado” (JORNALISTAS & CIA, 2009).
Desde a mudanca, o caderno de cultura que existia, considerado por muitos o melhor da Bahia na
década de 90, praticamente, se extinguiu. A terceira editoria composta por nove paginas e

intitulada Vida se detém ndo mais em assuntos essencialmente culturais, mas de comportamento.

O espaco hoje é composto por uma reportagem, seguida pela coluna social, horéscopo, notas
curtas e mais de cinco paginas s6 de agenda cultural. Entretanto, a parte cultural, hoje reduzida,
ainda ndo se enquadrou a linha popular do jornal. Traz mais matérias ligadas ao perfil de um
publico A e B, com algumas excegdes.

O projeto inicial da editoria acompanhou uma tendéncia atual do jornalismo de extinguir os
cadernos dos meios impressos. O atual editor do espaco, o jornalista Hagamenon Brito (2009)°,
explica que o projeto inicial ndo tinha uma definicéo clara:

A ideia inicial da Innovation (a empresa espanhola responsavel pela mudanca
gréafica e editorial do jornal) era um caderno (na verdade, o termo caderno nem
existe no formato sanfonado que temos) que englobasse, com uma visdo
totalmente nova, variedades, cultura, comportamento, novas tecnologias,
internet... Na pratica, o que aconteceu é que ficamos alguns meses sem ter cara
propria, indefinidos. Ndo éramos um caderno de cultura ou variedade no sentido
tradicional, mas também ndo tinhamos uma identidade construida (BRITO,
2009).

Entretanto, em julho, um novo editor-chefe assumiu o jornal: Sérgio Costa, oriundo da também
chefia da Folha de S.Paulo sediada no Rio de Janeiro. Assim, em 2009, a editoria Vida passou por
mais uma mudanca: Hagamenon Brito foi efetivado como editor-chefe da editoria — antes ele era
editor-adjunto —, que passou a ter uma identidade definida, segundo seu ele, enquanto um

“caderno pop de cultura”. “Nao confundir com caderno de cultura pop”, afirma Brito (2009).

Assim, seu perfil, que era um mosaico composto por textos de comportamento e variedades, esta
voltando a incorporar temas como teatro, musica e cinema. “Englobamos todas as ideias do

inicio, mas damos uma maior énfase a cultura e ndo queremos reinventar a roda o tempo todo.

° O jornalista Hagamenon Brito concedeu entrevista & autora em outubro de 2009.
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Até pelo nosso formato berliner, abordamos cultura de modo direto e ndo temos a pretenséo de

falar sobre tudo que acontece. Fazemos nossas apostas” (idem, 2009).
E as apostas, de acordo com o editor sdo:

..Em temas interessantes para 0 nosso publico, sem qualquer preconceito: do
novo lancamento do Arctic Monkeys ao apelo sensual do pagodeiro Leo
Santana, passando por uma exposi¢do de Tide Hellmeister, uma matéria de
comportamento sobre pessoas que dividem apartamento, garotas que sdo loucas
pelo fenémeno “Crepusculo”, um perfil de Fernando Guerreiro, a descoberta de
registros historicos sobre escravos negros, etc. (idem, 2009).

Dessa forma, a pluralidade ainda faz parte do critério de escolha das pautas da cobertura cultural
do Correio, entretanto, a editoria ndo mais é o carro-chefe do jornal, e nem ha a determinacao
editorial de divulgar a cena local antes existente no Folha da Bahia. Tal caracteristica pode ser
analisada sob seu aspecto negativo, por quebrar um antigo modelo de jornalismo cultural adotado
pelo jornal, mas o editor-chefe da editoria ndo vé a mudangca como negativa, muito pelo

contrario:

Folha da Bahia foi realmente o melhor caderno de cultura da Bahia até o inicio
dos anos 2000 (talvez até depois disso, por incompeténcia da concorréncia),
mas, nos Gltimos anos, era um caderno acomodado, tanto por parte dos editores
quanto dos repdrteres. Digo mesmo que estdvamos decadentes quando o Correio
da Bahia iniciou o processo de transformacdo para Correio. No meu caso, gue
comprei a ideia de mudanca desde o inicio, esse processo deu novo impulso a
criatividade, me fez atualizar conceitos de jornalismo cultural, mexeu comigo
realmente. A mudanca foi para melhor, sim. Folha era considerado o melhor
caderno de cultura pelos colegas e pessoas do mundo das artes, mas nao atingia
a populagdo, jA que a circulacdo do Correio da Bahia era pequena demais.
Agora, temos um jornal que é um dos maiores sucessos editorias do pais,
ganhamos prémios internacionais de design, crescemos mais de 200% ao ano
num mercado em crise, s perdemos para A Tarde em vendas avulsas na RMS
no domingo, obrigamos a concorréncia a mudar (e até a nos copiar)... Ou seja,
para um profissional, tudo isso é muito estimulante (idem, 2009).

Em 2009, a editoria conta com nove profissionais, dentre editores, repdrteres, roteiristas e
estagiarios. Entretanto, nem todos da equipe estdo autorizados pelo editor-chefe a escrever
criticas e resenhas. Segundo Brito (2009), nem todos os profissionais, somente pelo fato de serem
jornalistas, podem escrever o que querem sobre filmes, discos, espetaculos teatrais, dentre outros

porque
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é preciso ter conhecimento sobre o tema e, também, saber usar as palavras para
que a critica ndo pareca algo pessoal, por exemplo. Em tempos de jornalismo
online e da internet, que é um verdadeiro paraiso para amadores, o jornalismo
cultural impresso tem que ser mais preciso (idem, 2009).

Vida recebe, diariamente, cerca de 200 releases, 0 que representa apenas um exemplo do quanto
que as assessorias de imprensa cresceram na cidade. O jornalismo cultural baiano, como ja foi
dito anteriormente, tem a cultura de ser pautado pelas assessorias, mas Brito (2009) nega que a
pratica persista de fato na editoria.

Segundo ele, poucos releases, 10 ou 15 no total, costumam virar pauta, e, quando viram,
“procuramos fazer nosso préprio recorte do assunto. Vida procura fugir da armadilha de se tornar
um apéndice da industria cultural, uma agenda estendida ou algo do tipo. Isso seria meio caminho
andado para o marasmo. O fechamento fica facil, previsivel, mas a acomodacéo (parceira da
decadéncia) bate a porta” (idem, 2009).

Apesar de o depoimento do editor defender que “o caderno pop de cultura” Vida procura fugir da
agenda cultural, é hoje mais lido que o Folha da Bahia, ou que a escolha das pautas ¢ feita pela
variedade e recorte proprios, foi constatado que a légica mercadologica imposta pela
programacéo televisiva e pelo roteiro cultural tem forte presenca na publicacdo. A constatacédo

sera apresentada no topico a seguir.
5.2 Editoria Vida

As paginas que compdem a editoria Vida s@o de publicacdo diaria (incluindo os domingos) desde
agosto de 2008, més da mudanca do jornal Correio da Bahia para Correio. O espaco reservado a
cultura no jornal passou a ter, portanto, nove paginas em formato berliner, todas elas com

impressdo colorida.

Uma semana completa da editoria no més de novembro de 2008 foi analisada. A depender do dia
e do assunto, a manchete tem um espaco de uma ou de duas paginas, sendo que, se a matéria tiver

uma segunda pagina, esta é composta também por notas curtas situadas dois primeiros



43

quadrantes'® superiores da mesma, logo abaixo do cabecalho. Tais notas, uma média de trés por
pagina, sdo, por vezes, relacionadas com a manchete — ndo mais matéria de capa, ja que, como
Vida nédo se configura como um caderno, ndo ha capa nem contracapa. Quando a manchete ocupa
apenas a primeira pagina, além das notas, a segunda pagina contém mais alguma matéria, menor,

e de tema nao fixo.

A terceira e a quarta pagina sdo compostas pelo “Zoom Social” — nos quadrantes superiores das
paginas e com, geralmente, um total de quatro notas curtas de colunismo social — e pela se¢do
“Gente”, composta por notas curtas e com o maior destaque para as fotos. Na pagina quatro, ha

também espaco para o0 hordscopo, escrito por Oscar Quiroga.

Nos quadrantes superiores da quinta pagina, ha um espago intitulado “Filmes na TV”, com os
destaques cinematograficos da programacéo para o dia da publicacdo do jornal. Logo abaixo, hd a
secdo “Televisdio — Hordarios”, com a programagao completa da televisdo apenas com canais

abertos, dando destaque com foto a algum programa do dia.

Na sexta pagina, os quadrantes superiores sao compostos por um espaco chamado de “As
Novelas”, com sinopses dos capitulos para o dia de publicagdo do jornal. Logo abaixo, ha uma
matéria, por vezes escrita por componentes da equipe da editoria e, por vezes, oriunda de
agéncias de noticias, como a TV Press. Este ponto representa uma grande mudanca em relagédo

aos cadernos do Correio da Bahia.

Nos cadernos de cultura anteriores, a equipe de jornalistas e colaboradores do jornal eram os
anicos a escrever para 0s cadernos. Com a mudanca de formato, a cultura deixa de ter a mesma
importancia que tinha antes — ja que o projeto inicial da editoria Vida ndo era de um caderno de
cultura propriamente dito — e, em vez de produzir matérias e conteudos locais, passa a reproduzir

textos de agéncias de noticias, sem um tratamento redacional proprio. Este é um dos aspectos que

19 Quadrantes ou zonas 6ticas sdo termos dados as divisdes gréficas das paginas de um jornal. Cada pégina é
diagramada conforme uma espécie de roteiro por onde percorrem, espontaneamente, os olhos do leitor. So,
portanto, quatro zonas 6ticas e quatro quadrantes. A zona Gtica priméria, ou primeira metade superior, é a parte do
jornal que costuma ficar em evidéncia nas bancas e por onde se costuma iniciar a leitura. A zona 3, no segundo
quadrante superior, é considerada uma zona morta e menos atraente que a zona 1. A zona 2, ou terminal, localizada
em um dos quadrantes inferiores, concentra boa parte do “peso” da composi¢ao porque € o lugar onde o olho sairia
da pagina. Por fim, a zona 4, também considerada morta, é a menos visivel espontaneamente. Para mais informacdes,
ver “Para ler e fazer o jornal na sala de aula”, de Maria Alice Faria.
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marcam a transicdo de um jornal organizado por cadernos para um veiculo que se tornou, na
realidade, um mosaico de noticias. Seria uma tentativa de aproximar o jornal da linguagem da

internet, topico a ser explicitado no trabalho mais a frente.

Nos quadrantes superiores da sétima pagina, mais notas curtas sobre assuntos relacionados a
qualquer tema cultural de &mbitos local, nacional ou internacional e, logo abaixo, horarios dos
filmes nos cinemas da cidade — aspecto mais organizado para o leitor, em relacdo a Folha da

Bahia — e precos dos ingressos.

Na oitava péagina, mais notas semelhantes as da pagina anterior e um espaco intitulado
“Sinopses”, com uma pequena descrigdo dos filmes em cartaz na cidade, fazendo
correspondéncia com os horarios e salas de cinema da pagina anterior. Assim como a pagina
reservada a programagao televisiva, a pagina “Sinopses” também destaca com foto um filme por

dia de publicacéo.

Na nona pagina, por fim, ha mais notas curtas e, abaixo, uma ultima se¢do, chamada “Agenda —
Programe-se”. Nela, sdo divulgados shows, espetaculos teatrais e exposigdes que acontecem na
cidade durante aquele periodo. Também ha o destaque com foto para uma opcéo da programacao
e ndo ha mais a cotacdo tanto de filmes quanto de programacéo cultural. Além disso, restaurantes
e bares também ndo fazem mais parte da agenda, ou da programacdo, como antes acontecia no

caderno Folha da Bahia.

A primeira grande diferenca notada na editoria € a auséncia de sec¢des fixas por assuntos. Se tanto
Arte e Lazer quanto Folha da Bahia procuravam dar espacos diferenciados para temas como
cinema, masica e teatro; em Vida, o Unico espaco fixo é a coluna social do jornalista Osmar
Martins, Marrom, publicada aos domingos. A coluna leva o nome dele, “Marrom”, e ¢ composta
por notas curtas que dao énfase a denominada axé music. Exceto este espaco, ndo ha na editoria

algum esboco dos espacos fixos divididos por tipo de manifestacdo cultural.

Com relacdo as manchetes, ndo ha no Correio uma predilecdo por temas locais, como havia em
Folha da Bahia. O contetdo das manchetes continua sendo plural, e a Gnica grande mudanga em

relacdo ao Folha é a sexta-feira, em que Vida publica, nas duas primeira paginas, em vez da
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manchete, textos e fotos relacionados a programacéo do final de semana. Assim, 0 espaco é

mtitulado “Dicas — Fim de Semana”.

Quadro 10
Assunto da manchete por dia da semana
Segunda | Terca | Quarta | Quinta | Sexta | Sadbado | Domingo
Literatura X
(quadrinhos)
nacional
Mdsica local X
Literatura X
nacional
Mdsica X
nacional
Dicas: fim de X
semana
Mdsica local X
Fotografia X
local/nacional

Ainda com relagdo ao contetdo das matérias, além da existéncia de material de agéncias, alguns
textos deixam bastante clara a linha adotada pela editoria. Um deles, publicado no dia 25 de
novembro de 2008, uma terga-feira, € sobre a atriz Luana Piovani e inclui uma cronologia dos

problemas ligados a um ex-namorado, o também ator Dado Dolabella.

Em resumo, ndo € uma matéria que fala de um filme ou uma novela em que a atriz tenha atuado —
o texto ¢ sobre a vida pessoal da “polémica Luana Piovani”. Esta matéria ¢ apenas um exemplo
do que vem sendo veiculado pelo Correio desde a mudanca de 2008. O culto as celebridades,
porém, ndo € uma acdo pioneira do veiculo — os espacos para cultura em outras publicacdes

brasileiras j& haviam assumido semelhante modelo.

Com relacdo aos tipos de cobertura jornalistica, é possivel constatar, pelo estudo de uma semana
de publicacgdes, que o Correio passou a ter uma menor variedade de estilos. Em uma semana, foi
publicada apenas uma resenha (sobre 0 DVD dos Doces Barbaros) e uma entrevista com a
cantora Claudia Leitte, sendo que a entrevista é sobre a gravidez da artista — mais um exemplo de

culto a celebridade.

Na segunda metade do século 20, a influéncia televisiva significou a emergéncia
do estilo magazine 11 no jornalismo cultural, observado, por um lado, na
proliferacdo de matérias de entretenimento e, por outro, na composic¢do visual
dos cadernos de cultura. O estilo magazine do jornalismo cultural impresso
disseminou-se pela televisdo, com as chamadas “revistas eletronicas”, ou seja,
programas jornalisticos de variedades, inspirados no jornalismo cultural
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impresso. Como resultado, observou-se o entrelagamento cada vez mais evidente
entre entretenimento e informacdo, cujo &pice é o contemporaneo culto as
celebridades (ALZAMORA, 2001).

Vida apenas segue o modelo proposto logo na primeira editoria do jornal, “24h”, recheado de
noticias e notas curtas sobre os acontecimentos locais e globais, incluindo entretenimento e
esportes. Mais uma vez, é uma tentativa de enquadrar o jornal ao modelo da internet, que também

sugere a leitura de textos mais leves.

O problema da adogdo deste modelo é que muitas das “noticias” publicadas nas edi¢des do jornal
ja foram veiculadas no dia anterior em sites especializados da internet. Desta forma, com menos
reportagens e mais noticias de consumo réapido, o espaco de cultura do Correio se tornou um

mero reprodutor e ndo um produtor de contetdo, como antes se configurava Folha da Bahia.

Quadro 11
Tipos de cobertura jornalistica

Segunda | Terca | Quarta | Quinta | Sexta | Sdbado | Domingo Total
Resenhas _ 1 _ _ _ _ — 1

Notas curtas 17 18 17 13 25 16 15 121
Notas _ _ _ _ _ _ 5 5

curtissimas

Noticias 7 9 10 7 8 9 _ 59
Entrevistas _ _ _ _ _ 1 _ 1
Colunas _ _ _ _ _ _ 1 1
Perfis _ 1 _ _ _ _ _ 1
Reportagens 2 1 2 3 1 1 1 11

Com relacdo ao tipo de cobertura jornalistica em comparacdo com Arte e Lazer, as mudancas
ficam por conta do maior nimero de notas curtas na sexta-feira e da existéncia de notas
curtissimas no domingo. A primeira é motivada pelas dicas de fim de semana, que substituem a
manchete e ocupam duas paginas. Ja as notas curtissimas existem por conta da coluna social de

Marrom e com o espaco intitulado “Tum Tum”, sobre a programa¢do musical da cidade.

Com relacdo aos anuncios, o estudo comprova que ha uma diminuicdo em relacdo ao Folha da
Bahia. Se, no Folha, antncios eram explorados a ponto de tomarem quase por completo o espaco
da matéria de capa; em Vida, a quantidade de anincios sugere que o0 espa¢o para a cultura deixou
de ser o mais cobicado pelo mercado publicitario — porque era o unico espaco jornalistico de fato

— e 0S andincios passaram a ocupar outras paginas do jornal.
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Quadro 12
Tipos de andncio por edigdo

Segunda | Terca | Quarta | Quinta | Sexta | Sdbado | Domingo
Clube Correio 1 _ 2 1 1 1
Moda 1 _ _ _ _ 1 1
Eletrodomésticos _ _ _ _ _ 1
Lazer 1 B _ _ _ 1 _
Veiculos B _ _ _ _ 1 _
Estética _ _ _ _ 1 _ _
Televisio _ _ 1 1 _ _
Gastronomia _ _ 1 1 _ _ _
Produtos do lar _ _ _ 1 _ _ _
Telefonia 1 _ _ _ _ _ _
Total 4 _ 4 3 2 4 3

Em alguns dias de circulagdo (como a terga-feira, 25 de novembro de 2008), nem existe a
publicacdo de andncios. Nos outros dias, 0 numero de anuncios publicados chega a, no maximo,
quatro. Na sua maioria, 0s anuncios sdo de pequeno porte, a excecdo do sabado, dia em que foi
publicado um andncio de 2/3 da pagina.

O grande responsavel pela publicacdo de anuncios nas paginas de cultura é a promogdo “Clube
Correio”, existente desde o caderno Arte e Lazer e mais explorada em Vida. Assim, sdo sorteados
para membros do “Clube Correio” ingressos para shows, filmes no cinema e espetaculos teatrais
em cartaz na cidade. Como ndo poderia deixar de ser, ha espaco para anuncios da propria Rede
Bahia e canais da emissora, como a TV Salvador, canal a cabo. Em uma semana, foram

encontrados dois anuncios deste tipo.

5.3 Jornalismo impresso: serd o fim?

Os estudos sobre os trés momentos distintos do caderno de cultura do Correio da Bahia s&o uma
amostra das mudancas sofridas pelo jornalismo cultural impresso em todo o mundo. A queda de
circulacdo dos jornais impressos ja citada e a tentativa dos jornais de se adequarem a linguagem
da internet, a exemplo do Correio, sugerem uma suposta extincdo do jornalismo realizado nos

meios impressos.

Para tentar compreender a mudanca mais recente sofrida pelo jornalismo cultural, que tanto

influenciou a mudanca do Correio, € preciso discorrer mais profundamente sobre o Jornalismo na
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Web™ e definir o seu ambiente de desenvolvimento, ou seja, 0 ciberespaco. Santaella (2004)
define este ambiente enquanto um “universo paralelo” em que os processos de comunicagdo sao

criados e distribuidos por meio dos computadores.

Assim, toda e qualquer fonte de informagdo pode virar bits'?, organizados em cadeias de 0 e 1,
como textos, audio ou video. A internet, portanto, funciona a partir da sua capacidade de
armazenamento e multiplicacdo de informagdo entre as maquinas dentro de uma “rede”

descentralizada.

Desde a imaginativa sugestdo de Marcos Novac ([1991] 1993), o universo
paralelo, que tem sua matriz na internet, que abriga megal6poles, ou bancos de
dados comerciais, e uma infinidade de portais e sites de todas as espécies, vem
sendo chamado de ciberespaco. Onde esta o ciberespaco? Nao ha resposta facil
para esta pergunta. “O ciberespago ¢ como Oz — existe, chegamos a ele, mas nao
tem ubiquacdo [Stenger, 1993] (SANTAELLA, 2004).

Definido o ciberespaco, resta entender como se da o jornalismo nele feito. No intuito de estudar
tais caracteristicas, Palacios (2002) amplia os quatro elementos explorados por Bardoel e Deuze
(2000) para seis. Sao eles: Multimidialidade/Convergéncia, Interatividade, Hipertextualidade,
Personalizacdo, Memoria e a Instantaneidade do Acesso, que possibilita a Atualizacdo Continua

do material informativo como mais uma caracteristica do Webjornalismo.

Por Multimidialidade/Convergéncia entende-se o uso dos diversos formatos das midias
tradicionais, como texto, imagem e som para a narracdo do fato jornalistico. A convergéncia so &,

portanto, possivel com o processo de digitalizacdo da informac&o seguida pela sua circulacao.

A Interatividade esta presente a partir do momento em que o leitor se sinta colaborador dos
processos jornalisticos de construcdo de uma noticia online. Comentarios nas matérias, féruns de
discussdo e até mesmo a participacdo em um bate-papo com jornalistas através do computador

contribui para a interatividade do leitor com outros leitores e autores.

1 H& uma discussdo academicamente estabelecida (e.g. Canavilhas 1999, Gongalves Machado 2000, citados por
Pal&cios, 2002) em torno do uso de termos como Jornalismo Online, Jornalismo Digital, Webjornalismo, etc. Nesta
comunicacdo, sdo utilizadas de maneira indistinta expressdes Jornalismo Online, Webjornalismo e Jornalismo na
Web para denominar a producéo jornalistica que utiliza como suporte a WWW (World Wide Web) da internet.

12 Bit — simplificago para digito binario, “BlInary digiT” em inglés — é a menor unidade de informagao que pode ser
armazenada ou transmitida. Um bit pode assumir somente 2 valores, por exemplo: 0 ou 1, verdadeiro ou falso, sendo
a base da matemética binaria, descrita inicialmente por George Boole. Por este motivo, tal sistema é chamado de
Algebra Booleana.
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Hipertextualidade é a interconex@o entre os textos através dos links, ou hiperligacfes. Os links
direcionam o leitor para textos complementares (videos, imagens, etc.), que, dessa maneira,
podem, a partir da noticia, apontar diversas piramides invertidas. Cabe ao leitor decidir seu
caminho ao deparar-se com um portal de noticias, por exemplo. E um caminho que um leitor

percorre ndo é necessariamente igual ao caminho de outro leitor.

A configuracdo dos produtos jornalisticos a partir dos interesses pessoais, chamada também de
Customizacdo do Conteudo/Personalizacdo, possibilita ao leitor fazer uma selecdo prévia dos
assuntos que ele quer ler, assim como definir a ordem em que 0s assuntos aparecerdo na tela do
computador. Um exemplo de personalizagdo é o Google News'®, uma péagina totalmente
personalizada em que o leitor determina se as noticias de entretenimento ou de politica devem ser

destacadas.

Em comparagcdo com o papel-jornal, por exemplo, na Web, o acimulo e armazenamento de
informacdes é mais viavel tecnicamente e economicamente. A caracteristica Memoria faz com

que o volume de producéo da noticia seja ainda maior no jornalismo online.

Por fim, a Instantaneidade/Atualizacdo Continua é motivada ndo so pela facilidade de producéo e
disponibilizacdo de uma noticia. Acessar um portal € igualmente rapido, o que propicia a
agilidade de atualizacdo do material nos jornais na web. Isso gera uma possibilidade nunca antes
vista: a de modificar o contedo mesmo apos sua disponibilizacdo. Aos jornais impressos, cabem

apenas as suites e erratas.

A internet se propagou com uma Vvelocidade nunca antes vista. Foram 38 anos para o radio obter
audiéncia global de 50 milhdes de pessoas, 16 para a TV aberta e dez para a TV a cabo. Mas a
internet precisou de apenas cinco anos com a WWW para atingir 200 milhdes de pessoas
(BARBOSA, 2001).

As seis categorias do jornalismo na web citadas provocaram uma ruptura de paradigmas deveras
significativa, com o exemplo maior dos limites de espago e tempo — que tanto acompanham as

edices impressas, 0s telejornais e o radiojornalismo desde seu surgimento.

3 www.google.com/news.
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O hipertexto e o link alteram significativamente os modelos finais das matérias,
que, a despeito da quebra de limites espaciais proporcionados pela midia digital,
acabam sendo produzidos segundo formatos variados adotados pelos sites
jornalisticos. Também muda a relacdo entre fornecedores e consumidores da
informacdo, jA& que o ambiente eletrdnico possibilita a interlocucdo do
consumidor com o fornecedor, do receptor com o emissor e destes entre si. O
que era unidirecional passou a ser reticular (SILVA, citada por BARBOSA,
2001).

E é justamente o aspecto reticular do jornalismo na web que divide a opinido dos jornalistas.
Muitos encaram a internet de maneira negativa, com argumentos que variam desde a inexisténcia
de profundidade na web até as opinibes proferidas por cidadaos que ndo tém base suficiente para

emiti-las.

Doéria (2007) explicita uma série de “dilemas online” e comeca por dizer que, se os jornais
impressos nao vendem mais, a culpa € da geracdo nova “que entra com menos gente com o hébito

de ler jornal”. Para o autor, “esse ¢ um habito de vida que se cria entre os 15, 25 anos”.

De fato, a queda de circulacdo dos jornais impressos é alarmante em todo o mundo. Nos Estados
Unidos, por exemplo, a circulacdo de jornais caiu em 10% nos dias de semana e 7,5% aos
domingos, segundo uma pesquisa do Audit Bureau of Circulations* referente aos seis meses
encerrados em setembro de 2009. Os numeros negativos ainda sdo inexpressivos quando
comparados com o Brasil. A média diaria nos Estados Unidos é de 34.439.713, e aos domingos,
42.082.707. No Brasil, a circulacdo meédia diaria em marco de 2009 foi de 4.246.309.

A queda das vendas dos impressos é motivada, além da concorréncia com a versdo digital dos
mesmos, pelos jornais populares — modelo em que o préprio Correio vem investindo. Estes
formatos estdo ganhando espaco em estados como Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Rio Grande do
Sul. Doria (2007) acredita que, além dos jornais populares, o préprio radio e a televisdo tém sua
parcela de culpa na queda dos impressos, mas a internet, ainda assim, provoca tais conseqliéncias

com maior intensidade.

Estamos num momento em que se visualiza que, daqui a 10, 15 anos, a internet
vai ser — e estou sendo pessimista — a principal fonte de informacdo, e todo
mundo vai ter acesso a ela. Hoje, entretanto, a internet é dominada por um grupo

1 Audit Bureau of Circulations dos Estados Unidos é equivalente ao Instituto Verificador de Circulagdes (IVC) do
Brasil.



51

que tem interesses muito especificos: sdo concessionarios publicos, e sdo donos
dessa informacéo (DORIA, 2007).

Entretanto, o autor ndo apresenta solugdes ou respostas, até porque ele mesmo acredita que “nada

esta resolvido”. Assim, ele segue com as sugestdes e indagagdes sobre o jornalismo feito online:

Ser jornalista blogueiro é muito bonito, mas ndo paga o pdo de ninguém. Para
fazer bom jornalismo, é preciso estar dedicado a isso 24h por dia, e, para isso,
alguém vai precisar pagar o salério. E ndo sabemos como fazer isso [...]. Pode-se
perguntar, por exemplo, diante da rapidez das informacdes da internet, com
ficam as reportagens especiais, mais bem produzidas e com mais acabamento.
Sera que esse tipo de material é — ou era — mais enfocado no meio impresso?
(idem, 2007).

Do outro lado, muitos jornalistas comemoram a circulagdo e o debate de informagdes nunca antes
visto e promovido pela internet. Coelho (2007) cita a Wikipedia'®> enquanto experimentaco
interessante. “E uma experiéncia que ndo estd pensando na voz distintiva, autoral”, afirma.

Entretanto, a comemoracao é sempre pesada de uma certa desconfianga, como é o caso de Szanto
(2007).

A mudanca tecnoldgica é boa. E 6timo termos blogueiros. E fantastico termos a
internet. Mas temos que ter cuidado para ver se os padrBes de jornalismo cultural
— 0s que nos habituamos a esperar da midia profissional tradicional — serdo
transladados para estes novos formatos. No final das contas, serdo. Temo,
porém, que, enquanto as grandes organizacdes de midia estdo se estupidificando,
um novo mundo de blogs chegue sem nada mais que opinifes. Esse jornalismo
ndo estd apoiado em reportagem profissional. Podemos estar abrindo as portas
para um jornalismo ndo-confiavel (COELHO, 2007).

Criticas e elogios a respeito do jornalismo cultural praticado nos meios impressos sempre
estiveram em debate, entretanto, apenas em maio de 2009 foi realizado o | Congresso de
Jornalismo Cultural na cidade de S&o Paulo. O curioso é que a suposta crise sofrida pelo
jornalismo cultural ja existe ha bastante tempo, entretanto, s6 agora foi tomada a iniciativa de

debater o assunto.

1> Wikipédia é uma enciclopédia multilingue online livre colaborativa, ou seja, escrita internacionalmente por varias
pessoas comuns de diversas regifes do mundo, todas elas voluntarias. Por ser livre, entende-se que qualquer artigo
dessa obra pode ser transcrito, modificado e ampliado, desde que preservados os direitos de copia e modificagdes. <
http://pt.wikipedia.org/wiki/Wikip%C3%A9dia >
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A programacéo do evento foi dividida por mesas-tema e, assim, foram reunidos pesquisadores e
profissionais de areas especificas em cada mesa, que tratou de assuntos como televisdo, cinema,
critica literaria, critica musical, teatro, dentre outros. No total, foram 12 mesas-redondas e 42
palestrantes, alguns deles académicos, artistas e representantes do governo.

Apesar de abrangente, 0 congresso nao incluiu o tema internet como especifico para os debates.
No entanto, o assunto percorreu quase todas as discussdes, também dividindo a opinido dos
palestrantes. A Ultima mesa do evento incluiu os editores dos principais cadernos culturais do
pais: Claudia Laitano, do jornal Zero Hora; Artur Xexéo, do jornal O Globo; Marcos Augusto
Gongalves, entéo editor do caderno Ilustrada, da Folha de S.Paulo; e Robinson Borges, editor de
cultura do Valor Econdmico.

A maioria deles defendeu que o jornalismo cultural sé sobreviverd nos jornais impressos se
passar por uma grande reformulacdo. O que se tem hoje, para eles, € uma tentativa, sem sucesso,

de agregar os dois formatos, que acabam por reproduzir 0 mesmo contetdo.

Nas discussdes sobre “Reportagem e Edicdo*®”

, Artur Xexéo disse acreditar que “jornal e internet
serdo, de fato, uma coisa s6, complementando-se”. E Robinson Borges arrematou. “E dificil de
imaginar o nivel de influéncia que estes cadernos tiveram no passado tenham hoje. Os jornais

teréo de investir em um conteiido mais reflexivo e, portanto, diferenciado da internet”.

A editora de Folha da Bahia, Isabela Larangeira, e o atual editor de Vida, Hagamenon Brito,
também acreditam em mudancgas nos padrdes, mas nenhum dos dois decreta o fim dos jornais
impressos, muito menos do jornalismo cultural praticado nestes meios. Para Brito (2009), tudo é
ainda muito indefinido. “E simples: o jornalismo cultural impresso s6 acabara se o veiculo jornal
acabar. O mercado de jornais vive uma crise mundial, mas ainda existe campo para crescer, € a

experiéncia do Correio ¢ um grande exemplo”.

Ja para Larangeira (2009), o colunismo tende a crescer nos jornais.

1 A mesa tematica “Reportagem e Edigdo” foi a ultima do I Congresso de Jornalismo Cultural a ser realizada no
penultimo dia de evento, em 7/5. O jornalista Wagner Nabuco — Editor da revista Caros Amigos — foi o mediador das
discussoes.
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Acredito que muitos impressos podem sucumbir no mundo, como jA vem
ocorrendo, mas o velho habito de ler o papel ndo deverd acabar, na minha
opinido. E olha que amo a internet. O impresso precisa, sim, encontrar o
caminho para fazer frente a rapidez dos sites e blogs de informacéo e trabalhar
em sistema de multiplataformas, para que uma midia leve a outra. O Correio ja
esta buscando seu caminho de didlogo curto e rapido. A Tarde esta seguindo a
linha de aumentar as analises de contetdo, mas andou se perdendo no Caderno 2
e tenta se achar agora, porque viu que a op¢do pelo grafico ndo agradou
muito. No geral, creio que o colunismo va crescer (até o social), para o bem e
para 0 mal (LARANGEIRA, 2009).

As especulacdes sdo muitas, mas ainda é impossivel prever o destino do jornalismo cultural
realizado nos meios impressos. Ao menos, ja da para perceber que o modelo adotado atualmente

nao sera suficiente para manté-los em circulagdo por muito mais tempo.
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6. CONCLUSAO

Ao longo deste trabalho, foi analisada uma semana de publicagcdo de trés momentos distintos da
cobertura cultural do jornal Correio da Bahia. A andlise serviu de recorte para ilustrar mudancas
que o jornalismo cultural praticado nos meios impressos vem sofrendo ao longo dos Ultimos 20

anos.

Ao fazer um resgate historico das fases do jornalismo cultural brasileiro, foi possivel constatar
que a influéncia da academia, principalmente nos suplementos culturais, na década de 50, era
muito forte. Assim, os textos eram produzidos por académicos, escritores e intelectuais que se

utilizavam de uma linguagem dificil e, por vezes, hermética para um leitor comum.

A estrutura dos jornais diarios em cadernos, como conhecida hoje — dividida em editorias
especificas, como esporte, cultura e economia —, foi criada na década de 70, e a grande
contribuigdo para a virada dos suplementos para os cadernos culturais diarios vem da cultura
televisiva que inaugurou, nos jornais, a logica do entretenimento ou, grosso modo, a ideia de
cultura enquanto mercadoria. Os densos textos ganharam, entdo, outra roupagem e foram
substituidos por resenhas e sinopses acompanhadas por um breve trecho opinativo do produto

cultural.

Na Babhia, s6 ap0s a fase erudita da década de 50, o vazio cultural apos o golpe militar, em 1964,
e a tentativa de adaptacdo a cultura midiatica, a cultura afro-baiana despontou. O caderno Arte e
Lazer, portanto, seguiu a tendéncia do entretenimento do jornalismo cultural brasileiro,
experimentada principalmente pelo Caderno B do Jornal do Brasil, e procurou investir numa
diagramacdo ousada, com o destaque para as fotos, titulos e textos de linguagem rapida e clara.
Além de tais caracteristicas, a crescente presenca das assessorias de imprensa no mercado baiano

influenciou — e influencia até hoje — a escolha das pautas.

Caminhando lado a lado com o desenvolvimento da cultura local, Folha da Bahia surgiu, em
1993, com a proposta de evidenciar a baianidade — que fazia também parte da estratégia politica
de ACM - e, para isso, abrangeu 0s mais diversos temas, como teatro, danca, cinema e literatura.

A logica imposta pela industria cultural também fez com que fosse publicada, no caderno Folha
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da Bahia, pelo menos uma pagina de agenda cultural. As resenhas foram se tornando cada vez

mais enxutas e caminhando para a fase seguinte do género: a do jornalismo de celebridades.

A mudanca do jornal Correio da Bahia para Correio, e do caderno de cultura Folha da Bahia
para 0 espaco de variedades Vida, foi motivada, principalmente, por uma determinacdo da
diretoria do veiculo de distanciar-se do perfil carlista, que comandou o jornal por quase 30 anos.
Entretanto, o estudo constatou que, mais que isso, a escolha do modelo a ser adotado

acompanhou uma tendéncia em todo o mundo: a extin¢do dos cadernos diarios.

O surgimento e a velocidade com que a internet alcangou os milhdes de usuarios em todo o globo
fizeram com que os padrdes jornalisticos precisassem ser atualizados. A ruptura com os cadernos
diarios € uma tentativa de aproximagdo com os portais de noticias na web, em que o leitor é
também colaborador, e as noticias, atualizadas instantaneamente, sugerem uma leitura rapida dos

conteudos.

O caderno “24h” do Correio € 0 que mais se assemelha a uma pagina de internet. As noticias,
curtas, sdo diagramadas em boxes e divididas por assuntos. Algumas dessas notas viram matérias
maiores nas paginas internas do jornal, como se o leitor clicasse em um link e a pagina com a

reportagem completa se abrisse na tela do seu computador.

Ao redor do mundo, a queda de circulacdo dos jornais impressos vem fazendo com que tais
veiculos se adaptem ao conteudo produzido na internet, e alguns deles, a exemplo do Correio,
estdo fazendo a opcao pelas camadas populares — modelo que também sera copiado pelo jornal A

Tarde em breve.

O Correio, assim como a tecnologia, acompanhou a mudanca na vida social dos leitores e deu,
para aqueles que ndo tém tempo de parar e ler um jornal inteiro, a opcéo de se atualizar por meio
da leitura rapida, presente na sua primeira pagina. Aqueles que querem se aprofundar tém a opcao

de clicar no link, ou melhor, ir para a pagina do jornal em que a matéria esta localizada.

Ja a editoria Vida, que passou de caderno para uma editoria de nove paginas, surgiu, em 2008,
sem um perfil definido. A opc¢édo pelas variedades e longos espacgos reservados para a agenda

cultural resultou em uma tendéncia a sobrevalorizacdo das celebridades, que sdo entrevistadas de
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forma que até elas consideram banal. A opinido fundamentada ficou ainda mais restrita e o
colunismo social ganhou destaque. As reportagens, por sua vez, sdo meras apresentacdes de
eventos, formato muito semelhante aos releases e press-releases produzidos pelas assessorias de
imprensa. E os assuntos preferidos sdo cinema americano, TV brasileira e musica pop, que

dominam as tabelas de consumo cultural, constatacdo também enunciada por Piza (2003).

A mudanca de padrdes no jornalismo impresso, impactado, recentemente, pela auséncia de
limites de espago e tempo na internet, provoca o questionamento em relagéo a sua sobrevivéncia
futura. O periodo decisivo para 0os meios impressos divide a opinido dos jornalistas culturais, que,
por um lado, comemoram a democratizacdo da informacao e, por outro, temem pela auséncia de
opinides embasadas na rede e, portanto, auséncia do bom jornalismo cultural, que apura, critica e

leva a reflexao.

Sendo assim, baseando-se no estudo do Correio da Bahia, nos dados atuais e historicos — alem da
opinido de profissionais da area cultural —, a tese de que o jornalismo nos meios impressos tende
a ser mais reflexivo parece ser a mais provavel. Teixeira (2007) fundamenta a tese afirmando que
ha uma “falta de espirito empreendedor muito grande” e diz “nao aceitar a ideia de que haja falta

desse tipo de leitor [reflexivo] no Brasil”.

Apesar das opinides de pesquisadores e profissionais, ndo é possivel saber qual o futuro do
jornalismo cultural nos meios impressos. Entretanto, contra fatos, ndo ha argumentos: ou 0s

jornais impressos passam por uma grande reformulacdo ou deixardo de existir em breve.

Assim, cabe ao jornalismo cultural escapar a limitacdo tematica de lancamentos
de CDs, livros e exposicdes de artistas consagrados para podermos, enfim,
compreender o sentido forte de cultura, explorando as implicacdes das obras na
sociedade do que, propriamente, reduzindo o jornalismo cultural a uma agenda
de eventos. Falta mais anélise e interpretacdo (no sentido de estabelecer relagdes
multiplas e complexas), 0 que exige uma perspectiva aberta para as obras
humanas sem classifica-las em paradigmas redutores (MELO, 2007).

Para sobreviver a televisdo, o radio precisou investir em profundidade. Se em 2001, com a queda
das Torres Gémeas nos Estados Unidos, a TV tinha a vantagem de mostrar, repetidamente, as
imagens dos avides em choque com as torres, o radio teve de procurar fontes especialistas,
familiares das vitimas nos Estados Unidos, familiares das vitimas no Brasil, autoridades, dentre

outros angulos da noticia.
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O numero de pessoas que ouve noticidrios no radio pode ter diminuido com a ascensdo da TV,
mas isso nao significou seu fim. Os jornais sobreviverdo a internet, contanto que, em vez de
meramente reproduzir seu contetido, supram, assim como o radio fez com a televisdo, o que a

web ndo consegue oferecer aos seus consumidores: profundidade.
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CAPA DO CADERNO ARTE E LAZER — 1° DE NOVEMBRO DE 1989

B A heranca dos Ferramonti, do
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mum *.  Salvador, quarta-iejra. 1° de novembro de 1989
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=, Terra para Rose; o premiado
filme de Teté Moraes, che;

a Salvador. respaldado por - -
uma série de premiagoes

ques '/ncinuxu-'l‘::

=]

mento do Ministério da Refor-
ma ¢ do_Desenyolvimento
Agririo! n T

Tet2 Moraes viu seu trabalho
reconhecido ¢ recompensado,
quando em outubro de 87 Terra

para Rose recebeu nada menos
o que scis prémios no 202 Fes-

tival de Cinema de Brasflia: Me-

Ihor .longa-metragem 'em
16mm, Meclhor Di
Thor

Brasil)
val (prémio da CNC).
Logo depois veio o Gran Co-

ral, © maior prémio do Festival
Inf

Mirquez, em
dezembro de 87. O filme foi
considerado 0 melhor do festi-
val, akm de melhor documen-
tério. No ano seguinte mais

quatro prémios vieram na 17° *
Jornads 1 f

conta a historia da ocupacio da
Fazenda Anoni, no Rio Grande
do Sul, através das mulheres,
mais especificamente de Rose.
uma componesa que participou
da ocupaclo ¢ que teve seu pri

de Cine-
ma da Bahia : Prémio Glduber
Rocha (melhor filme do festi-
val), Tatu de Ouro (melhor fil-
me da preferéncia popular), Ta-
tu de Ouro (melhor filme docu-
mentdrio de longa metragem, e
Tatu de Bronze (melhor musica
— Ricardo Pavio com Paulo
André ¢ Marcelo Pascoal).

Ela sempre-esteve
na linha de frente .
nos filmes e
novelas, mas agora
€ s6 a narradora

e se diz orgulhosa

Orgulho em narrar

documentdrio  Terra
para- Rose ~tem como~
atores os proprios sem-
terras do Rio Grande
Sul. Mas entre os crédi-
tos pode se ver 0 nome
de uma estrela do cinema e te-
levisdo, que nlo cstd 14 para

| ser vista e sim ouvida. Tratase

da atriz Luctlia Santos, que
desta vez interpreta um papel
diferente: 0 de narradora do
documentrio. Lucélia, que ja
h4 algum tempo vem sc enga-
jando em questdes sociais e
politicas do pais, conta que se
sentiu orgulhosa em participar
do filme, “importante dentro
do contexto politico ¢ social

que estamos vivendo™. Lucélia

“sempre acompanhou”a” ques- |

t30 da Fazenda Anoni ¢ esta-
va li em 86,quando o Exército
cercou 0 acampamento. Foi 14
que a atriz conheceu Rose li-
geiramente ¢ ficou impressio-
nada com a situac3o de misé-

ria em que viviam os campo- |

neses ¢, apesar de tudo, a forca
com que resistiam 4 luta. Ain-
da comenta que “o fato de 0
filme ter sido dirigido por uma

mulher ¢ ter mulheres;como | .
protagonistas-d4 uma’ dimen- |

s30 maior a0 filme, trazendo
pontos de vista inéditos ‘na
Questdo agraria”. .

B Herbert de Soura (socidlogo
© membro da Campanha Nacio-
nal pela Reforma Agriria) —
“Acho que Tewd Moracs conse-
guiu mostrar duas questoes fun
damentais no Brasil de hoje: 3 lu
ta pela reforma agriria ¢ o payel
das mulheres, que ¢ a luts pels
propria vida™

B Neville de Almeida (cincasta)
~— “Até agora, s6 0s homens fala
vam sobre reforma agriria. No
momento em que,as mulheres 1o
mam a palavra, o discunso politi
w0 ¢ torna mais real. Rose agora
¢ um simbolo para outras
mulheres™

Terra para Rose
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CAPA DO CADERNO FOLHA DA BAHIA — 28 DE NOVEMBRO DE 1998

MiPAA CILDIIY € O NOME 00
CD que Edson Cordeiro langa
no inicio do proximo més.
Pognas

temporada quente e
festiva baiana se ofi-
cializa no meio cultu-

ral, hoje, com & Caminhada Axé
O desfile, que dé largada para a

sétima edicao do Projeto Verdo -
promogao da TV Bahia em par-
ceria com a Cuttural do

Estado -, tem saida marcada pa-
raas |7h de Ondina ao Farol da
Barra A de expres-
sbes populares da nossa cultura
continua sendo 0 mote da festa

dunda as mais diversas tradi-

cdes artisticas regionais.
Assistir de perto ao deshla

das mais

Cultura em destil

em 97 com a mdscaclo pcra o
da

unarte. Desta vez, mlh de 2,5
mil participantes estao na ksta do
desfile, entre estes, grupos de

blocos

repentistas, bandas femininas e
performances circenses. Além
destes, marcam
nagens da cultura

0s presepeiros Pelé do Tond e
Chaplin do Skate. O evento con-
ta ainda com Bete Baiana, Bri-
Ihaé, Paulete Pai-de-Santo e Per-
nas de Pau. exibindo suas peri-

fu, vem somar ao propdsito da
Caminhada Axé de descobrir ex-
de diversas

=2 : Correlo On-line 2 www.

com.br

do em 1852 com o objetivo de ar-
recadar fundos para a festa de

w:mmmmw
Qquer. Para que a vitima pudesse
ter de volta seu bem “seqUestra-
@o", teria que doar uma quantia
‘em dinheiro.

As peculiaridades de cada gru-
po séo mesmo originais. Tem
Caretas do Acupe (Santo Ama-

(Séo Francisco do Conde) nas-
ceu de uma tradigio de antigos
que vestiam-se ini-

gdes populares vindas de can-
106 distintos é um espetaculo sin-
gular. Principalmente para os
baianos da capital, que 1&m co-
mo referéncia cultural maior o

+ tno elétnico. E curioso ver, na-

localidades. Composto, em sua

deira, de aproximadamente trés
metros de comprimento, cantan-
doe loclndo instrumentos como

quele trecho que Nmu
serve ao circuito ivo do 3
Camaval, a degru-  festacbes g8

com cabecas de ani-
desobe-

Mais Para punic Meninos
dientes. Mulheres, acompanha-
das por homens com instrumen-
tos ue percusséo & mao, levam

uma barquinha na cabeca, “reco-
Ihendo™ tudo de ruim que o ano
velho detxou. Trata-se do Barqui-
nha de Bom Jesus dos Pobres

pos folcléricos como Nego Fu-
ido do Acupe (Santo Amaro),
Guaranys (ltaparica), Banda
Cabagal (Santa Brigida), Zam-
biapunga (Nilo Peganha), Mou
ros e Cnstaos (Nova Vigosa) e
Ternos de Reis Rosa Menina
(Salvador). entre tantos outros
A caca ano, novas entidades
Vo se incorporando ao espirito
da C Axé,

tiphcidade de 0rigem do POvo baka-

no", explica Juheta Lomanto, o

retora de Musica e Artes Cémcas

da Fundagéo Cuttural

Jé o veterano Za

da cidade de Nilo Pecanha, mais

uma vez mostrard seu colondo e

som percussivo extraido de en-

xadas e bazios. O Macutum Ze-

26, de Mucugé. o outro que volta
avenida. Cria-

AT

4o Light e Pbr-do-sol Este Ul
mo, marcado para comecar no
dia 2 de janeiro, com Carlinhos
Brown e Timbalada, traz de vol-
ta 0s shows na drea de evenlos
do Othon, nos finais de tarde de

ETHAN Hawke e Uma Thurman estrelam a
ficgdo cientifica Gattaca, de Andrew Niccoll,
destaque de Video.

CECERY
CABELEIREIRO
requisitado aos 19
anos, Rodrigo
Trindade é um
‘exemplo de que 0

Reunindo diversas manifestagoes
artisticas, a Caminhada Axé abre hoje a
temporada festiva do Verao




como Nego Fu-
T
e o ihcg (NS Wisoas, o
Ternos de Reis Ross Menina
( ). onire IAntos outros

- Além da Cami-

no”, explica Juheta Lomanto, dr
rotora de Misica o Artes Canicas
da Fundagao Cultural

Ja o veterano Zambiapunga,
da cidade de Nilo Pecanha, mais
uma vez mostrara seu colorido e
SOom percussivo extraido de en-
xadas e buzios. O Macutum Ze-

A Tidelli sempre fez questlo de colocar 4 disposicdo do consumidor méveis trabalhados com o méximo de

nhada Axé, outros quatro

jetos compdem o Projeto Verao:
Boa Praca, Festas Populares, Ve-
rao Light e Pdr-do-sol. Este Glti-
mo, marcado para comegar no
dia 2 de janeiro, com Carlinhos
Brown e Timbalada, traz de vok-
ta 08 shows na drea de eventos
do Othon, nos finais de tarde de
domingo.

sofisticagio ¢ qualidade. A exemplo da linha Papecete, 0s moveis Tidelli sdo concebidos para agradar aos
gostos mais cxigenies com & mesma durabilidade que & sua marca. Produzidas em aluminio, suas formas

ambiente, por
que acessivel. Além disso, vocé conta com uma vantagem que nenhum mével importado pode oferceer: a
Assisténcia Técaica Tidelli, pronta para atender vocé sempre que precisar. Venha conhecer de perto.

2 = N
5 E‘ 3 SHOW ROOM COM PRONTA ENTREGA e &
. ALCOA Rua Afonso Celso, 131 - Barra - Tel.: (071) 45 3930 " e et

Evite 0 vexame e penalidades. Regularize a sua situagio com a Embasa.

£ com o dinheiro das contas que a Embasa constrdi redes para levar 3gua em quantidade ¢ qualidade até a
sua casa. Quem faz gato estd se aproveitando para ter dgua de graga, criando problemas de abastecimento
€ contaminago da 3gua. Aproveite esta oportunidade e coloque 3 sua situaglo em dia. V4 =
3 uma de nossas lojas, inclusive s do SAC, ou ligue 0800-555-007 ¢ regularize a sua situagdo

at€ 31/12 sem penalidades. Gato de dgua ¢ crime. Fique legal renk m
com 2 Embasa e evite constrangimento, multas e até detengo.

ESTE CUPOM
| APRESENTE NA BILHETERIA

g nA MIRAA AN nne
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Entrevista Claudia Leitte

o
ST

Maternidade com todo o gas

Mesmo no sétimo més de
gravidez, Claudia Leitte, 28,
continua ativissima. A agen-
da estd chela de compromis -
s0s e ela faz questdo de cum-
prir todos. E ainda arranja

quivar de nenhum assunto, a
bela blondie fala sobre a sen
sagdo de ser mde pela primei-
ravez; revela que ficou triste
por causa da polemica criada
em torno de uma entrevista

tempo na madrugada para na qual afirmou que, apesar
atender os {ds, atualizando o de adorar os gays, prefere
blog ¢ trocando mensagens. que seu tilho “seja macho”™; ¢

Fol em meio a esse turbilhdo
que a artista - que se apre-

confirma que fara o ultimo
show antes de ter o filho, Da-

senta hoje no Sauipe Fest - vi, no Carnatal. Elegante, diz
concedeu entrevista a0 COR-  ter orgulho de ser comparada
REIO, por e-mail. Semsees-  alvete Sangalo.

Osmar Mar

Aos sete meses de gestacdo,
como esta sendo para a futura
mamde encarar a maratona de
shows pelo Brasil? Até que pon-
to a gravidez ajuda ou atrapa-
ha?

‘Alnda ndo senti onde a gravi-

dez atrapalhou de verdade,

exceto pelo fato de a minha i
VOZz estar mais grave, em fun- A
Gdo da loucura que a proges- frd
terona faz em nosso corpo, no ®
estado “interessante”, eodia- s
fragma, que estd mals com- st
primido, agora que a barriga

comegou a crescer. Rsrs!! E 554
um desconforto tio pequeno d
diante da singularidade desse lost
momento, que cu Ndo posso R
dizer que estou sendo atrapa- g
lhada. Quantas mulheres nes

se mundo lazem o que amam ¢
realizam seus majores desejos
pessoals hoje? Sou uma aben
goada. No lniclo, tve meus
questionamentos: serd que
vou dar conta? Como kio
conceber? Minha gravidez
nunca apresentou risco € nio
me deixou indisposta, entdo,
comeceiarelaxar e aaprovei-
tar a situagdo

Deu para conciliar os planos
de divuigacdo do DVD/CD "Ao
vivo em Copacabana”™ com a
gravidez?

Fol trabalhoso para o meupsi-
cologico, mas descobri uma
forga ainda maior dentro de
mim. Tinha dias em que eu
queria aquela reclusio que
qualquer ser humano do sexo
feminino deseja quando esta
gravida. Maseuprecisavatra-
balhar, porque se tratava da
divulgagdo da minha carreira
s0lo. Ndo pude me dar ao “lu-
x0" de parar praespairecerum
pouco ¢ tomar decisoes. Tive
que pensar e agir simultanea
mente, ¢ tudo ol acontecen
do. Ser otimista ¢ tdorelevan-
te quanto ter coragem. Acho
que eu consegul lazer o que
Qualquer mulber e capaz. Fzo
quarto do meu lilho, converso
com ele todos us dias, lelo so
bre maternidade, umagine o
primelro banho, mas escolho
o figurino do Carnaval, tenho
reunides longas, sessdes de
folo, entrevistas, gravagoes,
shows..

Quais 0s momentos mais es-
peciais na gestagao ate o mo-
mento?

Apesar dos enjoos no inicio da
gravidez, tudo foi muito tran
quilo pra mim, gragas a Deus

g Nenhum daqueles fantasmas
{ que me disseram que eu veria
i apareceu. Logo, vivicadamo-
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mento commuita felicidade,
dando importancia enorme a
cles ate 0 momento presente.
Acho que devo destacar o fato
de que as pessoas ficaram mals
solicitas e curiosas comigo.
Em cada canto por onde pas-
sel, experimentel cuidados ¢
emogdes especials. Agora que
aminha barriguinha resolveu
aparecer, vivo colocando ela
para fora em cima do palco e
do trio e é demals ver a reagio
do publico quando se depara
com a cena. Uma experiéncia
unica. Também tenho mo-
mentos de loucura porque
quero ver o rostinho do meu
bebé logo, a0 passo que estou
amando senti-lo dentro de
mim e queria estender um

pouco mais minha gestagio. E
muito bom estar grivida e,

sauddvel.

Hoje, vock éumadasatraces

mals esperadas do Sauipe Fest,
em Costa de Sauipe. Em dezem-
bro, também hd uma expectati-
va muito grande de sua partid-
pacso no Camatal (Natal/RN)
quando, dizem, voce fard o ulti-
mo show antes de entrar em
trabaiho de parto. Isso proce-
de?
Sim. Esse val ser de fato meu
ultimo show este ano. S0 tago
oCarnatale voltonoCarnaval.
Estou na malor expectativa
com relagio a essas duas fes-
tas, pols serdo momentos di-
ferentesdetudoquejdvivian-
terformente. Vou cantar com
quase nove meses de gravidez
em Natal e em Salvador, com
um meés de parida. Rsrsrsr!!!
Puxo o Intternacionais, o Blo-
co da Barra e o Eu Vou. Serdo
apenas quatro dias na folia
baiana esse ano, em fungioda
chegada de Davi.

Obebé nascerd ummés antes
do Carnaval. Como sera a sua
preparagdo para recuperar a

forma fisica em tdo pouco tem-
po e participar da folla?
Francamente? Nio = sel.

Rsrsrsrs!!! Meu corpo nunca
viveu essa experiéncia, por-
tanto nioseicomoele vairea-
gir. Por enquanto, planejo um
parto normal, mas tudo pode
ser diferente. Posso adiantar
que vou me alimentar bem e
dedicar todo tempo que tenho
a0 meu bebé, pols sei que isso
val me garantis alegria para
encarar, com naturalidade, o
fato de 0 meu corpo nio estar
100% legal para as apresenta-
qOes. Sou jovem e otimistade -
mals, sel que val dar tudo cer -
10. Alem disso, vou paras wm
tempo, quando retornar as
minhas atividades, val ser na

melhor festa do mundo € eu
vou estar com muita sede de

cantar, Tenho certeza que vou

extravasar!!!il!

Recentes declaracdes suas,
dizendo preferir que seu fiho
seja "macho”, causaram uma
polémica nos sites, jornais, ra-
dios e TVs. Houve protestos de
entidades GLS. Mas teve muita
gente que a defendeu, também.
Em algum momento vocé se
sentiu patrulhada?

Me senti entristecida. E chato
¢. dol quando disseminam
maldades a seu respeito. Con-
vivo com isso, mas, nesse ca-
50, nio quero que distorgam
essa histéria infundada ema-

_ 30 comigo, sabe? Nio quero

mesmo, Isso me incomoda
profundamente. Pouco me
importam as escolhas pes-
soais dos outros - “cada um
sabe a dor e a delicia de ser o
que ¢" - e eu quero amar. Ao
me perguntarem o que eu es-
colheria para o meu filho se
pudesse fazé-lo, respondi
com sinceridade. Nio me sin-
to na obrigagio de agradar
ninguém para ter aprovagio.
Essa seria a minha escolha. E
eu ndo ful & tevé para dar uma
declaragdo, ndo foi no meiode
um debate sério. Foi no meio
de uma piada. O repérter era
comico e fazia graga da pré-
pria h S lidade e da

P

goem pessoas. Tenho i
1 ser'h

inh % hé

Ofocoda

por qualg e
ndo abro mio disso. Quem me
conhece $abe que sou assim.
Nio quero que um homosse-
xual me repudie, ou simples-
mente tenha receio de se
aproximar de mim porque su-
poe que eu seja homofobica. A
majoria dos meus amigos ¢
homossexual ¢, francamente,
cada um deles tem muito ca-
rater, eume orgulhode ter co-
mo parcelros paratodasasho-
ras. Eu ndo gostaria de perder
a oportunidade de conhecer
mais pessoas assim porque
clas recelam uma aproxima-

nossaentrevistaeraesseenio .
o futuro do meu filho, que, '
sinceramente,”em fungo da |

discriminagdo e de.outros pe-
sares que vejo na vida de inu-
meros amigos (ntimos gays,
torno a dizer que ndo gostaria
que ele fosse homossexual.
Entretanto, o futuro do meu
bebé, que nem chegou a esse
mundo, pertence a Deus. O
que o meu Pal Eterno reservou
a cle serd bem-vindo para
mim. Eu vou amar meu Davi
incondicionalmente.

Apesar de N30 serem amigas,

A cantora em 2002,
antes da fama nacional -

DVD gravado ao vivo
em Copacabana é
sucesso de vendas

Em tempos de crise do mer-
cado fonogrifico, Claudia
Leitte vem co!
placar seu primeiro
produto na carreira
solo. Gravado num
show para700 mil
pessoas, no Rio, e

o em-

Nao quero
que um
homossexual
me repudie,
ou tenha
receio de se
aproximar de
mim porque
supde que eu
se@
_homofabica

: Acho que e
natural que
me
comparem a
alguem
porque
cheguei
depois, e ndo -
foi depois de
qualquer uma,
mas da
maravilhosa
lvete Sangalo

langado em agosto, 0 DVD
Claudia Leitte - Ao Vivoem
Copacabana (Universal Mu-
sic), ja vendeu 65 mil copias
(o CD homonimo bateu em
60 mil). O trabalho conta
com participagio especial de
Carlinhos Brown, CPM 22,
Daniela Mercury,
Gabriel O Pensador
¢ Wando. Outro
sucesso € uma edi-
- ¢3o especial do So-
ny Ericsson W380
com musicas da
artista: vendeu 250
mil aparelhos

voce ¢ lvete Sangalo mantém
uma relagdo cordial € respeito-
sa Mas sempre surge uma nota
num site, NUMa revista ou num
programa de fofoca insinuando
um desentendimento entre as
duas. A que voce atribuil tudo is-
so?
Acho que ¢ natural que me
comparem a alguem porque
cheguel depols e olhe que nio
foi depois de qualquer uma,
mas da maravilhosa lvete
Sangalo. E essa confusdo toda
se da porque multa gente, in
felizmente, vivedisso, precisa
destilar um veneninho pra se
dar "bem”. E isso. Essas pseu-
dopicuinhas vém da mente
daqueles que sio mais mali-
closos que criativos.
que seu filho nascer,

oMo voce vai conduzir a carrei-
ra artistica, agora tendo que as-
sumic também o papel de mde?
Eu vou continuar sendo “ra-
guda”, pois preciso trabalhar,
nio s6 por umaquestdo finan-
ceira, ou coisa do geénero, so
bretudo porque eu amo can
tar. Ndo me vejo forado palco
Vou descobrir wm jeito de ser
muito boa nas duas coisas
pobs eu sempre me sent a3
vontade com a ideia de ser
mae, mas agora estou cada dia
mals consciente de que nascl
para isso

No Carnaval de 2009 voce
tera mais um desafio. Vai desfi-
lar no bloco mats tradicional da
Bahia, o Intternacionais, que
abre a folla no Circuito Osmar
Macedo (Campo Grande/Ave-
nida), por onde passaram no-
mes como Chiclete com Banana,
Daniela Mercury, Asade Aguia e
Netinho. Qual a expectativa?
Estou ansiosa demais
tem contribuido pra isso. O
fato de puxar um bloco que foi

Tudc

.

palco de muitos dos maiores

nomes da musica baiana e de
ele terumaposigloprivilegia-
da, acelera meu coragdo, sim.
E uma honra. Acabo de sair de
uma reunido com meus em-
presarios, onde definimos o
tema do nosso Carnaval - que
dara énfase ao Verdo do mun-
do - e outras agOes que esta-
mos planejando para nossa
musica de trabalho, Befjar na
boca, que ¢ muito forte ¢ tdo
quente quanto o nosso ciima
Pussu garantls que esse serd o
melhor Carnaval que ja iz na
minha vida, vouestar sedenta
e realizada.

Ve voeocpes 4 XUSU



