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emissoras de radio e televisao.
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RESUMO

A andlise realizada nesta monografia buscou entender 0 modo como o programa esportivo
Terceiro Tempo se endereca a sua audiéncia. Neste trabalho foi adotada a concepcdo de
jornalismo como uma instituicdo social, portanto em processo, e como metodologia os
conceitos de modo de enderecamento e género televisivo. Para operacionalizar a analise e
entender como o Terceiro Tempo constroi sua relacdo com a audiéncia, como a seduz a partir
da criacdo de um estilo préprio que o diferencia dos demais programas de jornalismo
esportivo televisivo, foram utilizados os operadores de analise dos modos de enderegcamento:
mediador, contexto comunicativo, pacto sobre o papel do jornalismo e organizagdo tematica.
Com isto, foi possivel observar que o programa semanal se configura como o local por
exceléncia autorizado para falar, discutir e analisar futebol.

Palavras-Chave: Modo de enderecamento, Género televisivo, Operadores de analise e
Jornalismo esportivo.
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1. INTRODUCAO

Tendo em conta que a televisao € analisada a partir de abordagens mais gerais, nas quais
sdo levadas em consideragdo apenas seu contexto social, historico e econdmico, optamos por
realizar uma analise mais especifica, que leve em conta estes aspectos, mas ndo se detenha a
eles, que volte seu interesse para o que cada programa tem de peculiar, que olhe para o
programa como principal produto da analise e ndo apenas para a televisdo, como objeto
amplo. Para concretizar a analise, adotamos como parte da metodologia o conceito de modo
de enderecamento, que nos fornece operadores de analise que, articulados, guiaram o olhar do
analista para pontos importantes do programa, responsaveis pelo modo especifico com que

este se constroi.

A andlise realizada nesta monografia tem por interesse descobrir como o programa
jornalistico esportivo Terceiro Tempo constroi sua relacdo com a audiéncia a partir da adocao
de caracteristicas que o diferenciam dos concorrentes que pertencem ao mesmo subgénero,
entendido aqui como marcas que especificam os programas telejornalisticos, ou seja, uma
individualizacdo do género. Pretendemos entender como o programa que € veiculado pela
Rede Bandeirantes (emissora que ficou conhecida ao longo dos anos 80 como o “canal dos
esportes” e que possui longa tradi¢do na transmissao esportiva) atualiza as caracteristicas do
subgénero programa de jornalismo esportivo e constroi seu proprio estilo, o que

consequentemente influencia na relacéo estabelecida com a audiéncia.

A escolha do programa Terceiro Tempo como objeto de analise se deu por dois motivos,
o primeiro tendo desencadeado o segundo: o interesse particular por futebol que nos levou a
condicdo de telespectadores assiduos do programa e a percepcdo da forma como o
telespectador era tratado pelo programa. Enquanto telespectadores nos perguntdvamos como
um programa televisivo poderia “esquecer” 0 telespectador, caracteristica que observamos
enquanto telespectadores do Terceiro Tempo. Nas discussdes dos assuntos pautados, 0S
mediadores do programa e os convidados falam de forma desordenada, todos ao mesmo
tempo, dificultando muitas vezes a compreensdo do telespectador. Além disso, na maior parte

do tempo eles se olham como se falassem apenas uns para 0S outros e ndo para o



telespectador. Estas observagGes nos fizeram querer conhecer como o programa se endereca a

audiéncia e quais as estratégias utilizadas para tal feito.

Gravado entre o periodo de 21 de setembro de 2008 e 15 de fevereiro de 2009, o corpus
analisado, composto por 17 edi¢fes do programa Terceiro Tempo nos revelou caracteristicas
deste que o diferencia dos demais programas pertencentes ao subgénero programas
telejornalisticos esportivo. Encontramos no programa estratégias de enderecamento que,
articuladas, lhe conferem o lugar de espac¢o autorizado, credivel para discutir temas referentes
ao futebol, lugar no qual as partidas de futebol continuam, ele, como seu nome indica, é 0
terceiro dos dois primeiros tempos das partidas hd pouco encerradas. As principais
caracteristicas que ratificam o programa como espa¢co de continuidade dos jogos sdo: a
presenca no estudio de pessoas que acabaram de participar das partidas de futebol, jogadores,
arbitros, técnicos e os proprios comentaristas do programa; o recorrente acesso a fontes de
informacao pertencentes ao meio futebolistico em detrimento do cidaddo comum; o horéario de
exibicdo do programa, apos o término de todas as partidas de futebol da semana; o cenario
que simula um campo de futebol; a vinheta que simula um campo de futebol vazio, no qual
encontramos na parte superior uma cabine com o nome do programa, demonstrando que 0S
mediadores do Terceiro Tempo estavam atentos a todos os passos dados pelos jogadores,
arbitros e técnicos durante a partida de futebol; e o proprio nome deste produto midiatico ja
indica esta idéia de continuidade. Além destas caracteristicas, 0 programa também possui
marcas que simulam o bate-papo entre amigos apos o futebol, como por exemplo, 0s
comentarios sobre a semelhanca fisica dos convidados a outras pessoas do mundo do futebol
ou ndo, a gozacao feita com um, a chacota com outro e a conversa descontraida. Com isto, o
programa se caracteriza como o espaco no qual o telespectador se reconhece, pois € 0
ambiente da conversa descontraida com o amigo, sem deixar de ser o lugar credenciado para
falar sobre o esporte, pois, como observamos acima, traz caracteristicas que o configuram

como a continuacdo das partidas de futebol.

Como telespectadores, estavamos habituados as caracteristicas do programa, com o
olhar viciado, se assim podemos dizer. Desta forma, encontramos um grave problema que
dificultou o andamento do trabalho: sair do lugar de telespectador e posicionarmo-nos no
lugar de analista. Foram inumeras as tentativas de analises que ndo conseguiam alcancar o

objetivo pensado para este trabalho. Porém, depois destes exercicios de analise, das
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orientagdes e das discussdes no grupo de pesquisa conseguimos nos posicionar de forma mais

critica e analitica em relagdo ao programa.

A adocdo da metodologia de analise do trabalho s6 se fez possivel gragas ao apoio do
Grupo de Pesquisa de Analise de Telejornalismo, coordenado pela professora Itania Gomes e
das orientagdes dadas pela mesma. No decorrer do trabalho de andlise, quando finalmente
conseguimos nos posicionar como analistas e ndo mais como telespectadores, nos deparamos
com outros impasses desta vez relacionados a metodologia adotada. O primeiro foi a
observacao de cada operador de forma isolada. Nos primeiros exercicios de analise olhavamos
para cada operador individualmente e, com isto, ndo conseguiamos entender o modo de
enderecamento do programa. O segundo problema referente a metodologia foi o
embaralhamento que cometemos ao confundirmos o conceito metodologico de modo de
enderecamento com subgénero. Desta forma, 0 ingresso ao grupo de pesquisa, em novembro
de 2008, foi fundamental para a compreensdo e aplicacdo da metodologia de analise neste
trabalho. Nas reunibes do grupo participamos de discussdes de trabalhos que utilizaram
metodologia semelhante a nossa, tivemos acesso a textos tedricos que discutiam a
metodologia, além disso, também realizamos anélises paralelas de telejornais. Todas estas
atividades foram importantes para compreensdo da linha de pesquisa deste trabalho. Assim,
podemos afirmar que participar efetivamente do grupo foi essencial para 0 amadurecimento

tedrico-metodoldgico desta monografia.

Este trabalho esta dividido em quatro capitulos. No primeiro deles apresentamos uma
breve historia do jornalismo esportivo no Brasil. JA& o segundo é composto pela
fundamentacéo tedrica, nele discorremos sobre a concepcdo de jornalismo como instituicéo
social, a qual muda e se adapta a cada sociedade e tempo, sobre os conceitos metodolégicos
de género, tratado neste trabalho como uma estratégia de comunicabilidade entre emissor e
telespectador, e de modo de enderecamento, modo como um programa a partir da construcéo
de um estilo particular cria sua relacdo com a audiéncia. A utilizacdo do conceito
metodologico de modo de enderecamento € operacionalizada a partir dos seguintes operadores
de analise: mediador, pacto sobre o papel do jornalismo, organizacdo tematica e contexto
comunicativo. No terceiro capitulo realizamos a analise do programa de jornalismo esportivo

Terceiro Tempo e no quarto e ltimo capitulo apresentamos as consideracées finais.
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2. JORNALISMO ESPORTIVO NO BRASIL

2.1 NO IMPRESSO

Em seu livro Os donos do espetaculo - Historias da imprensa esportiva do Brasil, o
jornalista André Ribeiro (2007) assinala que o jornalismo esportivo surgiu em 1856 com O
Atleta, periddico carioca que fornecia informaces sobre aprimoramento fisico. Outros
periddicos também criados neste inicio foram O Sport e O Sportsman em 1885, ambos
também no Rio e A Platea Sportiva (1888) e O Sporte (1898) na cidade de S&o Paulo. Estes
periddicos ndo divulgavam noticias sobre o futebol. De meados do século XIX até a primeira
década do século XX, o futebol ndo era importante o suficiente para se tornar noticia.

Em 1901 ocorreu o primeiro campeonato interestadual de futebol entre os estados de
Sé&o Paulo e Rio de Janeiro, o evento foi noticiado pelo jornal O Estado de Sdo Paulo e no Rio
de Janeiro pelo Correio da Manha e pelo Jornal do Brasil (RIBEIRO, 2007). No ano seguinte
ocorreu a primeira disputa estadual paulista, que também foi noticiada pelo O Estado de Sdo
Paulo, unico a realizar uma reportagem mais aprofundada escrita por Mario Cardim, primeiro
jornalista esportivo do pais e um apaixonado por futebol. Nos outros veiculos apenas uma
pequena nota foi divulgada pois nesta época divulgar noticias sobre o futebol se resumia em
informar os times que jogariam, o local dos jogos e seus resultados, 0 que acontecia nos jogos

nao era 0 mais interessante.

No ano seguinte a cobertura da imprensa esportiva comegou a dar mais espaco ao
futebol. Pela primeira vez, em 27 de outubro de 1902, foi publicada no jornal O Estado de
Sdo Paulo uma matéria que descrevia com detalhes a partida entre duas equipes paulistas
(RIBEIRO, 2007). Oito anos apos esta evolucdo na divulgacdo do futebol, o jornal Fanfulha
se destacava ao trazer matérias de pagina completa sobre o assunto. Foi também através de
um andncio que o periddico, escrito por italianos, convidava outros imigrantes a fundarem o
time Palestra Italia, atual Palmeiras (COELHO, 2003). No Rio e em S&o Paulo, os jornais

dedicavam cada vez mais espaco para o futebol.
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Inicialmente esporte de elite, que ndo aceitava a presenca de pobres ou negros e nem
que fossem pagos salérios para os jogadores, o futebol ganhou propor¢des nacionais e em
1925 j& era o esporte preferido do povo brasileiro. Tanto que em 1930 surgiu o primeiro
periodico diario sobre o esporte, o Jornal dos Esportes do Rio de Janeiro. No caso do jornal A
Gazeta que desde 1928 publicava um suplemento de esportes em suas edicGes, a influéncia
esportiva foi tamanha que causou o desmembramento desta editoria dando origem a um jornal
diario exclusivo sobre esportes: a Gazeta Esportiva. Em circulacdo a partir de 1947, o diario
esportivo foi considerado um dos melhores cadernos esportivos da histéria da imprensa
esportiva do Brasil, porém como muitos peridédicos impressos da época, a Gazeta Esportiva
nao circula mais pelas ruas de Sdo Paulo. Desde 2001, o diario conta apenas com uma Vversao
digital. Com Samuel Wainer’e seu jornal Ultima Hora a histéria foi um pouco diferente, mas
também acabou em futebol. Criado em 1951, o peridédico de Wainer ndo conseguia vender
muitos exemplares até o futebol ser presencga constante em sua primeira pagina. Porém, o que
marcou a histéria do Ultima Hora na cobertura esportiva foi a capa sobre a conquista do
campeonato Carioca de 1951 pelo Fluminense. Nela foi divulgada pela primeira vez uma
capa com foto colorida de um time de futebol (RIBEIRO, 2007). Em 1954 foi criada a
primeira agéncia de noticias esportivas brasileira, a Sport Press que fornecia o material

produzido para os grandes jornais e radios do Rio de Janeiro.

Apesar disso, em finais da década de 60, o Brasil ndo conseguia manter regularidade em
seus cadernos de esportes, eles surgiam e sumiam rapidamente. Em 1966 surgiu o caderno de
esporte do Jornal da Tarde que foi revoluciondrio em seu modo de fazer as coberturas
esportivas, trazia informacgdes dos vestiarios, das taticas, as avaliacbes do jogadores, tudo o
gue ocorreu antes e depois das partidas (COELHO, 2003). Na década de 70, o Brasil passou a
ter uma revista esportiva com maior regularidade, a Placar, da Editora Abril. A partir de
1997, os leitores apaixonados por esportes podiam contar com mais um diario esportivo, o
Lance!, que também originou o website Lancenet. Diferente dos diarios ja citados, o Lance!
tinha o formato de tabldide e era todo colorido. A instabilidade inicial que se instaurou entre
os diarios esportivos ja ndo faz parte da realidade da imprensa brasileira. Mesmo existindo
poucos impressos exclusivamente dedicados a esportes, ha sempre nos principais jornais das

capitais brasileiras um suplemento esportivo. Segundo Paulo Vinicius Coelho, “... a partir da

! Samuel Wainer fundou o jornal Ultima Hora, além de ter sido editor-chefe e diretor do mesmo. Wainer teve
um papel importante na histdria da imprensa brasileira, pois seu jornal financiado pelo entéo presidente, Getulio
Vargas, era também um propagador das idéias de governo deste.
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segunda metade do anos 60, com cadernos esportivos mais presentes e de maior volume, o

Brasil entrou na lista dos paises com imprensa esportiva de larga extensdao” (COELHO, 2003,
p.10).

Ao falar sobre a trajetdria da imprensa esportiva no Brasil ndo podemos deixar de citar
duas figuras que fizeram historia tanto na divulgacdo do futebol quanto em qualquer outro
assunto que a este esporte estivesse relacionado. Os irmaos Mario Filho e Nelson Rodrigues
comecgaram suas carreiras pouco antes das primeiras brigas politicas que envolviam o futebol.
Ocasionadas pela decisdo do entdo presidente da republica, Getllio Vargas, de regulamentar a
carreira de jogador de futebol profissional na década de 30 - fato que sO se concretizou em
1976 - essas disputas politicas levaram a cisdo do futebol carioca e a existéncia de duas
disputas paralelas ambas com a denominacdo de Campeonato Carioca. Foi depois deste
periodo de crise no futebol que os relatos roméanticos (com maior énfase na imaginagdo que
nos fatos, textos mais fantasiosos que descritivos) passaram a ser vistos com freqiiéncia na
imprensa esportiva e os irmdos Rodrigues tornaram-se estrelas do esporte. Suas cronicas eram
mais romanticas que de fato jornalisticas e suas formas de narrar o futebol eram diferenciadas,

chegando a invencdo de um vocabulario cada vez mais popular.

Mario Filho e Nelson Rodrigues comecaram a carreira jornalistica com o pai Mario
Rodrigues. Mario Filho assumiu a funcédo de jornalista em 1928 no jornal A Manha, periddico
carioca, e prosseguiu com o pai quando este criou seu préprio diario, A Critica, que como o
nome ja diz trazia um tom mais critico e até sensacionalista ao realizar a divulgacdo dos fatos
(RIBEIRO, 2007). Nesta época, Mario Filho criou formas peculiares de relatar o futebol,
mudancas que se tornariam marcas intrinsecas ao modo de narrar o esporte e de mostrar 0s
jogadores como vemos ainda hoje, em 2009. O jornalista aboliu todo o formalismo que existia
no modo de relatar os acontecimentos futebolisticos, passou a utilizar um vocabulario mais
simples que assemelhava-se ao falado nas ruas e nas arquibancadas pelos torcedores
(RIBEIRO, 2007). Foi desta forma que alguns dizem ter surgido a expressao Fla-Flu. Além da
forma de narrar mais descontraida, Mario inovou também nos tipos de fotos dos jogadores
que eram exibidas. Até entdo as fotografias mostravam os jogadores muito certinhos,

perfilados, de paletd, porém Mario passou a exibi-los jogando futebol, mais a vontade.
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Mario ndo parou de escrever e narrar o futebol apds a morte de seu pai, Méario
Rodrigues, e do conseqiiente fechamento do jornal da familia. O jornalista foi trabalhar no
Jornal dos Esportes®, e, ainda na década de 30 criou seu préprio didrio exclusivamente
dedicado esportes: O Mundo Sportivo. Este teve vida curta, mas abriu para Mario as portas
para trabalhar em O Globo, de Roberto Marinho (RIBEIRO, 2007). Completamente
envolvido com os esportes, Méario foi um grande incentivador da criacdo do Maracand, maior
estadio do mundo a época. O jornalista fez uma pesquisa no Jornal dos Esportes para saber o
que o brasileiro achava de ter um grande estadio de futebol no Rio de Janeiro, a resposta foi
exatamente a que Mario desejava, 79% dos que votaram eram a favor da construcdo
(RIBEIRO, 2007). A intengdo do jornalista com a constru¢cdo de um estddio de grandes
proporcoes era também criar condigcdes necessarias para que o Brasil fosse o pais sede da

Copa do Mundo de 1950, como ocorreu.

As crbnicas de Mario e Nelson eram repletas de relatos apaixonados, romanticos
como alguns pesquisadores da imprensa esportiva costumam chamar, a exemplo de Paulo
Vinicius Coelho. Os cronistas ndo estavam preocupados em divulgar as técnicas de futebol
utilizadas, em descrever os lances como de fato aconteceram, em divulgar os resultados dos
jogos, as taticas utilizadas pelos técnicos, mas, sim com o lirismo, com o drama e com a
poesia descrever, conforme sua imaginacdo indicava, os lances de futebol. As crénicas
enalteciam alguns jogadores que eram transformados em herdis. Além disto, tanta emocéao no
relato fazia com que o torcedor fosse ao estadio ver de perto o desempenho dos seus idolos.
Para Paulo Vinicius Coelho: “Também ndo podia ser jornalismo as cronicas que Nelson
Rodrigues escrevia depois de virar-se para Armando Nogueira, no Maracand dos anos 50, e
perguntar-lhe: ‘O que foi que nés vimos, Armando?”” (COELHO, 2003, p. 17).

A miopia de Nelson Rodrigues contribuia para que sua imaginacdo fosse sempre
utilizada nas narrativas do futebol. Escrevendo para os jornais impressos e narrando para as
emissoras de radio era possivel apelar para a imaginacdo. No entanto, com a chegada da
televisdo nos anos 50 e das transmissGes de futebol veiculadas por esta, tornou-se dificil
manter o estilo de texto dos irmdos Rodrigues, pois 0s lances agora eram gravados gracas a

insercdo do videoteipe. Ndo havia mais lugar para a imaginagéo se os fatos eram mostrados

2 Cinco anos mais tarde Mério tornou-se proprietario do jornal.



15

pela televiséo. Por exemplo, ao descrever o terceiro gol do Brasil em jogo disputado contra o
Chile, em 1962, no qual o jogador Vava aproveita a falha do goleiro e chuta a bola com o pé
direito, Nelson Rodrigues narra assim: “Djalma Santos p0s a bola na area e Vava, com seu
peito de aco, meteu a cabega nela, fazendo 3 x 1”. (COELHO, 2003, p. 18). Com a televiséo

descrigdes fantasiosas e irreais como esta perderam seu lugar.

2.2 NO RADIO

No ano de 1922 aconteceu a primeira transmissdo esportiva via radio. Foi na Radio
Difusora do Rio de Janeiro que o locutor Leopoldo Santana transmitia os boletins, que
chegavam por telefone, sobre o que estava acontecendo no estadio (RIBEIRO, 2007). A
primeira partida de futebol a ser transmitida na integra s6 ocorreria nove anos depois. A Radio
Educadora Paulista transmitiu 0 jogo entre os times S&o Paulo e Parana que disputavam o
campeonato brasileiro. A partir de 1931, a Radio Record transmitia as informacdes ao vivo,
via telefone, direto dos estadios para o ouvinte. O primeiro plantdo esportivo radiofonico foi
intitulado Esportes nas Antenas. Os jornalistas ligavam para a sede da radio e entravam no ar
com as informagdes. Além deste horario reservado para o futebol (todas as tardes do
domingo), havia na emissora um programa diario transmitido no periodo da tarde, o Record
nos Esportes (RIBEIRO, 2007) .

A esta altura, o futebol ja era assunto certo na grade de programacéo das emissoras de
radio. Prevendo a concorréncia que viria com a o surgimento da Radio Nacional do Rio de
Janeiro®, que em pouco tempo possuira mais de 300 funcionérios, Assis Chateaubriand
contratou, em 1937, o locutor Ari Barroso para narrar principalmente as informacdes
relacionadas ao futebol, na Radio Tupi. A Radio Nacional de fato se constituiu em um grande
veiculo, pois seis anos apOs sua inauguracdo, no final de 1936, a emissora enviou
correspondentes a Argentina para acompanhar a disputa entre Brasil e Peru pela Copa Sul-
Americana (RIBEIRO, 2007).

® A Radio Nacional do Rio de Janeiro, inicialmente privada, foi estatizada pelo governo de Getilio Vargas no
Estado Novo. A intencdo do presidente era tornar o veiculo um propagador das idéias de seu governo, por isso
todo o dinheiro arrecadado com a venda de espaco publicitério era revertido para manutencéo da radio.
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Em 1938, “a cadeia de emissoras Byington”, composta pelas radios Cosmos e Cruzeiro
do Sul de S&o Paulo, Clube do Brasil e Cruzeiro do Sul do Rio de Janeiro e da Radio Clube de
Santos, transmitiu pela primeira vez em rede nacional a Copa do mundo da Franga. Gagliano
Neto, que j& era conhecido por realizar narragdes esportivas no Rio de Janeiro, foi o locutor
que narrou 0s jogos da selecdo brasileira neste mundial. Foi um momento histérico para a
divulgacédo esportiva no pais, pois foram espalhados alto-falantes nas pracas das capitais para
que as pessoas pudessem ouvir a narracdo (RIBEIRO, 2007). Em 1944 mais duas radios
foram criadas, uma com conteldo exclusivamente esportivo e outra com programacdo
diversificada, mas que dava destaque ao futebol. A Radio Panamericana foi a primeira radio
a possuir uma programagao exclusivamente esportiva, por isso ficou conhecida como “a
emissora dos esportes”. Nas olimpiadas de 1948, por exemplo, quando as demais emissoras
de radio divulgavam as noticias com atraso, a Panamericana disponibilizava boletins diarios
sobre a competicdo (CAMARGO, 1998). Porém, em 1966 “a emissora dos esportes” passou
por uma grave crise que a fez assumir outro nome (Jovem Pan) e outros assuntos passaram a
fazer parte da sua programacdo. Em 1944, tambem foi criada a Radio Globo, de Roberto
Marinho. No dia seguinte a sua inauguracdo, a emissora transmitiu a final do campeonato

Brasileiro entre as sele¢cdes do Rio de Janeiro e de Séo Paulo.

As partidas internacionais sempre foram pontos importantes para as emissoras de radio.
Por isso, quando ndao podiam comprar os direitos de transmissdo das partidas, ou quando ndo
podiam enviar uma equipe de repdrteres ao local das competicdes, pois tais atividades
excediam os valores orcamentarios das empresas, ou quando ndo havia linhas de transmissao
para todas as emissoras, elas faziam os chamados pool, unido das emissoras para comprar 0s
direitos de transmissGes de um evento esportivo, ou criavam uma estratégia para diminuir os
custos e ndo deixar de noticiar informagdes sobre o evento. Em 1966, quando a Radio
Bandeirantes era a emissora de radio mais ouvida, a cobertura da Copa do Chile foi dividida
entre a emissora paulistana e a Radio Guanabara, do Rio de Janeiro. Em 1970, a Radio
Bandeirantes juntou-se a Pan e a Nacional de Sdo Paulo para transmitir a Copa do México.
Em 2002, no mundial da Coréia e do Japdo, foram as Radios Bandeirantes e a Globo que
fizeram a parceria. A Jovem Pan, apesar de ndo comprar os direitos de transmissédo e
consequentemente ndo enviar uma equipe de reporteres ao local do evento, aproveitou que um

de seus jornalistas j& possuia credencial para fazer a cobertura da competicéo, pois trabalhava
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em outro veiculo de comunicacdo, custeou parte de suas despesas e obteve boletins com

informaces sobre a selecédo brasileira.(COELHO, 2003)

2.3 NA TELEVISAO

Presenca certa nas radios, o futebol ndo deixaria de fazer sucesso no novo veiculo que
surgira no Brasil: a televisdo. A TV Tupi iniciou suas transmissdes deixando um espacgo
reservado para o esporte em sua programacao. No primeiro dia de transmissdo foi ao ar o
programa Video Esportivo que era apresentado por Aurélio Campos® e pelo jogador do
Corinthians, Baltazar (RIBEIRO, 2007). Um més apds sua cria¢do, em outubro de 1950, a TV
Tupi transmitiu a partida de futebol entre Palmeiras e S&o Paulo. Foi a primeira transmisséo
televisiva do esporte, em uma época em que poucas pessoas tinham o aparelho de televisdo
em casa. O futebol, que no seu inicio quase ndo era divulgado, neste momento ganhava lugar

de destaque no mais novo meio de comunicacao do pais.

A Copa do mundo de 1970 foi a primeira a ser transmitida ao vivo pela televisao. Para
isto as emissoras de televisdo Globo, Tupi, Record e Bandeirantes formaram um pool e
pagaram para ter o direito de transmisséo do evento. Algo parecido foi feito na transmisséo da
Copa da Alemanha (1974). O pool formado pela Record, Gazeta e Bandeirantes foi intitulado
de Sibratel (Sistema Brasileiro de Televisdo). A Globo e a Tupi realizaram suas transmissdes
individualmente ndo havendo necessidade de participar da transmissdo coletiva (RIBEIRO,
2007).

Em 1963 foi criado o primeiro programa estilo mesa-redonda de esportes. Luiz Mendes
foi quem idealizou o programa transmitido inicialmente pela emissora TV Rio. A Grande
Resenha Facit, como era intitulado o programa, trouxe nomes de peso, como por exemplo,

Nelson Rodrigues. Em 1966 o programa passou a ser intitulado Grande Revista Esportiva

* Aurélio Campos era também locutor esportivo. O locutor e apresentador ganhou notoriedade com os altos
indices de audiéncia do seu programa O Céu é o Limite, de 1953. informacdo disponivel em:
http://grandesnomesradioetv.multiply.com/photos/album/56~. Acessado em: 26/09/2009.
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Facit e a ser veiculado pela TV Globo (RIBEIRO, 2007). Em 1967, estreou na Rede Record o
programa Na Boca do Tigre que concorreria pela fatia de audiéncia do mesa-redonda da TV
Globo. Em 1972 o jornalista José Silveira idealizou outro programa estilo mesa redonda.
Transmitido pela TV Gazeta, 0 programa teve varios nomes, um dos quais era Futebol é com
0 11. O programa era organizado com um mediador e cinco jornalistas de cada lado. Os
jogadores de futebol convidados sentavam em cadeiras proximas a mesa de discussdes. O
programa, que ia ao ar as segundas-feiras das 9h a meia—noite, foi apresentado por Milton
Peruzzi e depois por Roberto Petri. Em depoimento Roberto Petri relatou a André Ribeiro o
seguinte: “Cada um vestia a camisa de um time. Tinha muito debate, muita paixdo e
parcialidade. Mas aquilo divertia o publico. Era como se fosse realizado no botequim, mas
com grandes conhecidos do futebol” (RIBEIRO 2007, pg.223).

No ano de 1976 estreou na TV Record o programa Cartdo Vermelho. Polémico, o
programa era apresentado por Silvio Luiz’ e teve como precursor outro programa da emissora,
0 Quem Tem Medo da Verdade? Transmitido a partir de um cenario que imitava uma arena,
o0s convidados que ali se sentassem eram bombardeados por uma serie de perguntas realizadas
pelos jornalistas convidados. Dois anos mais tarde estrearia na TV Globo o Globo Esporte.
Diferente do Cartdo Vermelho, no Globo Esporte os repoOrteres € que iam ao campo
entrevistar os jogadores. Criado em 1993, o programa Faixa Nobre do Esporte, da Rede
Bandeirantes apresentava de segunda a sexta transmissdes das mais variadas modalidades de
esportes. Era veiculado a noite e, quando nao havia partidas de alguma modalidade esportiva,
apresentava resumos de partidas ja exibidas. Com isso, podemos afirmar sem davidas que o
esporte, em particular o futebol, é presenca certa na televisdo Dificilmente deixaremos de
encontrar nas grades das emissoras um programa de esportes, aléem disso 0s proprios

telejornais fornecem informacdes sobre o assunto.

As emissoras que mais se destacaram e ainda estdo no ar na transmissao esportiva,
principalmente a futebolistica, foram a Record, a Globo e a Bandeirantes. A rede Globo desde
1990 tem adquirido o direito de transmitir com exclusividade as maiores competicGes de
futebol, nacionais e internacionais. A Record e a Bandeirantes nos, anos 80, disputavam o

primeiro lugar nos indices de audiéncia das transmissdes de competicdes e dos programas

® Silvio Luiz é locutor e narrador televisivo de esportes. Ele ficou conhecido pelo jeito irreverente de narrar o
futebol. O locutor teve passagem pela Rede Bandeirantes, Record e pelo SBT.
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esportivos. Esta Gltima chegou a transmitir com exclusividade os campeonatos brasileiros de
1986 a 1993. Com um vasto historico de transmissdes de eventos esportivos, estas emissoras
disputam a lideranga neste ramo, até os dias atuais.

Desta forma, a Rede Record, que em 2007 fez um grande corte na editoria de esportes,
encerrando alguns programas, como o Terceiro Tempo, por exemplo, e demitindo Varios
profissionais desta editoria, em 2009 voltou a disputar os direitos de transmissdo dos
principais campeonatos nacionais e internacionais, além de contratar profissionais
consagrados na area, como Mylena Ciribelli e Oscar, ex-jogador de basquete e comentarista
esportivo. Além disso, a Record comprou os direitos exclusivos de transmissdo das
Olimpiadas de Inverno de 2010, em Vancouver, dos Jogos Panamericanos de 2011, em
Guadalajara, e dos Jogos Olimpicos de 2012, em Londres. Porém, para as Olimpiadas de
2016, a Rede Globo se uniu a Rede Bandeirantes e evitou que a Record transmitisse com
exclusividade também estes jogos. As trés emissoras, concorrentes histéricas, poderdo

transmitir os Jogos do Rio de Janeiro em 2016°.

Apesar da Record estar ampliando seus investimentos na area de esportes e da Globo ja
investir ha algum tempo na compra dos direitos de transmissdo das decisdes mais importantes,
a Bandeirantes supera ambas no tempo dedicado ao tema em sua grade. A Band ndo possui
exclusividade para transmitir os campeonatos mais importantes, porém sempre faz um acordo
e consegue o direito de televisionar os jogos. Durante a semana, a Rede Bandeirantes
disponibiliza 10h15min de seu tempo para os esportes. Este tempo estd dividido entre o
programa didrio Jogo Aberto, com duracdo aproximada de 1h30min, as partidas do
Campeonato Brasileiro, toda quarta-feira, com aproximadamente 1h30min e o programa Apito
Final com aproximadamente 43min, exibido ap6s os jogos da quarta-feira. No domingo, a
Band utiliza 7h15min do tempo de sua programacdo para o esporte. Este tempo é dividido
entre os programas Band Esporte e Terceiro Tempo e 0s jogos do Campeonato Brasileiro. No
caso da Rede Globo, o horéario disponibilizado para o esporte durante a semana € igual a
4h50min. Este tempo € divido entre o programa Globo Esporte, com meia hora todos os dias,
0s jogos do Campeonato Brasileiro e o programa Placar da Rodada (exibido apds o jogo)

ambos exibidos na gquarta-feira e dispondo de 2h20min. Aos domingos, a Globo disponibiliza

®  Informagdes obtidas na Folha Online do dia 26/08/2009, disponivel em:

http://www1.folha.uol.com.br/folha/esporte/ult92u615213.shtml. Acessado em: 28/10/20009.
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4h55min que sdo distribuidas entre os programas Auto Esporte e Esporte Espetacular, ambos
exibidos pela manhd e os jogos do campeonato Brasileiro exibidos a tarde. A rede Record é a
que menos disponibiliza espago para 0 esporte em sua programacdo. Possui apenas o
programa semanal Esporte Fantastico, que é transmitido sabado a tarde e tem duracdo de
1h15min.

A cobertura jornalistica do futebol no Brasil evoluiu muito nestes quase 200 anos de
jornalismo esportivo. Do impresso, no qual um jeito proprio de escrever foi estabelecido,
deixando de lado as expressoes da lingua inglesa, como por exemplo, stadium, football, score,
team, 1° half time, passando pelo radiofénico, meio no qual foi criada uma forma peculiar de
narrar o gol que foi assimilada até pelos profissionais da televisdo (gooooool) e chegando a
esta, na qual quem assiste ao vivo as partidas de futebol toda a quarta-feira e todo o domingo
nem imagina que entre os anos 50 e 60 nenhuma partida de futebol poderia ser transmitida ao
vivo. SO a partir de 1977 a Confederacdo Brasileira de Depostos (CBD) e alguns clubes
passaram a negociar com emissoras de televisdo o direito de transmissdo, ao vivo, de
eventuais partidas. Foi a partir de 1987 que todas as partidas de futebol puderam ser
transmitidas ao vivo (RIBEIRO, 2007).

2.4 ABANDEIRANTES E O ESPORTE

Criada em 13 de maio de 1967, a emissora na qual o Terceiro Tempo é transmitido
atualmente, Bandeirantes, tem um amplo histérico em transmissdes esportivas. A Band ja foi
conheciada como o “canal do esporte” tamanha a programacdo esportiva em sua grade, os
investimentos realizados nesta area e a prépria propaganda da emissora que se intitulava desta
forma. Os maiores investimentos da emissora nesta area comecgaram em 1983 com a vinda do
programa Show de Esporte. O programa durava mais que qualquer outro, era um longo
periodo de transmisdo das diversas modalidades esportivas, dai o nome “canal do esporte”. A
maratona esportiva durava o domingo inteiro. Primeira emissora a transmitir a Formula Indy e
a exibir o basquete americano da NBA, a Band também teve a iniciativa de trazer para os seus
telespectadores os campeonatos de futebol italiano e espanhol. Além disso, também foi a

primeira a levar atletas aos programas para comentar as partidas esportivas.
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Apesar de ter ampliado o foco de suas transmissdes, ndo mantendo o esporte como seu
tema principal e ndo se auto-intitulando mais como o “canal do esporte”, a Bandeirantes
continua investindo em programas e profissionais ligados a area. Exemplos disso foram a
contratacdo, em 2009, do comentarista Sérgio Noronha - jornalista esportivo que trabalhou
nos meios impresso, radiofonico e televisivo, e fez parte da transmisséo radiofénica da Copa
do Mundo de 1950 - e a permanéncia de nomes que se consagraram no mundo dos esportes
em seu quadro de funcionarios, caso de Luciano do Valle.

A cobertura dada aos esportes pela Rede Bandeirantes vai desde a exibicdo das partidas
até os relatos dos momentos mais importantes - mesmo que sobre esportes ou campeonatos
dos quais a emissora ndo possui direito de exibicdo - e comentarios de jornalistas

especializados ou de profissionais que atuam na area.

A Bandeirantes continua investindo em esporte, principalmente no futebol. No ano de
2006, comprou os direitos de transmissdo dos campeonatos italiano e inglés. Além disso, a
emissora detém o direito de exibi¢do das principais competicdes sobre o esporte: Campeonato
Paulista, Campeonato Carioca, Campeonato Brasileiro, Copa Sul-Americana, Copa do Brasil,
Liga dos Campedes da Europa, Copa das Confederacdes, Eliminatérias da Copa do Mundo e
Copa do Mundo. A Bandeirantes tambeém realiza tradicionalmente a cobertura das Olimpiadas
desde 1984 e foi uma das emissoras a transmitir os Jogos Pan-Americanos do Rio de Janeiro
em 2007, além de possuir o direito de transmissdo da Férmula Truck e da Formula Indy.
Diariamente, a Band transmite o programa futebolistico Jogo Aberto, e semanalmente o

Terceiro Tempo, o Band Esporte Clube e o Apito Final.
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3. FUNDAMENTOS TEORICOS

3.1 INSTITUICAO JORNALISTICA

Neste trabalho tomaremos a concepcdo de jornalismo como instituicdo social, nocéo
adotada por Itania Gomes e que tem como seu precursor Raymond Wiliams. Desta forma,
afirmamos que enquanto instituicdo social o jornalismo cumpre funcbes dentro de uma
sociedade especifica e em determinados periodos, ele responde a expectativas da sociedade
que sdo criadas a partir da forma como ele mesmo se constitui enquanto institui¢do. “...é o
modo como o jornalismo se configura como instituicdo social de certo tipo, numa dada
sociedade, que regula o julgamento sobre sua qualidade” (GOMES, 1., 2007, p.7). O
jornalismo é estudado aqui ndo como uma cristalizagdo e sim como um processo, algo que
estd sempre em construcdo, suscetivel a adquirir novas caracteristicas e a reformular
caracteristicas a ele ja incorporadas. Portanto, as fun¢des que esta instituicdo assume sdo
sempre socialmente construidas pelas sociedades, como afirma Itania Gomes em relacdo ao

telejornalismo,

O telejornalismo €, entdo, uma construcdo social, no sentido de que se
desenvolve numa formacao econdmica, social, cultural particular e cumpre
fungbes fundamentais nessa formacdo. A concepcao de que o telejornalismo
tem como funcdo institucional tornar a informacéo publicamente disponivel
e de que o que faz através das varias organizagBes jornalisticas é uma
construcdo: é da ordem da cultura e ndo da natureza do jornalismo ter se
desenvolvido deste modo em sociedades especificas. (GOMES, 1., 2007,

p.4).

Assim, o jornalismo € uma instituicdo que esta sempre mudando, sempre se
transformando, influenciando e sendo influenciado de acordo com as caracteristicas das

sociedades e épocas em que esta situado.

Como muitas instituicdes sociais, 0 jornalismo conheceu muitas fases, do
jornalismo como escriba a servico dos interesses do patrdo ao jornalismo
como habilitagdo socialmente reconhecida. Do jornalismo fisiologico que se
praticava até bem recentemente ao jornalismo ideoldgico e ao jornalismo
“profissional” (GOMES, W., 2004, p.52).
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A imprensa do século XVIII, burguesa, era opinativa da mesma forma que — respeitando
as diferentes caracteristicas de cada sociedade - o jornalismo praticado até as primeiras trés
décadas do século XIX. Estas fases do jornalismo diferem, e muito, do jornalismo
fundamentado nos canones de objetividade, imparcialidade e neutralidade realizado no século
XX e inicio do século XXI. H& ainda outras caracteristicas bastante requisitadas pelo
jornalismo atual que seriam tecnologicamente invidveis nos seculos passados. A atualidade da
noticia e a quebra de fronteiras, por exemplo. Com o advento das tecnologias digitais, como

internet, a noticia é cada vez mais rapidamente transmitida.

O jornalismo atual est4 baseado em conceitos que sdo fundamentais para guiar o fazer
jornalistico e fomentar as expectativas da audiéncia em relacdo ao que esta deve esperar do
material veiculado. Os conceitos de objetividade, neutralidade, quarto poder, imparcialidade,
entre outros, sdo frutos das sociedades anglo-americanas. Foram os EUA e a Inglaterra que
tornaram estes conceitos parametros para o jornalismo mundial. Porém, tais fundamentos néo
sdo incorporados da mesma forma nas diferentes nagdes em que o jornalismo funciona como

uma instituicdo livre. Para Itania Gomes,

0 jornalismo ndo podera nunca ser considerado, para fins da analise, como
uma “escola”, como uma instituicdo claramente ¢ indefinidamente
estadunidense ou anglo-saxbnica que se espalha pelo mundo global —
existirdo tantos jornalismos quantas sdo as culturas, as sociedades e 0s
tempos histéricos em que ele é praticado e o trabalho do analista é encontrar
as marcas da sua heterogeneidade constitutiva, a co-presenca, em seus
produtos, de elementos dominantes, residuais e emergentes. (GOMES, I.
2007, p.17)

O servico ao interesse publico, por exemplo, ainda legitima a funcdo social do
jornalismo, porém como esta instituicdo ele ndo permanece o mesmo, mudou para dar conta
dos anseios da sociedade contemporanea. Originado com a imprensa burguesa do século
XVIII, o servico ao interesse publico surge para que o jornalismo forneca ao cidaddo as
informacdes necessarias para que este possa intervir nas decisdes politicas e na gestdo da
coisa publica: “servir ao interesse publico significaria colocar & disposi¢cdo do publico os
repertorios informativos necessarios para que ele possa influenciar a decisdo politica e a

gestdo do Estado, para que possa fazer-se valer na esfera politica” (GOMES, W. 2006, p.72).
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Para além desta concepgdo, os tedricos culturalistas defendem o alargamento da nocéo
de interesse publico e a criagdo de uma esfera publica alternativa. Discordando da nocéo
restrita de interesse publico, na qual s6 caberiam informacgdes relacionadas a economia e
politica, os estudos culturais defendem que as informagdes ndo relacionadas a estes assuntos
também sdo necessarias para o convivio das pessoas na sociedade. Além disso, como valor
dos estudos culturais, a cultura é vista também de forma alargada, englobando as préticas
cotidianas da vida. Nesta concepcdo, o0 modo de vida, cultura, é o espacgo de disputa de poder,
espago onde tensdes sdo criadas a todo o momento. Assim, as informagdes que alimentam
esta esfera da vida privada sdo essenciais para a criagdo das relagdes. Informacdes sobre
esportes, a vida de celebridades, entre outros, ndo se encaixam na nocdo tradicional de
interesse publico, porém sdo informacgdes necessarias para que as pessoas possam fazer
escolhas, se relacionar umas com as outras, se sentirem representadas, etc. Desta forma, estas
informacGes também devem ser disponibilizadas pelo jornalismo, instituicdo fornecedora de

informacao para a sociedade.

Em face da crescente importancia do entretenimento, concebido como um
valor que se caracteriza pela primazia do prazer e dos sentidos, em face da
crescente importancia da esfera da vida privada e do cuidado de si na
configuracdo da cultura contemporanea, a nocdo de esfera publica tem que
se alargar a ponto de acolher &reas outras que nao apenas politica e
economia. (GOMES, 1., 2008, p. 110)

Para que os fatos a serem noticiados sejam importantes para a vida do publico foram
criados critérios de relevancia, critérios de noticiabilidade, valores-noticia que definem a
possibilidade de um fato ser transformado ou ndo em noticia. Os valores-noticia que guiardo o
jornalista na escolha dos fatos que, segundo tais critérios, sdo mais relevantes e chamardo
mais a atencao do publico, “mudam com o tempo... ndo permanecem o mesmo” (WOLF,
2001, p.175). Mauro Wolf (2001) classifica os valores-noticia a partir de pressupostos
implicitos ou de consideracdes relativas as caracteristicas substantivas das noticias: ao seu
conteldo; a disponibilidade de material e ao produto informativo; ao publico e a
concorréncia. Estes pressupostos englobam critérios como: notoriedade, proximidade,
catastrofes, atualidade, brevidade, equilibrio, qualidade, morte, entre outros. Para Itania

Gomes,
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Os valores-noticia se referem duplamente as expectativas da sociedade (e,
por consequiéncia, dos receptores) e a responsabilidade social do jornalismo
(que tem a ver com a nogao de compromisso com o interesse publico e com
as prerrogativas bdasicas para o exercicio profissional, a liberdade de
expressdo e de informacédo). (GOMES, 1. 2006, p.3)

3.2 GENERO TELEVISIVO

Na relacdo de producdo de sentido entre emissores e receptores, os estudos culturais
colocam sua atencdo ndo em uma destas instancias, mas na interagdo entre elas. Por isso,
entendermos o género televisivo enquanto uma estratégia tanto de producdo quanto de leitura,
no qual os emissores orientam a recep¢do para o consumo de determinados produtos, € uma
boa tatica para o estudo da relagcdo entre 0 momento da emissdo e 0 momento da recepcao.
Enguanto mediador, o género cria a relacdo programa/telespectador a partir de caracteristicas
que sdo particulares de cada género e que influenciam nas formas como um programa vai se
relacionar com a sua audiéncia. “O género ndo € algo que passa ao texto, mas algo que passa
pelo texto... O género ndo é s uma estratégia de producéo, de escritura, é tanto ou mais uma
estratégia de leitura”. (BARBERO, 1995, p. 64)

Enquanto estratégia de interacdo, na qual emissor e receptor produzem e negociam
sentido, o género televisivo é, como afirma Barbero (1995), uma estratégia tanto de escritura,
quanto de leitura dos produtos midiaticos. Isto porque aciona as competéncias culturais do
telespectador, que ao reconhecer as caracteristicas proprias do género posiciona-se de forma
especifica diante do que Ihe estd sendo proposto. Desta forma, o género cria na audiéncia
expectativas quanto ao que deve encontrar em um determinado programa. Logo, falar de
género € aceitar que o telespectador é pensado no ato da producéo do proprio programa. Para

Itania Gomes,

um género é um modo de situar a audiéncia televisiva, em relagdo a um
programa, em relagdo ao assunto nele tratado e em relagcdo ao modo como o
programa se destina ao seu publico. No entanto, acreditamos que podemos
avancar numa teoria dos géneros e na avaliagcdo de programas jornalisticos
televisivos se adotarmos a concepcdo de género televisivo ou género
midiatico, concepcdo sustentada pela énfase no processo comunicacional
instaurado por uma determinada forma cultural. (GOMES, I. 2007,p.18)
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Como estratégia de comunicabilidade ou estratégia de interacdo (GOMES, I. 2003), o
género televisivo ou género midiatico é algo socialmente situado. Com isto, podemos afirmar
que 0s géneros guiam ndo sO a recepcdo, mas também a criacdo dos produtos midiaticos, pois
suas regras e caracteristicas sdo partilhadas pelos sujeitos presentes nestes dois momentos da
comunicacdo. E nesta relagdo de dependéncia mutua que esses dois momentos da

comunicagédo produzem sentido. Para Janotti Junior,

Assim, a configuracdo de determinados tracos estilisticos de género em um
produto midiatico define um processo de producdo de sentido e,
consequentemente, de comunicacdo que pressupbe regras formais e
ritualizacdes partilhados por produtores e audiéncia. (JANOTTI JR, 2005,

p.5)

Os géneros televisivos enquanto estratégias de comunicabilidade estdo intrinsecamente
relacionados com a histdria e a cultura de uma determinada sociedade. Nesta perspectiva, 0s
géneros televisivos se assemelham a proposta de géneros literarios de Raymond Williams,
pois tanto em uma quanto em outra percebemos que 0s géneros sdo instituicdes social e
culturalmente localizadas. Porém, diferentemente do que se pensava, 0 género como uma
categoria classificatoria rigida, nos estudos culturais ele é visto como algo que esta em
processo, que se modifica a cada sociedade e a cada época. Ha, é claro, um eixo fixo que
ultrapassa as sociedades e os séculos, porém este ndo esta fechado as contribui¢cbes dos
diferentes meios sociais. Pode-se dizer, entdo, que ha algo regulador fixo, mas ha tambem
algo descontinuo que pertence a cada periodo ou sociedade e que faz do género algo
especifico. A discussao sobre 0s géneros considerada por Raymond Williams deve dar conta

destes dois fatos:

Primeiro, a existéncia de relagbes sociais e historicas claras entre
determinadas formas literarias e as sociedades e os periodos nos quais
foram originadas ou praticadas; segundo, a existéncia de continuidades
indubitaveis nas formas literarias através e além de sociedades e periodos
com os quais tém essas relagGes. Na teoria dos géneros, tudo depende do
carater e processo dessas continuidades (WILLIAMS 1979, p. 182).

O género televisivo é uma forma de classificacdo dos produtos midiaticos, no entanto, é

algo da ordem da virtualidade (DUARTE, 2006, p.22) que se atualiza a partir das especificas
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configuracGes dos proprios produtos dos media e se concretiza nos programas em particular.
Os telejornais, programas de entrevista e os diversos programas de telejornalismo temético
(esportivo, econdmico, empresarial, etc.) sdo variagbes dentro do género programa
jornalistico televisivo, sendo denominados de subgéneros. Estes programas especificos estdo
submetidos a constrangimentos do campo jornalistico no que se refere as suas regras de
construcdo e a constrangimentos do meio, no nosso caso televisivo, no qual ser& veiculado.
“Desta forma, subgéneros ou formatos obedecem a formatos e regras proprias do campo

jornalistico em negocia¢do com o campo televisivo” (GOMES, 2007, p. 19).

Deixar de por a atengdo em apenas uma das instancias do processo comunicativo, ora no
produtor, ora na audiéncia e olhar para a interacdo entre estas instancias como a produtora de
sentido dos produtos midiaticos, € o que nos propde 0s estudos culturais. Esta proposta nos
guiard no estudo dos géneros televisivos, indispensaveis para a analise que utiliza o conceito

de modo de enderecamento.

[...] no nosso caso, 0s objetivos sdo compreender 0s modos como 0s
géneros guiam, enquadram, (frame) a interpretacio de um produto
televisivo pelo receptor, e, nesse caso, as marcas genéricas fundamentais
sdo aquelas que nos parecem articuladas ao modo de enderecamento (modo
como um determinado programa se relaciona com a audiéncia a partir da
construcdo de um estilo, que o identifica e que o diferencia dos demais)
(GOMES, 1., 2006, p. 118)

3.3 MODO DE ENDERECAMENTO

Nesta monografia adotaremos o conceito de modo de enderecamento adaptado da
andlise filmica para a analise de programas televisivos. Este conceito metodoldgico possibilita
compreender como 0s programas televisivos, a partir da incorporacdo de caracteristicas
especificas, atualizam as caracteristicas do género televisivo ao qual pertencem e se
distinguem dos demais programas pertencentes ao mesmo subgénero. Tal perspectiva é
adotada por Gomes, 1. (2006), Hartley (2001), Morley e Brunsdon (1978). “O conceito de
modo de enderecamento se refere ao modo como um determinado programa se relaciona com
sua audiéncia a partir da construcdo de um estilo, que o identifica e que o diferencia dos
demais” (GOMES, 1. 2006, p.109).
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O modo de enderegcamento, na perspectiva que adotamos, é utilizado para entender
como, a partir de praticas comunicativas particulares, determinado programa consegue criar
uma relacdo singular com os telespectadores. Neste caso, pode-se dizer que a audiéncia é co-
produtora do programa, ja que ¢ pensando nela que ele é produzido. “Quem quer que produza
uma noticia devera ter em conta ndo apenas uma orientacdo em relacdo ao acontecimento,

mas também uma orientagdo em relacdo ao receptor” (GOMES, 1. 2007, p. 22).

Como no género, podemos observar que no modo de enderecamento 0s produtos
televisivos também sé fazem sentido na relacdo de dependéncia matua entre 0 momento de
producdo e 0 momento de recepcdo. Esta assercdo consolida o género enquanto lugar de
interacdo, onde ha a negociacgéo de sentido entre receptor e produtor, e faz com que a analise a
partir do conceito do modo de enderecamento valorize a relacdo criada entre 0 programa

televisivo e o telespectador.

Aqui, portanto, adotamos o conceito de modo de enderecamento naquilo
que ele nos diz, duplamente, da orientacdo de um programa para 0 Seu
receptor e de um modo de dizer especifico; da relacdo de interdependéncia
entre emissores e receptores na construcdo do sentido de um produto
televisivo e do seu estilo. (GOMES, 1. 2007, p. 22).

Diversos estudos do meio académico se sustentam nas analises mais gerais da televisao.
Eles, geralmente, fazem a analise centradas apenas no contexto social, historico e econémico
da televisdo no pais. Quando os analistas saem desta generalidade da andlise de televiséo e
analisam um programa em particular, freqientemente, se debrucam sobre o conteddo. N@s,
porém, queremos realizar uma analise, mais especifica, que leve em consideracdo as
estratégias utilizadas pelo programa (que vdo desde a postura do apresentador até o0s
enquadramentos de camera) para criar um estilo proprio e consequentemente seduzir a

audiéncia.

Em sua preocupagdo com as especificidades de cada programa, a analise a partir do
modo de enderecamento é feita utilizando os operadores de andlise, que séo organizados a

partir das necessidades de cada analise. Inicialmente proposto por Hartley (2001, p. 90 apud
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GOMES, 2004, p.85) os operadores eram trés: o mediador, a vox populi, € a entrevista
investigativa. Porém, durante as analises feitas pelo Grupo de Pesquisa de Anélise de
Telejornais orientado pela professora Itania Gomes, verificou-se a necessidade da ampliagéo
dos operadores sugeridos por Hatley (2001), “justificados em razdo da diversificacdo dos
formatos dos programas jornalisticos, com forte hibridizacdo entre géneros (jornalismo e
ficcdo, jornalismo e entretenimento), e das inovacgdes tecnoldgicas colocadas a servico da TV
e do jornalismo atualmente.” (GOMES, 1., 2004, p.92)

3.4 OPERADORES DE ANALISE

3.4.1 0 MEDIADOR

Os programas telejornalisticos, assim como todos os programas televisivos, possuem
seus mediadores. Tais figuras trazem um diferencial para o programa, pois a partir do modo
como interpelam o telespectador, a maneira como se posicionam diante dele, atraves de seus
gestos, expressdes, do seu texto verbal e a forma como posiciona o telespectador enquanto
audiéncia, geram um modo de enderecar especifico, particular. Geralmente jornalistas, estes
profissionais possuem um lugar central no programa, pois sdo eles que fazem a ligacédo entre o
produto midiatico e o telespectador e, mesmo, entre o telespectador e os outros profissionais
do programa. Por exemplo, os apresentadores costuram os programas de jornalismo esportivo,
eles fazem as ligacGes entre os repodrteres, comentaristas, as fontes entrevistadas e o
telespectador. Além de serem eles quem “ddo a cara” e o “tom” do telejornal. Assim,
conhecer a trajetoria do reporter, ancora, comentarista, entre outros nos ajudara na analise do

modo de enderecamento do programa Terceiro Tempo, pois como afirma Itania Gomes:

[...] Para compreender o modo de enderecamento, é fundamental analisar
guem sdo o0s apresentadores, como se posicionam diante das cameras e,
portanto, como se posicionam para o telespectador. Mas o modo de
enderecamento diz respeito também aos vinculos que cada um dos
mediadores (Ancoras, comentaristas, correspondentes, reporteres) estabelece
com o telespectador no interior no programa e ao longo da sua historia
dentro do campo, & familiaridade que constr6i através da veiculagcdo
didria/semanal do programa, a credibilidade que constr6i no interior do
campo midiatico e que “carrega” para o programa, ao modo como O0S
programas constroem a credibilidade dos seus profissionais e legitimam os
papéis por eles desempenhados.(2007, pg.24).
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Eliseo Veron (1983) classificou o apresentador em duas categorias: apresentador
ventriloquo e apresentador moderno. O primeiro é aquele apresentador que tem o contato com
a audiéncia somente através do olhar, ndo faz comentarios ou gestos, ele I& o texto escrito e

7

SO.

O corpo do apresentador esta ali, 0 eixo 0-0 também, mas a dimensao do
contato se encontra reduzida ao olhar. A gestualidade esta anulada, a
postura do corpo é relativamente rigida (com frequéncia ndo se véem as
maos do apresentador), a expressdo do rosto parece fixada em “zero grau”.
A palavra esta desprovida de todo operador de modalizagdo: o texto dito (ou
lido) ¢ absolutamente descritivo (“factual”, como se diz). O espaco que
rodeia o apresentador também é reduzido ao minimo. Assim, o condutor é
um suporte neutro, um ponto de passagem do discurso informativo que, de
certo modo, “fala por sua boca” (VERON, 1983, pg.13)’

No segundo caso, 0 apresentador classificado por Veron como moderno € provido de
gestualidade, de expressdes corporais, 0 texto verbal dito por ele incorpora operadores de
modalizacdo e os olhares direto para a camera revelam o tipo de relacdo estabelecida entre o
telespectador e o programa. Desta forma, diferente do apresentador ventriloquo, o
apresentador moderno com seus movimentos corporais amplia o espaco ao seu redor, pois 0s
movimentos de cameras sdo multiplicados, consequentemente a imagem ganha profundidade.
Além disso, o apresentador principal, para Veron, é de fato o mediador, ele introduz quem
deve falar, introduz os acontecimentos importantes, faz as transicbes necessarias, organiza o

momento de fala de cada personagem presente, ele € o dono da palavra.

Através da analise do Jornal Nacional, realizada em 2004, o Grupo de Pesquisa de
Anélise de Telejornalismo ampliou a classificacdo dada por Verdon acrescentando a de
apresentador intérprete. Esta classificacdo da conta do que foi observado na analise do JN, no
qual os mediadores Fatima Bernardes e William Bonner ndo se comportam nem como

ventriloquos nem como modernos, pois, apesar do espago reduzido, estando atrelados a

" No original: El cuerpo del presentador esta alli, el eje 0-0 también, pero la dimension del cantacto se encuentra
reducida a la mirada. La gestualidad esta anulada, la postura del cuerpo es relativamente rigida (con suma
frequencia no se ven las manos del presentador), la expresion del rostro parece fijada en una suerte de “grado
cero”. La palabra esta desprovista de todo operador de modalizacion: el texto dicho (o leido) es absolutamente
descriptivo (“factual” como se dice). El espacio que rodea al presentador queda también reducido al minimo.
Asi, el conductor es un soporte neutro, un punto de pasaje del discurso informativo que, en cierto modo, * habla
por su boca”.
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bancada e sendo filmados sempre em angulos fechados, conseguem expressar sutilmente suas

opinides através do tom de voz e de expressdes faciais.® (SILVA, 2005)

3.4.2 0 CONTEXTO COMUNICATIVO

Como o nome ja antecipa, 0 contexto comunicativo refere-se a situacdo comunicativa
envolvendo emissor, receptor e as circunstancias espaciais e temporais em que 0 processo
comunicativo acontece. Neste sentido, 0 contexto situa emissores e receptores em seus
lugares. Desta forma, o operador serve como um guia de uso do texto e s6 fara sentido a
medida que as caracteristicas do processo comunicativo sejam partilhadas por ambos,

mediadores e telespectadores.

Os elementos que constroem o contexto comunicativo de um programa sao inumeros,
vao de formas mais explicitas, como por exemplo, o texto verbal do mediador (“Meu amigo
do Terceiro Tempo”, “Muito boa noite meu amigo da rede Bandeirantes”, “ Meus amigos de
todo o Brasil”, “ Meu amigo torcedor do Sao Paulo”) ou através de formas menos explicitas,
mas ndo menos importantes, como é o caso das vinhetas, do cenario, da postura do

apresentador, dos enquadramentos de cameras, entre outros.

3.4.3 0 PACTO SOBRE O PAPEL DO JORNALISMO

Este operador nos permite conhecer o pacto socialmente compartilhado entre o
programa e o telespectador a respeito do tipo de jornalismo que sera veiculado. Com isto,
podemos reconhecer com quais valores-noticia e critérios de noticiabilidade o programa
trabalhara, consequentemente saberemos quais as expectativas dos receptores em relacdo ao
telejornal e qual “a responsabilidade social do jornalista” (GOMES, I., 2006, p.3). De acordo

com Gomes,

& A performance dos mediadores dos programas jornalisticos televisivos tem sido objeto de estudo do Grupo de
Pesquisa de Andlise de Telejornalismo, que tem notado o surgimento de algumas diferencas em relacéo ao que
foi visto em 2004.
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A relagdo entre programa e telespectador é regulada, com uma série de
acordos tacitos, por um pacto sobre o papel do jornalismo na sociedade. E
esse pacto que dird ao telespectador o que deve esperar ver no programa.
Para compreensdo do pacto € fundamental a andlise de como o programa
atualiza as premissas, valores, normas e convencdes que constituem o
jornalismo como instituicdo social de certo tipo, em outras palavras, como
lida como as no¢Oes de objetividade, imparcialidade, factualidade, interesse
publico, responsabilidade social, liberdade de expressdo e de opinido,
atualidade, quarto poder, como lida com as idéias de verdade, pertinéncia e
relevancia da noticia, com quais valores-noticia de referéncia opera.
(GOMES, I. 2007, pg.26)

Além disso, é necessario observar 0s recursos técnicos a servico do jornalismo
utilizados em cada programa. O uso de vinhetas, teldes, infograficos, entradas ao vivo, a
exibicdo das redacGes como pano de fundo para a bancada sdo estratégias que conferem
credibilidade ao programa frente a audiéncia. A escolha das fontes também é uma estratégia
que confere ao programa credibilidade, pois o discurso jornalistico acaba por se apropriar do
discurso da fonte, o que Ihe fornece maior grau de factualidade, e reconhecimento da
audiéncia quando se trata do cidaddo comum ou maior autoridade quando se trata do

especialista/ou fonte autorizada.

Outros recursos que dizem respeito ao pacto sobre o papel do jornalismo em
determinado programa sdo os formatos de apresentacdo da noticia, pois estes “ddo
importantes pistas sobre o tipo de jornalismo realizado pelos programas e, em certa medida,

deixam transparecer o investimento do programa na producdo da noticia.” (GOMES, 1. 2007,

pg.26).

3.4.4 ORGANIZACAO TEMATICA

Nos casos dos telejornais, este operador guiara o olhar do analista para 0 modo como 0s
temas sdo organizados nas editorias e como as editorias sao organizadas dentro do telejornal.
Para Itania Gomes, “A arquitetura dessa organizagao implica, por parte do programa, a aposta
em certos interesses e competéncias do telespectador” (GOMES, 2007, pg.27). No caso de

programas tematicos, a analise sera realizada a partir dos enfoques dados ao tema, como o
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tema € tratado pelo programa. Este operador serd uma ferramenta muito importante para

analisarmos 0 modo de enderegcamento do Terceiro Tempo.

Estes operadores, que sdo articulados e organizados a cada analise realizada, sugerem
0s cuidados que a pesquisa, a partir do modo de enderegcamento, tem com as particularidades

dos programas analisados. Segundo Dannilo Oliveira,

Desta forma, podemos perceber que 0 modo de enderegcamento preocupa-se
em compreender as especificidades de cada programa a depender das
caracteristicas e do estilo de cada um. Além disso, 0 modo de
enderecamento se articula diferentemente nos programas televisivos devido
as possibilidades técnicas e ao uso da linguagem televisiva. Essas diferencas
sdo percebidas a partir do género que cada programa pertence e sua relacéo
historica e socialmente construida com a audiéncia. (OLIVEIRA, 2007,
p.19)

Adotaremos os operadores de andlise do modo de enderecamento para analisar o
programa esportivo Terceiro Tempo. Nosso intuito € descobrir como este programa articula o0s
elementos proprios do género a caracteristicas especificas que lhe conferem um estilo
peculiar, diferenciando-o dos demais e assim estabelecendo uma relacdo particular com a

audiéncia.

Acreditamos que a analise com base no conceito de modo de enderecamento é
relevante, pois, como evidenciam os culturalistas em seus estudos, todos 0s sujeitos sociais e
produtos midiaticos estdo profundamente ligados a histéoria de suas sociedades moldando e
sendo moldados por ela. Logo, analisar como um programa em particular cria, através de
estratégias, que vado desde a postura do mediador até os enquadramentos de camera, e da
juncdo de caracteristicas préprias do género, um modo diferenciado de se relacionar com a
sua audiéncia pode indicar as caracteristicas dos individuos e da sociedade na qual ele esta

inserido.
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4. ANALISE

4.1 TERCEIRO TEMPO

O programa Terceiro Tempo foi transmitido pela primeira vez em 1982 na emissora de
radio Jovem Pan®. O programa radiofonico substituiu o Show de Rédio, no qual Milton Neves
apresentava um quadro chamado Plantdo Esportivo. Para suprir a lacuna deixada pelo Show
de Radio, que migrou para a emissora de radio Bandeirantes, Anténio Augusto Amaral de
Carvalho, o Tuta, diretor da Jovem Pan, sugeriu a criacdo de um programa esportivo
apresentado por Milton Neves, com entrevistas, a repeticdo dos gols da rodada e a
participacdo ao vivo de jogadores. O programa de radio era polémico, o apresentador Milton

Neves provocava as discussdes entre os convidados.

Em 2001, o Terceiro Tempo ganhou uma versdo televisiva. Transmitido pela Rede
Record, o programa trazia do outro suporte, além do nome, o apresentador, seu humor
sarcastico e as polémicas provocadas por ele. A idéia era a mesma, um programa esportivo
com entrevistas, presenca de jogadores e arbitros, e discussdes sobre os lances da rodada de
jogos da semana. O Terceiro Tempo era veiculado aos domingos, as 22h. A escolha do
horério e do dia da semana é uma estratégia do programa, ja que ap0s esse horario todas as

partidas de futebol ja foram encerradas, e assim, podem ser comentadas de forma detalhada.

Na Rede Record, o programa era apresentado pelos jornalistas Milton Neves e Renata
Fan, e contava também com trés comentaristas fixos: Oscar Roberto Godoi, ex- arbitro de
futebol; Paulo Roberto Martins, 0 Morsa, comentarista esportivo; e Osmar de Oliveira,

jornalista esportivo e ortopedista. Nesta emissora, 0 programa tinha no minimo 20 insercdes

° Criada em 1944 com o nome de radio Panamericana, época em que era conhecida também como a emissora do
esporte, a Jovem Pan ganha esse nome em 1966 e dai para frente comeca a focar em vérias editorias de
jornalismo.
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comerciais, foi vice-campe&o'® em arrecadacéo com merchandising, ficando atras apenas do

Jornal da Record, chegando a lucrar 1,4 milh&o de reais em cada exibigé&o.

Apesar de ter uma longa e rica histéria com o futebol, tendo feito parte do grupo que
transmitiu a primeira Copa do Mundo ao vivo no Brasil, a Rede Record, a partir de 2007,
diminuiu a programagdo esportiva de sua grade deixando fora do ar alguns de seus
apresentadores e comentaristas esportivos que acabaram migrando para outras emissoras.
Neste contexto, em marco de 2008 o programa Terceiro Tempo migrou para a Rede
Bandeirantes, um més depois de ter saido da grade da Record.

A marca Terceiro Tempo pertence ao apresentador Milton Neves, logo ambos migraram
para a Bandeirantes. Segundo Held Campanholo®!, produtora geral do Terceiro Tempo na
Rede Record, o programa permaneceu com caracteristicas semelhantes as apresentadas na
Rede Record — isso, no que diz respeito a maneira de interpelar a audiéncia, a postura dos
mediadores, o enfoque dado ao tema e as fontes acessadas. Poucas modificacdes foram feitas
no logotipo, que antes era registrado em cor azul e com o numeral escrito em ordinal e passou
a ter cor verde e 0 numeral escrito por extenso. Além disso, na nova emissora, Milton Neves
passou a apresentar 0 programa sem a presenga de Renata Fan e sem a presenca de Osmar
Oliveira, ambos ja estavam na Bandeirantes, porém em outro programa de esporte, 0 Jogo
Aberto. Paulo Roberto Martins (Morsa) migrou para a Bandeirantes com Milton Neves,
porém ndo faz mais parte da equipe de comentaristas do programa. Oscar Godoi foi para a
Bandeirantes um ano antes do programa migrar para a emissora, e voltou a fazer parte do
mesmo. Mauro Beting integrou a equipe de comentaristas do Terceiro Tempo, fazendo parte
dela apenas na versdo veiculada pela Bandeirantes, porém ndo estd mais no programa. Neto,
comentarista da Rede Bandeirantes, ingressou no Terceiro Tempo alguns meses apds sua
estréia na Band, substituindo Beting. Por ultimo, Cosme Rimole ingressou no programa apos

a saida de Morsa.

19 bados retirados da Folha Online do dia 14/02/08, disponivel em:
http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u372509.shtml. Acessado em:12/02/2009.

1 Informagéo obtida por telefone com Held Campanholo, ex-produtora geral do Terceiro Tempo, em
25/09/2008.
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4.2 A EQUIPE

O principal apresentador do programa, Milton Neves, comecou sua trajetéria no radio
em 1968, aos 17 anos, na Radio Continental de Muzambinho, sua cidade de origem. Apés 0
fechamento da réadio, em 1971, o mineiro foi para Curitiba onde conseguiu 0 emprego na
diretoria de esportes da Radio Colombo, que estava em um momento dificil. S6 em 1972 o
jornalista conseguiu estagio em uma grande radio, a Jovem Pan de Séo Paulo. Neste primeiro
momento, o estudante de jornalismo do interior de Minas Gerais informava noticias sobre o
transito. Foi a partir de 1973, no programa Plantdo Esportivo, que a carreira como jornalista
esportivo comecou a se definir até chegar ao momento atual como um dos nomes mais

conhecidos no futebol brasileiro.

O Plantdo Esportivo ndo tinha apenas um apresentador, havia um rodizio de
apresentadores. Nos dias de sdbado, o revezamento era feito entre Milton Parron, Aluani Neto
e Fausto Silva, porém o modo de conduzir o programa com improvisos, dando ar de
naturalidade a narrativa, além do fato do jornalista ser um grande contador de historias, fez
Milton Neves se tornar, a partir de 1974, o apresentador titular do esportivo. Mas, isto ndo lhe
garantiu credibilidade no meio radiofénico esportivo. Em 1975, por exemplo, foi criado na
Jovem Pan o programa Jornal dos Esportes, no qual Milton s6 poderia entrar caso algum
locutor ou jornalista faltasse e sO era autorizado a narrar o placar dos jogos, ndo podia fazer
perguntas aos presentes. A figura do apresentador hoje em seus programas, no radio ou na
televisdo, fazendo perguntas diretamente aos convidados sem ser constrangido a ter de pedir
autorizacdo para fazé-las, é totalmente oposta a sua realidade de inicio de carreira, quando
Milton Neves tinha que escrever em papel as perguntas que pretendia fazer aos convidados do
Jornal dos Esportes, entrega-la ao diretor do programa e, caso ele autorizasse, fazé-las ao
vivo (NEVES, 2008).

Em 1978, estreou na Jovem Pan o programa Plantdo de Domingo que durava das 10 as
15h e foi nele que Milton Neves conseguiu ganhar espaco e credibilidade na profissdo. Depois
de nove anos no Plantdo, o locutor estreou em 1982 o programa radiofénico Terceiro Tempo.
No decorrer de sua carreira, o jornalista ja passou pela Radio CBN/Anhanguera de Goiania e

hoje é contratado da Radio Bandeirantes AM e na BandNews FM. Além de estar atuando no
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meio radiofonico, hd aproximadamente 10 anos Neves tem atuado também no meio
televisivo. Mantendo um humor sarcéstico e provocativo, Neves assumiu a apresentacéo de
programas televisivos sobre futebol. Na rede Manchete apresentou o programa Canal 100, na
Bandeirantes ja apresentou os programas Esporte Total Debate e o Super Técnico. Em 2001,
Milton Neves foi para a Record apresentar o Terceiro Tempo e o Debate Bola, retornando em
2008 a Band para apresentar, além do Terceiro Tempo, o programa Gol O Grande Momento.
Mesmo com a versdo televisiva, o Terceiro Tempo radiofonico continua sendo apresentado

por Milton Neves.

Além do apresentador, a equipe de comentaristas também tem uma vasta experiéncia na
area de esportes, particularmente futebol. No decorrer das gravacdes, dois dos comentaristas
foram substituidos. O primeiro foi Mauro Beting, jornalista esportivo que atua na area desde
1990, atualmente escreve em uma coluna de esportes no site Lancenete e possui um programa
com o pai, Joelmir Beting, na Band Sport. Beting ja trabalhou como comentarista na radio
Gazeta e nos canais fechados SporTV e PSN. Beting também é escritor e ja lancou dois livros,
0 primeiro em 2003 intitulado de Bolas & Bocas — Frases de Craques do Futebol e o segundo
em 2009 com o titulo Os Dez Mais do Palmeiras. Além disso, ja fez aulas preparatorias para
arbitros de futebol e cursou aulas para ser treinador. A partir do dia 19 de outubro de 2008, o

jornalista deixou de fazer parte do quadro de comentaristas integrantes do Terceiro Tempo.

Com a saida de Mauro Beting, estréia no programa José Ferreira Neto. Neto, como €
conhecido no mundo do futebol, foi jogador de futebol e atuou nos quatro maiores times do
estado Sdo Paulo. Em 1999, encerrou a carreira de jogador e comecou a de escritor e
comentarista de futebol. Ainda em 1999, Neto recebeu o convite para escrever duas colunas
semanais no jornal Agora SP, foi comentarista da Rede TV e da rede Record, da emissora de
radio Transamerica e foi colunista do portal Bol na Copa do Mundo de 2002. Atualmente é
comentarista da radio Bandeirantes e do programa Jogo Aberto’? e escreve uma coluna

semanal para o jornal O Estado de Séo Paulo.

12 No ar desde fevereiro de 2007, o programa Jogo Aberto é veiculado diariamente de 11:30 as 12:30 para todo o
pais, porém o programa tem mais uma hora de transmissdo para o publico de Sao Paulo, indo até as 13:30.
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O segundo comentarista a deixar o Terceiro Tempo foi Paulo Roberto Martins, Morsa.
Desde a edicdo do dia 09 de novembro de 2008 o semanal ndo conta mais com a presenca do
comentarista. Paulo Morsa iniciou sua carreira como comentarista esportivo no radio em
1972, em 1984 passou a trabalhar na radio Gazeta e em 1989 foi trabalhar na radio Globo. O
comentarista estreou na televisdo em 1999, na TV Cultura, e participou do programa Debate

Bola na TV Rede Record. Atualmente, Paulo Morsa é comentarista da radio Record.

No dia 09 novembro de 2008, Fernando Fernandes, reporter esportivo da Bandeirantes,
apareceu no programa como se estivesse substituindo Morsa, porém Milton Neves anunciou
que toda semana um reporter esportivo da Bandeirantes estaria no programa, o que realmente
aconteceu. Vale ressaltar entretanto, que na maioria das edi¢Ges analisadas o reporter da Band
a participar do semanal foi Fernando Fernandes. No dia 14 de dezembro de 2008, Cosme
Rimole estreou como comentarista no programa substituindo Morsa. Jornalista, Rimole
trabalhou durante 22 anos no Jornal da Tarde, fez a cobertura de cinco eliminatérias e de
quatro Copas do Mundo, de quatro Copas América, Libertadores, Campeonatos Brasileiros e
Campeonatos Paulistas. Alem disso, foi premiado seis vezes na categoria de melhor reporter
de jornalismo impresso pela Associacdo dos Cronistas Esportivos do Estado de Séo Paulo.
Além de ser comentarista no Terceiro Tempo, Rimole também participa do programa Por
Dentro da Bola, da BandSports, e foi contratado para fazer parte da equipe de esportes do
Portal R7, da Rede Record.

O quarto membro da equipe é Oscar Roberto Godoi. Ex- arbitro, o jornalista, que ja
apitou importantes decisdes futebolisticas, trabalhou na Rede Record onde foi comentarista
dos programas Terceiro Tempo e Debate bola. Atualmente, faz comentarios e analises do
desempenho dos arbitros de futebol no programa diario Jogo Aberto, da Bandeirantes, além
de participar das transmissdes esportivas fazendo as analises dos lances no momento em que
acontecem. Além da participacdo no meio televisivo, Godoi também trabalha na radio

Transamérica.
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4.3 AS EDICOES ANALISADAS

O programa Terceiro Tempo foi gravado no periodo entre 21 de setembro de 2008 e 15
de fevereiro de 2009, resultando na analise de 17 edi¢des. O objetivo desta analise é entender
a relacéo criada entre o programa e seus telespectadores, entender de qual modo o programa
se endereca para a sua audiéncia. O programa semanal é veiculado das 21:30 as 23:30, horéario
este que, a nosso ver, faz parte da estratégia de fazer do programa uma extensao das partidas
de futebol da semana, como sugere seu nome, ja que o mesmo € veiculado apds todas as
partidas. Esta assercao se confirma com o atraso em iniciar o programa do dia 07 de setembro,
dia em que o altimo jogo da rodada terminou aproximadamente as 23h, e 0 programa so foi ao

ar apos seu término.

A sensacdo de continuidade da partida de futebol é expressa também pela vinheta®.
Com a duracao de 10 segundos, a vinheta do programa comega com a camera se aproximando
de um campo de futebol vazio, como se 0 jogo estivesse terminado, mas apesar disto
escutamos ao fundo um toque de tambores, que parece indicar o inicio de mais uma partida de
futebol, seguido de uma trilha sonora agitada. A camera entra em um feixe de luz que sai da
area central do campo e rapidamente sobe para uma espécie de torre eletrénica, levando desta
forma nossos olhares para fora do estadio, porém para dentro do Terceiro Tempo que esta
situado na torre. Deste novo lugar tem-se a sensacao de observar tudo o que ocorre no campo.
Séo exibidas imagens eletronicas em uma espécie de teldo que tem, um pouco abaixo, um
marcador de resultados no qual circulam frases que enaltecem o programa, como por
exemplo, “os melhores lances das partidas”. Por fim, a musica chega ao ponto culminante e o
nome Terceiro Tempo aparece. A vinheta ratifica a idéia de que o programa € o lugar
autorizado para se falar de futebol, pois, posicionando o programa na parte superior do
campo, local de onde tudo € visto, a vinheta antecipa para o telespectador que nada passara
sem que os mediadores do programa comentem, que eles trardo em primeira mdo oS
acontecimentos do dia ocorridos dentro do campo e que estavam atentos a todos 0s passos dos

personagens que atuaram nas partidas de futebol, desde arbitros até os jogadores e técnicos.

13 Ver significado em glossério anexado ao fim desta monografia. O glossario com significados de termos mais
técnicos sobre o jornalismo foi elaborado por Fernanda Mauricio da Silva.



Figura 01: Seqiiéncia de imagens da vinheta (edicdo de 09/11/08)

40



41

No Terceiro Tempo o futebol é tratado como um fim em si, o futebol pelo futebol. No
programa o telespectador terd acesso a informacfes sobre a historia do esporte e sobre
assuntos diretamente relacionados a este. Neste caso, ndo sdo discutidas informacdes
relacionadas a vida pessoal dos jogadores ou de qualquer personagem do mundo do futebol a
ndo ser que isto tenha conseqliéncias diretas para o esporte. No periodo do recesso das
partidas de futebol, fim e inicio de ano, por exemplo, o programa veicula notas ilustradas™®
com informacgdes sobre erros histdricos de arbitragem, sobre a histéria de jogadores antigos,
sobre partidas historicas entre os grandes times, além de trazer informacdes sobre 0s
jogadores contratados pelos times de futebol para o inicio da temporada de jogos e a avaliacao
destes contratados.

No caso dos convidados que vdo ao programa, as matérias especiais sobre estes
personagens sdo sempre referentes a sua trajetoria no futebol. Podemos observar isto no off da
matéria do dia 04 de janeiro de 2009 sobre a trajetdria de Muricy Ramalho, técnico do Séo

Paulo.

Dan Sister: “Quando Muricy Ramalho voltou ao Sdo Paulo em janeiro de 2006 trazia
consigo uma marca invejavel: cinco titulos estaduais nos cinco anos anteriores. Foram dois
pernambucanos pelo Nautico, dois galchos pelo Internacional e um paulista pelo Séo
Caetano. No tricolor do Morumbi a sequéncia de vitdrias prosseguiria e dessa vez em ambito
nacional
era o inicio de um feito inédito. Na histdria do campeonato brasileiro nenhuma equipe jamais
tinha conseguido trés titulos consecutivos, mas em 2006 nem os mais fanaticos sonhavam
com isto, afinal de contas o S&o Paulo ndo ganhava o brasileiro havia 15 anos, no entanto, a
campanha ndo deixava duvidas sobre quem era o melhor time do pais...”

Diante dos enquadramentos que os assuntos relacionados ao futebol recebem no
semanario e dos valores-noticias e critérios de noticiabilidade evocados na sele¢do do que €
veiculado pelo mesmo, o que gera na audiéncia expectativas a cerca do que devem encontrar
no programa, pudemos entender o pacto sobre o papel do jornalismo estabelecido entre o
Terceiro Tempo e o telespectador. Assim, a audiéncia solicitada pelo semanal é de pessoas
que, além de quererem informagdes sobre as partidas recentes de futebol, querem aprender

também sobre 0 esporte, sua histéria e a trajetoria dos atores nele envolvidos. O espectador do

4 Nota ilustrada é um formato de apresentacdo da noticia, no qual a narrago do repdrter é coberta por imagens
de outros eventos e ndo do evento narrado. Este formato foi assim denominado pela doutoranda Fernanda
Mauricio da Silva em sua dissertagdo de mestrado.
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Terceiro Tempo ndo espera encontrar no programa escandalos sobre a vida intima dos
jogadores, pois “a relagdo entre programa ¢ telespectador é regulada, com uma série de
acordos tacitos...” (GOMES, 1., 2007, p.26), que no caso do Terceiro Tempo e de seus
telespectadores diz que o futebol é um fim em si, ndo cabendo veicular a vida dos
personagens quando isto ndo contribui para a discusséo do esporte.

Dando énfase as partidas de futebol, as polémicas ocorridas nas partidas, como 0s erros
de arbitragem, a falta de preparo do time, a ma fase de jogadores, técnicos e arbitros, o
Terceiro Tempo tem em Milton Neves seu mediador principal. A credibilidade que o
jornalista esportivo adquiriu em sua longa trajetoria, iniciada no radio, na década de 70, lhe
confere o lugar central no programa. Ele € o condutor do debate, da anélise, das brincadeiras,
é ele que chama as insercdes comerciais, que apresenta os convidados e que 0s cumprimenta
fazendo as honras da casa. O mediador do Terceiro Tempo se diferencia tambem pelas suas
roupas, ele é o Unico a vestir paletd no programa esportivo — o que lhe confere maior
formalidade e aparéncia jornalistica — e 0 Unico que pode se deslocar no espaco do estudio,
pois ndo fica sentado como os convidados e comentaristas, que s6 se levantam quando
chamados por ele. Neves opina sobre os lances esportivos, mas principalmente quer ouvir a
opinido dos seus colegas, pois estes tém uma longa trajetéria no futebol, o que qualifica as
suas falas. Sempre enfatizando que as “feras” do futebol estdo presentes no programa, Milton

Neves 0s convoca para realizar as analises. Como pode ser observado nas seguintes edi¢des:

Figura 02: Milton Neves (edigéo de 09/11/08)

= SN N Milton Neves : Oscar
Roberto Godoi, o EImo de Goias operou (expressdo utilizada para demonstrar que o arbitro
marca um lance errado, a favor de um time em detrimento do outro, propositalmente), como
diz a torcida do Santos, o time da Vila Belmiro, ontem em Goias?
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Figura 03: Oscar Roberto Godoi (edi¢do de 09/11/08)

iGodoi: Nao operou ndo, esse lance € um lance muito
compllcado Toda vez que a falta acontece préximo a risca e os jogadores caem dentro da
area infelizmente o arbitro toma a decisdo de marcar o pénalti. Se todas as vezes que
acontecer isso marcar falta fora da area a probabilidade de acertar € muito maior. A falta
aconteceu fora da &rea, cairam dentro da area e ele acabou dando pénalti...

Figura 04: Milton Neves (edicdo de 30/11/08)

Milton: E o jogo, seu Zé Ferreira?

Figura 05: José Ferreira Neto (edi¢do de 30/11/08)

Neto: O jogo meu compadre (Milton interrompe dizendo:
Vocé € muito admirado em Ariranha e Catanduvas)

Neto: Eu vou falar uma coisa para vocé. Eu fiz o jogo hoje, eu, o Luciano Du Valle, o0 Godoi
e 0 Fernandinho De Cillo. O S&o Paulo foi muito mal no jogo, o Muricy demorou muito para
mexer, na minha opinido. Eu acho que ele ficou com o Joilson muito parado atras, sabe, ndo
saiu para atacar, o Jorge Vagner também. O Fluminense marcou muito certo com 0 Romeu
dando o primeiro combate. O Dagoberto t4 jogando mal demais, ndo conseguia jogar. O
Borges fez um gol, mas ndo teve nenhuma ligacdo entre o Hugo, Borges e Dagoberto. O
Fluminense jogou muito, esse menino, o Conca, ai cara, 0 Muricy disse um dia para mim,
onde eu trabalho, na radio que ele sé ndo veio para o Sdo Paulo, porque o Sdo Paulo néo
tinha 200 mil dolares. P6 e teve 12 milhdes? Tem 12 milhdes de déficit, um time que vai ser
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campedo (enquanto Neto analisa Milton diz: Vende o Miranda e resolve) entendeu, e ndo
contratar um jogador do estilo como o Conca, € brincadeira. Se o Fluminense ndo ficar com
esse jogador, esse jogador tem, po pelo amor de Deus, esse jogador joga em qualquer time
do Brasil.

Nos momentos de andlise como o0s transcritos acima, pudemos observar que 0s
enquadramentos de cameras, utilizados para indicar quem esté falando na simulacdo de bate-
papo realizada pelo programa, sdo importantes pistas para entendermos o modo como o
Terceiro Tempo se endereca a audiéncia e como a posiciona. No primeiro caso, a utilizacdo
do plano americano indica a proximidade entre 0s mediadores do programa e 0S
telespectadores, pois “[...] o plano americano (enquadramento até a cintura) representa a
“distancia pessoal”, a da comunicagao cara a cara [...]”(OLIVEIRA, 2007, p.61). Neste caso,
a simulacdo do bate-papo proposto pelo Terceiro Tempo é consolidada também com este
enquadramento. Além disso, a postura dos mediadores também pode fazer com que
telespectador se sinta fazendo parte do dialogo, como no caso em que Milton Neves ao se
referir a Godoi e questionad-lo sobre o desempenho do arbitro, EImo, no jogo, olha para o
comentarista e para a camera, ou seja, para o telespectador, e Godoi ao responder faz o
mesmo, incluindo desta forma o telespectador no bate-papo. No segundo caso, a utilizacdo do
primeiro plano — enquadramento dos falantes do busto para cima, que sugere uma maior
proximidade com o telespectador, que o plano americano — acaba ndo aproximando tanto os
mediadores dos telespectadores, pois 0 apresentador, os comentaristas e 0s convidados do
programa pouco olham para a cdmera, perguntam e respondem uns para 0s outros. Esta
caracteristica é bastante recorrente no Terceiro Tempo, o que faz da audiéncia deste produto

midiatico uma simples espectadora do dialogo e ndo participante do mesmo.

Apesar da prioridade dada a utilizacdo dos dois planos de enquadramentos citados
acima, que indicam maior proximidade entre mediadores e telespectadores, como vimos, nao
olhar para a audiéncia sugere um certo afastamento dos mediadores em relacdo a esta. Porém,
a forma como os enquadramentos de camera sdo utilizados no programa fazem o
telespectador ficar bastante envolvido na dindmica do dialogo e, mesmo ndo sendo convocado
a participar dele, ndo deixa de assisti-lo. No programa, quem fala geralmente é enquadrado ou
no primeiro plano ou em plano americano. Desta forma, os cortes secos de um falante a outro
geram um ambiente dindmico de maior proximidade entre o bate-papo simulado pelo

programa e o bate-papo cotidiano do telespectador, no qual o ouvinte sempre volta seu olhar
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para o enunciador. Além dos cortes secos, muitas vezes o plano geral, enquadramento no qual
podemos visualizar todo o estudio, é uma forma de passagem da palavra de um falante a
outro, fato que também situa telespectador no ambiente discursivo. E como se a cAmera
fizesse 0 mesmo movimento que as pessoas fazem em uma roda de conversa, na qual sao
muitos os enunciadores e ndo se sabe ao certo quem esta falando, sendo necessario dar uma
olhada geral para saber quem estad com a palavra. O plano geral também é bastante utilizado
quando ha a sobreposicao das falas dos presentes no estudio.

Voltando as cenas das edi¢fes dos dias 09 e 30 de novembro de 2008, descritas um
pouco mais acima, nas quais os mediadores analisam de maneira mais aprofundada os eventos
ocorridos nos campos de futebol, pudemos observar que elas sdo corriqueiras no Terceiro
Tempo, ja que, por ser um programa semanal, ndo deve se fixar apenas aos resultados dos
jogos, pois tais informacOes sdo dadas no dia seguinte as partidas nos programas esportivos
diarios. Se assim o fizesse, o Terceiro Tempo forneceria informagdes que, no jargao
jornalistico, sdo denominadas noticias frias, passadas, desprovidas do valor-noticia de
atualidade dos fatos. As analises dos jogos sdo realizadas com o teldo posicionado ao fundo
do cenério e, geralmente seguem 0 mesmo esquema: Milton Neves e Oscar Godoi de pe, um
de cada lado da tela, analisam os lances polémicos dos jogos, como em um dos exemplos
acima, se um suposto pénalti existiu ou ndo. Durante a analise as imagens sdo exibidas no
teldo, os lances sdo vistos e revistos. Em alguns momentos a tela é toda preenchida pela
imagem e apenas ouvimos as vozes dos mediadores e convidados, em outros a tela é dividida
mostrando as imagens e quem esta falando e por fim as imagens podem ser exibidas e quando
um dos presentes faz algum comentario a camera se volta para ele. E nesse teldo também que
as insercdes de lances de futebol - que duram entre 2 e 10 min - comegam a ser passadas até
que a tela da TV seja preenchida pelas imagens. Essas insercdes podem ser matérias prontas
Oou mesmo imagens com comentarios dos mediadores e convidados. A partir do dia 25 de
janeiro de 2009, o teldo passou a ser utilizado também para que Sergio Noronha, comentarista
da Bandeirantes, pudesse participar do programa realizando analises dos times cariocas,
juntamente com um convidado do Rio de Janeiro, direto da Redacdo da Rede Bandeirantes

deste estado.

Alem das inser¢cbes das imagens de futebol, as propagandas publicitarias s&o

frequentemente inseridas no programa através do teldo. No total sdo, no minimo, sete
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inser¢gdes comerciais por programa, sendo os anunciantes mais frequentes: Brahma; Sil, fios e
cabos elétricos; Soletrol, aquecedor solar de agua; Motos Suzuki; Bradesco; Rexona; Tetra
Pak; CCE; Bosch Car Service e os adesivos de construcdo, Henkel. Milton Neves insere as
chamadas para as propagandas em sua fala. No Terceiro Tempo ndo ha uma demarcagdo de
lugares entre o jornalismo e a propaganda como pode ser observado na seguinte fala do
apresentador: “NOs vamos mostrar para vocés do Palmeiras, hoje, quem é definitivamente
este rapaz que chega e ja encanta todo o mundo, mas antes vamos comemorar com a birra
Brahma. E vocé ai, brahmero que da duro o ano inteiro... Meus amigos nds vamos a um
rapido intervalo na sequéncia n6s vamos mostrar o campeonato carioca...” O mediador que
ja faz este tipo de propaganda ha muito tempo quando as incorpora de forma natural ao fluxo
do programa transfere para os produtos a credibilidade jornalistica que possui. Além disso, em
alguns momentos do semanal, quando o tempo estd escasso e o apresentador pede para
apressar as analises, porque € preciso realizar outras, a propaganda nao perde Seu espaco,
demonstrando, com isto, que hd no programa um maior Compromisso com o0 anunciante, que

com o telespectador e com o proprio jornalismo.

Desta forma, enquadrado em um plano americano que vai se abrindo paulatinamente até
chegar a um plano médio, no qual ao fundo a marca do produto surge no teldo, Milton Neves
parece com este pequeno travelling™ chamar a atencdo do telespectador inicialmente para a
sua fala, que enaltece o produto, e em seguida para o proprio produto que aparece no teldo. E
interessante ressaltar, ainda, que nestes momentos Neves cria uma relacdo de amigo que
aconselha o telespectador a escolher o melhor produto. Para ratificar esta impressao, seguem

algumas falas do apresentador:

6

eus amigos de todo o Brasil, sabe quem estd fazendo 120 anos, além do Paulo
Morsa... ela que estd no sorriso entre amigos... Brahma, Bramero que é Bramero ndo
muda...”

“Olha so, tem coisas que ndo mudam, vocé tem seu time eu tenho o meu... mas tem um
time que é unanimidade em todo o Brasil, é o time Bosch Car Service...”

“Olha, eu tenho uma dica de craque para vocé... escale o time da Sil e fa¢a bonito no
brasileirdo...”

“ Olha meus amigos, eu tenho uma grande novidade... é o time dos adesivos
profissionais Henkel...”

> Movimento de camera, no qual esta pode se deslocar para frente, para tras, para os lados, entre outros.
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Figura 06: Seqliéncia de imagens das inser¢des comerciais no programa (edicdo de 16/11/08)

S e Cabos

Acesse www.sil.com.br ou Acesse www.sil.com.br ou
ligue (Oxx11) 3377 3333 ligue (Oxx11) 3377 3333

No Terceiro Tempo ha um evidente destaque dado as imagens das partidas de futebol,

elas sdo muito utilizadas no programa uma vez que 0s principais jogos da rodada séo
analisados no semanario e as imagens servem de guia para o trabalho realizado no estudio. As
imagens sdo tdo valorizadas que o tempo de cada inser¢do pode chegar a 11 minutos. Por
possuir afiliadas que cobrem os jogos locais, a equipe de jornalistas esportivos da Band cobre
todo o territério nacional. Além destas imagens geradas pela propria emissora, podemos
observar que a Bandeirantes também adquire imagens cedidas pelas emissoras concorrentes, 0
que ratifica o interesse e 0s investimentos da emissora pelo esporte e facilita o trabalho da

equipe do Terceiro Tempo.
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No entanto, deve-se deixar claro que, apesar de possuir imagens das afiliadas de varios
estados, no Terceiro Tempo, programa veiculado por uma emissora paulista e sediado em Sao
Paulo, sdo os jogos dos times do sudeste que ganham maior visibilidade, s&o estes que tem o
privilégio de serem comentados. Majoritariamente, 0s jogos dos campeonatos paulistas sao
mencionados e comentados. Os times cariocas também tém destaque no programa,
entretanto, estes tém uma menor visibilidade do que os times paulistas. No més de janeiro
quando ndo h& campeonatos e jogos, o dominical apresentou notas ilustradas sobre as
decisdes histéricas no Campeonato Paulista e Carioca, sobre os grandes artilheiros destes
campeonatos, sobre os maiores periodos de tempo que alguns times paulistas e cariocas
ficaram sem ganhar o campeonato, entre outros assuntos sobre os times desses dois estados.
Na cobertura do Terceiro Tempo os times paulistas tém maior visibilidade, seguidos dos times
cariocas. Os demais times sdo lembrados geralmente nas finais dos campeonatos estaduais;
quando nas Ultimas rodadas do Campeonato Brasileiro tém chances de ganhar o campeonato,
estdo no G4 (as primeiras quatro posicdes da tabela que classificam os times para a Copa
Libertadores); quando estdo participando de algum campeonato internacional, por exemplo, a

Copa Libertadores; ou sao citados em relacéo aos paulistas, quando joga com estes.

A preferéncia por exibir e comentar jogos dos times do sudeste foi confirmada pelo
proprio Milton Neves na edicdo do dia 28 de setembro de 2008 quando foi exibido o
compacto (exibi¢do do resumo do jogo com a narragdo original) de 11 minutos do jogo entre

Grémio e Internacional, ocorrido no Rio Grande do Sul.

Milton Neves: “... E pela primeira vez, né Mauro Beting, em rede nacional um canal de
TV aberta a partir de Sdo Paulo coloca 11° de um jogo de Curitiba, Belo Horizonte,
Salvador... e de Porto Alegre”

Esta caracteristica do Terceiro Tempo gera um desencaixe com 0 que € proposto pelas
estratégias de enderecamento do programa, por exemplo, seu nome — que aponta o semanal
como terceiro tempo dos dois primeiros tempos transcorridos nos campos de futebol sem
especificar que sdo os campos de Sdo Paulo ou do Rio de Janeiro —, a forma como seu
mediador o nomeia: “a casa do futebol”, sua vinheta — esta segue a loégica da nomenclatura do

programa ao por um campo vazio, no qual ainda se houve um barulho que ndo vem de la, mas
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de um lugar situado acima dele — entre outros, que indicam que no semanal as partidas de

futebol serdo analisadas independentemente do estado de origem dos times.

O programa semanal investe tanto em aspectos telejornalisticos mais tradicionais, como
em aspectos menos Vistos nos programas jornalisticos esportivos de uma forma geral. O modo
de fornecer informacdes, por exemplo, ora assume uma forma mais usual, a matéria®®
propriamente dita — off + passagem + sonoras — ora assume aspectos diferentes do padréo de
um programa diario, por exemplo, a forma de apresentacdo compacta do jogo, 0 compacto
(exibi¢do do resumo do jogo com a narragdo original que dura entre 5’ ¢ 10°) + passagem +
sonoras. Mas isto ndo é uma regra fixa, a matéria mais tradicional pode ter seus componentes
organizados em outra ordem e 0 compacto pode vir sem passagem e sonoras, servindo de
fonte para os comentarios no estudio. Como no exemplo do jogo entre o Volta Redonda e
Flamengo na edicdo do dia primeiro de fevereiro de 20009.

Narracdo do compacto: Deixa a bola passar para o Vanderson, por cima do Vanderson.
Vai bater o... Vandersno. No travessao, tirambaco do Vanderson. Zambi, o cruzamento feito
buscando o Julho Cezar, encara a marcacéo pode até bater. Ele ajeita, ele bate para a defesa
do Bruno. Vem o Obina, recebeu o Obina, é para o Marcelinho Paraiba, é puro ataque do
Flamengo. Vai chegando o Marcelinho, chegou também o goleiro Edinho. A bola levantada o
toque de cabeca. Era o Dedé quem subia, livre de marcacéo, colocando a cabeca na bola e
ela saindo pela linha de fundo. Vai para a bola, passou Marcelinho a batida. Que pancada
do Marcelinho Paraiba, em? Jan recebe, Williams bota velocidade, tem Josiel, tem Obina,
tem Marcelinho Paraiba. O Cruzamento veio, Obina. Um lance bonito do Obina e a bola foi
para fora. Olha o Volta chegando. Bruno. Ganhou a dividida olha a batida de fora. A

tentativa do Zambi. a boa defesa do goleiro Diego...

Sandro Gama (passagem): A vitoria levou o Flamengo a nove pontos e a lideranca do grupo

B da Taca Guanabara.

Sandro Gama: Gol da Vitdria do Josiel, entrou para fazer o Gol da Vitoria?

16 Ver significado em glossério anexado ao fim desta monografia.
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Josiel: E verdade, o Cuca tinha comentado como foi 0 jogo passado, que a gente tinha que ta
preparado para entrar e mudar a situagdo do jogo. E hoje, gracgas a Deus, eu louvo a ele por
ter me abengoado com este gol...

Além dos formatos menos habituais utilizados pelo programa ao transmitir as
informacGes sobre o futebol e dos atores que deste esporte participam, encontramos no
semanal uma especificidade nos textos narrados por seus repdrteres, como podera ser visto
mais a frente. Na escalada'’ feita pela repérter Fabiola de Andrade®®, edicdo do dia primeiro
de fevereiro de 2009, pudemos observar que seu texto utiliza informagdes sobre o jogador
Leny, que pressupde serem partilhadas pelo publico do programa, que acompanha o futebol,
ja que ndo ha a uma explicagdo do que estd no texto. Para quem ndo partilha destes
conhecimentos, 0 jogador esteve presente no programa e sé entdo deu para entender. No
texto, “... Queridinho da vovo, Leny faz barba, cabelo e bigode na vitoria do Palmeiras por
3x2 contra a Ponte Preta...”, a reporter ndo s6 informa que o jogador fez os trés gols que
levaram o time a ganhar o jogo, mas diz que o menino criado pela vé - expressao associada ao
jogador pelo seu técnico, Vanderlei Luxemburgo, e que quer dizer que ele ainda é um menino
sem malicia, no caso do futebol, sem as artimanhas necessarias para se destacar e fazer gols e

que ndo fazia um gol ha muitos jogos — cresceu, virou homem e um jogador completo.

Ja na edicdo exibida no dia 14 de dezembro de 2008, o Terceiro Tempo comegou com
diversas imagens do jogador Ronaldo e como trilha sonora uma masica que exaltava o atleta
(... fendbmeno, fendbmeno, fenomenal, o nosso craque da bola é orgulho nacional. De Bento
Ribeiro para o Cruzeiro, para o estrangeiro para ser o numero um ...) uma espécie de clipe,
seguido de uma sonora *°do jogador em sua apresentacdo ao time Corinthians e de nota
ilustrada com um texto off enaltecendo o jogador, coberto por imagens dos fendbmenos
naturais (citados no texto transcrito no préximo paragrafo) e de imagens dos acontecimentos
também citados. Isto tudo, porque havia sido divulgado no dia 09 de dezembro, terca-feira,
que Ronaldo era o mais novo jogador do Corinthians. Neste dia estiveram presentes no

estadio do Terceiro Tempo além do Supervisor de Futebol do Sdo Paulo, Marcu Aurélio e do

7 Ver significado em glossério anexado ao fim desta monografia.

'8 Fabiola de Andrade é reporter esportiva da Rede Bandeirantes, ndo atua exclusivamente no Terceiro Tempo,
porém é frequentemente requisitada no semanario.
19 Ver significado em glossério anexado ao fim desta monografia.
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arbitro Wagner Tardelli, Bruno Mazziote, fisioterapeuta de Ronaldo, Osmar de Oliveira,

comentarista da emissora e ortopedista e Joaquim Brava, médico que examinou Ronaldo.

Dan Sister®: “O Terceiro T empo esta comegando sob a influéncia de um fenomeno da
natureza. Nao se trata do efeito El Nifio, tdo pouco de um Tsunami, também ndo é o furacéo
Katrina, muito menos o Vulcao Vesuvio. O cataclismo responde pelo nome de Ronaldo. O
efeito no meio ambiente do futebol foi imediato. Os campedes do momento derreteram como
calotas polares (o time do S&o Paulo foi hexa-campedo, porém a contratacdo de Ronaldo tirou
a visibilidade do acontecido), o escandalo da arbitragem (na semana anterior foi discutido
suposto esquema para retirar o arbitro Wagner Tardelli da arbitragem da final do campeonato
brasileiro) foi soterrado como numa avalanche e a torcida do Corinthians, como um Big Ben,
explodiu dando origem a mais um louco neste bando fenomenal...”.

No texto off transcrito acima, narrado por Dan Sister, observamos em primeiro lugar
que ele nos informa a importancia sobre o atacante do Corinthians, ndo é mais um simples
jogador, € 0 homem que faz com que assuntos muito importantes no mundo do futebol sejam
esquecidos, alguém para quem todos os holofotes estdo virados. E em segundo lugar nos
informa que no Terceiro Tempo poderemos saber tudo sobre a contratacdo do atleta pelo time
paulista e que neste programa o atleta € muito admirado. O anuncio de que o programa falaria
sobre o jogador poderia ser feito como nas edi¢fes anteriores, na escalada, porém é utilizada
uma forma peculiar para anunciar alguém que os produtores do programa acreditam ser

diferenciado.

A partir da observacdo das caracteristicas dos formatos de apresentacdo que as noticias
assumem, caso do compacto seguido de passagem e sonora, e dos recursos narrativos
utilizados pelos jornalistas do programa, podemos afirmar, primeiro, que o jornalismo
realizado no programa sera na maioria das vezes feito a partir do que ocorreu nas partidas de
futebol, e, aléem disso, trara para o telespectador o resumo com 0s momentos mais importantes
do jogo, caso ele ndo tenha assistido. Além disso, pudemos observar que o telespectador
solicitado pelo programa deve entender e conhecer o mundo do futebol, ou melhor, nos parece
que ha uma aposta na assiduidade do telespectador do Terceiro Tempo e que, por tanto, este
conhece as piadas, as brincadeiras, as divergéncias, o cerne do futebol, por isso ndo ha a
necessidade de explicar informagdes como as do jogador Leny, nem sobre os escandalos de

arbitragem citado no texto off de Dan Sister. Podemos perceber ainda, que os textos off

20 Dan Sister é reporter esportivo da Rede Bandeirantes e néo atua exclusivamente no Terceiro Tempo.
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possuem um tom de humor, pois estdo em sintonia com o0 contexto comunicativo do

programa, mais descontraido.

No Terceiro Tempo ha sem duvidas a intengdo de fornecer informacgdes a cerca do
futebol de uma forma mais descontraida, o proprio tema, na maioria das vezes, solicita essa
abordagem. Porém, ha uma aposta também na discussdo de assuntos controversos, que
causam intrigas. Por isso, geralmente as animagdes feitas com a intencdo de ironizar as
situacdes dos técnicos, jogadores, dirigentes dos times e dos préprios times, tem lugar
reservado no semanal. Como exemplo, podemos citar a charge exibida no dia 14 de dezembro
de 2008 que informa ironicamente a péssima situacdo financeira do Corinthians e exibe
situacdes exageradamente dificeis pelas quais Ronaldo, 0 mais novo contratado do time, tera

de passar.

Texto da Charge:

Ronaldo: Poxa, t6 tao feliz, presidente, ndo vejo a hora de treinar com o grupo.
Andrés Sanches: Vocé vai adorar o parque ecologico, vai ficar perto da natureza.
Ronaldo: Olha eu quero FIFA 2015 no meu quarto, eu quero também...

Andrés Sanches: Que quarto?

Ronaldo: No Ct, centro de treinamento, pd

Andrés Sanches: Pois é Ronaldo, la ndo tem (haaaaaaa).

Ronaldo: E como eu vou tirar minha soneca depois do treino?

Andrés Sanches: Coloca uma rede 14 (riso de fundo).

Como nos gibis, em uma nuvem aparece 0 pensamento de Ronaldo, no qual ele esta
deitado em uma rede na mata e tem um monte de mosquito ao seu redor.

Ronaldo: Mas pelo menos a cozinheira do Ct 14 é boa? Eu tenho muita fome depois do
treino.

Andrés Sanches: Entdo, Ia ndo tem cozinha (chiii).

Ronaldo: E quando eu estiver com fominha.

Andrés Sanches: A gente pede um marmiteco no bar da esquina e pronto.
Ronaldo: Marmiteco?

Andrés Sanches: Conhecida também por quentinha (riso).

Ronaldo pensa e vé a marmita

Ronaldo: Mas banheiro tem, né?

Andrés Sanches: Tem.
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Ronaldo: Ufa, menos mal.
Andrés Sanches: Quimico (risos).

Ronaldo: Puts, ninguém merece, hein? Ah, ah, acho que vou espirrar, me empresta esse
guardanapo ai presidente.

Andrés Sanches: N&o da, esse guardanapo é o contrato, assina ai.
Ronaldo: Puts, até isso. Acho que eu sou louco e vou fazer parte de um bando de loucos.

Figura 07: Imagens da animacao sobre a contratacdo de Ronaldo pelo Corinthians (edicao de 14/12/08)

As entradas ao vivo de reporteres direto dos aeroportos, aspecto que faz referéncia ao
pacto sobre o papel do jornalismo do programa, foram observadas em duas das edi¢des do
periodo analisado, e cada uma delas se configurava de forma diferente. No primeiro, a entrada
feita pela reporter Fabiola de Andrade se encaixa no que Yvana Fechine (2006) chama de
“tempo atual”. “Tempo atual” ¢ a entrada do reporter ao vivo para relatar algo que estd
situado em um momento anterior ou posterior em relacdo ao presente do programa. No
segundo caso, encontramos o que Fechine chama de “tempo real”, concomitancia entre o
momento de exibicdo do acontecimento e 0 momento em que este € veiculado, o que pudemos
observar com a entrada do reporter Fabio Lucas Neves direto do aeroporto de Cumbica para
mostrar a comemoracdo da torcida do entdo tricampedo brasileiro, Sdo Paulo, que esperava o

time chegar para comemorar, edi¢do do dia 07 de dezembro de 20009.

No primeiro exemplo citado, no qual a reporter Fabiola de Andrade foi ao aeroporto de
Sdo Paulo esperar os jogadores e a comissdo técnica do Palmeiras, edicdo do dia 16 de
novembro de 2008, a entrada ao vivo foi realizada, pois o técnico do Palmeiras, Vanderlei
Luxemburgo, foi agredido por supostos torcedores da torcida organizada Mancha Verde, que
0 ameacou caso o Palmeiras perdesse, 0 que aconteceu. Na coletiva de imprensa apds 0 jogo
do dia 16 de novembro o técnico relatou que tais torcedores estariam aguardando o

desembarque do time em S&o Paulo, por isso a reporter foi escalada para ir ao terminal aéreo.
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N&o acontecendo o que o técnico havia dito horas antes, a repérter entrou ao vivo falando
como foi a chegada do time, a recepcdo da torcida, a noticia de que ndo ocorreu 0 que o
técnico temia. Depois de informar que nada ocorrera, a repdrter chama duas sonoras feitas

momentos antes com torcedores que estavam indignados por conseqiiéncia da derrota do time.

No segundo exemplo citado podemos falar do ao vivo como uma estratégia de
autenticidade, atualidade e simultaneidade utilizada pelo programa, pois o repdrter foi ao
aeroporto para mostrar a chegada do time tricampedo paulista, logo apds sua conquista. Ja no
primeiro caso, podemos associar a entrada ao vivo da reporter ao valor jornalistico da
vigilancia. Ela foi ao aeroporto conferir, saber se as previsfes do técnico se confirmariam.

Desta forma, o uso do ao vivo confere ao programa legitimidade jornalistica.

As informacdes esportivas, como as veiculadas pelo Terceiro Tempo, além de darem a
audiéncia um saber necessario para que possa conversar com 0S amigos, se relacionar uns
com 0s outros, se reconhecer e se divertir, questdes caras a nogdo de esfera puablica
alternativa, dao também, ao telespectador informagdes de cunho politico e econémico, quando
tratam de assuntos referentes aos roubos de arbitragens, falcatruas cometidas pelo presidente

da comissdo brasileira de arbitragem e pelos presidentes dos clubes de futebol, entre outras.

Como exemplo, podemos citar a edicdo de 07 de dezembro de 2008 do Terceiro
Tempo, a qual foi discutida a injustica sofrida pelo juiz de futebol Wagner Tardelli.
Substituido dois dias antes de um jogo importante para decisdo do Campeonato Brasileiro, o
arbitro ndo apitou. Segundo ele, o presidente da comissdo de arbitragem, Sérgio Correia, teria
Ihe informado que alguém estava usando seu nome para disseminar a informacdo de que o
arbitro havia sido subornado e apitaria a favor do Sdo Paulo. Juntos, Sérgio Correia e Wagner
Tardelli decidiram que o arbitro ndo apitaria o jogo, pois, segundo eles, seria 0 mais correto.
Porém, os mediadores do Terceiro Tempo estavam indignados, pois ndo acreditam na
honestidade do presidente da comissdo de arbitragem. Para os mediadores do Terceiro Tempo,
Sérgio Correia tinha enganado Wagner Tardelli, pois, eles afirmavam que ndo havia motivos
concretos para o afastamento do arbitro. Segundo Milton Neves, o jornalismo da Rede
Bandeirantes tinha descoberto o motivo pelo qual o presidente da comissdo de arbitragem

teria pedido para Tardelli ndo apitar 0 jogo. Segundo o repdrter da Bandeirantes, Rodrigo
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Idalvo, 0 nome do &rbitro estaria na lista feita pelo presidente do S&o Paulo Futebol Clube,
Juvenal Juvéncio, com o0 nome de pessoas que receberiam o convite para o Show da cantora
Madona, realizado no Estadio do S&do Paulo, Morumbi. Os mediadores do Terceiro Tempo
reclamavam a todo o momento, pois achavam um absurdo um arbitro bem conceituado ser
afastado por ter o nome citado em uma lista de pessoas que ganhariam 0s ingressos de um
Show. Eles questionavam a todo o momento o cardter do presidente da comissdo de
arbitragem. Wagner Tardelli, no entanto, acreditava em Sérgio Correia e 0s mediadores do
programa tentavam dissuadi-lo disso.

Milton Neves (em relacdo ao que Sérgio Correia prometeu a Tardelli, que tudo se
resolveria na segunda-feira, que o Ministério Publico ja sabia quem havia inventado a

historia): Se ndo acontecer nada?

Tardelli: 1sso ja € outra historia Milton. Vamos aguardar...

As atitudes dos mediadores do programa demonstram duas caracteristicas a respeito do
jornalismo realizado por este. Primeiro, que ha uma énfase na criacdo de polémicas. Os
mediadores fazem perguntas e tentam gerar uma certa animosidade entre os convidados e
outros personagens do mundo esportivo, como no exemplo em que Milton Neves indagou
Tardelli sobre a idoneidade de Séergio Correia em relacédo a resolucéo do seu problema. Outro
artificio que em situacdes como a citada acima também servem para reforcar a polémica no
programa sao as legendas. O proprio arbitro Sérgio Tardelli retificou o que estava escrito em
uma delas “Indignag¢do como esta na chamada, la. Que eu t6 indignado com a comissao, néo.
Eu quero que os fatos sejam apurados como me foram passados”. As legendas sdo
usualmente utilizadas no programa, porém nem sempre com esta funcdo. A segunda
caracteristica em relacdo ao jornalismo que pudemos notar é a configuracdo dos mediadores
do programa como os donos da verdade. Eles sdo as vozes autorizadas, pois conhecem muito
bem o meio futebolistico, e por isso tém competéncia para cobrar do presidente da comissdo

de arbitragem uma explicacéo.

Milton Neves: Uma Injusti¢a contra o Tardelli, que precisa ser reparada e esclarecida pela
comissdo de arbitragem. E o senhor seu Sérgio Correia, 0 senhor vai ter que falar hoje, aqui.
O senhor vai ter que atender o telefone, nds vamos ligar para o senhor a noite inteira. Nao é
s6 0 Senhor gue vai ter que esclarecer, ndo. A dona CBF e seu Ricardo Teixeira...
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A fala de Milton Neves, transcrita acima, ganha mais énfase no programa a medida que,
através de um pequeno travelling, o mediador que ja esta enquadrado em um plano que sugere
maior aproximacdo com quem estd do outro lado da tela, plano americano, vai tendo esse
plano vagarosamente fechado até ficar enquadrado em primeiro plano, o que da a idéia de que
0 mediador do Terceiro Tempo esta se colocando frente a frente com os responsaveis pelo
ocorrido com o arbitro. Na certeza de que estes personagens evocados estdo assistindo, Neves
aparentemente fala direto a eles, como se ndo houvesse outros telespectadores. O
enquadramento consolida o tom de indignacdo do apresentador. Além disso, 0s movimentos

de suas maos também ratificam a indignacdo com a suposta injustica cometida.

Figura 08: Seqliéncia de imagens dos enquadramentos de camera que enfatizam a idéia de vigilancia dos
mediadores do programa (edicdo de 07/12/08)




57

Assim, os mediadores do Terceiro Tempo sempre tentam defender os injusticados, além
do caso de Tardelli, observamos esta mesma atitude de defesa dos personagens atuantes no
mundo do futebol nas discussdes ocorridas na edi¢do do dia 19 de outubro de 2009, na qual o
procurador do Superior Tribunal de Justica Desportiva (STJD), Paulo Shimiti, que participou
do programa por telefone, defendia a punicéo dos jogadores de futebol pelo STJD, mesmo
quando estes ja foram punidos no campo de futebol pelo arbitro. Os mediadores discordaram
veemente do procurador, porque achavam um descabimento os jogadores sofrerem dupla
punicdo. Desta forma, o apresentador e 0s comentaristas do Terceiro Tempo agem como
vigilantes que estdo atentos as contrariedades do mundo do futebol.

Além desta caracteristica de constante vigilancia em relacdo ao esporte, pudemos
observar também que tanto no caso das discussdes sobre as puni¢des dadas aos jogadores pelo
STJD, quanto no caso do arbitro VVagner Tardelli, 0 Terceiro Tempo da espaco para as vozes
gue ndo estdo em consonancia com o pensamento dos seus mediadores, e se consolida, desta
forma, como um espaco credivel para falar de futebol, j& que da voz a todas as partes
envolvidas e ndo apenas aquelas com as quais seus mediadores compartilham o mesmo

pensamento.

4.4 PROXIMIDADE OU FALSO LUGAR DO TELESPECTADOR

Um aspecto que para nds € importante no estabelecimento da relacdo comunicativa com
o telespectador ¢é a tentativa de fazer do programa um lugar de bate papo entre amigos ap0os o
“baba”. Este bate-papo se da pela discussdo dos lances e criticas ao desempenho dos
envolvidos nas partidas, desde arbitros, passando pelos jogadores, chegando aos técnicos e
torcedores. Diferentemente dos programas jornalisticos esportivos de outras emissoras e da
propria Bandeirantes, em que os mediadores brincam, s6 que de forma moderada, no Terceiro
Tempo, apesar de ter um roteiro do que sera discutido no dia, 0s mediadores parecem ter
liberdade para fazer comentarios a respeito de assuntos que as vezes ndo tém a ver com a
pauta, mas que surgem a partir do ambiente descontraido, nutrido pela simulacdo do bate-
papo. Da piada sobre o cabelo de um até o comentario sobre a semelhanca fisica de um

convidado com outro personagem. Em alguns momentos as brincadeiras se estendem ao
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maximo, fazendo com que Milton Neves se encarregue de chamar os comentaristas e
convidados de volta a analise, a exemplo da fala do dia 19 de outubro de 2008: “Mais um
lance vai, rapidinho. Temos que falar do Galo (time do Atlético Mineiro) também. Mais um
vai, rapidinho. Vamos 14. Vamos Marcos Rozendo ( Milton Neves pede a Marcos Rozendo,
diretor e produtor executivo do programa, para passar as imagens que estdo sendo analisadas
mais rapido, pois eles ainda precisam analisar as imagens do jogo do Atlético Mineiro). No
que se refere as brincadeiras que caracterizam o espaco de convivéncia, de bate - papo entre

bons amigos, podemos citar algumas falas do mediador e um momento de analise :

Edicdo do dia 28 de agosto de 2009

Milton: Eu tenho aqui o Mauro Beting, o Oscar Roberto Godoi e 0 Paulo Roberto Martins,
mas com o helicoptero da Band a gente trouxe rapidamente depois do jogo Nautico O
Palmeiras 0, o lateral direito do Nautico: o Rui. Boa noite Rui cabecéo, tudo bem... (todos
riem, pois ndo € o Rui Cabecao que esta no programa, mas sim Marcelo Tas).

Edicéo do dia 19 de outubro de 2009

Milton: Vocé é a cara do Miranda (Milton fala para Godoi. Miranda é o Zagueiro do Séao
Paulo presente no programa)

Gododi (sorrindo): Se vocé continuar falando assim eu vou acreditar.

Edicéo do dia 09 de novembro de 2008
Milton: Dona Ursulina ligou, (mae do arbitro Heber Lopes) mandou um email, se falar mal
do meu carequinha eu vou te bater.

Milton: Enquanto o Godoi vem cé para o meu teldo. Vem ca Godoi, para ver se a gente acha
um monte de erro do Heber Lopes. O dona Ursulina, vou meter o pau no seu filho.

Milton: A dona Ursulina tA mandando outro email. A sua mae ta brava, ela pergunta porque
vocé ndo fala os nomes lindos dos seus irmaos, entdo vocé € o Heber, a dona Ursulina botou
no mundo o Heber, hoje é aniversario até do Felipdo um abraco para ele. Entdo tem Heber o
filho de dona Ursulina, qual é o nome dos outros meninos?

Heber: J& cheguei na emissora ali o cara perguntou se ia ter o0 CQC, eu falei pb brincadeira
(Heber parece com Marcelo Tas)

Milton: Bom, entdo fala o nome dos teus irmaos.
Heber: Vou ter que falar mesmo?
Milton: Tem, claro
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Heber: Entdo vamos 14, o mais velho chama Barcilai, depois vem o Belcazar... (todos riem
muito)

Milton: Foi vinganga da Ursulina, sua mée, botaram Ursulina nela, ela descarregou nos
filhos.

Neto (rindo muito): Que é que é isso

Edicdo do dia 15 de fevereiro de 2009

Milton: Goddi, isso foi pénalti? Ali 6. Ninguém vai meter o pau no Zé Henrique de Carvalho?
(&rbitro que apitou 0 jogo e esta presente no estudio com os dois bandeirinhas e o arbitro
reserva). Ouve-se a voz de Neto ao fundo pedindo a Milton para sair da frente dele: Vocé da
licenca para a gente ai Milton...

Godoi: O erro dele nesse lance aqui, ndo sei se ele ficou preocupado muito mais em acertar
se foi pénalti ou ndo. E justamente nisso que ele errou, ndo foi escanteio quem toca na bola
foi 0 jogador do Sdo Paulo, Jean, e ai seria tiro de meta. E errou ele e errou o Corona, se 0
Corona viu. Deu para sentir ali, na hora, que a preocupacéo do Zé Henrique era saber se foi
pénalti ou ndo...

Neto: Mas ai, ndo & mais importante ele saber que o cara cavou o pénalti do que o escanteio.
Goddi: Nada, ninguém cavou nada.

Milton: Mas ali foi pénalti, viu seu Zé.

Neto: Que pénalti, o qué? Isso ai ndo foi nada. (um pouco agitado)

Milton: Eu joguei bola, eu sei. Isso ai foi pénalti.

Neto: O que € isso?

Milton. Isso foi pénalti. O Corona pipocou porque podia ter dado esse pénalti. O Corona (0
apresentador abre os bracos e olha para o bandeirinha) tinha que ajudar o homem. Vocé tava
do lado. Se isso ndo foi pénalti, ndo funciona mais, vamos acabar com o pénalti no futebol.

Edenilson Corona: E, na verdade foi eu quem sinalizei o escanteio. O Zé me procura, 0 Z¢é
olha e eu tenho a sensacdo que o jogador toca na bola, o jogador do Corinthians toca na
bola por dltimo, entdo quem sinaliza fui eu. (voz de Goddi ao fundo: O erro ai foi sO esse, em
termos de falta eles acertaram) Eu também tive a sensacdo clara de que ndo houve pénalti.

Milton: O Zé, vendo agora no tel&o vocé quer marcar o pénalti, ainda ta em tempo. (Milton é
0 Unico que acredita que houve o pénalti, 0 apresentador sabe que o arbitro ndo tem a mesma
opinido, porém esta ¢ uma forma de fazé-lo falar, de provocéa-lo)

José Henrigue de carvalho: Mas foi um lance muito dificil... Ai é uma zona complicada para o
arbitro, muito dificil. (Neto interrompe)

Neto: Pois é, para o jogador também. Tem jogador que quando chega nessa zona ai... 0 cara
nao sabe o que faz com a bola. Pois eu quando chegava nessa zona e na outra, eu era rei.

Milton: E, vocé era bom mesmo, muito mala, mas bom. Pois ndo, Zé.

José Henrique de carvalho: E um lugar muito dificil para o arbitro, vocé ndo tem como
chegar ali. O Godo6i sabe muito bem disso, se eu estou na minha diagonal eu consigo
visualizar, mas ali é impossivel...



60

Milton: Hernanes, o qué que o senhor achou? Vocé que é orador da turma. (Hernanes joga
como volante no time do S&o Paulo e também estava presente no estddio)

Hernanes: Triscou, o pé do Escudeiro triscou. (voz de Neto ao fundo: o qué? Salta uma forte
gargalhada, todos riem) Mas ndo chegou a ser pénalti, ndo. (Neto cumprimenta o jogador por
ele ter dito que ndo foi pénalti a favor do seu time e Milton também o cumprimenta a medida
que vai dizendo: E eu fiquei sozinho nessa parada.)

Milton: Bom, entdo nessa altura do campeonato, porque o Hernanes falou isso, temos que
dar 10 para o Zé Henrique de carvalho e 10 para o quarteto de arbitragem... S6 para mim e
para o Godoi é que foi pénalti isso ai, mas nds fomos voto vencido.

Neto: Que Godoi?
Godoi: Qué? (indignado)
Milton: Para vocé néo foi pénalti?

Godoi: Vocé bebeu agua de salsicha? Vocé ta cheirando muita fumaga. (todos riem inclusive
Milton).

O contexto comunicativo do Terceiro Tempo, como se pode observar, € marcado por
uma linguagem fortemente coloquial, heranca do radio. Os trés mediadores mais polémicos
do programa Neves, Godoi e Neto tém uma forte ligacdo com o meio radiofénico, pois
concomitantemente ao trabalho realizado na televisdo também trabalham no radio. No caso de

Milton Neves, isto é mais agucado, pois o jornalista trabalha no radio desde a década de 70.

Como fica evidenciado no bate-papo citado acima, apenas trés dos quatro mediadores do
Terceiro Tempo se manifestam. O quarto mediador, Cosme Rimole, possui caracteristicas
diferentes das de seus colegas de trabalho. O jornalista, talvez por ter trabalhado durante 22
anos no jornal impresso e esta atuando pela primeira vez no meio televisivo, € mais timido.
Seu lugar no programa é o de jornalista mais sério, mais concentrado, mais discreto. Ele,
como os demais, faz perguntas aos convidados, porém se diferencia por trazer mais
informacGes dos bastidores do futebol, como por exemplo, informacdes sobre a situacédo
financeira de um determinado time. No caso de Neto, ex-jogador, e de Godoi, ex-arbitro,
observamos que geralmente estes mediadores realizam anélises e criticas dos jogadores, dos
técnicos, da arbitragem brasileira, entre outros. Se tratando de Milton Neves, podemos afirmar
gue sua vasta trajetoria no jornalismo esportivo, o conhecimento que adquiriu sobre o futebol
e 0s vinculos criados com inameros personagens do mundo do futebol, lhe garantem o lugar
principal do programa. Neves conduz o programa, ele chama o comercial, chama os

convidados para realizar analises, diz o que sera feito.
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Na anélise transcrita acima 0s mediadores do programa constroem um lugar autorizado
para se discutir futebol. No estldio sé estdo presentes pessoas habilitadas para falar: o trio de
arbitragem do jogo, o quarto arbitro do jogo, dois jogadores um do time do Sao Paulo e outro
do time do Corinthians — que acabaram de se confrontar — os mediadores do programa e
Fernando Fernades, jornalista esportivo da Band. E um ambiente qualificado, credivel para
discutir aquela partida de futebol, pois sdo os personagens que dela participaram que irdo
falar, dando ao programa mais credibilidade, pois gera um carater testemunhal. A partir de
suas falas ou das falas dos convidados os mediadores também séo construidos como pessoas
qualificadas. E isto pode ser observado na fala de Neto, quando este recorda o seu bom
desempenho como jogador, ou quando o arbitro José Henrique de Carvalho se refere a Godoi,
dizendo que o ex-arbitro entende a dificuldade de acertar a marcacdo de um dos lances de
futebol citado, pois o local ndo era propicio a visao do juiz.

O programa que se constroi como lugar autorizado para discutir futebol, € também um
espaco amigavel de bate-papo descontraido, tem-se a impressao de que todos 0s presentes sao
velhos conhecidos que se reencontraram. E um ambiente no qual o telespectador se
reconhece, pois € a simulacdo da conversa que ele tem com seus amigos, em casa, apds 0s
jogos. Entretanto, apesar deste estilo descontraido que sugere uma maior aproximagdo com o
telespectador, até mesmo pela familiarizacdo com ambiente, e da utilizacdo, na maioria das
vezes, do primeiro plano como plano de enquadramento, sugerindo assim maior intimidade e
proximidade, o programa, por vezes, acaba se fechando nas discussdes entre seus membros e
convidados. Os protagonistas do programa concentram-se em suas discussfes esquecendo o
telespectador, que em alguns momentos ndo entende o que esta sendo dito. Os convidados e
mediadores geralmente se olham, conversam entre si, se voltam uns para 0S outros sem
lembrar da audiéncia. Desta forma, o telespectador do Terceiro Tempo nédo se configura como

um interlocutor, ele é um simples espectador, s6 assiste ao bate-papo, ndo participa dele.



62

Figura 09: Seqiiéncia de imagens que demonstram que os mediadores e convidados do programa conversam
entre si sem se preocuparem com os telespectadores (edi¢do de 15/02/09)
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Apesar do programa aparentemente prescindir do telespectador, o mediador Milton
Neves, parece, em alguns momentos, lembrar de sua importancia e tenta faze-lo sentir-se
participante da roda de conversa. Ele utiliza rotineiramente frases como: “Meu amigo”,
“Meus amigos do Terceiro Tempo”, “Quero sua opinido”. E, por vezes, incita a participacdo
do telespectador através dos formatos eletronicos por meio de seu e-mail

terceirotempo@band.com.br ou do site www.miltonneves.com.br, que aparece por VAarios

momentos na tela da televisdo. Além disso, Milton Neves comenta os e-mails dos
telespectadores, apesar de ndo ler na integra nenhum, e pede para eles opinarem e acessarem o
site. Observamos que o site alimenta e é alimentado pelo programa, isto ocorre quando uma
das secGes do site é transferida para o Terceiro Tempo. A secdo Que Fim Levou constitui-se
como um acervo de imagens dos jogadores de futebol, no qual sdo colocadas lado a lado
imagens dos jogadores como eram e como estdo. No site, segundo Milton Neves, a galeria
possui mais de seis mil fotos, ja& no programa sdo mostrados 10 personagens por edicdo. ...
Vamos clicar agora no miltonneves.com.br, maior portal de memdria da imprensa brasileira,

quissa do mundo”
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Edicdo do dia 21 de setembro de 2008

Milton: Opine, opine torcedor do Grémio. Marcos Rosendo bota nosso e-mail de novo
ai. Eu quero sua opinido, pode entrar no meu blog ou pode entrar direto no meu site.

Edicdo do dia 30 de novembro de 2008

Milton: O Marcos Rosendo, bota 0 nosso endereco na internet que eu quero ver a
opinido do Brasil inteiro, principalmente do Rio Grande do Sul.

Edicdo do dia 25 de janeiro de 2009

Milton: o Juninho Beriri de Tabodo da Serra, minha Tabu&o da Serra, e o Arioni Denis
de Jodo Pessoa, Paraiba, eles sempre pedem: E o futebol do Rio, precisa falar do futebol do
Rio, precisa por uma fera carioca nesse programa. Aqui ta, 6, no nosso teldo, grande Sérgio
Noronha...

Observamos ainda, que o Mediador do Terceiro Tempo sempre inicia 0 programa
convidando o telespectador a entrar na “casa do futebol”, e que ele abrira as portas. O que ¢
ratificado com movimento de cAmera e com 0 enquadramento de camera que sdo iniciados
concomitantemente a fala do mediador do Terceiro Tempo. O programa comeca com Milton
Neves enquadrado em um plano medio que sugere certa distancia, mas rapidamente um
travelling aproxima a camera do mediador que consequentemente se aproxima do
telespectador para fazer as honras da casa e permitir que este adentre neste novo ambiente ja
antecipado pela vinheta. No entanto, diante do pouco espaco cedido ao telespectador no
decorrer do programa, entendemos que este convite € um gesto de conceder ao telespectador o
privilégio de, enquanto pessoa ndo qualificada, entrar no espaco das “feras” do futebol, como
Neves costuma chamar seus convidados e comentarista. Desta forma, entendemos que o
mediador principal do programa convida o telespectador para olhar, “espiar”, e ndo para

participar ativamente do programa.
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Figural0: Seqiiéncia de imagens dos enquadramentos de cAmera que iniciam o programa (edi¢ao de 30/11/08)

Edicéo de 28 de agosto de 2008

“O Campeonato brasileiro tem novo lider... Muito boa noite meu amigo da Rede
Bandeirantes de televisdo. O Terceiro Tempo abre suas portas. E a casa do futebol, hoje uma
casa e um Terceiro tempo mais verde do que nunca, afinal o palmeiras é o mais novo lider do
campeonato...”

Edicéo de 04 de janeiro de 2008

“Ola meus amigos do Brasil, 10 horas mais 8 minutos, estamos chegando, abrindo as
portas da casa do futebol, domingo a noite, na televisdo brasileira para vocé. E o 1° Terceiro
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Tempo do ano. Estd no ar a partir de agora. E agora em 2009 estaremos juntos todas as
noites discutindo e analisando a grande paixdo do brasileiro que é o futebol...”

Edicdo de 25 de janeiro de 2008

“Ola meus amigos do Brasil, muito boa noite... vamos girar pelo Brasil mostrando os
gols dos campeonatos estaduais, aqui no Terceiro Tempo, a casa do futebol na Band, abrindo
suas portas para vocé no Brasil inteiro... Fique ligado que vai ter muita discusséo hoje no

Terceiro Tempo da Band e da Brahma. Dé so6 uma olhada nos destaques:”

4.5 O SEGUNDO CAMPO DE FUTEBOL

A disposicdo dos personagens no cenario reafirma a idéia de um “bate-papo”, a equipe ¢
os convidados formam um semi-circulo, no qual o telespectador parece completar o espaco
vazio de onde pode apenas assistir e ndo participar. A posi¢cdo de Milton Neves de frente para
quem esta do outro lado da tela e os comentaristas e convidados nas laterais, uns de frente
para os outros fechando a roda de conversa, simula uma reunido de amigos que se encontram
para conversar, divergir e rir juntos. Apesar dos Vvarios personagens atuantes nesta roda, é
Milton Neves quem a comanda. Embora todos tenham liberdade para falar quando sentirem
vontade fica claro que é Neves quem conduz o programa. Por exemplo, é ele quem chama
Godoi para fazer a analise no teldo (“ Vem cd Godoy”). Na edicdo do dia 19 de outubro de
2008, Milton pede a Neto que aguarde um pouco para fazer a analise do jogo, pois ele e

Godoi estao terminando uma outra analise no teldo.

Milton: Vocé analisa o lance j&, ja. Vamos terminar o lance com o Godoi aqui. Ultimo
lance, por favor.

Neto: Ndo vem me dé dura néo.
Goddi (rindo): Ele é rebelde, ele é rebelde.

Os elementos que compdem o cendrio do Terceiro Tempo, 0 caracterizam como o lugar
autorizado para falar de futebol, pois simulam um campo no qual, apesar das partidas terem

terminado, os personagens que delas participaram voltam para contar os detalhes do que
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ocorreu nos dois primeiros tempos das partidas. No cenario, convidados e comentaristas ficam
sentados em cadeiras, sdo trés de um lado e trés do outro. Elas estéo localizadas em cima de
um pequeno tablado cinza. O chéo verde simula os gramados de futebol. No estudio, podemos
observar ainda que as paredes sdo como arquibancadas, com grandes fotografias de uma
multiddo de torcedores em um estadio de futebol. Além disso, tem duas pilastras, uma de cada
lado do estudio, cada qual com a imagem ampliada de um jogador chutando e outro agarrando
a bola.

Figura 11: Imagens do cenario do programa (edi¢cdo de 30/11/08)

Como dito acima, no estudio estdo presentes 0s personagens que acabaram de participar
das partidas de futebol do dia, e isto confere maior veracidade ao que sera dito no programa,
pois traz um carater testemunhal. Os convidados e mediadores podem falar do que viram, eles
estavam 14, ninguém contou para eles. Isto € mais relevante, principalmente no caso dos
mediadores, pois por fazerem parte da equipe de profissionais do programa, transferem para
este a credibilidade de ter seus profissionais presentes nas partidas de futebol, ratificando,

com isto, que nenhuma a¢do dos personagens envolvidos no jogo passara despercebida.

Edicao do dia 09 de novembro de 2008

Neto: Eu e 0 Godoi, nos fizemos o0 jogo hoje e o Fernandinho também. SO que, 0 que 0
Grémio fez, foi um time quase que taticamente perfeito, esse Rafael carioca joga muito, ndo

joga Godoi?

Edicéo do dia 21 de setembro de 2008
Milton: Veio direto do Parque Antartica?
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Marcos (goleiro do Palmeiras): Direto.

Edicdo do dia 30 de novembro de 2008

Milton: Senhor Heber, o senhor ta vendo isso ai s6 agora, porque o senhor saiu do
campo veio direto para cé, muito obrigado, mas foi pénalti isso ai?

Milton: ... Ele ta vendo os gols que ele fez pela televisdo, o Gustavinho o trouxe de
Campinas direto para ca.

Desta forma, no Terceiro Tempo, observamos que o cidaddo comum geralmente nao €
requisitado como fonte. A autoridade de falar no programa é reservada a quem esta ou esteve
envolvido no mundo do futebol. Nas edi¢des analisadas, o cidaddo comum foi convocado no
maximo em cinco programas, e mesmo nestes momentos ndo teve o direito de ter seu nome
creditado, diferentemente do que ocorre com 0s personagens que como fontes autorizadas tém
sempre seus nomes creditados. O Terceiro Tempo, para se constituir como espago primordial
das discussdes referentes ao futebol, recorre a fontes institucionais que, segundo os critérios

de noticiabilidade do programa, trardo maior credibilidade.

A andlise do modo de enderecamento do Terceiro Tempo, efetivada a partir dos
operadores de anéalise, nos revelou que o programa, diferente dos demais programas de
jornalismo esportivo, tem se configurado como um espaco de continuidade das partidas de
futebol ja encerradas. A configuracdo do estilo do programa é construida a partir de
estratégias que Ihe conferem aspectos do ambito do futebol, uma simulac¢do do préprio campo,
mas também aspectos de uma conversa informal entre amigos que assistiram atentamente as
partidas e se encontram para discutir as questbes mais polémicas delas. A concomitante
simulacdo destes dois ambientes gera a principal caracteristica do programa: a analise dos

lances mais polémicos dos jogos.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Adotar os conceitos metodologicos de modo de enderecamento e género na perspectiva
dos estudos culturais e a perspectiva do jornalismo como instituicdo social, como processo,
foi fundamental para o entendimento das marcas especificas do Terceiro Tempo e da forma
como se da a relacdo entre os produtores e a audiéncia deste produto cultural.

Pensar 0 género como uma estratégia de comunicabilidade, que s6 fara sentido se
receptor e emissor compartilharem das mesmas competéncias culturais que guiam a producao
de sentido dos produtos culturais, nos faz perceber que a audiéncia solicitada pelo Terceiro
Tempo entendera que o programa analisado pertence ao género de programas telejornalisticos.
Pois, obedecendo as regras do campo jornalistico em negociagdo com o campo televisivo, 0
programa possui caracteristicas que 0s receptores reconhecerdo como pertencentes ao texto
telejornalistico e ndo a ficcdo ou a comedia, por exemplo. Algumas destas caracteristicas que
podem indicar o género no qual esta inserido o Terceiro Tempo séo as formas de apresentacao
da noticia (reportagem, matéria), a autoridade jornalistica adquirida por seus mediadores ao
longo de suas trajetdrias, o carater testemunhal dos mediadores que estavam presentes no

ambiente onde foram disputadas as partidas de futebol, as entradas ao vivo, entre outras.

No que diz respeito ao subgénero no qual esta inserido o Terceiro Tempo, nos
acreditamos que a competéncia cultural do telespectador é acionada pelas caracteristicas ja
socialmente compartilhadas a respeito do subgénero programa jornalistico esportivo e do
proprio meio futebolistico. Com isto, a expectativa acionada nos telespectadores ao assistirem
o0 programa serd fomentada pelas caracteristicas do subgénero presentes no programa. No caso
do Terceiro Tempo, por exemplo, o nome do programa remete diretamente ao futebol; a
exibicdo da vinheta de abertura do semanario remete a um campo de futebol; o préprio
cendrio que simula um campo de futebol; o texto verbal dos atores presentes no estudio, fala
mais informal, geralmente presente nos programas esportivos. Estas e outras caracteristicas
que fazem parte do que a sociedade reconhece como pertencentes ao mundo do futebol e que
tém sido utilizadas para caracterizar os programas que deste tema tratam, corroboram para o

reconhecimento do subgénero ao qual 0 programa pertence.
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O reconhecimento do género se faz possivel por suas marcas genéricas que diferenciam
as expectativas que a audiéncia tera ao encontrar com cada produto midiatico. No entanto, o
mesmo género que separa e diferencia os produtos midiaticos também os une. Para realizar
essa diferenciacdo dentro do género, recorremos ao subgénero. Este traz caracteristicas que
especificam os programas no interior dos géneros, porém como 0s géneros, 0s subgéneros séo
da ordem da virtualidade, por isso, para analisar as especificidades de um programa, como ele
atualiza as caracteristicas socialmente compartilhadas do que pertence aos géneros e
subgéneros de forma ainda mais especifica, tivemos de recorrer ao conceito metodolégico do
modo de enderecamento. Na analise do Terceiro Tempo, queriamos saber, e descobrimos, o
que diferenciava este programa dos demais programas de jornalismo esportivo, 0 que atraia o
publico, destacando que ele é exibido aos domingos, num horario no qual as noticias sobre

futebol ja foram divulgadas durante a semana em outros programas.

Utilizamos o conceito de modo de enderecamento para entender as formas praticas e
comunicativas do semanario. Para operacionalizar a analise, nos valemos dos operadores de
analise desenvolvidos no GPTJ: mediador, pacto sobre o papel do jornalismo, organizacéo
tematica e contexto comunicativo. Como para Itania Gomes (2007), nos acreditamos que cada
operador ndo é excludente, por isso o conhecimento do modo de enderecamento do programa

foi obtido pensando os operadores de forma articulada.

No decorrer deste trabalho pudemos perceber que os operadores de analise organizacao
tematica e mediador foram os mais relevantes em nosso percurso analitico, entretanto nao
gueremos com isto diminuir a importancia dos demais operadores para este trabalho. A
organizacdo tematica foi muito importante para olharmos como o programa trata os temas
referentes ao futebol. Quanto ao mediador, este operador foi fundamental a medida que
conhecer a trajetdria dos mediadores do programa nos leva a entender suas acdes, falas e
performance a frente do semanario, o que no nosso caso foi essencial para compreendermos o

modo de enderecamento do Terceiro Tempo.

A anélise do modo de enderecamento do Terceiro Tempo nos mostra que a articulacéo

dos quatro operadores de analise do programa, um produto cultural diferenciado dos demais
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que pertencem ao mesmo subgénero, configuram-no como um espago de continuacdo das
partidas de futebol h& pouco encerradas, caracteristica observada na propria metéafora criada
com o nome do programa. Esta estratégia € concretizada através da simulacdo de dois
ambientes comuns ao publico futebolistico: o campo de futebol, no qual estdo presentes
personagens que acabaram de participar dos jogos e o ambiente do bate-papo sobre o esporte,
configurado pela forte linguagem coloquial e pelas brincadeiras realizadas entre o0s
participantes, que parecem se conhecer ha muito tempo. Neste ambiente sdo realizadas as
analises dos lances polémicos das partidas — principal caracteristica do programa — como se
estas continuassem, porém, agora para que os mediadores do programa julguem as atitudes de

seus participantes dentro do campo.

Enguanto continuacdo da partida, o Terceiro Tempo, se configura para o publico como o
lugar por exceléncia credivel a discutir futebol. Seus mediadores, com longa trajetoria no
jornalismo esportivo ou no proprio meio futebolistico (um ex-jogador e um ex-arbitro), agem
como eximios entendedores do mundo do futebol, chegando, em alguns momentos, ao
pedantismo. Enquanto vozes autorizadas, estes personagens cobram explicacdes das
instancias reguladoras do futebol, sdo uma espécie de vigia, pelo qual nada passara sem que

haja uma explicacéo.

Outra estratégia de enderecamento peculiar ao programa € o horario em que vai ao ar:
21:30, quando todas as partidas da rodada ja foram realizadas e poderdo ser analisadas. Esta
caracteristica somada ao desenrolar da vinheta do programa, que posiciona o Terceiro Tempo
em um lugar acima do campo, de onde seus mediadores poderdo observar todas as acfes dos
envolvidos nas partidas de futebol, ratificam para o telespectador o programa como
prolongamento das partidas de futebol, mas também como local, no qual todos os fatos
ocorridos dentro do campo ou no meio futebolistico, de uma forma geral, serdo vistos no

programa.

Apesar das estratégias citadas acima corroborarem para a constru¢cdo do modo de
enderecar do programa, encontramos neste, dois problemas em relacdo a coeréncia do seu
modo de enderecamento. O primeiro refere-se a relagdo programa/telespectador. O

telespectador do Terceiro Tempo ndo participa ativamente do programa, ele é convidado
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apenas a assistir os mediadores e convidados discutirem. Em alguns momentos podemos
afirma que os espectadores sdo esquecidos, pois 0s personagens do bate-papo televisivo,
geralmente, olham uns para os outros quando conversam. Desta forma, ndo falam para o
publico, mas para eles mesmos. Dentro do contexto comunicativo do programa o
telespectador é esporadicamente lembrado por Milton Neves, que incita sua participacdo
através do site do programa, porém ndo had um retorno desta participacdo. No entanto, a
auséncia de estratégias de inclusdo do telespectador no bate-papo, ndo impede que nos
momentos das inser¢cbes comerciais 0 mediador crie uma relagdo mais préxima com a
audiéncia. Nestas ocasifes, 0 mediador, como um amigo, aconselha o telespectador sobre a
qualidade dos produtos apresentados. O segundo problema encontrado, que gera incoeréncia
no modo de enderecamento do programa é a visibilidade dada aos times paulistas e cariocas.
O programa que se configura como a “casa do futebol” e cria estratégias que o legitimam
como espaco autorizado para discutir 0 esporte, se torna incoerente ao prometer a discusséo
do futebol brasileiro e se restringir ao futebol realizado em S&o Paulo, seguido do realizado no

Rio de Janeiro.

Acreditamos que esta pesquisa contribui para os estudos académicos, pois evidéncia a
necessidade de analises mais especificas que déem conta das particularidades dos programas
televisivos, ja que estes, apesar de em alguns casos pertencerem ao mesmo subgénero, sao
muitos e diferentes. Nossa analise contribui, também, para os trabalhos realizados no GPTJ a
medida que utiliza com eficacia os operadores de andlise, inicialmente pensados para o
subgénero telejornal, adaptando-os para a analise de um programa pertencente ao subgénero

de programas de jornalismo tematicos.
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Hel6 Campanholo, produtora geral do Terceiro Tempo na Rede Record, cedeu algumas
informacGes sobre o programa. O contato foi feito por telefone (25/09/08) e por e-mail
(10/10/08).

Marcos Rosendo, diretor e produtor executivo do Terceiro Tempo na Rede Bandeirantes,
cedeu algumas informacGes sobre o programa. O contato foi feito por telefone (29/09/08) e
por e-mail (01 e 07/10/08 e 29/07/09).
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GLOSSARIO

Formatos de apresentacdo das noticias:

Nota: é o relato mais sintético de um acontecimento. Quando apresenta imagens é chamada
nota coberta, quando ndo, é a nota simples.

Matéria: é o relato mais completo de um acontecimento combinando a apresentacao ao Vivo
(feita pelo apresentador) e narracdo em off coberta por imagens e passagem feita pelo
reporter.

Reportagem: possui 0 mesmo formato que a matéria jornalistica, mas apresenta um relato
mais ampliado de um acontecimento, mostrando suas causas e repercussdes. Em geral, ela é
composta por: cabeca + off + boletim + sonoras (entrevistas) + pé. Quanto ao tema, pode ser
factual, também chamada de matéria quente, relacionada aos acontecimentos do dia-a-dia; ou
0 chamado feature, matérias frias referentes a assuntos de interesse geral, ndo
necessariamente ligadas a atualidade do acontecimento. Utilizaremos o termo matéria como
sinbnimo de reportagem.

Entrevista: é o didlogo que o jornalista mantém com o entrevistado.

Indicador: sdo as matérias baseadas em informacgdes de temas gerais, com a utilizacdo de
recursos graficos, como no caso da previsdao meteorologica.

Chamada: é o formato em que o apresentador faz referéncia a outro do momento da
programacéo. Se a referéncia for ainda dentro do programa em exibicdo, chamaremos apenas
chamada, quando se referir a outro momento da programagcéo televisiva (transmissdes, outros
programas) chamaremos chamada da programacao.

Stand-up: quando a noticia € dada por um repdrter na rua, no local do acontecimento.
Geralmente o stand-up é feito ao vivo e € marcado por um didlogo entre o apresentador e o
reporter.

Clipe: € a edicdo de imagens com um fundo musical. Usado no encerramento das matérias ou
do programa.

Enquete?': entrevista com populares com base na mesma pergunta.

Recursos jornalisticos:

Escalada: sdo frases de impacto no inicio de um telejornal com o objetivo de chamar a
atencdo do telespectador.

Sonora: é a imagem e a fala do entrevistado numa matéria.

Cabeca: é o correspondente ao lead do jornal impresso. E lida pelo apresentador e da o
gancho da matéria.

Pé ou nota-pé: é a conclusdo da matéria feita pelo apresentador do estudio.

Vinheta: musica e imagem que representam o programa. Nos telejornais, a vinheta é usada
basicamente na abertura do noticiario e dos blocos.

Passagem: quando o reporter faz uma gravacdo no local do acontecimento para transmitir um
resumo das informacdes.

Selo: icone de pessoa, assunto ou instituicdo componente do cenario do programa por meio de
recurso grafico.

Lapada: apresentacdo de varias notas cobertas seguidas uma da outra, geralmente separadas
por uma vinheta ou pelo logotipo do programa.

Planos e enquadramentos:
Plano geral: tomada geral do programa onde se pode ver todo o cenario.

21 A enquete pode ser considerada um formato ou um recurso utilizado nas matérias jornalisticas quando
aparecem juntamente com outros elementos, como off, passagem do repérter
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Plano americano: tomada que mostra a mesa onde se posiciona o apresentador.
Plano préximo: tomada pela cintura, mostra a pessoa da cintura para cima. E um plano que
sugere uma situacao de intimidade.

Movimentos de camera:

Zoom: recurso que se aproxima (zoom-in) ou afasta (zoom-out) do objeto filmado. No
telejornalismo, o zoom esta relacionado a seriedade que se pretende dar ao assunto: uma
noticia com grande repercussao é acompanhada por um zoom-in no re”porter ou apresentador.



