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RESUMO

Esta memoria se dedica a descricdo de critérios e procedimentos adotados ao longo
das etapas de elaboracdo do produto de natureza técnico-artistica intitulado revista
Aimoré, que se define como uma publicagdo jornalistica com tematica variada,
destinada a um publico-alvo que vive na cidade de Valenca, no interior da Bahia.
Serdo apresentados nesta memoria 0s projetos editorial e grafico constituidos para a
producdo do numero inicial da Aimoré, que poderdo servir de subsidio para
trabalhos que se disponham a estabelecer padrbes e rotinas produtivas que
norteiem a producdo de numeros seguintes. A despeito de uma notavel expanséao de
um campo profissional e de um mercado de consumo de produtos jornalisticos,
ainda é perceptivel a sua incipiéncia e a precariedade dos projetos graficos e
editoriais dos veiculos impressos em circulagdo naquela cidade. O projeto Piloto
Revista Aimoré se subscreveu nesse cenario como uma proposta de revista
jornalistica mensal, com projetos grafico e editorial arrojados, que trate de
personagens e temas locais.

Palavras-chave: Jornalismo de revista, projeto editorial, design gréfico.
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1. O projeto

1.1. Apresentacéao

Esta memodria se dedica, exclusivamente, a descricdo de critérios e
procedimentos adotados ao longo das etapas de elaboragéo do produto de natureza
técnico-artistica intitulado revista Aimoré, que se define como uma publicacédo
jornalistica com temética variada, destinada a um publico-alvo que vive na cidade de

Valenca, no interior da Bahia.

Torna-se indispensavel ressalvar que ndo € incumbéncia desta memoéria a
constituicdo de um manual de redacéao, estilo e diagramacéo do produto referido. O
detalhamento dos parametros e processos adotados na producdo do piloto da
Aimoré pretende, portanto, conforme exigéncia académica, justificar a pertinéncia do
projeto em si e as escolhas adotadas para sua execu¢ao, mas ndo necessariamente

se obriga a prescrever normas e praticas para a producao de edicdes posteriores.

Desta forma, serdo apresentados nesta memaria os projetos editorial e grafico
constituidos para a producdo do numero inicial da Aimoré, que poderdo servir de
subsidio para trabalhos que se disponham a estabelecer padrbes e rotinas
produtivas que norteiem a producdo de niumeros seguintes, inscrita ou ndo em um
projeto comercial. Sendo assim, o Piloto Revista Aimoré, constituido do niamero zero
da revista e desta memoria descritiva, presta-se a priori como produto experimental
concebido como trabalho de conclusdo de graduacdo e se desincumbe de

pretensdes outras, sem, no entanto, descarta-las.



Tampouco é competéncia desta memoria um debrucamento analitico sobre
conceitos e técnicas empregados na concepcao do piloto, a ndo ser quando se fizer
estritamente necessario para justificar determinadas escolhas. Esta memoria
cumprira seu objetivo se conseguir elucidar questdes referentes as especificidades
editoriais e graficas que se apresentem na apreciacao e analise do piloto e, quica, se

puder servir como ponto de partida para a sobrevida da revista.

1.2 Justificativa

A opcao pela producdo de uma revista voltada para um puablico valenciano se
deu motivada pelo entrelacamento de razdes pessoais e predilecdes académicas. A
escolha pela elaboracdo de um produto de natureza técnico-artistica como trabalho
de concluséo de curso foi consequéncia natural das minhas experiéncias ao longo
da graduacdo, voltadas predominantemente para atividades de extensao
relacionadas a elaboracdo dos produtos laboratoriais impressos da Faculdade de
Comunicacgéao da Universidade Federal da Bahia, a saber: o Jornal da Facom (JF) e,

mais dedicadamente, a revista Lupa.

As experiéncias a frente das funcbes de repérter, editor, revisor e chefe de
redacdo da Lupa, ao longo de seis edicfes semestrais da publicacdo, certamente
me motivaram a decidir, quanto a natureza do TCC, pela modalidade revista. A
escolha pela producao de um piloto — ou seja, de uma proposta realizada de produto
— e ndao de um trabalho monogréfico, pretendeu o exercicio das habilidades
adquiridas no decorrer dos processos de composicdo dos produtos laboratoriais ja

citados.

A producdo de revistas jornalisticas, por sua vez, € modesta no mercado

jornalistico baiano como um todo, se comparada a producao que existe nos estados
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onde se concentra o maior contingente de empresas de comunicacao do Brasil e os
maiores publicos consumidores. Se é possivel constatar isso na capital do Estado,
onde esta instalada a maior parte das editoras e graficas e onde vive um
aglomerado populacional mais denso, muito mais rarefeita € a producao de revistas
no interior, a exemplo da cidade de Valenca, localizada na regido do Baixo Sul

baiano, onde n&o se produz nenhuma publicagédo do género.

Tem-se constatado o aparecimento de novos veiculos de comunicagdo em
circulacdo naquela cidade, especialmente a partir do inicio desta década, o que
aponta para a expansao de um campo profissional e para o desenvolvimento de um
mercado de consumo de produtos jornalisticos. Dentre os veiculos de comunicagéo
que alcancam nao apenas Valenca, mas também a regido circunvizinha, destacam-
se as emissoras de radio Valenca FM, Rio Una FM e a Radio Clube de Valenga, os
jornais impressos Rolando na Orla, Valengca Agora, Costa do Dendé e A Voz da

Regido, todos com periodicidade semanal, e seus respectivos portais na internet.

Todavia, se é possivel falar em expansdo de um mercado de produtos
jornalisticos em Valenca, ainda € perceptivel a sua incipiéncia e a precariedade dos
projetos graficos e editoriais dos veiculos impressos em circulacdo na cidade.
Invariavelmente, todos os jornais de Valenca adotam um modelo de cobertura
apoiado em notas, matérias curtas e informacbes de servico, carente em

profundidade e andlise, e inadequado para a periodicidade semanal.

O projeto Piloto Revista Aimoré se subscreveu nesse cenario como uma proposta
de revista mensal, com projetos grafico e editorial arrojados, que trate de
personagens e temas locais. O projeto, no entanto, destinou-se, exclusivamente, a

producdo do piloto da Aimoré, contudo, embora ndo tenha se comprometido com a
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viabilizacdo da producdo da revista para fins de distribuicdo, a composicdo de um
piloto constituido sob diretrizes graficas e editoriais definidas pode até vir a orientar

um possivel projeto comercial da primeira revista jornalistica da cidade de Valenca.

2. Fazendo uma revista

2.1. As especificidades do veiculo

O veiculo revista possui especificidades que podem tornar a sua producéo tao ou
mais complexa que a feitura de um jornal ou de qualquer outro suporte jornalistico
impresso. Existe um sem numero de definicdes para o termo revista, de modo que
€ muito mais facil compreender o conceito através das caracteristicas comuns aos
diversos tipos de publicacdo do género que circulam no mercado editorial do que
escolher algum que encerre as possibilidades de categorizacdo. Admitamos, no
entanto, para efeito de simplificacdo, a definicdo de Patricia Nascimento (2002, p.
18): revista € “uma publicacdo periddica de formato e tematica variados que se
difere do jornal pelo tratamento visual e pelo tratamento textual”.

Nessa perspectiva, ainda que comumente a periodicidade do veiculo revista seja
mais espacada que o jornal — geralmente, jornais tém circulacdo diaria, enquanto
revistas sdo, mais das vezes, semanais ou mensais —, as caracteristicas proprias
das revistas demandam rotinas produtivas diferenciadas que deem conta de
atividades complexas.

Em virtude da periodicidade, as revistas devem ter durabilidade maior que os
jornais, tanto em termos de sobrevida das matérias — nas revistas, tendem a ser
mais “frias”, menos factuais, o que recomenda uma leitura mais demorada e

aprofundada — quanto pelo fato de serem elas proprias, em func¢do da razao anterior
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ou por motivos outros, objetos colecionaveis produzidos a partir de materiais
duraveis.

Se é razoavel compreender que, quao mais espacada a periodicidade de uma
revista, mais sua composicao fisica tendera para a durabilidade, também deve-se
levar em conta que ndo é apenas o intervalo entre edicGes o critério que determina,
por exemplo, o formato e a gramatura do papel utilizado, mas também
determinacdes como a relacdo entre custo de impresséo e preco de venda, dentre
outras.

Sobre a durabilidade da informacédo, quao mais alargada a periodicidade, menos
presas as pautas devem estar a ordem dos acontecimentos. Por outro lado, quao
mais informativa e factual se pretenda uma revista, mais ela tera de apresentar
enfoques aprofundados e contetdos pouco explorados se quiser oferecer um
diferencial frente aos veiculos que praticam uma cobertura mais imediata.

Tao ou mais importante quanto estas caracteristicas é o fato de ser a revista um
veiculo produzido “sob encomenda” para um publico muito mais segmentado que o
da maior parte dos jornais. A segmentacdo de publico resulta na diversificacdo de
produtos disponiveis no mercado e se transforma, consequentemente, em estratégia
para permanecer nele. Portanto, quanto mais esteja definido o publico-alvo de uma
revista e, por conseguinte, as especificidades dos temas abordados e a linguagem
empregada, mais seus projetos editorial e grafico devem atender as expectativas

desse publico.

2.2 Modos de fazer revista
N&o existem férmulas prontas e universais que deem conta da producédo dos

diversos tipos possiveis e existentes de revista. Existem, em contrapartida, cuidados
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gue devem ser tomados antes mesmo das etapas que dizem respeito a feicdo do
produto vislumbrado. Resumidamente, € preciso antes de tudo haver planejamento
estratégico.

As rotinas produtivas sédo determinadas por diversas variaveis, que vao desde
a estrutura organizacional que se encarrega da producdo até especificacoes
técnicas que dizem respeito a natureza fisica do que se pretende produzir. A
confeccdo de uma revista laboratorial como a Lupa (Facom/Ufba) demanda modos
de producdo totalmente distintos daqueles empregados por uma revista de
jornalismo cientifico com carater comercial, por exemplo. As distincbes, nessa
comparacao, estdo em quase todos 0s niveis, como na organizacdo profissional
responsavel pela producédo da revista e na divisdo do trabalho aplicada, no carater

comercial ou ndo da publicacdo e nas particularidades de cada projeto editorial e

gréfico.

A despeito dessas particularidades e da impossibilidade de se determinar
uma logica de producdo que se aplique aos variados casos, € necessario de todo
modo haver algum planejamento estratégico que preveja e minimize 0s
constrangimentos de tempo e a eventual indisponibilidade de recursos materiais e
humanos. Nesse sentido, a execucdo do projeto Piloto Revista Aimoré nao
prescindiu de um planejamento que desse conta da conducéo de todas as etapas de

producao.
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3. Arevista Aimoré

3.1. Etapas de trabalho e colaboracdes

A elaboracdo de uma revista é, por esséncia, um trabalho colaborativo que
mobiliza uma série de competéncias que raramente se encontram reunidas num
mesmo individuo, e ndo houve excecdo neste caso. Por esta razdo, de modo a
assegurar a autoralidade do projeto e, a0 mesmo tempo, a sua execucao em tempo
habil e condi¢cdes favoraveis, foram desenvolvidos um cronograma de atividades e

um quadro de divisdo do trabalho que previa a participacéo de colaboradores.

Todas as etapas do processo foram previstas, desenvolvidas e supervisionadas
pelo proponente do projeto. As etapas de elaboracdo de projeto gréfico,
diagramacao e produgéo e tratamento de imagens foram realizadas com suporte de
colaboradores. Os créditos referentes a direitos autorais sobre material cedido e a
colaboracdo na producdo da revista estdo também devidamente registrados no

expediente e nos campos propicios.

Quadro de divisao de trabalho

Etapa Colaboracgéo | Jun/09 | Jul/09 | Ago/09 | Set/09 | Out/09 | Nov/09
Elaboracdo de X

projeto editorial

Elaboracéo de Caio Sé& Telles’ X

projeto grafico

Elaboracéo de X

pautas

Producéo de X X

textos

Producéo e Caio Sa Telles X X

tratamento de e Jamile

imagens Menezes®

Edicdo de textos X

Diagramacéo Caio Sa Telles X X X
Revisao final Ana Camila® X

! Graduando em jornalismo e bolsista do Programa de Educacdo Tutorial (PET) da Facom/Ufba.
2 Fotografa residente na cidade de Valencga-BA.
* Graduada em jornalismo pela Facom/Ufba.
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3.2 Projeto editorial

3.2.1 Nome darevista

O termo aimoré, provavelmente de origem tupi, surgiu para designar o
individuo pertencente a uma nacdo indigena que ocupava vastos territorios dos
atuais estados de Minas Gerais, Espirito Santo e Bahia, inclusive a atual regido onde
esta situada Valenca. Também chamados de tapuias, gueréns ou botocudos — em
virtude de usarem ornamentos circulares nos labios e orelhas, chamados de
botoques —, os aimorés ocuparam durante séculos o territério de Valenca antes

mesmo de o0s primeiros colonos portugueses chegarem ali no século XVI.

Grande parte dos registros histéricos costuma se referir aos aimorés como
guerreiros e violentos, por conta dos embates que eles travavam contra os colonos
portugueses e até mesmo contra outras nacées indigenas como os tupis. Segundo
cronistas e historiadores, os aimorés foram responsaveis pelos sucessivos fracassos
nas tentativas de colonizacdo do territério de Valenca, até terem sido em parte

dizimados, em parte dominados pelo dominio branco.

Embora a Historia os tenha registrado como barbaros e sanguinolentos e
construido relacdes de sentido depreciativas sobre o termo, a escolha do gentilico
aimoré para nomear a revista visa sugerir uma relacdo positiva entre aqueles
personagens historicos e quem seriam 0s “novos aimorés” da sociedade valenciana,
0S nativos ou habitantes de Valenca que representam algum traco comportamental
de abnegacdo, de pertenca a cidade e/ou expressdo intelectual que mereca

destaque.
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3.2.2. Linha editorial

A Aimoré se apresenta como uma publicacdo jornalistica de tematica ampla e
variada que trata de assuntos e acontecimentos de interesse do publico valenciano
através de géneros jornalisticos que privilegiem a construgdo de perfis psicoldgicos
de personagens. Portanto, o género perfil € largamente utilizado como texto
independente, na abertura de entrevistas e como recurso de humanizagdo nas

reportagens curtas, dai que podem surgir géneros hibridos.

A publicacdo pretende tratar de assuntos de repercussado e interesse locais,
dando prioridade aos géneros jornalisticos que melhor permitam a exposicdo de
ideias, a defesa de discursos e a delineacao de personalidades, sem, contudo, abrir

mao dos rigores da objetividade e ética jornalisticas.

A humanizacéo das pautas e o enfoque nas fontes se manifesta ndo apenas
no predominio das caracteristicas narrativo-descritivas e biograficas presentes nos
géneros jornalisticos mencionados, como também na predilecdo pelo uso generoso
de retratos e caricaturas como formatos ilustrativos que privilegiem a representacao

visual dos personagens.

3.2.3. Publico-alvo

A Aimoré se destina a um publico-alvo valenciano, jovem adulto a adulto, que
se apraza da leitura de textos de variados géneros e extensdes. O leitor ideal de
Aimoré se interessa por uma gama variada de assuntos, demonstra especial
interesse em temas e personagens relativos a sua cidade, transita com facilidade
entre textos curtos e longos, leves e densos, consome jornalismo literario e

reivindica mais espaco destinado para imagens nas publicacoes.
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3.2.4 Géneros jornalisticos

Existem inUmeras categorizacbfes sobre 0 que caracteriza e distingue 0s
diversos tipos de géneros textuais adotados em publicacdes jornalisticas, a maior
parte delas, inclusive, ndo leva em consideracdo que a mescla de caracteristicas de
diferentes modalidades de texto acaba por produzir novos formatos cuja
denominacéo ainda nado logrou consenso. No entanto, ndo se pode desprezar a

adocéao de determinados conceitos que orientem a pratica textual:

E fato que a classificacdo dos géneros jornalisticos auxilia nossos estudos
no campo comunicacional. Contudo, com a hibridacéo crescente das areas
e estilos, é tarefa impossivel enquadrar todos os textos midiaticos em
géneros especificos. Uma prova disso encontra-se justamente nas
diferentes classificac6es de tedricos brasileiros. Os géneros devem, entao,
assumir o papel de bussolas, e ndo de mapas, nesta rea do conhecimento
em que a cada instante surgem novos horizontes. (LIESEN, 2007, p. 1)

Nesse sentido, os géneros jornalisticos adotados na Aimoré podem ser
classificados conforme algumas designacfes, o que nao significa que estejam
presos em categorias estanques. Nao se trata de argumentar que Aimoré inaugure
novas categorias de género, mas pode-se dizer que a recorrente hibridacao
extrapola  categorizacbes mais rigidas através da combinacdo de géneros

diferentes:

Um novo género € sempre a transformac¢édo de um ou de véarios antigos: por
inversdo, por deslocamento, por combinacdo. Um "texto" de hoje (também
isso € um género num de seus sentidos) deve tanto a "poesia" quanto ao
"romance" do século XIX, do mesmo modo que a "comédia lacrimejante"”
combinava elementos da comédia e da tragédia do século precedente.
Nunca houve literatura sem géneros; é um sistema em continua
transformacdo e a questdo das origens ndo pode abandonar,
historicamente, o terreno dos préprios géneros: no tempo, nada ha de
"anterior" aos géneros. (TORODOV, 1980, p. 23)

Desta forma, pode-se afirmar que os géneros jornalisticos adotado em Aimoré

podem ser classificados, para efeito de andlise, em reportagem, entrevista e perfl,
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com predominio deste Ultimo, seja como texto independente, seja em extenséo
menor (miniperfil) usado como elemento constitutivo de reportagens e entrevistas.

Sobre a definicao de perfil:

Uma descri¢do para os perfis? H& algumas. Steve Weinberg os chama de
biografia de curta duracdo (short-term biography); Oswaldo Coimbra, de
"reportagem narrativo-descritiva de pessoa“; Muniz Sodré & Maria Helena
Ferrari acham que deve ser chamado de perfil o texto que enfoca o
protagonista de uma historia (a de sua propria vida), e de miniperfil o texto
descritivo de uma personagem secundaria inserido no momento em que
ocorre uma interrupcdo ou um corte da narrativa principal. (VILAS BOAS,
2003, p. 16)

De acordo com classificacédo feita por Sodré e Ferrari (1986), pode-se dizer
gue os perfilados em Aimoré sdo: a) “personagens individuos”, dos quais se constroi
um delineamento psicolégico quando o interesse da pauta se volta para o seu
comportamento, atitude e /ou histéria de vida; e b) “personagens caricaturas”,

quando se pretende destacar aspectos humoristicos ou mesmo bizarros.

Quanto aos tipos de entrevista empregados em Aimoré, sao, conforme
classificacéo proposta por Lage (2006): a) tematica, quando o entrevistado é alguém
gue se supde expert em determinado tema, cuja pertinéncia se apoia em autoridade
intelectual; e b) entrevista em profundidade, cujo enfoque € a figura do entrevistado

e ndo necessariamente um tema em especifico.

J4 as reportagens em Aimoré podem ser classificadas, de acordo com 0s
tipos descritos por Jorge Pedro Souza (2001), como: a) planificadas, possuem
planejamento prévio; b) escritas em terceira pessoa; c¢) curtas; d)
predominantemente narrativo-descritivas, com aspectos estéticos e formais mistos;

e e) produzidas em linguagem informal.
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3.2.5. Editorias e secdes

A Aimoré se define como uma revista jornalistica de teméatica variada,
portanto ndo ha restricbes prévias sobre assuntos. Contudo, as editorias constantes
do piloto sugerem um modo de organizacdo do material informativo de forma a
garantir uma acomodacao coerente entre categorias de sentido e entre géneros
jornalisticos. Desta forma, € possivel, ao mesmo tempo, delinear uma disposi¢cdo do
conteudo e sugerir um percurso de leitura, sem, com isso, restringir a possibilidade
de exploracdo de tematicas e assuntos ndo previstos no piloto em virtude de

constrangimentos de espaco.

Como destaca Tarcizio Silva (2009), “apesar da inconstancia terminolégica, a
editoria costuma ser cada unidade tematica/textual do conteddo principal, enquanto
a secado costuma ser os conteudos editoriais extras e fixos, como indice, notas,

editorial, horéscopo, etc.”. Adote-se aqui esta mesma diferenciacéo.

Quanto as secdes constantes do piloto da Aimoré, encontram-se: Sumario,
Carta ao Leitor e Expediente. Por ndo haver comentarios e criticas de leitores,

justifica-se a auséncia de uma secéao destinada para tal no piloto.

Como resultado de um esforco para dar conta de uma ampla gama de

assuntos trataveis, as editorias ficaram assim constituidas:

a) P&B: Ensaios fotogréficos e fotorreportagens sobre tematica livre,
produzidos em preto e branco, que devem ocupar as paginas 2 e 3, 20 e

21 (miolo) e 38 e 39.

b) Entrelinhas: Entrevistas extensas sobre tematica livre. Em havendo mais

de uma, optou-se por ndo deixa-las em sequéncia, mas por distribuidas ao
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longo da revista, como usualmente se faz. A légica de organizacdo do
contetdo nesta editoria permite que nela sejam enquadrados um sem-

numero de assuntos.

c) Megafone: Reportagens curtas e perfis sobre personalidades dos media,
das artes, da educacédo e de outros meios e campos que se utilizem de
diferentes linguagens para falar sobre/com publicos diversos. Espaco para

critica de produtos midiaticos.
d) In Memoriam: Perfis sobre personalidades falecidas.

e) Sobre_viventes: Reportagens e perfis sobre individuos, instituicdes,
grupos e comunidades em situacdo de maus tratos, exploracdo, risco de

morte ou extincdo e vulnerabilidade sécio-econdmica.

f) Outrora: Reportagens e perfis sobre personagens e lugares antigos que

contem a historia da Valenca do século XX.

3.3. Projeto grafico
3.3.1. ldentidade visual

Um dos maiores desafios do processo de elaboracdo de um projeto de revista
€ garantir que o produto tenha uma fisionomia que o distinga das demais
publicacdes, e que esta feicdo seja agradavel e seduza para a leitura. Para tanto, é
indispensavel a elaboracdo de um projeto grafico que atenda as especificidades do
projeto editorial da publicagdo. A escolha correta dos elementos que compdem o

produto é crucial para sua identificacdo imediata enquanto tal e, tdo importante

guanto, para sua identidade visual:
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Os padrbes de cores e de fontes, a disposicdo do texto e das imagens
estabelecidos pelo planejamento grafico sdo fatores que colaboram na
formagdo da identidade de um impresso e de seu arranjo grafico. Esse
arranjo passa a atuar como discurso grafico a partir do momento que possuli
uma linguagem especifica e uma rede de significagcdes. (BORGES, 2007, p.
39)

Desta forma, a fim de fazer corresponder no aspecto grafico a proposta
editorial da Aimoré, a selecdo da natureza e da disposicao dos elementos graficos
no produto se deu na tentativa de privilegiar, quanto possivel, a relagdo entre texto e
imagem e as especificidades de cada linguagem. Buscou-se elaborar um projeto
grafico discreto, com énfase no conteddo textual, mas que também desse
tratamento generoso as imagens. Houve grande preocupacdo com o equilibrio na
composicdo das péaginas, de modo que se garantisse tanto conforto e legibilidade na

leitura de textos extensos, quanto deleite na apreciacdo de contetdos imagéticos.

Outro principio que norteou as escolhas do projeto grafico foi o principio da
economia de estimulos, a fim de garantir um produto que seja tdo informativo quanto
sofisticado. Desta forma, usaram-se os elementos graficos estritamente necessarios

para compor paginas que convidassem a leitura e a apreciacdo, descritos a seguir.

3.3.2. Formato e tipo de papel

A piloto da Aimoré contém 40 péaginas em formato A4, impressdo em
policromia, encadernacao tipo canoa (dobra e grampo). Escolheu-se esse classico
formato para garantir a portabilidade do produto e para que se pudesse utilizar a
maior area possivel para a disposicéao de texto e imagem nas paginas duplas. O tipo
de papel (couché brilhante 170g para a capa e 170g fosco para o miolo) foi
escolhido para favorecer a durabilidade do produto, a legibilidade dos textos e a

visibilidade das imagens.
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3.3.3. Grelha

Também chamadas de malha gréfica, grade ou grid, a grelha é a estrutura
onde se dispbem o0s elementos textuais e imagéticos na pagina da revista. No caso
da Aimoré, a grelha é simples e apenas determina com alguma rigidez a largura das
colunas de texto. A disposicdo e 0 numero de colunas por pagina (trés) séao
constantes, embora ndo haja regra quanto a altura delas e eventualmente, para dar
mais espaco branco ou imagens as paginas, algumas nédo venham preenchidas com
texto. Quando houver apenas uma coluna de texto na pagina, ela tera a largura

equivalente a uma coluna e meia.

A grelha de Aimoré permite que as imagens tanto possam ser dispostas
dentro das margens da pagina, quanto que elas sangrem (extrapolem o limite da
pagina), podendo apresentar dimensdes variadas, que vao até a totalidade de uma
pagina ou pagina dupla (duas péaginas ou formato A3). A excecdo das fotografias
gue ocupam uma ou duas paginas inteiras, as imagens geralmente vém alinhadas
aos limites superior esquerdo da pagina, sangradas ou nao. Ha flexibilidade para
gue se usem imagens flutuantes, desde que ndo obriguem ao estreitamento das
colunas de texto. Titulos e linhas de apoio podem ocupar a largura de duas colunas,
duas colunas e meia ou trés colunas, nem sempre alinhados verticalmente as

colunas de texto.

Cada matéria da Aimoré tem uma diagramacao propria. O agrupamento das
diferentes possibilidades de composicdo de pégina pode servir como conjunto de

paginas-modelo para futuras edi¢cbes ou, a0 menos, sugerir novos arranjos.
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3.3.4. Tipografia

A escolha das fontes se deu fim de garantir legibilidade e sofisticacdo aos
textos. Para isso, optou por uma fonte serifada para o contetudo textual propriamente
dito, usualmente associada a uma estética livresca e conservadora, em contraste
com o emprego de fontes ndo serifadas nos demais elementos de paginas, para
conferir uma aproximag¢do com uma tipografia mais moderna. A seguir, a descri¢ao

das fontes empregadas:

a) Titulo:\V/ERUNUM ENATUM REM AUS? | (Carbon Block, regular).

Observacédo: Os titulos tém tamanhos variados e séo coloridos de acordo

com tons predominantes nas imagens dispostas na pagina.

b) Linha de apoio: Verunum enatum rem aus? | (Calibri, regular, corpo 11,

espacamento entre linhas 12) .

c) Capitular: Californian FB (Californian, regular, altura de quatro linhas).

Observacdo: Optou-se por usar a capitular apenas no primeiro paragrafo

do texto.



d)

f)

9)
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Texto: Verunum enatum rem ausy (Californian, regular, corpo 10, espacamento

entre linhas 12).

Olho: Verunum enatum rem aus? (Californian FB, negrito,

corpo 18, espacamento entre linhas variavel).

Observacdo: Na Aimoré, o olho € o proprio excerto de texto que vem
destacado — e ndo uma repeticdo —, portanto vem dentro da coluna,
alinhado verticalmente a ela, separa-se do texto anterior e seguinte com
espacamento duplo e se destaca da mancha gréfica pelo aumento e

encorpamento da fonte, que pode vir colorida. Além disso, vem

acompanhado dos sinais graficos “<<” e “>>” que correspondem a

aspas.

intertitulos: \VERUNUM EnALUM REM AUS? | (Carbon Block, regular, corpo 12,

espacamento entre linhas 12).

Observacdo: Os intertitulos podem vir na mesma cor dos titulos
correspondentes ou em preto. O intertitulo vem imediatamente seguido do

texto a que se refere, sem espacamento de linha.

Créditos de imagem: |venum enaum remaus? | (Trebuchet, regular, corpo 6).
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h) Titulo de informac&o de servico: | VERUNUM ENATUM REM AUS? | (Carbon Block,

regular, corpo 12, espacamento entre linhas 12).

i) Texto de informacdo de servigo: Verunum enatum rem aus? | (Candara, regular,

corpo 10, espacamento entre linhas 12)

j) Etiqueta de editoria: | @Nrelinhas | (Impact, regular, corpo 18).

Observacao: A etiqueta vira verticalizada no topo direito das paginas

internas impares e podera ser suprimida nos casos em gue as imagens

sangradas prejudicarem a sua visibilidade.

k) Numeracdo de pagina: 1234561890‘ (Impact, regular, corpo 24).

Observacado: A numeragdo vira nas extremidades superiores das paginas.

[) Marca da revista e indicacdo de niumero no rodapé:

almore nimesozn

(regular, corpo 16)

(Rockwell, regular, corpo 24 / Carbon Block

m) Legenda de imagem: Verunum enatumremaus? | Calibri (regular, corpo 8)

n) Titulo do sumario:

(Impact, regular, 30)
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Observagcdo: no sumario, preservam-se as fontes das etiquetas de
editoria, titulos das matérias, linhas de apoio e indicacdo de paginas

constantes do interior da revista; alteram-se apenas os tamanhos.

0) Texto do expediente: Verunum enatum rem aus? | (Calibri, regular/negrito, corpo 8)

p) Sinal de finalizagao de texto: e (Letra “e” minuscula em Rockwell e

sinal grafico equivalente a um acento agudo)

3.3.5. Capa e logotipo

A capa do piloto da Aimoré € composta apenas de ilustracdo, logotipo e
indicacdo de edicdo. Optou-se por ndo incluir nela chamadas para matérias ou
guaisquer outros elementos de indexacdo. Uma vez que o piloto se inscreve numa
modalidade experimental e ndo comercial, ndo houve impedimentos para tal
escolha. Caso a publicacdo tenha sobrevida e se insira num projeto comercial,
recomenda-se que constem da capa elementos que chamem a atencéo dos leitores
e 0s seduzam para 0 consumo.

O logotipo foi concebido a partir da fonte Rockwell, com a insercdo de um
elemento grafico correspondente ao acento agudo. Nao é muito comum a escolha
de uma fonte serifada como logotipo de uma revista. Estabeleceu-se como um cliché
do design que fontes serifadas sdo mais adequadas para textos longos, que exijam
fontes com corpo pequeno, ao passo que as nao serifadas seriam mais adequadas
para dar um acabamento mais elegante a logotipos, etiqguetas e outros elementos

textuais. No caso da Aimoré, apostou-se na elegancia da fonte serifada. Ao contrario
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do que faz a maior parte das publicacdes, optou-se ainda por dispor o logotipo na

parte inferior direita da capa.

aimore

Fig. 1 Logotipo da revista Aimoré

4. Considerac0es finais

A producdo de uma revista € um trabalho herculeo. S&o tantas as etapas
indispensaveis ao éxito do projeto — que devem ser cumpridas em tempo habil — e
tantas as competéncias mobilizadas, que a sua execucao certamente lograria mais
sucesso se o0 trabalho fosse inteiramente desempenhado por uma equipe. Neste

caso, se o0 projeto tem algum mérito, deve-o em boa parte a participacdo de

colaboradores.

Se, por um lado, se reconhece que o piloto da Aimoré pode e deve ser
aprimorado para que possa ganhar uma feicdo de fato publicavel — quica
comercializavel — , por outro realiza-se aqui um desejo. O projeto Piloto Revista
Aimoré partiu do principio de que é possivel — e recomendavel — que os formandos
das faculdades de jornalismo apresentem propostas e alternativas exequiveis e
fujam dos discursos meramente criticos — e tantas vezes vazios — sobre o que se

produz ou se deixa de produzir no mercado das publicagdes.
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As atividades de extenséo desenvolvidas na academia, mais das vezes, sao,
equivocadamente, desprestigiadas em relacdo a pesquisa. O “saber saber” ainda é
privilegiado em detrimento do “saber fazer”, tanto em termos de reconhecimento

social quanto em termos de investimento de recursos.

O projeto Piloto Revista Aimoré € resultado da soma de experiéncias
adquiridas ao longo de processos de aprendizagem desenvolvidos nas disciplinas
laboratoriais da Faculdade de Comunicacdo da Ufba. Seus méritos e demeéritos
decorrem, em grande parte, dos sucessos e insucessos compartilhados ao longo da

vida académica.

E justo reconhecer o esforco empregado pela Faculdade de Comunicacédo da
Ufba no sentido de dar o subsidio necessario as disciplinas responsaveis pela
confeccdo dos seus produtos laboratoriais e, sobretudo, € fundamental registrar o
empenho dos docentes, monitores e estudantes neles envolvidos. No entanto, ainda
€ lamentavel o fato de os graduandos desta InstituicAo se verem obrigados a
aprender sobre principios elementares do design grafico, por exemplo, fora das
salas de aula, uma vez que a grade curricular deixa de contemplar, neste caso,
algumas habilidades indispensaveis para a formacdo de um bom jornalista de

revista.

Afora isto, espera-se que este projeto cumpra mais do que uma obrigacao
curricular, mas possa tanto servir de iniciativa para que se produzam mais revistas
dentro da academia, quanto possa servir de incentivo para que, sendo a Aimore,

publicacdes possam emergir no mercado jornalistico valenciano.
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ANEXO - Pautas

Secao:

( X )P&B

() Entrelinhas
() Megafone
() In Memoriam
() Sobre_viventes

() Outrora

Titulo: Lavagem da Igreja de Nossa Senhora do Amparo

Tema: Ensaio fotografico do cortejo da Lavagem da Igreja do Amparo, em Valenga.

Objetivo da matéria:

Retratar flagrantes da lavagem, personagens tipicos da lavagem (baianas, artistas populares,
politicos).

Contexto/ histéria:

A Lavagem do Amparo é a maior celebragdo ecuménica da cidade de Valenga, pois retune catélicos e
candomblecistas nas ruas da cidade e no entorno da igreja. O evento faz parte da programacao
religiosa que celebra a padroeira Nossa Senhora do Amparo. A tradicional lavagem, que ocorre no
ultimo domingo do més de outubro, leva centenas de valencianos e turistas as ruas. O evento é
também palco de manifestagdes culturais e politicas.

Fontes/contatos:

Imagens:

As imagens serdo produzidas pelo préprio reporter, com camera digital, em p&ab.
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Secao:
( )P&B
(X) Entrelinhas
() Megafone
() In Memoriam
() Sobre_viventes

() Outrora

Titulo: Entrevista com Araken Vaz Galvao

Tema: Entrevista com o escritor Araken Vaz Galvdo sobre sua trajetéria de vida e um pouco da
histéria de Valenca, contada no livro “Valenca: Memdria de uma Cidade”, de sua autoria.

Objetivo da matéria:

Fazer uma breve biografia de Araken e elucidar questdes referentes a presenca dos aimorés na
formacdo de Valenca e de seu povo.

Contexto/ histéria:

Araken Vaz Galvdo é um dos expoentes da intelectualidade valenciana. Sabe-se que foi militar,
participou da formac¢do de uma guerrilha contra a Ditadura Militar no Brasil, foi exilado e produziu
literatura e cinema nos paises onde viveu. Participou ainda do documentario Caparad, que conta a
histéria da tentativa de guerrilha, ganhador do Festival E Tudo Verdade, edi¢gdo do ano 2006. Vive ha
quase vinte anos em Valenga, onde escreve com periodicidade para um jornal. Escreveu o livro
“Valenga: Memaria de uma Cidade”, um dos mais completos trabalhos realizados sobre a histéria da
cidade. E membro-fundador da AVELA (Academia Valenciana de Educacio, Letras e Artes).

Fontes/contatos:

Araken Vaz Galvao: 75 3641-3289

Imagens:

Imagens de divulgacdo do entrevistado, pois sabe-se que ele ndo é muito afeito a fazer fotos em
entrevistas.
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Secao:
( )P&B
(X) Entrelinhas
() Megafone
() In Memoriam
() Sobre_viventes

() Outrora

Titulo: Entrevista com Carlos Eduardo Alves

Tema: Entrevista com o ambientalista Carlos Eduardo Alves sobre sua trajetdria de vida e no
movimento e, ainda, sobre problemas ecolégicos em Valenca.

Objetivo da matéria:

Fazer uma breve biografia de Carlos e elucidar questdes referentes aos problemas de ordem
ambiental por que passa a cidade de Valenca, especialmente no tocante aos recursos hidricos e
tratamento do lixo. .

Contexto/ histéria:

Carlos Eduardo Alves é atualmente membro-fundador do Ideia, ONG ambientalista com sede em
Valenca. Carlos vive ha quinze anos em Valenca, fundou e manteve durante anos o MAR, Movimento
Ambientalista Regional, que produzia um jornal chamado Andada. Carlos foi ainda membro do
Conselho de Defesa Ambiental de Valenga.

Fontes/contatos:

Carlos Eduardo Alves: 75 3641-9761

Imagens:

Imagens do entrevistado, da residéncia onde vive, produzidas pelo préprio repdrter, em policromia,
com camera digital.
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Secao:
( )P&B
() Entrelinhas
(X ) Megafone
() In Memoriam
() Sobre_viventes

() Outrora

Titulo: Perfil do jornalista Rodrigo Mario

Tema: Perfil de Rodrigo Mario, redator-fundador do Rolando na Orla, sobre sua trajetéria de vida,
sua vinda a Valenca, a criagcdo do jornal e a participacdo na organiza¢do da primeira parada gay de
Valencga.

Objetivo da matéria:

Apresentar aspectos curiosos da biografia de Rodrigo, questionar a linha editorial do Rolando na Orla
e elucidar duvidas quanto a sua participacdo na parada gay de Valenca.

Contexto/ histéria:

Rodrigo, que é santoamarense, foi um dos mais polémicos barraqueiros da orla de Valenga. Seu
jornal adota uma linha editorial escrachada e confusa e é vendido nas bancas de Valenca ha quase
dez anos. Ha quatro anos, Rodrigo fez fama na cidade ao comandar a organizagdo da primeira parada
gay de Valenca.

Fontes/contatos:
Rodrigo Mario: 75 3641-9761

WWW.rolandonaorla.com.br

Imagens:

Imagens do entrevistado durante a entrevista, imagens de divulgacdo da parada gay. Pensa-se em
fazer uma caricatura do entrevistado.
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Secao:
( )P&B
() Entrelinhas
(X ) Megafone
() In Memoriam
() Sobre_viventes

() Outrora

Titulo: Matéria sobre o programa Alacazum

Tema: Matéria sobre o programa radiofénico Alacazum, da poeta valenciana Celeste Martinez.

Objetivo da matéria:

Divulgar o programa Alacazum e saber da sua idealizadora as influéncias que buscou para elaborar o
formato. Fazer uma breve biografia de Celeste.

Contexto/ histéria:

Celeste Martinez é uma poeta valenciana com certa proje¢do, ganhou alguns prémios importantes na
area da literatura. Ha alguns anos leva ao ar pela Radio Clube de Valenga o programa Alacazum, com
conteudo musical e literario. Celeste ganhou um edital do Ministério da Cultura para abrir um Ponto
de Leitura na sede do Alacazum.

Fontes/contatos:

Celeste Martinez: WWW.alacazum.blogspot.com / alacazum@hotmail.com

Imagens:

Imagens de Celeste e da fachada da sua casa.



http://www.alacazum.blogspot.com/
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Secao:
( )P&B
() Entrelinhas
() Megafone
( X) In Memoriam
() Sobre_viventes

() Outrora

Titulo: Perfil de Vanilton Costa

Tema: Perfil do ator valenciano Vanilton Costa, morto em 2005, a partir de depoimentos de amigos e
familiares.

Objetivo da matéria:

Colher depoimentos de amigos, colegas de profissdo e familiares de Vanilton para compor um perfil
do homem e do artista.

Contexto/ histéria:

Vanilton foi um dos maiores atores valencianos de sua geragdo. Cursou quase a metade do curso de
direcdo teatral na UFBA. Fez dezenas de espetaculos tanto em Valenga quanto em Salvador.
Trabalhou na parte administrativa do Centro de Cultura de Valenga. Morreu em 2005, em
decorréncia de complicagdes por conta da infeccdo pelo HIV.

Fontes/contatos:

Maria das Gragas (irma): mora na Vila Operaria.
Juliano Britto (ator e amigo): 75 99812547
Irene Doris (atriz e amiga): 75 36415171

Otdvio Motta (diretor e amigo): trabalha no Centro de Cultura de Valencga, bairro da Graga.

Imagens:

Imagens do ator e dos personagens em cena (acervo pessoal).
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( )P&B
() Entrelinhas
() Megafone
() In Memoriam
( X ) Sobre_viventes

() Outrora

Titulo: Matéria sobre o Lar dos Velhinhos de Valenga

Tema: Matéria sobre a estrutura do Lar dos Velhinhos de Valenca e como vivem os idosos que
residente na entidade.

Objetivo da matéria:

Averiguar as condi¢cdes em que se encontra o Lar dos Velhinhos, suas dependéncias fisicas e servicos,
frente as necessidades dos idosos. Entrevistar os idosos para saber das razGes pelas quais foram
parar num asilo. Ndo é objetivo da matéria ser denuncista, mas chamar a atencdo para este
problema.

Contexto/ histéria:

O Lar dos Velhinhos de Valenca é uma entidade filantrépica, mantida parcialmente por recursos
publicos, que carece de uma série de servicos e de reformas na estrutura.

Fontes/contatos:
Administradora, enfermeiras e idosos abrigados.

Lar dos Velhinhos de Valenga: Rua Teixeira de Freitas, Centro, Valenga, Ba.

Imagens:

Imagens dos velhinhos.
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( )P&B
() Entrelinhas
() Megafone
() In Memoriam
() Sobre_viventes

( x ) Outrora

Titulo: Perfil do armarinho de Seu Corinto

Tema: Perfil do armarinho mantido por Seu Corinto e Dona Litinha, que ainda resiste no Calcadao de
Valenga.

Objetivo da matéria:

Registrar a histdria do armarinho e do casal.

Contexto/ histéria:

O armarinho de Seu Corinto é o estabelecimento mais antigo em atividade no Calgaddo de Valenca.
Comprimida entre grandes lojas de eletrodomésticos e variedades, a lojinha resiste. Seu Corinto
fundou o armarinho no comeg¢o dos anos 40, no auge da Segunda Guerra Mundial, e ha quase
qguarenta anos toca o negdcio com o auxilio da sua esposa.

Fontes/contatos:
Seu Corinto e Dona Litinha.

Armarinho: Cal¢cadao de Valenca.

Imagens:

Imagens do casa, do mobilidrio antigo, artigos de confec¢do, imagens religiosas e outros artefatos.




