|
&

UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA
FACULDADE DE COMUNICACAO
THIAGO CERQUEIRA PEREIRA

DO BOA NOITE AO VOTE EM MIM

QUANDO O JORNALISMO SE TORNA UM CAMINHO PARA A POLITICA

Salvador
2010.2
THIAGO CERQUEIRA PEREIRA



THIAGO CERQUEIRA PEREIRA

DO BOA NOITE AO VOTE EM MIM

QUANDO O JORNALISMO SE TORNA UM CAMINHO PARA A POLITICA

Monografia apresentada junto ao curso de Comunicagao Social
com Habilitacdo em Jornalismo da Faculdade de Comunicacao
da Universidade Federal da Bahia como requisito parcial para
obtencéao do titulo de bacharel.

Orientador: Prof. Dr. Fernando da Costa Conceicao

Salvador
2010.2



Aos meus pais, a quem sou infinitamente grato.



Agradecimentos

A minha familia, primeiramente, pelo apoio irrestrito, valores ensinados e

sacrificios feitos em nome do meu futuro.

Ao professor Dr. Fernando da Costa Concei¢cdo, por me ensinar que 0
jornalismo é feito na rua, “gastando solas de sapato”, e que € essencialmente

oposicao. O resto é apenas “um armazém de secos € molhados”.

A Emiliano José, Agostinho Muniz, Luis Guilherme Tavares, Emerson José,
Ana Spannenberg, Nadja Miranda e todos aqueles que contribuiram para este

trabalho.

Ao0s amigos, mesmo que poucos, por depositarem esperangcas em minhas
decisbes, ainda quando as chances de sucesso eram improvaveis.
Especialmente a Carine, a quem “gosto mais do que de pao de queijo’, e

Daniele (Miss Piggy), minha consciéncia.

Ao Conspiracdo Futebol Clube (CFC). Eric, Robson, Alan e Matheus. Minha

familia dentro da faculdade.

Aos profissionais com quem trabalhei, em especial a Emerson Nunes, Carolina

Parada e Manuela Matos.

A Janio Lopo, editor de politica do jornal Tribuna da Bahia, comprometido a me
ajudar com este trabalho, mas impedido no dia 05 de margo de 2010 pelo fragil

coracao.



“O dever da imprensa é dizer a verdade, custe o que custar.
Sobretudo se custar.”

Hubert Beuve-Méry, fundador do jornal francés Le Monde



Resumo

Este trabalho tem por objetivo analisar o processo em que jornalistas se
lancam a politica, observando as caracteristicas que podem favorecer um
comunicador em uma eventual eleicdo. Para tanto, foi feito um historico do
cenario politico baiano, ressaltando os periodos em que os homens da
imprensa assumiram o0 poder. Visibilidade, status social, credibilidade,
popularidade e espaco para exposicao de idéias. Fatores essenciais para o
sucesso no processo eleitoral e diretamente ligados aos comunicadores.
Principalmente os que planejam concorrer a uma eleicdo, transformando

jornalismo em uma simples rampa eleitoral.

Palavras-chave: Jornalismo. Politica. Elei¢cdes. Visibilidade. Status social.



Abstract

This paper aims to analyze the process in which journalists are engaging the
policy, observing the characteristics that may favor a communicator in any
election. For this, we made a historic political scene in Bahia, noting the periods
in which the men of the press came to power. Visibility, social status, credibility,
popularity and exhibition space of ideas. Essential factors for success in the
electoral process and directly linked to the communicators. Especially those
planning to run for an election, transforming journalism in a simple ramp

election.

Keywords: Journalism. Policy. Elections. Visibility. Social status.
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1. INTRODUCAO

A estreita relacdo entre os meios de comunicacdo e a politica, ou o
fazer politico, é tdo antiga quanto a propria histéria do desenvolvimento da
sociedade de massa. Desde a Roma antiga, mais precisamente em 59 A.C.,
quando o imperador Julio César criou o primeiro jornal regular de toda a
historia, o Acta Diurna, governantes se utilizam de ferramentas de difusdo de
conhecimento para disseminar ideais e outras informagdes em nome do poder
e da arte de governar. Um dos maiores exemplos da apropriagdo dos meios de
comunicacdo para favorecimento da imagem politica ocorreu na Franca, entre
a segunda metade do século XVII e o inicio do XVIII, durante o reinado de Luis
XIV, mais conhecido como o Rei Sol. O monarca absolutista manteve,
enquanto detentor do poder e figura maxima do Estado, um engenhoso projeto
de manipulacéo da opinido que reforcava os ideais do absolutismo francés e a
imagem publica do soberano, fatores indispensaveis para a manutencdo do
regime politico da época, conforme discorre Wilson Gomes no livro

Transformacdes da Politica na era da comunicacdo de massa (2004).

Estudos recentes sobre o Rei Sol demonstram como esse
episodio pode ser considerado, de maneira muito apropriada,
uma experiéncia de politica de opinido baseada em um esforco
orquestrado e realizado no interior do Estado [..] O mais
impressionante desse episddio € provavelmente o fato de que
o centro do poder politico tenha dedicado grande parte das
suas melhores energias e das suas melhores mentes a um
empreendimento que, tudo somado, consiste em fazer ver,
fazer pensar e fazer sentir determinadas coisas a respeito de
um sujeito e de um Estado que nele se encarnava. A
construcao da imagem publica do rei foi ai, talvez mais que em
qualquer outro momento da historia, um projeto de Estado.
Talvez tenha sido até mesmo o grande projeto do Estado
durante o longo reinado de Luis XIV, aquele que construiu o
seu peculiar lugar na histéria. (GOMES, 2004, Pg. 363 e 364)



No Brasil, a imprensa sofre interferéncias politicas desde o periodo
colonial, quando o Correio Braziliense, primeiro jornal do pais, era impresso em
Londres para fugir da censura e do abuso dos governantes. De acordo com
Sérgio Mattos, na publicacdo Midia controlada, A histéria da censura no Brasil
e no Mundo (2000), a atual interferéncia politica no jornalismo no cenario
nacional é derivada, principalmente, do carater estritamente comercial que a
imprensa brasileira adquiriu com o decorrer dos anos. Para Mattos, os veiculos
de comunicagdo sao condicionados a cumprir uma determinada expectativa
gerida pela autoridade do Estado por dependerem de recursos publicos para
sobreviver. Um ciclo vicioso que termina por deturpar o sentido do jornalismo,
que de ferramenta social é transformado em um simples negdcio voltado para

os lucros.

O controle sobre os meios de comunicagdo de massa torna-se
mais evidente e compreendido quando constatamos que, assim
como em outros paises latino-americanos, 0s nossos veiculos
de massa se constituem basicamente em empresas vinculadas
a iniciativa privada, cuja propriedade se concentra na mao de
uns poucos grupos, apesar do Estado também possuir alguns
veiculos de midia impressa e eletrbnica. Outros elementos que
nos ajudam a entender o controle do Estado sobre os meios de
comunicacdo sdo as caracteristicas dos nossos veiculos de
massa: sediados em areas urbanas, sdo dirigidos as
populacdes urbanas, orientados pelo lucro e funcionam sob o
controle direto e indireto da legislacao oficial. (MATTOS, 2000.
Pg. 11)

Em Mattos, a imprensa, por ter se tornado estritamente comercial, esta
condicionada a ser controlada pela politica por meios econdmicos, ja que
depende do suporte financeiro gerado pela publicidade, incluindo propagandas
de prefeituras e governos estaduais e federais, para gerar receita. O “controle”
€ reconhecido até mesmo pela Federacdo Nacional dos Jornalistas
Profissionais (Fenaj), que no dia 3 de maio de 2005 (Dia Mundial da Liberdade
da Imprensa) emitiu uma nota oficial intitulada Em defesa da democracia:
Liberdade de imprensa e jornalistas respeitados. “A liberdade de opinido e de

imprensa continua ameacada no Brasil, a despeito de vigorar no pais um



regime de governo democratico. A liberdade prevalente continua a ser a
liberdade do poder: poder politico, poder econémico, poder patronal. Confunde-
se Liberdade de Imprensa com liberdade de empresa, na qual o interesse

publico é muitas vezes relegado” (FENAJ, 2005).

A politica, desta forma, sempre se utilizou de instrumentos de controle
para “gerenciar’ os meios de comunicacgéo, seja por meios violentos, como no
periodo da ditadura brasileira, com o Al5 e a censura a imprensa, ou através de
elementos mais intangiveis, como em supostas trocas de favores e
financiamentos por meio de publicidade. Guardada as devidas proporcoes, a
pratica repete a estratégia de Luis XIV, com o objetivo de fazer ver, fazer
pensar e fazer sentir determinadas coisas a respeito de um individuo ou de um
Estado para moldar a opinido publica em favor ou contra alguém. Em
contrapartida, a historia, incluindo a trajetéria politica baiana, é repleta de casos
em que homens da imprensa se aproveitaram do status social e visibilidade
oferecidos pelos meios de comunicacao para se lancgar na carreira politica. Um
fenbmeno que surge com 0s primeiros jornais, principalmente os que
assumiam grandes campanhas politicas, como a abolicdo da escraviddo, a
independéncia do Brasil e o civilismo; e aprimorado com a massificacdo dos
meios de comunicacdo, principalmente com a espetacularizacdo do fazer

politico.

Constitucionalmente, ndo ha nada de errado quando comunicadores
decidem se lancar na carreira politica. Segundo a Carta Magna do Brasil,
instituida em 1988, todos sao iguais perante a lei, sem distincdo de qualquer
natureza, garantindo-se a inviolabilidade do direito a vida, a liberdade,
igualdade, seguranca e propriedade, sendo que qualquer cidaddo pode
candidatar-se a um cargo publico, desde que possua a nacionalidade brasileira,
o pleno exercicio dos direitos politicos, o alistamento eleitoral, o domicilio
eleitoral na circunscricdo e filiacdo partidaria. A lei também estipula que os
jornalistas ou apresentadores se afastem dos meios em que trabalham para
nao cometer o crime de propaganda eleitoral antecipada. Entretanto, nada
impede que, enquanto ativo, 0 comunicador aspirante a candidato amplie sua
popularidade por meio dos jornais, programas radiofonicos e peridédicos

televisivos, principalmente aqueles voltados a parcela mais pobre da



sociedade. Tal risco s60 pode ser inibido pela condicdo ética de cada
profissional, j& que a utilizacdo de meios jornalisticos para fazer campanha
politica ou alcancar objetivos em beneficio proprio vai de encontro a principios
primordiais da profissdo, aprendidos ainda na faculdade. O jornalista é
prioritariamente um espectador privilegiado e ndo deve ser uma figura central
do espetaculo. Ele é aquele que esta diante dos fatos historicos e é
responsavel em divulga-los. O individuo que esta diante das grandes decisbes,
mas ndo deve toma-las, que esta préximo do poder, mas ndo pode se permitir

toca-lo.

Segundo o diretor da Associacdo Baiana de Imprensa (ABI), Agostinho
Muniz, a utilizagdo do jornalismo como um trampolim para outras carreiras,
dentre elas a politica, € muito antiga na Bahia. Ela ja existia desde antes da
década de 60, quando o extinto Jornal da Bahia ainda era uma das maiores
publica¢des diarias do estado. “Quem comegava a fazer jornalismo comegava
por acaso. Entrava na redacao porque era amigo de alguém. Nao tinham o
jornalismo como profissdo principal e sim como possibilidade de se lancar em
outro meio, incluindo a politica. Isso é tdo verdadeiro que muitos jornalistas
abandonavam as reda¢gfes no momento em que se projetavam e conseguiam

algo melhor”, relatou Muniz em entrevista realizada no inicio de 2010.

Grandes nomes da politica baiana passaram por redacbes de jornais
antes de exercer funcdes publicas. Dentre eles esta o ex-senador da Republica
Antonio Carlos Magalhaes, que trabalhou, quando estudante, na cobertura da
Assembléia Legislativa e em 1954 tornou-se deputado estadual pela Unido
Democratica Nacional (UDN). O ex-governador do estado, Luiz Viana Filho,
filho do também ex-governador Luiz Viana, foi outro jornalista que virou politico.
No livreto Anotagfes preliminares para uma histéria da imprensa na Bahia ele
confessa que se tornou politico ap6s ganhar prestigio como correspondente
dos jornais Diario da Bahia e A Tarde. Segundo Viana Filho, quase todos os
intelectuais da década de 20 faziam jornalismo com a pretensdo de entrar para
a politica, como Nestor Duarte e Aloisio de Carvalho. Relatos da época
apontam o fundador do jornal A Tarde, Ernesto Simdes Filho, como o Unico
jornalista do periodo que ingressou na carreira politica e voltou a exercer a

profissdo de comunicador. Atualmente, também temos Emerson José, que



durante doze anos foi vereador da cidade de Salvador e em 2008 retornou para
a redacdo da TV Bahia. Aliomar Baleeiro, Ruy Barbosa, Fernando José€, Getulio
Ubiratan, Emiliano José, Fernando José. Todos, em inicio, homens de

imprensa que posteriormente ingressaram na carreira politica.

Ha ainda casos de comunicadores que desenvolveram papel politico,
assumiram a condicdo de pré-candidato, mas que nunca chegaram a se
oficializar como concorrente em uma eleicdo. O principal caso do tipo, e mais
recente, € o do radialista Raimundo Varela Freire Junior (PRB), aspirante a
candidatura para a prefeitura de Salvador no pleito municipal realizado em
2008. No ano de 2007, Raimundo Varela, apresentador do Balanco Geral,
programa televisivo de cunho jornalistico exibido diariamente as doze horas
pela TV Itapoan, afiliada da Rede Record na Bahia, tornou-se um dos possiveis
candidatos a gestdo da capital baiana e fez de seu programa um poderoso
cabo eleitoral para subjugar a gestao do entéao prefeito Joao Henrique Barradas
Carneiro (PMDB). Na época, o principal foco do programa era o de apresentar
os problemas da cidade, tecer sucessivas criticas ao gestor municipal, oferecer
solucbes aos problemas apresentados pela populacdo e criar, com mais

intensidade, meios assistencialistas, uma espécie de pao e circo moderno.

Varela também possuia o Balango Geral nos bairros, um valioso
instrumento que se assemelhava aos showmicios, executado quando o0s
espetaculos musicais com pretensdes politicas jA ndo eram permitidos pela
Justica Eleitoral. A situacdo nao fugiria a normalidade dos programas de cunho
popular apresentados no Brasil, caso ndo fosse Raimundo Varela um pré-
candidato as eleicbes e, portanto, um beneficiario direto do espetaculo que
protagonizava. O resultado do circo politico armado pelo apresentador nao
tardou a aparecer. Varela liderou as pesquisas de intencdo de voto das
eleicbes marcadas para 2008 juntamente com o ex-prefeito de Salvador
Antonio Imbassahy (PSDB). “Uma pesquisa realizada pelo Instituto Data Quali,
encomendada pelo DEM, mostra um equilibrio de forcas entre os pré-
candidatos a Prefeitura de Salvador. O ex-prefeito Antbnio Imbassahy
encabeca a lista ostentando 19% das intengcdes de voto. Imbassahy € seguido

de perto pelo apresentador Raimundo Varela (PRB), com 18%”, relata a edi¢cao



de 24 de setembro de 2007 do jornal Tribuna da Bahia, que apontava um

empate técnico entre os dois pré-candidatos.

O apresentador Uziel Bueno (PTN) é, na Bahia, o caso mais recente de
jornalista que se candidatou a um cargo publico. Até o primeiro semestre de
2010, Uziel comandava o programa Na Mira, que explora a cobertura de crimes
ocorridos em Salvador e Regido Metropolitana (RMS). No dia 26 de maio, o
comunicador deixou a TV Aratu, onde o programa era exibido, e pouco tempo
depois anunciou a candidatura ao cargo de deputado estadual. As
propagandas utilizadas por Uziel no horario politico gratuito remetiam
diretamente ao Na Mira, incluindo vinhetas e borddes, de forma que, tornou-se

impossivel dissociar o candidato do apresentador.

1.1 OBJETIVO

Além de enumerar casos de jornalistas que se tornaram candidatos no
decorrer da histéria baiana, o trabalho tem como objetivo analisar os fatores
que podem beneficiar os comunicadores na transicdo de papéis, quando
passam de espectadores privilegiados a personagens principais do jogo
politico. A configuragdo do discurso dos homens da imprensa enquanto ainda
ndo eram candidatos € um dos pontos fundamentais da pesquisa, por
possibilitar averiguar se houve influéncia antecipada e direta nos rumos da
campanha ou na preferéncia do eleitorado. A imagem dos jornalistas perante o
publico é outro fator decisivo para o trabalho. Visibilidade, status social, espaco
para criticas e exposicao de ideias tornam-se, na atual esfera politica, pautada
na superexposi¢cdo dos candidatos, fatores fundamentais para um pleito, além
de comum aos homens de imprensa nas mais diversas épocas. Utilizar dos
meios de comunicacdo para fazer campanha em beneficio proprio ou de

qualquer outro, no entanto, configura-se como uma afronta a ética jornalistica e



também a propria legislacéo eleitoral, que ndo permite divulgacdo de imagem

ou conteudo politico de forma antecipada a eleigéo.

A pesquisa, portanto, visa identificar se houve, na Bahia, a utilizacio do
jornalismo para fazer campanha e se os jornalistas sdo beneficiados em pleitos
politicos apenas por serem homens de imprensa. Se a popularidade e a
credibilidade dos comunicadores o favorecem perante outros candidatos, que
muitas vezes sequer sao conhecidos do grande publico. Definir se, afinal, o
jornalismo, em suas diferentes épocas e seus mais variados vicios, pode ser

considerado uma porta de entrada para o meio politico.

1.2 JUSTIFICATIVA

O trabalho justifica-se pela necessidade de compreensédo da relacdo
entre os campos da politica e do jornalismo, incluindo a constituicio de uma
imagem publica a partir desta analogia, baseando-se em campanhas eleitorais
contemporéneas e daquelas que envolveram comunicadores na historia da
Bahia. O fenbmeno em que jornalistas candidatam-se a eleicdes ndo € novo,
ocorre desde os primeiros passos da imprensa. Ainda sim, permanece atual,
principalmente com as adaptacdes sofridas pela disputa do poder na era da
comunicacdo de massa e da espetacularizacdo da politica. Ainda que nao seja
inédita, a pesquisa tem sua importancia no momento em que traz ao ambito
regional um estudo acerca do jornalismo e da disputa pelo poder. Uma possivel
contribuicdo ao levantamento da historia da Bahia, uma vez que se narra a
trajetoria dos homens de imprensa nas mais diversas épocas que terminaram
por se candidatar a cargos publicos no estado, pautando na popularidade
conseguida nos meios de comunicagdo um fator fundamental durante o
processo eleitoral e, consequentemente, para o sucesso de jornalistas no

campo politico.



1.3. PROCEDIMENTOS METOLOGICOS

A pesquisa envolveu a andlise da existéncia ndo apenas de uma
formatacdo de candidatos para uma rapida aceitacdo publica, mas também,
como homens da imprensa em geral podem se aproveitar de sua posicao para
fortalecer seu discurso, promovendo a prépria imagem e alcancando, por
conseguinte, aceitacdo e votos dos eleitores. Também foi avaliado o perfil dos
produtos em que os jornalistas atuavam antes de se candidatar. No passado,
0S meios impressos de teor combativo eram 0s que originavam 0 maior nimero
de comunicadores com aspiracbes politicas. Atualmente, com a imagem e a
criacdo de personagens visiveis e palpaveis ao publico tornando-se um fator
primordial para a politica, a TV surge como mais frutifero para os jornalistas
gue se lancam candidatos. Destacam-se 0s programas populares, com tom
opinativo, caracterizam-se como 0S meios para criacdo de personas
paternalistas, com ligacao indissociavel a parcela mais pobre da sociedade,
uma vez que cumprem o papel de ouvidoria e criam medidas assistencialistas

para alimentar a audiéncia.

Para o desenvolvimento do trabalho, foram analisados jornais do periodo
em que comunicadores candidatos, principalmente os periédicos A Tarde e
Tribuna da Bahia. A internet, incluindo portais jornalisticos como o Bahia
Noticias e o Politicos do Sul da Bahia, também foi utilizada como campo de
referéncia do qual foram extraidos informacdes. Como referéncia bibliografica,
livros com a histéria da Bahia e autores que abordam a politica na era da
comunicagdo de massa, além de textos de jornalistas das mais diversas

épocas da imprensa baiana.

Também foram realizadas entrevistas com jornalistas que se tornaram
candidatos, a exemplo de Emiliano Jose, ex-deputado federal, e Emiliano José,
por 12 anos vereador de Salvador. Comunicadores que vivenciaram a

passagem de homens de imprensa para o meio politico também foram ouvidos,



como Agostinho Muniz, que terminou por indicar Luis Guilherme Pontes

Tavares, responsavel por indicar parte da referéncia bibliogréfica.

Para estudos de caso, trés ocorréncias de comunicadores que
mantiveram, ainda que de forma indireta, ligacdo com campanhas eleitorais. O
radialista Raimundo Varela, apresentador do Balanco Geral e pré-candidato a
prefeitura de Salvador em 2008; Sheila Varela, que se tornou repoérter em
programas radiofdnicos e na televisdo meses antes de entrar em campanha
para o cargo de deputado estadual; e, por fim, Uziel Bueno, apresentador do

Na Mira e também candidato a deputado estadual nas elei¢bes de 2010.

Para entender se houve favorecimento para esses trés candidatos, foi
analisado a composicdo dos programas que participavam e suas ac¢des no
periodo que antecedeu as elei¢des.

1.4. HIPOTESES

A principal hip6tese da pesquisa € que a imagem publica que o jornalista
possui pode favorecé-lo na disputa politica, assim como seu discurso, que traz
consigo a idéia de obrigacdo com a busca pela verdade, firmado no codigo
deontoldgico da profissdo. No imaginario popular, os jornalistas atuam pelos
seus deveres éticos, como o relato de fatos com rigor e exatidao, interpretando-
os com honestidade; a clareza de distincdo entre noticia e opinido; a recusa a
funcdes suscetiveis a corrupcdo de seu estatuto de independéncia e
integridade profissional. Acima de tudo, os comunicadores ndo devem se valer

de sua condicéo profissional para noticiar assuntos em que tenham interesse.

Por possuirem fatores essenciais a aspirantes politicos em uma
campanha eleitoral, como a visibilidade, o jornalista torna-se um candidato em
potencial, transformando, em alguns casos, 0s meios de comunicagao em uma
possivel arma de barganha eleitoral ou, mais propriamente, uma rampa de
lancamento para candidatos a cargos publicos, deturpando a funcdo natural

que os jornais, ainda que de forma utOpica, deveriam se propor a fazer:



divulgar informacfes veridicas, sem interesses politicos, econdémicos ou

religiosos.

O campo do jornalismo popular €, atualmente, o0 meio de maior producao
de comunicadores que se candidatam a vida publica. A popularidade perante a
massa, as campanhas assistencialistas, poder opinativo, oportunidade de
criticar obras do governo e de se opor aos principais adversarios sem ser
questionado é de grande relevancia para a campanha dos jornalistas que
desejam se eleger e, na verdade, a qualqguer homem que ambiciona tornar-se
um politico. Com um aliado de peso politico consideravel, o comunicador se
torna favorito a vencer um pleito, como os varios exemplos contidos na histéria

baiana nos mais diversos periodos historicos.

N&o concordar com utilizacdo dos meios jornalisticos para objetivos
politicos implica na esperanca da transmissdo de informacdes sem vicios, ao
invés do jornalismo como um simples palco destinado a um homem que, em
pleno horério nobre da televisdo brasileira, tempos antes de uma eleicéo,
decida encerrar um telejornal de grande audiéncia com um saudoso “boa noite”

e um audivel “vote em mim”.



2. HISTORICO

Talvez seja impossivel definir quem na historia da humanidade foi o
primeiro homem da comunicacdo a se tornar efetivamente um politico. A
imprensa, propriamente dita, € historicamente recente. Data do século XV, com
0 aperfeicoamento da prensa moderna por Johannes Guttenberg. Ainda assim,
determinar o nome do pioneiro a migrar entre estas duas areas é uma tarefa
ardua e sujeita aos mais diversos questionamentos, ja que desde os primérdios
da sociedade de massa hd quem se ocupe de divulgar informacgfes, sejam
comunicados politicos, econdmicos e religiosos, ou fatos cotidianos, como a
morte de um individuo em um deslizamento, a historia da cozinheira que teve
guadrigémeos ou a volta de um grande idolo a um time de futebol. Junta-se a
isto, o fato de que, desde muito cedo, 0 homem ambiciona poder, seja ele um
comunicador, um religioso, um economista, uma cozinheira com quadrigémeos

ou o idolo de um time de futebol.

2.1. PRIMEIROS JORNALISTAS POLITICOS NA BAHIA

Na Bahia, os registros histdricos apontam o revolucionario Cipriano José
Barata de Almeida como o primeiro homem da comunicacdo a passar para o
meio politico. Marco Morel, na biografia intitulada Cipriano Barata na Sentinela
da Liberdade (2001), descreve o surgimento da imprensa de opinido produzida

no Brasil, em 1821, como o divisor de aguas para a criagdo, em territorio



nacional, de um novo tipo de homem publico, o jornalista, ou panfletario,

chamado a época de redator ou gazeteiro, a que se constituia Cipriano Barata.

Entre as mudancas culturais vindas com a manifestacdo da
modernidade politica ocidental, surge este homem de letras,
em geral, visto como portador de uma missdo, a0 mesmo
tempo politica e pedagdgica. E o tipo do escritor patriota,
difusor de idéias, pelejador de embates e que achava terreno
fértil para atuar numa época repleta de transformacdes
politicas. Ao contrario do que se possa imaginar, eles nao
tinham exatamente o0 mesmo perfil dos Filésofos iluministas ou
dos Sébios enciclopedistas do século XVIIl, embora
invocassem a estes com frequéncia. Foi, sobretudo, a partir de
processos com a Independéncia dos Estados Unidos, a
Revolucdo Francesa e os movimentos liberais ibéricos, por
exemplo, que surge este intelectual tdo caracteristico destes
inicios de Era Contemporanea, do qual Thomas Paine! foi um
dos paradigmas. Publicavam livros talvez, mas, sobretudo,
impressos de combate imediato, de apoio/atagque a pessoas e
faccbes e de propagacao das “novas idéias”, dirigidos ao Povo
e a Nacdo ou, mas precisamente, para formar estes. (MOREL,
2001. p. 164 e 165).

A imprensa da época era bastante rudimentar, mas conseguia atingir
boa parte dos letrados dos grandes centros urbanos brasileiros. A quantidade
de periddicos fervilhava nas principais cidades da ex-colénia de Portugal. Na
Bahia, destacavam-se O Constitucional e O Seminéario Civico. “Havia uma
circulacao significativa de impressos nas provincias e da Corte pelo territorio
brasileiro, criando como que uma rede que interligava os circulos letrados:
através destes impressos as pessoas aliavam-se, insultavam-se e conheciam-
se, manifestando-se publicamente” (MOREL, 2001). O embrido de jornalismo
que se formava era notoriamente um instrumento de cunho politico. Sempre
com estilo panfletario, por vezes muito agressivo, visava o0 convencimento da
populacdo para causas revolucionarias e sociais. E assim também foram as
publicacdes de Cipriano Barata, respeitando as caracteristicas dos jornais da
primeira metade do Século XIX: produzidos por um homem s0, artesanais,

mais doutrinarios que factuais, impressos e vendidos em tipografia, e dotados

! Thomas Paine (1737-1809) foi um politico britanico, além de panfletario, revolucionario, inventor,
intelectual, e um dos fundadores dos Estados Unidos da América. Também influenciou a Revolugdo
francesa.



de uma linguagem veemente, por vezes no tom acido de uma critica, outras

como se fosse um conselho fraterno.

A primeira edicédo do jornal de Cipriano Barata, o Sentinela da Liberdade
na Guarita de Pernambuco, Alerta! foi veiculada no dia 9 de abril de 1823, uma
quarta-feira, em Recife. Era impresso na Tipografia Cavalcanti e Companhia e
tinha em média quatro paginas, ao preco de 40 réis. la as ruas de quarta a
sébado, por vezes com suplementos, 0 que elevava o seu valor. Segundo
Morel, o jornal “teve grande repercussao nacional e era lido em todo o pais,
como comprovam as cartas de leitores, manifestos e abaixo-assinados vindos
do Rio de Janeiro, Piaui, Bahia, Paraiba e Pernambuco, entre outras
provincias. Nesta primeira fase, o jornal teve importancia nos eventos
histéricos, como agente protagonista (e ndo apenas registrando o que se
passava), na medida em que acompanhou e debateu a guerra de
independéncia na Bahia, os trabalhos da Assembleia Constituinte e a
mobilizacdo que antecedeu a Confederacdo do Equador”. Cipriano fazia
politica ainda enquanto jornalista, utilizando-se do veiculo em que atuava como
um porta voz para causas revolucionarias, as suas, especialmente. Ganhou
grande notoriedade publica por meio do periédico, tornando-se famoso entre 0s
que defendiam a independéncia. Era questdo de tempo para que migrasse
“oficialmente” para a politica. “A atividade jornalistica transbordou rapidamente
para o campo eleitoral — ja que ambas formavam os mecanismos de praticas
politicas. Cipriano Barata foi o deputado mais votado para a Assembleia
Constituinte de 1823 em todo o Brasil — 0 que se explica pelo colégio eleitoral
baiano ser um dos maiores. Foi eleito pela Bahia com 612 votos e o Unico
reeleito das Cortes de 1821 na provincia — e, a0 que se consta, sem ter
retornado a sua terra natal, permanecendo em Recife” (MOREL, 2001).
Segundo Luis Henrique Dias Tavares, em Histéria da Bahia (2006), Cipriano
Barata foi o “grande jornalista politico do periodo geralmente chamado de 1°
império (1823-1831)”.

Além de Cipriano, outros panfletarios conseguiram, na época, conquistar
vagas na Assembleia Brasil afora. O editor do Revérbero Constitucional
Fluminense, Joaquim Gongalves Ledo, com 134 votos, se elegeu deputado

provincial pelo Rio de Janeiro. O padre Venancio Henrique de Resende,



redator do Gazeta Pernambucana, também assumiu fungdes politicas. Em
1823 se mudou para o Rio de Janeiro para ocupar a cadeira de deputado
constituinte. Apenas uma amostra de que as pregacdes panfletarias da época
conseguiam repercussao e grande visibilidade entre os setores da populacao
com direito de voto. “Cipriano Barata, eleito, ndo tomou posse, recusou-se a ir
e continuou em Pernambuco. Por outro lado, decidiu realizar seu trabalho de
parlamentar através do jornal, comentando, debatendo e propondo medidas”
(MOREL, 2001). Pelas criticas ao governo de José Bonifacio de Andrada e
Silva, ministro do imperador Dom Pedro |, e por insuflar a populagdo contra
decisdes politicas tomadas na época, Cipriano foi preso em novembro de 1823
e permaneceu detido até 1830. Morreu oito anos depois, aos 57 anos e muito

doente.

Cinquenta anos depois, foi a vez de outro baiano ilustre deixar o papel
de jornalista para assumir, com destaque, fun¢Bes politicas na Bahia. Ruy
Barbosa de Oliveira, filho de um jornalista que também se tornou politico,
comecou na imprensa em meados de 1870, em S&o Paulo, ao lado do poeta
Luis Gama, quando fundou o jornal abolicionista Radical Puritanismo. Logo em
seguida retornou para a Bahia, onde ingressou no Diario de Noticias, jornal do

qual foi diretor.

Ai se firmou como jornalista, pelo estilo dos seus artigos, ideias
e propostas que defendia. Era diretor do Diario de Noticias
guando comandou a campanha pela reforma das instituicdes
politicas fixando-se no federalismo. Foi na defesa dessa ideia
gque Ruy Barbosa se encontrou com o0s republicanos. Sua
campanha no Diario de Noticias minou 0 governo monarquico-
unitario e criou convicgbes federalistas que facilitaram a
proclamacdo da Republica Federativa do Brasil (TAVARES,
2006, Pg. 372).

Ruy Barbosa ja possuia prestigio na sociedade baiana antes mesmo
de escrever para jornais, no entanto, foi nas redacbes que ganhou destaque,
principalmente pelos artigos em defesa da abolicdo da escravatura. Em 1877

foi eleito deputado pelo seu estado natal. No ano seguinte, se elegeu deputado



a Assembleia da Corte. Ainda enquanto trabalhava no Diario de Noticias, dirigiu
a campanha pela reforma das instituicdes politicas fixando-se no Federalismo?.
‘Foi na defesa dessa idéia que Ruy Barbosa se encontrou com os
republicanos. Sua campanha minou 0 governo monarquico-unitario e criou
conviccoes federalistas que facilitaram a proclamacéo da Republica Federativa
do Brasil*”. (TAVARES, 2006). Também compds o Governo Provisério de
Marechal Deodoro da Fonseca, primeiro presidente da Republica, no qual
ocupou o cargo de ministro da Fazenda. Foi ainda candidato a presidéncia em
1894, ficando em quarto lugar. Nove anos depois, voltou a cogitar a disputa do
cargo mais alto do pais, no entanto, se retirou do pleito para apoiar Afonso
Pena. Na eleicdo de 1910, Ruy Barbosa integrou, com o entdo presidente de
Sao Paulo, Dr. Albuguerque Lins, a chapa dos candidatos da soberania popular
na Campanha Civilista. O pais se dividiu: Bahia, Sdo Paulo, Pernambuco, o
estado do Rio de Janeiro e parte de Minas Gerais, apoiaram 0 escritor,
jornalista e politico baiano. Os demais estados apoiaram a candidatura de
Hermes da Fonseca, que tinha Wenceslau Bras como seu vice. Hermes e
Wenceslau Bras venceram com 403.867 votos contra 222.822 votos dados a
Ruy Barbosa. O intelectual baiano concorreu outras duas vezes a presidéncia
da Republica. Em 1913, quando foi derrotado por Wenceslau Bras, e em 1919,
quando perdeu para Epitacio Pessoa. Em 1921 renunciou a cadeira de
Senador de "coracdo enjoado da politica". A Bahia, que ele chamou de "méae
idolatrada”, no entanto, o reelegeu senador novamente, fato que ele descreveu
como um ato de obediéncia, em que se abdica da liberdade, para se submeter

as exigéncias do Estado natal.

Na mesma época, Manoel Vitorino Pereira se sagrou governador do
estado da Bahia e assumiu o estado no primeiro momento da proclamacédo da
Republica — 22 de novembro de 1889 a 26 de abril de 1890. Em abril de 1885,
Vitorino havia assumido a secretaria do diretério do Partido Liberal e a chefia
de redacédo do jornal Diario da Bahia. Publicava, principalmente, artigos em
defesa da imediata abolicdo do trabalho escravo e da transformacao do Brasil

monarquico-unitario em monarquico-federativo.

2 Campanha para que o Brasil deixa-se de ser um império para se tornar uma republica federativa.
® A proclamagéo da republica no Brasil ocorreu em 15 de novembro de 1889.



Primeiro governador republicano da Bahia, Manuel Vitoriano foi
autor de ‘atos’ ousados que aterrorizaram as oligarquias
baianas dominantes e as conduziram ao movimento que 0
depbs. Participou ativamente da primeira Assembleia
Constituinte da Bahia, foi senador federal em 1892. Nesse
periodo distanciou-se de Ruy Barbosa e aproximou-se da linha
republicana favoravel a um centro de poder nacional unitario.
Em 1894 foi eleito vice-presidente da Republica Federalista do
Brasil com 266 mil votos. Ocupou a presidéncia cioso de sua
autoridade, tanto que organizou seu proprio ministério. Morreu
de coliocite intestinal na manha de 9 de novembro de 1902
como 0 unico baiano a chegar a Presidéncia da Republica”
(TAVARES, 2006, Pg. 354).

Inspirados nos panfletos publicados no inicio do século XIX, varios
periodicos surgiram na Bahia, principalmente entre os anos de 1870 e 1930.
Todos, sendo a grande maioria, possuiram futuros politicos como diretores,
repérteres ou articulistas. O Correio da Bahia, de 1875, foi dirigido por Aristides
Milton e Artur Rios, eleitos deputados pela Bahia no Congresso Constituinte
Republicando, sendo que o segundo ascendeu também a presidéncia da
Céamara Federal. No O Século, escreveu o pai de Ruy Barbosa, Jodo José
Barbosa de Oliveira. O Norte era chefiado por Joaquim Pires, advogado que se
elegeu deputado federal. O periddico A Bahia, de 1896, tinha como diretor
Castro Rebelo Junior, que além de jornalista era politico e poeta. Severino
Vieira dos Santos, senador da Republica e presidente do estado, adquiriu o
Diario da Bahia em 1901, jornal que administrou até o ano de sua morte, em
1917. A extensa lista de jornalistas que migraram para o campo politico se
deve, principalmente, ao jornalismo extremamente combativo realizado no
periodo. Segundo Aloisio de Carvalho Filho, no liviro Apontamentos para a
Historia da Imprensa na Bahia (2008), organizado por Luis Guilherme Pontes
Tavares, Geralmente, os profissionais integravam o0s periédicos que
correspondiam a sua ideologia, 0 que se traduzia em um caminho quase que

obrigatorio para a carreira politica.



Era uso, entdo, inculcarem os jornais, logo pelo batismo, a
missdo politica, critica ou puramente literaria, a que se
propunham. Ninguém, por certo, duvidaria das intengées d’'O
Abolicionista, nem dos propoésitos, mais que evidentes, de um
jornal que se nomeava A Republica Federal e de outro que, ja
proclamada a republica federativa, mas ainda ndo de todo
contidos os pruridos de restauracdo, se declarava,
enfaticamente, O Republicano (1897). E quanto ao mais,
periédicos como O Pamtheon, O Album, Nova Cruzada, O
Papéo, para so6 falarmos de alguns que recrearam os baianos
na ultima década do século XIX e na primeira do XX (FILHO,
2008, Pg. 81).

2.2. INICIO DO SECULO XX

A prética, que ja era recorrente, intensificou-se a partir de 1920, época
em que alguns jornalistas deixaram as redacdes e se tornaram grandes nomes
da politica baiana. Na época, o jornalismo ainda era bastante amador, feito por
jovens advogados e médicos que achavam na redacdo um local para expor
seus anseios e iniciar uma carreira. Apesar de ainda muito politizados, os
peridédicos ja ndo eram tdo agressivos quanto seus antecessores. A politica
continuava como tema principal, mas dividia espaco com assuntos relativos a
cidade. De acordo com Luiz Viana Filho, também no livreto Apontamentos para
a Historia da Imprensa na Bahia, o periodo se configurou como o “inicio de
uma nova era”. E necessario lembrar, antes de tudo, que, apesar da evolucao,
em 1920 o jornalismo pouco se parecia com o atual. Os jornais n&o eram vistos
como empresas comerciais, mas sim, acima de tudo, como um instrumento
politico, seja do governo ou da oposicdo. Os repOrteres e redatores eram
amadores, em geral intelectuais boémios ou jovens que tinham o olho mais na
politica do que no ordenado “pois, assim como Joaquim Nabuco péde escrever
gue as Faculdades de Direito eram, na primeira metade do século XIX, espécie
de ante-sala do parlamento, os jornais passaram a ser seguro degrau para a
vida publica”. (VIANA FILHO, 2008).



Antonio Muniz Sodré de Aragao inaugurou a passagem do jornalismo
para a politica na Bahia nos primeiros anos do século XX. Iniciou no jornalismo
em 1895, na Gazeta de Noticias, tendo ainda atuado no Correio do Brasil e na
Gazeta do Povo. Em 1909 foi eleito deputado estadual no grupo chefiado por
José Joaquim Seabra, quem efetivamente o fez eleger e a quem sucedeu e
também foi sucedido como governador do estado. Foi deputado federal entre
0s anos de 1912 e 1916. No dia 29 de marco de 1916, assumiu o governo da
Bahia, exercendo o mandato até 29 de marco de 1920. Comandou o estado
sob forte crise em razdo da | Guerra Mundial. As exportacdes agricolas —
principal esteio da economia local — foram suspensas. Na capital o clima de
insatisfacdo se agravava, 0 que provocou a ecloséo de varias greves, sendo a
maior e mais traumatica delas a dos professores municipais de 1918.
Conseguiu, com o péssimo governo, unir 0s jornais de oposicdo e situacao
contra a sua gestdo. Foi ainda senador entre 1920 e 1927. Morreu no Rio de
Janeiro, no dia 9 de junho de 1940.

Ernesto Simbes da Silva Freitas Filho, o fundador do jornal A Tarde,
também foi um jornalista que assumiu func¢des politicas, tendo retornado, no
entanto, apés o fim de seu mandato, a redacéo do veiculo de comunicagéo que
havia criado. Nasceu no dia 4 de outubro de 1886, em Cachoeira, e aos 14
anos de idade ja havia criado um pequeno jornal caseiro, chamado O Carrasco.
Em 1904, publicou um jornal chamado O Papdo, com carater humoristico e
satirico. Segundo Jorge Calmon, no livro Meméria da Imprensa
Contemporanea da Bahia, organizado por Sérgio Mattos, Simdes Filho ja era, a
época, “um auténtico jornalista”. Formou-se pela Faculdade Livre de Direito da
Bahia, época em que ja trabalhava como jornalista. No ano de 1912 fundou o
jornal A Tarde, que seria considerado o grande 6rgado renovador da imprensa
baiana. Foi partidario de J. J. Seabra até 1915, de quem depois se tornou
grande inimigo. O A Tarde, sob as maos de Simdes Filho, esteve envolvido na
polémica eleicdo de 1919, quando o governo divulgou a vitoria de J. J. Seabra.
O periddico questionou o triunfo e proclamou a eleicdo do ex-deputado federal
Paulo Fontes. No mesmo dia, varias manifestacdes violentas ocorreram em
Salvador. Seabra acabou legitimado como governador e assumiu a gestdo do

estado em 1920. O poder da imprensa de oposi¢cdo e a campanha politica dos



jornais, no entanto, havia criado o medo de uma guerra civil na Bahia, a

exemplo da Revolta Sertaneja®.

Simdes Filho elegeu-se deputado federal para o triénio 1924-1926,
periodo em que deixou a direcdo do A Tarde e se transferiu para o Rio de
Janeiro. Obteve um novo mandato em marcgo de 1927, periodo em que foi lider
da maioria na Camara de Deputados. Foi exilado em 1930 e sé retornou ao
Brasil em 1933, quando passou a fazer politica pelo jornal, combatendo ou
apoiando governadores e outras figuras de importancia significativa para a
sociedade baiana. Com a redemocratizacdo do pais em 1945, foi partidario da
candidatura vitoriosa do general Eurico Gaspar Dutra a presidéncia da
Republica. Em janeiro de 1951, como resultado das articulagdes politicas que
contribuiram para a volta de Getulio Vargas a presidéncia no pleito de outubro
de 1950, foi nomeado ministro da Educacdo e Saude. Em 1954 se candidatou
ao Senado, mas fracassou. Retornou a direcdo do A Tarde, jornal que

gerenciou até o ano de sua morte, em 1957.

Nasceu jornalista, e jornalista morreu. Quem melhor do que
ele, ao redigir uma nota, fosse ela qual fosse, uma estocada
politica ou triste noticia de falecimento, sabia colocar a medida
justa, adequada, capaz de conquistar a opinido do leitor ou
sensibilizar-lhe os sentimentos? Realmente, na arte do
jornalismo era ele incomparavel, e ninguém o superava ou
sequer igualava. A cada passo, estivesse onde estivesse,
jornalista, deputado, ministro, Simdes Filho se assinalava pela
sutileza do espirito ou a ironia do observador. (VIANA FILHO,
2008, Pg. 143).

O proéprio Luiz Viana Filho, herdeiro do ultimo governador da Bahia no
século XIX, Luis Viana, exerceu a profissdo de jornalista antes de se ocupar do
Governo do Estado. Comecou escrevendo para os jornais Diario da Bahia e A
Tarde em 1924 e se consagrou, posteriormente, na carreira politica. “Quando

cheguei a imprensa apés a queda de Seabra e a consequente ascensdo da

* Jornais da época divulgaram que o coronel Horacio Queirés de Matos, conhecido como senhor dos
jaguncos, estaria revoltado com a vitoria de Seabra e invadiria Salvador com mais de trés mil homens de
armas em maos.



oposicao, que longa, ardua e energicamente se batera contra o ex-governador,
arregimentada em torno de Ruy Barbosa, a vitoria levara para a Camara
Federal ou para o Rio grandes figuras do jornalismo baiano, varios deles
antigos proprietarios de jornais. Basta lembrar Homero Pires, Lemos Brito e
Virgilio de Lemos” (VIANA FILHO, 2008). No A Tarde, Viana Filho fazia
oposicao ao Governo Provisoério de Frederico Augusto Rodrigues da Costa, em
1930. Na época, publicou na Revista de Cultura Juridica, que ele proprio havia
criado com amigos em 1929, o artigo “A Constituicdo e as Minorias”. Foi eleito
para a Camara Federal nas eleicdes de 1934. Em 1946 foi eleito para a
Assembleia Nacional Constituinte. Posteriormente, se tornou o0 primeiro
governador baiano eleito pela Assembleia Legislativa por via indireta, fato
ocorrido ja no periodo dos governos militares, entre 1967 e 1971, por meio de
indicacdo do presidente Castelo Branco. Morreu em 1990, quando trabalhava

na biografia de Euclides da Cunha.

A passagem de jornalistas para a politica diminuiu a partir de 1960.
Segundo o diretor da Associacdo Baiana de Imprensa (ABI) Agostinho Muniz,
no livro Memoria da Imprensa Contemporanea na Bahia (2008), a ditadura
militar foi um dos fatores fundamentais para que O processo entrasse em
declinio. “Era, no tempo de Luiz Viana, nas décadas de 30 e 40. Nao no meu
tempo, pois, quando entrei no jornal, jA ndo havia isso. Eu ndo me lembro, mas
alguns poucos jornalistas que conheci, como Fernando Pessidio e Sebastido
Nery, viraram politicos. A partir da década de 60 para ca, o que acontecia muito
era o jornalista ganhar destaque e importancia ao chegar a editoria de politica e
isso, muitas vezes, 0 levava a ocupar cargos no governo. Jorge Calmon
mesmo foi chamado para ser secretario da Justica. Acredito que tenha sido por
causa da competéncia dele como bacharel em Direito, além dele ter sido,
antes, deputado constituinte”. (MUNIZ, 2008). Além do destaque gerado pelo
caderno de politica, havia a utilizagdo do jornalismo baiano como uma
ferramenta de manipulagdo de interesses. Ao invés de prestarem servico a
sociedade, os jornais favoreciam o jogo politico e a defesa de verdadeiros

“negdcios”.



Antonio Carlos Magalhdes trabalhou, quando estudante,
fazendo a cobertura da Assembleia Legislativa. Conta-se que,
como jornalista presente a uma sessao da Assembleia, ouviu
um deputado fazer criticas, ndo sei se ao pai dele ou ao reitor
Edgar Santos. Pediu um aparte para responder e o fato acabou
em briga. Luiz Viana Filho foi outro jornalista que virou politico
[...] Ele confessa que entrou na politica depois de ter entrado
no jornalismo. Antes ja tinha trabalhado em pequenos jornais e,
em 1928, foi trabalhar no jornal A Tarde, onde permaneceu até
1934. Segundo ele, quase todos os intelectuais, na década de
1920, faziam jornalismo com a pretensdo de entrar na politica e
cita varios nomes, tais como Nestor Duarte e Aluisio de
Carvalho. Como se pode ver, a politica se misturava com o
jornalismo. Aliomar Baleeiro foi outro que também comecgou no
jornalismo e terminou fazendo politica, exclusivamente. No
meu tempo o jornalismo tinha grandes mazelas. Alguns
jornalistas escreviam de acordo com conveniéncia de
interesses fora da redacdo. Conheci um jornalista que escrevia
sistematicamente no jornal para atender o0s interesses do
Governo do Estado (MUNIZ, 2008, Pg. 25).

Muniz, portanto, atesta a utilizacdo do jornalismo como um cabo eleitoral
na Bahia, onde comunicadores entravam nas redacdes com o objetivo de
formar uma rede de contatos que os permitissem ingressar, posteriormente, na
politica. Da redacdo, os jornalistas ganhavam popularidade perante a
sociedade, fator fundamental a qualquer homem publico. Uma poderosa
ferramenta que até mesmo o maior nome da politica baiana aderiu. Em
entrevista publicada no livro Memoria da Imprensa Contemporanea da Bahia
(2008), Antonio Carlos Magalhdes, ou simplesmente ACM, como ficou
nacionalmente conhecido, afirma que se néo fosse o jornalismo, ndo seria

politico, devendo, portanto, a profissdo do papel e caneta o gosto pela politica.

ACM comecgou a carreira no jornalismo com 17 anos, no ano de 1945,
pelo Estado da Bahia, um dos bragos do Diarios Associados, rede de
comunicacdo pertencente a Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de
Melo, o Chat6. De inicio, Antonio Carlos Magalhdes atuou no caderno de
esportes, com a cobertura de jogos de futebol. Depois passou a ser reporter
auxiliar do jornal e reporter de politica. “Tinha muito gosto pela politica por ser
bom estudante e bom politico, fosse na faculdade fosse no Colégio da Bahia.
Fui presidente do diretorio académico do ginasio e da faculdade, fui orador da
turma, enfim, fiz parte de todas as liderancas” (MAGALHAES, 2008). O proprio



ACM reconhece que ser um homem da imprensa foi fundamental para o inicio
da carreira politica, o que reforca a teoria do beneficiamento politico de
jornalistas, seja por meio do estabelecimento de contatos privilegiados, seja por
ocupar o0 imaginario popular de forma direta através dos meios de

comunicacao.

Através do jornal, eu lidei com muitos politicos, principalmente
Juracy Magalhdes. E fiz carreira jornalistica na Assembleia
Legislativa até 1954 quando, de redator de debates, passei a
deputado estadual. O ACM jornalista era um tanto faccioso,
ndo era um jornalista imparcial. Naquele tempo, nés
pertenciamos a uma facg¢éo politica que lutava contra outra
faccdo, os chamados autonomistas dirigidos pelo dono do A
Tarde, Sim6es Filho. Cada um fazia o seu jornalismo de acordo
com o seu interesse politico. Claro que havia fatos que néo se
podia negar a evidéncia, mas, sempre que era possivel,
puxava para a sua corrente politica. Hoje ainda acontece isso.
O nosso Correio da Bahia®, por exemplo, é muito governista. A
Tarde é muito oposicionista. Nem um nem outro deveria estar
nesta posicdo. (MAGALHAES, 2008, Pg. 45 e 46).

ACM se candidatou a Camara Federal em 1958, quando conquistou seu
primeiro mandato nacional. Foi reeleito deputado federal sucessivamente em
1962 e 1966. Ainda durante o terceiro mandato, em 1967, foi nomeado prefeito
bibnico de Salvador, para o periodo de 1967 a 1970. Em 1971 foi nomeado
governador do estado pela primeira vez, com mandato até 1975. Foi ainda
presidente das Centrais Elétricas Brasileiras SA (Eletrobras) e membro do
Conselho de Administracdo da Itaipu Binacional no biénio 1976-1978. Eleito
novamente governador da Bahia, cumpriu mandato entre 1979 e 1983.
Assumiu o Ministério das Comunica¢bes durante o governo José Sarney, de
1985 a 1990. Em margco de 1991 assumiu pela terceira vez o governo do
estado. Foi eleito senador da republica entre 1995 e 2003 e reeleito
posteriormente. Ciente dos beneficios que conseguiu na redacdo, atribuiu a
profissdo de jornalista, exercida ainda na adolescéncia, o fator principal para

todo 0 sucesso que obteve na carreira politica.

® A entrevista foi concedida na época em que Paulo Souto (DEM) era o governador da Bahia. O Correio
da Bahia ¢ pertencente a familia de Antonio Carlos Magalhdes (DEM).



Se eu ndo fosse o jornalismo, eu ndo seria politico. Entdo, eu
devo ao jornalismo o gosto pela politica. A vocagao que tive na
politica, juntamente com o0 conhecimento das pessoas que eu
tive no jornalismo fez com que eu me relacionasse bem com
todos os proprietarios de jornais de todo o Brasil. Seja de Séo
Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia. Deixei de ser jornalista para ser
fonte. (MAGALHAES, 2008, Pg. 47).

2.1. PERIODO POS-DITADURA

O Brasil voltou a legalidade democratica com a promulgacdo da
constituicdo de 1988. O fim da ditadura militar provocou uma série de
mudancas no cendrio politico brasileiro. Com a abertura, todo brasileiro, desde
que filiado a um partido, podia votar ou se candidatar a um cargo publico.
Alguns jornalistas que combatiam a ditadura aproveitaram a oportunidade para
ingressar na politica. E o caso de Emiliano José (PT), que comecou a carreira
no Tribuna da Bahia e passou por grandes periédicos, como o Jornal da Babhia,
O Estado de Sédo Paulo e O Globo, além das revistas Afinal e Viséo. Foi
integrante da imprensa alternativa nos tempos da ditadura, quando fundou o
Em tempo e colaborou para os jornais Opinido e Movimento. Em 1977, na
publicacdo alternativa baiana Invasado, que desafiava a ditadura militar, assinou
uma reportagem com o titulo Chumbo Neles, em que denunciava a
contaminacdo dos operarios da Cobrac (Santo Amaro da Purificacdo) por
chumbo. Em 1988 foi eleito deputado estadual pelo PMDB. Defendeu o
Governo Democratico do governador Waldir Pires e destacou-se ha
Assembléia Constituinte Estadual da Bahia por defender a liberdade religiosa, o
ensino publico, gratuito e de qualidade, o controle externo do Poder Judiciario e
a reforma agraria. Em 2000, foi eleito vereador de Salvador com 7.249 votos e
escolhido lider da Bancada do PT na Camara Municipal. Entre os anos de 2003
e 2006 exerceu o mandato de deputado estadual na Assembléia Legislativa da
Bahia. Obteve 25.691 votos na eleicdo de 6 de outubro de 2002. Em 2009,



Emiliano assumiu o cargo de deputado federal, substituindo Walter Pinheiro
(PT), que integrou o secretariado do governador da Bahia, Jaques Wagner.
Atualmente, escreve artigos, resenhas e ensaios para a revista Caros Amigos e
A Tarde.

Também no final da década de 1980, o radialista Fernando José
Guimaraes Rocha foi eleito, por voto direto, prefeito de Salvador. Fernando
José era apresentador do Balanco Geral, programa radiofénico de cunho
jornalistico veiculado pela Radio Sociedade desde 1979. Com a grande
audiéncia do programa, tornou-se figura comum no imaginario dos
soteropolitanos, que o elegeram como gestor municipal no ano de 1989. Filiado
ao PMDB, Fernando José, além de possuir a visibilidade adquirida por meio do
radio, contou com apoio de seu antecessor na administracdo de Salvador,
Méario Kertész, que apos deixar a gestdo municipal adquiriu trés emissoras
radiofbnicas na capital baiana. Fernando José também foi apadrinhado pelo
empreséario Pedro Irujo, na época proprietario da Radio Sociedade e da TV
Itapoan. Como candidato, portanto, Fernando José ja possuia apoio de nomes
importantes da sociedade baiana, além de ter conseguido grande proje¢cdo com
o Balanco Geral, que desde o inicio se consagrou como um programa de
jornalismo opinativo e também voltado para o assistencialismo popular, o que

terminava por criar uma imagem paternalista do apresentador.

Em 1996, foi a vez de Emerson José concorrer em uma eleicao.
Originario de Minas Gerais, 0 jornalista conseguiu grande prestigio a frente do
BA-TV Segunda Edicéao, telejornal exibido pela TV Bahia. “Na época o
programa tinha uma audiéncia espetacular. Os amigos me aconselhavam a
entrar na politica. Diziam que eu tinha politica no sangue, ja que gostava de
comentar sobre o assunto. Entdo decidi concorrer a eleicdo para vereador de
1996. Fui muito feliz. Assumi com cerca de cinco mil votos, depois concorri
novamente e fui reeleito com mais de 10 mil votos”, disse Emerson José em

entrevista concedida no segundo semestre de 2010.

Conforme exige a legislagéo eleitoral, Emerson José se afastou do jornal
antes de se candidatar. Caso contrario, corria 0 risco de ser punido por

propaganda eleitoral antecipada. No entanto, ja possuia grande visibilidade



fornecida pelo jornal que apresentava. “Depois do meu desligamento cai na
campanha. Naquela época néo tinhamos dinheiro. Eu sé possuia quatro faixas,
que sempre reutilizava em cada encontro”, disse o jornalista, que cumpriu trés
mandatos na Camara Municipal de Salvador e retornou para a TV Bahia, onde
atualmente apresenta o Fala Bahia, programa que também é veiculado pela
radio Bahia FM. “Acabei fazendo o inverso do que as pessoas normalmente
fazem, que € entrar no jornalismo e depois passar para a politica. Até porque

pela radio e pela TV eu também consigo ajudar a populagao”.

Atualmente, a politica baiana conta com o deputado estadual Getulio
Ubiratan (PMN) como exemplo de jornalista que se tornou politico. Antes de se
eleger parlamentar, ele foi locutor em diversas radios e apresentador de
diversos programas de televisdo, incluindo a TV Sul Bahia, com base em
Teixeira de Freitas, regido Sul do estado, filial da Rede Internacional de
Televisdo, de propriedade da Igreja Internacional da Graca de Deus. Getulio
Ubiratan também foi vereador na cidade de Linhares, no Espirito Santo, pelo
Partido da Frente Liberal (PFL), entre os anos de 1989 e 1992. No estado
capixaba, antes de se eleger, atuou na Radio e TV Gazeta, Tribuna e Radio

Vitéria, meios em que conseguiu grande popularidade.

Nas eleicdes de 2010, o apresentador Uziel Bueno (PTN) candidatou-se
ao cargo de deputado estadual e conseguiu pouco mais de 28 mil votos em
todo o estado, tornando-se suplente. Ele deixou o Na Mira, programa que
comandava, no dia 26 de maio, apos desentendimentos com a TV Aratu.
Pautou a campanha em referéncias a sua carreira como apresentador, como a
utilizacdo do bordao “o sistema é bruto”. As vinhetas e o préprio discurso de
Uziel Bueno remetiam diretamente ao “Na Mira”, tornando-se impossivel
dissociar o candidato do apresentador e ligando-o diretamente a popularidade

e audiéncia do programa.



3. FATORES QUE PODEM BENEFICIAR UM CANDIDATO NAS ELEICOES

Dentre os principais fatores que podem determinar uma eleicdo esta a
visibilidade, sendo fundamental para o mundo da politica que os candidatos
sejam avaliados de forma positiva pelo publico e lembrados pelo seu
eleitorado. Para tanto, os partidos investem, a cada ano, milhdes em
publicidade, sempre visando estabelecer a figura de um individuo no imaginario
popular. Segundo Jean-Marie Domenach, em La Propagande Politique (1962),
a propaganda politica foi um dos fenébmenos fundamentais para o sucesso de
campanhas como a de Lenin e Hitler. Para Domenach, a revolugdo comunista
e o fascismo néo seriam sequer concebiveis sem um forte investimento em
publicidade. “Foi em grande parte devido a ela que Lenin logrou instaurar o
bolchevismo; Hitler deve-lhe essencialmente suas vitérias, desde a tomada do
poder até a invasdo de 1940”. O fato é que estar em evidéncia é de grande
importancia para a manutencdo do poder e fundamental em uma eleicdo. A
populacdo, excluindo casos isolados, como compra de votos, escolhe
candidatos conhecidos ou que possuem um individuo referéncia como apoio.
Ser visivel na era das comunicacdes de massa € tdo ou mais importante do
qgue ter uma base aliada forte e propostas convincentes, sendo que esta ultima
esta atrelada diretamente com 0 acesso aos meios de comunicagao, por onde
0 publico conhece as ideias de campanha de cada candidato. Wilson Gomes,
em TransformacGes da politica na era da comunicacdo de massa (2004),
coloca a visibilidade como obrigatéria a qualquer um que ambicione um cargo
publico. Estar na cena midiatica deixa de ser uma opcao para virar fator
obrigatdrio para cada agente politico. “Sem tal esfera de exposi¢cdo publica de
massa nao haveria acesso relevante ao eleitorado, que possui O recurso
fundamental para o campo politico: o voto. A presenca na esfera da visibilidade
publica lhe €, portanto, fundamental. (GOMES, 2004)



De acordo com Vera Martins, em Freud e a eleicdo para presidente
(1999), “o individuo se identifica com aquilo que gostaria de ter ou de ser”,
observando no candidato caracteristicas que considera relevantes para uma
boa administracdo publica. Para Wilson Gomes, a publicidade tem poder impar,
ja que consegue fazer com que o publico pense sobre determinadas coisas e
produtos, e em alguns casos até mesmo forma opinifes, a depender do
objetivo do profissional por trds da peca publicitaria, fazendo da propaganda e,

por consequencia, dos meios de comunicacdo uma importante arma politica.

A luta pela configuragéo, gestao e imposi¢éo da opinido politica
é fenbmeno importante na politica contemporanea [...] grande
parte das energias dos agentes da politica contemporanea se
destina a fazer com que uma grandeza demograficamente
relevante de pessoas pense e sinta determinadas coisas a
respeito de determinados sujeitos [...] uma das varias arenas
em que a disputa politica se realiza hoje em dia é certamente a
arena das lutas pela imposicdo da opinido publicamente
dominante e pela conquista dos imaginarios sociais. (GOMES,
2004, Pg. 357 e 358)

Os jornalistas sao, nesse sentido, beneficiarios diretos da visibilidade
que possuem, principalmente aqueles que almejam lancar-se a politica.
Segundo Albino Canelas Rubim, em Espetacularizacdo e midiatizacdo da
politica (2004), a visibilidade oferecida pelos meios de comunicacdo adquiriu
tamanha dimenséo que obrigou a politica a migrar de um campo de ideias para
outro formado essencialmente de pessoas, ou melhor personagens, tal como
um apresentador de um programa de cunho popular, que cria para si uma
imagem paternalista, séria, indignada com os problemas da sociedade e, acima
de tudo, honesta. A adequacao do “ser’ para o “aparentar ser” é considerada
fundamental para o sucesso politico na era da comunicacdo de massa. Os
eleitores se baseiam naquilo que |Ihes é oferecido, ainda que o ofertado seja
apenas uma persona criada unicamente para a disputa do pleito. A atividade
politica transformou-se em uma espécie de teatro em que a energia dos
agentes principais € destinada a iludir uma significante parcela demogréfica de

individuos. A disputa por espacos fisicos fica subjugada pela luta de imposicao



de idéias com o objetivo de criar uma opinido publica dominante e,

consequentemente, na conquista do imaginario social.

A politica supde sempre um conjunto de instituicdes, praticas e
atores capazes de produzir sua apresentacdo e sua
representacao de forma visivel na sociedade. A plasticidade
desses inevitdveis regimes de visibilidade obriga a politica a
possuir uma dimensdo estética que ndo pode ser
desconsiderada, em particular em uma sociedade como a
contemporanea, na qual a visibilidade adquiriu relevancia por
meio da nova dimensdo publica de sociabilidade. A
necessidade de considerar tal dimensdo torna-se essencial
nessa nova circunstancia societaria. (RUBIM, 2004, Pg. 190).

Ainda que fundamental, a visibilidade possui limitaces, principalmente
qguando gerada por material publicitario. Uma propaganda ndo consegue atingir
0 publico como uma verdade acima das outras. Nao importa a forma como ela
seja realizada, sempre sera o anuncio de um “produto”. Para suprir essa
caréncia, os politicos utilizam-se do jornalismo. Com a imprensa, 0 mesmo
enunciado das propagandas se reveste de outra credibilidade, o que torna a
divulgacdo de press releases institucionais uma grande arma, principalmente
para quem detém a maquina governamental. O publico ndo espera que o
jornalista minta em suas matérias ou em suas aparicées no radio e na TV. Ha
um contrato de confianca, ja que se pressupde que o jornalista trabalhou para
descobrir 0 que anuncia e ndo o faz com base em jogos de interesses.
Justamente o oposto das propagandas, que tem o claro objetivo de tornar uma
marca conhecida, chamando a atencdo do publico de forma apelativa com
intuito exclusivamente consumista. Segundo Wilson Gomes, estar em cena
midiatica “ndo é algo que se oferega optativamente aos agentes do campo
politico” (GOMES, 2004). O estar em cena, no entanto, possui valor diferencial
guando o a transmissao é feita por um veiculo jornalistico, que, teoricamente,
exibe o candidato sem a mascara do personagem, jA que 0s jornais devem,

prioritariamente, veicular o real.



A esfera da informacao, por exemplo, é diferente do &mbito do
entretenimento e, em muitos aspectos, é-lhe antagbnico. A
pratica jornalistica € diferente da pratica publicitéria e da pratica
da assessoria de imprensa, de comunicacgdo ou de imagem [...]
0s agentes politicos querem exposicdo midiatica favoravel, ou
seja, aparecer nos jornais, revistas, no radio e na televisédo do
modo que Ihes renda o0 méximo de beneficios junto ao publico.
Querem também exposicdo midiatica desfavoravel aos seus
adversarios. Querem, além disso, que o0s meios de
comunicacgao lhes sejam instrumentos para formar uma opiniao
no publico que se converta em voto [...] O mundo da politica
dedica energia, além disso, para fazer com que a pauta do
interesse do agente politico se transforme em pauta para o
jornalismo. (GOMES, 2004, Pg. 145 e 146).

Entre os politicos que conseguiram se aproveitar das publicacdes e
matérias politicas veiculadas pelo jornalismo brasileiro estdo os presidentes
eleitos apds a ditadura militar. Fernando Collor de Mello, Fernando Henrique
Cardoso e Luiz Inacio Lula da Silva se adaptaram, ou foram adaptados, aos
meios de comunicacdo para adquirir visibilidade publica e conquistar o
eleitorado. Todos criaram personas para agradar a maior parte da audiéncia e
concorrer as eleicbes. Collor foi o primeiro. Conforme Emiliano José, em
Imprensa e Poder: Ligacbes perigosas (1996), os veiculos de comunicacédo do

final da década de 80 possuiam uma verdadeira paixao pelo presidenciavel.

Collor olha a diregcdo do vento. Contrapde-se com vigor ao
governo Sarney — um alvo facil devido ndo s6 a corrupcéo
denunciada pela imprensa, como também a vinculagdo com o
passado ditatorial. Apresenta-se como o anti-politico, como se
ele préprio, ha tanto tempo, néo fosse um politico profissional
classico. Cria um partido, mas despreza os partidos. Valoriza o
gue é novo, contrapde-se ao velho. Ele é a juventude. Um novo
salvador: valente, corajoso, jovem, intrépido, vigoroso. E traz
no bolso do colete o receituario neoliberal, a proposta de uma
completa reformulacdo do Estado. E este outsider que sera
carinhosamente recepcionado pela imprensa desde os seus
primeiros passos em direcdo a presidéncia da Republica.
(JOSE, 1996, Pg. 37).

Collor foi entdo beneficiado ao ser colocado em evidéncia pelos meios

de comunicagdo. O até entdo desconhecido governador de Alagoas povoava



0s noticiarios como o cacador de marajas. Surgia, conforme os ideais de Freud,
apresentadas por Vera Martins, como um fiel retrato de tudo que a populacdo
brasileira desejava ter. Alguém jovem, herbico, que pudesse transpor 0s
desafios econémicos tangentes a época. Assim como em 1994, quando os
anseios estavam em uma economia estavel. Fernando Henrique Cardoso e o
Plano Real ganharam destaque nacional e grande visibilidade social. Em
evidéncia, o candidato a presidéncia podia nao representar o oposto de Collor,
mas apresentava ao grande publico o sonho de controle da inflacdo e

seguranca econdmica. Novamente o que queriam ou esperavam ter.

A midia ndo lhe poupou espacos, foi prédiga em simpatia,
paciéncia e complacéncia. O Plano Real da a visibilidade que
FHC necessitava [...], além disso, o apoio da midia chega a
extrapolar o campo jornalistico, invadindo as novelas e as
transmissfes de jogos de futebol. (COLLING, Leandro, Pg.
168).

O proprio Lula teve de se adaptar aos meios de comunicacdo para
conseguir se eleger em 2002. Diferente do primeiro pleito que participou, em
1989, o candidato petista se exibia em ternos bem cortados e de cores sobrias,
com a barba bem aparada e sem o discurso radical que o acompanhava na
década de 80, como o operario, imigrante nordestino, ex-sindicalista de histéria
sofrida tal como a de milhdes de brasileiros. Além de ser “comercializavel”, Lula
também aparecia nos jornais com o discurso que os brasileiros queriam, com
grande geracdo de empregos, politica voltada para o lado social, com a
promessa de que 0s mais pobres ascenderiam socialmente, fatores que
atrairam a massa, avidas por um presidente que alterasse o rumo da nacéo.
Em 2002, o Brasil também entrava em uma nova era. Os meios de
comunicacgédo se dispunham a efetivamente fazer uma grande cobertura politica
das elei¢cdes. O pleito foi ainda mais divulgado pelo pais. A historia sofrida do
ex-sindicalista petista se sobressaiu. Era a vez de Lula assumir o cargo mais

alto do pais.



Em 2002, mais do que nunca, o Brasil esteve mergulhado em
uma campanha eleitoral midiatica [...] se existe uma
caracteristica marcante nesta eleicdo, como ja foi afirmado
antes, ela pode ser denominada superexposi¢ao [...] além das
aparicbes e didlogos nos programas de variedades, de
entrevistas humoristicas, os telejornais reabilitaram a prética de
noticiar a agenda dos candidatos, ‘esquecida’ em 1998, e
inovaram em 2002, criando um tempo destinado e
equanimente cronometradas entrevistas com 0s principais
competidores, ainda antes do horario eleitoral. (RUBIM, 2002,
Pg. 7).

A visibilidade nao é benéfica apenas aos politicos de “carreira” e
jornalistas que desejam concorrer a uma eleicdo. Fendbmenos como Tiririca e
Leo Kret provam que a aparicdo nos meios de comunicacdo € uma das
maiores armas politicas na era da comunicacdo de massa. Para quem ja
estava em evidéncia, atingir o eleitorado torna-se uma tarefa mais simples.
Para os que conhecem o discurso e integraram a transmissao do espetaculo
eleitoral, entdo, colher os bons louros da visibilidade é ainda mais facil. Os
jornalistas, antes os de meio impresso e, hoje, principalmente, os que atuam na
televisdo, possuem uma plataforma gigantesca para se tornarem conhecidos
pelo grande publico. Invariavelmente se tornam pessoas publicas e adquirem
status pela posicao que ocupam. Alguns terminam por tornarem-se politicos, se
aproveitando da carreira pregressa. Nem todos utilizam dos meios em que
trabalhavam para fazer campanhas “veladas”. Mas sempre usufruem da

visibilidade que conquistaram nos veiculos.

Em entrevista concedida no primeiro semestre de 2010, Emiliano José
reconhece que os homens da comunicacdo possuem favorecimento em
campanhas eleitorais, o que, no entanto, € limitado ao modo como o
comunicador age. “Hoje no Brasil essa discussdo sobre a vida politica ficou
bastante constrangida. E como se fosse pecado vocé se por na cena publica. O
jornalista se p6e em cena publica, claro, como jornalista. Seu lugar de fala é o
de jornalista. Tanto o da midia impressa, como eu, quanto o da midia televisiva
ou radiofénica, cujo impacto é muito maior. Tanto um quanto outro, no exercicio
cotidiano da profissdo, expde-se publicamente e ganha visibilidade [...] o que

nao € nenhum pecado. Se ele vai a vida politica, naturalmente ele tera algum



beneficio em razdo dessa visibilidade [...] seguramente isso pode acontecer,
assim como, eventualmente, o sindicalista sera beneficiado ou o presidente do
clube de futebol, por ai afora”. (JOSE, 2010)

Emiliano José evidencia o lugar de fala como um dos principais
problemas para os jornalistas que concorrem a um cargo. Enquanto nos meios
de comunicagdo, o repoérter ou apresentador que almeja uma eleicdo pode
criticar adverséarios diretos, apresentar solucbes praticas, ainda que rasas,
mostrar-se ciente dos problemas que atingem a sociedade, ouvir a populacéo,
tudo dentro dos meios de comunicacdo e sem defrontar opositores. Como
politico, no entanto, ele termina por debater com outros candidatos, que
invariavelmente entrardo em conflito direto e que também estdo preparados
para concorrer a uma eleicdo. E necessario mais do que ter um rosto
conhecido para se candidatar. O publico precisa ser convencido de que o
candidato pode vir a se tornar um bom gestor publico, atuara para melhorar a
sociedade e que realmente possui chances de vencer a eleigéo. E preciso ser
considerado pelos eleitores a melhor opcéo das que |lhes foram apresentadas.
Do contrario, ndo ha como obter sucesso em um pleito eleitoral. Novamente, a
questdo de espelhar no futuro gestor o que se quer ter ou ser (MARTINS,

1999).

Além da visibilidade, credibilidade e status social conquistados com a
carreira na imprensa fatalmente ocasionam em favorecimento politico. Os
homens de imprensa invariavelmente retratam os problemas da sociedade, o
que termina por gerar a impressdo de que eles conhecem as principais
caréncias do povo. Em programas jornalisticos de cunho popular, ha ainda
campanhas de auxilio a populacdo e promocdes com as mais diversas
premiacdes. Cria-se uma imagem paternalista do apresentador ou jornalista.
Fator de grande importancia e muito perigoso no mundo politico. Uma espécie
de pado e circo moderno que geralmente atinge as classes mais baixas da
sociedade, com baixo nivel de escolaridade e padrdo de educacdo politica
ainda mais carente. A busca por um representante que condense as
qualidades pretendidas para si proprio prevalece na sociedade atual
(MARTINS,1999). A criacao de personas para o0s seres politicos precede a era

da comunicacdo de massa. Nicolau Maquiavel, em o Principe, afirma que o



principe deve cuidar da propria imagem, administrando o modo como o publico
o vé. O afeto e a opinido do publico é fundamental para a manutencdo do
poder, assim como a producdo de imagem para satisfazer os mais variados

interesses dos mais variados niveis da sociedade.

Maquiavel deixa a entender que a producdo de uma imagem
adequada precisa apoiara-se na compreensdo correta dos
desejos e dos temores, das preocupacgdes e das caracteristicas
fundamentais, em suma, da natureza dos humanos envolvidos
em cada uma das esferas. (GOMES, 2004, Pg. 375)

Os jornalistas com interesses eleitorais, e ndo sé eles, com base em
Maquiavel, tém como estratégia criar personagens que causem atracao ao
grande publico, além de possuir a oportunidade de minar a campanha dos
adversarios, massificando denuncias e criticas. Os jornais, para tanto, sdo 0s
principais meios para se fazer politica. A existéncia desse “trampolim” é
atestada pelo presidente da Associacdo Baiana de Imprensa (ABI), Samuel
Celestino, que, em entrevista para 0 Memoaria da imprensa contemporanea da
Bahia (2008), revela ser a redacdo um meio bastante promissor para o
nascimento de candidatos favorecidos pela exposicéo fornecida pelos meios de

comunicacao de massa.

O jornalismo é uma porta para a politica, especialmente o
jornalismo politico. O relacionamento se constréi na profissao,
gue funciona também como uma espécie de traco de unido,
como uma ligacdo entre o poder e a sociedade. As vezes
acaba por levar o jornalista a experimentar o mandato eletivo
[...] Sem duavida, o jornalismo como atividade diaria influenciou
diversos politicos brasileiros que se destacaram. [...] Luiz Viana
Filho, Luis Prisco Viana e Antonio Carlos Magalhaes. Dos trés,
Luiz Viana — deputado federal, ministro de Estado, governador
da Bahia e senador da Republica — foi 0 Gnico que também
relacionou o jornalismo com a literatura. Foi um excelente
biografo. Prisco Viana comecou como radialista, foi reporter
politico do A Tarde, deputado federal com diversos mandatos e
também ministro de Estado. ACM militou pouco na imprensa,
mas soube usar a informacdo para alcancar 0s objetivos
politicos. [...] Enfim, a influéncia é muito grande. Eu mesmo ja
recebi diversos convites para filiar-me a partidos politicos e



tentar a vida publica, candidatando-me. Recusei. (CELESTINO,
2003, Pg. 227).

3.1. DO IMPRESSO PARA AS RADIOSE A TV

Os jornais impressos foram, por muito tempo, a “‘rampa inicial” para
diversos politicos no decorrer das décadas. Quando nédo utilizados de forma
direta, com campanhas disfarcadas de reportagens, muitos periodicos baianos
viravam palcos para barganha eleitoral, com jornalistas tecendo contatos e
ampliando as redes sociais para se inserir no meio politico. Na historia da
Bahia, o jornalismo foi, e em alguns casos ainda é, uma forma de se lancar a
politica, uma plataforma eleitoral de longo alcance, com o qual se pode
interferir no resultado de campanhas. O cenério, no entanto, mudou. Se antes o
meio impresso era o Unico caminho possivel para jornalistas seguirem a
carreira politica, atualmente o radio e principalmente a TV tornaram-se 0s
principais veiculos para comunicadores em campanha. Assim como no
passado, 0 impresso possui um publico menor, mais informado e que, sem sua
maioria, possui tendéncias politicas bem definidas. O formato, no entanto, ja
nao permite grande visibilidade para um jornalista que ambiciona uma eleicao,
ja que a unica referéncia publicada € o nome do repérter ou editor. A palpavel
diminuicdo de textos partidarios, ou pelo menos declaradamente partidarios,
também € um dos possiveis motivos para a reducao nos casos de jornalistas

do meio impresso que se tornam candidatos.

O radio, por sua vez, consegue atingir uma parcela maior de publico,
mas também ndo aparenta se configurar como principal meio para a
proliferacdo de jornalistas com ambicdes politicas nos dias atuais. Apesar de
voltado para o entretenimento, o radio transmite apenas a voz, 0 que
atualmente também néo é o suficiente para proporcionar o langcamento de uma
candidatura. J& a TV possui um publico de rapida aceitacdo, avido pela voz do

apresentador e pela imagem do produto. E, possivelmente, o veiculo mais forte



para “o fazer politico”, principalmente por transmitir imagens, fator fundamental
para a atual configuragdo da disputa politica, pautada em relagdes midiaticas e
na formatacéo de personagens.

Conforme Tatiana Gianordoli Teixeira, em A Politica da Emocé&o (1999),
a TV consolidou-se como o maior meio de comunicacdo do Brasil, atingindo
todas as camadas sociais e com grande poder testemunhal na informacéo. Ela
€ 0 veiculo que tem o maior poder de induzir os espectadores a consumir e
acreditar em algo, incluindo uma figura politica. O anuncio da TV convence
vocé a ter trés banheiros em casa [...] Vocé acorda envolvido por coisas que
invadiram sua casa via TV, trabalha ou passa o dia inteiro cercado de objetos
‘sugeridos’, dorme com produtos impostos e sonha com relagdes novas, feitas
por objetos manipulados pela TV” (TEIXEIRA, 1999). A televisdo possui, desta
forma, lugar de destaque como instrumento de comunicacdo politica,
caracterizando-se como primordial para o sucesso eleitoral. “Jornais e
panfletos, veiculos considerados mais baratos [...], ndo chegam a ser
considerados por fracdo muito ampla da sociedade. Ja a televisédo, aliando
som, imagem e cor, € um veiculo de indiscutivel capacidade de penetracao,
com caracteristicas marcantes. Grande parte da literatura referente a area de
comunicacdo demonstra que [...] nenhum outro veiculo tem tamanho poder de
persuasao” (TEIXEIRA, 1999).

Albino Canelas Rubim, em Espetacularizacao e Midiatizacdo da Politica
(2004), também coloca a televisdo como o veiculo principal para a
superexposicdo de candidatos politicos, e, neste caso, para jornalistas que
desejam concorrer a uma eleicao. A disputa eleitoral tem na midia televisa um
palco privilegiado, um meio em que podem abusar da criatividade para produzir
midia favoravel. Wilson Gomes, em Transformac¢des da Politica da Era da
Comunicacdo de massa (2004), define a TV como um grande meio de
comunicacdo de massas. “Noticiarios (com pontuagdo diferente para o
noticiario nacional e o telejornal regional ou local) e programas de auditérios,
programas convencionais de entrevistas [...] constituem a esfera de visibilidade
publica predominante, que concede vantagens enormes a quem consegue
frequenta-la de modo positivo” (GOMES, 2004).



3.2. O PATERNALISMO NO JORNALISMO POPULAR

O jornalismo popular é atualmente na Bahia um dos meios de maior
proliferacdo de especulacbes acerca do processo de transicdo do jornalismo
para a politica. Apresentadores de programas voltados ao publico da classe
social C e D sempre aparecem bem cotados para a disputa de pleitos
eleitorais, apoiados na imagem que criaram de “defensores das causas
sociais”. O comando de periédicos, voltados especialmente para assisténcia
popular cria no imaginario publico uma imagem paternalista que beneficia

diretamente os apresentadores com planos eleitorais.

Segundo Sérgio Buarque de Holanda, em Raizes do Brasil (1997), o
paternalismo é produto das caracteristicas presentes nas sociedades ibéricas
(Espanha e Portugal), no nosso caso Portugal, colonizador do Brasil. A partir
de entéo, a cordialidade da populacéo faz com que se pense e se faca tudo por
afetividade, o que gera grande dificuldade no entendimento das formalizagbes
politicas da sociedade moderna, incluindo os direitos e deveres eleitorais. Para
Buarque de Holanda, o publico ndo consegue avaliar o voto como uma
ferramenta de elevacdo social, mas sim como uma moeda de troca para
agraciar aqueles que ja o beneficiaram, um meio de pagar os que Ihe foram
“benevolentes, Uteis ou simpéticos”. Constituem-se como paternalistas aqueles
gue baseiam suas a¢des na criagcdo da imagem de um protetor, concedendo e
obtendo do publico carinho, amizade, afeto, fidelidade e respeito. Parte-se do
pressuposto de que o homem, exceto em casos excepcionais, se recusa a
fazer aliancas com desconhecidos, priorizando as relacdes pré-estabelecidas.

Importa mais 0 que o coracao sente, e ndo o que diz a razao ou necessidade.

Uma das principais caracteristicas do paternalismo enquanto ideologia
politica é a preocupagcdo em justificar o dominio pela necessidade do
dominado, visto como imaturo e em apuros, uma crianca perdida em meio a
uma multiddo. Nesse caso, a candidatura de apresentadores de programas

populares remete diretamente aos servi¢os oferecidos pelo periodico. A relacao



de representatividade politica perde amplo espaco para as relacbes de
barganha entre o jornalista com ambigdes politicas e o eleitorado. Isso ocorre
principalmente com a parcela mais pobre da sociedade, populacéo responsavel
pela maior parte da audiéncia dos programas popularescos. Os eleitores
enxergam no candidato, e também nos apresentadores de programas
populares, alguém que conseguiu atender o que o poder publico ndo supriu,
uma “mao amiga” que os tirou da marginalidade. O comunicador passa a ser
visto como uma espécie de “paladino dos interesses da sociedade”, ja que
denunciou, enquanto homem da imprensa, 0s principais problemas que
assolavam a comunidade. Cria-se a referéncia de que os apresentadores estado
preocupados com O povo, e que, portanto, merecem ser eleitos para
representar 0os mais necessitados. Os programas de cunho popular se
transformam em uma campanha de acfes populistas, ao menos enquanto o

apresentador nao é obrigado a se afastar do periddico pela legislacéo eleitoral.

Além da bondade, o paternalismo também gera a visao de forca para o
candidato, o que cria a imagem de seguranca para o publico. Alcunhas como
“‘pai dos pobres” ou “homem do povo” geram o imaginario de alguém
preocupado com as principais necessidades da populagéo, assim como um pai

com os seus filhos.



4. ESTUDOS DE CASO

Para estudos de caso, trés ocorréncias de comunicadores com
aspiracdes politicas foram escolhidas. O radialista Raimundo Varela,
apresentador do Balango Geral, ndo chegou a se candidatar oficialmente (foi
apenas pré-candidato para a prefeitura de Salvador, chegando a liderar as
pesquisas de intencdo de voto), mas € uma ocorréncia importante, no sentido
que utilizou do programa que comandava como palanque eleitoral, ampliando o
que ja fazia para atingir ainda mais o publico soteropolitano. Sheila Varela,
esposa de Raimundo Varela, apareceu em programas de Radio e TV como
repérter, cobrindo principalmente assuntos que podiam render pautas
assistencialistas. Ela surgiu nos meios de comunicacdo meses antes de entrar
em campanha para o cargo de deputado estadual. Por fim, Uziel Bueno,
apresentador do Na Mira e também candidato a deputado estadual nas
eleicbes de 2010.

4.1. RAIMUNDO VARELA

O radialista Raimundo Varela Freire Junior efetivamente nunca foi
candidato a qualquer cargo publico. No entanto, a cada eleicdo, seu nome
surge como eventual concorrente. Um eterno aspirante ao mundo politico, que,
apesar de ser extremamente popular, nunca disputou uma corrida eleitoral. Ao
lado de Fernando Joseé, eleito prefeito de Salvador no final da década de 80,

Varela foi ancora de programas radiofénicos e televisivos de grande sucesso



em toda a Bahia, como o Telesporte e O Povo na TV. Contudo, foi no comando
do Balanco Geral, conhecido como a “ouvidoria do povo”, que o radialista
conseguiu atingir o grande publico e chegar ao auge da carreira, sendo
convidado por varias vezes para entrar para a politica. O proprio Varela
reconhece os convites politicos no livro Memoria da imprensa contemporanea
da Bahia (2008).

Em uma recente pesquisa, fizeram uma analise com os
candidatos que teriam maior popularidade entre o povo, e eu
sai disparado na frente de todos os companheiros, mas nem
partido eu tenho, entdo ndo posso me candidatar. E, se tivesse
que escolher entre bancar uma candidatura e continuar
fazendo o programa, deixaria que o povo decidisse, perguntaria
ao povo o que eles acham. E, posso garantir, se eu fosse
prefeito muita coisa nessa cidade iria mudar. A primeira coisa
gue eu faria era acabar com o “rapa”. Depois promoveria um
programa de cada semana estar em um bairro da cidade,
resolvendo todos os problemas daquele bairro e assim iria
resolver os problemas mais graves da populagdo. O povo
precisa de moradia digna, saneamento basico, transporte
publico e emprego. (VARELA, 2004, Pg. 212).

Na época em que concedeu a entrevista para o livro organizado por
Sérgio Mattos, Varela realmente ndo possuia filiacdo partidaria, o que o
impedia de concorrer as eleicbes. No entanto, o empecilho durou pouco.
Primeiro se filiou ao Partido Trabalhista Cristdo (PTC) e foi cogitado para o
pleito municipal de 2004. Apesar das expectativas, ndo concorreu a eleicéo,
vencida por Jodo Henrique Barradas Carneiro, na época filiado ao PDT. Varela
justificou a nado participagcdo na corrida politica dizendo que havia sido
convidado para compor a chapa de César Borges como vice, 0 que nao

aceitou, preferindo continuar fazendo o Balango Geral.

Anos depois, o radialista se associou ao Partido Republicano Brasileiro
(PRB), e no final de 2007 foi considerado novamente um dos grandes favoritos
ao pleito municipal que seria realizado no ano seguinte. Na ocasiao, ja possuia
partido e nada mais o impedia de entrar para 0 mundo da politica. Varela se
tornou pré-candidato a gestdo municipal e conquistou a aceitacdo popular de



parte da capital baiana, principalmente da parcela mais pobre da sociedade
soteropolitana. “Vou te dizer uma coisa: eu tenho capital politico pra isso
(concorrer a prefeitura). Na ultima eleicdo, a que JH (Jodo Henrique) foi eleito
prefeito, eu liderava as pesquisas, mas queriam que eu fosse vice de César
Borges. Se eu tinha 10 pontos percentuais a mais, ele (Borges) € que deveria
ser meu vice. N&o negociei minha candidatura com ninguém. Desisti porque eu
quis. Agora, ainda é cedo. Eu tenho um ano pela frente para decidir isso [...]
dessa vez chegou a hora do povo. Como te disse, ninguém vota mais em
legendas. O povo quer enxergar a verdade nos olhos do candidato [...] Hoje eu
sou a “noiva” mais cobicada da Bahia”, disse Varela em entrevista ao portal

Bahia Noticias cerca de um ano antes das elei¢cdes de 2008.

Na época, a pré-candidatura de Varela pautou os cadernos politicos dos
jornais e portais de noticias da Bahia. Onze anos depois de Fernando Jose€,

outro comunicador surgia como aspirante a administracdo publica de Salvador.

Uma pesquisa realizada pelo Instituto Data Quali,
encomendada pelo DEM, mostra um equilibrio de for¢cas entre
0s provaveis e os pré-candidatos a Prefeitura de Salvador. O
ex-prefeito Antdnio Imbassahy (PSDB) encabeca a lista
ostentando 19% das intencdes de voto. Imbassahy é seguido
de perto pelo apresentador Raimundo Varela (PRB), com 18%.
Em terceiro lugar surge o deputado federal ACM Neto (DEM),
com 15%. Depois, com 13%, aparece o prefeito Jodo Henrique
(PMDB). Por fim, a deputada federal Lidice da Mata (PSB),
11% e Nelson Pelegrino (PT), 8%. O levantamento, que foi
publicado no jornal “Tribuna da Bahia” de hoje, ndo revela qual
o formato e também n&o explicita qual foi a margem da
pesquisa (Bahia Noticias, 24 de Setembro de 2007, 9h04).

O site Folha Online, associado ao jornal Folha de Sdo Paulo, também
registrou com destaque a pré-candidatura do radialista a prefeitura da capital

baiana.

No atual cenério, a0 menos sete politicos sdo pré-candidatos a
prefeitura da capital baiana: além de Lidice da Mata e do
prefeito Jodo Henrique, ha os nomes do deputado federal ACM



Neto (DEM), do ex-prefeito (1997-2004) Anténio Imbassahy
(PSDB), do deputado federal Nelson Pellegrino (PT), da
vereadora Olivia Santana (PC do B) e do radialista Raimundo
Varela (PRB). (Folha Online, 14 de fevereiro de 2008).

Um dos fatores que mais influenciaram na grande aceitacdo de Varela
entre o eleitorado soteropolitano foi a presenca do apresentador no Balanco
Geral, programa exibido de segunda a sexta-feira, sempre das 12h as 13h,
pela Tv Itapoan, filial da Rede Record na Bahia. Enquanto ancora, Varela
possuia uma grande plataforma de campanha indireta. Mesmo ndo sendo
efetivamente candidato a qualquer cargo publico, as criticas aos problemas da
capital baiana, principalmente, e acdes sociais desenvolvidas com a sociedade
soavam no eleitorado como uma esperanca de novos ares para a politica,

aumentando a popularidade do comunicador diante do eleitorado.

A distribuicdo de cartdes vermelhos® contra o prefeito Jodo Henrique,
que jA ndo gozava de boa aceitacdo popular, reforcava o sentimento dos
eleitores por algo novo. Os indices de rejeicdo do gestor, que ja eram altos,
aumentaram ainda mais. Mesmo que involuntariamente, Varela fazia uma
campanha disfarcada antes mesmo do inicio do periodo eleitoral. O jornalismo
utilizado para favorecer anseios politicos de um candidato que ainda n&o havia

sido sequer anunciado oficialmente.

O apoio para o pré-candidato vinha principalmente da periferia da
cidade, das camadas C, D e E, maior parte da audiéncia do Balango Geral.
Com a divulgacéo das pesquisas de intencao de voto, o programa apresentado
por Varela se constituia como um verdadeiro cabo eleitoral. Entre o final de
2007 e os primeiros meses de 2008, o Balanco Geral foi uma maquina de
denuncias e criticas contra a prefeitura. As pautas com os principais problemas
de Salvador, que ja eram apresentados no programa antes mesmo da
pesquisa, foram massificadas e tornaram-se habitue na programacédo do

Balanco Geral.

® Varela costuma distribuir cartées vermelhos para as situagdes ou pessoas que reprova. A pratica é
sempre acompanhada de criticas, ironias e vinhetas.



No final de 2007, Varela ja havia ultrapassado Antonio Imbassahy nas
pesquisas de intencdo de voto. O radialista surgia como o possivel sucessor do
prefeito Jodo Henrique. Com visibilidade, imagem definida no imaginéario
popular, credibilidade e poderoso campo para apresentar ideias e tecer criticas,

Varela despontava como o favorito para o pleito municipal de 2008.

A primeira pesquisa do Instituto Datafolha sobre a sucessao
municipal de Salvador aponta Raimundo Varela (PRB) como
lider na corrida pelo Paldcio Tomé de Souza em 2008. Foram
analisados quatro cenarios distintos e o radialista aparece em
primeiro em todas as situacdes. Apesar da lideranca de Varela,
a margem de erro de cinco pontos percentuais para mais ou
para menos, traz um quadro de empate técnico entre o
radialista, o prefeito Jodo Henrique Carneiro (PMDB), o ex-
prefeito Antbnio Imbassahy (PSDB) e o deputado ACM Neto
(DEM). Em todos os cenarios, Jodo Henriqgue aparece na
segunda colocacdo. Em terceiro, revezam-se o ex-prefeito
Antonio Imbassahy e o deputado ACM Neto. A pesquisa foi
realizada entre os dias 26 e 29 de novembro e ouviu 416
eleitores em Salvador. (A Tarde, 09 de dezembro de 2007).

Além do Balanco Geral, Varela contava com a execucdo do Balanco
Geral nos bairros. Sempre aos finais de semana, o radialista gravava o
programa em bairros da periferia de Salvador. Como se estivesse em
campanha, Varela comparecia ao palco montado para o espetaculo televisivo,
divulgava os servicos prestados a populacéo local, apresentava bandas e ouvia
os problemas dos moradores da regido. A préatica, executada ha anos pelo
apresentador, agora se assemelhava a um showmicio, pratica proibida pela
Justica Eleitoral. No entanto, Varela ndo fazia nada que nunca tivesse feito
antes. Criticas a prefeitura, sugestdes sobre os principais problemas da cidade,
assistencialismo e o préprio Balanco Geral nos Bairros ja eram executados ha
muitos anos. A diferenca era que, naquele momento, beneficiavam o pré-

candidato Varela.

Raimundo Varela assumiu de vez que “estd” candidato a
Prefeitura de Salvador. Nas declaracdes que fez sobre o
assunto, ficou claro que sua plataforma politica tem como base



os formadores de opinido da periferia de Salvador e a
populacdo mais carente. Segundo ele, seu objetivo é dar a
essa camada da populagdo condicdes de sobrevivéncia com
saude, servigo e entretenimento. E, para implantar estas idéias,
Varela ja estd fazendo programas fora do estudio, como o
Balanco Geral nos Bairros [...] e quando perguntado pelos
colunistas politicos sobre a gestdo do falecido Fernando José,
também apresentador e radialista que infelizmente fez uma
administracdo desastrosa quando eleito prefeito, Varela
responde em alto e bom som que “Fernando tinha chefe e ele
nao tem!” (Bahia em Foco, 13 de novembro de 2007).

O Balanco Geral sempre foi um espaco para que toda a populacdo
soteropolitana externasse o que lhe ocorria. J& o Balan¢o Geral nos Bairros se
destinava a atender, a cada més, a populacdo de uma Unica regido carente da
capital baiana. O programa reunia todos os ingredientes para impulsionar a
migracdo do comunicador Varela para o mundo da politica. Um palco que
garantia votos e audiéncia, ambos necessarios a carreira presente e ao futuro

almejado pelo apresentador.

A visibilidade, fundamental para o0 mundo da politica, ndo era, desta
forma, um problema para Varela. O apresentador estava diariamente nos
meios de comunicag¢do, massificando sua imagem, ideias e criticas. Com as
eleicdes se aproximando, o radialista se afastou do Balango Geral e tratou de
dar corpo a sua candidatura. Inicialmente, formou alianca com o ex-prefeito
Antonio Imbassahy, também lider das pesquisas de intencdo de voto, conforme

divulgaram os periddicos da época.

Os pré-candidatos Anténio Imbassahy (PSDB) e Raimundo
Varela (PRB) caminhardo juntos na disputa rumo ao Thomé de
Souza. Detalhes da composi¢édo da segunda chapa a prefeitura
de Salvador, que esta prestes a ser anunciada, foram
discutidos terca-feira em encontro realizado na sede da TV
Record de S&o Paulo, com a presenca de Varela e Imbassahy,
do presidente da Assembléia Legislativa da Bahia, Marcelo Nilo
(PSDB), além do presidente da emissora, Alexandre Raposo, e
outras liderancas partidarias e da Igreja Universal do Reino de
Deus. O deputado Marcelo Nilo informou, assim que chegou a
emissora para a reunido, disse que a idéia é que o radialista
Raimundo Varela integre a chapa tucana como vice. [...]
Apesar de conversas no meio politico confirmarem que Varela



sera mesmo o0 vice de Imbassahy, articuladores da
coordenacdo de campanha do radialista afirmaram que Varela
esta determinado a ser candidato a prefeito. (A Tarde, 29 de
maio de 2008).

Quando a candidatura ja parecia caminho Unico, Varela se afastou
também das radios em que trabalhava. Era um sinal de que, finalmente,
concorreria a uma eleicdo. Apdés quatro anos da sua desisténcia ao pleito
municipal, teria a chance de colocar a prova a popularidade conquistada com o
Balanco Geral, repetindo os passos de Fernando José. Decisdes da cupula
nacional do PRB, no entanto, inviabilizaram a candidatura de Varela.
Acompanhado do bispo Marcio Marinho (PRB), o radialista terminou por apoiar
o ACM Neto (DEM) no primeiro turno. Desapareceu do processo eleitoral e
também se manteve afastado dos veiculos de comunicacdo. Mais uma vez viu
naufragar a ambicao de se eleger prefeito de Salvador. No portal Lideranca da
oposicao, em 4 de junho de 2008, Varela justificou a renuncia ao pleito
municipal. Segundo o apresentador, faltava musculatura politica a sua
campanha. “Hoje em dia, ndo se chega ao Executivo no Brasil sem o apoio de
um grupo politico”. Na época, Varela alegou que né&o teria tempo de televisao
apenas no PRB, e que ndo era nenhum Enéas Carneiro’ para concorrer com

apenas alguns segundos no horario eleitoral gratuito.

Com a desisténcia, Varela voltou a se tornar destaque nos veiculos de
comunicacdo de toda a Bahia. Assim como quando anunciou sua pré-
candidatura, o radialista virou pauta nacional para os cadernos de politica. O
assunto foi divulgado até mesmo no G1, portal de noticias de maior audiéncia

do pais.

O radialista Raimundo Varela (PRB) anunciou nesta terca-feira
(3) que retirou sua pré-candidatura para apoiar a chapa do
deputado federal Antonio Carlos Magalhdes Neto (DEM), lider
da oposicdo na Camara, a Prefeitura de Salvador. Pesquisa do
Instituto Datafolha realizada em dezembro o apontava na
lideranca pela disputa em cenarios com o prefeito Jodo

" Falecido deputado federal que, com apenas alguns segundos de tempo no horério eleitoral gratuito,
disputou a presidéncia da Republica com o famoso bordao “Meu nome é Enéas”.



Henrique Carneiro (PMDB), ACM Neto e o ex-prefeito Antonio
Imbassahy (PSDB). "Nasci para ser lider, nao vice",
argumentou, justificando o fato de ndo ter aceitado ser vice
nem de Neto, nem de Antonio Imbassahy, (G1, 3 de junho de
2008).

Longe do Balanco Geral e pouco atuante na campanha, Varela nao
conseguiu transferir sua popularidade para ACM Neto, que foi derrotado ainda
no primeiro turno. Os dois, entdo, assumiram caminhos divergentes. O
radialista se aliou & chapa encabecada pelo petista Walter Pinheiro, enquanto o
democrata se aliou ao prefeito Jodo Henrique (PMDB). O candidato apoiado
por Varela perdeu as eleicbes. Jodo Henrique, que com o afastamento de
Varela da televisdo passou a sofrer menos com as criticas, contou com o
auxilio do ministro da Integragdo Nacional, Geddel Vieira Lima, e do presidente
estadual do PMDB, Lucio Vieira Lima, para conquistar a reeleicdo. O trio
pautou toda a campanha para a prefeitura no convencimento de que a
continuidade do governo era importante para evolucdo das obras e projetos
iniciados na cidade. Em 2009, Varela encaminhou ao PRB, partido do qual era
presidente de honra, a sua carta de desfiliagdo. Os periddicos da época
afirmavam que o apresentador havia cogitado candidatar-se a deputado nas
eleicbes de 2010. Mas desistiu para continuar nos meios de comunicacédo. O
fim, pelo menos momentaneo, do radialista que, apesar das aspiracdes

politicas, tornou-se um eterno pré-candidato.

5.2. SHEILA VARELA

Apesar da desisténcia, Varela ndo se afastou do mundo da politica.
Mesmo apoés entregar sua desfiliagdo, o apresentador continuou atuando de
forma a engrenar a campanha da esposa, Sheila Karina Machado de Almeida
Varela (PRB), candidata ao cargo de deputado estadual na eleicdo de 2010.

Inicialmente, a mulher do apresentador ingressou como reporter no Balanco



Geral, trabalhando, principalmente, em pautas assistencialistas, como entrega
de cestas bésicas ou dendncias de problemas que incomodavam as

comunidades dos bairros mais pobres da capital baiana.

Comunidades carentes de Salvador foram presenteadas com
peixes durante toda a semana pelo programa Balanco Geral,
da TV Itapoan/Rede Record. A iniciativa foi do apresentador do
programa Raimundo Varela, que contou com sua esposa,
Sheila Varela, para visitar os bairros. Ao todo, trés toneladas de
peixe foram distribuidas nos bairros Palestina, Campinas de
Piraja, Barriquinha de S&o Caetano, Valéria, Aguas Claras e
Calafate. Durante a campanha, entidades assistenciais como o
Naspec e o Lar Maria Luiza também receberam a doacéao, que
ja faz parte da histéria do programa Balanco Geral. (Bahia
Noticias, 02 de Abril de 2010)

Dessa vez, Varela ndo precisava tecer criticas a qualquer outro
candidato, mas sim, tornar a esposa conhecida do grande publico, que
precisava aceité-la para lhe confiar o voto, conforme a teoria paternalista. Ao
contrario de eleicbes majoritérias, Varela ndo precisava criar uma imagem ruim
dos adversarios, apesar de fazé-lo constantemente com criticas aos atuais
componentes da Assembleia Legislativa da Bahia. Sheila Varela precisava de
espaco na midia para se fixar no imaginario dos baianos, deixando de ser uma
ilustre desconhecida. Para tanto, tornou-se reporter na TV Itapoan e na Radio

Tudo FM, da qual Varela é um dos proprietarios.

Com a visibilidade conquistada nos veiculos de comunicacdo, Sheila
Varela adotou estratégia semelhante a do marido, enquanto pré-candidato as
eleices municipais de 2008. Desta vez, no entanto, a pratica ndo passou ilesa
pela Justica Eleitoral. Sheila Varela foi acionada pela Procuradoria Regional
Eleitoral na Bahia (PRE/BA) por propaganda eleitoral antecipada e fracassou
nas eleicbes. Mesmo sem conseguir a mesma empatia do marido, Sheila
Varela conquistou 21.721 votos, a maioria deles de Salvador, ficando no 103°
lugar entre os 611 candidatos a deputado estadual, bons niumeros para quem

até um ano antes das elei¢cdes era uma mera desconhecida do grande publico.



5.3. UZIEL BUENO

Uziel Bueno Barbosa de Santana Junior (PTN) é o caso mais recente de
um jornalista que tentou ter sucesso na vida politica. Formado em comunicacao
pela Faculdade de Comunicacdo (Facom) da Universidade Federal da Bahia
(Ufba), ganhou grande destaque regional com a apresentacdo do programa Na
Mira, exibido de segunda a sexta-feira pela TV Aratu. De inicio, o peridédico ia
ao ar as sete horas da manha, horario pouco acessivel para a maioria da
populacdo. A audiéncia, apesar do horario, tornou-se significativa com o
decorrer do tempo e 0 programa passou a ser exibido na faixa do meio dia,
horario considerado nobre. Em pouco tempo de existéncia, o Na Mira ja
concorria de igual para igual com o Se Liga Bocao e o Balanco Geral, da TV

Itapoan, programas populares de maior renome na Bahia.

O Na Mira era focado principalmente em divulgar casos de violéncia
ocorridos em Salvador e Regiao Metropolitana (RMS). O tom utilizado por Uziel
era o de indignacdo, uma espécie de transmissdo do que o grande publico
também sentia, aproximando o apresentador dos telespectadores. Assim como
no caso dos demais programas populares, o periddico comandado por Uziel
tinha a audiéncia formada principalmente pelas classes C, D e E, estas duas
Gltimas em maior nimero. O Na Mira invariavelmente também elogiava as
acOes das policias civil e militar do estado, repercutindo as principais
reivindicacbes da categoria, como o pagamento da URV (Unidade Real de

Valor), melhoria de equipamentos e contratacdo de mais policiais.

Apesar do grande e por vezes polémico sucesso®, a trajetdria de Uziel
no Na Mira foi encerrada no primeiro semestre de 2010. No dia 26 de maio, o
apresentador anunciou seu afastamento do periddico e a demissdo da TV
Aratu. Segundo Uziel, em entrevista concedida no més de outubro, este foi um

dos fatores fundamentais para sua candidatura ao cargo de deputado estadual.

® O Na Mira foi alvo de acBes do Ministério Publico estadual por mostrar cenas de violéncia em um
horario em que o publico infantil tinha acesso a TV. A solucdo encontrada por meio de um Termo de
Ajuste de Conduta (TAC) foi a inclusdo de mosaicos nos corpos retratados pelas matérias do periodico.



“Tive um problema muito sério com a TV Aratu, em relacdo a chantagem,
direitos trabalhistas, além das pressfes da prefeitura e do governo do estado.
Como sai daquela forma, muitas liderangas se juntaram comigo e me disseram
que eu devia me candidatar. Que se eu devia mudar alguma coisa, tinha que

ser na politica. Uma das formas de mudar a realidade € na politica”.

Em junho, o PTN oficializou a candidatura de Uziel Bueno. A expectativa
era de que a popularidade do apresentador fosse determinante para sua
eleicdo. Para tanto, foi criada uma campanha ligada de forma direta ao periodo
em que Uziel estava no comando do Na Mira. Vinhetas, borddes e até mesmo
0 modo de vestir do apresentador eram os mesmos do periodo do programa.
Mas, apenas a visibilidade néo elege o jornalista. "Eu descobri que campanha
politica é totalmente diferente do que eu imaginava. Vocé tem que fazer
aliancas politicas, comunitarias e envolve muita coisa, como troca de favores,
dinheiro, que eu néo tinha. Por isso acho que ndo me elegi, faltaram apenas
700 votos. Mesmo com toda a minha popularidade”.

Uziel também reconhece que j& tinha intencdo de concorrer ao pleito
engquanto ainda era apresentador do Na Mira. “Sé no finalzinho. Por isso que
minha campanha foi muito estreita. Os candidatos a prefeito de 2012 ja estdo
fazendo campanha agora, amarrando suas aliangas. Eu né&o tinha essa nogao.
Até por isso acho que nédo consegui me eleger. Fiquei ali na beiradinha”. Uziel
conseguiu exatos 27.791 votos, sendo o 80° candidato mais votado na Bahia. A
maioria dos votos para o apresentador vieram de Salvador (22.905) e
municipios préximos, como Camacari (222), Alagoinhas (240), Feira de
Santana (1.403), Lauro de Freitas (382) e Simdes Filho (222). Conseguiu, em
sua primeira eleicdo, tornar-se suplente a Assembleia Legislativa. “Nao me
arrependo de ter me candidatado. Foi um amadurecimento pessoal, politico e
como comunicador. Acho que todo o jornalista deveria ter esse contato que o
politico tem com o povo. Porque o politico vai a rua pedir o voto e o jornalista
fica no estudio, na redagdo, ndo tem contato direto com a comunidade. Como
fui ao gueto, no povao, onde a necessidade urge. Hoje eu sei exatamente

guando alguém me liga para falar dos seus problemas. Eu estive ali”.



6. CONCLUSOES

A popularidade conferida ao jornalista, antes os de meio impresso, hoje
principalmente do ramo televisivo, destacando-se aquelesde programas
populares, € um beneficio direto para aqueles comunicadores que desejam
candidatar-se a um cargo publico. A superexposicdo fornecida pelos meios de
comunicacdo € determinante para as campanhas eleitorais contemporaneas.
Quando os jornalistas decidem se candidatar, somam-se popularidade,

credibilidade e status social, fatores fundamentais em um pleito.

Ao associar o jornalista com um representante politico de peso, como
Fernando José e Mario Kertézs, o comunicador que almeja a candidatura
torna-se um dos favoritos ao triunfo no pleito. Junta-se a popularidade do
jornalista perante o publico com a representatividade social do politico, o que

termina por criar uma persona de grande poder no imaginario popular.

E necessario deixar claro que o jornalista ndo pode e ndo deve ser
impedido de concorrer a uma eleicdo. Assim como qualquer outro cidadao, os
homens de imprensa tém todo o direito de se candidatarem a qualquer pleito. A
utilizacdo dos veiculos de comunicacdo para fazer campanha, entretanto, €
contra os principios do jornalismo. Os comunicadores ndo devem moldar a
noticia de forma tendenciosa, como quando um jornalista com aspiracées
politicas cria factéides para prejudicar um adversario. Segundo a ética da
profissdo, a divulgacao da informacao precisa e correta € dever dos meios de
comunicacdo e deve ser cumprida independentemente da linha politica ou da
natureza econémica de seus proprietarios e diretores. O codigo deontoldgico
do jornalismo também exige que a producdo e a divulgacdo da informacéo

devem se pautar pela veracidade dos fatos e ter, por finalidade, o interesse



publico, 0 que ndo ocorre nos casos em que jornalistas fazem campanha por

meio de execucao e apresentacdo de reportagens em beneficio proprio.

Para candidatar-se, portanto, o jornalista deveria se afastar do meio em
que trabalha e, acima de tudo, ndo utilizar os veiculos de comunicacdo como
‘rampa eleitoral”’. Este ndo é o propésito do jornalismo, que deve sempre estar

a servico da sociedade, e ndo de um Unico individuo.

A visibilidade fornecida pelos meios de comunicacdo ja € um fator
preponderante para as campanhas eleitorais contemporaneas. Um jornalista
famoso que se candidata € conhecido do grande publico. Quando forma
aliancas politicas fortes e possui recursos para uma campanha, possui grandes
chances de se eleger. O comunicador com aspiracdes politicas, no entanto,
deve ter em mente que, para ser eleito, ndo pode confrontar determinadas
convencles sociais, incluindo, e talvez principalmente, aquelas ligadas a
religido e a economia. Estar em evidéncia € muito importante para uma disputa
eleitoral, mas um pleito envolve uma série de outros fatores, sejam eles
politicos, econdmicos ou de qualquer outra esfera que consiga mover o “50%
mais um”. Como exemplo, h& o caso de Ruy Barbosa, que defendia a liberdade
religiosa, tanto no Diario da Bahia quando em livros, como na introduc¢édo de O
Papa e o Concilio, livro por ele diretamente traduzido do alemdo e com
enormes dificuldades editado em 1877. Na época, no entanto, o Brasil vivia
subordinado constitucionalmente a um regime de religido oficial (catélica).
Defender o livre direito a escolher um credo certamente ndo era bem visto
pelas autoridades da época, o que prejudicaria qualquer candidato em qualquer
eleicdo, ndo que este tenha sido o fator principal para a série de derrotas do
jornalista baiano na tentativa de eleger presidente da republica. Mas um
politico, como ensina Maquiavel, deve saber agradar seus suditos e, se

necessario, conservar sua cultura e sua religido.

O ramo do jornalismo opinativo € o mais frutifero para comunicadores
gue desejam se tornar candidatos. Apresentadores de programas populares,
gue possuem o habito de ironizar, questionar e proferir comentarios acidos
acerca das mais variadas situagbes podem se beneficiar voluntariamente no

caso de almejarem uma eleicdo. Quando Raimundo Varela estapeia a mesa



apo0s uma dendncia ou atribui um cartdo vermelho a qualquer outra noticia
referente a um problema que afete diretamente a sociedade, ele representa a
indignacdo dos proprios telespectadores, que terminam encontrando nele
qualidades que consideram admiraveis, assim como em um pai. Estar em
contato direto com os problemas que assolam o povo e resolvé-los, mesmo
que de forma paliativa, torna 0s responsaveis por programas populares

candidatos com grandes chances de conseguir sucesso em uma elei¢cao.

As classes mais pobres da populacdo costumam votar naqueles que Ihe
aparecem como heroi ou que Ihes oferece algo em troca. O jornalista popular
consegue reunir esses dois atributos, tornando-se um politico em potencial.
Eles séo vistos como uma chance de mudanca, uma espécie de oportunidade

para que 0s principais anseios dos esquecidos sejam resolvidos.

Acredita-se, portanto, que o jornalista pode ser beneficiado em disputas
eleitorais, ja que toda a sociedade esta envolta em meios de comunicacao de
massa. Os fatores que envolvem os medias tornam o homem da imprensa
conhecido do grande publico, o que acarreta em um favorecimento diante de
outros candidatos que contam apenas com o horéario eleitoral gratuito para
fazer campanha. E necessario vigiar para que o jornalismo ndo se torne uma
mera rampa para cargos publicos. Mas também néo se deve proibir o jornalista
de se tornar um politico. A profissdo deve ser encarada com seriedade, e ndo
como um meétodo de se fazer barganha politica, como em casos ocorridos nos

mais diferentes meios, épocas e locais do estado da Bahia.

“Ha jornais que se desviem? Ha jornalistas que se desregrem? O
remédio ndo estd em suprimir a Imprensa, que a tanto equivale
comprimir-lhe a liberdade. Havera juizes que maculem a toga, e nem
por isso extinguireis os tribunais. Havera médicos que errem, e nem
por isso dispensereis a medicina. Havera sacerdotes, que faltem a
sua fé, e nem por isso abolireis a religido. Entdo porque o Sol pode
produzir a seca, vos esqueceis de que é ele a fonte de toda a vida?
Tirai a sociedade moderna a Imprensa, e ter-lhe-eis tirado o juiz,
tirado o médico, tirado a fé, tirado o sol. E dai por avante ser& tudo
agua estagnada, tudo marasmo, tudo morte das outras liberdades,
porque é pela Liberdade da Imprensa que as demais se bitolam e se
afirmam, se vangloriam ou se queixam”. (CARVALHO, Aloysio, 2008,
Pg. 59).
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Pergunta: “Se a eleicdo fosse hoje em quem vocé votaria?
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VIRGILDASIO SENA 14%

MANOEL CASTRO 10%
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