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RESUMO

A pesquisa, do tipo estudo de caso, procurou identificar os elementos da imagem
fotogréfica que configuram a enunciagdo do discurso fotojornalistico e de que formas eles séo
articulados, especificamente no ambito da cobertura de politica e elei¢cbes. Para tal
investigacdo, tomaremos como objeto de estudo o jornal “A Tarde”, editado em Salvador e
um dos principais periddicos das regides Norte e Nordeste. Tendo em vista nossa motivacéo
relacionada ao processo eleitoral, nosso corpus se constitui das paginas das editorias de
Politica e Eleigdes do jornal ““A Tarde”, no periodo de 01 de janeiro de 2010 a 03 de outubro
de 2010, totalizando 1.245 fotografias classificadas. Do ponto de vista tedrico, nossa pesquisa
procurou contribuir no desenvolvimento de novas propostas para a analise de fotografias
jornalisticas, por meio da associa¢do dos principais conceitos e nogdes dos estudos da imagem,

da Analise de Discurso e dos estudos da area de comunicagéo e politica.
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1. INTRODUCAO:

A ocorréncia de processos eleitorais a cada dois anos convoca de forma direta as
atencOes dos cidaddos brasileiros para o campo politico durante todo o periodo que antecede a
votacdo. Por um lado, a disputa pelos cargos de Presidente da Republica, Governador de
Estado, Senador, Deputado Federal, e Deputado Estadual — ou Prefeito e Vereador, a depender
do pleito — impde a partidos, politicos e candidatos a necessidade de expor a Si mesmos e as
suas propostas. Em contrapartida, o dever do voto sugere aos eleitores que busquem

informacdes e argumentos que fundamentem suas escolhas.

Na sociedade contemporanea, sobretudo em um pais de dimensfes continentais como o
Brasil, os temas de interesse publico sdo expostos e se tornam visiveis principalmente por
meio da esfera de visibilidade publica, definida por Gomes (2008) como “o ambito da
publicidade social que é visivel, acessivel e disponivel ao conhecimento e dominio publicos”.
A comunicacdo de massa cabe, desta forma, proporcionar informagdo politica qualificada,
colaborando para que os cidaddos possam gerar suas posicdes e opinides politicas de forma

apropriada e racional.

Debates, entrevistas, sabatinas com os candidatos e reportagens especiais sao apenas
algumas das inimeras ferramentas utilizadas pelos veiculos de comunicacdo para atrair 0
publico e dar visibilidade aos temas discutidos ao longo do processo eleitoral. Neste contexto,
ao mesmo tempo em que as fotografias jornalisticas tém ganhado destaque com as constantes
reconfiguracBes graficas do jornalismo impresso, ainda sdo poucas as pesquisas que Se
dedicam ao estudo da discursividade e dos processos enunciativos configurados na imagem
fotografica. Assim sendo, partimos de uma compreensdo da fotografia jornalistica como

elemento discursivo, polissémico e intertextual, capaz de marcar pontos de vista e argumentos.

Interessa-nos, portanto, identificar quais sdo os elementos da imagem fotografica que
configuram a enunciacdo do discurso fotojornalistico e de que formas eles sdo articulados,
especificamente no &mbito da cobertura de politica e elei¢bes. Para tal investigacdo,
tomaremos como objeto de estudo o jornal “A Tarde”, editado em Salvador e um dos
principais periodicos das regibes Norte e Nordeste. Tendo em vista nossa motivacdo
especifica relacionada ao processo eleitoral, nosso corpus se constitui das paginas das



editorias de Politica e Elei¢ces do jornal ““A Tarde”, no periodo de 01 de janeiro de 2010 a 03
de outubro de 2010, totalizando 276 edigdes. Ao todo, foram classificadas 1.245 fotografias
distribuidas ao longo de 968 paginas das editorias selecionadas para a pesquisa.

A partir de uma convergéncia dos principais conceitos dos estudos de imagem e da
Andlise de Discurso, foram estabelecidas sete categorias de andlise para nossa investigacéo,
tendo como objetivo abranger os signos iconicos, plasticos e linglisticos da imagem
fotografica, bem como suas diversas possibilidades de conotacdo e geracdo de sentido em
relacdo aos demais elementos presentes no contetdo jornalistico. A classificacdo do material
ird possibilitar a identificacdo dos processos enunciativos mais recorrentes na cobertura de “A
Tarde” e como estes atuam na reproducdo e transformacgédo das representagdes, relagdes e
identidades com que se definem uma sociedade.

Desta forma, no primeiro capitulo, buscamos o referencial tedrico da semiologia
estruturalista e da semildtica que nos permite compreender a capacidade da imagem
fotografica em articular processos de significacdo para além da mera reproducdo e
representacdo simbodlica do seu referente. A fotografia deve ser analisada, deste modo, como

um conjunto coerente de signos impregnado de significados e valores culturais.

Daremos destaque ainda a discussdo dos procedimentos de conotacdo desenvolvidos a
partir da fotografia jornalistica, sobretudo aqueles relativos a representagdo de individuos,
seus gestos e expressoes, entendidos em sua capacidade de narratividade e dramaticidade.
Além disso, é fundamental uma abordagem da fotografia de imprensa em sua relacéo inerente
com o comentario escrito, de modo que também sera considerada a expressiva relevancia dos
processos de conotagdo desenvolvidos a partir da mensagem linguistica, como elemento que

pode fixar e agregar sentidos a imagem fotografica.

Mesmo considerando os processos de significacdo e conotacdo da imagem fotografica,
ndo podemos negligenciar o seu cardter de autenticidade e de certificado de presenca,
articulados pelo discurso jornalistico de modo a produzir um “efeito de real”. Ainda que ndo
haja imagem fotografica sem que a ela sejam associados sentidos e significados, 0 senso
comum continua considerando a fotografia de imprensa como uma espécie de prova da

existéncia daquilo que mostra.

No segundo capitulo, para uma melhor compreensdo dos modos através dos quais 0s
veiculos de comunicagéo articulam tanto a construcdo de um “efeito de real”, como processos

diversos de conotacdo e de geracdo de sentido a partir de suas fotografias, propomos uma
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discussdo da imagem fotografica por intermédio da Analise do Discurso. Nesta abordagem, a
investigacdo dos processos de significacdo estabelecidos pelo fotojornalismo ndo devem ser
observados de modo direto e linear, apenas a serem decodificados a partir do objeto
significante, mas como parte fundamental do posicionamento discursivo de um determinado

veiculo de comunicacéo.

A analise se interessa, assim, ndo tanto pelo contetdo das fotografias, mas sim “em
como e porque o diz e mostra” (PINTO, 1999, p. 27). Mais do que suporte para a transmissao
de informagbes, a linguagem, neste sentido, € compreendida como parte integrante do
contexto socio-historico, estando sujeita as diversas pressdes e embates sociais. Desta forma,
mostra-se fundamental também uma discussdo sobre as diversas posi¢des enunciativas
assumidas pelos sujeitos participantes das interagdes comunicacionais, considerando como
pressuposto da abordagem discursiva a existéncia de normas de procedimento e de
expectativa para os envolvidos na enunciagdo, tanto no que diz respeito a a¢do de producéo,

como também ao trabalho de interpretacéo.

Daremos énfase a relacdo ativa que se configura, neste sentido, entre suporte midiatico e
publico, a partir de uma discussdo do conceito de “contrato de leitura”, 0 que nos permite
compreender as configuragdes das convengOes, regras e coergOes estabelecidas pelo

jornalismo enquanto género discursivo aos seus enunciados.

No terceiro capitulo, assim sendo, nossa fundamentacao tedrica sera encerrada com um
retrospecto das posi¢cdes enunciativas atribuidas a linguagem fotogréfica e ao género da
fotografia de imprensa ao longo do seu desenvolvimento. Serd4 possivel observar a
consolidagdo de certos entendimentos e convengdes sobre a fotografia, como seu valor
testemunhal e de registro. Também serd interessante um debate sobre como algumas
concepcdes estéticas ainda vigentes da fotografia jornalistica tiveram suas bases e foram
incorporadas no século XIX da estética da pintura, ao passo que outras caracteristicas foram

deixadas de lado na medida em que o fotojornalismo desenvolvia linguagem propria.

Ainda em nosso retrospecto dos primeiros usos e apropriacdes da imagem fotogréfica
pela sociedade, torna-se relevante a observacdo das primeiras articulagdes do fotojornalismo
como “transmissor da verdade” e “testemunha dos fatos”. A incorporacdo da fotografia na
imprensa se mostrou ferramenta fundamental no posicionamento discursivo do jornalismo
enquanto instdncia mediadora entre a realidade externa e o publico. Na atualidade, ndo
podemos deixar de considerar as reconfiguragfes das formas de contato, aproximagédo e

interacéo entre as instancias de producéo e de reconhecimento.
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Por fim, serdo discutidas defini¢des e caracterizagdes distintas do fotojornalismo, assim
como categorizagOes para os diversos tipos de fotografias deste género com base no seu estilo,
nas diversas finalidades de seus usos e no contexto comunicativo, que por sua vez, nos

servirdo de base na elaboracdo de categorias de analise para nossa pesquisa.

Com base nesse referencial teérico apresentamos, no quarto capitulo, as categorias de
analise desenvolvidas para o estudo de caso das fotografias publicadas nas editorias de
Politica e Eleigdes do jornal ““A Tarde”. Esperamos, com isso, contribuir no desenvolvimento
de novas propostas para os estudos da imagem e para a Analise de Discurso, bem como para
as pesquisas de comunicagéo e politica.
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2. AMENSAGEM FOTOGRAFICA - SENTIDOS E SIGNIFICADOS:

A analise dos modos como a fotografia jornalistica articula diferentes significados e
apresenta sentidos diversos pressupde todo o arcabouco tedrico formulado pela semiologia
estruturalista de origem europeia, principalmente com os trabalhos desenvolvidos por Roland
Barthes (1915-1980), e pela semidtica de Charles Sanders Peirce (1839-1914). Mais do que
mostrar e representar objetos, pessoas ou lugares ausentes fisicamente, que tipo de mensagem
é transmitida pela imagem fotografica? Que outros significados podem lIhes ser vinculados?
De que forma sdo coordenados seus diferentes sentidos?

O semiblogo francés Roland Barthes considerou, ja na década de 1960, a fotografia
jornalistica como o centro de um complexo de mensagens formado por textos, titulos,
legendas, diagramacédo e a propria publicagdo em si, todos estes influenciando os numerosos
sentidos que podem ser manifestados pela imagem. Também compdem todo esse sistema de
significacdo, e ndo de modo menos importante, o publico leitor e o conjunto de profissionais
que atua na producdo, selecdo e edicdo das fotos publicadas. No entanto, na concepgdo do
autor, essas etapas relativas & emissdo e recep¢do da mensagem caberiam aos estudos
socioldgicos, enquanto a semiologia cabe o método de analise da mensagem fotografica
propriamente dita (BARTHES, 1990a, p. 11).

Barthes (1990a) observa que a mensagem fotografica ndo possuiria um codigo a
primeira vista, sendo continua e tendo a capacidade de ser um analogo perfeito do real,
independente de fazer parte de um produto jornalistico, um anincio publicitario ou qualquer

outro contexto comunicativo.

Qual o contetido da mensagem fotogréafica? O que transmite a fotografia? Por
definicdo, a propria cena, o literalmente real [...] E bem verdade que a imagem n&o é
o real, mas é, pelo menos, o seu analogon perfeito, e é precisamente esta perfeicéo
analdgica que, para o senso comum, define a fotografia. (BARTHES, 1990a, p. 12).
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O autor estabeleceu que as artes imitativas sdo compostas por duas mensagens
coexistentes: uma denotada (constituida pelo proprio analogon), e outra conotada, investida
de valores culturais e cujo codigo é constituido por “uma simbologia universal, seja por uma
retorica de época, em suma, por uma reserva de estere6tipos (esquemas, cores, grafismos,

gestos, expressoes, agrupamentos de elementos)” (BARTHES, 1990a, p. 13).

Assim, as reproducdes analégicas como o desenho, a pintura e o0 cinema seriam capazes
de desenvolver uma mensagem suplementar, chamada ““estilo de reprodugdo”. Segundo
Barthes (1990a, p. 13), enquanto o proprio contetdo composto pela cena, 0s objetos e a
paisagem representados seriam percebidos de maneira imediata e evidente, o “estilo de
reproducdo” seria composto por significados estéticos e ideoldgicos, remetendo a uma certa

“cultura da sociedade” na qual imagem e leitor estdo inseridos.

A fotografia, por outro lado, seria a Unica reproducdo analdgica da realidade constituida
exclusivamente por uma mensagem puramente denotada, se esgotando naquilo que representa.
Barthes (1990a, p. 14), no entanto, questiona o mito da “objetividade” e a concepgdo da
imagem fotografica apenas como uma aglutinacdo de simbolos. Para o filosofo, a forga desta
relacdo de representacdo e analogia institui uma espécie de resisténcia & compreensdo da
imagem fotogréfica como capaz de produzir um sistema de signos, como um conjunto

coerente impregnado de significados e valores culturais.

Barthes (1990a, p. 14) sustenta, portanto, que a partir da mensagem denotada da
fotografia, desenvolve-se uma mensagem suplementar, chamada conotada, que atuaria como
uma codificagdo cultural do andlogo fotogréfico. De acordo com o fildésofo, esta mensagem
conotada pode ser composta nos diferentes niveis de producdo da imagem: enquadramento,

escolha, diagramacéo, entre outros elementos.

A conotacdo ndo se deixa apreender imediatamente ao nivel da propria
mensagem (&, a0 mesmo tempo, invisivel e ativa, clara e implicita), mas ja podemos
atribuir-lhe certos fendmenos que se passam ao nivel da producédo e da recepcao da
mensagem: por um lado, uma fotografia jornalistica é um objeto trabalhado,
escolhido, composto, construido, tratado segundo normas profissionais, estéticas ou
ideoldgicas, que sdo outros tantos fatores de conotacdo; por outro lado, essa mesma
fotografia ndo é apenas percebida e recebida, é lida, vinculada, mais ou menos
conscientemente, pelo publico que a consome, a uma reserva tradicional de signos;
ora, todo signo pressupde um codigo, e é esse cddigo (de conotagdo) que se deveria
tentar estabelecer. (BARTHES, 1990a, p.14).
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Assim, uma mesma foto de trabalhadores em uma zona rural, por exemplo, pode ter
sentidos diferentes a depender do veiculo de sua publicacdo, do seu contexto histérico e social,
de outros elementos textuais ou imagéticos que possam estar vinculados a ela, além do
préprio saber do leitor, que pode fazer associacGes e relagcdes de acordo com suas experiéncias
e leituras anteriores. Mais do que a simples representacdo da cena, a imagem pode carregar
uma série de esteredtipos, sentimentos e valores positivos ou negativos vinculados a saberes

culturais.

Embora tenha se dedicado, sobretudo, a andlise de anuncios publicitarios, Barthes
(1990b) elaborou uma classificagdo para a mensagem fotografica que influenciou todas as
pesquisas posteriores na &rea, sendo utilizada também nas investigacbes no campo do
fotojornalismo. O autor considerou a existéncia de trés mensagens na imagem fotografica: a
mensagem linguistica, a mensagem icénica codificada (de carater cultural) e a mensagem
iconica nédo codificada (perceptiva). A primeira se distingue facilmente das outras duas, que
seriam percebidas ao mesmo tempo no momento da leitura. O semidlogo, contudo, destaca
que a estrutura deve ser compreendida e interpretada em conjunto, ou seja, na relacdo das trés
mensagens entre si, sendo a distin¢do valida apenas em carater operatdrio. Na concepgdo do
autor, ndo ha imagem literal em estado puro sem que a ela sejam associados outros signos
(BARTHES, 1990b, p. 27-31).

Na defini¢do de Barthes, a mensagem linguistica corresponde a parte verbal presente em
qualquer imagem ao nivel das comunica¢@es de massa, como legenda informativa, titulo de
anuncio ou reportagem, por exemplo. Em relacdo ao fotojornalismo, o autor ressalta que néo

ha fotografia jornalistica sem comentério escrito (BARTHES, 1990b, p. 32).

O filésofo também classifica os modos como o sentido verbal pode se relacionar com o
sentido ndo-verbal das fotografias. Barthes (1990b, p. 32-34) sustenta que a mensagem
linglistica pode se relacionar com o nivel conotativo e denotativo da imagem fotogréfica de
duas formas: orientando a interpretacdo através da fixacdo dos sentidos denotados do objeto
ou complementando, fazendo progredir a acdo descrita e colocando sentidos que a imagem
ndo contém (relais). Desta forma, titulos, legendas e outros tipos de texto podem atuar de
modo a localizar a fotografia na realidade objetiva que Ihe é prépria ou, por outro lado, atuar
de modo conotativo, acrescentando-lhe significados suplementares. Vamos nos deter
posteriormente de forma mais detalhada na discussdo das possibilidades de conotacdo da

mensagem fotogréfica através da mensagem linguistica.
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Por sua vez, a andlise das mensagens icOnicas da imagem corresponde aos seus
elementos ndo-verbais, a fotografia propriamente dita. Como vimos anteriormente, a
separagdo entre a mensagem literal e a mensagem simbdlica ocorre apenas em carater

operatorio, uma vez que nao ha imagem fotografica puramente “denotada”.

A mensagem icdnica ndo codificada, ou seja, denotada, opera no nivel analégico da
imagem, através da semelhanca, do reconhecimento e da descrigdo do real, ndo necessitando,
portanto, de um codigo para que a interpretacdo seja estabelecida. De acordo com o
semidlogo, retirados todos os signos da imagem, ainda assim ela apresenta um contetdo
informativo, objetos identificaveis e nomeaveis que podem ser “lidos” e “compreendidos”
(BARTHES, 1990b, p. 27-34).

Ja a mensagem icénica codificada (conotada) opera no nivel simbdlico e ideoldgico da
imagem fotogréfica e a analise de seus elementos significantes deve ser feita em um contexto
histrico e cultural especifico. Barthes (1990a) define que a mensagem conotada € aberta a
diversas interpretacbes, uma vez que objetos, gestos, atitudes, expressdes, cores ou efeitos
podem ser dotados de sentidos de acordo com seus usos em uma determinada sociedade, por
exemplo. Estes elementos iconicos funcionam, desta forma, como verdadeiros signos de um

codigo da conotacéo.

Atraveés da distin¢do das mensagens presentes na imagem fotogréafica, Barthes propde a
superacdo da concepgdo da fotografia “adamica” e analoga ao real, permitindo, assim, a
compreensdo do carater polissémico da imagem. No entanto, para Pereira Junior (2004, p. 16-
18), a andlise proposta pelo semidlogo francés aborda o processo de significacdo visual
apenas sob a perspectiva da linguistica estruturalista, ou seja, da mesma forma que se faz com
0 signo linguistico (um significante ligado a um significado). Assim, elementos especificos da
imagem fotogréfica como profundidade, cor, sombra, textura e extensdo seriam
negligenciados. Outra critica do pesquisador diz respeito as relagdes que se estabelecem entre
imagem e leitor e destes com o contexto de comunicagéo, considerando que as pesquisas

empreendidas por Barthes se concentram exclusivamente no objeto significante.

Para debater parte destes questionamentos destacados por Pereira Junior (2004) aos
métodos barthesianos, vamos abordar os estudos da pesquisadora francesa Martine Joly
(1996), que, assim como Barthes, analisa o funcionamento da mensagem visual a partir da
imagem publicitaria. A autora propde a investigacdo da imagem fotografica através dos seus
modos de producéo de sentido, sendo estas significacdes passiveis de interpretacéo.
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Tomando como ponto de partida a classificagdo barthesiana de mensagem iconica
codificada, mensagem iconica ndo codificada e mensagem linguistica, Joly trata a imagem
fotografica como um conjunto heterogéneo, formado pela coordenacéo de signos analdgicos
(icdnicos), signos plasticos e signos linguisticos. A autora defende que os elementos plésticos
da fotografia, como cores, formas, composi¢do interna e textura, atuam como signos plenos e
inteiros e ndo apenas como material de expressdo dos signos iconicos (JOLY, 1996, p. 92 e
93).

Desta forma, as caracteristicas do suporte no qual a fotografia é veiculada (tipo de papel
e formato), assim como as dimensdes, a diagramacdo e o tipo de caracteres empregado
configuram um conjunto de significacdo préprio das pecas publicitarias, segundo Joly (1996,
p. 93). Portanto, estes mesmos elementos, no caso de uma fotografia jornalistica, por exemplo,

seriam articulados de modo bastante diferente, com outras significagdes e valores.

A autora estabelece como significantes plasticos os seguintes elementos da fotografia: (a)
0 quadro/moldura; (b) o enquadramento; (c) o angulo da tomada; (d) a escolha da objetiva; (e)
a composicdo; (f) as formas; (g) as dimensdes; (h) as cores; (i) a iluminagdo; e, por fim (j) a
textura (JOLY, 1996, p. 92-104). Joly considera que os cinco primeiros sdo significantes na
medida em que limitam o que aparece na imagem e o que fica fora de campo, podendo
estabelecer inclusive uma hierarquia entre os temas e direcionar a leitura. Assim, os objetos
fotografados podem ganhar importéncia, parecer mais ou menos proximos e ainda maiores ou
menores de acordo com estas escolhas. A dimensdo da fotografia (g) também faz parte desta
“hierarquizacdo”, na medida em que configura a importéncia de determinada imagem ou

anuncio, seja fotojornalismo ou publicidade, no veiculo de comunicacgdo na qual foi publicada.

Joly discute ainda que (f) as formas, (h) as cores, (i) a iluminacdo e (j) a textura, por sua
vez, sdo interpretadas de forma antropoldgica e cultural, podendo provocar associacdes
estereotipadas com valores como “quente” ou “frio”, “feminilidade” ou “virilidade”, “pureza”
ou “luto”. A autora observa que, de modo geral, a leitura destes elementos é naturalizada,
como um mero reconhecimento dos elementos retratados pela imagem. No entanto, no caso
das fotografias publicitérias, o anunciante recorre a associagdes com sentimentos, desejos e
saberes interiorizados em uma determinada sociedade de forma planejada para atingir seu
leitor-alvo (JOLY, 1996, p. 100 e 101). No decorrer da nossa pesquisa, serd importante

observar qual a relevancia destes signos na fotografia jornalistica.

Ressaltada a importancia dos signos plasticos, Joly define como signos ic6nicos (a) 0s
motivos representados na fotografia e (b) as poses e posturas de seus “personagens”. No caso
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da imagem publicitaria, ambos os elementos atuam evocando conotaces culturalmente
codificadas (JOLY, 1996, p. 104-108). No exemplo da pec¢a da Malboro analisada pela autora,
o curral, o pescoco do cavalo e o couro da jaqueta, entre outros motivos, sdo retratados com o

objetivo de provocar associagdes especificas no leitor-alvo, assim como 0s signos plasticos.

Marihoro (lassics

Figura 1 - Publicidade "Malboro Classics"

Por fim, no que diz respeito aos signos linguisticos, a autora considera o método
elaborado por Barthes, denominando como “funcdo de ancoragem” e *“funcdo de
revezamento”, respectivamente as relagdes de fixacéo e relais entre texto e imagem, definidas
pelo autor. Segundo Joly, o sentido da imagem fotografica seria construido através da conexdo
destes diferentes signos que compdem a mensagem literal ou denotada — cujos elementos séo
evidenciados pela descricdo — e a mensagem “simbdlica” ou conotada — vinculada a saberes
preexistentes e compartilhados socialmente. A autora destaca os modos de coordenacgdo da
mensagem fotografica: “seus materiais sdo0 multiplos e articulam suas significagcdes

especificas umas as outras para produzir uma mensagem global” (JOLY, 1996, p. 74).

A partir dos conceitos de icone (representagdo por semelhanga), indice (representacao
por contiguidade fisica) e simbolo (representagdo por convencdo geral) elaborados por
Charles Sanders Peirce, Joly (1996, p. 40) argumenta que em qualquer imagem ha um minimo
de convengdo sociocultural, de modo que, ainda que a fotografia seja classificada a primeira
vista na categoria das representacdes, devido a relacdo de analogia e semelhanga existente

entre imagem e objeto, sua leitura ndo deve ser “natural”.
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Se essas representacdes sdo compreendidas por outras pessoas além das que
as fabricam, é porque existe entre elas um minimo de convencdo sociocultural, em
outras palavras, elas devem boa parcela de sua significagdo a seu aspecto de simbolo,
segundo a defini¢do de Peirce. A teoria semiGtica permite-nos captar ndo apenas a
complexidade, mas também a forca da comunicacdo pela imagem, apontando-nos
essa circulagdo da imagem entre semelhanca, traco e convencao, isto é, entre icone,
indice e simbolo. (Joly, 1996, p. 40).

Para a autora, o grande desafio na analise da mensagem fotografica esta relacionado a
esta caracteristica de “linguagem universal” atribuida as imagens, de modo que sua leitura e
interpretacdo seriam sempre “naturais”. Para superar essa aparente naturalidade, Joly propde
uma distingdo dos termos percepcdo e interpretacdo, considerando que existem esgquemas
mentais e representativos que sdo comuns a todos os homens, mas que a decifracédo do que

esse contetido representa para cada um acontece de maneiras diversas®.

De fato, reconhecer este ou aquele motivo nem por isso significa que esteja
compreendendo a mensagem da imagem na qual o motivo pode ter uma significagdo
bem particular, vinculada tanto a seu contexto interno quanto ao de seu surgimento,
as expectativas e conhecimento do receptor. [...] Portanto, ainda hoje, reconhecer
motivos nas mensagens visuais e interpretd-los sdo duas operagdes mentais
complementares, mesmo que tenhamos a impressdo de que sdo simultaneas. (JOLY,
1996, p. 42).

Ora, se a interpretacdo da fotografia esta vinculada as experiéncias individuais do leitor,
como saber se ela condiz com as inten¢des do autor? Como saber o que o fotdgrafo realmente
quis dizer com aquela imagem? Ao apontar estas reflexdes, Joly (1996, p. 44) alerta para 0s
riscos destes questionamentos se tornarem obstaculos para a analise da mensagem fotogréfica,
destacando trés fatos inevitaveis: 1) a imagem fotografica € uma producdo consciente e
inconsciente de um sujeito; 2) a imagem é uma obra concreta e perceptivel e 3) esta obra é

perpetuada em sua leitura, mobilizando tanto a consciéncia quanto o inconsciente do seu leitor.

Joly (1996, p. 44) ressalta que a incerteza em relagdo as inten¢Ges do autor ndo deve ser
uma proibigdo para a interpretacdo da obra, uma vez que muitas vezes o proprio fotografo ndo
domina toda a significacdo da imagem que produziu. Isso ndo significa, porém, que nao haja
uma intencionalidade na producéo e veiculagdo da fotografia jornalistica. Ao fazer parte de
um produto jornalistico, um anuncio publicitario ou qualquer outro contexto comunicativo, a

imagem da voz a um determinado discurso, compde um determinado processo enunciativo e,

! De certa forma, Barthes (1990b) j& havia destacado essa diferenca entre percepgéo e interpretagdo ao pontuar o
carater cultural da mensagem ic6nica codificada e o carater perceptivo da mensagem iconica nao codificada.



19

portanto, possui uma intengdo, como veremos adiante. O que é importante frisar no
argumento de Joly é que a busca por essas inten¢des “ocultas” — seja do fotdgrafo, do editor
ou do préprio veiculo de comunicagdo — ndo deve se tornar um impedimento para a analise

das fotografias.

Interpretar uma mensagem, analisa-la, ndo consiste certamente em tentar
encontrar a0 maximo uma mensagem preexistente, mas em compreender o que essa
mensagem, nessas circunstancias, provoca de significagdes aqui e agora, a0 mesmo
tempo que se tenta separar o0 que é pessoal do que é coletivo. (JOLY, 1996, p. 44).

A questdo da interpretacdo também é discutida pelos pesquisadores Boni e Acorsi
(2006). Partindo dos argumentos levantados por Joly (1996), os autores alertam para o risco
de se criar um sofisma através da hipdtese do leitor como Unico responsavel pelo processo, de
modo que uma publicagcdo, como um jornal ou uma revista, jamais poderia dirigir previamente
a leitura de suas fotografias. “Isso pode induzir a uma falsa logica, pois nada impede a midia
de saber a provavel interpretacdo de seus leitores e se utilizar desse conhecimento para
publicar fotografias interpretaveis de acordo com os seus interesses” (Boni e Acorsi, 2006, p.
132).

Boni e Acorsi (2006, p. 131) sustentam que as imagens sdo frequentemente utilizadas
pela imprensa na ““geracéo de sentido’ sobre fatos. Os autores descrevem o conceito como o
processo através do qual um veiculo de comunicacdo orienta a leitura que o publico faz de
uma determinada fotografia por meio de seus “elementos de significacdo™. Estes, por sua vez,
sdo definidos como os “atributos que, atrelados de alguma forma ao significante, auxiliam —
ou mesmo induzem — o leitor a se aproximar do significado pretendido por quem produz a
imagem”. (Boni e Acorsi, 2006, p.132).

As vezes, fotografias sdo utilizadas na imprensa para gerar sentido, ou seja,
para induzir a leitura. Quando isso ocorre, normalmente, o veiculo, para cumprir sua
funcéo social de noticiar os fatos e ndo distorcer ou colocar palavras na boca das
fontes, escreve uma coisa e tenta induzir o leitor a ler o contrario por meio de
mensagens fotograficas dissonantes do contetdo verbal. (BONI e ACORSI, 2006, p.
136).

Os autores destacam que ndo necessariamente o leitor fara a interpretacéo sugerida. O
processo de geracdo de sentido, segundo Boni e Acorsi (2006, p. 132), tem inicio desde a
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producdo da pauta e a acdo do repdrter fotogréfico até o trabalho de escolha, edigdo e

diagramacdo da imagem na pégina da publicac&o.

O tamanho, o formato, a diagramacdo, a pagina em que é publicada e a
propria legenda podem ampliar o seu leque de conotacbes. Se grande, na primeira
pagina, a imagem conota importancia. Pequenina, no canto inferior de uma pagina
interna, pode ganhar ares de “tapa buraco”. (BONI e ACORSI, 2006, p.132).

Além dos elementos plasticos da imagem, como formato e tamanho, da localizagdo da
imagem na pagina do veiculo e da legenda, Boni e Acorsi (2006, p. 132) ainda ressaltam que a
leitura de uma determinada fotografia pode ser orientada também através de sua interacdo

com outras matérias e imagens presentes na mesma pagina.

2.1 PROCEDIMENTOS DE CONOTACAO:

Tendo sido apresentados e discutidos o0s principais conceitos que nos permitem
considerar o carater polissémico da imagem fotografica, torna-se importante identificar e
detalhar de modo mais especifico quais sdo os procedimentos de conotacdo passiveis de
adicionar sentidos e significacOes diversas a fotografia, particularmente no que diz respeito ao
nosso tema de estudo, a saber, a fotografia jornalistica.

Como explicitado anteriormente, na definicdo de Roland Barthes (1990a e 1990b), a
fotografia é composta pela coexisténcia de duas mensagens: uma denotada — sem codigo e
cujo sentido se esgota na analogia com o que é representado — e outra conotada. Através de
convencgdes culturais, a mensagem conotada € capaz de impor sentidos diversos a mensagem
fotogréafica propriamente dita. Assim, objetos, gestos, atitudes, expressdes, cores ou efeitos
podem ser associados a multiplas ideias e ganhar sentidos diferentes de acordo com o
contexto comunicativo na qual estdo inseridos, possibilitando que a mensagem conotada

esteja sempre aberta a diversas interpretacoes.
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PATES - SAUCE - PARMESAN
A L'ITALIENNE DE LUXE

Figura 2 - Publicidade "Panzani"

Na célebre analise da publicidade das massas Panzani, Barthes (1990b) discute os
modos pelos quais determinados valores podem ser vinculados a fotografia que retrata
tomates, cebolas e pimentdes saindo de uma sacola de compras entreaberta. Através da
descricdo de cada um dos componentes da imagem e da reflexdo sobre suas possiveis
conotagdes, 0 autor sustenta que a fotografia em questdo &€ composta por um conjunto
coerente de signos que expressa diversas mensagens: a propria mensagem linguistica do nome
Panzani traz o significado suplementar de “italianidade”, juntamente com os elementos
plasticos da imagem, como os tons de amarelo, verde e vermelho do cartaz. A unido dos
ingredientes com o pacote de massas e outros elementos transmite a ideia de “frescura dos
produtos”, “refeicdo puramente caseira” e “servico culindrio completo” (BARTHES, 1990b, p.
28 € 29).

Na interpretacdo dessa “cadeia flutuante” de significados, para utilizar a expresséo
fixada por Barthes, o leitor recorre a saberes implantados nos usos da sociedade, escolhendo
alguns sentidos e ignorando outros, de modo que as possibilidades de leitura de uma mesma
imagem sdo varidveis segundo cada individuo. Além dos sentidos aqui descritos, portanto,
outras interpretagdes da mesma peca publicitaria sdo possiveis, considerando que uma pessoa
pode associar 0s ingredientes retratados no andncio Panzani a experiéncias individuais, como
as receitas que sua méde preparava quando crian¢ca ou mesmo a colheita em sua fazenda. O
autor, entretanto, ressalta que essa diversidade ndo é anarquica, dependendo de saberes
praticos, nacionais, culturais e estéticos (BARTHES, 1990b, p. 38).
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A variabilidade das leituras ndo pode, pois, ameacar a “lingua” da imagem, se
admitirmos que essa lingua é composta de idioletos, léxicos ou subcddigos: a
imagem € inteiramente ultrapassada pelo sistema do sentido, exatamente como 0
homem articula-se até o fundo de si mesmo em linguagens distintas. A lingua de
imagem ndo é apenas o conjunto de palavras emitidas (por exemplo, ao nivel do
combinador dos signos ou criador da mensagem), é também o conjunto das palavras
recebidas: a lingua deve incluir as “surpresas” do sentido. (BARTHES, 1990b, p. 39).

Barthes (1990a, p. 15-19) enumera seis procedimentos ou métodos de conotacdo da
imagem fotogréfica: trucagem, pose, objetos, fotogenia, esteticismo e sintaxe. O autor ressalta
que esses procedimentos ndo devem ser entendidos, de modo algum, como unidades de
significacdo, mas sim como técnicas de conotacdo através de modificagdes no real, ou seja, na
mensagem denotada (no caso das trés primeiras) e de modificagdo na fotografia (no caso das
trés ultimas). Vejamos como o semi6logo descreve a atuagdo de cada uma delas:

1) Trucagem: Consiste em uma manobra fotogréfica de aproximacdo artificial
dos objetos ou individuos representados na imagem sem que 0s mesmos estivessem, de fato,
préximos no momento de realizagdo da fotografia. Assim, a intervengdo conotativa € efetuada
no interior do plano da denotagéo, de acordo com Barthes: “Em nenhum outro procedimento a
conotacdo incorpora tdo completamente a mascara ‘objetiva’ da denotacdo” (BARTHES,
19904, p. 16). Atrucagem so adiciona sentidos a fotografia quando a aproximacéo dos objetos
possui algum significado em uma determinada sociedade, ou seja, quando é investida por

certos valores.

2) Pose: Embora ndo considere a pose como um procedimento especificamente
fotografico, Barthes (1990a) sustenta que gestos e atitudes “estereotipados” podem ser
carregados de valores e significacOes estabelecidas de forma histdrica e cultural. Para o autor,
contribuem neste sistema de significagdo materiais da pintura, do teatro, das associagcdes de
ideias e das metéaforas usuais (BARTHES, 1990a, p. 16).

3) Objetos: Assim como gestos e atitudes, objetos também podem ser carregados
de valores e significacGes, funcionando como verdadeiros indutores de associagdes de ideias.
Em relacdo a este topico, deve-se considerar ainda se o0s objetos foram colocados
artificialmente diante da objetiva ou se determinados objetos em fotografias diferentes foram

aproximados por um trabalho de diagramacdo (BARTHES, 19904, p. 17 e 18).

4) Fotogenia: Definida por Barthes (1990a, p. 18) como processo de

“embelezamento” da propria imagem por técnicas de iluminagdo, impressao e tiragem.
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5) Esteticismo: Considerado como um procedimento de conotacdo mais sutil do
que 0s outros, o esteticismo é caracterizado pelas formas ambiguas através das quais a
fotografia “se faz pintura”, ou tenta “significar-se como arte”. Barthes (1990a, p. 18 e 19)

destaca como elementos importantes a estética e a composicao da imagem.

6) Sintaxe: Neste caso, a conotagdo é estabelecida atraves do encadeamento, da
sequéncia de vérias fotografias. Comum em publicacbes como revistas ilustradas, este
procedimento conotativo ndo acontece ao nivel de cada imagem da sequéncia, mas sim ao

nivel do conjunto constituido.

No que diz respeito a conotacdo da fotografia jornalistica, consideramos a hipétese de
que as técnicas de “Fotogenia” e ““Esteticismo” ndo sejam muito usuais. A primeira vista, si0
procedimentos mais recorrentes na construcao estética das pecas publicitarias, assim como 0s
signos plasticos descritos por Joly (1996), como formas, cores, iluminacdo e textura. Por
outro lado, podemos observar semelhangas nos procedimentos de conotagdo definidos pelo
semidlogo francés, como a ““Sintaxe”, aqueles utilizados por Boni e Accorsi (2006) em sua
analise do fotojornalismo, principalmente em relacdo a diagramacdo da pagina e a interacdo

da fotografia com outras matérias e elementos imagéticos.

Também é possivel que os métodos de conotagdo através da “Pose” dos individuos e
dos “Objetos” representados — nomeados por Joly (1996) como “motivos” — tenham uma
importéncia significativa nas narrativas do fotojornalismo. Estas reflexdes preliminares ja
indicam alguns caminhos através dos quais nossa pesquisa devera enveredar na compreensdo
da discursividade da fotografia jornalistica, porém, antes de prosseguir em tal investigacdo,
devemos considerar ainda outros estudos sobre a conotacdo da mensagem fotogréfica.

2.1.1 GESTOS E EFEITO DE DISCURSO:

De forma mais detalhada do que observamos nos trabalhos de Barthes (1990a e 1990b)
e Joly (1996), os aspectos codificados do gesto humano capturado na fotografia também
foram objeto de estudo de Benjamim Picado (2005). Através da analise dos elementos

internos da imagem fotogréafica, o autor propde o reconhecimento do que chama “efeito de
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discurso” nas representagdes visuais: mais do que sua dimensdo representacional, as
fotografias de registro de um determinado evento sdo analisadas por sua capacidade de
narratividade e dramaticidade, aliadas ao que ha de convencdo cultural em seus elementos
plasticos. Segundo Picado (2005, p. 2-13), este sentido discursivo da fotografia se firma como
um problema de retorica visual através dos tragos e aspectos que definem a regularidade do

tratamento visual dos gestos, da expresséo fisiondmica e da representacao das acgoes.

A rendicdo fotogréfica da sensacdo de movimento requer que a representacéo
dos elementos capturados no campo visual seja capaz de nos restituir, através dos
procedimentos préprios a sua exibicdo, a uma espécie de dominio partilhado das
figuracOes e das percepgdes: nos encontramos aqui no limite daquilo que Gombrich
designa como sendo o “principio do olhar testemunhal”, prdprio sobretudo a origem
das narragdes visuais na fase durea da Antiguidade grega; os operadores deste
fendbmeno, pelo qual a matéria da representacdo ascende a condicdo de um
testemunho vicério, ndo poderdo ser identificados sendo por uma consideracao dos
valores comunicacionais e expressionais que atribuimos aos gestos, & postura
corporal, e & aparéncia e expressédo fisiondmicas. (PICADO, 2005, p. 4).

Para explorar essa “discursividade visual”, Picado (2005, p. 3-5) toma como base as
teorias e métodos da histéria da arte, sobretudo no que diz respeito a representacdo da
expressdo e da acdo humana. Desta forma, certos operadores proprios do discurso
expressional artistico, como gestos e movimentos, sdo considerados pelo autor como
propriedades de uma intengdo comunicacional e, por outro lado, também como elementos
comuns ao género do fotojornalismo. Ao contrario de produces artisticas como a pintura e a
escultura, a fotografia jornalistica ndo envolve, de modo geral, artificios produtivos e,
justamente por esta caracteristica de recorte instantaneo da realidade, os elementos narrativos
se tornam ainda mais significativos, segundo o autor (PICADO, 2005, p. 16). Na analise da
imagem ““Twickenham Streaker” (1974), de lan Bradshaw, Picado considera que ha uma “co-

extensividade” entre as propriedades de ser um instantaneo e ser uma fotografia e argumenta:

Estamos, portanto, explorando as qualidades especificas deste tipo de
imagem que nos lega a impressdo de ter sido subtraida de uma sucessdo temporal e
extensa das acdes; ser um instante €, nestes casos, oferecer-nos uma sensagdo vicaria
do acontecido apenas no plano de um fragmento eventual do que se passou (e,
aparentemente, a fotografia parece exibir-nos uma estrutura mais pregnante deste
fendbmeno de embargo, inerente as representagdes visuais do tempo. (PICADO, 2005,
p. 16).
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Figura 3 - “Twickenhan Streaker”, lan Bradshaw

O valor discursivo do gesto na representacdo visual ¢ explorado pelo autor sob dois
pontos de vista: em primeiro lugar, no plano de sua ritualizacdo e, em seguida, na referéncia
aos seus aspectos expressionais, especificamente no que diz respeito a producdo de uma
“simpatia sensorial” com 0s personagens representados em cena. Sobre o primeiro aspecto,
Picado recorre as convencgdes culturais e aos saberes implantados nos usos da sociedade para
argumentar que 0s gestos sdo reconhecidos de uma determinada forma, inicialmente, por
habito.

Neste nivel de sua manifestacdo, podemos dizer que a gestualidade
incorpora-se a compreensdo, dado o fato de que a individuagdo de suas fungdes €
relativa a um sistema de convencdes: o gesto da personagem nédo se confunde com
um ato de indicar o que quer que seja, mas com o do protocolo retérico daquele que
pede a palavra, ou mesmo a pronuncia. Neste Gltimo caso, o gestual adotado tem um
sentido de reforco ou de énfase ao registro propriamente verbal do discurso retérico.
Um modo possivel de enquadrar este aspecto da significagdo gestual é o de
reconhecer, especialmente em seu emprego na representacdo visual, sua dimensao de
ato ritualizado [...] (PICADO, 2005, p. 22).

Ainda sobre os “habitos perceptivos” com os quais valores sdo atribuidos a atitudes
corporais e gestos, 0 autor pontua que estes elementos atuaram na representacdo pictorica de
modo a fixar o carater dos personagens retratados desde a arte cristd do medievo e da
Renascenca. Picado (2005, p. 21) cita o Trattato della Pintura, de Leonardo, para sustentar
que as repercussdes entre a gestualidade e as disposi¢des dos personagens na acdo ndo séo
aleatOrias ou casuais na representacdo visual, mas sim técnicas empregadas pelo artista para
que o leitor reconheca de imediato o que as figuras retratadas pensam ou intentam. Podemos
refletir sobre a utilizacdo deste recurso atualmente pelo fotojornalismo, de modo a agregar
valores ao individuo retratado e ndo apenas ilustrar a matéria: a escolha de uma imagem que

retrata uma pessoa publica em uma espécie de careta é meramente casual ou uma técnica?
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O segundo aspecto de codificacdo do gesto na fotografia, por sua vez, é caracterizado
por Picado (2005, p. 22-24) por seu efeito de traducdo de um estado de espirito, estando fora
da ordem de ritualizagéo e convencdo cultural. O autor observa que certos gestos néo possuem

correspondéncia ritualistica e caracteriza:

Do ponto de vista da representacédo, estes gestos possuem um significado que
¢ mais expressional e sintomético do que simbdlico (ndo compreendemos seu
sentido por restitui-lo a uma chave interpretativa determinada nas funcdes
ritualisticas do gesto, mas, por participarmos simpaticamente do sofrimento desta
personagem). (PICADO, 2005, p. 24).

Assim, a representacdo dos gestos teria a capacidade de produzir um *“efeito de
experiéncia vicaria”, ou ainda, de “simpatia sensorial’, para utilizar os termos fixados pelo
autor. Ao interpretar a imagem, o leitor seria convidado, por assim dizer, a compartilhar dos
sentimentos de dor, sofrimento, esfor¢o fisico ou prazer, identificados através dos gestos e
expressdes dos individuos representados. Segundo Picado (2005, p. 23-25), a fotografia
atuaria, portanto, no plano da apreciacdo estética e seria capaz de suscitar no leitor
determinadas experiéncias afetivas, assim como é tradicionalmente efetuado através da

pintura ou outras expressdes artisticas.

2.1.2 CONOTAGCAO E MENSAGEM LINGUISTICA:

Para encerrar nossa investigacdo sobre os métodos de conotacdo da fotografia, torna-se
necessario retomar o debate das relacBes entre o sentido verbal e ndo-verbal da imagem
fotografica. Como pontuamos anteriormente, Roland Barthes (1990b) destaca que o
comentério escrito pode exercer a funcdo de fixar os sentidos denotados da imagem (relacéo
de fixagdo) ou ainda adicionar sentidos que a mensagem iconica ndo contém (relagdo de relais
ou revezamento). Embora faga a distingdo entre os dois tipos de relagdo, o autor acrescenta
que as duas fungbes na mensagem linguistica podem coexistir em um mesmo conjunto
iconico, destacando, no entanto, que o predominio de uma ou de outra deve estar diretamente
relacionado ao conjunto geral da obra (BARTHES, 1990b, p. 34).
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Ao considerar a imagem fotografica como polissémica e possuidora de uma “cadeia
flutuante” de significados, o semidlogo observa que a mensagem linguistica, de modo geral,
funciona como uma técnica de fixacdo destes significados, ajudando a identificar os
elementos representados ou ainda descrevendo a prépria cena retratada. Quando se trata, por
exemplo, de uma reportagem acompanhada por uma fotografia de um individuo, a legenda e o
titulo correspondentes atuam de modo a esclarecer pontos como: "o que é?", "quem é?", ou
ainda, "o que acontece?". Segundo Barthes (1990b, p. 33), a relacdo de fixacdo também opera
ao nivel simbdlico, orientando o plano interpretativo da imagem para um determinado
contexto. Na publicidade, esta relacdo entre o sentido verbal e n&o-verbal da imagem
fotografica acontece de modo a direcionar a leitura para sentidos previamente escolhidos
(BARTHES, 1990b, p. 31-34).

Em todos esses casos de fixacdo, a linguagem tem, evidentemente, uma
funcdo elucidativa, mas esta elucidacdo é seletiva: trata-se de uma metalinguagem
aplicada ndo a totalidade da mensagem ic6nica, mas unicamente a alguns de seus
signos; o texto é realmente a possibilidade do criador (e, logo, a sociedade) de
exercer um controle sobre a imagem: a fixagdo &€ um controle, detém uma
responsabilidade sobre o uso da mensagem, frente ao poder de projecdo das
ilustracOes; o texto tem um valor repressivo em relagéo a liberdade dos significados
da imagem: compreende-se que seja ao nivel do texto que se dé o investimento da
moral e da ideologia de uma sociedade. (BARTHES, 1990b, p. 33).

A funcdo de relais, por sua vez, é descrita por Barthes (1990b, p. 33 e 34) como uma
relacdo de complementaridade entre imagem e texto, na qual a mensagem linguistica seria
capaz de trazer sentidos que a fotografia ndo contém, como por exemplo, nas historias e
anedotas. O autor acredita, no entanto, que a funcéo de relais seria rara na imagem fixa, sendo
utilizada de forma mais frequente nas charges, histérias em quadrinhos e também no cinema.

Neste ultimo caso, por exemplo, o texto cumpre a funcdo de fazer a acao progredir.

No que diz respeito ao fotojornalismo, o filésofo classifica como inerente a relagdo
entre a imagem e 0 comentario escrito, seja este legenda, titulo, subtitulo ou mesmo a matéria
ou reportagem. Barthes observou, ja na década de 1960, que a fotografia ndo aparece mais
para ilustrar o texto, mas o contrario: “é a palavra que, estruturalmente, é parasita da imagem”
(BARTHES, 1990a, p. 20).

Ontem, a imagem ilustrava o texto (tornava-o mais claro); hoje, o texto torna
a imagem mais pesada, impde-lhe uma cultura, uma moral, uma imaginagdo; no
passado havia reducdo do texto a imagem; no presente, ha uma amplificacdo
reciproca: a conotacdo nao significa mais uma ressonancia natural da denotacdo
fundamental, constituida pela analogia fotogréafica; estamos, pois, diante de um
processo caracterizado de naturalizagdo cultural. (BARTHES, 19903, p.20).
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O autor sustenta que, como essa operacdo de sublimacdo ou racionalizagdo das imagens
pelo texto é feita a titulo acessorio, o conjunto informativo parece fundamentado apenas em
uma mensagem denotada (Barthes, 1990b p. 20). O método de conotacdo estabelecido pela
relacdo entre a fotografia e sua legenda ou titulo da matéria jornalistica, desta forma, ganha
ares de procedimento “naturalizado” e, muitas vezes, passa despercebido pelo leitor. No
entanto, Barthes (1990b, p. 20-21) pontua que na passagem da imagem ao texto, sempre sdo
elaborados significados segundos, uma vez que a relagdo de mera “duplicacdo” € impossivel.
Assim, o texto teria a capacidade de ampliar um conjunto de conotagdes ja existentes na

fotografia e ainda inventar significados totalmente novos.

Em sua pesquisa sobre o processo de “geracdo de sentido”, Boni e Acorsi (2006)
examinam 0s modos como os veiculos de comunicacdo colocam legenda e titulo de matéria
jornalistica em dialogo com as fotografias para orientar a leitura do publico. Os autores
pontuam que o uso “aspeado” de frases da fonte é utilizado como um recurso para assegurar o
compromisso com a “veracidade dos fatos”, a0 mesmo tempo em que a mensagem fotogréafica
ressalta aspectos negativos do entrevistado e representa geracdo de sentido (BONI E ACORSI,
2006, p. 134 e 135).

A conotacdo também pode ocorrer atraves de uma relacdo de contradicdo entre
mensagem linglistica e fotografia. Boni e Acorsi (2006) analisam a edicdo da Folha de S.
Paulo, do dia 19 de maio de 2006:

A manchete, como de costume, repassa a responsabilidade da informac&o
para um interlocutor, no caso a Policia Militar: “PM diz que ndo matou inocentes”,
mas, dentre incontaveis fotografias disponiveis para ilustrar a reportagem, a Folha
escolheu uma em que um policial aparece apontando uma arma na direcdo da cabeca
de uma crianca que, do colo de um homem (provavelmente seja seu pai) e chupeta
na boca, olha inocentemente para o cano da arma. (BONI E ACORSI, 2006, p. 135).

Figura 4 - Folha de S. Paulo - 19 maio de 2006
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Boni e Acorsi (2006, p. 136) relatam ainda que muitos leitores reagiram a forma como a
fotografia foi publicada, enviando cartas e emails ao ombudsman da “Folha de S. Paulo
afirmando que o jornal teria tratado mal da policia. No meio académico, os autores citam
outros estudos que consideram antiético o processo de geracdo de sentido, como forma de
produzir ironia, duplo sentido ou sedimentacdo de consensos. Caberia ao jornalismo e, por
conseguinte a fotografia de imprensa, utilizar os elementos de significacdo de forma a
“traduzir” para o leitor os significados de um determinado recorte espaco-temporal da
realidade (BONI e ACORSI, 2006, p. 136).

2.2 SIGNIFICACAO VERSUS EFEITO DE REAL:

Embora os estudos da semiologia e da semidtica tenham, hd mais de 50 anos, formulado
0s principais conceitos que classificam a imagem fotografica como um sistema de
significacdo capaz de produzir sentido, as investigacGes teoricas que se dedicam a analise da
mesma acabam sempre retomando a debate da fotografia como representagéo do real.

Para Dubois (1993), esse retorno ocorre, pois, apesar de todos os cddigos combinados
na sua elaboracdo, a mensagem fotografica possui “um sentimento incontornavel de
realidade” (Dubois, 1993, p. 26). Na obra “O ato fotografico e outros ensaios”, o autor
analisa a fotografia enquanto ato de reproducdo e recepcdo, fortemente fundamentado no
conceito de indice de Charles Sanders Peirce. Dubois (1993, p. 26) enumera a existéncia de
trés discursos diferentes sobre a imagem fotogréafica: 1- o discurso da mimese; 2- o discurso
do codigo e da desconstrugdo; e 3- o discurso do indice e da referéncia.

O discurso da mimese teria suas origens no proprio processo de producdo da imagem
fotografica, tida inicialmente como resultado automatico, neutro e objetivo de um aparelho.
Por conta da semelhanga existente entre a imagem e seu referente, a fotografia foi percebida
como um analogo do real durante muitos anos. Dubois (1993) destaca que, aos olhos do senso
comum, a mensagem fotografica ndo pode mentir, funcionando como uma espécie de prova

da existéncia daquilo que mostra.



30

A foto, naquilo que faz o proprio surgimento de sua imagem, opera na
auséncia do sujeito. Disso se deduziu que a foto nédo interpreta, ndo seleciona, nao
hierarquiza. Como a maquina regida apenas pelas leis da 6tica e da quimica, s6 pode
retransmitir com precisdo e exatidao o espetaculo da natureza. (DUBOIS, 1993, p.
32).

O segundo discurso sobre a imagem fotografica enumerado por Dubois (1993) buscou
questionar de forma contundente a concepgdo de semelhanca com o real. As idéias lancadas
pela psicologia da percepcéo, pelo estruturalismo francés p6s-1965 e pelos discursos dos usos
antropoldgicos da foto defenderam a tese de que a imagem fotografica é codificada sob o
ponto de vista técnico, cultural, sociolégico e estético, entre outros. Desta forma, a fotografia
seria capaz de interpretar o real através do angulo escolhido, de sua distancia do objeto, luz e
cores, por exemplo, perdendo, portanto, sua caracteristica de veiculo incontestavel de uma
verdade empirica. “A caixa preta fotografica ndo é um agente reprodutor neutro, mas uma
maquina de efeitos deliberados. Ao mesmo modo que a lingua, € um problema de convencéo e

instrumento de anélise e interpretacdo do real” (DUBOIS, 1993, p. 40 e 41).

O autor avalia que ambos os discursos consideram a imagem fotografica como
portadora de um valor absoluto, seja este de semelhanga (discurso da mimese), seja de
codificacdo das aparéncias (discurso do codigo e da desconstrucdo). Dubois (1993, p. 50)
partird entdo dos conceitos de icone (representacdo por semelhanga), indice (representacéo
por contiguidade fisica) e simbolo (representagdo por convencdo geral) elaborados por
Charles Sanders Peirce para classificar o terceiro discurso sobre a fotografia: a imagem como

traco de um real.

Sob essa perspectiva, a imagem fotografica tem um valor singular e particular
determinado Unica e exclusivamente por seu referente. Dubois (1993, p. 50-53) destaca que a
semelhanca da fotografia com os objetos que retrata se deve as condicGes fisicas nas quais foi
produzida, o que a caracteriza primordialmente como registro, marca e impressdo, antes de
qualquer consideracédo representativa. Com isso, 0 autor considera ndo apenas a mensagem do
signo fotogréfico, mas também o seu modo de producdo. Para ele, a fotografia ndo pode ser

percebida fora de suas circunstancias, fora de sua inscricao referencial.

Essa referencializacdo da fotografia inscreve o meio no campo da pragmaética
irredutivel: a imagem foto torna-se inseparavel de sua experiéncia referencial, do ato
que a funda. Sua realidade primordial nada diz além de uma afirmac&o de existéncia.
A foto é em primeiro lugar indice. SO depois ela pode se tornar parecida (icone) e
adquirir sentido (simbolo). (DUBOIS, 1993, p.53).
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Como consequiéncia, a mimese seria apenas um efeito resultante dos processos fisicos e
quimicos implicados no ato de fotografar, ndo sendo a semelhanca foto-objeto uma relagcéo
obrigatoria. Dubois (1993) considera como consequiéncias dessa relacdo imagem-referente

outras trés caracteristicas da fotografia:

a) Singularidade: Como impressdo fisica de um objeto real, a imagem fotogréfica €
Unica e singular, assim como o seu préprio referente. Segundo Dubois, a fotografia “nédo
significa a principio um conceito; antes de qualquer coisa, designa um objeto ou um ser

particular no que ele tem de absolutamente individual” (DUBOIS, 1993, p. 72).

b) Atestacdo: Como impressdo fisica deste determinado referente, a imagem fotogréfica
é evidéncia e testemunha de sua existéncia. Desta caracteristica, podemos inferir que, embora
a fotografia tenha deixado de ser interpretada como mimese, ela ainda possui certas
propriedades que a caracterizam como verdade inconteste. Dubois, no entanto, pondera: “Ai
estd uma caracteristica assinalada mil vezes: a foto certifica, ratifica, autentifica. Mas nem por

isso esse fato implica que ela significa” (DUBOIS, 1993, p.73).

c) Designacdo: Por fim, a imagem fotografica ndo apenas atesta, mas aponta, mostra
com o dedo. Dubois se vale da linguistica para comparar o indice fotografico aos pronomes

ou adjetivos demonstrativos e apresentativos, ou ainda os advérbios de lugar:

[...] que ndo tém todo seu sentido neles mesmos, mas cujo significado
completo depende da situacdo de enunciacdo na qual eles sdo utilizados, cada uso
desses signos atribuindo-lhes um referente a cada vez mais especifico, portanto
variavel em cada caso: sua semantica depende de sua pragmaética. (DUBOIS, 1993,
p. 76).

Dubois (1993, p. 83) alerta, porém, para o risco desse “peso de realidade” se tornar um
novo obstaculo para a fotografia, que ndo teria nada a dizer a ndo ser constatar essa evidéncia
insuperavel de seu referencial. O autor ressalta que essa “afirmacao de existéncia” ndo deve
ser confundida com uma “explicacéo de sentido”, considerando que ndo € possivel saber qual
a significacdo se pode atribuir a essa existéncia com base apenas nos signos da imagem. Além
disso, exceto 0 ato de exposicdo, a fotografia € inscrita em codigos, gestos e escolhas

culturalmente definidos.
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Como todo indice, a fotografia procede de uma conexdo fisica com seu
referente: é constitutivamente um traco singular que atesta a existéncia de seu objeto
e 0 designa com o dedo por seu poder de extensio metonimica. E, portanto, por
natureza, um objeto pragmatico, inseparavel de sua situagdo referencial. Isso implica
que a foto ndo é necessariamente semelhante (mimética), nem a priori significante
(portadora de significagdo nela propria) — mesmo se, € claro, efeitos de analogismo e
efeitos de sentido, mais ou menos codificados, acabam na maioria das vezes por
intervir posteriormente. (DUBOIS, 1993, p. 94).

Barthes também reflete sobre a ligacdo entre a imagem e seu referente, relacionando a
foto ao gesto de apontar: “ela diz: isso € isso, é tal! Mas ndo diz nada mais; uma foto ndo pode
ser transformada (dita) filosoficamente, ela esta inteiramente lastreada com a contingéncia de
que ela € o envoltério transparente e leve.” (BARTHES, 1984, p.14). O autor destaca o poder
de “certificado de presenga’ inerente & fotografia, de modo que ela ndo seria uma copia do
real, mas sim uma emanacédo do real passado. Para o autor, a foto ndo pode mentir quanto a

existéncia de seu referente, podendo mentir apenas quanto ao seu sentido.

Pereira Junior (2004, p. 10), por sua vez, observa que mais de um século depois da
abertura da fotografia a exploracdo comercial, seu processo de significagdo e sua leitura ainda
ndo séo completamente dominados. De que modo esse poder de “certificado de presenca”
atua na fotografia jornalistica na imprensa contemporanea? Para o pesquisador, mais do que o
carater de autenticidade que a imagem agrega ao discurso jornalistico, torna-se importante a
observacdo dos processos de significacdo estabelecidos pela fotografia de imprensa, ou seja,
como o fotojornalismo se envolve no posicionamento discursivo de uma determinada
publicacdo (PEREIRA JUNIOR, 2004, p. 11).

A discussdo dos métodos e conceitos propostos por Barthes (1984, 1990a e 1990b),
Boni e Acorsi (2006), Dubois (1993), Joly (1996) e Picado (2005) nos oferece um grande
referencial para a analise interna da imagem fotografica. No entanto, Pereira Janior (2004, p.
17) alerta que os trabalhos da semidtica e da semiologia estruturalista ndo nos permitem um
aprofundamento nos estudos das relagdes entre imagem e leitor e destes com o contexto de

comunicagéo.
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3. FOTOJORNALISMO - DISCURSO E POSICIONAMENTO:

Apesar de considerarem a relevancia dos sentidos e valores culturalmente vinculados a
imagem fotografica em determinados contextos sociais, 0s estudos da semiética e da
semiologia estruturalista ndo nos oferecem todas as ferramentas necessarias para compreender
de forma satisfatoria os processos de significacdo instituidos especificamente pelo
fotojornalismo. Como foi explicitado no capitulo anterior, os sentidos e significados da
fotografia jornalistica se configuram atraves da correlacdo entre suas mensagens linguistica,
denotada e conotada, bem como por meio da articulacdo entre os elementos internos da
imagem e as caracteristicas proprias do veiculo de comunica¢do na qual foi publicada. No
decurso da interpretacdo, também sdo consideraveis as experiéncias anteriores e as
associacgOes efetuadas pelo individuo no momento da leitura. No entanto, como se estabelece
esta relacdo entre leitor, fotografia e veiculo de publicagdo? Como os meios de comunicagdo
se posicionam perante o seu publico, de modo a possibilitar e manifestar processos de geragdo

de sentido sobre suas fotografias?

Para Pereira Junior (2004, p. 11), os processos de significacdo estabelecidos pelo
fotojornalismo devem ser observados sob o ponto de vista de seu envolvimento no
“posicionamento discursivo™ do veiculo de sua publicacdo. Ao argumentar que os estudos
empreendidos pela semiologia estruturalista sobre a fotografia de imprensa se concentram
exclusivamente na analise do objeto significante, o pesquisador sustenta que as relacdes entre
leitor e suporte podem ser compreendidas de modo mais adequado através do destaque da
“dimensdo enunciativa” do jornalismo impresso e de como esta funciona nas suas imagens
fotogréaficas. O autor também ressalta o valor das coer¢des do contexto e das influéncias
culturais, histdricas e ideoldgicas para propor uma discussao da fotografia por intermédio da
abordagem da Anélise do Discurso (PEREIRA JUNIOR, 2004, p. 11). Ao longo deste capitulo,
pretendemos debater de forma mais detalhada os principais conceitos deste dominio,
associados a proposta de Pereira Janior (2004) de investigacdo da fotografia jornalistica:
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E necessario observar o processo de significacio estabelecido pela fotografia
de imprensa e como ele contribui para a conformacdo de um posicionamento
discursivo, pois é nesta dimensdo do discurso jornalistico — através de seus tragos
enunciativos sistematicos — que o suporte propde (ao leitor) o seu lugar no interior
da relagéo discursiva. (PEREIRA JUNIOR, 2004, p. 11).

O autor assume uma compreensdo do fotojornalismo como género de discurso de
imprensa para empreender um estudo de caso sobre o jornal “A Tarde”, no qual foram
analisados o0s tracos enunciativos recorrentes das imagens fotograficas publicadas na primeira
pagina do periddico soteropolitano. Considerando as deficiéncias da andlise exclusiva dos
elementos internos da fotografia, serd de grande importancia para o desenvolvimento de nossa
pesquisa associa-la & opcdo de Pereira Janior (2004) de priorizar uma nocao discursiva do
processo de comunicacdo — o que ndo significa que os conceitos debatidos no capitulo
anterior serdo descartados em nossa investigagdo. Contudo, ainda que a semiética e a
semiologia estruturalista tenham estabelecido ligacBes entre o caréter polissémico da
fotografia, o contexto cultural e as possibilidades de interpretacdo do leitor, concordamos com
0 pesquisador na observacdo de que esta relacdo, de certa forma, era compreendida de modo
direto e linear, na qual os procedimentos de conotagcdo deveriam ser simplesmente

decodificados no momento da leitura.

Numa perspectiva discursiva as interages comunicacionais ndo se baseiam
em um sujeito emissor que, através de um cddigo constréi uma mensagem e 0
receptor, ao recebé-la, executa o processo de decodificacdo. Para a AD o processo de
comunicacdo vai além de uma simples transmissdo, onde a mensagem parte de A e
chega em B, seguindo um sentido Gnico. A nogdo de discurso, entdo, concebe uma
acdo simultanea entre sujeito-emissor (SE) e sujeito-receptor (SR), onde ambos
atuam na producdo de sentido, sem haver esta relacdo sequencializada e linear.
(PEREIRA JUNIOR, 2004, p. 24).

O autor pontua ainda que, sob esta perspectiva ndo linear do ato comunicativo, ndo ha
distanciamento entre o sujeito-emissor e 0 sujeito-receptor, ambos participando igualmente da
configuracdo do discurso e “sendo afetados e influenciados pelo ideologico” (PEREIRA
JUNIOR, 2004, p. 24). Com esta reflexdo, Pereira Junior (2004) enfatiza a nogdo de
“discurso”, central nos estudos da Analise do Discurso e discutida por varios outros
pesquisadores, como Milton José Pinto, em sua obra “Comunicacgéo e Discurso: Introducéo a
Analise de Discursos™.
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De acordo com Pinto (1999, p. 11 e 12), a analise de discursos se dedica a descri¢éo,
explicacdo e avaliacdo criticas dos processos de producdo, circulagdo e consumo dos sentidos
vinculados aos produtos culturais empiricos criados por eventos comunicacionais. Desta
forma, o autor define que textos jornalisticos, capas de revista, programas televisivos ou
anuncios publicitarios, por exemplo, sdo analisados como discursos, ou seja, como praticas
sociais inseridas em um determinado contexto. “Os produtos culturais sdo entendidos como
textos, como formas empiricas do uso da linguagem verbal, oral ou escrita, e/ou de outros
sistemas semioticos no interior de praticas sociais contextualizadas historico e socialmente”
(PINTO, 1999, p. 11). Por “contexto”, o pesquisador categoriza todas as condi¢fes do

processo de interacdo comunicacional, como producdo, circulagéo e consumo dos sentidos.

Esta concepcdo dos discursos como prética social determinada pelo contexto socio-
histdrico e, reciprocamente, como partes constitutivas do mesmo, é sustentada pela analise de
discursos francesa (convencionalmente abreviada AD), principalmente por meio dos estudos
de articulacdo entre linguistica e historia empreendidos pelos filosofos franceses Michel
Foucault e Michel Pécheux, segundo Pinto (1999, p. 20). Como veremos de forma mais
detalhada ao longo deste capitulo, com a influéncia da teoria marxista de Louis Althusser?, a
AD passa a considerar a ideologia como constitutiva da producéo e reproducdo dos sentidos
sociais como um dos aspectos fundamentais em suas investigagdes. Pinto observa, no entanto,
gue existem enfoques e entendimentos diferentes do conceito de discurso, bem como diversas
tendéncias e correntes de pesquisa que se aplicam a analise de discursos (PINTO, 1999, p. 20-
24).

Para o autor, sdo as marcas encontradas na propria materialidade da superficie de um
texto que permitem identificar a situacdo na qual este foi produzido e, assim, caracteriza-lo
como discurso (PINTO, 1999, p. 26 e 27). A partir destas demarcacgdes, torna-se possivel
incluir a fotografia jornalistica no corpus da AD, de modo que as pesquisas sobre 0s materiais
encontrados em sua superficie — signos iconicos e plasticos, além das demais informacdes que
Ihe compdem, como legenda, titulo de matéria e outros elementos gréficos e imagéticos, como
definido no capitulo anterior — sejam associadas ao seu contexto de surgimento, ou seja, as

condigdes sociais de sua producao.

2 As idéias do autor podem ser observadas de modo mais satisfatorio em: ALTHUSSER, L. ldeologia e
aparelhos ideoldgicos do Estado. Lisboa. Presenca/Martins Fontes, 1974.
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E na superficie dos textos que podem ser encontradas as pistas ou marcas
deixadas pelos processos sociais de produgdo de sentidos que o analista vai
interpretar. O analista de discursos € uma espécie de detetive sociocultural. Sua
pratica é primordialmente a de procurar e interpretar vestigios que permitem a
contextualizacdo em trés niveis: o contexto situacional imediato, 0 contexto
institucional e o contexto sociocultural mais amplo, no interior dos quais se deu o
evento comunicacional. (PINTO, 1999, p. 26).

Pinto ressalta ainda que a AD ndo deve trabalhar no nivel simbdlico ou iconico dos
textos, no sentido peirceano dos termos, devendo se tratar, sobretudo, de uma analise indicial
do uso comunicacional da linguagem e de outras semiéticas. “A analise de discursos ndo se
interessa tanto pelo que o texto diz ou mostra, pois ndo é uma interpretacdo semantica de

contetdos, mas sim em como e porque o diz e mostra” (PINTO, 1999, p. 27).

De modo semelhante, Dominique Maingueneau (1997, p.11) observa que toda produgéo
de linguagem pode ser considerada como ““discurso”, incluindo ainda nesta definicdo os
enunciados e suas respectivas analises. Para este pesquisador, a expressdo ““analise do
discurso’ e o conceito de ““discurso’ se relacionam com o modo de apreenséo da linguagem,
“a medida que esta faz sentido para sujeitos inscritos em estratégias de interlocucdo, em
posi¢des sociais ou em conjunturas historicas” (MAINGUENEAU, 1997, p. 11 e 12).

O autor acrescenta ainda que a AD esta fortemente ligada a textos produzidos a) no
ambito de instituicOes que restringem intensamente a enunciagéo, entendida como “o ato de
producdo de um texto”; b) nos quais conflitos historicos e sociais, entre outros, séo
cristalizados; e, finalmente, ¢) que delimitam um espaco préprio no exterior de um
interdiscurso limitado. O discurso teria, portanto, a capacidade de estabelecer espagos de
regularidades associados a condi¢bes de producdo, delimitando ainda os possiveis
posicionamentos que Seus sujeitos podem assumir ou sd@ convocados a fazé-lo
(MAINGUENEAU, 1997, p. 13 e 14).

Para Maingueneau (1997, p. 14), os objetos de estudo da AD sdo constituidos pelas
“formacdes discursivas™, nogdo elaborada por Michel Foucault para se referir ao sistema que
torna possivel e rege a formacdo dos objetos, dos tipos de enunciacdo, dos conceitos e das
escolhas tematicas entre certo nimero de enunciados em uma determinada época. O estudo de
textos ou discursos especificos deve ser, portanto, confrontado e associado a condigdes de
producédo de um tempo e espaco particulares.
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Nesta perspectiva, ndo se trata de examinar um corpus como se tivesse sido
produzido por um determinado sujeito, mas de considerar sua enunciacdo como
correlato de uma certa posicdo socio-histdrica na qual os enunciadores se revelam
substituiveis. Assim, nem os textos tomados em sua singularidade, nem 0s corpus
tipologicamente pouco marcados dizem respeito verdadeiramente a AD.
(MAINGUENEAU, 1997, p. 14).

A AD, desta forma, propde uma reconfiguracdo da propria no¢do de ““linguagem’ como
suporte para a transmissdo de informacgdes. O autor sustenta que a linguagem €, a0 mesmo
tempo, inteiramente formal e inteiramente atravessada por embates subjetivos e socials,
passando a ser concebida como aquela que “permite construir e modificar as relagdes entre os
interlocutores, seus enunciados e seus referentes” (MAINGUENEAU, 1997, p. 20).

E a propria nogdo de “comunicagéo lingiiistica” que, desta forma, é deslocada:
o fato de que um enunciado supde um enunciador, um destinatario, uma relagdo com
outras enunciacdes reais ou virtuais, que esteja atravessado pelo implicito, etc., tudo
isso ndo € uma dimensdo que se acrescentaria posteriormente a uma estrutura
linglistica j& constituida, mas algo que condiciona radicalmente a lingua.
(MAINGUENEAU, 1997, p. 20).

A abordagem de Maingueneau (1997) encontra repercussdo nos argumentos levantados
por Pereira Junior (2004) sobre a perspectiva discursiva das intera¢cbes comunicacionais e na
definicdo de Pinto (1999) dos discursos como préticas sociais, na medida em este dltimo
sustenta que a linguagem verbal e as outras semidticas com as quais sdo construidos os textos
ndo possuem um carater puramente instrumental, mas séo parte integrante do contexto socio-

histdrico e, portanto, estdo sujeitas as diversas pressdes sociais (PINTO, 1999, p. 28).

Tém assim papel fundamental na reproducgdo, manutencdo ou transformacéo
das representacBes que as pessoas fazem e das relacdes e identidades com que se
definem uma sociedade, pois é por meio dos textos que se travam as batalhas que,
no nosso dia-a-dia, levam os participantes de um processo comunicacional a
procurar dar a “dltima palavra”, isto é, a ter reconhecido pelos receptores o aspecto
hegeménico do seu discurso. (PINTO, 1999, p. 28).

Destacando esta proposta da AD em investigar um “modo de apreensao da linguagem”
e ndo apenas o conteldo dos eventos comunicacionais, Pereira Junior (2004), em seu turno,
propde o empreendimento de uma pesquisa do fotojornalismo que ultrapasse a analise dos

elementos internos das imagens ou sua mera descrigéo textual.
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Isso ndo quer dizer que o conteldo dos textos é ignorado pelo método, mas
que o analista de discurso preocupa-se mais com a forma que é dada aos atos de
comunicacdo, ou seja, a maneira com que o contetdo é trabalhado pelos sujeitos
implicados; ndo se trata de uma analise de conteddo, mas de uma anélise do
exercicio das diversas linguagens (verbais ou nio-verbais). (PEREIRA JUNIOR,
2004, p. 24 e 25).

Para o pesquisador, as condi¢des sociais e historicas de producdo de sentido podem ser
indicadas por “residuos” deixados na superficie dos textos no momento em que o discurso foi
engendrado, ou seja, no ato de sua enunciacio (PEREIRA JUNIOR, 2004, p. 26). Mais do que
a manifestacdo de conteudos, torna-se evidente, portanto, que imagens, textos e/ou outros
elementos gréaficos e imagéticos de uma determinada publicacdo, por exemplo, marcam uma
posi¢d0 no processo comunicativo, ou seja, expdem tragos enunciativos atraves dos quais €

possivel identificar o posicionamento discursivo do veiculo de comunicag&o.

Em relagdo ao fotojornalismo, Pereira Junior (2004) destaca ainda que essa posi¢do ndo
se configura, tampouco se expressa, de forma aleatéria. O autor argumenta que a pratica
fotojornalistica segue as légicas e fun¢Bes determinadas pelo discurso jornalistico, este, por
sua vez, mais amplo. “Esta orienta¢do do discurso fotojornalistico diz respeito também a uma
finalidade (e intencionalidade), que implica um direcionamento preciso, ou seja, o discurso
visa sempre um lugar determinado, o lugar do sujeito-receptor (SR)” (PEREIRA JUNIOR,
2004, p. 25).

3.1 SUJEITOS E ENUNCIACAO

Para avancar na abordagem do fotojornalismo sob o ponto de vista de seu envolvimento
no posicionamento discursivo de um determinado veiculo de comunicagdo, consideramos
pertinente definir alguns conceitos e no¢des essenciais na compreensédo das posi¢cdes adotadas
pelos sujeitos envolvidos nos processos de interpretacdo e produgdo de sentido, tendo em
vista a énfase da perspectiva discursiva nos modos de apreensdo da linguagem e na maneira
como o0s contetdos sdo trabalhados pelos individuos implicados nas interacbes

comunicacionais.
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Em vez de se concentrar na investigacdo da mera transmissdao de mensagens ou de
conteddos, portanto, uma pesquisa situada na AD tem como nicleo os estudos acerca do
enunciado, entendido como “‘produto cultural produzido, o texto materialmente
considerado’ e da enunciacgéo, definida, por sua vez, como “o ato de producéo de um texto™
(grifos nossos), segundo Pinto (1999, p. 32). O autor estabelece que justamente através do
dispositivo de enunciacdo sdo explicitadas as diversas “posi¢des enunciativas”,
“posicionamentos ideoldgicos” ou ainda “lugares de fala”, como sdo denominados 0s
diferentes modos de construcdo das representacdes de uma determinada prética social ou area
de conhecimento propostas pelos sujeitos que aparecem nos textos (PINTO, 1999, p. 32).

Pinto (1999, p. 32) detalha ainda que os dispositivos de enuncia¢do sédo determinados
pelos diversos “géneros de discursos” ou “espécies de discursos” as quais pertencem 0s
produtos culturais. Um conjunto de textos diversos pode ser reunido em um determinado
género de discurso, segundo Maingueneau (1997, p. 38), ao sofrerem coer¢des comuns na sua
enunciacdo — embora o autor néo institua uma unidade para a classificacdo dos géneros. “Um
enunciado ‘livre’ de qualquer coercao € utopico” (MAINGUENEAU, 1997, p. 38).

Desta forma, os enunciados se apresentam como amostras de um certo género de
discurso que, em seu turno, presume um determinado “contrato” com seus sujeitos. O autor
também observa que ndo ha exterioridade entre 0s sujeitos e seus discursos na abordagem da
AD, uma vez que a0 mesmo tempo em que constitui 0 sujeito em sujeito de seu discurso, a
instancia de subjetividade enunciativa o assujeita. “Se ela submete o enunciado a suas regras,
ela igualmente o legitima, atribuindo-lhe a autoridade vinculada institucionalmente a este
lugar” (MAINGUENEAU, 1997, p. 33).

Como vimos na se¢do anterior, Pereira Junior (2004) também pontua que a participacao
e localizacdo dos sujeitos nas trocas enunciativas seguem as logicas e fungdes configuradas
por um determinado género de discurso, o que implica a existéncia de normas de
procedimento e de expectativa para aqueles que estdo envolvidos na enunciagdo. “No
momento do engendramento dos discursos, os participantes elaboram seus enunciados tendo,
em perspectiva, uma concep¢do mais ou menos precisa dos demais agentes discursivos”
(Pereira Janior, 2004, p. 25). Além de considerar que a nogdo de discurso pressupbe que
sujeito-emissor (SE) e sujeito-receptor (SR) atuam simultaneamente na producéo de sentidos,
0 pesquisador acrescenta que o proprio enunciado carrega internamente a presenca do seu SR,
cujo procedimento é definido através do contexto geral em que ocorre a troca enunciativa
(PEREIRA JUNIOR, 2004, p. 25).
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Na investigacdo dos elementos que condicionam as escolhas dos sujeitos no momento
de formacdo dos discursos sociais, Pereira Junior (2004) parte das noc¢bes de ““condi¢des de
producéo” e “condices de reconhecimento”, elaboradas por Eliséo Verén®, cuja abordagem
considera os usos da linguagem como préaticas influenciadas por coer¢es de ordem
ideoldgica (PEREIRA JUNIOR, 2004, p. 28).

Assim, as condi¢des de producdo englobam as diversas influéncias sociais e
histéricas que agem sobre o sujeito-emissor (SE) no momento de
elaboracdo/planejamentos do discurso, como também as coercdes presentes durante
0 engendramento (e publicizacdo) do ato de comunicacdo. E, por outro lado, as
condigBes de reconhecimento indicam a incidéncia do ambiente sécio-histérico
sobre o SR, ordenando a relacdo que este estabelece — e desenvolve ao longo do
tempo — com um dado suporte ou discurso. Este conjunto de influéncias que
recaem sobre o SR indica um rol de possiveis interpretacdes em relacdo a um tipo de
discurso e, desta forma, determinam o seu poder na relacdo com 0s grupos sociais
aos quais € dirigido. (PEREIRA JUNIOR, 2004, p. 28).

Segundo o autor, as relacGes entre discurso e contexto ndo apenas condicionam a agéo
do SE, mas também atuam sobre o trabalho interpretativo do SR, de modo que nesta
perspectiva, a configuracdo dos produtos de comunicacdo é “determinada pela imbricacdo
entre SE e SR” (PEREIRA JUNIOR, 2004, p. 29). Por estabelecer o caréter dialético desta
relacdo e das expectativas vinculadas ao posicionamento de ambos os participantes do
processo comunicativo, consideramos que esta perspectiva complementa de forma
conveniente a concepc¢do da semiologia do processo de interpretacdo como condicionado as
associacOes especificas realizadas pelo leitor. Assim sendo, 0s processos de significagdo e de
geracgdo de sentido instituidos por uma imagem fotografica — entendida como enunciado — no
ato de sua enunciagdo sofrem as regras e coer¢des proprias ao género do fotojornalismo, o que
por sua vez também implica em localizacBes e posicionamentos especificos tanto para o

sujeito-receptor, como para o sujeito-emissor.

Outro ponto que ndo deve ser negligenciado na analise das posi¢des enunciativas diz
respeito a responsabilidade das representacfes presentes em um determinado texto. Ao avaliar
gque um equivoco comumente cometido por analistas é considerar o autor empirico como
unico encarregado deste processo, Pinto (1999, p. 33-36) estabelece distin¢bes entre o autor
empirico de um texto e o sujeito do enunciado/narrador ou ainda emissor. O autor empirico

seria 0 individuo que produziu fisicamente o texto, enquanto o sujeito do enunciado é

® As propostas do autor podem ser observadas de modo mais satisfatorio em: VERON, Eliseo. A producéo de
sentido. S&o Paulo: Cultrix: Ed. da Universidade de S&o Paulo, 1980.
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representado pelo pronome “eu”, podendo ser o proprio responsavel pelo texto ou ainda um
personagem. Segundo o autor, um mesmo emissor pode colocar em cena um ou mais
enunciadores, como “posi¢des discursivas a quem se creditam as representacdes copresentes
no enunciado, sem que se lhes possa atribuir palavras precisas, e com as quais 0 emissor se
identifica ou ndo, conforme seus interesses pragmaticos-argumentativos” (PINTO, 1999, p.
34).

O conjunto dos enunciadores com 0s quais 0 emissor — o significante “eu” de
um texto verbal — se identifica define a sua imagem ou lugar enunciativo, que é 0
sentido que o proprio emissor reivindica para si mesmo com o texto, e que é
costume, desde a obra de Emile Benveniste, denominar sujeito da enunciagio, ou
apenas enunciador. Esta imagem ou lugar enunciativo que define o sujeito de
enunciacdo ou enunciador inclui tanto a imagem que faz do “mundo” ou universo de
discurso em jogo. (PINTO, 1999, p. 35).

Pinto (1999, p. 35) acrescenta que, ao impor uma imagem ou lugar enunciativo aos seus
enunciadores, o0 emissor fixa, com o texto, as possibilidades de identificacdo perante o seu
publico ou audiéncia, a quem caberd o processo de interpretacdo. O autor enumera diversas
nomenclaturas associadas aos ouvintes, leitores ou espectadores possiveis, como
coenunciador, receptor ideal ou destinatario. Justamente nesta relagcdo proposta pelo texto
entre enunciador e coenunciador que, segundo Pinto, se manifestam as relagcbes de saber e
poder, onde se estabelecem e se reproduzem as relagdes e identidades sociais do discurso
(PINTO, 1999, p. 36).

Para contestar o postulado da unicidade do sujeito, o autor recorre & nocdo de
heterogeneidade enunciativa. “Todo texto é hibrido ou heterogéneo quanto a sua enunciacéo,
no sentido de que ele é sempre um tecido de ‘vozes’ ou citagdes, cuja autoria fica marcada ou
néo, vindas de outros textos preexistentes, contemporaneos ou do passado” (PINTO, 1999, p.
31). O autor destaca que a explicitacdo da heterogeneidade enunciativa permite ao analista

caracterizar as condigdes de producgéo de um texto, tomando o ponto de vista da recepcao.

Cabe ao semidlogo analista de discursos formular hipdteses que expliquem
por que, dentro do universo de todos o0s textos passiveis de citacdo, de maneira
consciente ou inconsciente, pelos produtores de textos, em um determinado contexto
social e historico, imediato ou amplo, s6 alguns dentre eles, bem determinados, sdo
citados, recorrentemente, no texto produzido. (PINTO, 1999, p. 31).
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Citando o conceito de dialogismo de Mikhail Bakhtin*, Pinto (1999, p. 31) ressalta que
todo texto visto como discurso se constroi no debate e no entrelagamento com outros, seja
através de sua heterogeneidade mostrada ou ainda por meio de sua heterogeneidade
constitutiva. De acordo com o autor, a primeira expressdo, também designada como
intertextualidade, se refere as manifestagdes, marcas ou alusbes a outros textos, podendo ser
identificadas pelo leitor no contexto situacional imediato do texto presente. A heterogeneidade
constitutiva, por sua vez designada por outros autores como interdiscurso, se caracteriza pelo
entrelacamento de vestigios de outros textos preexistentes segundo restri¢cbes socio-historicas,

nao sendo necessariamente citados ou aludidos.

Maingueneau (1997, p. 75-105), por sua vez, estabelece como dependentes da
heterogeneidade mostrada fendmenos da enunciagcdo como a pressuposi¢édo, a negacao, 0 uso
de palavras entre aspas, as citacfes, alem da ironia e do discurso relatado (direto, indireto e
indireto livre). O autor pontua que nos enunciados nos quais fenbmenos como estes se
manifestam é possivel identificar as diferentes “vozes” que compdem o texto a partir de
marcas linglisticas ou tipograficas (MAINGUENEAU, 1997, p. 97). Nesta abordagem,
Maingueneau (1997) recorre & nocao de polifonia, desenvolvida por Oswald Ducrot®, segundo
a qual tipos diferentes de personagens podem ser distinguidos em uma enunciagéo: o locutor,
aquele que se apresenta responsavel pela enunciacdo; o autor efetivo ou o produtor fisico do
enunciado; e, por fim, o enunciador, cujo ponto de vista € evidenciado na enunciacdo, sem

que lhes possam ser atribuidas palavras precisas.

A heterogeneidade constitutiva, por outro lado, implica que o0s discursos sao
necessariamente constituidos no interior do interdiscurso, de modo que um enunciado
estabelece relagbes com seu contexto imediato e com outros enunciados da mesma formagéo
discursiva, de acordo com Maingueneau. Desta forma, o autor destaca que as formulacGes
associadas a uma formacgdo discursiva estdo sempre se repetindo, se recusando e se
transformando mutuamente (MAINGUENEAU, 1997, p. 111-125).

Para Pereira Junior (2004, p. 29 e 30), a nocdo de heterogeneidade enunciativa

possibilita uma melhor compreensdo das relagdes estabelecidas entre um suporte midiatico e

* As propostas do autor podem ser observadas de modo mais satisfatorio em: BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e
filosofia da linguagem. 7. Ed. S&o Paulo: Editora HUCITEC, 1995.

® O conceito de polifonia foi definido por Mikhail Bakhtin como o fenémeno através do qual todo texto é um
conjunto de vozes distintas e citagBes diversas, de momentos anteriores, contemporaneos ou do passado (para
detalhes ver: BAKHTIN, Mikhail. Problemas da poética de Dostoiévski. Rio de Janeiro: Forense Universitaria,
1981). Maingueneau (1997), no entanto, trabalha com o conceito desenvolvido por Oswald Ducrot (para detalhes
ver: DUCROT, Oswald. Esquisse d'une théorie polyphonique de I'enounciation, in Le dire et le dit, Paris,
Editions de Minuit, 1984, p. 171-233).
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seus leitores, na medida em que a imagem que se faz do outro exerce papel crucial, sendo
possivel considerar esse “outro” como o publico leitor ou suportes concorrentes. O autor
acrescenta que a nocdo de heterogeneidade constitutiva, por sua vez, permite a compreensao
da producdo de sentido do fotojornalismo contemporéneo, tendo em vista 0s discursos

anteriores da prdpria area, assim como do jornalismo de um modo geral.

3.1.1 O CONTRATO DE LEITURA:

Ainda no que diz respeito as estruturas enunciativas, a relacdo estabelecida entre um
determinado suporte midiatico e seu publico de leitores é designada pelo semidlogo Eliseo
\Veron (1985) como ““contrato de leitura”. De acordo com o autor, seja qual for o suporte ou
discurso, um mesmo conteldo pode ser representado por diversas estruturas enunciativas.
Verdn argumenta que, no ato de enunciagdo, um discurso essencialmente constroi uma
determinada imagem daquele que fala e daquele a quem se fala, respectivamente enunciador e
destinatério, no processo da enunciacdo. Desta forma, o enunciador determina um lugar de
fala para ele mesmo e uma posicdo para o destinatario no processo comunicativo (VERON,
1985, p. 4).

Segundo Ver6n, o “contrato enunciativo” é uma dimensdo fundamental do
funcionamento de todas as midias da comunicacdo de massa, de modo que todo conteudo,
como em qualquer discurso, é necessariamente representado por uma ou mais estruturas
enunciativas. Para o autor, 0 “contrato de leitura” que o suporte propde aos seus leitores se
constitui pelo conjunto destas estruturas enunciativas. “A andlise do contrato de leitura
permite deste modo determinar a especificidade de um suporte, fazer ressaltar as dimensdes
que constituem o modo particular que tem de construir sua relagdo com seus leitores”
(traducdo nossa) °. (VERON, 1985, p. 5). Embora considere a analise de contetdos
insuficiente para dar conta de todas as especificidades desta relagdo, Veron pondera que estes
ndo deixam de ser importantes na compreensdo do contrato de leitura. O autor pontua que o

leitor recebe os conteldidos sempre “representados” por uma determinada estrutura enunciativa.

8 “E| andlisis del contrato de lectura permite de este modo determinar la especificidad de un soporte, hacer
resaltar las dimensiones que constituyen el modo particular que tiene de construir su relacion con sus lectores”.
(VERON, 1985, p. 5).
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A identificacdo do contrato deve seguir trés exigéncias, de acordo com Verén (1985, p.
6): 1) a regularidade das propriedades descritas; 2) a diferenciagéo obtida pela comparacéo
entre os suportes; e, por fim, 3) a sistematicidade das propriedades exibidas por cada suporte.
Ao estabelecer uma metodologia de analise para o suporte de midia impressa, 0 semi6logo
implica todos os seus aspectos de construcdo: capa, relagdes textos/imagens, modo de
classificagdo do material redacional, dispositivos de “chamada”, como titulos, subtitulos e
chapéus, modalidades de construcdo de imagens e modalidades de diagramacao, entre outras
dimensGes que também podem contribuir na defini¢do dos lagos construidos pelo suporte com
0 publico leitor.

Particularmente no que diz respeito aos titulos, Veron ilustra que o enunciador pode se
posicionar de forma objetiva e impessoal, de modo a configurar um ““discurso de verdade”,
por meios de recursos como asser¢fes ndo modalizadas, perguntas na terceira pessoa ou
conselhos, por exemplo. Outras modalidades discutidas pelo autor sdo a do “enunciador
pedag0gico”, caracteristico principalmente por recorrer a utilizacdo de conselhos impessoais,
e a da “interpelacdo”, na qual o enunciador procura estabelecer uma relagcéo de cumplicidade

com o leitor.

As modalidades que rapidamente evocamos ndo esgotam, certamente, o
conjunto de operagdes que contribuem nos titulos para a formulagéo do contrato de
leitura. Além disso, elas podem ser combinadas entre si, dando lugar a contratos
mais ou menos complexos e consistentes. (traducdo nossa) * (VERON, 1985, p.9).

\Veron também categoriza as imagens fotograficas como um lugar “privilegiado” da
construcdo do contrato de leitura nas midias da comunicacdo de massa. De acordo com o
semidlogo, o enunciador pode se posicionar através de diversos elementos da fotografia:
quadro, disténcia, angulo, cor, iluminagéo, entre outros, embora se tenha a impresséo de que,
nas fotografias de imprensa, “o enunciador ndo tem ‘lugar’ para se manifestar” (traducao
nossa)  (VERON, 1985, p. 10).

O autor identifica a “foto pose” e a “retdrica da paixdo” como as principais
modalidades através das quais € possivel analisar o contrato de leitura nas imagens. Enquanto

no primeiro caso o0 personagem oferece sua imagem ao fotdgrafo, geralmente em estidio, no

" “Las modalidades que hemos rapidamente evocado no agotan, por cierto, la panoplia de operaciones que
contribuyen en los titulos a la formulacion del contrato de lectura. Ademas, pueden combinarse entre ellas, dando
lugar a contratos mas o menos complejos y coherentes.” (VERON, 1985, p.9).

8 «[...] el enunciador no tiene ‘lugar’ para manifestarse [...]”. (VERON, 1985, p. 10).
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segundo tipo € a imagem é “arrancada” sem sua permissdo, N0 momento exato em que 0
personagem exibe um estado de espirito ou emog¢do. Segundo \eron, este tipo de imagem
produzida de pessoas notaveis, como politicos, normalmente € utilizado pelo fotojornalismo
para “significar a situacdo do personagem em um determinado momento, situagédo que pode
resumir a0 mesmo tempo a conjuntura politica, econdmica, etc...” (traducio nossa)® (VERON,
1985, p. 10).

Portanto, as “News” a utilizam para expressar um conceito abstrato, e entdo
pouco importam as circunstancias precisas de onde a foto foi tomada: ela se vé signo
de uma situacdo global, de uma conjuntura. Sua presencga no topo traduz a atividade
interpretativa do enunciador. (traducéo nossa) *° (VERON, 1985, p.10).

\Veron também pontua que as imagens incluidas na categoria “foto pose” poucas vezes
sdo utilizadas pelo fotojornalismo na cobertura de noticias, de modo geral, correspondendo
apenas aquelas que retratam politicos em periodos de campanha eleitoral. O autor observa
ainda que, na maioria das vezes, esse tipo de fotografia € empregada em revistas, como um
recurso para apresentar, representar, a aparicdo de determinado individuo ou personalidade

como um fato concreto e singular.

A abordagem proposta por Veron prevé, além da identificacdo e descricdo do contrato
de leitura através da analise do corpus, a verificacdo das hipoteses levantadas com grupos de
leitores e ndo-leitores do veiculo de comunicagdo investigado, através de entrevistas, com o
objetivo de identificar os pontos fortes e fracos do suporte midiatico em questdo. Para o
semidlogo, uma andlise semioldgica permite determinar as propriedades do discurso do
veiculo, mas ndo possibilita a observagdo dos modos como o contrato de leitura é articulado
com seu publico leitor e com seus concorrentes. De acordo com Verdn, para que tenha sucesso
perante seu publico, um veiculo de massa deve essencialmente 1) propor um contrato
articulado com as necessidades, expectativas e interesses dos destinatarios com o qual
interage; 2) fazer esse contrato evoluir de acordo com as modificacbes do contexto
sociocultural, com o objetivo de manter essa relagdo com o publico de leitores; e, finalmente,
3) estar atento ao cenario da concorréncia e, quando necessario, fazer modificagdes em seu

discurso para manutencdo de seu posicionamento.

% «[...] significar la situacién del personaje en un momento determinado, situacion que puede resumir al mismo
tiempo la coyuntura politica, econémica, etc...” (VERON, 1985, p. 10).

10“por |o tanto, las “News” la utilizan para expresar un concepto abstracto, y poco importan entonces las
circunstancias precisas donde la foto ha sido tomada: ella se ve signo de una situacién global, de una coyuntura.
Su presencia en la tapa traduce la actividad interpretativa del enunciador”. (VERON, 1985, p.10).
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3.1.2 ENUNCIACAO E IMAGEM:

De modo semelhante aquele elaborado por Véron (1985), Pinto (1999, p. 65-69)

estabelece a expressdao “modos de dizer” para categorizar as formas através dos quais a

linguagem verbal e outros sistemas semi6ticos, como as imagens, sao utilizados nos eventos

comunicativos. Através das “operacdes de enunciacdo”, o emissor propde que 0 receptor

refaca determinadas operagdes l6gico-semanticas e/ou pragmaticas para recriar o0 universo de

discurso em jogo no processo comunicativo, segundo Pinto (1999, p. 66). Ao subdividir os

modos de dizer em outras trés funcdes, o autor destaca que a separacdo é meramente didatica,

uma vez que as categorias se integram:

a)

b)

Funcdo de Mostragdo: Designa e descreve as coisas ou pessoas de que se fala,
estabelecendo sua localizag&o no espaco e no tempo e relacionando-as entre si. Essa
operacdo de enunciacdo é efetuada sempre em relacdo ao que o receptor
supostamente conhece deste universo. Pinto detalha que a distribuicdo dos
conhecimentos que o emissor assume, dos que compartilha com o receptor e dos que
a ele sdo atribuidos é parte essencial na constituicdo do enunciador e do
coenunciador em qualquer texto (Pinto, 1999, p. 66). Manifesta-se no texto através
de escolhas lexicais e operadores referenciais, como artigos, pronomes e

quantificadores;

Funcéo de Interacdo: Interpelam e estabelecem relagcdes de poder com o receptor,
reproduzindo as hierarquias sociais reconhecidas no interior da instituicdo em que o
processo de comunicagdo acontece. Neste caso, 0 emissor tenta cooptar e agir sobre
0 receptor ou sobre seu mundo (Pinto, 1999, p. 66 e 67). Manifesta-se no texto por
meio de operadores de modalizagdo envolvendo toda a frase, como a escolha de

determinadas estruturas gramaticais ou de verbos performativos, por exemplo;

Funcdo de Seducédo: Marcam as coisas, acontecimentos e pessoas com valores
positivos ou negativos, podendo também demonstrar reacoes afetivas favoraveis ou

desfavordveis. De modo semelhante a interacdo, o emissor reforga valores
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hegemdnicos vigentes no interior da instituicdo em que se da o processo de
comunicagédo (Pinto, 1999, p. 68). Manifesta-se no texto por meio da modaliza¢do
expressiva, com escolha de substantivos, adjetivos, verbos e advérbios que possam

ter funcdo avaliativa ou afetiva.

No que se refere especificamente as imagens, Pinto enumera que a “funcdo de
mostracdo” se realiza pela exploracdo das caracteristicas aparentes das pessoas ou coisas
referidas e por operagdes de antonomasia, na qual um exemplar de uma determinada categoria
é mostrado por ostensdo para representéd-la. A “funcdo de interacdo”, por sua vez, pode ser
efetuada através da interpelacdo pelo olhar da pessoa fotografada ou do posicionamento
dominante de uma determinada imagem. Por fim, a “funcé@o de sedugdo” se realiza por meio
de valores expressivos, com conotagdes sugeridas por meio do enquadramento, iluminagéo,

diagramac&o ou técnicas de manipulacéo.

O autor observa que as tentativas de se elaborar uma teoria da enunciagdo voltada
especificamente para o estudo da imagem através da analise de discursos sdo bastante recentes
(PINTO, 1999, p. 28). Assim como nos textos verbais, Pinto (1999, p. 37) considera possivel
identificar enunciadores, dialogismo e intertextualidade nas imagens. Embora pontue que séo
poUCOS 0S Casos NOS quais 0 sistema imagético aparece sozinho em um texto, o autor destaca
que qualquer imagem, mesmo isolada, deve ser considerada como um discurso. Nesta
perspectiva, Pinto recusa as classificagfes de “signos iconicos” ou “icones”, admitindo a
iconicidade apenas como um efeito de sentido construido por “técnicas de representacdo
como a perspectiva ou a fotografia” (PINTO, 1999, p. 37).

Segundo Pinto (1999, p. 37 e 38), a midia impressa utiliza diversas técnicas de
tratamento de imagens e diagramacéo para definirem posicdes enunciativas, principalmente
nas capas de revista e na primeira pagina de jornais. “A caracterizacdo de personagens
publicos, obtida por meio da escolha da foto, recorte, escolha de bordas coloridas, colocacdo
de textos e legendas com determinadas caracteristicas tipograficas, € uma constante na midia”
(PINTO, 1999, p.38).

Apesar de propor uma abordagem por meio da anélise de discursos, observamos que
Pinto ndo categoriza elementos muito distintos daqueles definidos pela semidtica e pela
semiologia estruturalista. Ao investigar as capas de duas edigdes da revista semanal \eja e
outras trés pinturas, o autor parte dos mesmos elementos plasticos, iconicos e linglisticos que
detalhamos no capitulo anterior, para observar posi¢cdes enunciativas, dialogismo e

intertextualidade. De forma semelhante as propostas de Barthes, Joly e Picado, as cores, 0
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enquadramento, o angulo das fotografias escolhidas, os gestos e expressbes faciais dos
individuos, assim como textos, legendas e diagramagdo sdo utilizados por Pinto como

categorias de analise.

A interpelacdo ou nao pelo olhar do personagem é uma forma comum, pela
qual o dispositivo de enunciacdo daqueles géneros discursivos em que a imagem é
um componente semiético, como a midia, procura estabelecer uma relagdo
pragmatica de proximidade ou distdncia do receptor. [...] A colocacdo de
personagens e objetos em posi¢do de dominancia espacial e do coenunciador ou
destinatario na de dominado € outro recurso também bastante freqiiente na imagem
para definir o lugar de identificacdo a ser ocupado pelo espectador de carne e 0sso.
(PINTO, 1999, p. 42 e 43).

Por outro lado, no que diz respeito as legendas e outros textos vinculados a fotografia
jornalistica, a analise proposta por Pinto ultrapassa o modelo elaborado por Barthes das
funcbes de fixacdo ou de relais. O autor atribui aos elementos linglisticos associados as
imagens a capacidade de caracterizar um determinado enunciador, além de estabelecer
relagbes interdiscursivas fundamentais para o direcionamento da geracdo de sentido, seja por
meio de metéaforas, énfases ou perguntas retoricas, para citar alguns exemplos (PINTO, 1999,
p. 36-43).

Desta forma, consideramos que a associacdo dos conceitos da semidtica e da semiologia
estruturalista as abordagens da AD acrescenta, portanto, o dominio ideoldgico aos estudos
imanentes da imagem e de seus procedimentos conotativos e de geracdo de sentido. Pinto
sustenta que toda andlise de discurso é dependente do contexto, das regras e convencdes
subjacentes aos discursos, de modo que todo processo de producdo-circulagdo-consumo dos
sentidos de um texto passa pela “semiose social”, constituida pelo mundo do ideolégico e do
poder, segundo Eliseo Verén.

O ideoldgico esta presente num texto pelas marcas ou tragos que estas regras
formais de geracdo de sentidos deixam na superficie textual e que o analista de
discursos procura encontrar e interpretar. Uma parte do ideologico também
transparece num texto sob a forma de preconstruidos, que sdo inferéncias e
pressuposicles que 0 coemissor deve fazer para suprir as lacunas e dar coeréncia a
interpretacdo que faz, interligando entre si as frases e partes do texto e ligando-o ao
“mundo”. (PINTO, 1999, p. 44 e 45).

O autor alerta, entretanto, que a relagdo entre os textos e a sociedade/cultura ndo deve

ser pensada de forma mecénica, mas sim de modo dialético, na qual as forgas socioculturais
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controlam a producdo, circulagdo e consumo dos textos, mas estes também constituem a

sociedade e a cultura.

3.2 LINGUAGEM, DISCURSO E IDEOLOGIA:

Ao longo deste capitulo, foram apresentados os principais conceitos vinculados a
concepcao dos discursos como préticas sociais determinadas pelo contexto socio-histérico e,
de modo reciproco, como partes constitutivas do mesmo. No entanto, antes de dar por
encerrada nossa abordagem do dominio da AD, consideramos essencial discutir os
fundamentos elaborados por seus nomes mais influentes, Michel Foucault e Michel Pé&cheux
(PINTO, 1999, p. 20), assim como abordagens mais recentes, inclusive do discurso das midias.

O linguista Norman Fairclough (2008) elaborou um retrospecto do pensamento destes
dois pesquisadores franceses, categorizando-0s no &mbito da “abordagem critica da analise do
discurso”. O autor especificou que este ramo de pesquisa ndo se restringe a descricdo das
praticas discursivas, pretendendo mostrar também “como o discurso € moldado por relagdes
de poder e ideologias e os efeitos construtivos que exerce sobre as identidades sociais, as
relagbes sociais e 0s sistemas de conhecimento e crenga, nenhum dos quais é normalmente
aparente para os participantes” (FAIRCLOUGH, 2008, p. 31 e 32).

Segundo Fairclough, Michel Pécheux tomou como base a teoria marxista de Louis
Althusser para sustentar o funcionamento da linguagem como uma forma material da
ideologia. O termo “discurso” seria utilizado, portanto, “para enfatizar essa natureza
ideoldgica do uso linglistico” (FAIRCLOUGH, 2008, p. 52).

Pécheux propds uma combinacdo da teoria social do discurso com um método de
analise textual na qual deveriam ser identificadas as “formac6es discursivas™ presentes em
um determinado corpus. Discutiremos o termo definido por Michel Foucault de forma mais
detalhada ao longo desta sessdo, mas por enquanto, podemos considerar a descricdo de
Fairclough como o que pode ou deve ser dito em uma formacéo ideoldgica (FAIRCLOUGH,
2008, p. 52, grifos nossos). Ainda de acordo com Pécheux, o sentido das palavras muda

segundo suas relagbes com as diferentes formagOes discursivas e dos diferentes
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posicionamentos de quem as utiliza. Os sujeitos sociais também seriam constituidos em
relacdo as formacges discursivas e seus sentidos, relacionadas umas as outras no interdiscurso
(FAIRCLOUGH, 2008, p. 53).

A abordagem elaborada por Pécheux ™, no entanto, concede pouca atencdo aos
processos discursivos de producéo e interpretacédo textual, segundo Fairclough (2008, p. 55).
O linguista também considera que as posi¢gdes do sujeito sdo vistas de modo unilateral e que
0s textos ndo sdo investigados de modo completo, sendo tratados como produtos e como
evidéncias para hipoteses sobre as formagdes discursivas (FAIRCLOUGH, 2008, p. 55).

Ha uma tendéncia semelhante na teoria althusseriana de énfase na reproducao
— como 0s sujeitos sdo posicionados dentro de formagbes e como a dominagédo
ideoldgica é assegurada — em detrimento da transformagdo — como 0s sujeitos
podem contestar e progressivamente reestruturar a dominacdo e as formacOes
mediante a pratica. (FAIRCLOUGH, 2008, p. 55).

A abordagem de Michel Foucault da analise do discurso, por sua vez, se tornou um
modelo nas ciéncias sociais ao questionar a unidade através da qual os discursos eram
tradicionalmente tratados, segundo Fairclough (2008, p. 61 e 62). O filésofo francés propds
uma reflexdo sobre o jogo de correlagdes e dominancias, de continuidades e descontinuidades
nas formas e nos géneros, tratando a nogdo de discurso como uma dispersdo de elementos

diversos.

E preciso por em questdo, novamente, essas sinteses acabadas, esses
agrupamentos que, na maioria das vezes, sdo aceitos antes de qualquer exame, esses
lagos cuja validade é reconhecida desde o inicio, é preciso desalojar essas formas e
essas forcas obscuras pelas quais se tem o habito de interligar os discursos dos
homens; é preciso expulsa-los da sombra onde reinam. E ao invés de deixa-los ter
valor espontaneamente, aceitar tratar apenas, por questdo de método e em primeira
instancia, de uma populacdo de acontecimentos dispersos [...] (FOUCAULT, 2005, p.
24)

Estas dispersbes ndo sdo descritas, no entanto, como meros desvios ou ndo-identidades.
Na busca por um entendimento das relacGes entre os enunciados de um discurso, Foucault
(2005, p. 37-44) sustenta que ndo € possivel compreende-las somente a partir da observacdo

da repeticdo dos objetos aos quais seus enunciados se referem, da continuidade da forma e do

1 As propostas do autor podem ser observadas de modo mais satisfatério em: PECHEUX, Michel. Sur les
contextes épistémologiques de I'analyse de discours, in Mots, Presses de la Foundations Nationale des Sciences
Politiques, n°9, out., 1984.
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encadeamento destes enunciados, da permanéncia dos seus conceitos ou da persisténcia de
seus temas. Para o filésofo francés, a “unidade” do discurso se configura de forma
preponderante por meio de emergéncias e transformacfes continuas de seus objetos e nédo

apenas na sua permanéncia e singularidade.

Foucault (2005, p. 42-43) defende que os elementos do discurso ndo se organizam como
um “edificio progressivamente dedutivo” e, ao invés de falar em regularidades para suas
dimensdes, o0 autor prefere a expressdo ““sistemas de dispersdo”, nos quais todos os elementos
estariam submetidos, por sua vez, a “regras de formagdo”, ou seja, a “condic¢des de existéncia
(mas também de coexisténcias, manutencdo, modificacdo e desaparecimento)” (FOUCAULT,
2005, p. 43). O autor salienta os processos de justaposicdo, coexisténcia e interacdo entre os
elementos heterogéneos do sistema de formacdo como parte de todo um relacionamento

determinado pela prética discursiva.

No caso em que se puder descrever, entre um certo nimero de enunciados,
semelhante sistema de dispersdo, e no caso em que entre 0s objetos, os tipos de
enunciacdo, os conceitos, as escolhas tematicas, se puder definir uma regularidade
(uma ordem, correlagdes, posi¢des e funcionamentos, transformacdes), diremaos, por
convencéo, que se trata de uma formacéo discursiva. (FOUCAULT, 2005, p. 43).

Desta forma, a nogao de “formacdo discursiva” elaborada por Foucault define o sistema
que torna possivel e rege a formagdo desses objetos, dos tipos de enunciacdo, dos conceitos e
das escolhas tematicas entre certo nimero de enunciados. O autor destaca que uma formacéo
discursiva ndo seria uma forma intemporal, parada no tempo e imutavel, mas seria esquema
atuante na articulacdo entre diversos acontecimentos discursivos, transformacgdes, mutacoes e

processos.

Por sistema de formagdo é preciso, pois, compreender um feixe de relagdes
que funcionam como regra: ele prescreve o que deve ser correlacionado em uma
pratica discursiva, para que esta se refira a tal ou tal objeto, para que empregue tal
ou tal enunciagdo, para que utilize tal ou tal conceito, para que organize tal ou tal
estratégia. Definir em sua individualidade singular um sistema de formagdo &, assim,
caracterizar um discurso ou um grupo de enunciados pela regularidade de uma
prética. (FOUCAULT, 2005, p. 82 e 83).

As regras de formacdo, por sua vez, se constituem através da combinagdo de elementos

discursivos e ndo-discursivos anteriores, no processo que torna o discurso uma pratica social
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(FAIRCLOUGH, 2008, p. 65). Desta forma, um determinado discurso também “define-se por
uma certa maneira constante de relacionar possibilidades de sistematizagdo interiores a um
discurso, outros discursos que lhe sdo exteriores e todo um campo ndo-discursivo, de praticas,
de apropriacdo, de interesse e de desejos” (FOUCAULT, 2005, p. 76). Segundo Fairclough
(2008, p. 66), estas relacdes ocorrem de forma interdiscursiva dentro de uma mesma formacéo

discursiva e também nas conexdes de umas com as outras, compondo limites e restrigdes.

Isso implica que o discurso tem uma relacdo ativa com a realidade, que a
linguagem significa a realidade no sentido da construcdo de significados para ela,
em vez de o discurso ter uma relagdo passiva com a realidade, com a linguagem
meramente se referindo aos objetos, os quais sdo tidos como dados na realidade.
(FAIRCLOUGH, 2008, p. 66).

Embora pontue que Foucault adotou uma perspectiva abstrata e voltada para tipos
especificos de discursos — como a psiquiatria e a economia — Fairclough avalia que o filésofo
elaborou uma nocéo de discurso “ativamente constituindo ou construindo a sociedade em
varias dimensdes: o discurso constitui 0s objetos de conhecimento, os sujeitos e as formas
sociais do ‘eu’, as relacGes sociais e as estruturas conceituais” (FAIRCLOUGH, 2008, p. 64).
O linguista considera os conceitos importantes em sua “contribui¢cdo para uma teoria social do
discurso em areas como a relagdo entre discurso e poder, a construcdo discursiva de sujeitos

sociais e o funcionamento do discurso como mudanca social” (FAIRCLOUGH, 2008, p. 62).

A proposta de Foucault, portanto, “consiste em ndo mais tratar os discursos como
conjuntos de signos (elementos significantes que remetem a contetidos ou representagdes),
mas como praticas que formam sistematicamente os objetos de que falam” (FOUCAULT,
2005, p. 55). O filésofo francés pondera que embora sejam feitos de signos, os discursos

utilizam-nos para algo mais do que designar coisas.

Apesar de ndo ter se dedicado & analise de textos propriamente ditos, seja de linguagem
falada ou escrita, Foucault ndo impds limites a aplicacdo de sua metodologia, de modo que a
dispersdo dos discursos pode ser investigada por meio do conjunto de todos os enunciados
efetivos, tomados como acontecimentos discursivos, ou seja, no carater singular de sua
emergéncia (FOUCAULT, 2005, p. 29 a 31).

De acordo com o filésofo francés, a investigacdo deve ser orientada pelos

guestionamentos: “Como apareceu um determinado enunciado e ndo outro em seu lugar?”’,
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ou ainda “‘Que singular existéncia é esta que vem a tona no que se diz e em nenhuma outra

parte?”” (Foucault, 2005, p. 29-31, grifos nossos).

Trata-se de compreender o enunciado na estreiteza e singularidade de sua
situacdo, de determinar as condi¢cdes de sua existéncia, de fixar seus limites da
forma mais justa, de estabelecer suas correlacfes com os outros enunciados a que
pode estar ligado, de mostrar que outras formas de enunciagdo exclui [...]
(FOUCAULT, 2005, p. 29 a 31).

Descartando correlagdes diretas com estruturas proposicionais, frases ou atos de fala,
Foucault caracteriza o enunciado como a unidade elementar do discurso. Embora possa
assumir qualquer uma destas trés formas, o enunciado seria mais ténue e menos carregado de
determinag&o, sendo identificado de forma mais apropriada como uma justaposicéo de signos.
“O limiar do enunciado seria o limiar da existéncia dos signos” (FOUCAULT, 2005, p. 95).
Neste sentido de “conjunto de signos”, sO seria possivel identificar a constituicdo de um
enunciado a partir de sua produgéo e articulacdo em um determinado momento do tempo e
ponto do espacgo, “uma vez que a voz gque 0s pronunciou ou o0 gesto que os moldou Ihes deram
dimensdes de uma existéncia material” (FOUCAULT, 2005, p. 95).

O enunciado néo &, pois, uma estrutura (isto é, um conjunto de relactes entre
elementos varidveis, autorizando assim um numero talvez infinito de modelos
concretos); € uma funcdo de existéncia que pertence, exclusivamente, aos signos, e a
partir da qual se pode decidir, em seguida, pela analise ou pela intuicdo, se eles
‘fazem sentido’ ou ndo, segundo que regra se sucedem ou se justapdem, de que s&o
signos, e que espécie de ato se encontra realizado por sua formulagdo (oral ou
escrita). (FOUCAULT, p. 98).

Foucault (2005, p. 90-98) destaca que nem a lingua, nem o sentido podem esgotar o
carater de acontecimento do enunciado. O autor pontua que no conjunto de enunciados de um
discurso podem ser encontrados a intencdo do sujeito falante, as relagdes estabelecidas entre
grupos de enunciados e outros acontecimentos, de modo a estabelecer “jogos de relagbes”
(FOUCAULT, 2005, p. 71-78). Para Fairclough, a abordagem de Foucault tem como
consequéncias a ndo equiparacdo entre discurso e linguagem, assim como entre analise de

discurso e andlise linguistica.
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A andlise de discurso diz respeito ndo a especificacdo das frases que sdo
possiveis ou gramaticais, mas a especificacdo socichistoricamente varidvel de
formac6es discursivas (algumas vezes referidas como discursos), sistemas de regras
que tornam possivel a ocorréncia de certos enunciados, e ndo outros, em
determinados tempos, lugares e localizaces institucionais. (FAIRCLOUGH, 2008,
p. 64 e 65)

Assim sendo, as formagdes discursivas também definem as modalidades enunciativas,
regulamentando, portanto, a) quem ¢ autorizado a proferir um determinado discurso; b) a
partir de quais instituicdes e lugares este discurso é obtido; e, por fim, ¢) quais posicdes
podem ser ocupadas pelo sujeito em relacéo a rede de informagdes (FOUCAULT, 2005, p. 56-
58). Foucault utiliza como exemplo o discurso da medicina, destacando que a posi¢ao de seus
sujeitos falantes esta relacionada a um determinado dominio ou grupo de objetos, nos quais o
discurso e o status séo legitimados e aplicados (FOUCAULT, 2005, p. 56-61).

Em suma, as modalidades diversas da enunciacdo ndo estdo relacionadas a
unidade de um sujeito [...]. Na analise proposta, as diversas modalidades de
enunciacdo, em lugar de remeterem a sintese ou a fungdo unificante de um sujeito,
manifestam sua dispersdo: nos diversos status, nos diversos lugares, nas diversas
posicbes que se pode ocupar ou receber quando exerce um discurso, na
descontinuidade dos planos de onde fala. Se esses planos estdo ligados por um
sistema de relacOes, este ndo é estabelecido pela atividade sintética de uma
consciéncia idéntica em si, muda e anterior a qualquer palavra, mas pela
especificidade de uma prética discursiva. (FOUCAULT, p. 60 e 61).

Fairclough observa que nesta abordagem, os enunciados posicionam tanto os sujeitos
que os produzem, assim como aqueles para os quais se dirigem. O linglista avalia que essa
visdo contribui para o “descentramento do sujeito social nas recentes teorias sociais, para a
visdo do sujeito constituido, reproduzido e transformado na prética social e por meio dela, e
para a visdo do sujeito fragmentado” (FAIRCLOUGH, 2008, p. 69). No entanto, o autor
considera que este posicionamento foucaultiano do sujeito como efeito das formacGes
discursivas teria “um sabor pesadamente estruturalista”, excluindo a possibilidade de acdo em

qualquer sentido significativo.

Além da concepcdo do discurso como prética social que contribui na representacdo das
identidades, relagOes e sistemas de conhecimento e crenca de uma sociedade, Fairclough
ressalta a contribui¢do da pratica discursiva na transformacao dessa sociedade. O autor adota
uma perspectiva dialética para argumentar que “o discurso é uma pratica, ndo apenas de

representacdo do mundo, mas de significagcdo do mundo, constituindo e construindo o mundo
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em significado” (Fairclough, 2008, p. 91). Desta forma, os individuos podem agir sobre o

mundo e sobre o0s outros através do discurso.

3.3 PODER, VISIBILIDADE E ESFERA PUBLICA:

Num contexto em que a sociedade toma conhecimento das disputas em jogo na arena
politica principalmente através dos meios de comunicacdo, nosso interesse de pesquisa se
volta para a configuracdo discursiva das fotografias de imprensa como parte do espaco de
exposicéo, visibilidade e debate eleitoral.

Para tal proposta investigativa, tomaremos como base as noc¢des de “esfera de
visibilidade publica” e “esfera da discusséo publica”, elaboradas por Gomes (2008) a partir do
conceito de Jirgen Habermas de esfera publica “como a argumentacdo publica, conduzida
com racionalidade, aberta, revisavel e orientada pelo principio do melhor argumento”
(GOMES, 2008, p. 139). Neste sentido, a esfera publica ndo é uma coisa, lugar ou instituicdo
social, mas sim uma préatica social, um processo publico de debate. Ao revisar o conceito
habermasiano, Gomes fard a distincdo entre esfera de visibilidade publica e esfera de
discussdo publica como um recurso para a melhor compreensdo do conceito diante das

configuracOes da sociedade contemporanea (GOMES, 2008, p. 139).

O autor define a esfera de visibilidade publica como o ambito da publicidade social que
é visivel, acessivel e disponivel ao conhecimento e dominio publicos (GOMES, 2008, p. 134).
“Numa democracia de massa, ndo ha como estabelecer consensos, reconhecer as questfes
relativas ao bem comum e as posices em disputa eleitoral sem que se passe por um tal meio
essencial de sociabilidade” (GOMES, 2008, p. 134). Gomes alerta, contudo, que este ndo €
um fenbmeno exclusivo da modernidade, nem da democracia. Toda época, toda sociedade,
toda cultura sempre possuiu uma esfera ao ambito social, em que as coisas de interesse de
uma determinada comunidade s&o socialmente compartilhadas e cooperativamente produzidas
no dominio da vida coletiva chamado de esfera de visibilidade publica. Isso significa dizer
que ha sempre uma coletividade envolvida na producdo, reproducdo e veiculagdo dos
conceitos, ideias e discursos (GOMES, 2008, p. 134-135).
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As ideias de exposicdo e visibilidade se mantém no fendmeno da esfera de discussao
publica. Porém, este ambito tipico da democracia moderna tem como propdsito ndo apenas o
conhecimento e a sociabilidade, mas também a participagdo e a argumentacao.

As posicBes em disputa expdem-se de forma que todos saibam delas e se
déem conta do que esta em jogo na arena politica. O propésito, entretanto, é outro:
n&o se expde para provocar um mero conhecimento comum, que se esgote no ato de
saber e gerar sociabilidade, mas para que os concernidos pela matéria em discussdo
saibam que ha uma disputa e possam intervir como participantes; para que 0s que
fazem parte do ambito de alcance de uma matéria possam fazer-se valer enquanto a
discusséo ainda procede. (GOMES, 2008, p. 135).

Para Gomes (2008, p. 136), este papel de discussdo aberta s6 pode ser cumprido pela
esfera de discussdo publica em uma sociedade de massa através da exposi¢do dos temas de
interesse publico na esfera de visibilidade puablica. Para que haja debate puablico, a
disponibilidade e a acessibilidade dos fatos e argumentos precisam se converter em
visibilidade. Desta forma, os ambitos da esfera de visibilidade e de discussdo publica ndo

devem ser confundidos, mas vistos como intrinsecamente relacionados.

Isso ndo significa, no entanto, que ndo exista esfera argumentativa fora da comunicagéo
de massa. Para Gomes, a cultura democratica foi capaz de instalar uma infinidade de
instancias deliberativas, como assembleias e parlamentos, que funcionam como uma esfera
publica geral, tendo a capacidade de fornecer insumos para a formacéo privada de opinido,
uma vez que nem sempre uma discussdo publica necessita de visibilidade maior que a do
circulo restrito dos seus concernidos (GOMES, 2008, p. 148).

Também é importante ressaltar que Gomes (2008, p. 147-148) contesta as perspectivas
que defendem que ndo héa possibilidade de argumentagdo na esfera publica contemporanea.
Para o autor, ainda que a esfera de visibilidade seja editada e controlada pela comunicagéo de
massa, ela conserva sua capacidade de formar opinido. Da mesma forma que as instancias
discursivas retiram da cena midiatica os temas de seus debates, elas também introduzem
temas na cena publica por meio de assessorias, movimentos sociais, dentre outros. Debates
publicos iniciados em qualquer meio, seja sindicato ou Congresso Nacional, podem ser

continuados no interior da esfera de visibilidade publica, por exemplo.

Gomes (2008, p. 146) defende, desta forma, que a prépria esfera de visibilidade pablica
midiatica pode ser editada como esfera publica, uma vez que o conjunto de contedos e

informacdes emitidos fornece uma espécie de quadro do mundo, que pode efetivamente ser
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“editado” pelo publico. O consumidor que tiver capital cultural e politico suficiente pode
isolar diversas opinides diferentes sobre uma mesma questdo, sob perspectivas de diversos
veiculos de comunicacdo, para entdo recomp0-las como se estivesse em uma discusséo. Para o
autor, esta pratica se configura como argumentacdo publica, na medida em que desconstroi e

remonta uma cena publica como esfera publica.

Neste sentido, é importante destacar que a esfera de visibilidade publica no
espelho dos meios de comunicagdo pode ser editada, estruturada e apreciada de
maneira ndo-uniforme pelos seus fruidores, organizada a partir de filtros e légicas
individuais ou vinculada a grupos ou instancias de referéncia, a depender de seus
interesses (aten¢do seletiva, memdria seletiva), da sua competéncia ou capacidade e
nivel de absor¢do, bem como, enfim, das influéncias ou disposicOes sob as quais se
encontrem (lideres de opinido, suscetibilidades idiossincraticas, estados de animo).
(GOMES, 2008, p. 146).

E evidente que o leitor busca nas matérias de politica no apenas se informar sobre o
que ocorre durante o processo eleitoral, mas, sobretudo, ter acesso aos argumentos das
posicoes em disputa. Mais do que isso, de posse do conhecimento disponibilizado na esfera de
visibilidade publica, o eleitor pode configurar a sua prépria esfera de discussdo publica, ao

questionar as posi¢oes em disputa e intervir como participante.

A andlise dos conceitos de esfera de visibilidade mostra-se fundamental para a nossa
pesquisa, ao situar as nogoes e conceitos abordados na fundamentacéo teorica, diante do nosso
objeto, a saber, as fotografias veiculadas nas paginas do caderno de politica do jornal “A
Tarde”. As discussdes elaboradas por Gomes (2008) sobre as relagfes entre comunicagdo e
politica sdo essenciais na medida em que ultrapassam as abordagens instrumentais para
considerar uma perspectiva institucional, em que estes campos sociais possuem uma zona de

interface cada vez maior.

Por outro lado, as nocbes e conceitos que estabelecem o discurso como prética social,
elaborados por Foucault (2005) e discutidos por Fairclough (2008), se mostram muito
oportunas para a anélise de produtos da comunicacao e, no caso especifico de nossa pesquisa,
do fotojornalismo. Nessa perspectiva, é possivel compreender que as regras e coercdes
estabelecidas pelo jornalismo enquanto género discursivo aos seus enunciados ndo séo
externas as configuracdes especificas de uma determinada sociedade, muito menos estéaticas e

imutaveis. Compreender os discursos como praticas sociais significa, portanto, analisa-las
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como partes constitutivas do contexto socio-historico e, de modo reciproco, determinadas por

ele.

Consideramos que esta abordagem vai ao encontro da nocéo de “contrato de leitura”
elaborada por Verdn (1985). Segundo este autor, um suporte midiatico deve constantemente
adequar suas estruturas enunciativas de acordo com as expectativas do publico e com o
posicionamento da concorréncia, 0 que, por sua vez, pressupde uma relagéo ativa do discurso
com a realidade, como defenderam Foucault (2005) e Fairclough (2008). Os objetos de um
discurso ndo sdo dados na realidade e a linguagem ndo possui um papel meramente
referencial, de modo que processos de reconfiguragdo, justaposicdo e coexisténcia de

elementos heterogéneos estdo sempre em andamento de acordo com o contexto sociohistérico.

Desta forma, para compreender os lugares de fala atribuidos ao fotojornalismo e aos
seus leitores na sociedade contemporanea, torna-se necessario, portanto, uma retomada das
posi¢des enunciativas atribuidas a linguagem fotografica e ao género da fotografia de

imprensa ao longo do seu desenvolvimento.
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4. FOTOJORNALISMO - LINGUAGEM, GENERO E SOCIEDADE:

Tanto uma investigagdo que considere apenas a andlise dos elementos internos da
fotografia, quanto uma investigacdo que compreenda a fotografia em uma perspectiva
discursiva — conforme debatemos nos dois capitulos anteriores — necessitam da
contextualizagdo do desenvolvimento da linguagem fotogréfica, assim como dos seus usos e
apropriacdes efetuados pela sociedade ao longo do tempo. Para compreender 0s processos de
significacdo da imagem fotogréfica, a atual configuragdo do fotojornalismo e de suas posi¢oes
enunciativas, torna-se fundamental um retrospecto da evolugdo do dispositivo fotogréafico a

partir de uma perspectiva histérica, social e cultural.

E importante ressaltar, no entanto, que ndo faz parte dos objetivos desta pesquisa
realizar uma retomada minuciosa de todos os elementos, personagens, datas e acontecimentos
da Histéria do Fotojornalismo. Interessa-nos observar como os temas e personalidades da
sociedade foram se tornando objeto de interesse da fotografia e, posteriormente, do
fotojornalismo. Nesse sentido, mostra-se relevante analisar também o papel da imagem
fotografica no desenvolvimento do jornalismo impresso e 0s modos pelos quais o
desenvolvimento técnico da fotografia configurou e continua influenciando a linguagem deste
género. Apesar disso, 0s avancos tecnolégicos marcantes da fotografia ndo deverdo ser o foco
do nosso esforgo investigativo, devendo ser considerados de modo complementar.

Mais do que uma inovacdo tecnolégica, o surgimento das primeiras imagens
fotograficas representa o desenvolvimento de um novo tipo de consciéncia perceptiva,
segundo Barthes (1990b, p. 36), uma revolucdo antropoldgica. A fotografia surge no inicio do
século XIX, em um ambiente positivista, de crescimento do capitalismo e de ascensdo da
burguesia, a partir dos trabalhos empreendidos por Joseph Nicéphore Niépce (1765-1833) e
Louis-Jacques Mandé Daguerre (1787-1851), segundo Freund (1985, p. 34-43). Embora a
invencédo tenha despertado grande interesse da sociedade, seu alto custo e as imperfeicdes da
técnica foram obstaculos para que a fotografia se tornasse popular de imediato (FREUND,
1985, p. 40 e 41).
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A dificuldade particular ficava a dever-se ao fato de que apenas devia
preparar-se a placa [de prata] pouco antes de a empregar, e que era Necessario
reveld-la imediatamente ap6s sua exposicao a luz solar. O proprio tempo de pose era
frequentemente superior a meia hora. [...] Para as paisagens era preciso levar
consigo tendas amplas, laboratdrios ambulantes, porque todas as preparagGes
quimicas deviam ser elaboradas no local. (FREUND, 1985, p. 40 e 41).

Depois de um periodo de desenvolvimento, no qual as discussbes sobre o novo
dispositivo ficaram restritas aos campos da fisica e da quimica, a imagem fotogréafica se
popularizou nos grandes centros urbanos europeus, de acordo com Freund (1985, p. 25-43). A
autora destaca que as primeiras fotografias ganharam importancia como retratos de pessoas da
sociedade, inicialmente apenas daqueles que possuiam dinheiro e poder, em seguida, como
importante meio de representacdo da nova classe burguesa, formada por proprietéarios de
fabricas, bancos e industrias, intelectuais e homens de Estado, sendo uma alternativa viavel
aos dispendiosos e trabalhosos retratos pintados & méo por artistas (FREUND, 1985, p. 67-88).
“Pois ‘fazer tirar o seu retrato’ era um daqueles atos simbdlicos pelos quais os individuos da
classe social ascendente tornavam visivel para si mesmos e para 0S outros a sua ascensao e

classificavam entre os que gozavam de consideracgéo social” (FREUND, 1985, p. 25).

Podemos perceber, ja naquele momento, como a articulacdo dos valores testemunhal e
de registro documental da imagem fotogréfica foi significante nos modos pelos quais seu uso
foi sendo apropriado na sociedade. “Ela tornou-se o simbolo da democracia. Sera
verdadeiramente um bom fotdgrafo aquele que com a sua maquina, tal como o pintor com o
seu pincel, for capaz de dar a ver a grandeza do burgués enfiado em seu traje negro”.
(FREUND, 1985, p. 77). Conforme discutimos no primeiro capitulo, surge, assim, o conflito
foto versus obra de arte, as discussOes sobre a capacidade da fotografia em reproduzir as
aparéncias de modo mecanico em oposicdo ao modo de expressdo artistica e,
consequentemente, o discurso da fotografia como espelho do real. Segundo a autora, as
transformacgdes sociais e econdmicas ocorridas no século XIX, com o desenvolvimento das
ciéncias, da indlstria e da técnica, propiciaram uma nova consciéncia da realidade e atrairam

as atengdes para a nova estética definida pela fotografia (FREUND, 1985, p. 79).

Saber se a maquina fotogréfica era apenas um instrumento técnico, capaz de
reproduzir de modo puramente mecanico as aparéncias ou se era preciso considera-
la como um verdadeiro meio de exprimir uma sensacdo artistica individual,
inflamava os espiritos dos artistas, criticos e fotégrafos. (FREUND, 1985, p. 79)
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Segundo Dubois (1993, p. 27), o procedimento “mecénico” de producdo da imagem
fotogréfica, subordinada as leis da otica e da quimica, sem intervencdo do artista, configurou
o discurso sobre a fotografia como “a imitagdo da mais perfeita realidade”. Entre diversos
posicionamentos de dendncia e elogio que foram defendidos na época, o autor destaca a
clivagem estabelecida entre a fungdo documental, de referéncia e concretude vinculada a
fotografia, contraria as concepcbes de arte e imaginario vinculadas a pintura, configurando
uma biparticdo entre a técnica e a atividade humana (DUBOIS, 1993, p. 27-41). “Nessa
perspectiva, a fotografia seria o resultado objetivo da neutralidade de um aparelho, enquanto a
pintura seria o produto subjetivo da sensibilidade de um artista e de sua habilidade” (DUBOIS,
1993, p. 32).

Apesar das divergéncias de opiniGes sobre as duas técnicas, a fotografia incorporou as
concepcdes estéticas da pintura do ponto de vista artistico, de modo que sua principal tarefa
consistia em satisfazer a necessidade de representacdo dos individuos (FREUND, 1985, p. 67-
77). Assim como o pintor buscava suavizar 0s gestos e tragos mais grosseiros para agradar sua
clientela, o retrato fotografico tinha como valores fundamentais a representacdo de uma
fisionomia agradavel, bela, nitida de modo geral, com proporcdes naturais, detalhes nos tons
mais escuros, além de sombras, meios-tons e claros bem pronunciados (FREUND, 1985, p.
76). O fotdgrafo tinha colaboracdo de pintores especializados e retocadores, com a tarefa de

colorir as imagens e eliminar detalhes indesejaveis dos modelos.

Enquanto o pintor podia, no decurso do seu trabalho, caso o julgasse
oportuno, fazer desaparecer todos os acidentes do rosto, a maquina fotografica, pelo
contrario, restituia com mindcia e exatiddo todos os detalhes. Gracas ao retoque,
tinha-se a faculdade de fazer desaparecer aquilo que podia desagradar a clientela.
(FREUND, 1985, p. 75).

A popularizacdo do retrato fotogréfico ocorreu por volta de 1852, quando o fotdgrafo
Adolphe Eugéne Disderi (1810-1890) provocou uma mudanca radical no oficio fotogréafico ao
substituir as placas de metal por negativos de vidro e os grandes formatos, frequentemente
com meio metro de altura, pelo retrato “carte de visite”, no tamanho de 6¢cm por 9cm. As
iniciativas permitiram o fornecimento de diversas cOpias a partir de uma mesma prova e,
consequentemente, a diminuicdo do custo na confecgdo da imagem (FREUND, 1985, p. 68-
69).
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Seguindo o0s habitos estéticos consolidados pela pintura, os retratos fotograficos eram
feitos em estidios com cenarios previamente organizados com acessorios, tais como livros e
mesa de trabalho, ao lado dos quais o sujeito deixava-se fotografar em pé, em meio corpo ou
em busto, segundo Freund (1985, p. 74). “A ordem magica do fotografo — ‘sorria, se faz
favor’ — o rosto j& contraido decorava-se com um sorriso fixo. Com este sorriso desaparecia,
em quase todas as fotografias, o Gltimo contetdo individual. Estas imagens tornavam-se em
parddias de rostos humanos” (FREUND, 1985, p. 74).

Consideramos interessante observar o contraste existente entre a descricdo de Freund
(1985) e as tentativas atuais de tornar o retrato fotografico cada vez mais “natural” e
“espontaneo”, sobretudo quando se trata de fotografias jornalisticas. Na edicdo do dia 16 de
junho de 2010, o jornal “A Tarde” publicou a seguinte fotografia do reporter fotografico
Lucio Tavora. A imagem colorida mostra o ex-governador da Bahia, Paulo Souto, carregando
sua neta, no primeiro plano e, ao fundo, outros membros da familia. A fotografia foi feita na
prépria residéncia de Paulo Souto, por ocasido do primeiro jogo da Sele¢do Brasileira de
Futebol na Copa do Mundo de 2010.
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Figura 6 - Paulo Souto — “A Tarde”, 16/06/2010

De modo diverso ao retrato fotogréfico do final do século XI1X, a fotografia jornalistica
desenvolveu ao longo dos anos uma linguagem propria, na qual as imagens ganham valor

conforme sua singularidade e sua ligagdo com um determinado fato, segundo Souza (2002).

Hoje, as pessoas procuram mostrar que estdo no seu estado natural, pois as
convencdes fotojornalisticas atuais valorizam o espontaneo e o instantaneo. Isto
mostra que as convengdes atuais sdo diferentes das convencdes vigentes na viragem
do século XIX para 0 XX. Mas as pessoas aparentam dominar as convencoes da sua
época. Trata-se de uma questdo de insercdo histdrico-cultural e de fotoliteracia.
(SOUZA, 2002, p. 14)

4.1 FOTOGRAFIA E IMPRENSA:

A reproducdo da primeira fotografia em jornal por meios mecénicos, no dia 4 de marco
de 1880, no Daily Grafic, em Nova lorque, produziu uma verdadeira revolugdo no modo
como 0s acontecimentos eram transmitidos, segundo Freund (1985, p. 106). Justamente por
seu carater de “registro visual da verdade”, a fotografia foi adotada pelo jornalismo impresso,
que até aquele momento, utilizava apenas reprodugdes artesanais, com base em gravuras em

madeira (xilogravura) e em pedra (litogravura) (FREUND, 1985, p. 106).

A introducéo da fotografia na imprensa é um fendmeno de uma importancia
capital. Ela muda a visdo das massas. Até entdo o homem wvulgar apenas podia
visualizar fendbmenos que se passavam perto dele, na rua, na sua aldeia. Com a
fotografia, abre-se uma janela para 0 mundo. Os rostos das personagens politicas, 0s
acontecimentos que tém lugar no proprio pais ou fora das fronteiras, tornam-se
familiares. Com o alargamento do olhar o mundo encolhe-se [...]. (FREUND, 1985,
p.107).
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No entanto, cerca de 25 anos se passaram para que o0 processo de utilizagdo de
fotografias na imprensa se tornasse recorrente, devido ao alto custo dos equipamentos e as
dificuldades de producdo (FREUND, 1985, p. 107). Freund (1985, p. 107-110) relata que,
inicialmente, as fotografias jornalisticas eram feitas de forma isolada, com o objetivo de
ilustrar uma historia especifica. Os equipamentos eram pesados e as pessoas fotografadas se
assustavam com a forte luminosidade gerada pelo flash. “O objetivo desses fotografos era
antes de mais o de conseguir uma foto, o que na época queria dizer que a imagem deveria ser
nitida e utilizavel para reproducéo. O aspecto da pessoa fotografada preocupava muito menos
os fotografos e redatores” (FREUND, 1985, p. 109).

De acordo com Souza (2002, p. 13), muitos editores resistiram a utilizacdo da imagem
fotografica, por considerarem que esta ndo se enquadrava nas convencdes e na cultura
jornalistica dominante na época. O autor sustenta que o aparecimento do primeiro tabloide
fotografico em 1904, o Daily Mirror, marcou o posicionamento da fotografia como uma
categoria importante de conteudo na imprensa e ndao apenas como ilustracbes do texto
(SOUZA, 2002, p. 13). Com a mudanca, ocorreu uma verdadeira rearticulacdo na imprensa,
com aumento de tiragens e circulagdo e, consequentemente, maior competicdo entre o0s
veiculos (SOUZA, 2002, p. 13 e 14).

As mudancas nas convencles jornalisticas também fomentaram a
investigacdo técnica em fotografia. A investigacdo levou ao aparecimento de
maquinas menores e mais facilmente manuseaveis, lentes mais luminosas, filmes
mais sensiveis e com maior grau de definicdo da imagem. (SOUZA, 2002, p. 14).

Foi o advento de maquinas fotograficas menores e com objetivas de boa luminosidade —
como a Leica 35 mm e a Ermanox, ambas na década de 1930 — que propiciou a obtencdo de
imagens mais naturais e espontaneas, segundo Souza (2002, p. 18). A aparigdo de novos
flashes permitiu a realizacdo de fotografias de interiores sem iluminagédo artificial,
possibilitando o surgimento do que o autor chama de “fotografia candida” (SOUZA, 2002, p.
15-16). “O valor noticioso sobrep6s-se, pela primeira vez, & nitidez e a reprodutibilidade
enquanto principal critério de selecdo” (SOUZA, 2002, p. 15). Em termos de linguagem, a
concepcdo “realista” concede as fotografias status informativo, atuando como um elemento de
destaque na transmissdo das noticias. Souza destaca que o fotojornalismo ganha forca e se

torna, entdo, histéria de um acontecimento e ndo mais mero elemento ilustrativo e decorativo.
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A forma como se articulava o texto e a imagem nas revistas ilustradas alemés
dos anos vinte permite que se fale com propriedade em fotojornalismo. Ja nao é
apenas a imagem isolada que interessa, mas sim o texto e todo o *“mosaico”
fotografico com que se tenta contar a histéria. (SOUZA, 2002, p. 17).

A idade de ouro do jornalismo fotogréafico se configura entre as décadas de vinte e trinta
do século XX, com o surgimento de diversos jornais ilustrados na Alemanha, com destaque
para o Berliner lllustrierte e a Mlnchner Illustrierte Presse, seguidos por revistas ilustradas
em diversos outros paises, como as francesas Vu e Regards, a Picture Post no Reino Unido e a
Life, nos Estados Unidos (FREUND, 1985, p. 112-147). Segundo Freund (1985, p. 114), a
imprensa alema experimentou um grande periodo de efervescéncia durante o periodo da
Republica de Weimar, de 1919 a 1933, apds os anos de censura da 12 Guerra Mundial. Sob o
novo impulso, os desenhos praticamente desapareceram das paginas dos jornais e a imprensa

passou a utilizar cada vez mais fotografias.

A autora destaca ainda que o jornal ilustrado tornou-se simbolo do espirito liberal, com
fotografias ndo apenas de personalidades da vida pablica, mas também de assuntos cotidianos.
A partir de uma iniciativa de Stefan Lorant, nomeado redator-chefe do Miinchner Illustrierte
Presse em 1930, surge a “foto-reportagem”, historias com comeco e fim definido através de
uma sucessdo de imagens (FREUND, 1985, p. 118 e 119). Séries de fotografias inteiras

passam entdo a ocupar varias paginas da revista ilustrada.

Até entdo, a imprensa ilustrada reproduzia apenas imagens isoladas. A nova
idéia de Lorant era a de encorajar reportagens, quer dizer fazer contar uma histéria
por uma sucessdo de imagens. Em volta de uma imagem central, resumindo todos 0s
elementos da historia, agrupa-se um certo nimero de fotografias que a contam em
detalhe. A “foto-reportagem” devia ter um comeco e um fim, definidos pelo lugar, o
tempo e a agdo, como no teatro (FREUND, 1985, p. 119).

Além do desenvolvimento do fotojornalismo nas revistas ilustradas européias, a
imprensa norte-americana também ird se apropriar de forma crescente das imagens
fotograficas ao longo da década de trinta, principalmente nos jornais diarios. Segundo Souza
(2002, p. 20), no fim da década o nimero de fotografias ja ocupava cerca de 38% da
superficie de cada edicdo diria. O projeto fotodocumental Farm Security Administration®?

também contribuiu para consolidar a fotografia de autor e quebrar o paradigma das imagens

12 0 Farm Security Administration foi um programa de ajuda econémica lancado, em 1935, pelo presidente
norte-americano Franklin D. Roosevelt, com o objetivo de auxiliar agricultores que tinham perdido suas terras
durante o periodo da Grande Depressdo (SOUZA, 2002, p. 18).
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fotograficas como elementos unicamente testemunhais. “Pela primeira vez, privilegiou-se a
imagem em detrimento do texto, que surgia como um complemento, por vezes reduzido a
pequenas legendas” (SOUZA, 2002, p. 18).

E possivel observar, desde ent&o, a consolidacdo de um determinado posicionamento da
imprensa e do fotojornalismo em relagdo ao seu estatuto de “transmissor da verdade”, como
intermediario entre a realidade e o leitor. Em seu primeiro nimero, a revista Life se apresentou
como o produto “para ver a vida; para ver o mundo, ser testemunha ocular dos grandes
acontecimentos, [...] para ver coisas a milhares de quildmetros, coisas escondidas atras de
muros e no interior de quartos, coisas de que é perigoso aproximar-se” (FREUND, 1985, p.
139). Segundo a autora (1985, p. 141), a Life despendeu mais de 30 milhGes de dolares em
reproducdes coloridas de obras de arte. Como discutimos no capitulo anterior, a fotografia

atua como parte fundamental do posicionamento discursivo do veiculo de comunicacéo.

O mundo que se refletia na Life era luzente e tinha muito poucas sombras.
Em suma, era um pseudomundo que inspirava falsas esperancas as massas. [...] A
grande maioria das outras revistas era fabricada sob o0 mesmo modelo, mas o que
conferia toda a sua veracidade a Life era a utilizacdo em massa da fotografia. Para
um homem desprevenido, a fotografia ndo pode mentir, uma vez que ela é a
reproducdo exata da vida. (FREUND, 1985, p. 141).

A Life e outras revistas ilustradas da época atribuiam para si o papel de “ser testemunha
ocular dos acontecimentos”, sendo as fotografias elementos centrais na articulagcdo desse
posicionamento. E a imagem fotografica e suas caracteristicas de singularidade, atestagdo e
designacdo, seguindo a definicdo de Dubois (1993) abordada no primeiro capitulo, que ird
conferir veracidade aos discursos articulados pelos veiculos de comunicacdo, na construgdo

do “efeito de real”.

Assim como Dubois (1993), Dalmonte (2008, p. 41) considera a fotografia como
ferramenta importante na construcdo do “efeito de real”, devido a sua plasticidade e ao seu
carater de testemunho imagético. A imagem fotografica atuaria, desta forma, como mediadora
entre o pablico e outras realidades, na medida em que seus elementos iconicos sdo capazes de
construir uma “ilusdo referencial” ou uma “simulacdo de ancoragem no real” (DALMONTE,
2008, p. 43).
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O relato jornalistico, quanto mais tenta se aproximar do real, simula este real,
na medida em que é capaz de oferecer as provas do real retratado. Além do
testemunho de quem relata, a fotografia permitiu avancos nesta seara. [...] Numa
perspectiva de convergéncia midiatica, tanto a ilusdo referencial quanto a iconizagao
despontam como caracteristicas determinantes de novas narrativas. (DALMONTE,
2008, p. 43).

Ainda no que diz respeito a consideracdo da imagem fotografica como mediadora entre
0 publico e outras realidades, podemos destacar outra questdo levantada por Dalmonte (2009).
O autor discute essa capacidade do jornalismo em articular diferentes temporalidades e
localidades em seu trabalho de consolidagdo de um contrato de fala entre as instancias de
producdo e de recepcdo, tomando como base as propostas de Charaudeau™. Na configuragdo
deste contrato, segundo Dalmonte (2009, p. 43-46) cabe a midia se posicionar como aquela
que define o que se chama “atualidade” e o que se torna noticia, bem como sobrepor as
distancias dos fatos ocorridos no mundo para apresentar um testemunho a instancia de
recepgdo. A nosso ver, o texto de apresentacdo da revista Life, de 1936, ainda se mostra
bastante atual em se tratando do papel exercido pela fotografia neste posicionamento
discursivo dos veiculos de comunicacao, sobretudo se considerarmos a supressao ainda maior
das dimensbes de espaco e tempo com o advento das novas tecnologias digitais e do

Webjornalismo, como veremos mais adiante.

A consolidacéo do que se classifica atualmente como fotojornalismo ocorre, portanto,
ao longo das primeiras décadas do século XX, sob a influéncia de uma série de fatores
politicos, culturais e artisticos. Pereira Junior (2004, p. 69-70) enumera ainda questdes como a
nogdo do reporter fotografico como autor e uma nova compreensdo do oficio como
importantes na emergéncia de uma linguagem propria e, posteriormente, de trabalhos mais
expressivos, como os foto-ensaios e os fotodocumentarios. Os avangos na tecnologia
disponivel também propiciaram o surgimento do fotojornalismo de instante e a perda de
privacidade dos individuos, com maior uso da foto de flagrante e a incorporagdo de uma
estética ndo posada e “mais natural” (PEREIRA JUNIOR, 2004, p. 69-70).

Entre as décadas de 1960 e 1980, Souza considera a ocorréncia de uma segunda
revolugdo no fotojornalismo, que sob a influéncia do advento das imagens televisivas, o0
investimento nas imagens em cores e as caracteristicas de trabalho das agéncias de fotografias,

se torna mais convencionalizado e rotinizado. Além disso, passa-se a valorizar as imagens de

13 Charaudeau, Patrick. Le contrat de communication de I’information médiatique. Le Francais dans le Monde.
Numeéro spécial, Paris, Hachette/Edicef, p. 8-19, Juillet 1994.
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impacto, com informagdo minima e dominio da “comocao sensivel”. “No fotojornalismo, esta
mudanca incrustou-se mais no privilégio dado a ‘captura do acontecimento sensacional’ e na
‘industrializacdo’ da atividade do que na reflexdo sobre os temas, as novas tecnologias, as
pessoas, os fotdgrafos e 0s sujeitos representados” (SOUZA, 2002, p. 24). O autor observa
que na cobertura de guerras como a do Vietnd ou da guerra civil no Chipre, a imprensa

ocidental utilizou foto-choque de forma recorrente (SOUZA, 2002, p. 24).

Para encerrar esse retrospecto historico e social do fazer fotogréfico, € necessario ainda
destacar uma terceira revolugdo no fotojornalismo, iniciada no comeco da década de 1990
com 0s avancgos tecnoldgicos da fotografia digital. Para Souza (2002, p. 33), o fotojornalismo
se encontra em um momento “complexo e problematico na sua multiplicidade e rapida
mutabilidade”. As imagens fotograficas sdo capturadas, transmitidas e veiculadas cada vez
mais rapidamente, sobretudo com o advento de novos softwares em computadores, laptops e

celulares.

Observa-se, conseqlientemente, uma nova reconfiguragdo das rotinas e convengdes néo
apenas relativas ao fotojornalismo, mas também aos processos comunicacionais massivos de
modo geral. A utilizagdo dos programas digitais de tratamento para manipulagcdo das imagens
e de seu conteudo introduz, por exemplo, discussdes relativas a relagdo das fotografias com a
realidade (SOUZA, 2002, p. 29). O surgimento do Webjornalismo amplia os modos de
utilizacdo da fotografia e influencia as rotinas produtivas da imprensa, tendo como
consequéncias mais marcantes a diminui¢cdo nas vendas e até o cancelamento da circulacéo
das versbes impressas, como ocorreu com o Jornal do Brasil, em agosto de 2010, e a Gazeta
Mercantil, em maio de 2009.

Apesar dos objetivos deste trabalho ndo incluirem o debate da linguagem fotografica
especificamente no ambito do Webjornalismo, € importante considerar quais reconfiguracfes
ocorreram e se mostraram necessarias na imprensa com o seu advento e como isso influencia
0 papel que as fotografias adquirem neste novo processo de significagcdo. Para Dalmonte
(2009, p. 66), novas possibilidades de formatacdo e disponibilizagdo do material informativo
se definem com esse novo posicionamento discursivo. O autor destaca que as inovagoes
tecnoldgicas sugerem também novas formas de contato, aproximacdo e interacdo entre as
instancias de producdo e de reconhecimento, possibilitadas por novos dispositivos de
enunciacdo. Os processos comunicacionais se reorganizam e o individuo passa a participar de
forma mais ativa dos fluxos informacionais (DALMONTE, 2009, p. 66-70).
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Diante da realidade aberta pelos recursos da Web, dentre eles a interacdo e
possibilidade de apresentacdo de noticias em curtos intervalos de tempo, chega-se a
um outro patamar da simulagdo do contato, visto que o enunciador vai além do eixo
olho-no-olho. Ao possibilitar, por exemplo, que o leitor comente material de um site
Webjornalistico, cria-se a ilusdo, ou idéia, de que jaA ndo existem barreiras entre
enunciador e destinatario. (DALMONTE, 2009, p. 70).

No que diz respeito especificamente ao fotojornalismo, Souza (2002, p. 29-32) destaca
que as relagdes entre a imagem e o real sdo alteradas com as possibilidades de manipulacdo e
geracdo computacional. Por outro lado, a velocidade de transmisséo de dados (e fotos) digitais
via satélite e celular aumenta a pressao sobre os repérteres fotogréaficos, dificultando que haja
planejamento e investigacéo na obtencdo da imagem. As fotografias assumem, cada vez mais,
carater apenas ilustrativo, subordinadas aos valores de legibilidade e de apelo a leitura, o que,
por sua vez, posiciona o foco do fotojornalismo no imediato e ndo nos processos de
desenvolvimento dos assuntos (SOUZA, 2002, p. 30).

O autor observa, no entanto, que a fotografia de autor ganha destaque no ambito do
fotodocumentalismo, atendendo aos nichos de edi¢bes de livros e realizagdo de exposicdes,
bem como na prépria internet, como podemos verificar em péginas de divulgacdo de imagens

como o Flickr'*, cujo slogan é “Compartilhe suas fotos, explore o mundo”.

Apesar das tensdes, é provavel que o mercado da imagem fotografica se
alargue e se continue a diversificar: continuam a surgir novas publicacdes,
frequentemente especializadas. Mesmo nos jornais eletrnicos e interativos, nos
quais algumas imagens ja sdo pequenos filmes video e ndo imagens fixas, as fotos
continuam (ainda?) a ter lugar. (SOUZA, 2002, p. 32).

Para Baeza (2001), o cenario contempordneo € de crise na imprensa e,
consequentemente, no fotojornalismo. O autor avalia que ha um monopolio informativo
exercido pelas agéncias internacionais como a Associated Press (AP), Reuters e AFP, que
disponibilizam as mesmas imagens dos mesmos acontecimentos para diversos veiculos de
comunicagdo espalhados por todo o mundo. Desta forma, jornais e revistas estariam todos
muito parecidos uns com 0s outros, em um processo de reducdo da realidade e da diversidade
cultural aos estereotipos (BAEZA, 2001, p. 14).

Y http:/www. flickr.com/
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Prolifera a veiculagdo dos contetidos de distracdo, a dimensdo espetacular, a
modelagem dos leitores em favor do consumo. Os modelos dominantes sdo assim -
em revistas e jornais - o people (retratos e comentarios que enaltecem a aparéncia
fisica e opinides diversas de personagens do espetaculo, da moda e do esporte) e o
chamado "jornalismo de servigos" em todos os seus ambitos (viagens, moda, beleza,
decoracdo, conselhos de auto-ajuda, etc.) (traducdo nossa). ** (BAEZA, 2001, p. 13
e 14).

Baeza (2001, p. 15) considera ainda que a imagem documental (fotodocumentalismo) e
a imagem de testemunho estdo em crescente desvalorizacdo. Para o autor, as imagens
ilustrativas estdo substituindo as imagens de realidade, principalmente nas revistas semanais,
como elementos que apenas evocam e simbolizam, mas ndo testemunham nada (BAEZA,
2001, p. 15). O autor atribui essa configuragdo da imprensa atual e das estratégias de uso da

imagem a cultura do consumo e a concentracdo dos poderes mediaticos.

Esses poderes de grande alcance, cada vez mais propensos de se tornar
inddstrias da consciéncia, seguem uma via dupla: por um lado, a expressa confusdo
quanto ao status de algumas de suas mensagens, fazendo-as passar pelo que ndo séo
(persuasdo como se fosse informacao ou entretenimento); por outro, o aprofundando
na eficacia das mensagens visuais, no sentido de determinar a atitude do receptor,
principalmente através de estereotipos. Via dupla, portanto, que cumpre a finalidade
dupla de manter os clientes e normatizar o cidaddo (traducdo nossa) *°. (BAEZA,
2001, p. 15).

4.2 FOTOJORNALISMO - LINGUAGEM E GENERO:

Tendo como ponto de partida este breve retrospecto das apropriagdes sociais do
dispositivo fotografico, podemos dar sequéncia a discussdo do fotojornalismo como género,

assim como das caracteristicas proprias de sua linguagem. Qual a funcdo das fotografias nos

15 «proliferan en cambio los contenidos de distraccion, la dimension espectacular, la modelizacion de los lectores
en favor del consumo. Los modelos dominantes son asi — en revistas e dominicales- el people (retratos y
comentarios que enaltecen la apariencia fisica y opiniones dispersas de personajes del espectaculo, de la moda y
del deporte) y el llamado “periodismo de servicios” en todos sus dmbitos (viajes, moda, belleza, decoracidn,
consejos de autoayuda, etc.).” (BAEZA, 2001, p. 13 e 14).

16 «“Estos poderes omnimodos, cada vez més propensos a convertirse en industrias de la conciencia, siguen una
doble via: por una parte la expresada confusién respecto al estado de algunos de sus mensajes, haciéndolos pasar
por lo que no son (persuasién como si fuera informacion y/o entretenimiento); por otra, la profundizacion en la
eficacia de los mensajes visuales en el sentido de determinar la actitud del receptor, basicamente a través de los
estereotipos. Doble via, por tanto, que cumple la doble finalidad de retener al cliente y normativizar al
ciudadano.” (BAEZA, 2001, p. 15).
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produtos jornalisticos? Como observamos, a imprensa se apropriou da imagem fotogréfica ao
longo dos anos para ilustrar historias, complementar relatos, dar veracidade e valor
testemunhal as noticias dos mais variados assuntos. A fotografia jornalistica tem, portanto,
como finalidade primordial informar (SOUZA, 2002, p. 8).

No capitulo anterior, delimitamos o conceito de “género de discurso” como o conjunto
de textos diversos que sofrem as mesmas coercdes e regras de procedimento na sua
enunciacdo. “A cada género associam-se momentos e lugares de enunciacdo especificos e um
ritual apropriado. O género, como toda instituicdo, constréi o tempo-espago de sua
legitimacdo” (MAINGUENEAU, 1997, p. 36). O autor destaca que antes mesmo da
enunciacao, os sujeitos envolvidos tém seus lugares de fala definidos pelas coer¢des genéricas,
assim como sao previamente delimitados os temas abordaveis. Toda interagdo comunicacional
ocorre sob determinadas regras, sem as quais a relagdo entre os individuos envolvidos seria
comprometida. “A eficacia da enunciacdo resulta necessariamente do jogo entre as condicfes
genéricas, o ritual que elas implicam a priori e 0 que € tecido pela enunciacdo efetivamente
realizada” (MAINGUENEAU, 1997, p. 40).

De acordo com Pereira Janior (2004, p. 75-77), o género discursivo pode ser observado
a partir a) do status que os enunciadores e co-enunciadores assumem no interior do discurso; b)
do suporte e modos de difusédo empregados; c) da tematizagdo que o género admite e, por fim,
d) dos modos de organizacdo do discurso e sua extensdo, como periodicidade, duracdo, nogdo
de encadeamento e validade. Em relacdo aos géneros de comunicagdo massiva, 0 autor
considera que os elementos descritos sdo mais instaveis e sofrem modificagdes constantes
(PEREIRA JUNIOR, 2004, p. 77). Apesar de ponderar sua validade para toda espécie de
género do discurso, Pereira Janior (2004, p. 77-78) destaca como relevantes para 0s géneros
jornalisticos, de modo geral, as leis de pertinéncia, sinceridade e informatividade.

A tarefa de classificar um conceito Unico para o género “fotojornalismo” é considerada
“escorregadia” por Baeza (2001, p. 32). O autor avalia que ndo existe uma categorizacéo
estavel e reconhecida dos diferentes usos da imagem fotografica nos produtos jornalisticos,
devido a ambigliidade dos termos utilizados e, sobretudo, a complexidade expressiva da
mensagem fotogréfica, cumprindo multiplas funcGes em diferentes padrdes de comunicacao.
Desta forma, a classificagdo das imagens de imprensa nédo teria base em seu estilo, mas sim

nas finalidades de seus usos e em seu contexto comunicativo (BAEZA, 2002, p. 32).

O autor adota o termo “fotografia de imprensa” para nomear o conjunto formado pelas

imagens produzidas, compradas e publicadas na imprensa como conteldo préprio, sendo
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descartadas, logo de inicio, as ilustragdes convencionais (como desenho e a pintura) e a
infografia, assim como as imagens publicitarias ou quaisquer outras imagens que ndo fagam
parte do conteldo editorial da publicacdo (BAEZA, 2002, p. 35 e 36). Para Baeza, a
“fotografia de imprensa” é constituida por dois grupos de imagens que englobariam todos os
usos da fotografia nas revistas e jornais: o fotojornalismo e a foto-ilustracéo.

A imagem do fotojornalistica, dentre as produzidas ou adquiridas pela
imprensa como conteldos editoriais préprios, a que se vincula a valores de
informacdo, atualidade e noticia; é também a que recolhe dados relevantes de um
processo social, politico, econdmico e outros, equivalentes a classificagdo usual da
imprensa através de suas se¢es (traducéo nossa) *'. (BAEZA, 2001, p. 36).

Desta forma, o autor atribui ao género “fotojornalismo” as fotografias de atualidade,
determinadas pela informacdo imediata, e as foto reportagens, com tratamento mais
interpretativo, seqiiencial e narrativo. Baeza acrescenta que o estilo e os modos de fazer do
fotojornalismo sofrem influéncia do fotodocumentalismo, principalmente em relagdo ao
compromisso com a realidade. Este segundo, no entanto, se ocupa mais de questdes

estruturais e tematicas atemporais do que o primeiro (BAEZA, 2001, p. 36-39).

Além de definir um género para as imagens fotograficas veiculadas nos produtos
jornalisticos, é importante salientar que o termo “fotojornalismo” também € utilizado de
forma distinta para designar uma funcdo profissional especifica desenvolvida na imprensa

pelos repdrteres fotograficos, segundo Baeza (2001, p. 36).

A foto-ilustracdo, por sua vez, é composta pela combinacdo entre fotografias e outros
elementos graficos, através de fotomontagem, com objetivos mais didaticos e de divulgacdo.
Assim, a foto-ilustracdo esta diretamente ligada a um texto prévio, o qual deve explicar e
esclarecer. O autor acredita que o uso da foto-ilustragcdo vem se ampliando, sobretudo, devido

a popularizagdo do jornalismo de servigos (BAEZA, 2001, p. 39 e 40).

O conceito de fotojornalismo também € discutido por Souza (2002). O autor propde
uma distingdo do fotojornalismo em seu sentido lato e em sentido restrito, destacando que, em
qualquer caso, a combinagdo entre imagens e palavras é inerente, sendo que as primeiras

devem contextualizar e complementar as segundas. “No sentido lato, entendemos por

7 «_a imagen fotoperiodistica es, de entre las producidas o adquiridas por la prensa como contenidos editoriales
propios, la que se vincula a valores de informacion, actualidad y noticia; es también la que recoge hechos de
relevancia desde una perspectiva social, politica, econémica y demads, asimilables por las clasificaciones
habituales de la prensa a través de sus secciones.” (BAEZA, 2001, p. 36).
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fotojornalismo a atividade de realizacdo de fotografias informativas, interpretativas,
documentais ou ‘ilustrativas’ para a imprensa ou outros projetos editoriais ligados & producao

de informagéo de atualidade” (Souza, 1998, p. 3).

Sob o termo, estdo inclusas no fotojornalismo as fotografias de noticias e as spot news,
os grandes projetos documentais (fotodocumentalismo) e as ilustragdes fotograficas, aléem das

feature photos, como séo chamadas as imagens atemporais de situagdes peculiares.

No sentido restrito, contudo, Souza (2002, p. 7-11) julga que fotojornalismo e
fotodocumentalismo se distinguem em suas préticas e produtos. Enquanto o primeiro viveria
das feature photos e das spot news, voltadas para a atualidade e a fotografia de noticias, o
segundo trabalha de forma atemporal, sobretudo com temas sociais. Assim, o fotojornalismo
seria a “atividade que pode visar informar, contextualizar, oferecer conhecimento, formar,
esclarecer ou marcar pontos de vista (‘opinar’) através da fotografia de acontecimentos e da
cobertura de assuntos de interesse jornalistico” (SOUZA, 1998, p. 3). Apesar de ponderar que
cada 6rgdo de comunicacao social possui seus proprios critérios de valorizagdo da informacé&o,

181

0 autor considera ainda como fotografias jornalisticas aquelas que possuem “valor-noticia™",

utilizadas em conjunto com textos para transmitir informag6es (SOUZA, 2002, p. 7).

Da mesma forma que Baeza (2001), Souza (2002, p. 8) distingue fotojornalismo e
fotodocumentalismo pela temporalidade dos seus temas e pelo modo como estes séo descritos:
0 autor supde que o0 primeiro se ocupa apenas da narragdo do acontecimento, enquanto o

segundo procura evidenciar como este acontecimento afeta as pessoas.

A conciliacdo entre imagem e texto é outro elemento importante destacado por Souza
(2002, p. 9). Assim como vimos no primeiro capitulo através dos argumentos propostos por
Barthes (1990a e 1990b) e Joly (1996), Souza (2002, p. 9) acrescenta que nao se fala
exclusivamente em fotografia quando se fala em fotojornalismo, uma vez que a imagem é
incapaz de fornecer certas informacdes e conceitos abstratos. Desta forma, o texto também €
fundamental na ancoragem das fotografias, dando o referencial de tempo e localidade, por

exemplo, a uma imagem de guerra (SOUZA, 2002, p.9).

'8 podemos considerar como “valor noticia” os critérios utilizados por um veiculo de comunicagao ou por seus
profissionais para definir se um fato deve ser difundido ou ndo como noticia, segundo defini¢do de Lorenzo
Gomis. O autor destaca que, de modo geral, o processo de avaliagdo de um fato como noticia passa pelos valores
da importancia e interesse. Para detalhes ver: GOMIS, Lorenzo. Do importante ao interessante. Ensaio sobre
critérios de noticiabilidade no jornalismo. In: Pauta Geral, Ano 9, n° 4, Salvador, Calandra, 2002, p. 225-242.
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A fotografia € ontogenicamente incapaz de oferecer determinadas
informacOes, dai que tenha de ser complementada com textos que orientem a
construcdo de sentido para a mensagem. Por exemplo, a imagem ndo consegue
mostrar conceitos abstratos, como o de “inflacdo”. Pode-se sugerir o conceito,
fotografando, por exemplo, etiquetas de precos. Mas, em todo o caso, 0 conceito que
essa imagem procuraria transmitir so seria claramente entendido através de um texto
complementar. (SOUZA, 2002, p. 9)

4.3 APONTAMENTO PARA CATEGORIAS DO FOTOJORNALISMO:

Ao contrario de Baeza (2001), que distingue as caracteristicas e 0s tipos de imagem que
compdem o0 género fotojornalismo, Souza (2002, p. 109-131) propde a distingdo de “géneros
fotojornalisticos”, classificados em:

a) Fotos de noticias: inclui os subgéneros de spot news e noticias em
geral. As spot news sdo imagens marcantes de acontecimentos “duros” (hard news),
geralmente imprevistos e Unicos. J& as fotos de noticias em geral sdo imagens
oficiais de ceriménias, eventos ou demais ocorréncias notaveis. Segundo Souza
(2002, p. 112), o exemplo mais comum deste tipo de fotografia sdo as photo
opportunities, momento nos quais as personalidades, politicos ou pessoas publicas

posam em grupo ou se deixam fotografar durante um cumprimento;

b) Feature photos: Imagens naturais e atemporais, de momentos
peculiares e inesperados, marcando o sentido principal da fotografia nela mesma.
Souza (2002, p. 116 e 117) enumera os features de interesse pictografico (validos
pela forca visual, pela beleza da composicéo ou da luz), os features de animais
(retratando situacdes engragcadas ou amorosas) e o0s features de interesse humano,

estes normalmente caracterizados pelo bom-humor ou por seu apelo sentimental;

C) Retratos: Podem ser individuais ou coletivos, mas sempre tém como
objetivo fundamental mostrar quem sdo as pessoas que aparecem na noticia. Souza
(2002, p. 121) destaca a importancia da expresséo facial, olhares, gestos e pose dos

individuos como elementos criticos de geracdo de sentido;
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d) llustracGes fotograficas: Sdo as imagens utilizadas para ilustrar
matérias de cozinha, moda ou economia, por exemplo, como fotografias de cédulas

de dinheiro ou as fotografias dos pratos servidos em um restaurante;

e) Historias em fotografias/Picture Stories: Sdo formadas por um
conjunto de imagens integradas, constituindo um relato detalhado sobre um
determinado tema. Normalmente abordam problemas sociais, a vida cotidiana das
pessoas ou um acontecimento especifico, sendo necessario, no entanto, evidenciar

todos os aspectos do assunto em questao.

Souza (2002, p. 109-131) pondera que a classificacdo de imagens nestes géneros ndo é
fixa, dependendo da intencdo jornalistica e do contexto comunicativo em que estdo inseridas.
Além disso, ha imagens que dificilmente se encaixam em apenas uma das categorias citadas.
O autor enumera ainda outros géneros como a fotografia de esportes e a fotografia de
paisagens e da vida selvagem.

A classificacdo elaborada por Souza (2002) dos géneros que compdem o fotojornalismo,
assim como as definicdes de Baeza (2001), servird de base na elaboracdo de categorias de
analise para nossa pesquisa. O retrospecto da evolucdo do dispositivo fotogréafico a partir de
uma perspectiva historica e social permitira uma melhor compreensdo do desenvolvimento da

linguagem do fotojornalismo e de suas configuracdes atuais.
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5. ELEICOES, FOTOGRAFIA E POSICIONAMENTO DISCURSIVO - UM
ESTUDO DE CASO DO JORNAL “ATARDE”

Tomando como ponto de partida uma compreensdo da imagem fotografica em seu
carater polissémico, discursivo e intertextual, — fundamentada nos trés capitulos anteriores —
nossa pesquisa pretende identificar os modos pelos quais as fotografias jornalisticas podem
ser articuladas no posicionamento discursivo de um determinado veiculo de comunicag&o.
Nossa investigacdo sera desenvolvida a partir de um estudo de caso do jornal “A Tarde”,
especificamente em relacdo as imagens veiculadas pela editoria de Politica durante a
cobertura do processo eleitoral de 2010. Neste capitulo, serdo delimitados os conceitos e
métodos utilizados em nossa analise e, finalmente, serdo apresentados os dados e resultados

de nossa observagao.

Premissa basilar para nossa pesquisa € considerar a fotografia jornalistica na sua
capacidade de articular processos de significagdo para além da mera representacdo simbolica
do seu referente. Seguindo as defini¢des estabelecidas por Barthes (1990a) e Joly (1996), mais
do que uma reproducéo de lugares, pessoas ou objetos em determinadas situacdes, a imagem
fotografica sera analisada na sua capacidade de produzir um sistema de signos, no qual
elementos iconicos, plasticos e linguisticos sdo coordenados em um conjunto coerente

impregnado de significados e valores culturais.

Pretendemos destacar, principalmente, a capacidade de narratividade e discursividade
das fotografias jornalisticas, sobretudo no que diz respeito as poses, gestos e expressdes dos
individuos retratados (PICADO, 2005, p. 2-13). Sera importante para o desenvolvimento de
nossa proposta analitica a consideracdo do valor discursivo do gesto na representacao visual,
tanto no plano de sua ritualizagdo, como no que diz respeito a producdo de uma “‘simpatia
sensorial”” com os personagens representados, conforme apresentamos no primeiro capitulo
(PICADO, 2005, p. 16-22).

Em se tratando da fotografia de imprensa, ndo podem ser negligenciadas também as

relacdes de destaque e hierarquia estabelecidas por elementos plasticos tais como dimenséo,
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diagramagéo, cor, iluminagédo e angulo, como sistematizou Joly (1996, p. 92-104), da mesma
forma que ndo ha imagem que ndo esteja vinculada a legenda informativa, titulo ou
reportagem (BARTHES, 1990b, p. 32). Para a analise da relacdo entre a fotografia e
elementos textuais, serdo consideradas as funcdes de fixagdo e de revezamento definidas por
Barthes (1990b, p. 32-34), segundo as quais a mensagem linguistica orienta a interpretacéo,
localizando a imagem na realidade objetiva que lhe é propria ou, por outro lado,
acrescentando-lhe significados distintos.

Os estudos da imagem nos permitem empreender uma andlise dos elementos internos da
fotografia. No entanto, como nos apontou Pereira Janior (2004, p. 11), para compreender de
forma mais satisfatoria as relacdes que se estabelecem entre fotografia, veiculo de publicacdo
e leitor, torna-se necessaria uma abordagem por meio da Analise do Discurso (AD). Interessa-
nos, assim, identificar quais sdo os tracos enunciativos recorrentes nas fotografias do corpus
delimitado, a fim de evidenciar como as imagens fotograficas se articulam de forma ativa com

as representacdes, relagdes e identidades da sociedade.

Fundamental para nossa proposta sera a nocao de “contrato de leitura”, definida por
Verdn (1985) como a relagdo estabelecida entre um determinado veiculo de comunicacdo e
seu publico de leitores a partir de suas estruturas enunciativas. Ao estabelecer que todo
suporte midiatico, no ato da enunciacdo dos seus conteudos, constroi determinados
posicionamentos para 0s participantes do processo de enunciacdo, Verdn categoriza as
imagens como um lugar “privilegiado” da construgdo do contrato de leitura. Como veremos
ainda neste capitulo, a classificacdo determinada por este autor para a fotografia de imprensa
formou a base para a delimitacdo de categorias préprias para nosso estudo, que se adequassem
as peculiaridades e caracteristicas da fotografia de cobertura politica. No entanto, o formato e
0s objetivos de nossa investigagdo ndo comportam a adocao fiel dos métodos da pesquisa do
contrato de leitura, uma vez que além da identificacdo e descricdo do corpus, Veron propde a
verificacdo das hipdteses levantadas com grupos de leitores e ndo-leitores do suporte

investigado, através de entrevistas.

Seguindo as propostas de Foucault (2005), pretendemos considerar a fotografia
jornalistica na singularidade e estreiteza de sua enunciacdo, na identificacdo dos elementos
que configuram sua construcdo enunciativa de uma determinada forma e ndo de outra. Sera
importante também na elaboracdo de nossas proprias categorias de andlise a definicdo de
Foucault (2005) das formagGes discursivas como reguladoras das modalidades enunciativas,

no que diz respeito aos sujeitos que sdo autorizados a proferir um determinado discurso, a
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partir de quais institui¢ces de lugares esse discurso é obtido e quais sdo as possiveis posi¢cdes
a serem ocupadas pelo sujeito em relagdo a rede de informagdes (FOUCAULT, 2005, p. 56-
58).

No que se trata da linguagem propria do género jornalistico, ndo podemos deixar de
lado a nocdo de intertextualidade, discutida por Maingueneau (1997) e Pinto (1999). Uma vez
que todo texto visto como discurso se constréi no debate e no entrelagamento com outros,
deve-se levar em conta a capacidade das matérias e fotografias jornalisticas em possuir
manifestagcdes, marcas ou alusdes a outros textos, passiveis de ser identificadas pelo leitor.

Como vimos no segundo capitulo, a midia impressa utiliza diversas técnicas para definir
posi¢Oes enunciativas a partir da articulagdo dos elementos significantes da fotografia e dos
textos que se vinculam a ela, segundo Pinto (1999, p. 37 e 38). Apesar disso, 0 autor observa
que as tentativas de se elaborar uma teoria da enunciacdo voltada especificamente para o
estudo da imagem através da analise de discursos sdo bastante recentes. Observamos também
serem pouco comuns as iniciativas que lancem questionamentos sobre a linguagem do

fotojornalismo e a sua capacidade discursiva no ambito do campo politico.

A andlise dos conceitos de esfera de visibilidade mostra-se fundamental para a nossa
pesquisa, ao situar as nogoes e conceitos abordados na fundamentacéo teorica, diante do nosso
objeto, a saber, as fotografias veiculadas nas paginas do caderno de politica do jornal “A
Tarde. As discussoes elaboradas por Gomes (2008) sobre as relagdes entre comunicagéo e
politica sdo essenciais na medida em que ultrapassam as abordagens instrumentais para
considerar uma perspectiva institucional, em que estes campos sociais possuem uma zona de

interface cada vez maior.

5.1 OBJETIVOS E METODO:

A definicdo dos conceitos e modelos tedricos que nortearam nossa investigacdo tomou
como base, principalmente, os objetivos delimitados para este estudo. Antes de apresentar o
método e os critérios que foram estabelecidos para a analise das fotografias publicadas na

editoria de Politica do jornal ““A Tarde™, apresentamos 0s objetivos de nossa pesquisa:
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1) Identificar e compreender os mecanismos de producdo de sentido do fotojornalismo

em contraposicao as concepcOes da fotografia de imprensa como “retrato do real”;

2) Identificar os elementos da imagem fotografica que configuram a enunciagdo do
discurso fotojornalistico, especificamente no &mbito da cobertura de politica;

3) ldentificar os modos como o titulo da matéria e a legenda atuam no processo de

significacdo da imagem fotografica;

4) Evidenciar os modos através dos quais 0s processos enunciativos configurados pela
fotografia jornalistica atuam na reproducdo e transformacdo das representacdes,
relagdes e identidades com que se definem uma sociedade.

Desta forma, nos interessa observar os modos como a fotografia jornalistica é articulada
no posicionamento discursivo na editoria de Politica do jornal “A Tarde”, considerando as
suas diversas possibilidades de conotacdo e geracao de sentido em sua relagdo com os demais
elementos presentes no conteddo jornalistico. Partimos das hipdteses de que (1) nem sempre a
imagem fotogréfica tem relacdo factual com a matéria e, com frequéncia, o deslocamento ndo
é evidente para o leitor; (2) as poses, expressdes corporais e 0 posicionamento dos individuos
em cena sdo elementos relevantes nas operagdes de enunciacdo, sendo tambem significativos
nos processos de geracdo de sentido; (3) os titulos e as legendas ndo apenas fixam e
descrevem o0s sujeitos e situagdes que aparecem na imagem, mas articulam sentidos
metaforicos e atribuem valores aos elementos retratados; e, por fim, (4) determinados temas
ganham mais visibilidade do que outros, de modo que as fotografias de imprensa e as paginas
de jornal sdo espaco para que as relacGes de poder vigentes na sociedade se evidenciem e se

reforcem.

Tendo por base estas diretrizes e o referencial tedrico discutido nos capitulos anteriores,
assim como as caracteristicas e peculiaridades da cobertura especifica de Politica e Elei¢Ges,

estabelecemos sete categorias a serem observadas no N0SSoO COrpus:

1) Tema (personagens e objetos): Permite-nos observar quem e 0 que aparece nas
fotografias analisadas, a partir das subcategorias: a) Candidato a cargo majoritario nas
Elei¢cbes 2010; b) Politico ocupante de cargo publico; ¢) Representante de outras
instituicdes, como Ministério Publico, professores, especialistas, etc.; d) Cidaddo
comum; e) Paisagem ou local publico e f) Outros. Nesta ultima subcategoria foram
incluidos ex-ocupantes de cargos publicos, artistas ou quaisquer outros temas que nao

se engquadrassem nas subcategorias anteriores.
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3)

4)

5)

6)
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Expressdes e Gestos: Permitem-nos qualificar os modos como 0S personagens
identificados no critério anterior aparecem, a partir das subcategorias: a) Positivo,
(para sorrisos ou expressdes de felicidade); b) Negativo (para expressdes agressivas ou
tristes); ¢) Neutro (para semblantes no qual ndo foi possivel identificar sentimentos
negativos ou positivos); d) Interpelante (para gestos argumentativos ou que
denotassem conversagdo); e) Esdruxulo (para caretas ou gestos tais como assoar 0
nariz ou mastigar); f) Irbnico e g) N&o se aplica, para 0s casos nos quais o individuo
aparece de costas, contra luz, diminuto ou ainda para as fotos nas quais ndo aparecem

pessoas).

Elementos Plasticos: Permitem-nos avaliar o destaque e a importéncia atribuidos a
um determinado tema, a partir de trés subcategorias: a) Colorida ou preta e branca; b)
Grande, média ou pequena e ¢) Ocupando a parte superior ou inferior da pagina.

Origem: Permite-nos observar os deslocamentos temporais das fotografias e a
variedade do conteudo apresentado, a partir das subcategorias: a) Agéncia A Tarde; b)
Arquivo Agéncia A Tarde, com data anterior & publicacdo sinalizada; ¢) Outras
agéncias, como EFE, AFP, Folhapress e Agéncia Brasil; d) Arquivo de outras agéncias,
com data anterior a publicacdo sinalizada; e) N&ao identificada, sem nenhuma
indicacdo de fonte; f) Divulgacdo; g) Reproducdo, de modo geral, de videos ou
paginas da internet; e, por fim, h) Enviada por leitor ou internauta.

Funcéo do Titulo: Permite-nos observar a relagdo que se estabelece entre a fotografia
e o titulo da matéria a qual se vincula, a partir das subcategorias: al) Fixacdo com uso
de aspas, com destaque de algumas palavras, sem que se tenha recorrido ao discurso
direto; a2) Fixagdo simples, com descricdo direta da situacdo ou do individuo retratado,
sem atribuicdo de valor; a3) Fixa¢do com citacdo direta, com reproducdo na integra da
fala do individuo com uso de aspas; a4) Fixacdo com cita¢do indireta, com reproducgéo
da fala do individuo através de recursos tais como “de acordo”, “segundo”, “afirma”,
“diz”, “promete”, etc.; b) Metaférica, com uso de figuras de linguagem ou girias; c1)
Valorativo positivo, com caracterizacdo do sujeito retratado com adjetivos positivos; e,
por fim, c2) Valorativo negativo, com caracterizacdo do sujeito retratado com

adjetivos negativos.

Funcdo da Legenda: Permite-nos observar a relacdo que se estabelece entre a
fotografia e sua legenda. Para este critério, foram utilizadas as mesmas subcategorias
al) Fixacdo com uso de aspas, a2) Fixacdo simples, a3) Fixacdo com citacdo direta,
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a4) Fixacdo com citagdo indireta, b) Metaforica, cl) Valorativa positiva e c2)
Valorativa negativa, acrescentando-se ainda d) N&o possui legenda, para algumas

imagens que ndo possuiam o recurso, sobretudo quando acompanhavam infogréaficos.

Antes de seguir na descricdo do setimo critério estabelecido para nosso estudo, devemos
ressaltar que as subcategorias utilizadas na analise dos titulos das matérias e legendas das
fotografias ndo pretendem esgotar a significacdo destes textos, uma vez que nossa pesquisa
ndo possui como objetivo uma investigacdo linguistica aprofundada, mas sim uma observacédo
geral das possibilidades que estes textos tém de fixar (a), ampliar (b) ou adicionar (c) os
sentidos presentes em uma fotografia.

Por fim, nosso Gltimo critério de analise teve como base as quatro classes elaboradas
por Eliseo \Veron (1985) a partir da producdo de sentido que a fotografia jornalistica
estabelece em relacéo ao texto verbal e & sua temporalidade. Embora sejam muito Gteis para a
analise do fotojornalismo de modo geral, consideramos que as categorias a) testemunhal, b)
pose, c) categorial e d) retérica das paixbes, no entanto, ndo atentem as necessidades
especificas da cobertura de Politica e Elei¢des. Assim sendo, elaboramos algumas adaptactes
e estabelecemos ainda outras duas classes para dar conta de alguns aspectos que ndo ganham

relevancia no trabalho de Veron, como veremos a seguir:

7) Classe: Permite-nos classificar a fotografia pelo carater que esta assume em relacéo a
informacdo transmitida, a partir das seguintes subcategorias:

a) Testemunhal, quando a imagem aponta para o instante exato do acontecimento e
ganha importancia por seu valor factual, como as fotos de noticia e as spot news, fotos

marcantes de acontecimentos Unicos, como vimos na definicdo de Souza (2002);

b) llustrativa, quando a imagem ndo possui valor factual, nem de registro, sendo apenas

um complemento dispensavel na producdo de sentido da matéria;

c) Pose, quando a imagem retrata um momento em que o individuo se deixou fotografar.
Consideramos ndo apenas as fotografias realizadas com producdo de cenario ou em
estidio, como Verdn estabeleceu, mas também as poses propositalmente espontaneas,
sobretudo se observarmos o periodo eleitoral, quando os politicos sabem que serdo
fotografados e fazem determinados gestos e expressdes justamente na expectativa de
serem registrados pela imprensa. Incluimos também aqui as photo opportunities,

registros de momentos nos quais as personalidades, politicos ou pessoas publicas posam
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em grupo ou se deixam fotografar durante um cumprimento, segundo definicdo de
Souza (2002);

d) Categorial, quando individuo representa um perfil ou uma classe social, tal como
definido por \eron;

e) Flagrante, quando o fotografo aproveita uma oportunidade Unica de registro de algo

inusitado ou cdmico, sem que o fotografado perceba;

f) Retorica das Paixdes, quando a fotografia é intencionalmente deslocada do seu
contexto original e associada a outros sentidos vinculados & matéria. De modo geral,
essa “geracdo de sentido” — para utilizar uma expressdo ja discutida anteriormente — é
articulada a partir da relagcdo entre os elementos textuais e os significados vinculados
aos gestos e expressdes dos individuos retratados.

Devemos ressaltar, no entanto, que a classificacdo das fotografias jornalisticas nas
categorias testemunhal, ilustrativa, pose, categorial, flagrante e retérica das paix6es ndo deve
ser encarada de forma definitiva, dependendo do contexto comunicativo em que estdo
inseridas. Assim como Souza (2002) ponderou em relacdo aos géneros fotojornalisticos
discutidos no capitulo anterior, algumas imagens podem ser encaixadas em mais de uma
dessas categorias, de acordo com suas caracteristicas proprias e da intencdo jornalistica do

veiculo na qual foi publicada.

5.2 CONTEXTO “A TARDE” E ELEICOES:

No que diz respeito ao nosso objeto de estudo, “A Tarde” é um dos principais jornais
impressos da Bahia, sendo lider em vendas nas regies Norte e Nordeste, segundo dados
divulgados em agosto de 2010 pelo Instituto Verificador de Circulacdo (1\VC)'. Fundado em
1912 por Ernesto Simdes Filho, o periddico trouxe para a Bahia, em 1920, o primeiro linotipo
do Nordeste, e em 1955 foi responsavel pela instalacdo de uma das primeiras rotativas da
regido. Embora ndo possua mais a lideranca em vendas na Bahia, posto assumido pelo

9 http://www.ivc.org.br/
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popular “Correio” em outubro de 2010, “A Tarde se mantém como veiculo de comunicagdo

tradicional e de credibilidade.

Atualmente, o jornal circula diariamente com cinco cadernos: Primeiro Caderno,
Caderno 2+, A Tarde Esporte Clube, Imobiliario e Populares. A depender do dia da semana,
também sdo publicados cadernos suplementares como Concursos (as tercas-feiras), Classi
Autos Motos (as quartas-feiras), Turismo (as quintas-feiras), Fim de Semana (as sextas-feiras),
A Tardinha (aos sabados) e Revista da TV, Revista Muito e Empregos & Negocios (aos

domingos).

Em um periodo de pouco mais de um ano, entre agosto de 2009 e setembro de 2010, o
jornal ““A Tarde” passou por duas reformas gréficas e editoriais. As modificacbes ocorrem em
um cenario de forte concorréncia com o “Correio” — periddico soteropolitano que em outubro
de 2010 assumiu pela primeira vez a lideranca em vendas na Bahia, ultrapassando “A Tarde™.
Na primeira mudanga, implementada na edicdo do dia 30 de agosto de 2009, o periddico
adquiriu um aspecto mais leve, com textos mais diretos e maior destaque as fotografias e

infograficos.

Deixaram de circular os cadernos suplementares Dez!, publicado as tercas-feiras e
voltado para o publico jovem; Digital e Cultural, encartados, respectivamente, as quartas-
feiras e sabados. O suplemento Rural, que tradicionalmente era veiculado as segundas-feiras,
também deixou de existir e passou a fazer parte da editoria de Economia, sendo condensado
na pagina Agronegocio. Por outro lado, o Caderno 2, dedicado a cobertura cultural, foi
ampliado e passou a se chamar Caderno 2+ e outros cadernos suplementares como Concursos,

Turismo, A Tardinha, Empregos e Neg6cios e Revista da TV continuaram circulando.

Mais branda e mais concentrada em aspectos de design e diagramac¢do, uma segunda
reforma foi empreendida por “A Tarde™ a partir de 26 de setembro de 2010, pouco mais de
um ano depois da anterior. O caderno A Tarde Esporte Clube, dedicado a cobertura de
esportes, foi ampliado e ganhou mais espago para 0 acompanhamento de campeonatos de
futebol. A Revista Muito, suplemento publicado aos domingos, também ganhou novas secbes
e contetudos. De modo geral, é possivel observar que o jornal “A Tarde” tem adotado as
modificacbes editoriais e de conteddo como uma estratégia mercadoldgica frente ao
crescimento de outras publicagcbes na Bahia. A criagdo de novas colunas e se¢des se mostra

como uma estratégia de atragdo e de busca por vinculos com os leitores.
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A editoria de Politica deu inicio a cobertura especial das Eleigdes 2010 no dia 18 de
abril de 2010, quando passou a publicar uma secdo especial dedicada ao tema. Apesar do
Tribunal Superior Eleitoral (TSE) ter determinado o dia 6 de julho para o inicio oficial da
campanha eleitoral em 2010, observamos uma intensificacdo na publicacdo de noticias e
reportagens com temas relacionados ao pleito desde o inicio do més de maio, por conta das

articulacGes de aliancas partidarias e desincompatibilizacdo de cargos publicos.

Ao longo do periodo pré-eleitoral, varios contelidos especiais foram publicados por “A
Tarde na editoria de Elei¢des. Uma coluna do chargista Cau Gomes passou a ter espago fixo
na editoria, exceto as segundas-feiras, a partir do dia 16 de maio. O periddico também
promoveu diversos eventos que se converteram em séries de reportagens ao longo dos meses
de agosto e setembro, como as “Sabatinas A Tarde™, com participacdo dos cinco principais
aspirantes ao Palacio de Ondina, e o ciclo de debates ““Seu Voto faz 0 Amanha&™. Em parceria
com institui¢cbes de ensino superior de Salvador, foram realizados dez encontros, abertos ao
publico, com representantes dos candidatos ao Governo da Bahia, para discussdo de temas

como cultura, saude, educacdo, combate a corrupcéo e politicas para a juventude, entre outros.

Também merece destaque a série de reportagens “O que a Bahia quer™, publicada a
partir do dia 16 de julho, de modo geral, as segundas, quartas e sextas-feiras. Duas equipes de
reportagem percorreram os 26 territorios de identidade demarcados no estado em busca de
histdrias e relatos sobre os problemas e necessidades de cada regido. Além disso, o jornal
criou ainda as colunas especiais “N0s, os eleitores” e ““Pergunte ao candidato”, com
mensagens enviadas por leitores e internautas sobre o processo eleitoral e questionamentos

aos aspirantes ao Palacio de Ondina.

5.3 DADOS GERAIS:

O corpus de nossa investigacdo se constitui das paginas das editorias de Politica e
Elei¢bes do jornal “A Tarde”, no periodo de 01 de janeiro de 2010 a 03 de outubro de 2010,
totalizando 276 edi¢cdes. Ao todo, foram classificadas 1.245 fotografias distribuidas ao longo

de 968 paginas das editorias selecionadas para a pesquisa. A escolha deste periodo e das
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imagens publicadas apenas nas editorias de Politica e Eleigdes estd fundamentada na
relevancia que a configuracdo discursiva das fotografias de imprensa adquire como parte
expressiva do espaco de exposicdo, visibilidade e debate eleitoral, conforme discutimos nas

secdes anteriores.

Desta forma, nosso corpus se baseia em dois periodos do ano eleitoral: a fase de
cobertura pré-campanha, de 01 de janeiro a 30 de abril, e a fase de cobertura da campanha
propriamente dita, de 01 de maio a 03 de outubro. Como destacamos anteriormente, embora a
campanha oficial tenha sido iniciada apenas no dia 6 de julho, devido as articulacGes de
aliangas partidarias e desincompatibilizacdo de cargos publicos, percebemos uma
intensificacdo na publicacdo de noticias e reportagens sobre temas relacionados ao pleito
desde o inicio do més de maio. A partir da observacdo dos diferentes temas, enfoques e
caracteristicas das fotografias publicadas, foi possivel, de modo bastante limitado, estabelecer
comparacgdes entre ambos os periodos, sobretudo se considerarmos o contetdo especial de “A

Tarde™ nos ultimos meses que antecederam as eleigdes.

O numero de péaginas e de fotografias publicadas por més pelas editorias de Politica e
Elei¢cbes aumenta gradualmente ao longo do periodo observado. Entre janeiro e setembro, o
namero mensal de péaginas publicadas oscilou, respectivamente, de 78 para 129, o que
representa um aumento de 65,3%. O mesmo ocorre com o0 numero mensal de fotografias
publicadas, com oscilacdo de 107 a 150, registrando uma diferenca de 40,1%. O més de
setembro obteve o pico de paginas publicadas, com 129 no total, enquanto 0 més de agosto
obteve o pico de fotografias publicadas, com 170 no total. Por outro lado, o més de fevereiro
foi o periodo com menor quantidade de conteudos publicados, com 72 péaginas e 100

fotografias.

Os trés primeiros dias do més de outubro foram considerados de modo a completar o
periodo que antecede o pleito. No entanto, é importante ressaltar que a cobertura de Politica e
EleicOes € atipica nos dois dias antecedentes e no préprio dia da votacao, respectivamente 01,
02, e 03 de outubro. O acompanhamento de questdes envolvendo o processo eleitoral se torna
ainda mais intenso as vésperas da decisdo, com mais reportagens e imagens. Enquanto a
média diaria de fotografias publicadas em todo o periodo analisado foi de 4,4, somente os trés
primeiros dias de outubro registraram uma média de 16,3. Em relacdo ao nimero de péginas
dedicadas as editorias de Politica e Elei¢ces, a média diéria registrada em outubro foi de 12,6,
contra 3,3 da média do periodo analisado.
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Embora nossos estudos se concentrem nas fotografias de imprensa, ndo podemos
ignorar a presenca de outros elementos textuais e imageéticos nas paginas de ““A Tarde”, como
charges, ilustracdes, infogréficos, tabelas e fotomontagens. Assim como o0 numero de
fotografias e de paginas, os contetdos suplementares acompanharam a tendéncia de aumento
gradual no periodo observado. Ao contrario do que imaginamos que poderia ocorrer no inicio
de nossa investigacdo, a publicagdo diéaria de ilustragdes do chargista Cau Gomes a partir do

dia 16 de maio ndo implicou em substitui¢do do contetdo fotojornalistico.

Enquanto as charges, ilustracdes e infograficos ganharam importancia ao longo da fase
de cobertura da campanha, observamos que tabelas e fotomontagens ndo foram utilizadas de
forma recorrente em todo o periodo de anélise. Do total de 304 elementos identificados, foram
apenas duas tabelas e quatro fotomontagens. Os infogréficos foram os mais recorrentes,
correspondendo a 49,3% do total. As charges e as ilustragdes aparecem em seguida, sendo

respectivamente 33,6% e 15,1% dos elementos imagéticos publicados.

5.4 ANALISE QUALITATIVA:

Tendo sido apresentados os dados preliminares que nos permitem langar as bases para
um panorama da participacdo do fotojornalismo na cobertura de Politica e Elei¢cGes, podemos
passar & fase de aplicagdo de nossa proposta metodoldgica, verificando sua viabilidade e

eficacia para o estudo da fotografia de imprensa.

Em relacdo a categoria de andlise (1) Tema, um levantamento quantitativo nos mostra
que as editorias de Politica e Elei¢cbes priorizam a aparicdo de (a) candidatos a cargos
majoritarios e (b) politicos ocupantes de cargos publicos, representando, respectivamente,
30,4% e 26,3% das fotografias publicadas. Ganham menos destaque 0s (c) representantes de
outras instituicdes, os (d) cidaddos comuns e as (e) paisagens ou locais publicos. Estas trés
subcategorias correspondem a 12,1%, 12,7% e 11,2% do total de imagens analisadas,
respectivamente. A subcategoria observada com menor frequéncia ao longo do periodo foi (f)

Outros, com apenas 7,2%.
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E interessante ainda observar a oscilagio dos dados ao longo do periodo analisado. Na
fase de cobertura pré-campanha, de 01 de janeiro a 30 de abril, o cidaddo comum ndo €
retratado em mais de 6% do total das imagens veiculadas por més, tendéncia que se mantém
nos meses de maio e junho. A partir de julho, no entanto, com o inicio das séries “O que a
Bahia quer”, “Sabatinas A Tarde”, “Seu \Voto faz o Amanhad”, ‘““Nos, os eleitores” e
“Pergunte ao candidato™, o individuo que ndo possui qualquer envolvimento com o campo
politico passa a ter espaco e voz no jornal “A Tarde”, alcancando 13% do total de imagens
veiculadas. Nos meses de agosto e setembro, a aparicdo desta subcategoria atingiu,
respectivamente, 30,6% e 33,3% do total das fotografias publicadas, chegando a ultrapassar
os (a) candidatos a cargos majoritarios, que representaram, por sua vez, 33,5% e 26% no

mesmo periodo.

Mesmo tratando-se de dados quantitativos, podemos elaborar algumas reflexdes sobre o
discurso evidenciado através das fotografias de ““A Tarde. Consideramos possivel afirmar
que 0s numeros evidenciam como as relagdes de poder vigentes na sociedade séo
reproduzidas nas imagens fotograficas e paginas do suporte analisado. A agenda
monotematica da cobertura de Elei¢es faz com que ao longo dos 10 meses observados, o
cidaddo comum s6 ganhe destaque as vésperas do pleito e como componente de matérias com
foco nos candidatos. No caso das reportagens das séries ““Sabatinas A Tarde”, ““Seu Voto faz o
Amanha”, “Nos, os eleitores” e “Pergunte ao candidato™, o eleitor é convocado a opinar
sobre o assunto principal discutido na matéria, aparecendo como coadjuvante em fotografias
pequenas. A serie “O que a Bahia quer” foi a Gnica excecdo, pelo fato de sua prépria proposta
inicial ter como foco a apresentacdo das demandas e dificuldades dos cidad&os das diversas

regides da Bahia.

Cada matéria vinha ilustrada, em média, por trés fotografias, ao estilo
fotodocumentalismo, com o0s personagens entrevistados ou com paisagens e locais da regiao.
A segunda reportagem da série foi veiculada na edi¢do do dia 19 de julho, trazendo um relato
sobre a regido de Boquira, na Bacia do Paramirim, por exemplo. A matéria foi ilustrada por
trés imagens fotogréficas coloridas, feitas por Walter Carvalho (Agéncia A Tarde), retratando
moradores locais executando tarefas diérias representativas das dificuldades da regi&o.

Além do tema pouco usual, em se tratando de uma editoria de Politica, outra
caracteristica que se destaca nas fotografias produzidas para a série “O que a Bahia quer” é a
busca por uma construcdo estética diferenciada, menos jornalistica e mais autoral.

Identificamos aqui os procedimentos de conotagdo sistematizados por Barthes (1990a) como o



88

Esteticismo e a Sintaxe, nos quais a imagem fotogréfica tenta significar-se como arte e

estabelece processos de significacdo através do encadeamento de varias fotografias.

Figura9 -"O que a Bahia quer" - 19/07/2010

Ainda no que diz respeito ao (1) Tema, outro elemento que merece destaque é a
aparicdo exaustiva de apenas alguns candidatos em detrimento de outros — basta considerar
que na disputa ao Governo da Bahia, por exemplo, Sandro Santa Bérbara (PCB) e Carlos
Nascimento (PSTU) sé aparecem uma vez cada um ao longo do periodo analisado, enquanto
Geddel Vieira Lima (PMDB), Jaques Wagner (PT), Luiz Bassuma (PV), Marcos Mendes
(PSOL) e Paulo Souto (DEM) foram acompanhados intensamente durante toda a campanha.
De forma semelhante, na disputa presidencial, nenhum dos candidatos considerados “nanicos”
apareceu sequer uma vez em fotografias, com exce¢do de Plinio de Arruda Sampaio (PSOL),
presente em somente quatro imagens em todo o corpus, ao contrario de Dilma Rousseff (PT),
José Serra (PSDB) e Marina Silva (PV), presencas constantes nas paginas de ““A Tarde™.

No caso de uma pesquisa mais ampla, seria interessante observar como esses mesmos

temas aparecem na editoria de Politica, considerando a auséncia da cobertura especial de
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EleicOes e, consequentemente, da subcategoria dos candidatos. Quem, nesse caso, teria
predominancia nas fotografias? O cidaddo comum, assim como no periodo de Janeiro a Julho,

seria pouco importante, aparecendo apenas em coberturas ditas “especiais”?

Em relagdo a categoria de andlise (2) Expressdes e Gestos, 0s dados evidenciam que 0s
individuos sdo retratados, de modo geral, em posicionamento (d) Interpelante, subcategoria
que correspondeu a 24% do total de fotografias analisadas. A informagdo confirma o
argumento de Picado (2005) de que operadores préprios do discurso expressional artistico sao
comuns ao género do fotojornalismo como artificios para a constru¢cdo de uma “sensacdo
vicaria” do acontecido, dando a impressdo de que a fotografia foi subtraida de uma sucessédo
temporal de agdes. Consideramos também que o uso recorrente de imagens nas quais O
individuo aparece falando e gesticulando é um recurso do fotojornalismo atual em tornar os
retratos mais “naturais” e “espontaneos” como uma alternativa a pose estética e artificial,

conforme discutimos no capitulo anterior.

O deputado federal Ciro Gomes (PSB) aparece em tal postura em imagem fotogréafica
colorida feita por Gildo Lima (Agéncia A Tarde), publicada no dia 24 de abril. O titulo Ciro
ataca Lula e admite que esta fora da disputa e a legenda Cearense afirmou que relaxou:
“Que apdiem a Dilma” sdo reforcadas pela fotografia na qual o politico é retratado no

momento em que levanta a mdo em um gesto indicativo, comum do ato de conversacao.

Figura 10 - Deputado federal Ciro Gomes (PSB) - 24/04/2010

Os sujeitos retratados também apareceram com maior constancia em gestos e
expressoes (a) positivos e () neutros, subcategorias que representaram, respectivamente, 22%
e 22,5% do corpus analisado. Apesar de serem mais marcantes, 0S casos nos quais 0S
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individuos aparecem de modo (e) esdruxulo e (f) irbnico foram os menos frequentes, sendo

apenas 3,2% e 0,7% do total de fotografias observadas.

O presidente Luiz Inacio Lula da Silva foi retratado no momento em que levava um
lenco ao rosto, possivelmente para assoar o nariz, em fotografia colorida feita por Fernando
Bizerra Janior (EFE), publicada na edicdo do dia 12 de janeiro. Ao lado do presidente, a entdo

Ministra da Casa Civil, Dilma Rousseff (PT), aparece sorrindo.

. LS e L— il =
Figura 11 — Presidente Lula e ministra Dilma Rousseff - 12/01/2010

A imagem foi produzida em uma reunido de coordenacdo dos ministérios, informacéao
esclarecida pela legenda Lula comandou, ao lado de Dilma Rousseff, primeira reunido de
coordenacdo do ano, enquanto o titulo afirma Lula retira pontos polémicos do programa para
blindar Dilma. Consideramos inevitavel questionar: a agéncia de noticias que forneceu a
fotografia ndo possuia nenhuma outra imagem do evento? Qual posicionamento do jornal “A

Tarde” que possibilita a publicacdo de tal fotografia do Presidente da Republica e ndo outra?

Ao estabelecer relagdes entre as categorias (1) Tema e (2) Expressbes e Gestos,
observamos que 0s (a) candidatos a cargos majoritarios aparecem de forma (a) positiva em
39,2% das fotografias publicadas, 25,1% de modo (d) interpelante e somente em 10,3% das
imagens de modo (b) negativo. Ja a subcategoria dos (b) politicos ocupantes de cargos
publicos € retratada em 35,4% das fotografias com posicionamento (d) interpelante e 25,9%

das vezes de forma (c) neutra.

Podemos relacionar estes dados ao fato de que grande parte das fotografias dos (a)
candidatos a cargos majoritarios é realizada em eventos oficiais de campanha, frequentemente
em momentos de discurso ou posadas, como veremos mais adiante na discussdo da categoria

(7) Classe. Por outro lado, os (b) politicos ocupantes de cargos publicos sao fotografados, de
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modo geral, no Congresso Nacional e em entrevistas, o que explica a ocorréncia dos gestos

argumentativos e de conversacao.

Figura 12 - Marina Silva (PV) - 11/06/2010/ Figura 13 - Paulo Vanucchi - 11/01/2010

Na primeira imagem, vemos os candidatos a Presidéncia da Republica, Marina Silva
(PV) e seu vice, o empresario Guilherme Leal, na ocasido do lancamento oficial da
candidatura. Publicada na edi¢do do dia 11 de junho, a fotografia colorida produzida pelo
fotografo Fabio Rodrigues Pozzebom (Agéncia Brasil) mostra a aspirante ao Palacio do
Planalto em gesto tipico de campanha: sorrindo e com as maos para o alto em sinal de vitéria.
A imagem possui todas as caracteristicas das photo opportunities, na qual o politico se deixa
fotografar em um momento simbolico do evento em questdo, segundo definicdo de Souza
(2002). O titulo Marina Silva discursa de olho nas mulheres e a legenda Candidata afirmou
que quer ser a primeira mulher negra eleita presidente do Brasil também atuam de modo a

sintetizar o langamento da campanha.

A segunda fotografia, por sua vez, mostra o secretario nacional de Direitos Humanos,
Paulo Vanucchi, em gesto (d) interpelante, possivelmente no momento em que discursava ou
concedia uma entrevista coletiva. Apesar dos elementos da imagem, produzida por José Cruz
(Agéncia Brasil), que caracterizariam Vanucchi como enunciador na matéria, o titulo Lula
decreta lei do siléncio sobre Plano de Direitos Humanos e a legenda Declaragéo de Paulo
Vanucchi surpreendeu o presidente distanciam o sujeito retratado da noticia, publicada na
edicdo do dia 11 de janeiro.
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N&o consideramos pertinente, no entanto, afirmar que haja favorecimento de
determinados temas em detrimento de outros apenas através da escolha de fotografias com
expressdes e gestos especificos. Na nossa compreensdo, a geracdo de sentido até pode ser
provocada e ter seu centro nestes elementos significantes, mas necessita de outros
componentes, como o titulo e a legenda, para ser articulada, como foi possivel vislumbrar nos

exemplos anteriores.

Também estabelecemos relagdes entre o (1) Tema e os (3) Elementos Plasticos, de modo
a observar os modos como 0s sujeitos aparecem e qual destaque cada subcategoria possui nas
paginas de Politica e Elei¢des. De modo geral, as fotografias coloridas representam 79,5% do
total de fotografias analisadas, enquanto apenas 20,5% foram publicadas em preto e branco.
Independente da subcategoria do (1) Tema, essa proporcao entre imagens veiculadas em cores

ou em preto e branco se manteve.

No que diz respeito ao tamanho, apenas o (d) cidaddo comum aparece somente 38% das
vezes em fotografias grandes, enquanto todas as demais subcategorias do (1) Tema foram
veiculadas neste formato em mais de 45% das imagens. As subcategorias (a) candidatos a
cargos majoritarios e (b) politicos ocupantes de cargos publicos sdo retratadas com mais
frequéncia em tamanho grande, respectivamente em 55,6% e 54,6% do total de imagens
analisadas. O mesmo ocorre quando observamos a diagramacdo: enquanto o (d) cidadao
comum aparece na parte superior da pagina em 50% das fotografias analisadas, as fotografias
na parte superior da pagina ultrapassam 60% quando se trata das demais categorias. Podemos
confirmar, portanto, que mesmo com o0 aumento na quantidade de fotografias nas quais o
cidaddo é representado, ele continua ndo ocupando lugar central nas reportagens e noticias,
atuando como um “acessdrio” na cobertura de Politica e Eleigdes. Como ja haviamos indicado
anteriormente, o jornal ““A Tarde” recorre ao eleitor apenas como um complemento

desvalorizado da cobertura.

Na série especial de reportagem “Sabatinas A Tarde”, por exemplo, a fotografia
principal, veiculada em tamanho grande e colorida, mostrava o candidato ao Governo da
Bahia participante do debate e o publico presente no auditério. Na mesma pagina, eram
publicadas trés fotografias pequenas, mostrando apenas o rosto do individuo que assistiu ao
evento, cuja legenda apresentava uma frase entre aspas, na qual o sujeito emitia sua opinido

sobre o candidato.

Ao contréario do que imaginamos no inicio de nossa investigacdo, na maioria das vezes,

0s elementos textuais vinculados as fotografias atuaram de modo a descrever de forma direta
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a situacdo ou o individuo retratado, sem atribuicdo de valor. Tanto em relacéo a (5) Funcdo do
Titulo, como em relagdo a (6) Funcdo da Legenda, a subcategoria (a2) fixacdo simples foi a
mais recorrente, encontrada, respectivamente, em 62,9% e 60% das fotografias analisadas.
Bem menos frequente, a subcategoria (b) metaférica foi identificada em 16,4% dos titulos. As
demais subcategorias (al) fixagdo com uso de aspas, (a3) fixacdo com citacdo direta, (ad)
fixacdo com citagéo indireta, (c1) valorativo positivo e (c2) valorativo negativo correspondem
a menos de 10% do total de titulos observados. De todo modo, consideramos pertinente a
discussdo de exemplos de cada uma das subcategorias, de modo a verificar a aplicabilidade do

nosso método.

(al) Fixacdo com uso de aspas: Dilma quer governo com “alma de mulher”, em
matéria publicada no dia 14 de junho, sobre a oficializacdo da candidatura da ex-ministra a
Presidéncia da Republica. O recurso das aspas € utilizado no titulo para enfatizar a expressao
“alma de mulher”, ao mesmo tempo em que distancia o veiculo de publicac¢do do discurso, ao
dar a impressdo de ser um recorte da fala da propria candidata. A reportagem foi ilustrada por
uma fotografia colorida, feita por Valter Campanato (Agéncia Brasil), na qual Dilma aparece
sorrindo e acenando, ao lado do seu candidato a vice-presidente, Michel Temer, ambos em
segundo plano. Fora de foco e no primeiro plano, se veem bandeiras da campanha.
Confirmamos, mais uma vez, a tendéncia dos candidatos em aparecer em gestos e expressdes

positivas.

Nk .
Figura 14 - Dilma Rousseff (PT) e Michel Temer (PMDB) - 14/06/2010

(a2) Fixagdo simples: Prefeito se reune com vereadores para evitar comissdo de
inquérito, em matéria publicada no dia 02 de margo, com descricdo direta da situacdo relatada

na reportagem, sem atribuicdo de valores positivos ou negativos no titulo. Assim sendo, o
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jornal “A Tarde” oferece as informacdes de modo impessoal, sem modalizacdo dos
enunciadores, criando um efeito de “discurso verdadeiro”, como definido por Véron (1985). A
reportagem foi ilustrada por uma fotografia colorida, feita por Fernando Amorim (Agéncia A
Tarde), na qual um grupo de vereadores aparece na Camara Municipal de Salvador. A imagem,
no entanto, cumpre mera fungdo ilustrativa na matéria, ndo possuindo nenhuma ligacdo

factual ou de registro do fato relatado na matéria.

Figura 15 - Vereadores na Camara Municipal de Salvador - 02/03/2010

(a3) Fixacdo com citacao direta: “Nunca houve acordo fechado”, em entrevista estilo
“ping-pong” com o senador e candidato a reeleicdo, César Borges, publicada no dia 19 de
abril. O titulo é articulado de forma a simular uma resposta direta as demais reportagens
publicadas ao longo do més de abril sobre a articulagéo de aliangas envolvendo PT, PMDB e
PR, partido ao qual o ex-governador é filiado, conforme pretendemos discutir na subcategoria
(b) metaforico. A entrevista foi ilustrada por uma fotografia colorida, feita pelo fotdgrafo
Claudionor Junior (Agéncia A Tarde), na qual César Borges aparece de bracos abertos em
postura questionadora, mas ao mesmo tempo relaxada. O processo enunciativo é construido
de modo intertextual, articulando acontecimentos e matérias anteriores sobre o mesmo
assunto, de modo que a expressao corporal do senador parece questionar todo o imbréglio que
se criou em torno da possivel alianca entre PT e PR, reforgado pelo titulo entre aspas “Nunca
houve acordo fechado”.
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Figura 16 - Senador César Borges (PR) - 19/04/2010

il

(a4) Fixagdo com citacdo indireta: Comissdo de Etica do PV pode expulsar ministro,
diz Gomes, em matéria do dia 13 de margo. Assim como no exemplo anterior, o titulo articula
uma resposta a acontecimentos anteriores envolvendo o presidente estadual da legenda,
Ivanilson Gomes, e o ministro da Cultura, Juca Ferreira (PV), que teceu criticas ao partido e a
candidatura de Marina Silva a Presidéncia da Republica. Ao mesmo tempo em que constrdi a
proposicdo de modo impessoal, o jornal *“A Tarde” posiciona o enunciador através do verbo
“diz”. Assim como no caso do uso de aspas, 0 recurso distancia o veiculo de publicacdo do
discurso relatado, localizando a responsabilidade pela afirmagdo. A matéria é ilustrada por
uma fotografia colorida, feita pela fotdgrafa Elza Filza (Agéncia Brasil), na qual Juca Ferreira

aparece em postura interpelante, conotando o posicionamento critico do ministro.

Figura 17 - Ministro da Cultura, Juca Ferreira (PV) - 13/03/2010
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(b) Metafdrico: Para ilustrar esta subcategoria, utilizaremos dois exemplos vinculados
entre si. Durante 0os meses de marco, abril e maio, as reportagens e noticias relacionadas a
articulacdo de aliancas partidarias para as eleigbes recorreram repetidamente a metaforas
envolvendo “namoro”, “afagos”, “mimos” e “carinhos” para se referir a busca de
aproximacdo entre politicos e suas legendas. Com o titulo Apos lua de mel, Wagner e César
brigam, a matéria publicada no dia 23 de abril foi ilustrada com uma fotografia colorida, feita
pelo fotografo Licio Tavora (Agéncia A Tarde) em data anterior & publicacdo, na qual César
Borges (PR) e Jaques Wagner (PT) aparecem se abracando. A legenda também recorre a
construcdo metaforica: Governador e senador: amor antes dos tempos de célera. A mesma
imagem ja havia sido veiculada anteriormente, em preto e branco, em matéria do dia 31 de
marco, com o titulo Otto diz sim. Agora s6 falta César Borges e legenda Com definicdo do
vice, Wagner abre os bragos para acolher César, que tentara a reeleigéo.

e
Figura 18 - César Borges (PR) e Jaques Wagner (PT) - 23/04/2010

A partir destes dois exemplos e da ja citada entrevista com o senador César Borges,

percebemos como o jornal “A Tarde” relaciona suas matérias, construindo uma

intertextualidade entre as reportagens e fotografias publicadas. No caso das aliangas

partidarias, a inconstancia das negociaces e a sucessdao de acontecimentos possibilitam a

construcdo de uma verdadeira narrativa em capitulos, como um seriado ou novela que o leitor

é convidado a acompanhar.
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(c1) Valorativo positivo: Como definimos anteriormente, nesta subcategoria o sujeito
retratado € caracterizado com adjetivos favoraveis. Em matéria do dia 07 de fevereiro, o titulo
Temer ganha forga em convengdo do PM qualifica positivamente o deputado federal Michel
Temer, que na ocasido articulava sua candidatura a vice-presidéncia ao lado de Dilma
Rousseff (PT). A reportagem € ilustrada por uma fotografia em preto e branco, feita por Dida
Sampaio (Agéncia Estado), na qual o deputado aparece de méos dadas com demais aliados de
sua legenda, em gesto tipico das convencges partidarias.

[ : i
Figura 19 - Michel Temer (PMDB) - 07/02/2010

(c2) Valorativo negativo: O titulo Oportunismo nos Gltimos minutos de TV caracteriza
de modo desfavoravel os trés principais candidatos ao Governo da Bahia, Jaques Wagner (PT),
Paulo Souto (DEM) e Geddel Vieira Lima (PMDB), em matéria publicada na edi¢do do dia 01
de outubro de 2010. As imagens coloridas, feitas pelo fotografo Lucio Tavora (Agéncia A
Tarde) em uma reproducdo dos ultimos programas eleitorais televisivos dos aspirantes ao

Palacio de Ondina.

Nas legendas, por sua vez, além da (a2) fixagdo simples, as subcategorias identificadas
com mais frequéncia foram (a4) fixacdo com citacéo indireta e (a3) fixagdo com citagéo direta,
respectivamente em 12,2% e 11,2% do corpus. Ao contrario do que supomos no inicio da
pesquisa, a articulacdo de sentidos metaforicos e a atribuicdo de valores aos elementos
fotografados através do titulo e da legenda ndo se mostrou majoritaria. As subcategorias (b)
metafdrica, (c1) valorativo positivo e (c2) valorativo negativo apareceram, respectivamente,

em apenas 3,5%, 3,4% e 6% das legendas estudadas.

A observacdo dos dados coletados indica que, embora os exemplos em que 0s elementos

textuais ampliam ou adicionam os sentidos presentes em uma fotografia sejam marcantes, o
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fotojornalismo mantém seu posicionamento discursivo de ancoragem no real, colocando-se

como mediador entre a realidade externa e seu publico leitor.

Este posicionamento de ancoragem no real, no entanto, apresenta algumas falhas
quando analisamos a (4) Origem das fotografias publicadas. A partir da observacéo do crédito
de cada imagem, identificamos que 30,3% do corpus foi produzido por fotégrafos da (a)
Agéncia A Tarde especificamente em decorréncia do fato relatado na noticia ou reportagem
em questdo. As imagens que apresentavam crédito com sinalizacdo de data anterior ao dia de
sua publicacédo foram classificadas como (b) Arquivo Agéncia A Tarde e representaram 24,8%
das fotografias estudadas.

Neste aspecto, observamos repeticdo de fotografias ao longo do periodo analisado,
como no caso da utilizagdo de uma mesma fotografia de Jonas Paulo, presidente do PT-BA
nas edicdes do dia 9 de marco, 13 de abril e 26 de agosto, situacdo também verificada com
uma imagem fotogréafica da candidata a Presidéncia da Republica, Marina Silva, repetida nas

edicoes de 22 de julho e 02 de setembro.

Figura 20 - Presidente PT-BA, Jonas Paulo - 13/04/2010 / Figura 21 - Marina Silva (PV) —02/09/2010

Também foi apurado o uso de imagens de arquivo para ilustrar conteldos de valor
factual, como entrevistas no estilo “ping-pong” com politicos baianos, caso em que seria
plenamente possivel enviar um fotégrafo para registrar o momento. Os dados indicam, assim
sendo, que o acompanhamento dos fatos in loco vem sendo substituida pela pratica cada vez
mais frequente nas redacGes de apuracdo para matérias por telefone ou e-mail, com uso de
fotografias realizadas anteriormente como recurso ilustrativo, sem qualquer valor factual ou
de registro. Verificamos, portanto, ndo apenas deslocamentos no uso de fotografias fora de seu
contexto inicial, mas também o empobrecimento da fotojornalistica através da repeticdo de

imagens.
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Ainda em relacdo a origem das fotografias, a subcategoria (c) outras agéncias também
foi identificada com bastante frequéncia, representando 26,7% do total analisado. Avaliamos
que esta é uma caracteristica propria da editoria de Politica, considerando que grande parte
dos fatos noticiados acontece em Brasilia (DF) e Sdo Paulo (SP), por exemplo. O uso de
imagens de (d) arquivo de outras agéncias ndo se mostrou muito recorrente, correspondendo a
apenas 12,2% do corpus. As demais subcategorias (e) ndo identificada, (f) divulgacdo, ()
reproducdo e (h) enviada por leitor ou internauta ndo alcancaram 5% das fotografias
observadas.

Finalmente, nossa pesquisa se encerra com uma proposta de classificacdo das
fotografias jornalisticas publicadas nas editorias de Politica e Elei¢des. Em decorréncia do
grande nimero de reportagens e noticias de acompanhamento de eventos de campanha, 18,5%
das imagens corresponde a subcategoria (c) pose. Menos expressivas no corpus analisado
foram as fotografias de carater (d) categorial e (e) flagrante, respectivamente representando

1,8% e 2,2% do material observado.

De forma mais expressiva, como ja havia sido apontado preliminarmente na observagao
do aspecto (4) Origem, apenas 18,6% das imagens possuia destaque por seu valor factual,
sendo encaixado na subcategoria (a) testemunhal. Em contrapartida, 39,9% das fotografias
ndo possuiam ligacdo factual ou de registro com a matéria, atuando de forma (b) ilustrativa e
em 19% das imagens foi possivel identificar deslocamento do contexto original com
associacdo de outros sentidos, configurando carater de (f) retorica das paixdes. Confirmamos,
assim sendo, que nem sempre a imagem fotografica estabelece uma relagdo factual com a

matéria, sendo articulada, com frequéncia, em processos de geracdo de sentido.

Assim como na categoria da (5) Funcdo do Titulo, consideramos fundamental para a
verificacdo da aplicabilidade do nosso método, a discussdo de exemplos de cada uma das
subcategorias que compdem o critério (7) Classe:

e Testemunhal: Foram incluidas nesta subcategoria as imagens que retratavam eventos
em geral e acontecimentos singulares, como manifestacbes, passeatas,
pronunciamentos e comicios. Nestes casos, a discursividade da fotografia é marcada
por seu valor factual, ou seja, por sua capacidade de apontar para 0 momento exato ao
qual a reportagem ou noticia se refere. Na imagem colorida publicada na edigdo do dia
26 de maio, por exemplo, feita por Evaristo SA (AFP), os trés principais candidatos a
Presidéncia da Republica, Marina Silva (PV), Dilma Rousseff (PT) e José Serra



100

(PSDB) aparecem durante sabatina realizada pela Confederacdo Nacional da Industria
(CNI). O angulo de tomada da fotografia ndo destaca as expressdes e gestos de
nenhum dos participantes, mas sim o fato de estarem presentes no evento. O banner ao
fundo, com a sigla da CNl, localiza a cena no acontecimento. Além das caracteristicas
proprias da foto, o titulo Presidenciaveis trocam criticas durante sabatina com
empresarios da industria e a legenda Marina Silva, Dilma Rousseff e José Serra (a
direita) participaram de sabatina mediada pelo presidente da Confederacdo Nacional
da Industria (CNI), Armando Monteiro Neto, classificadas com a funcdo de (a2)

Fixagdo simples, reforcam a construgéo enunciativa da imagem.

vl L L‘iiilll'lt "-._.u\..'- E

Figura 22 - Candidatos a Presidéncia da Republica - 26/05/2010

o llustrativa: Classificamos nesta subcategoria as imagens de sujeitos ou locais que ndo
possuiam qualquer elemento que a vinculasse necessariamente a algum momento ou
acontecimento. Nestes casos, a discursividade da fotografia se articula por sua
capacidade de exemplificar e ilustrar a reportagem, sendo totalmente dispensavel em
sua producdo de sentido. N&o estamos afirmando, no entanto, que esta classe de
fotografias ndo tenha capacidade de transmitir informagcfes. Na imagem colorida
publicada no dia 13 de janeiro, feita por Haroldo Abrantes (Agéncia A Tarde), a
fachada do Hospital Evangélico ndo acrescenta qualquer significacdo a matéria
intitulada Justica bloqueia bens de Aldely e da RSEB, enquanto a legenda situa a
fotografia no contexto, assumindo a funcdo de (a2) Fixagdo simples: O Hospital
Evangélico também ¢ citado em acdes que tentam reaver R$ 11 milhdes gastos na

gestao da ex-secretaria.

O carater ilustrativo da fotografia é confirmado quando observamos que se trata de uma
imagem do arquivo da Agéncia A Tarde, feita em 17 de agosto de 2008, ou seja, cerca de dois

anos antes de sua publicacdo. Consideramos possivel afirmar, assim sendo, que as imagens
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ilustrativas funcionam como “coringas”, podendo ser repetidas exaustivamente em diversos

contextos, assim como observamos em exemplos anteriores.

Figura 23 - Hospital Evangélico da Bahia - 13/01/2010

Pose: Nesta subcategoria foram inseridas as imagens nas quais 0 sujeito tinha
consciéncia de que estava sendo fotografado, independente do (1) Tema ao qual
pertence, seja candidato, politico ou cidaddo. A realizacdo da fotografia em estadio
também ndo foi condicionante para a classificacdo, considerando que cidaddos podem
posar na rua ou em sua propria casa durante uma entrevista. Os politicos, por outro
lado, intensificam a preocupacdo com sua visibilidade no periodo eleitoral,
aproveitando todos os momentos da campanha para posar, acenar e sorrir. Em eventos
como carreatas, entrevistas coletivas, convencdes partidarias e comicios, € comum que
os politicos fagam determinados gestos e poses aguardando apenas o registro dos
diversos fotdgrafos e repdrteres que acompanham o evento. Publicada no dia 07 de
setembro, a imagem colorida, feita por Victor Schwaner (Nitro), mostra os candidatos
da chapa PSDB/DEM, Antonio Anastasia, Aécio Neves, José Serra e indio da Costa,
sorrindo e acenando em evento da campanha. O titulo Serra diz que Lula faz
“deboche” de quebra de sigilo fiscal de tucanos e a legenda José Serra (D) fez
campanha ontem em Minas Gerais, ao lado de Aécio Neves (C) e Anastasia,
candidato a reeleicdo localizam o momento e o contexto no qual a fotografia foi
produzida. Assim sendo, os individuos estdo presentes em um determinado local e
momento, oferecendo sua imagem ao fotdgrafo. Assim como nas fotografias de carater
(a) testemunhal, a aparicdo do sujeito é concreta e singular, 0 que ndo impede que a

mesma fotografia seja utilizada em outro contexto em carater (b) ilustrativo.
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Categorial: Foram incluidas nesta subcategoria as imagens que representavam ou
serviam como exemplo de uma determinada classe social, grupo ou populacéo. Nestes
casos, 0 cidaddo ndo é representado em sua individualidade, mas por possuir e
compartilhar caracteristicas gerais de uma categoria. Também ndo ha qualquer ligacéo
factual ou de temporalidade com a matéria a qual a imagem se vincula, em uma
relagdo discursiva semelhante a que observamos na subcategoria (b) ilustrativa. Na
fotografia publicada no dia 01 de marco, feita por Ivan Cruz (Agéncia A Tarde), trés
pessoas aparecem segurando um cano de onde jorra agua. O cenério ao redor dos
individuos é simples e seco, caracterizando uma paisagem tipica do interior da Bahia.
Os sujeitos retratados na foto, no entanto, servem apenas de exemplo das familias
beneficiadas pelo Projeto Salitre, como é possivel identificar através do titulo Lula
inspeciona obra em Juazeiro na sexta-feira e legenda Projeto é dos mais importantes
executados na Bahia. Atraves da articulagcdo entre texto verbal e fotografia, um
determinado sentido sobre esses trés individuos é articulado, configurando-os como

representantes de toda uma classe.

Figura 25 - Familia agricultores - 01/03/2010
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Flagrante: Ao contrario do que observamos na subcategoria (c) pose, classificamos
nesta subcategoria as imagens produzidas sem que o individuo fotografado soubesse
ou percebesse. De modo geral, os fotografos aproveitam a oportunidade dos
momentos comicos ou constrangedores para realizar registros marcantes de politicos e
figuras publicas. A discursividade deste tipo de fotografia se configura, portanto, por
seu carater inusitado e ndo por sua temporalidade ou vinculo factual com a matéria.
Neste sentido, a subcategoria (e) Flagrante muitas vezes se relaciona com gestos e
expressdes esdruxulos, conforme discutimos em categoria anterior. O candidato a
Presidéncia da Republica, José Serra (PSDB) foi flagrado ao escorregar em uma
escada rolante, em fotografia colorida feita por Paulo Liebert (AE) e publicada no dia
11 de maio.

- N L L
Figura 26 - José Serra (PSDB) - 11/05/2010

Embora a legenda José Serra desequilibra-se na escada rolante ao chegar a evento de

supermercados atue de modo a descrever a situacao, o titulo Atuagdo do BC divide candidatos

a Presidéncia ndo possui qualquer ligacdo com a imagem, evidenciando a construgcdo

enunciativa de ridicularizar o politico com a escolha de uma fotografia que ndo acrescenta

informagdes a matéria, mas atribui valores ao individuo fotografado.

Retdérica das Paixdes: Nesta subcategoria foram inseridas imagens nas quais
identificamos deslocamentos temporais e de sentido intencionalmente articulados.
Independente de possuirem valor testemunhal ou ligagdo factual com o acontecimento
relatado na matéria, as fotografias desta subcategoria tém discursividade marcada por
sua associagdo com contextos distintos daquele retratado. Feita por Lucio Tavora
(Agéncia A Tarde), a imagem colorida publicada no dia 01 de abril mostra o
Governador da Bahia e candidato a reeleicdo, Jaques Wagner (PT), olhando para o

reldégio, acompanhado por seu candidato a vice, Otto Alencar (PP). A fotografia, por si
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SO, teria apenas o valor testemunhal do evento de filiagdo de Alencar ao Partido

Progressista.

ol o ] 5" -
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Figura 27 - Jaques Wagner (PT) e Otto Alencar (PP) - 01/04/2010

O titulo Ser ou ndo ser da chapa de Wagner é s6 questdo de tempo para César e a
legenda Otto filiou-se ontem ao PP para ser vice na chapa de Wagner, que conta as horas
para atrair o senador César Borges, que disputa a reeleicdo atuam de modo intertextual,
associando a imagem a acontecimentos anteriores e ausentes na imagem. A operagdo de
enunciacdo é construida a partir de uma afirmacdo impessoal, de modo que o jornal “A
Tarde se isenta da responsabilidade sobre a construgdo, criando um efeito de discurso
verdadeiro. O governador estava apenas olhando as horas e ndo aguardando ansiosamente

para “atrair César Borges”.

Podemos observar processo de geracdo de sentido semelhante em imagem do entdo
deputado federal Walter Pinheiro (PT), feita por Sebastido Bisneto (Agéncia A Tarde) no dia
19 de marco de 2009 e publicada no dia 05 de maio de 2010.

Figura 28 - Walter Pinheiro (PT) - 05/05/2010
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A fotografia foi produzida, portanto, mais de um ano antes dos acontecimentos relatados
na materia de titulo Wagner ndo tem pressa, mas PT quer Pinheiro. Seria mais um caso de
fotografia de carater (b) llustrativo se ndo fosse a construgdo enunciativa produzida pela
legenda Pinheiro se fortalece, mas muitos pretendentes a chapa governista estdo a espreita. O
texto estabelece um processo de geracdo de sentido com base na fotografia que mostra
Pinheiro discursando em um pulpito e, por tras de uma cortina vermelha, um outro homem

observa.

Assim como no exemplo anterior, a imagem foi deslocada do seu contexto inicial e o
processo de geracdo de sentido foi instituido pela legenda. Enquanto a imagem do governador
Jaques Wagner possuia uma relacdo factual com a matéria que ilustrava, articulando
simultaneamente as classes (a) Testemunhal e (f) Retérica das Paixdes, o deslocamento da
fotografia de Walter Pinheiro torna-se mais chamativa por ser uma imagem de arquivo

selecionada especificamente para essa construgéo conotativa.

Com isso, consideramos pertinente afirmar que o0 posicionamento discursivo
evidenciado nas fotografias de “A Tarde” se configura de forma ambigua. Enquanto o0s
elementos textuais, como titulo e legenda, recorrem aos recursos da impessoalidade para
construir o “discurso verdade”, as fotografias, majoritariamente, ndo possuem ligagéo factual
ou de registro com a matéria, como podemos confirmar através dos dados. As sete categorias
de analise definidas nos permitiram, portanto, esbocar um panorama geral das operagdes de
enunciacdo instituidas por “A Tarde™ através de suas fotografias, assim como dos processos
de geracdo de sentido a partir das imagens fotogréficas.
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6. CONCLUSAO:

Nossa pesquisa procurou contribuir no desenvolvimento de novas propostas para a
analise de fotografias jornalisticas, por meio da associa¢do dos principais conceitos e nocoes
dos estudos da imagem, da Andlise de Discurso e dos estudos da &rea de comunicacdo e
politica. Essa articulagdo teve como objetivo principal a proposicdo de critérios que nos
permitissem identificar os elementos especificos do fotojornalismo que configuram a

enunciacao do seu discurso, especificamente no &mbito da cobertura de politica e elei¢Ges.

Do ponto de vista tedrico, como definimos desde o inicio deste trabalho, buscamos
compreender a fotografia jornalistica como elemento discursivo, polissémico e intertextual,
capaz de marcar pontos de vista e argumentos. A retomada dos principais conceitos da
semiotica e da semiologia estruturalista, empreendida no primeiro capitulo, nos forneceu o
referencial tedrico relativo aos processos de significagdo e geracdo de sentido instituidos pela
imagem fotografica, servindo como a pedra fundamental para o desenvolvimento das nossas

préprias categorias.

A aproximacdo dos estudos da imagem com a abordagem da Analise do Discurso,
desenvolvida no segundo capitulo, nos permitiu avangar numa concep¢do da imagem
fotografica como uma prética social contextualizada e em relagdo ativa com a sociedade.
Assim sendo, a énfase da perspectiva discursiva nos modos de apreensdo da linguagem e na
maneira como 0s contetdos sdo trabalhados pelos individuos implicados nas interagdes
comunicacionais possibilitou avancos na compreensdo das posi¢des adotadas pelos sujeitos
envolvidos nos processos de interpretacdo e producdo de sentido da fotografia jornalistica.

De modo mais especifico, a nocdo de Contrato de Leitura se mostrou muito proveitosa
ao apontar que um mesmo conteldo, uma imagem fotografica no caso desta pesquisa, pode
ser representado por diversas estruturas enunciativas, varidveis de acordo com a relagdo
estabelecida entre um determinado suporte midiatico e seu publico de leitores. Neste sentido,
a perspectiva discursiva evidencia que 0s processos de significacdo e geragdo de sentido
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obedecem a determinadas regras e sofrem coercdes especificas a depender dos lugares de fala

instituidos para enunciador e destinatario, no processo da enunciag&o.

Concluimos, como ja explicitado ao longo da fundamentacdo tedrica, que a articulagdo
dos conceitos dos estudos da imagem e da Analise de Discurso nos possibilitou evitar a mera
decodificacéo dos processos de significacdo e geragéo de sentido, marcando o foco de nosso
interesse nos modos como esses fendmenos se articulam e quais sdo as condigdes que assim o
permitem. Nesta perspectiva, a retomada da evolucdo do dispositivo fotogréfico a partir de
uma perspectiva histérica, social e cultural, empreendida no terceiro capitulo, permitiu uma
melhor compreensdo das posi¢6es enunciativas atribuidas a linguagem fotografica e ao género

da fotografia de imprensa ao longo do seu desenvolvimento.

O ultimo capitulo foi dedicado a apresentacdo da metodologia e do estudo de caso do
jornal “A Tarde”. Consideramos que as sete categorias elaboradas para investigacdo do
corpus foram bem sucedidas ao nos fornecer um panorama dos elementos que configuram o
processo de enunciacdo do discurso fotojornalistico do periddico analisado no &mbito das
editorias de Politica e EleicBes. Para a pesquisa, foram classificadas 1.245 fotografias
distribuidas ao longo de 968 paginas ao longo do periodo de 01 de janeiro de 2010 a 03 de
outubro de 2010, totalizando 276 edigdes.

No que diz respeito aos dados quantitativos, observamos o aumento do numero de
paginas e de fotografias publicados ao longo dos 10 meses analisados, em decorréncia da
producdo de contetidos especiais para cobertura do processo eleitoral. Concluimos, portanto,
que o jornal ““A Tarde” empreende adaptacGes no seu posicionamento discursivo, de modo a
atribuir a si préprio o papel de mediador entre o publico e o campo politico, principalmente a
partir da promocdo de eventos como as ““Sabatinas A Tarde”, os debates do “Seu Voto faz o
Amanha”, as colunas ““Nos, os eleitores” e “Pergunte ao candidato™ e a série especial “O
que a Bahia quer”. No entanto, somente uma pesquisa comparativa mais ampla, que
considerasse também o mesmo periodo analisado em um ano ndo eleitoral, permitiria
conclusdes mais exatas quanto o posicionamento de “A Tarde” na cobertura “comum” de
politica e quanto as modificacbes nas operagfes enunciativas tendo em vista a disputa
eleitoral.

As categorias de andlise, por sua vez, nos permitiram identificar os elementos que
configuram o processo de enunciagdo do discurso fotojornalistico no &mbito da cobertura de
Politica e Elei¢cbes. Em relacdo ao Tema (personagens e objetos), os dados evidenciaram 0s
modos como as relagdes de poder vigentes na sociedade sdo representadas nas imagens
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fotogréaficas e péginas do suporte analisado, com apari¢des constantes de determinados
sujeitos envolvidos no campo politico em detrimento de outros. A relacdo desigual atinge
tanto os candidatos de partidos menores, quanto representantes de outras instituicdes e
cidaddos, sendo verificada também quando se consideram os aspectos plasticos da imagem,
como cor, tamanho e localizagdo na pagina. O eleitor, por exemplo, sé ganha espaco das
editorias de Politica e Elei¢Oes as vésperas do pleito e, ainda assim, atua como complemento
de reportagens e noticias cujo foco sdo os candidatos.

Como apontamos anteriormente, uma pesquisa mais ampla permitiria verificar como
esses mesmos temas aparecem na editoria de Politica e quais sujeitos teriam predominancia
nas fotografias considerando a auséncia da cobertura especial de Elei¢Ges e, por conseguinte,
da subcategoria dos candidatos.

Em relagdo as Expressdes e Gestos, constatamos uma tendéncia do jornal ““A Tarde” em
priorizar fotografias nas quais o individuo aparece gesticulando ou falando, em posicdo
interpelante, conforme definimos. Esse tragco enunciativo caracteriza um recurso do
fotojornalismo atual em buscar retratos mais “naturais” e “espontaneos”, assim como
construir uma sensacdo de que a imagem foi produzida no momento em que o individuo
fornecia as informacOes apresentadas na reportagem ao jornalista, dando a fotografia um

status de testemunho.

A construgdo do posicionamento de carater testemunhal do jornalismo, assim como a
configuracdo de um efeito de “discurso verdade” também foi observada nas Funcdes dos
titulos e legendas. De modo geral, os elementos textuais vinculados as fotografias atuaram de
modo a descrever de forma direta o individuo retratado ou a situacéo relatada na matéria, sem
atribuicéo de valor. Assim sendo, consideramos que “A Tarde™ estabelece, de certa forma, um
padrdo aos seus processos enunciativos, no que diz respeito aos titulos e legendas. E
importante ressaltar que ndo acreditamos ter esgotado os modos pelos quais titulos e legendas
atuam nos processos de significacdo da imagem fotografica, de modo que outras
subcategorias podem ser desenvolvidas, além das que fixamos, em uma pesquisa voltada

especificamente para a relacdo entre elementos textuais e fotografia jornalistica.

De modo diverso ao que notamos no estudo dos titulos e legendas, verificamos a
configuracdo de geracdo de sentido por meio do deslocamento das imagens fotogréficas do
seu contexto original. Consideramos que a utilizacdo recorrente de imagens de arquivo como

recurso ilustrativo, sem qualquer valor factual ou de registro, empobrece a cobertura
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jornalistica, uma vez que deixa de fornecer ao leitor material atualizado e contextualizado,

inclusive com repeticdo de fotografias.

A tendéncia foi confirmada na andlise da classificacdo das fotografias pelo carater que
assumem em relagdo a informacdo transmitida. Com maior recorréncia das subcategorias
ilustrativa e retdrica das paixdes, confirmamos, de modo geral, ndo apenas o empobrecimento
do contetido fotogréfico testemunhal, mas também a configuracéo de processos de geracdo de
sentido, tanto a partir de imagens ligadas ao fato descrito na matéria, como também a
construcgdo intencional de sentidos diversos a partir de imagens de arquivo, COmo vimos nos

exemplos discutidos no capitulo anterior.

Sendo assim, consideramos possivel afirmar que o posicionamento discursivo
evidenciado nas fotografias de ““A Tarde” se configura de forma ambigua, uma vez que 0s
elementos textuais, como titulo e legenda recorrem de modo majoritario aos recursos da
impessoalidade para construir o ““discurso verdade™, enquanto as fotografias, cada vez menos

possuem ligacdo factual ou de registro com a matéria.

N&o estamos afirmando com isso que a imprensa ndo possa utilizar fotografias
jornalisticas de modo ilustrativo ou para gerar processos de significacdo de modo intertextual,
mas sim destacando as tendéncias do jornal ““A Tarde” em priorizar determinadas operacoes
de enunciagdo em detrimento de outras no &mbito de sua cobertura politica. Uma exploracéo
mais detalhada desta questdo, tomando por base a metodologia do contrato de leitura, poderia
verificar de forma mais adequada como o publico avalia o posicionamento discursivo de “A

Tarde’ e as tendéncias apontadas nesta pesquisa.

Portanto, a presente pesquisa tragou um panorama geral das operac6es de enunciacao
instituidas nas editorias de Politica e EleicGes de ““A Tarde™ atraves de suas fotografias, assim
como dos processos de geracdo de sentido a partir das imagens fotograficas. No entanto, o
trabalho desenvolvido deixa caminhos abertos para novos aprofundamentos, tanto no que diz
respeito a uma maior extensdo do periodo da andlise, como também dos elementos

pesquisados no interior do discurso fotojornalistico.
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