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RESUMO 
 
 

Este trabalho monográfico versa sobre a análise dos vídeos publicitários da Bahiatursa 
entre 2003 e 2010.  O enfoque desta pesquisa é a comparação de dois modelos 
discursivos sobre o Produto Bahia nas respectivas gestões: a primeira sob à presidência 
de Cláudio Taboaba (2003-2006) e, a segunda com Emília Salvador (2007-2010). Neste 
sentido, o recorte temporal do trabalho, será a partir da observação do posicionamento 
de marca do Produto Bahia, analisando suas semelhanças e diferenças entre duas 
gestões e modelos de governos diferenciados. Para tanto, alguns questionamentos 
permeiam a pesquisa: Como a Bahia é projetada nos anúncios publicitários de Cláudio 
Taboaba (2003-2006) e na gestão de Emília Salvador (2007-2010)? O que mudou ao 
longo desses referidos anos no posicionamento discursivo da Bahiatursa com relação ao 
Produto Bahia? Embora, cada gestão fosse vinculada a um governo de Estado diferente, 
o conceito de Bahia continuou sendo o mesmo? A Bahiatursa como órgão oficial na 
promoção do turismo baiano tem como uma de suas atribuições, divulgar o Estado e 
funcionar como “porta-voz” do governo. Como fundamentação teórica, o trabalho 
apresentará a noção de mundo possível de Semprini, o conceito de mito criado por 
Barthes e a proposta da tridimensionalidade do discurso de Fairclough. 
 
Palavras-chave: Discurso, Produto Bahia, Bahiatursa. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 
 

This monograph deals with the analysis of advertising videos Bahiatursa between 2003 
and 2010. The focus of this research is the comparison of two models of discourse on 
the Product Bahia in their administrations: the first under the chairmanship of Cláudio 
Taboaba (2003-2006) and the second to Emília Salvador (2007-2010). In this sense, the 
temporal cut the work will be based on the observation of brand positioning Product 
Bahia, examining their similarities and differences between two administrations and 
governments of different models. For this, some questions permeate the research: How 
to Bahia is designed in commercials Cláudio Taboaba (2003-2006) and the management 
of Emília Salvador (2007-2010)? What has changed over the course of those years in 
the discursive positioning of Bahiatursa relating to the Product Bahia? Although each 
administration was linked to a different state government, the concept of Bahia 
remained the same? The Bahiatursa as an official in the promotion of tourism in Bahia 
has as one of its functions, promote the state and act as "spokesperson" of the 
government. As theoretical framework, the paper presents the notion of possible world 
of Semprini, the concept of myth created by Barthes and the proposed three-
dimensionality of speech Fairclough. 
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