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RESUMO

O objetivo principal deste trabalho monografico & desenhar o perfil inovador brasileiro entre
setores, sesmentos ¢ localidades, destacando o periodo 2003 — 2005, através dos dados da
PINTEC. Mais especificamente, pretende-se identificar os setores e segmentos lideres em
gastos com Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) e com atividades inovativas, a distincia entre
o Nordeste ¢ as démais regibes em termos de gastos com atividades inovativas, € os estados
do Nordeste que se destacam em relago ao padrao inovativo industrial. Do ponto de vista
agregado, verificou-se que o setor de servigos possui taxas de inovagdo maiores do que as do
setor industrial. Em relaclo & indGstria, constatou-se uma alta correlago entre taxa de
inovacdo e tamanho da empresa, ou seja, quanto maior o porte da empresa, maior a taxa de
inovagdo e maior a novidade desta inovaglio para o mercado. Ao desagregar o setor industrial,

foi possivel constatar que seus segmentos comportam-se de forma heterogenea em relagdio a
inovaciio. Em termos de distribui¢io do total de firmas pelas cinco regiGes brasileiras, .ela se
mostrou concentrada, com o maior percentual das empresas inovadoras brasileiras e do total
de gasto em inovagio localizando-se na regifio -Sudeste. Entre os estados do Nordeste,

salienta-se a Bahia, ndo por concetrar 23,1% das empresas nordestinas que ingvarari, mas sim
por deter, aproximadamente, 40% dos gastos com inovag@o. efetuados no Nordeste em 2005.

Palavras-chave: Inovagbes tecnolégicas - Indistria — Brasil Economia industrial. Inovagbes
teenolégicas - Aspectos econdmicos — Brasil.
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1 INTRODUCAO

A inovagio € um tema recorrente na literatura econdmica. Marx, por exemplo, compreendia a

inovagio como uma possibilidade de se obter um monop6lio temporario, diferentemente de

Smith e Ricardo, expoentes da economia classica, que correlacienavam a inovagio com a

queda dos precos. Marx também se. preocupou com 0s impactos. sociais das inovagBes, na

medida em que a maquina, ao substituir o homem, geraria desemprego. A escola neoclassica,

por sua vez, de fundamentacdo walrasiana, associa inovagdo i tecnologia e a considéra um

dado subjacente & fungio de produgfio. Ou seja, na teoria neoclassica a. tecnologia é

considerada exdgena a empresa.

A perspectiva marxista, para qual o carater endogeno da tecnologia no processo competitivo

torna o capitalismo um sistema instavel e _'dinﬁmit:o,_ influencia a construgdo teodrica de

Schumpeter, que critica o padrio estdtico e atendéncia ao equilibrio presentes no pensamento

neoclassico. Schumpeter € um dos maiores estudiosos da inovagio, vista por ele de forma

ampla, pois contempla ndo apenas as inovagdes técnicas, mas também as institucionais. Sua
heranca tedrica foi assumida pelos evolucionistas que associam a inovacgio, entre outras
coisas, & busca de \'r'antage'nsl-co'mpetitivas; Na concepgio evoluCionista:,___ a inovagiio além de
criar vantagens competitivas para as empresas que a introduzem, provocam mudangas nas

estruturas de mercado e na propria economia capitalista.

Isto posto, em um determinado espago nacional, quais os setores e segmentos lideres em
atividades inovativas? Em que localidades elas se destacam? Essas. duas questdes orientam
este trabalho monografico. A luz dos dados da Pesquisa de Inovagio Tecnologica (PINTEC),
realizada entre 1998 e 2005 e publicada pelo Instituto Brasileiro de Geografia ¢ Estatistica
(IBGE), o objetivo principal deste trabalho é delinear ¢ perfil inovador brasileiro ertre
setores, segmentos e localidades, destacando o periodo 2003 — 2005, Mais especificamente,
pretende-se. identificar os setores e segmentos lideres em gastos com Pesquisa e

Desenvolvimento (P&D) ¢ com atividades inovativas, a distdncia ‘entre o Nordeste e as

'. Q corte temporal (2003 — 2005) ¢ significativo para a anlise do comportamento inovativo no Brasil e nas-
localidades geograficas pois esta pesquisa reatizada pelo IBGE ¢ denominada estrutural, ou scja, hd uma
persisténcia dos dados ao longo do tempo.
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demais regides em termos de gastos com atividades inovativas, e 0s estados do Nordeste que

se destacam em relagio-ao padrio inovativo indusirial.

Para atingir tais objetivos, além desta introduciio e das conclusGes, a monografia contem um.
capitulo tedrico e dois outros capitulos nos quais sfo apresentados dados sobre a atividade:
inovativa brasileira. No capitulo tedrico, ¢ dado destaque as revolugdes industriais € a
evolugiio do pensamento econdmico acerca das inovagdes, & conceituagio de inovagio, seus
tipos e metodologias de pesquisa, e 4§ associagbes. que se: estabelecem entre inovagdes,

localizaglio geografica e setores econdmicos.

No capitulo 3; os dados sobre inovagdo no Brasil sdo apresentados de forma agregada. Neste
ponto, a preocupacio sera com a diferenca entre a inovagiio industrial e a inovagdio em
servicos. Outro elemento importante nesse capitulo é a correlagio que se estabelece entre

tamanho da empresa e a atividade inovativa.

No capitulo 4, os dados de inovagio sio exibidos por segmentos da indistria de
transformagio, com a distribuigio das firmas inovadoras ¢ seus gastos pelas cinco regides
brasileiras. Neste capitulo sera possivel observar a distribuigio dos segmentos mais inovativos
por regides, destacando-se a regifio Nordeste & 0s estados que a compdem na PINTEC (Bahia,

Céara e Pernambuco).
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2 INOVACOES: ABORDAGENS TEORICAS E METODOLOGIAS DE
INVESTIGACAO

2.1 REVOLUCOES INDUSTRIAIS E TEORIA ECONOMICA

O desenvolvimento da maquina a vapor, a introdugdo-da maquinaria € a adogdo da divisio do
trabatho na inddstria téxtil fizeram com que o custo dos tecidos baixasse rapidamente ¢ a
demanda pelos mesmos se expandisse. Essa sucessio de inovagdes tecnologicas e

organizacionais, ocorridas nos séculos XVIII e XIX, foi. nomeada de Primeira Revolugio

TIndustrial e se transformou em um reférencial para a anilise do impacto das inovagdes sobre o

processo produtivo, pois até entdo o aumento da produgfio dependia de um aumento

proporcional dos fatores de produgio utilizados. (TIGRE, 2006).

Os economtistas_classicos, de'um modo geral, acreditavam que por meio do.uso de maguinas

seria possivel anmentar simultanéamente a produtividade do trabalho, a produgio e a oferta de

‘mercadorias. Em decorréncia da Lei de Sayz, a demarida também. cresceria, tornando o

desemprego. de trabalhadores um efeito temporario. (TIGRE, 2006): Tanto na percepeio de
David Ricardo quanto na de Adam Smith, expoentes da economia classica, os
desdobramentos do progresso tecnologico seriam distribuidos para a sociedade
essencialmente pelo processo de. queda dos pregos, o que implicava a existéncia de
concorréncia enquanto condigio de mercado. Nesta percepgdo, a concorréncia estava
associada a livre: mobilidade de capital entre diferentes indastrias, dada a auséncia de barreiras

& entrada. Este processo se desenvolvia ao longo do tempo, uma vez que ‘0s Investimentos

‘eram atraidos pelas industrias que possibilitavam maiores taxas de lucro, afastando-se das

inddstrias com menores taxas de lucro. Este fluxo intersetorial de capitais tenderia a igualar as

taxas de lucro entre distintas atividades nas economias capitalistas. (POSSAS, 2002).

Os avangos das inovagBes surgidas na Primeira Revolugiio Industrial desencadearam, na
segunda metade do século XIX, a Segunda Revolugio Industrial, caracterizada pela rapida
difusfio da maquina a vapor, da metalurgia do ferro e do aco, das ferrovias e das novas

praticas na induistria quimica, além da introdugdo de inovagGes radicais importantes, como a

INa formulagdo de Jean-Baptiste Say, a oferta cria sua propria demanda. Ou s¢ja, a soma dos valores de todas as
mercadorias-produzidas ¢ sempre equivalente & soma de todos os valores das mercatloritas compradas.
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eletricidade, o telégrafo ¢ o motor a combustiio interna. Apesar de éssas inovagdes radicais
terem sido condicionadas pela difusdo de progressos fecnoldgicos anteriores, seus impactos

econdmicos s6. foram visualizados profundamente no século XX. (TIGRE, 2006).

No contexto histérico da Segunda Revolugio Industnal, Karl Marx e a escola neoclassica,
cujos expoentes eram Leon Walras e Alfred Marshall, contribuiram para a interpretacdo da
firma e do papel da inovagio no desenvolvimento capitalista. Marx compreendia:a inovagio
como uma possibilidade de se obter um monop.blio terr_1pc:or;’1rilaj diferentemente dos autores.
classicos que correlacionavam o progresso tecnolégico com a queda dos prégos. Para Marx,
no curio prazo, o valor unitirio e o prego da mercadoria nfo diminuiam. Somente a posteriori,
e dado o processo concorréncial, o sucesso. do inovador acabava por airair imitadores,
provocando a redugio dos pregos dos produtos no mercado. Do sucesso da introdugdo da

inovagio até a entrada de imitadores no mercado consolidava-se um periodo de monopolio

temporario, sendo que a empresa inovadora usufruia de margens de lucro dcima da média

acumnilava capital em escala superior aos concorrentes. Marx analisou também os impactos

sociais das inovagBes. Para ele, a introdugio da maquinaria conduzia a substituigo da forga
humana pela for¢a motriz, gerando desemprego ou, segundo a propria defini¢do do autor, um
éxército industral de reserva. Neste contexto, a automacio tanto forgava og trabalhadores a
aceitarem menores salarics e piores condi¢Bes de trabalho quanto provocava a entrada de
mutherés e criangas no. mercado de trabalho,. enquanto forma de emprego mais barata para o

capital. (TIGRE, 2006).

Na concepgio neoclassica tradicional, de findamentagio walrasiana, a firma é vista como
uma “caixa-preta”, ou seja, ela combina fatores produtivos disponiveis no- mercado. Em sua
formulagio mais simples, a fungfo de produgdo (y = f(%,/)) representa as possibilidades de
combinagio de fatores produtivos. (capital € trabalho respectivamente) e as tecnologias. sdo
disponibilizadas no mercado por dois mecanismos difusores: os bens de capital (k) ¢ o
conhecimento incorporado. pelos trabalhadores (f). As varidveis que a firma se defronta sfo
exogenamente determinadas, pois sfo impostas pela estrutura de mercado. Neste. aspecto,
diferéntemente. das escolas classica e marxista, a neoclassica deixa de se preocupar com a
questdo da mudanga tecnologica, visto que a tecnologia ¢ um dado subjacente as fungGes de
produgio, € prioriza o equilibrio de mercado e as causas que provocam deslocamento entre

distintos pontos de equilibrio (analise estatica-comparativa). (TIGRE, 2006).
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Em suma, tomando a Segunda Revolugio Industrial como referéncia histdrica, as, concepgdes
marxista € neocléssica contrapdem-se em relagBo ao caréter da inovagio tecnologica (exdgeno
e endogeno), além de diferirem sobre as percep¢des esttica e dindmica do capitalismo. Na
teoria neoclassica, a tecnologia € considerada ex6gena 4 empresa, constituindo-se em um fator:
de produgiio que pode ser adquirido no mercado via compra de bens de capital ou contratago
de trabalhadores, A negligéncia do impacto da inovagio tecnologica na atividade produtiva
decorre da incompatibilidade deste impacto com a homogeneidade dos produtos, um dos
pressupostos tedricos do modelo de concorréncia perfeita assumido pelos neocldssicos.
Inovagles podem ensejar a diferenciacdo de produtos, derrubando © pressuposto da
homogeneidade. J4 Marx, diferentemente dos economistas neocldssicos, considerava a
mudanga tecnologica como. basé do aumento da produtividade e da geragfio de lucros, além de-
correlaciond-la com a concorréncia, entendida como um processo dindmico que ao eliminar

concorrentes pode desag_uar no monopolio.

Marx {...) tinha uma percepgio aguda da concorréneia como um mecanismo
permanente de introdugfo de progresso técnico, capaz de tornar endogena &
gconoimnia capitalista a capacidade de mudanga estrutural via inovagGes —.na
sua lingpagem, de iornar o “desenvolvimento das forcas produtivas” uma
“lei de movimenta” hasica da:economia capitalista, (POSSAS, 2002, p.417)..

O carater endogeno da tecnologia no processo competitivo caracteriza, para Marx, o
capitalismo como um sistema instavel e dindmico, contrapondo-se & formulagio neoclassica
apoiada no equilibrio & na modelagem estatica. O arcabougo marxista influenciard a
construgdo tedrica de Joseph Schumpeter, economista austriaco, que estabeleceu um novo
pardmetro para a andlise econdmica ao criticar o padriio estitico e a tendéncia ao equilibrio,
presentes tanto na formulag¢io do equilibrio parcial marshaliano quanto na formulagfo do
equilibrio geral walrasiano. O momento histérico que enseja as reflexBes tedricas de
Schumpeter estd associado com o desenvolvimento da grande empresa industrial, da
oligopolizagdo das estruturas de mercado européias e americanas e a introdu¢gio das inovages
da era fordista, destacando-se a eletricidade, o motor a combustio, a industria do petrdleo e a

administragio cientifica.

A eletricidade, ao substituir a energia a vapor, teve um papel fundamental na transformacgio
do capitalismo. Ela contribuiu tanto para a exploragiio das economias de escala, através do
desenvolvimento de miquinas matores € mais eficientes e de sistemas integrados de producio,

quanto-para a criagdo de grandes firmas inovadoras que praticamente monopolizaram o novo
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e dinimico setor produtor de equipamentos de geragdo, transmissdo e aplicagdo de energia.

(TIGRE, 2006).

O motor a combustio deu origem a industria automobilistica que, na sua origem, era
altamente concorrencial, aproximando-s¢ da concorréneia marshaliana. Contudo, apés
sucessivas inovages organizacionais, com a utilizagio dos principios tayloristas por Henry
Ford, o sefor automobilistico. transformou-se em um oligopélio, dominado pela Ford e a
General Motors. A necessidade de utiliza¢@o da gasolina como insumo para o flincionaiento
do motor a combustio fez emergir as empresas petroliferas. As exigéncias técnicas de grandes
escalas de produgdo e elevada integracio vertical da produgdo ergueram barreiras & entrada,

torando a industria de petréleo cada vez mais oligopolizada. (TIGRE, 2006).

O principio da administragio cientifica, baseado nas idéias de Taylor, favoreceu o processo
de inovagbes organizacionais na indiistria automobilistica, ao dividir o trabalho em manual e
intelectual e articular a obtengéio de resultados ao estudo de tempos e movimentos e & adogio
da mecanizacgiio do Processo, padroniza¢io e intercimbio de pegas. Henry Ford utilizou as
bases da administraciio cientifica de Taylor em sua linha de montagem de automoveis e,
assim, promoveu uma das maiores inovages organizacionais da histéria industrial. (TIGRE,
2006).

Neste ambiente, surge no inicio do século XX um nove modelo dé empresa para lidar com-a
crescente complexidade organizacional das atividades industriais, no interior da qual as

atividades de pesquisa e desenvolvimento tecnologico (P&D) comegam a se intensif’icar,_

A primeira coisa que uma empresa moderna faz, quando sente que pode
fazé-lo, & estabelecer um departamento de pesquisa com pessoas que sabem
que sud sobrevivénela ird depender do sucesso que tiverem na invencio de
aperfeigoamentos. (NELSON, 2006a, p.150). '

O estabelecimento de um departamento de pesquisa voltado para a busca de inovagdes € a
sobrevivéncia da empresa no mercado permite a Schumpeter diferenciar sua nogdo de
concorréncia da neoclassica; “a conmcorréncia caracteriza-se pela busca permanente de
diferenciagdo por parte dos agentes, por meio de estratégias deliberadas, tendo em vista a

obten¢do de vantagens competitivas que propercionem [ucros de monopolio, ainda que
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temporarios”. (POSSAS, 2002, p.419). Para Schumpeter, a concorréncia perfeita ndo ¢ uma

Tegra, mas Sim uma excecio.

. Although he (Alfred Marshall) developed the Cournot theory of monopoly
and although he anticipated later analysis by calling attention to the fact that
most firms have special markets of their own in which they set prices instead
- of mercly accepting them, he as well as Wicksél framed his gencral
...... conglusions on the pattern of perfect competition so as to suggest, much as
the classics did, that perfect competition was the rule. Neither Marshall and
Wicksel nor the classics saw that perfect competition is the exception and
-~ that even if it were the rule there would be much less reason for
congratulation than one might think. (SCHUMPETER, 1976, p.78)’.

- Assim como Marx, Schumpeter apoia-se na no¢io do monopolic temporario do inovador.
- Qualquer inovagio, em seniido amplo, é entendida como resultado da busca constante. de
lucros extraordinarios. Para Schumpeter, “o lucro normal no mercado de produtos
indiferenciados ndo motiva o empresario capitalista. Quando surgem oportunidades para a
‘inovagdio, a perspectiva de auferir lucros monopolistas, ainda que temporarios, mobiliza as
-~ inversSes em bens de capital € a introdug¢io de novos produtes”. {(TIGRE, 2006, p. 45). Deste
- modo, Schumpeter desenvolve sua idéia de destruigfio criadora. Para ele, o problema relevante
ndo & como o capitalismo administra as estruturas existentes, mas sim como ele as cria e

destrdi.

e Um aspecto importante da obra de Schumpeter est4 associado aos ciclos econdmicos de longo
- prazo que, por sua vez, relacionam-se com as trajetorias dentro de um paradigma tecnologico
e sua saturagio. Sua teoria dos ciclos econ®micos permite vincular épocas econdmicas. com

‘paradigmas tecnologicos.

A longa “cxpansio” dos primeiros ancs do século XIX esteve vinculada ao
aumento da produgdo de tecidos, de ferro e carvio, ¢ de magquinas a vapor.

- Por sua vez, a expansio que comegou em meados do século XIX esteve
associada ao crescimento das ferfovias e da fabricagfio de ago. E o hoonr dos
primeiros anos do sécilo XX foi induzido pelo advento ¢ expansio da
industria auntomobilistica, da energia -elétrica e seus sisteinas € produtos
- associados, ¢ pelas modernas indiistrias quimicas. (NELSON, 2006a, p,154).

. * Apesar de ele (Alfred Marshall) 1er desenyolvido a teoria de monopdlio de Cournot ¢ apesar de ele ter
antecipado analises que mais larde chamaram a atencfo para o fato que muitas firmas 1€m seus proprios
mercados -especiais nos quais elas delerminam pregos no lugar de apertas aceita-los, ele, tdo bem quanto
. Wicksell, formou sua conclusiio geral no modelo de concorréneia perfeita sugerindo, tanto quanto os classicos

fizeram, que a concorréncia perfeita era a regra. Nem Marshal e Wicksel, nem os classicos viram que a
o concorréncia perfeita ¢ a exceglio, e ainda se esta fosse a regra, haveria muito menos razio para congralulat;ao do
o, que alguém pode pensar.
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Para Schumpeter, cada periodo de um dado paradigma tecnologico. conduz determinados

setores-chave a receber maiores investimentos. O modelo fordista, caracterizado pelas:

inovagdes ios setores de eletricidade e o-desenvolvimento' da administragio cientifica, tendo
como fonte de desénvolvimento energético o petroleo, teria sido um paradigma que durou de
1930 até 1980. Contudo, 4 medida que o avango técnico foi ficando mais lento, saturava-se as
oportunidades de investimentos, esgotava-se as possibilidades de trajetéria de inovagio e
criava-se um estimulo para a transi¢io a um novo paradigma tecnoldgico. A inovagio
tecnologica, dentro de um paradigma, obedeceria a quatro fases: introdugdo, difusdo,

maturagio e declinio. (TIGRE, 2006.)'-._

A abordagem evolucionista tesgata a contribuigdo de Joseph Schumpeter, incorpora as

contribuigdes da ‘escola institucionalista e faz uma analogia entre os conceitos: de paradigmas

tecnologicos e paradigmas cientificos de Thomas Kuhn, com o objetivo de construir um
arcabougo de analise do comportamento de firmas inovadoras. Do ponto de vista historico, a
consolidagio de um novo paradigma tecnologico, em virtude dos desdobramentos da crise do
petroleo de 1973 e do declinio do modelo fordista, com as empresas lideres: sendo forcadas a
redefinir suas estratégias, torna-se umr ambiente propicio para testar o modelo de analise
evolucionista, Neste aspecto, o Japio langou-se a frente, com seu modelo empresarial baseado
na redugio dos desperdicios e dos estoques, aumento da qualidade-e da cooperagio (intra e

inter-industriaf), além do foco nas tecnologias da informagfo e comunicagio (TIC).

Trés principios caracterizam a teoria evolucionista. O primeiro relaciona-se com o aspecto
dindnico da economia capitalista, “Seguindo Marx e Schumpeter, os evolucionistas
consideram que a dindmica econdmica € baseada em inovagdes em produtos, processos e nas
formas de organizagdo da produgo™. (TIGRE, 2006, p. 58). A inovagdo ¢ considerada um
elemento enddgeno ao processo, além de premiar o inovador com a vantagem de obter lucros
extraordinarios temporérios. Da mesma forma que os paradigmas cientificos, os paradigmas

tecnoldgicos déserivolvem-se de forma ndo linear, ndo continua.

Um paradigma aparece quando jA existe um consenso a respeito dos
‘conhecimentos cientificos pertinentes para se compreender um problema
novo. Ja existem conquistas em termos de conhecimento. O trabalho de
interpretacio. ¢ codificado € o desenvolvimento do conhecimento ja aparece
como um fenfmeno continuo. Enifio, a aparicio do paradigma cientifico
estabiliza, de maneira dinidmica, o desenvolvimento do conhecimento da
comunidade cientifica internacional. (JETIN, 1996, p.06).
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De forma anéloga, mas direcionada para a nog¢io de paradigmas tecrioldgicos, Richard Nelson
explicita que. “antes da emergéncia de um padrdo ou projeto dominante, ha pouco P&D
orientado para melhorar o procésso produtivo, porque o projeto do produto € instivel e o

mercado para cada produto € pequeno”. (TIGRE, 2006, p.60). Este seria o periodo de

incerteza e instabilidade da primeira fase da consolidagio de um novo paradigma, da teoria de

Thomas Khun. Com a defini¢io de um projeto padrio, estabelece-se um paradigma que
orientara as possibilidades futuras de trajetérias tecnologicas. Entre um paradigma e outro nfio
h# uma linearidade, mas sim rupturas, como -ocorrido entre a Primeira ¢ a Segunda Revolugio

Industrial.

O segundo principio da teoria evolucionista contrap&e a racionalidade ilimitada neoclassica &

racionalidade limitada de Herbert Simon {1969).

O que é relevante & a racionalidade limitada e processual, vale dizer, a-
racionalidade dos processos de tomada de decisdo por parte dos agentes,
cujo comportamento € melhor representado pelas nogGes de estratégia e
rotina: Esta tltima pede ser definida, de forma gerérica, como um padrao de
solugdo repetitivo pard problemas semelhantes, incorporados em pessoas ou
organizagdes (entre as quais, a firma), Nesse sentido, as rotinas apresentam
um forte componente tacito ¢ cspecifico e, mais imporiante do que isto,
constituem a forma mais importante de armazenamento da conhecimento-de
cada firma ou. em outras palavras, sua memioria (continuamente renovada).
(BAPTISTA, 1997, p.03) '

Um ponto forte na teoria neochumpetériana é 2 nogdo de incerteza. Com isto, em um
ambiente ndo maximizador, dado que a escolha de consumo. intertemporal ndo pode ser
probabilizada, como supdem possivel os economistas neocldssicos, rotinas e instituigSes sio
conceitos fundamentais para a diminui¢fio da incerteza. A existéncia de instituigOes define as
“regras do jogo”, ou seja, atuam como orientadoras das expectativas formuladas pelos agentes
econdémicos, dando certa estabilidade ao sistema. Como a tomada de decisdio dos agentes se
di em um ambiente de incertezas, a existéncia de instituigdes confere “um. faior de ordem
comportamental que contribui para explicar a coordenagio e 4 consisténcia em ambientes

incertos, complexos ¢ de mudancas”. (BAPTISTA, 1997, p:3).

O terceiro principio da teoria evolucionista relaciona-se com 2 rejeigiio da nogao de equilibrio
de mercado, tfio cara a teoria neoclassica. Ao substituir os conceitos neoclissicos de equilibrio
e racionalidade maximizadora ou substantiva por; respectivamente, trajetoria e racionalidade

limitada .ou processual, a abordagem evolucionista introdiz as nogdes de rotina, busca e
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selecdo. Na concepgdo evolucionista, hi uma relacio entre rotinas e inovagdes. Em uma

“empresa, a introdugdo de inovagdes requer uma ‘agio sistematizada de busca por novas

tecnologias, sujeitas a rotinas especificas. Ademais, esta busca por si s0 180 garante 0 sucesso

do empreendimento inovativo, estando sujeita a um processo de selegio” .(KERTSNETSKY;
PROCHNIK, 2002). Ao se consolidar um novo processo inovativo verifica-se o
desenvolvimento de novas rotinas ou a adaptagio de rotinas anteriores. Este componete
caracteriza o comportamento da rotina que pode, em um dado momento, apresentar-se

estatico e, em outro, dindmico.

Segundo Possas (2002), a abordagem evolucionista, com os conceitos de rotina, busca e

selecdo, enseja uma anélise microdindmica na qual o foco é o desdobramente do

comportamento endogeno da industria materializado em sua trajetoria resultante ou evolugio

temporal. As irajetdrias s@o formalizadas pela interagio temporal entre estratégias

empresarias, que envolvem o réferido processo de buséa de inovagoes, e 0 processo de
selegdo pelo mercado dessas mesmas: inovagdes. Por tanto, diferente da teona néoclassica na

qual a firma combina -capital ¢ trabalho e o mercado obedece a0 critério da concorréncia

perfeira, a teota evolucionista admite que a firtha € um ambiente onde a interagdo entre

agentes diferentes materializa-se airavés de suas rotinas. A inovagfo €-algo a ser buscado pela
firma enquanto uma estratégia competitiva, visando a sobrevivéncia em um ambiente que

seleciona naturalmente os mais adaptaveis, ou seja, o mercado.

2.2 CONCEITO, TIPOS DE INOVACAQ E METODOLOGIA DE PESQUISA

O conceito de inovagdo ndo ¢ consensual entre as escolas do pensamento. econdmico. Para
Schumpeter, a inovagio possui uma concepgdo abrangente, sendo tudo que diferencia e cria
valor para um negocio. Isso inclui, além do desenvolvimento de novos produtos e processos,
as atividades de criagio de um novo mercado antes inexistente, a exploragio de uma nova
fonte de. suprimento ¢ a reestruturagio dos métodos de organizacio. (TIGRE, 2006). Para o
pensador austriaco, inovagbes ‘radicais’ engendram rupturas mais intensas, enguanto

inpvages ‘incrementais’ dfio continuidade ao processo de mudanga,
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Dada a abrang_éncia do. conceito, tornou-se necessario delimitd-lo para, entre outras coisas,
possibilitar comparagdes internacionais e regionais. Segundo o Manual de Oslo, que define as

bases metodologicas da Pesquisa de Inovagio Tecnoldgica (PINTEC), publicada a cada trés

anos pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), produto tecnologicamente

novo & aquele cujas caracteristicas fundamentais diferem significativamente da de todos os
produtos previamente produzidos pela empresa. Inovagbes de processos referem-se a formas
de operagio tecnologicamente novas ou substancialmente aprimoradas, obtidas pela
introdugdo de novas tecnologias de produgfio, assim como de métodos novos ou
substancialmente aprimorados de manuseio e entrega de produtos. As inovagBes
organizacionais referem-se a mudangas que ocorrem na estrutura gerencial da empresa, na
forma de articulagfo entre suas diferentes areas, na espeqializag:ﬁo dos trabalhadores, no
relacionaments com fornecedores e clientes € nas multiplas técnicas de organizagio dos
processos de negoOcios. Haveria assim quatro tipos. de inovagBes: produto, processo,
organizacionais e de marketing. (TIGRE, 2006). Uma outra tipologia para inovagdes foi feita

por Freeman (1 997)_ e pode ser vi_'s'uali‘zada no Quadro 1.

Tipos Caracteristicas

Iricremental Melhoramento € modificagdes cotidianas

Saltos descontinuos na tecnologia de produtos e
Processos
Mudangas abrangentes que afetam mais de um
setor e d3o origem a novas atividades.econdmicas
Mudancas que afetam toda a economia envolvendo
mudancas técnicas e organizacionais, alterando
‘Novo paradigma tecnoecondmico produtes e processos, criando novas indistrias e
estabelecendo trajetorias de inovagdo por varias
décadas

Radical

Novo sistema tecnoldgico

Quadro 1 - Inovages
Fonte: FREEMAN, 1997 apud TIGRE, 2006

A PINTEC segue a tecomendagio do Manual Oslo e considera que a inovagiio tecnoldgica é
definida pela implementagio de produtos ou processos tecnologicamente novos ou
substancialmente aprimorados para a empresa, ndo sendo, necessariamente, novo para o
mercado ou para o setor de dtuaclio . A implementagfio da inovaglo ocorre quando o produto é

introduzido no mercado ou quando o processo passa a ser operado pela empresa. Produto
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tecnologicamente novo € aquele cujas caracteristicas fundamentais diferem significativamente

de todos os produtos previamente produzidos pela empresa. (IBGE, 2004).

Na PINTEC, duas grandes ordens de indicadores quantitativos de Pesquisa e

Desenvolvimento (P&D) sdo pesquisados: gastos {despesas correntes e de capital) e pessoal

‘ocupado (pessoas responsiveis pelo desenvolvimento de conhecimento e projetos, além do

suporte direto & P&D). A empresa, por sua vez, ¢ definida como uma unidade juridica,
caracterizada por uma firma ou razdo social, que responde pelo capital investido e cuja
principal atividade ¢ industrial®. As emprésas investigadas devem ter, no minimo, 10
empregados, pois considera-se instavel a presenca de P&D em empresas com menos-de 10

funcionarios:

A atuagdo inovativa da empresa se dé por dois caminhos: 0. endogeno e o exdgeno. Do ponto
de vista endogeno, as atividades que levam a inovagdio relacionam-se com a pratica de P&D.
Do ponto de vista exogeno, as atividades que levam § inovagfio da firma caracterizam-se pela
aquisigo. de. bens, servigos e conhecimentos externos. Um dos principais objetivos da
PINTEC ¢ captar esforcos empreendidos para a inovagdo {enddgeno e exdgeno), através de
seus valores monetarios, 0 que possibilita as compara_gﬁes entre setores, localidades, paises
etc. As categorias de atividades pesquisadas na PINTEC sfo detalhadas a seguir. (IBGE,
2004, p.23).

1) Atividades internas de P&D — compreende o trabalho c’riativo_,_ empreendido de
forma. sistemética, com o objetivo de aumentar o acervo de conhecimentos € o uso
destes conhecimentos para desenvolver novas aplicagBes, tais como produtos ou
processos novos ou teciiologicamente aprimorados. O desenho, a construgio e o teste
de prototipos e de instalagBes- piloto constituem, muitas vezes, a fase mais importante.
das atividades de P&D. Inclui também o desenvolvimento de soffware, desde que este

envolva um avango tecnolégico ou cientifico.

2) Aquisigio externa de P&D — compreende as atividades descritas acima, realizadas
por outra organiza¢io (empresas ou instituigdes tecnologicas) e adquiridas pela

empresa. Isso inclui a contratagdo de outra empresa ou instituicio de pesquisa para a

1 A PINTEC somenie incorporou inovagdes em servicos em sua ultima pesquisa (2003). Na indistria, a-atividade
inovativa ¢ mensurada para as industrias de extracfio ¢ transformago.
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realizacdo de tarefas definidas como P&D no item anterior, independentemente de

haver atividades de desenvolvimento complementares na préopria empresa.

3) Aquisicio de outros conhecimentos externos — compreende os acordos de
transferéncia de tecnologia originados da compra de licenga de direitos de exploragio
de patentes e uso de marcas, aquisicio de know-how, soffware ¢ outros tipos de
conhecimentos técnico-cientificos de terceiros, para gue a empresa desenvolva ou

implemente inovagdes.

4) Aquisigio de maquinas e equipamentos — compreende a. aquisicio de mdquinas,
equipamentos e Aardware especificamente utilizados na implementagiio de produtos

ou processos novos ou tecnologicamente aperfeigoados.

5) Treinamento — compreende o treinamento orientado ao desenvolvimento de
produtos/processos: tecnologicamente novos ou sigmficativamente aperfeigoados e
relacionados as atividades inovativas da empresa, podendo incluir aquisicio de.
servigos técnicos especializados externos.

6) Introdugdo das inovacdes tecnologicas no mercado — compreende as atividades
(internag ou externas) de.comercializagio, diretamente ligadas ao langamento de um
produto 'tecnologicamént_e novo ou aperfeicoado, podendo incluir pesquisa de
mercado, teste de mercado e publicidade para o langamento. Exclul a construcio de

redes de distribui¢do de mercado para as inovagdes.

7) Projeto industrial e outras preparagdes técnicas para a produgdo e distribuigio —
refere-se aos procedimentos e prepara¢des técnicas para efétivar a implementagio de

inovagdes de produto ou processo. Inclui plantas e desenhos onientados para definir

‘procedimentos, especificagdes técricas e caracteristicas operacionais necessarias

implementagfio de inovagdes de processo ou de produto. Inchu também mudangas nos
procedimentos de producdo e controle de qualidade, métodos e padres de trabatho e
software requeridos para a implementagio de produtos ou processos tecnologicamente
novos ou aperfeicoddos. Assim como as atividades de tecnologia industrial basica

(metrologia, normalizacdo e-avaliagio de. conformidade), os ensaios e testes (que ndo

$80 incluidos em P&D) para registro final do produto e para o inicio efetivo da

produgio.
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Em suma, abordagens teéricas acerca da inovacio e tipologias construidas para caracteriza-las
ensejaram o estabelecimento de diretrizes metodolégicas para estudos que mensuram, avaliam

e comparam atividades inovativas.

2.3 INOVACOES E LOCALIZACAO GEOGRAFICA

Existé uma forte relagdo entre empresas inovadoras e localidades geograficas, pois a infra-
estrutura tecnologica, concebida como a disponibilidade de fatores que possibilitam a
atividade inovativa, como universidades, centros de pesquisa, aparato institucional, redes de
empresas etc., ¢ um aspecto fundamental para o sucesso da atividade inovativa. por parte das
empresas. Além disso, como a. inovagio se d4 em um ambiente de. incerteza, as rotinas
inovativas, baseadas nos hdbitos de cada empresa, sdo codificadas como um elemento técito,
sendo’ o pesquisador um ativo de fundamental importdncia para a firma. Com isto, a
aglomeracio de empresas em uma determinada localidade geografica cria a possibilidade de

intercdmbios de conhecimento tacito, principalmente por “Jearning regions’” e spin-offs*.

A nocio de Sistemas Regionais de Inovagio procura lidar com essa relagdo entre inovagdes €
localidades geograficas. A rigor, ela é uma adaptagiio de uma proposta maior, de Richard
Nelson (1993): os chamados Sistemas Nacionais. de Inovagio (SNI). O projeto SNI foi
concebido para avaliar as particularidades e diferengas inovativas entre 15 nagdes, divididas
em trés grupes de paises. O primeiro grupo foi formado pelos seis paises com o8 niveis mais
elevados de renda agregada (EUA, Japdo, Alemanha, Franca, Italia ¢ Reino Unido). O
segundo grupo foi composto por quatro paises com uma forte base de recursos agricolas, além
de nivel de renda muito alto (Dinamarca, Suécia, Canada e.Austrélia). Por fim, o altimo grupo
reuniu cinco paises com niveis de renda relativamente mais baixo (Coréia, Taiwan, Argentina,
Brasil ¢ Israel). O autor, apos analisar os irés grupos de paises, concluiu que “as diferengas

entre os sistemas de inovagao refletem diferengas nas circunstincias e prioridades econdmicas

5 Regidies onde retinem-se massa critica tecnoldgica, desenvolvida pelas oportunidades de aprendizado e pela
inferacfio entre agentes econdmicos e instituigBes de ensino e pesqinisa.

¢ Spin-offs sio novas empresas formadas por pessoas que deixamn ontras organizacies com atividades similares.
Este'prot:edimento'é frequente no segmento de informética, onde dada a incerteza sobre o desenvolvimento de

um safhware especifico, o detentor do conhecimento ticito pode Tnigrar para oufra empresa, como aconteteu com
profissionais da IBM qué:acabdram por criar uma marca concorrente, tendo levado o conhecimento acumulado
pelas ratinas de pesquisa e désenvolvimento na antiga empresa.
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e politicas”. (NELSON, 2006b, p.437) e que o tamanho e a riqueza influenciam bastante.

Ainda para esse mesmo autor:

Em termos gerais, as economias do primeiro grupo. tinham uma fracio
significativamente maior de suas cconcinids em ramos intensivos em P&D
industrial ~ como- as inddstrias de produtos -aeroespacias, eletrdnicos e
quimicos -; 0s quais requerem grandes vendas para serem econfmicos, do
que economias no segundo.e terceiro grupos. (NELSON,.2006b, p.437).

Diferencas entre nagbes podem ser reflexos de diferengas institucionais, de politicas

macroecondmicas, de inser¢do no coméreio exterior, do nivel de renda per capita, do sisterna

educacional, e- da qualidade dos centros de formagiio ‘de pesquisadores e cientistas, entre

outros fatores. Ja no Sisiema Regional de Tnovagio, as regras institucionais sio formuladas e

validadas para a nagdio, além da politica macroecondmica sér a mesma para todas as
localidades geograficas. No entanto, outros elementos influenciam o esfor¢o inovativo

regional, permitindo que se divida um dado pais em regides para efeito de comparagdes.

Neste sentido, um importante esforgo tedrico para relacionar inovagio e localidades

geograficas foi feito por Lemos: e outros.(2005) para a economia brasileira,

Uma conclusdio geral do estudo de Lemos e outros (2005, p. 360) foi que regides
industrializadas sdo ponto de convergéncia para empresas se instalarem e usufruirem de
economias externas, além de obterem diminuigio nos custos de transportes e aumento no
intercimbio informacional, através de redes_ de empresas, informagiio via servicos de
consultorias especializadas ou acesso a centros de pesquisas. QOutras conclusSes mais

especificas foram as seguintes:

1) existem poucas Aglomeragbes Industriais Espaciais (AIEs) no pais e ‘sua
distribuigio geogréfica & restrita a algumas areas metropolitanas e polos industriais

especializados de médio porte e concentradas no Sul e no Sudeste;

2) essas AIEs concentram 75% do produto industrial das firmas do pais e a quase
totalidade do produto das firmas inovadoras, exportadoras e intensivas em escala, ou
seja, as firmas que inovam e diferenciam produtos e as firmas especializadas. em

produtos padronizados;
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31 ¢é forte a heterogeneidade entre. as AlEs, cujo espectro varia da AIE de Sio Paulo.
dominada por firmas gue inovam ¢ diferenciam produtos, até a de Recife, constituida
por um aglomerado disforme de empresas e com relevante participacio de firmas
regionais, particularmente de firmas que nfo diferenciam produtos e fém

produtividade menor;

2.4 INOVACOES E SETORES INDUSTRIAIS

Os setores. industriais diferem em relacfio 4 intensidade de Pésquisa e Desenvolvimento

(P&D) por diversos motivos. Setores monopolistas ou altamente concentrados pelas barreiras

4 entrada. marcados pelo elevado investimento fixo inicial e pelo retorno do capital nio médio

prazo, 1#€m uma menor necessidade de uma atividade intensiva em inovacfio. pelas préprias
caracteristicas do mercado. J4 setores como o farmacéutico. bens de capital e de bens de
consumo durdveis. além de expostos a uma forte competicdo internacional. necessitam de
wma continua atividade inovativa para que suas empresas projetem vaniagens competitvas em

relacdo aos seus concorrentes.

Nio existe uma metodologia tnica para agregar setores industriais para efeito de estabelecer
relacfes entre 0s mesmos ¢ as inovag_f")es‘ Ferraz. Kupfer e Haguenauer (1995) agregaram os
segmentos indusiriais brasileiros em quatro Sefores: produtores de commodities. setores
tradicionais, produtores de bens diraveis (¢ seus fornecedores) e setores difusores do
progresso técnico. Outra possibilidade de agregaciio, feita pela OCDE. refere-se & intensidade

tecnoldgica. Indiistiia de -alia intensidade tecnoldgica gasta 4% ou mais do seu fatoramento

com P&D. Indistria de média intensidade tecnoldgica mantém esta taxa entre 1% e 4%.

enguanto a indasiria de baixa interisidade tecnolégica gasta menos de 1% de ssu faturamento

com P&D (TIGRE. 2006).

Vale alertar gue esta tltima metodologia pode apresentar alta discrepineia de percentuais
entre paises desenvolvides ¢ em desenvolvimento. Por exemplo. para os paises membros da
OCDE. com base em dados de 2003, os setores de alia intensidade teenclogica foram:
farmacéutico {dispéndic de 10% do faturamento em P&D). aeronaves (8%}, cletrénicos e

comunicagfio (7.6%) e informatica {4,3%) (TIGRE, 2006, p. 122). Para o Rrasil. no mesmo
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ano, de 2003, o setor farmacéutico teve taxa de 0,53% do faturamento com gastos em P&D-,_
outros equipamentos de transporte (item que inclui aeronaves) taxa de 4,09%, sendo o dado

isolado de aeronaves no Brasil de 8%, material eletrdnico basico (0,40%), aparelhos e

equipamentos de comunicagdo (1,27%) € equipamentios de informatica 1,87%.: (TIGRE, 2006,

p. 122).

A utilizagdo da metodologia de. Ferraz, Kupfer e Haguienauer (1995) fornece uma primeira
explicagdo sobre o comportamento inovativo setorial no Brasil. No setor produtor de
commodities existe duas caracteristicas basicas que determinam a atividade inovativa: a
hom(?)geneidade do produto e o alio investimento inicial. Em relacdio aos produtos
homogéneos, a competicdo entre empresas se da via custos, visto a importancia do prego na
dindmica deste mercado. Por isto, inovagdes neste setor visam a redugfio de custos produtivos,
aumento de escala, otimizagfio dos processos e redugfo dos impactos ambientais. Com relaggio
4 segunda caraclerist'ica_, como o investimerto. inicial na producfio de commodities € muito
alto, hd urina forte dependéncia da trajet6ria passada da empresa, ou seja, hd muita dificuldade
na modificagdo continua dos bens de capital usados nesse setor, além destes serem, muitas
vezes, especificos, o que projeta uma formagdo do patio industrial estatica, com poucas

variagdes ao longo do tempo. (TIGRE, 2006).

Os setores tradicionais (setores de bens de consumo ndio durdveis) sdo caracterizados por um
baixo grau de atividade de P&D em relacfio ao faturamento. Neste segmento, a afividade
novativa é marcada per modificagdes no design (mudancas jncrementais), além de inovac@es
em processos estabelecidas pela aquisicio externa de maquinas e equipamentos. Este faio
deve-se a intensa competicio por marcas e precos no mercado. como acontece com alimentos,

behidas, 1éxtil etc.

O setor de bens de consumeo duraveis (e seus fornecedores) inovarn constantemente em varias
dreas da atividade empresarial. Um aspecto importante deste segmento ¢ que seus fabricantes
costumarm ser pioneiros na introdugiic de inovacBes gue mais tarde se difundem para outros
ramoes da indastna manufatureira. Outro ‘aspectd importante ¢ a aberfura comercial. Como
tirmas neste segmento t€m de competir em nivel mundial. a necessidade de mander uma

atividade constante de P&D & um imperativo de sobrevivéncia em um mercado slobalizado.
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Por fim, os setores difusores do progresso técnico tém a caracteristica de fornecerem

tecnologia para outros setores da economia, através de maquinas; equipamentos, componentes
e insumos estratégicos. Com isto, além de serem os setores-de maior intensidade tecnoldgica
da industria de transformagfo, caracterizam-se por apresentar um forte carater endogeno de

pratica de P&D. (TIGRE, 2006).

2.5 CONCLUSAO

A atividade: inovativa é desenvolvida tanto através de fatores enddgerios quanto de fatores

exdgenos. Em ambos, as localidades geograficas ¢ os setores da atividade industrial se

conectam. As localidades geogrdficas influenciam nos transbordamentos industriais, ou seja,
nas economias externas que determinam uma maior eficiéncia das firmas. A convergéncia de
fatores em uma determinada localidade, além de gerar intercdmbios informacionais, diminui

assimetrias.e consolida localidades economicamente desenvolvidas.

Do ponto de vista setorial, praticas inovativas relacionam-se com estruturas de mercado,
barreiras & entrada, concorréncia efetiva e potencial, dbertura comercial, estruturas
institucionais etc. Setores com produtos homogéneos competem por menores custos, 0 que
possibilita a pratica de menores pregos enquanto vantagem competitiva. Ja os setores de bens
de consumo duriveis formavam a referéncia paradigmatica no modelo fordista, conferindo
um cardter expressivo para o setor. No atual paradigma das tecnologias da informacio e

comunicacio, este setor mantém-se inovative pela dinimica de competi¢io em um ambiente

global, o que acaba por possibilitar inovagdes & montante e 4 jusante da cadeia produtiva. Por

fim, os setores difusores do progresso técnico so caracterizados pela intensidade tecnologica
¢ a propagagdo de suas inovagdes na economia através da disponibilizagfio de bens de capital;

INSUMOS e outros componentes.




28,

3 INOVACOES NA INDUSTRIA E NOS SERVICOS NO BRASIL

O percentual de empresas que implementaram inovagdes de produto e/ou processo no Brasil
cresceu entre 1998 e 2005. De 1998 a 2000, das cerca de 72 mil empresas industriais
pesquisadas, apreximadamente 23 mil adotaram inovagdes (31,5%). Das 23 niil empresas gue
inovaram, 267 eram do segmento extrativo e aproximadamente 22 mil € quinhentas empresas
eramy de transformagéo. Entre 2001 e 2003, 84.262 empresas industriais foram pesquisadas,
sendo que 28.036 inovaram em produto e/ou processo (33,3%). Este movimento ascendente
foi explicado pelo aumento relativo de empresas inovadoras tanto na industria extrativa (de
17,2% para 22,0%)’ quanto na inddstria de transformacdo (de 31,9% para 33,5%). Entre 2003
€ 2005, a PINTEC passou a pesquisar inovagGes no setor de servigos. Eritre 2003 e 2005, visto
que a taxa de inovagdo do setor industrial variou residualmente se comparada com o periodo
anterior, a elevagfo da taxa total de inovagio de 33,3 (2001.— 2003) para 34,4 (2003 — 2005) ¢

explicada pela incorporacio do setor de servigos (Tabela 1).

‘Tabela 1 - Percentual de empresas inovadoras por setores 1998 -~ 2005
1998 - 2000 2001 - 2003 2003 -2005

"Total 31,5 33,3 34,4
Indiistria 31.5 333 33.4
Indistria Extrativa 17,2 22,0 23.1
Indiistria de Transformacgiio 31,9 33,5 33,6
Servicos - - 57,0
Tele¢omunicactes - - 45,9
Informatica - - 57,6

Consultoria em Software. - - 779

QOutras servigos de informdtica - - 49,0
Pesguisa ¢ Desenvolvimento - - 97.6

Fonte: IBGE, 2001 e IBGE, 2005

A frequéncia relativa das empresas inovaderas em servigos € superior 4 frequéncia. na
mdustria. Das 4.246 empresas de servigos pesquisadas, 2.418 implementaram inovagoes em

produtos e/ou processos.(57%). Este percentual € ainda maior para empresas do segimento de

* As taxas apresentadas pela. industria extrativa nos trés periodos da tabela representam a razio entre 6 mamero
‘de empresas que inovaram no segmerito pelo total de empresas pesquisadas do mesmo' segmento. Esta mesma
explicaghio € vélidas para todos os setores e segmentos da Tabela 1.
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Pesquisa e Desenvolvimento®. Das 42 empresas pesquisadas neste segmento, 41 (97,6%)

adotaram inpvagBes. No Brasil, o segmento de empresas que ofertam Pesquisa e

Desenvolvimento ¢ “composto por instifuicBes de. administragio publica e, sobretudo, por

entidades sem fins- lucrativos e empresariais, com fungfio primoidial de realizar pesquisa

basica, aplicada ou desenvolvimento experimental. Grande parte destas in_stitui_c;éeS'_produzem

servigos especializados em conhecimento intensivo, direcionados, principalmente, para as

areas de energia, agricultura, medicamentos e tecnologias da informagfio e comunicagiio, e
atuam para © governo e para o setor privado, através de contratos com cliusulas de

confiabilidade”. (IBGE, 2005, p. 36).

Um dos fatores que explica a diferen¢a na adogdio de inovagfo entre a indistria € os servicos é
a presenga das Tecnologias da Informagiio ¢ Comunicagio (TICs), fundamentais na
configuragio do modelo pos-fordista e nas trajetérias de inovacgdes organizacionais vinculadas
a modelos de gestdo intensivos em informagfio e conhecimento. (TIGRE, 2006). As empresas
que ofertam TICs precisam inovar constantemente. Outra -explicagio para o diferencial
inovativo entre servicos e o setor industrial é que segmentos como informatica e
telecomunicagbes ofertam produtos com ciclo de vida curto, o qué também exige inovacgho

continua. (IBGE, 2005).

Uma importante diferenciagio do processo inovativo pode ser feita através da separagéo entre
inovagio nova para a emmpresa ou nova para o mercado. Somente no segmento de Pesquisa e
Desenvolvimento constata-se percentuais elevados de empresas que langaram inovacses
novas para a empresa e tambén_j para 0 mercado. O percentual de empresas que langaram
produtos novos para o mercado € 3,6%, ou seja, do totdl de 95.301 empresas indusiriais e de
servigos pesquisadas, entre’ 2003 e 2005, 3.388 langaram novos. produtos e estes produtos
eram novos para o mercado. O setor industrial € o que apresenta o menor percentual de
produtes novos para o mercado (3,2%), enquatito o de servigos apresentoul uma taxa de
10,2%, com destaque para Pesquisa e Desenvolvimento, com taxa de 78,6%. Comportamento
semelhante se verifica em inovagdes em processo para a empresa e para o mercado. Para a

industria, o percentual é de 1,7%, enquanto o de servigos € de 5,4%. Das 42 empresas

¥ Pela defi inigdo do IBGE (2005, p. 151) Pesguisa e Desenvolvimento (P&D) refere- -3¢ a0 “trabalho. cnatlvo
empreendldo de forma sistemdtica, com o objetivo de aumentar o acervo de conhecimentos ¢ o uso destes
conhecimentos- para desenvolver novas aplicacbes, tais como produtos ou processos noves ou tecnologicamente
aprimorddos”™. A P&D pode ser feita internamente a empresa ou de forma externa, através da’ coniratacio de
nstituigdes que ofertam P&D.
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pesquisadas no segmento de Pesquisa e Desenvolvimento, 36 inovaram em processos e 29
caracterizaram esta inovagdo como sendo nova para o mercado, resultando em um percentual

de 69% (Grafico 1).

Uma segunda diferenciacdo pode ser observada a partir da inferéncia dos dados do grafico 1.
No setor industrial, predominam as inovagdes em processo, pois este segmento € muito
dependente de aquisi¢des externas de maquinas e equipamentos enquanto fonte para
inovagdo. J4 o setor de servigos apresenta um comportamento mais homogéneo em relagio a
composi¢do da taxa de inovagdo entre produto € processo. Do total de empresas de servicos,
29,2% apresentaram inovag¢des em produto e processo, 15,2% somente em produto e 12,5%

somente em processo.

Inovagdo sé em Processo E
Inovagdo so em Produto F‘

e i
— . T —

Inovagdo em Produto e Processo ﬁ
|

Processo novo para o mercado

Produto novo para o mercado
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Percentual de

- ; i g ; empresas, .
I Pesquisa e Desenvolvimento ' Informatica ® Telecomunicagdes m Servicos E?n ustria

Griéfico 1 - Inovagdes em produto e/ou processo para a empresa e para o mercado
entre 2003 e 2005

Fonte: IBGE, 2005

Continuando a examinar o grafico 1, nota-se que a frequéncia relativa de empresas que
inovam no setor industrial € inferior & frequéncia do segmento de servigos, com excegéo da
inovagdo s6 em processo, sendo que a comparagio fica mais assimétrica ao se comparar
qualquer setor ou segmento com Pesquisa e Desenvolvimento. Por fim, como

aproximadamente 96% das empresas pesquisadas no Brasil entre 2003 e 2005 sio do setor
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industrial, o que se verifica é uma taxa de inovacdo do Brasil muito proxima da taxa de
inovacgdo da inddstria.

Como mencionado no capitulo teorico, a relagdo entre tamanho da empresa e atividade
inovativa ja tinha sido estabelecida por Schumpeter (1976). Como destaca Tigre (2006, p.
134),

As grandes empresas contam (...) com vantagens comparativas quando
existem vdrias rotas alternativas possiveis de sucesso tecnologico e 0s riscos
de insucesso podem ser minimizados por pesquisas paralelas, explorando
diferentes caminhos. De forma similar, as grandes empresas levam
vantagem quando a solugdo de problemas requer muitos especialistas,
equipamentos, laboratérios e instrumentos cientificos muito caros. As
grandes corporagdes multinacionais usufruem de economias de escala ao
repartir os investimentos e riscos das atividades de P&D por um niimero
maior de unidades produtivas.

Na PINTEC, o tamanho da empresa € definido pelo niimero de pessoas ocupadas por firmas
industriais, dado que o setor industrial representa 96% da pesquisa. Empresas industriais com
10 a 99 pessoas ocupadas sdo classificadas como de pequeno porte, de 100 até 499
empregados, como de médio porte e, por fim, com 500 ou mais de grande porte’. Existe uma
forte correlagdo entre inovagdo e tamanho da empresa no setor industrial. Entre 2001 e 2003,
72,6% das empresas de grande porte inovaram em produto e/ou processo, percentual que
aumentou para 79,2% no periodo 2003 — 2005 (Gréafico 2).
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Grafico 2 - Participagdo percentual do niimero de empresas industriais que implementaram
inovagdes entre 2001 - 2003 e 2003 - 2005 segundo faixas de pessoal ocupado

Fonte: IBGE, 2005

? De acordo com os dados da PINTEC 2005, 79,4% das empresas pesquisadas ocupavam de 10 a 49 pessoas.
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O tamanho da empresa pode ser ainda correlacionado com inovagdes que s3o novas para a
empresa € para o mercado nacional. As empresas com 500 ou mais empregados s3o as que
apresentam o maior percentual de inovagdes em produto e processo nio sé para elas, como
também para o mercado. Do total de empresas que ocupavam de 10 a 29 empregados, apenas
2,3% apresentaram produto novo e 1,8% processo novo para o mercado nacional entre 2003 e
2005. Este comportamento foi verificado, na média, para o total de empresas de pequeno
porte (de 10 até 99 funciondrios). Para as empresas de médio porte (de 100 a 499
funciondrios), esses percentuais elevam-se, respectivamente, para 10,4% e 6,7%. Ja para as
empresas de grande porte, com 500 ou mais funciondrios, os percentuais sdo ainda mais
elevados: 34% apresentaram produto novo e 27,1% processo novo para o mercado nacional
(Grafico 3).
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Grafico 3 - Participagio percentual de empresas (industria e servigos) que implementaram
inovacdes em produto ou processo segundo faixas de pessoal ocupado entre 2003 - 2005

Fonte: IBGE, 2005

A conclusgo que se chega ¢ que ha uma alta correlagfio entre o tamanho da firma e atividade
inovativa, e que a maior frequéncia relativas de firmas que implementaram inovagdes de
produtos e/ou processos novos para a firma e para o mercado nacional é de firmas de médio e

grande porte. Esta correlagio est4 presente tanto na industria quanto nos servigos.

O grafico 4 exibe uma correlagfo entre o percentual de empresas de servigos que inovaram e
o numero de funciondrios. Empresas com 30 a 49 funcionérios apresentaram uma frequéncia
relativa maior do que empresas com faixa de 50 a 99 empregados. O mesmo ocorre quando se

compara empresas com 100 a 249 funcionarios e empresas com 250 a 499 funcionarios. O
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que se pode concluir, comparando os graficos 3 e 4, é que inovagdes e porte da empresa sdo
menos correlacionados em servigos do que na industria. No entanto, o porte da empresa do
setor de servigos interfere se as inovagdes sdo novas para o mercado. Como se verifica no
grafico 4, quanto maior o porte da empresa de servigos, maior a frequéncia de empresas que

inovaram em produto e processo para a empresa e para o mercado.
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Gréfico 4 - Percentual de inovagdo pelo porte de empresas do setor de servigos
Fonte: IBGE, 2005

Além da quantidade de pessoas ocupadas, outro elemento importante para a analise das
atividades inovativas é o grau de qualificagfio dos empregados das empresas. Como é de se
esperar, hd uma maior participagio de pessoas com nivel superior nas atividades internas das
empresas em P&D. Das 83.944 pessoas envolvidas nesta atividade na indiistria e nos servigos,
49.354 possuem nivel superior e destas, 38.071 pessoas sdo graduadas. No segmento de
Pesquisa e Desenvolvimento nota-se uma distribui¢io mais homogénea da qualificagdo de
seus funcionarios envolvidos com atividades internas de P&D. Das 21.862 pessoas deste
segmento, 4.909 sdo graduadas, 5.678 sdo pos-graduadas, 6.310 tém o ensino médio e 4.965
tém outro tipo de qualificagdo, como curso técnico. A maior porcentagem de pessoas com
nivel superior em comparagio com o total de pessoas envolvidas em atividades internas de
P&D, no setor de servigos, ocorre na informética (78%), seguido por telecomunicagdo, com
75%. O setor de servigos apresenta a maior propor¢io de pés-graduados, 19%, enquanto a

indistria apresenta a maior proporgéo de pessoas com ensino médio, 31% (Gréfico Al
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Gréfico 5 - Qualificagdo das pessoas ocupadas nas atividades internas de P&D na indstria
e servigos entre 2003 - 2005 (%)

Fonte: IBGE, 2005

Um tradicional indicador do esfor¢o inovativo € a razdo entre dispéndios com atividades
inovativas e internas de P&D e vendas. Com base neste indicador e foco no comércio
internacional, a Organizagdo para a Cooperagdo e Desenvolvimento Econémico (OCDE)
classifica os produtos industriais como de alta, média ou baixa intensidade tecnoldgica. Os
produtos classificados como de alta tecnologia se caracterizam por possuirem gastos em P&D
acima de 4% das vendas. Nesta categoria estdo incluidos avides, equipamentos eletrdnicos,
produtos farmacéuticos, instrumentos e maquinaria elétrica. Nos produtos classificados como
de média intensidade tecnologica, esses gastos situam-se entre 1% a 4% das vendas. Esta
categoria pode, ainda, ser dividida em média-alta e média-baixa intensidade tecnolégica.
Como exemplos de produtos de média intensidade tecnolégica tém-se automéveis, produtos
quimicos, borrachas, plasticos, entre outros. Finalmente, em produtos de baixa intensidade
tecnoldgica, as empresas gastam menos do que 1% das vendas em P&D. Os segmentos de
vidro, alimentos e bebidas, refino de petréleo, calgados, entre outros, fazem parte deste grupo.
(TIGRE, 2006).

Do ponto de vista agregado, a industria brasileira, entre 2003 e 2005, poderia ser classificada
como de baixa intensidade tecnologica, dado que somente 0,5% e 0,6% de suas receitas
liquidas foram investidas em atividades internas de P&D. No setor de servigos, para o ano de

2005, esse percentual é maior (2,8%). O segmento de Pesquisa e Desenvolvimento se
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comporta estatisticamente como um' outlier', pois 63.1% de suas receitas liquidas sdo

investidas em P&D. J4 as atividades inovativas enquanto porcentagem da receita liquida
-apresentam’ valores. ‘superiores aos' das atividades interhdas de P&D. Do ponto de vista

agregado, em média, as empresas brasileiras investiram, em 2005, 3% de suas receitas

liquidas em atividades inovativas. O setor de servigos gastou no mesmo ano um pouco mais
do que o dobro do setor industrial em inovacdo. O segimento de Pesquisa e Desenvolvimento

dispendeu 68,9% de sua receita em atividades inovativas, valor préximo ao apresentado pelos

gastos com atividades internas de P&D (Tabela 2).

Tabela 2 - Gastos com atividades inovativas e internas de P&D em propor¢io
-das vendas

Atividades selecionadas

da indistria e dos servigos Inovativas Internas de P&D
2003 2005 2003 2005
Total 25 3.0 0,5 0,8
Indiistria 2,5 2.8 0.5 0,6
Indiistrias exirativas 1,6 1.8 0,1 0,2
Industrias de transformacso 2.5 2,8 0,5 0,6
Servigos - 5.9 - 2.8
Telecomunicac@es - 3.3 - 0.5
Informatica - 59 - 2,3
Pesquisa e desenvolvimento - 68.9 - 63,1
Fonte: IBGE, 2005

Segundo os dados da PINTEC, 100% das empresas do segmento de P&D ddo importincia alta
ou média para as atividades.internas de P&D. Do total de empresas industriais, somente 20%
atribuem importancia alta ou média para essas atividades. Desagregando essa impeortincia por
tipo de gasto no setor industrial, 81% das empresas deram importincia alta ou média para
aquisi¢Bes de maquinas e equipamentos ¢ 59% para treinamento. Vale destacar que existe
uma forte conexdo entre:aquisicio de méquinas ¢ equipamentos e treinamento de funcionatios

para lidar com as mesmas (Gréfico 6).

" Um ponto fora da curva. A presenga de outliers em estatistica acaba por enviesar as médias, pois
estas sdo pressionadas por valores extremos.,
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Grafico 6 - Importancia alta ou média dada pelas empresas ao tipo de atividade inovativa
entre 2003 e 2005

Fonte: IBGE, 2005

Comparar a importancia atribuida pela empresa (critério qualitativo) com o efetivamente
gasto (critério quantitativo) permite avaliar a compatibilidade entre o discurso e a pratica.
Para o segmento de Pesquisa e Desenvolvimento, o dispéndio em atividades internas de P&D
representou 63,07% da receita liquida (Gréafico 7), confirmando a elevada importancia dada
pelas empresas para essas atividades neste segmento (Grafico 6). No setor industrial verifica-
se um conflito entre os graficos 6 e 7. A aquisi¢io de maquinas e equipamentos, que foi
caracterizada como de alta ou média importincia na atividade inovativa por 81% das
empresas industriais, ¢ a maior parcela do dispéndio em atividades inovativas industriais,
enquanto fragdo das receitas liquidas, 1,34%. J4 a segunda atividade de maior importancia, o
treinamento, que foi apontada por 59% das firmas industriais, representa 0 menor dispéndio

em relag@o as receitas liquidas.
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O grafico 7 reforga a diferenga entre as atividades que levam a inovacdo nos setores industrial
e de servigos. Nos servigos, o principal dispéndio em atividade inovativa com relagdo a
receita liquida ¢ em atividades internas de P&D, que equivale a cinco vezes a proporgio
apresentada pela industria. Um fator que explica o maior dispéndio de servigos em atividades
inovativas, se comparado com a inddstria, na média, € o ciclo de vida mais curto dos produtos

e a vinculagdo do setor com as TICs e consultoria e a aquisi¢do de sofiware.

desenvolvimento ; . !
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conhecimentos externos
w Aquisic3o de = Aquisicdo de Treinamento
software maquinas e equipamentos
Introducdo das inovagdes Projeto industrial e
tecnoldgicas no mercado outras preparacdes técnicas

Grafico 7 - Dispéndio nas atividades inovativas como percentual da receita liquida de vendas
para 2005

Fonte: IBGE, 2005

Como se sabe, as inovagdes estdo associadas com tecnologia, disponibilidade de
conhecimento e competéncia para se persegui-las, respeitando as especificidades setorias e
assim obter uma vantagem competitiva. Um exemplo claro dessa associagio é a industria
extrativa, com seus produtos homogéneos e limitadas possibilidades para usar a inovagéio para
diferenciar produtos. Assim, na indistria extrativa predominam as inovagdes em processo
como forma de reduzir custos. Isto influenciou a lideranga do setor industrial em termos de
importéncia alta ou média dada ao impacto da inovac#io para a redugéio de custos mostrada no

grafico 8.
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Redugdo dos custos

Aumento da flexibilidade da produggo

Aumento da capacidade produtiva

Abertura de novos mercados

Ampliag&o da participagdo da empresa no
mercado

Manuteng&o da participagdo da empresa
no mercado

Ampliagio da gama de produtos ofertados

Melhoria da qualidade dos produtos

o
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Pesquisa e Desenvolvimento ® Informdtica m Telecomunicacdo = Servicos ® Inddstria ® Total

Gréfico 8 - Impactos da inovagéo classificada como alta ou média pelas empresas segundo
atividades selecionadas entre 2003 e 2005

Fonte: IBGE, 2005

No mesmo grafico 8, observa-se que os maiores impactos das inovagdes, atribuidos pelas
empresas como alto ou médio, entre 2003 e 2005, foram na melhoria da qualidade do produto
€ na manutenco da participagéo da empresa no mercado, ambos com o mesmo percentual de
69%. Para as demais categorias selecionadas, a abertura de novos mercados foi a de menor
relevancia, com apenas 29% das empresas dando-lhe alta ou média importancia. A redugdo
dos custos, o segundo atributo de menor impacto total, ¢ o tnico no qual o setor industrial
superou o de servigos. A conclusdo que se chega € que a importéncia atribuida aos impactos
da inovagdo sdo, do ponto de vista agregado, maiores para as empresas de servigos do que
para as industriais, com excegio da redugfio de custos. Para ambos os setores, melhoria da
qualidade do produto e manutencdo da participagio no mercado sdo os maiores impactos da

inovagao.

Um ultimo fator que deve ser examinado na interpretagio do comportamento inovativo

brasileiro sdo as fontes de informagdio para o desenvolvimento da inovagio. Elas nio se
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resumem as maquinas disponibilizadas no mercado por um conjunto de fornecedores. Como
se observa no grafico 9, ainda que tais fornecedores sejam de alta ou média importancia
enquanto fonte de informaglo para a atividade inovativa, segundo 63% das empresas
pesquisadas entre 2003 e 2005 e que admitiram ter inovado neste periodo, outras fontes séo
também relevantes, a exemplo de clientes e consumidores (62%), redes de informag&o (58%)
e feiras e exposi¢des (57%), todas fontes externas de informag@o. Como fonte interna, 64%
das empresas classificaram como de alta ou média importancia outras areas da empresa, sendo

que apenas 10% admitiram como importante o departamento de P&D.

Redes de informagéio

Feiras e exposigbes

Conferéncias, encontros e publicagdes especializadas
Licengas, patentes e know how
InstituicOes de testes, ensaios e certificagbes

Centros de capacitagdo profissional e assisténcia técnica

Universidades e institutos de pesquisa |

Empresas de consultoria e consultores independentes -
Concorrentes

Clientes ou consumidores

Fomecedores

Qutra empresa do grupo

Outras dreas

Departamento de P&D

# Pesquisa e Desenvolvimento = Informdtica  ~ TelecomunicagBes = Servios » Inddistria

Grafico 9 - Fontes de informagéo classificadas como de alta ou média importancia
para industria e servigos entre 2003 e 2005
Fonte: IBGE, 2005

O setor industrial se comporta de forma semelhante ao do total de empresas, visto que 96%
das empresas pesquisadas sdo industriais. J4 o setor de servigos difere um pouco, pois nesse
setor € dada uma maior importancia para o departamento de P&D, enquanto fonte interna de

informagdo e, nas fontes externas, uma menor importincia para fornecedores e uma maior
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- importéncia para clientes e consumidores ao se comparar com a inddstria, A exemplo do

ocortido ‘com outros dados apresentados, o ségmento de servigos de Pesguisa e
Desenvolvimento. se diferencia bastante, uma vez que 93% das empresas do segmento déo
'impor_téncia alta ou média para o departamento de P&D como fonte de conhecimeénto interno
o a empresa. Nas fontes externas, este segmento foi o tnico que mostrou-se vinculado de: forma.

forte eom universidades e instituigdes de pesquisa.

L

Ean
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4 INOVACOES POR SEGMENTOS E LOCALIDADES GEOGRAFICAS NO
BRASIL

4.1 INOVACOES E SEGMENTOS DA INDUSTRIA DE TRANSFORMACAO

Como se verificou no Capitulo 3, hé diferen¢as no comportamento inovativo entre os setores

industrial e de servigos, visto que a dindmica de mercado para esses setores ¢ diferente, além

deles se confrontarern com possibilidades tecnolégicas distintas. Focando na indéstria de

transformacio e dividindo-a em setores de bens de consumo nfio duraveis, de bens de

consumo durdveis (e seus fornecedores) e difusores de progresso técnico, constata-se,

igualmente, comportamentos inovativos heterogéneos.

Examinando os dados para o conjunto da indistria de transformagfo brasileira, entre 2003 e

2005,_ observa-se que o segmento de fabricagio de veiculos automotores apresenta a maior

taxa de inovagdio. Do total de empresas deste segmento, 71% inovaram no periodo. Esse

mesmo segmento ¢ responsavel pela maior taxa de inovacio em produtos € processos novos
para o mercado nacional. Devido a metodologia utilizada pela PINTEC, na qual a inovagio
ndo necessariamente precisa ser vista como novidade para o mercado, bastando ser para a
empresa, taxas elevadas de inovagSes para o mercado acabam por caracterizar um dado
segmiento como um simbolo de dinamismo da inddstria de transformagdo. Refino de petroleo,
produtos quimicos, méquinas e equipamentos, méquinas para escritério ¢ equipamientos de
informética, mdaquinas, aparelhos e materiais elétricos, eletrdnico e comunicacdes,
instrumentacdo médico-hospitalares, precisio e Opticos, veiculos automotores & outros
equipamementos de transporte apresentam valores bem acima da média da indistria de
transformag@o tanto para a taxa de inovagio (33,6%) quanto para inovagdes de produtos

(3,3%) ou processos novos para o mercado _('1 ,7%) (Tabela 3).
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Tabela 3 - Percential de emipresas inovadoras da inddstria de transformacao entre 2003 e 2005

Taxa de Prodiite nove Processo nova.
L “inovagia " para ¢ mércado para & mercadc

Média da indastiia de frans formagdo - 33.6 3.3 1.7
Alimenticios. e bebidas 32.5 2.7 1.7
Fumo, 252 3.5 6.0
Produtos téxteis 33.3 34 3.0
Vestuario e acessorios 28.0 0.6 0.4
Couro, artigos de vidgem ¢ calgados 32.7 1.0 0.4
Produtos de madeira- 28.3 1.0 0.5
‘Celulose, papel € produtos de papel 31 7 2.0 1.3
Edi¢io, impressdio ¢ reproduciio de gravaghes 36.5 0.5 0.6
Refino de petrélea 62.4 23.5 6.5
Produitos guimicos .50.0 9.3 6.3

Produtos farmacéuticos 52.4 9.7 3.7
Borracha e pléstico 34,0 53 1.2
M inerais nio-metalicos 23.4 0.9 1.3
Metalurgia bisica 46.0 4.5 2.7
Pradutos de metal 31.1 2.7 1.2
Méquiinas.e equipamentos 39.3 9.0 2.6
‘Maguinis pafaiestriiorio ¢ ¢quipamentos de informatica. 69.2 14.7 4.6
Miquinas, apacelhos e materiais elétricos 457 10.4 4.0
Elélréniico e comunicigbes 56.9 21.7 6.0
Instrumentagio 'F_nédis':ﬁ_-'hosp ftalares, precisdo.¢ Oplicos 68.0 12:0 4.4
Veiculos automotores 711 47.0 28:0
Outtos squipainentos dé transporte 348 7.6 3.7
Moveis 33.5 1.0 0.5
Reciclagem 22 6 - -

Fonte: IBGE, 2005

Confrontando os dados da tabela 3 com os da tabela 4. verifica-se que os segmeitos que

apresentam taxa de inovagdio mais elevadas,_ em éspécial guando essas inovagles sfo

novidades para o mercado, sdo os segmentos de média-alta ou alta intensidade tecnoldgica.

No entanto, se a classificacio for feita usando a metodologia da OCDE, na qual uin segmento

de-alta intensidade tecnolégi_ca tem um- gasto coin atividades internas de P&D superior a 4%

de sua receita liquida, nenhum segmento da indistria de transformagio. brasileira caracterizar-

se-ia como de alta intensidade tecnologica.

Os segmentos que destacam-se tanto na tabela 3 quanto na tabela 4 fazem parte dos setores de

bens de consumo duraveis (e seus fornecedores) como ¢ segmento dé veiculos automotores e

parte dos segmento de eletrénico, comunicacdes e equipamentos de informatica e difusores de

progresso técnico como maquinas e equipamentos, maquinas. para escritério e equipaimentos

de informatica, maquinas, aparelhos e materiais elétricos, parte de eletrdnico e comunicagdes:



e
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e instrumentagéio médico-hospitalares, preciséio e Opticos, No primeiro.caso pesa a competigio

global, o que exige uma. atengfo maior por parte das empresas do setor de bens de consumo

durdveis com as inovag¢@es, se. o objetivo for ‘obter uma 'inser'g_ﬁo dindmica no comércio
exterior. J& os segmentos relacionados com a difusdo do progresso técnico, como magquinas,

equipamentos e instrumentagdo, por defini¢8o, precisam ter um comportamento inovativo

-acima da média industrial,

Tabela 4 - Gastos com atividades. inovativas e internas de P&D em proporgio das vendas

industria de Transformagio-e segmentos Inovativas Intetnas de PED Jpencidade
| 2003 2005 2003 20p5  fecnolgica”
Média da Indiistria de transformacio 2.5 2.8, 0.5 0.6 -
Almenticios ¢ bebidas L8 1.7 0.1 0.1 Baixa
Fumo 1.0 1.4 0.4 0.2 Baixa
Produtes téxieis 33 29 0.2 02 Baixa
Veshuirio e acessrios. 23 1.7 0.3 0.2: Bajxa
Couro, artigos de viagem ¢ calgadaos 2.1 28 0.2 0.3 Baixa
Produtos de:madeira 23 1.8 0.1 0.1 Baixa
.Celulose, papel e produtos de papel 2.2 2.9 0.2 0.2 Meédia-baixa
Edigdo, i;ﬁpressﬁo ¢ reprodugdo de gravigdess 1.7 29 0.0 0.1 Meédia-baixa
Refino de petroleo E.3 E.4 X x Media-baixa
“Produtos quimicas 22 2.5 0.5 0.5 Media-aita
Produtos farmaciuticos- 34 4.2 0.5 0.7 JAlta
‘Borragha e plastice 2:2 3.3 0.3 0.4 Media-baixa
Miterdis ndo-metdlicos 2.7 3.3 0.2 0.4 Média-baixa
Metalurgia bisica 1.7 2.0 0.2 0.2 Média-baixa
Produtos de metal 25 3.0 0.2 0.2 Média-baixa
Miquings.e eguipamentos. 3.3 4.1 0.7 0.6 Média-alta
Méquiinas para-escritdrio e-equipamentos. de informatica 55 3.8 1.9 1.5 Alta
Miquinas; aparelhos & materiais: elétricos. 3.1 3.5 0.7 1.3 Meédia-alta
Eletzdnicoe comupicages. 4.3 532 : ll 1.1 Alta
Inhtfum’c'nihséﬁb=méd'i'co-'h_osp'it_alare§,_-p_regis'z_a.;c_ opt!ms 3.1 53 1.2 2.3 Med alta
Veiculos automotores - ' ' 47 56 2:1. I8 Méd'ia-.._éalta
Outros-p:quipmne‘nms'_'dg;limpqr_te' 8.6 6.1 4.1 32 Médié;—'alta
Moveis 2,2 3.0 0.2 0.4 Baixa
Reciclagem 0.7 16 - - Baixa
* Classificacdo feita segundo a metodologia da QCDE.
Fonte; IBGE, 20035 '

Algo bastante claro na tabela 4, ¢ que j& fora mencionade no capitulo anterior, é o fato dos
gastos com atividades inovativas apresentarem valores' bem superiores @os gastos com
atividades internas de P&D; devido 4 tendéncia da indtistria brasileira de inovar via aquisi¢ao
de méquinas e equipamentos, ou seja, fontes externas de inovagdo. Um importante elemento
explicativo da diferenca do comportamento inovativo na inddstria brasileira & a associacdo de

cada segmento com sua respectiva trajetoria tecnol6gica. Os segmentos mais inovativos sio
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os que utilizam redes de dados, telematica, redes globais de P&D e conhecimento intensivo

endogeneizado em produtos e processos.

A tabela 5 contém informagBes impottantes para a andlise da novagdo setorial, pois ela
expressa a distribui¢fio do total de empresas pesquisadas pela PINTEC pelos segmentos da
indtstria de. transfbmlagiio”'. Segundo a tabela, do total de empresas que realizaram
atividades inovativas no Brasil, 11% delas pertencem ao segmento alimenticios e bebidas.
Somando o percentual de empresas que realizaram atividades inovativas para os segmentos

caracterizados como de alta ou média-alta intensidade tecnoldgica, obtem-se 22,2%, ou seja,

do total de empresas que realizaram atividades inovativas no Brasil em 2003, apenas 22,2%

caracterizam-se como. de alta ou média-alta intensidade tecnol6gica. Em relacio ao total de
gastos efetuados com atividades inovativas no Brasil em 2005, o segmento de veiculos e
automotores apresenta o maior percentual, 10,4%. Produtos quimicos e alimentos e bebidas
apresentam percentuais iguais e proximos ao visualizado para vefculos automotores.
Somando-se o percentual de gastos realizados pelos segmentos de alta e média-alta
intensidade tecnoldgica, chega-se ao valor de 39,4%, ou seja, do total de gastos realizados em
atividades inovativas por empresas em 2005 no Brasil, 39,4% referem-se as de alta.ou média-

altd intensidade tecnologica.

"' A diferenga que bd enire as tabélas 3 & 5 & a base de comparagdo. Na tabela 3, comparava-s¢ o percentual de.
empresas inovadoras de um segmentd pelo fotal de empresas deste mesmo segmento. Na tabela 3, compara-5e 0.
percentual de empresas inovadoras de um segmento com o total de emptesas inovadoras no Brasil em 2005:
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Tabela 5 - Percentual de empresas inovadoras e gastos com inovagio do total praticado.
‘no Brasil em 2005

Industria de T ransformac#io e segmentos Atividades inovativas Internés de P&D Intensidade

Empresas  Gastos Empresas Gastos  tecnoldgica *

Total da Indistria de transformagio -
Alimenticios e bebidas 11.0 96 7.3 2.8 Baixa
‘Famo 0.0 0.3 0.1 0.2 Baixa.
Pradutos téxteis 3.7 1.8 2.7 0.5 Baixa
Vestuario € acessirios 8.7 0.6 1.1 0.3 Baixa
Couro, artigos de viagem e calgados 4.0 1.3 1.5 0.6 Baixa
Produtos. de madeira 3.1 0.7 0.5 0.2 Baixa
Celislose, papel € produtos.de papel 1.3 2.6 0.9 0.8 Meédia-baixa
Edig#o, impressiioe rcpr'odur,:ﬁoj:de Eravaches 4.0 1.6 14 0.2 Média-baixa
Refino.de petrdleo 0.1 3.8 0.4 X Meédia-baixa
Produtes quimicos 6.3 9.6 15.6 83 Média-alta

Produtos farmacduticos 1.0 2.5 1.9 1.7 Alta
Berracha ¢ plastico 5.9 3.6 4:1 1.9 Meédia-baixa
Minerais nfio-methficos 5.4 2.5 3.2 1.1 Média-baixa
Metaiturgia bésica: 1.8 4.8 1.5 1.7 Média-baixa
Produtos de metal 85 3.0 6.3 0.8  Média-baixa
Mégquinas ¢-equipamentos - 8.1 6.7 124 3.6  Média-alta
Maquinas para escitorio & equipamentos de informdtica - 0.5 1.0 1.0 L5  Ahla
Méguinas, aparéThos ¢ miafetiais létricos 2.8 2.5 59 - 38  Mé&lis-alta
Eig&é_nibo'c comunicagdes 1.4 4.7 2:9 4:Q Alta:
Instrumentagiio médico-hospitalares, precisac e pticos 22 1.0 52 1.6 Médiazalta
Veleulos automiofoies ' ” 0T 104 0.4 137 - M ia- a
Outros equipamentos dé transporte 08 3.5 12 ° 75 Média-alta
Méveis 4.5 1.0 1.4 0.5 Baixa
Reciclagem 0.2 0.0 - - Baixa
Fonte: IBGE, 2005

Analisando a tabela 5 em relacfio as atividades internas de P&D, verifica-se que do total de
empresas que realizaram esta atividade, 45%'% estiio classificadas como de alta ou média-alta
intensidade tecnolégica. Estas mesmas empresas detém 45% dos gastos realizados pela
indlstria de. transfomagfio em atividades internas de P&D. Este fato -confirma o que foi
explicitado no capitulo 2, que classificava os setores de progresso técnico-enquanto setores de
maior intensidade tecnolégica da industria de transformagio, apresentando um forte carater

endbgeno de pratica de P&D.

2.0 valores agregados apresentados para segmentos de alta e média-alta intensidade tecriolégica sdo verificados
na tabela. 5 com o somatorio da variavel em questdio para os segmentos sublinhados.de cinza na tabela. Para

empresas que realizaram atividades internas de P&D e 4o de alta e média-alta intensidade tecrolégica, chega-se
‘a0 valor de 45%, aproximadamente, com 6 somatdrio dos valores (15,6% + 1,9% + 12,4% + 1% + 5,9% +2,9%

+5,.2% +0,4%.+1,2%).
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4.2 INOVACOES POR LOCALIDADES E POR CONCENTRACAO

Como mencionado no capitulo 2, um dos propdsitos das no¢des de Sistemas Nacionais de
Inovagdo (SNI) e Sistemas Regionais de Inovagéo (SRI) € estudar e esclarecer a diferenca da
performance inovativa entre diferentes paises e regides. Segundo dados da PINTEC expostos
no grafico 10, do total de empresas industriais e de servigos que inovaram entre 2003 e 2005,

53% situava-se na regido Sudeste, 30% na regido Sul e 10% na regifio Nordeste.

¥ Norte

“ Nordeste
" Sudeste
= Sul

¥ Centro-Oeste

Grafico 10 - Distribuigao das empresas inovadoras por regides entre 2003
e 2005 em percentual (%)
Fonte: IBGE, 2005

Outras varidveis podem confirmar a concentragdo das firmas inovadoras brasileiras em
determinadas localidades, a exemplo da distribuigdo do total de gastos em inovagoes'® pelas
cinco regides brasileiras. Como se verifica no grafico 11, do total dos gastos em inovagdo
realizados por empresas no Brasil em 2005, 75% concentrava-se no Sudeste, 14% na regido
Sul e apenas 4% na regido Nordeste. Confrontando os gréficos 10 e 11, pode-se inferir que se
a regido Sudeste concentra mais os gastos com inovagdo do que o numero de firmas
inovadoras, ha uma maior predominincia de firmas de alta e média-alta intensidade

tecnoldgica na regido Sudeste do que em outras regides.

" O total de gastos em inovagdo representa o somatorio dos gastos praticados pelas firmas inovadoras no Brasil,
pertecentes ao setor industrial e de servigos, em 2005.
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= Norte

“ Nordeste
© Sudeste
= Sul

= Centro-Oeste |

Grafico 11 - Distribuigao do total de gastos em inovacdo pelas regides em 2005 (%)

Fonte: IBGE, 2005
O gréfico 12 reforga a lideranga inovativa da regido Sudeste. Ela detem 81% dos gastos totais
em P&D realizados no Brasil no ano de 2005. Em segundo lugar, aparece a regifo Sul, com
12% dos gastos totais em P&D, sendo que a regido Nordeste respondeu por somente 2%
destes gastos. Vale relembrar que os gastos em atividades internas de P&D ndo traduzem
totalmente o potencial inovativo da industria de transformagéo. Como foi dito no capitulo 3,
atividades internas de P&D sdo muito representativas para o setor de servigos, em especial

para empresas que ofertam Pesquisa e Desenvolvimento.

= Norte

“ Nordeste
' Sudeste
= Sul

= Centro-Oeste |

Grafico 12 - Distribuigdo do total de gastos em P&D pelas regides em 2005 (%)
Fonte: IBGE, 2005
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A concentracfio dos gastos com inovagdo e com P&D em uma determinada localidade pode
ser explicada por diversos fatores. No entanto, dois deles se destacam: dindmica-de mercado e

economias externas. Por definicho, os estados das regifes Sudeste e Sul sfo 0s que, na média,

respondem pela maior parcela do PIB brasileiro, maior nivel de renda per capita e do

consumo das familias e mator concentracfio industrial, em comparagio com os outros estados

brasileiros. Com isto, 0 nivel de inovagio nessas localidades tem de acompanhar a légica do

mercado, ou seja, tanto a presenca de uma maior taxa de-inova¢io quanto a verifica¢do de

Inovagtes associadas com-maior intensidade tecnoldgica sfio visualizadas nessas regides. Em

relagdo as economias externas, por estas localidades apresentarenl 0s maiores parques
industrias: do pais, hd uma infra-estrutura que permite maiores ganhos produtives, dada a

proximidade entre empresas, fornecedores, consumidores e concorrentes. Pela propria

interagfio-no mercado, as relagdes entre empresas e fornecedores, empresas e consumidores, o

acesso a consultorias, universidades, feiras de exposigio, além das relagdes estabelecidas com

concorrentes ou empresas do mesmo grupo, dithintemn assimetrias de informacio e aumentam

a eficiéncia movativa das firmas. Empresas inovativas dé alta ou média-alta intensidade

tecnoldgia promovem, em suas localidades, efeitos transbordamentos* ‘que s#io absorvidos.
por outras empresas, o que. acdba por promover uma maior interacfo tecnoldgica nesta

localidade,

Mais uma confirmagfio da lideranca inovativa das regides Sul e Sudeste ¢ dada pelo
percentual de pessoas envolvidas com atividades internas de P&D por regides. Do total de
pessoas -envolvidas com atividades internas de P&D no Brasil, 73% localizavam-se no
Sudeste, 18,5% no Sul, 3,7% no Notte, 3,4% no Nordeste e 0,7% no Centro-Oeste. Na: regido
Sudeste encontra-se a maior proporcio de pessoas -p‘és—_gradiladas- (76%) envolvidas com

atividades internas de P&D (Grafico 13).

'* Esses efeitos estdo relacionados ¢om 2 existénéia de empresas de alta ou media-alta intensidade tecnoldgica
em dada localidade que possibilita disseminagéio de tecnologia. Neste contexto, com a existéncia deste tipo-de-
emptesa no mercado, outras empresas com capacitagdes tecnologicas inferiores podem interagir e usufruir de
parte desta tecnologia, (LEMOS et al., 2005).




Outros =

Nivel Médio F
Graduados a

Pos-graduados =

@ :

Totaldo Brasil ;

0.0 20.0

60.0

49

¥ Centro-Oeste

= Sul

Sudeste

Nordeste

¥ Norte

Gréfico 13 - Grau de qualifica¢do das pessoas ocupadas nas atividades internas de P&D

em percentual por regides entre 2003 e 2005

Fonte: IBGE, 2005

Por fim, ha que se relacionar esfor¢o inovativo com apoio governamental, pois este apoio é

fundamental para determinados setores da economia em determinados paises, como €é o caso

da indistria bélica norte-americana. No Brasil, a PINTEC captura formas de apoio

governamental, na sua maioria classificadas como incentivo fiscal e financiamento de P&D

ou de maquinas e equipamentos. Do total de recursos disponibilizados para apoiar inovacdes

no Brasil, entre 2003 e 2005, 48% foi direcionado para o Sudeste, 32% para o Sul e 10% para

o Nordeste (Tabela 6).

Tabela 6 - Apoio governamental para a inovag@o em empresas industriais por

localidades e tipo de programa entre 2003 e 2005

Distribuigao do total de
empresas apoiadas

Incentivo Fiscal

Financiamento*

Brasil 100
Norte 3.7
Nordeste 10.1
Sudeste 48.7
Sul 32.0
Centro-Oeste 5.5

9.1
204
7.0
11.0
6.6
4.0

71.1
322
74.2
73.0
74.1
43.1

* Financiamento de P&D ou de compra de méquinas e equipamentos

Fonte: IBGE, 2005

Ainda segundo os dados da tabela 6, a forma mais frequente de apoio é financiamento, o que

reforca o fato de que a industria brasileira inova muito com aquisicio de maquinas e
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equipamentos. No Brasil, do total de empresas que receberam apoio para inovagdo, 71,1%
delas foram contempladas com financiamento para P&D ou para a aquisigfio de méquinas e

equipamentos. Na regidio Nordeste, do total de empresas que receberam apoio governamental,

74.2% foram através de financiamento. A regifio Norte tem a maior frequéncia de empresas

que receberam apoio através de incentivos fiscais (20,4%). No Brasil como um todo, essa

forma de apoio representou 9,1%.

4.3 SEGMENTOS INTENSIVOS EM TECNOLQOGIA POR REGIOES

A tabela 7 apresenta a distribuigfio. regional dos segmentos classificados como de alta ou
médi'a—al’ta intensidade tecnolégica por regiGes. Como era de se esperar, verifica-se uma
concentracdo. destes segmentos nas regides Sudesie € Sul. O segmento de fabricaciio de
veiculos automotores, que apresentou dados bem acima da média da indistria de
transformag8o, concentra 76,9% de suas empresas inovadoras na regido Sudeste. A regido
Nordeste possui 18,1% das empresas inovadoras do segmento de maquinas para escritrio e
equipamentos de-informaética.- A regido Centro-Oeste nfio apresentou presenca significativa de
empresas de alta e média-alta intensidade tecnolégica e na regifio Norte o percentual de 10,4%

no segmento de eletrénico e comunicagdes é explicado pela Zona Franca de Manaus.

Tabela 7 - Percentual de empresas inovativas. de segmentos de alta e média-alta intensidade tecnologica
‘por regides:

Norte- Nordeste Sudeste  Sul  Centro-Oeste

‘Produtos quimicos 1.0 9.0 49.8 219 -
Magquinas e equipamentos - 53 61.0 332 -
Méquinas para escritdrio e equipamentos:de informética 43 13.1 63.7 12,0 -
Méquinas, aparelhios e materiais elétricos 1.5 0.8 66.2 315 -
Eletrénico e comuicagfes 104 - 4.2 218 -
Instrymentagao médico-hospitalates, precisio e dpticos - - 7.6 16.0 -
Veiculos automotores | - - 769 - -
Oufros equipameritos de transporte. 5.1 - 68.6- - -

Fonte: IBGE, 2005
A tabela 8 amplia a andlise da tabela 7, ao contemplar a distribuigfio dos gastos com inovagio

dos segmentos de alta e média-alta intensidade tecnolégica por regides. Novamente, observa-
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se a forte concentragéio do esforgo inovador nas regides Sudeste e Sul. A regifio Nordeste, que
na tabela 7 apresentou 18,1% das firmas inovadoras localizadas no segmento de méaquinas
para. escritério e equipamentos de informatica, detem 5,3% dos gastos em inovagio deste
segmento (Tabela 8). Em relagfo a este mesmo segmento, as regifes Norte e Sul apresentam
percentuais de gastos com inovagdes, respectivamente 19,7% e 25,8%, maiores do que o
percentual de empresas inovativas exposto na tabela 7. A regifio Sudeste, que detinha 76,9%
das firmas inovadoras de fabricacfio de veiculos automotores, résponde por 93,8% dos gastos
totais em inovacdes das firmas deste segmento. A regido Centro-QOeste ndo apresentou.valores

consideraveis em gastos para setores intensivos em tecnologia.

Tabela 8 - Percentual de gastos em inovagdes de segmentos de alta & média-alta intensidade tecnoldgica por tegides
Norte  Nordeste Sudeste  Sul  Cenfro-Oeste

Produtos quimicos 0.2 73 55.8 10.2 -
Médquitias ¢ equipamentos - 0.8 831 16.0 -
Miéquinas para escritério. ¢ equipamentos de informética 19.7 53 413 258 .
Maquinas, aparelhos e materiais elétricos 09 0.5 798 184 -
EletrGnico & comunicagdes 268 - 7.1 1.5 -
Instrumentagéo médico-hospitalares, precisao e dpticas - 69.4 8.1 -
Veiculos automotores - - 93.8 .

Outros equipamentos de transporte i7.8 - 794 - -

Fonte: IBGE, 2005
Em sumad, a regidio Sudeste concentra parte substancial do esforgo inovativo brasileiro e de
empresas de alta ¢ média-alta intensidade tecnolégica, algo esperado teoricamente e

confirmado empiricamente.

44 INOVACOES NO NORDESTE: ABORDAGEM POR LOCALIDADES E

SEGMENTOS

Os ‘dados da PINTEC apresentados nas ségdes 4.2 e 4.3 demonstraram como a atividade
inovativa, o nimero de empresas inovativas e os gastos com inova¢Bes de segmentos
associades com alta intensidade tecnolégica concentram-se na regidio Sudeste. A tabela 9
desagrega os dados de inovagdo para a regifio Nordeste. O segimento mais proeminente € o de

alimentos e bebidas, com 22,2% das. empresas inovativas nordestinas e 22,7% dos gastos em
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atividades inovativas na regifio. Este mesmo segmento & o que mais se destaca em

Pernambuco (18,7%) e 6cupa a Vi_c_e-l_'ider'anga no Ceara (16,5%).

Tabela 9 - Distribuicio das empresas inovadoras do Nordeste ¢ dos gastos dessas empresas pelos segmentos industriais;
distribuigdes das empresas inovadora de cada estado pelos segmentos da. indistria em 2005 (%)
Empresas. Gastoscom Baliia  Ceard  Pernam.  [ntensidade

Inovativas * Tnovagdo ** buco  tecnoldgica
Indistria Extrativa - - -
Alimeriticios ¢-bebidas 222 27 165 187 Baixa
Produtos téxteis 47 5.2 2:8 Baixa
Vestudrio.c acessrios 12.9 35 173 Baixa
Couro, artigos de viagem £ calados 1.8 6.} 1.1 57 Baixa
Edigio, impressic e reprodugio de gravagdes g3 6.0 Média-baixa
Cotjue, aloool e combustiveis nuclearés 0.2 1.1 Meédia-baixa
Produtos quimicos 6.0 207 12.1 26 Média-alta
Borracha c plastico 36 12.4 25.6 Mgédia-baixa
Minerais nfio-metalicos 11.1 4.4 Média-baixa
Metalurgia basica 0.2 1.6 “Média-baixa
Produtos de metal 57 32 Média-bdixa
Médquines ¢ equipamentos 4:6. 1.6 Média-alta
Miquinas para escritéric ¢ equipamentos de informatica X 1.5 3.1 Alta
Mz’tqu'mas,' apareihos ¢ materiais efétricos 02 0.4 Média-alta
Méveis 3.2 0.9 Baixa
Oulsos 114 16 581 576 78.7 -

* Total de-empresas:inovativas do Nordeste distribiido em termos pércentuais pelos segmentos industriais
* Total de gastos com atividades.iffovativas do Nordeste distribufdo em termos percehtuais pelos segmentos industriais

Fonte; IBGE, 2005

O segmento de produtos quimicos representa 20,7% dos gastos em atividades inovativas
realizados no Nordeste, sé perdendo para 0 segmento. alimenticio e bebidas. Este mesmo
segmento possui somente 6% das empresas inovativas desta regifio e concentra-se mais no
estado da Bahia, onde localiza-se o P6lo Petroquimico de Camagari. Em relagiio as empresas
inovativas do Nordeste, 3,8% sfo classificadas como de alta ou média-alta intensidade

tecniologica e respondem por 3,5% dos gastos com inovagdo do Nordeste,

A distribuigio das empresas inovadoras do Nordeste nos trés principais estados pesquisados

pela PINTEC 15 apresenta pouca varidncia. Segunde o grafico 14, Pernambuco lidera em

15 Em relagio aos estados pesquisados, a PINTEC desagrega o Nordeste: somente para a Bahia, Ceard e
Pernambuco, Em rela¢éio ao niimeéro de empresas que realizaram atividades inovativas no nordeste, 62% déssas
empresas localizam-se nestes trés estados. Em relagfio ao total de gastos com inovagiio realizados no Nordeste,
estes 1rés estados detém 73% destés gastos’
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nimero de empresas inovadoras, com 24,3%, vindo em seguida a Bahia, com 23,1% das

empresas inovadoras nordestinas.

m Bahia W Ceara © Pernambuco [

Gréfico 14 — Distribuiggo do total de empresas inovadoras do Nordeste pelos estados
em 2005 (%)

Fonte: IBGE, 2005

Quando a varidvel em anélise passa a ser os gastos com inovagio das empresas situadas no
Nordeste, a Bahia se destaca. Como verifica-se no grafico 15, a Bahia responde por
aproximadamente 40% do total desses gastos, seguida pelo Cear4, com 21,2%, e Pernambuco,
com 12,5%. Esta predominéncia pode ser explicada com o auxilio da tabela 9. Como verifica-
se na tabela, 12,1% das empresas inovadoras da Bahia sfio do segmento de produtos quimicos
e 3,1% do segmento de maquinas para escritorio e equipamentos de informatica, ou seja,
segmentos que inovam acima da média industrial, como foi destacado na segio 4.1.

Pernambuco e Ceara apresentam hegemonia de empresas de baixa intensidade tecnolégica.
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W Bahia “ Ceara Pernambuco

Gréfico 15 — Distribuic¢o do total de gastos com inovagdo praticados no
Nordeste pelos estados em 2005 (%)

Fonte: IBGE, 2005

Enfim, a inovagdo no Nordeste s6 pode ser analisada com dados do setor industrial, pois néo
ha registro de inovagdes em servigos nesta regido. Com relagdo ao setor industrial, o que se
verifica € uma concentragdo de empresas inovativas nos segmentos de média-baixa e baixa
intensidade tecnoldgica. A presenga de algumas empresas associadas com maior intensidade
tecnologica no estado da Bahia acaba por concentrar os gastos em inovagio neste estado,
quando os percentuais sdo comparados com os outros dois estados pesquisados na regidio

Nordeste.
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5 CONCLUSAO

Do ponto de vista agregado, verificou-se que o setor de servigos possui taxas de inovagéo
maiores do que as do ‘setor industrial. Dentre 0s segmentos. que pertencem ao setor de
servigos, o destaque ¢ o ofertante de Pesquisa e Desenvolvimento. Em rélda¢io 4 indusiria,
constatou-se uma alta correlacfio entre taxa de inovagfo e tamanho da empresa, ou seja,
quanto maior o porte da empresa, maior a taxa de inovagiio e maior a novidade desta inovagiio

para o mercado.

Ha ainda tiés elementos fundamentais que caracterizam o comportamento. inovativo agregado:
o tipo de atividade inovativa, seus impactos e as fontes para a inovagfio, Com relagéio ao tipo
de atividade inovativa, a indistria inova substancialmente através da aquisi¢iio de maguinas e
equipamentos, enquanto ro setor de servi¢os pesam as atividades internas de P&D. No que

diz respeito -4 avaliagdo dos impactos da inovagiio feita pelas empresas entrevistadas na

PINTEC, o que se observou foi uma tendéncia, ha média, delas apontarem trés: melhoria da.

qualidade do produto; ‘ampliagio da gama de produtos ofertados; e manutengio da
participagio da empresa no mercado. Quanto as principais fontes de informacio para a
in‘ovat;:_ﬁo destacam-se como as mais importantes: clientes e consumidores; fornecedores; e as
redes de. informagfio. Ou seja, a interagfo dos agentes no mercado é um forte deterininante

para o desenvolvimento da atividade inovativa,

Ao desagregar o setor industrial, foi possivel constatar que seus segmentos comportam-se de
forma hct_erogéne’a em relacfio -4 inovagdo. Os com capacidades tecnologicas diferenciadas

foram classificados como difusores de progresso tecnoldgico e ligados a bens de consumo

duraveis que competem internacionalmente. Empresas ligadas a esses-segmentos: industriais

foram classificadas como de alta'e média-alia intensidade tecnologica.

Em termos de. distribuigio do total de firmas pelas cineo re_giﬁes_ brasiléiras, ela se¢ mostrou

concentrada, cont o maior percentual das empresas inovadoras brasileiras e do total de gasto

em inovago localizando-se na regido Sudeste. Essa mesma regidio possui o maior percentual

‘das empresas ligadas aos:segmentos industriais de-alta e média-alta intensidade tecnoldgica.
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O Nordeste sédia 10% das firmas inovadoras brasileiras, 4% dos gastos com atividades
movativag e 2% dos gastos com atividades de P&D realizados no Brasil. A regido Notdeste
ndo- apresenta empresas inovalivas no setor de $€rvigos, 0 que pressiona a taxa inovativa da
regido para valores mais baixos. Qutro fator que impacta negativamente a taxa de inovacgo do
Nordeste ¢ a auséncia significativa de empresas lig_adas a segmentos com alta capacitacio
tecnologica. Os segmentos industriais de destaque no Nordeste sdo: alimenticio e bebidas,
vestudrio e acessorios e minerdis nfo-metélicos, ou seja, segmentos de bdixa e média-baixa

intensidade tecnoldgica.

Entre os estados do Nordeste, salienta-se a Bahia, nfio por concetrar 23;1% das empresas

-nordestinas que inovaram, mas siin por deter, aproximadamente, 40% dos gastos com

inovagdo efetuados no Nordeste em 2005. A diferenga entre 0 comportamento apresentado
pela Bahia e os outros estados pesquisados, Ceara e Pernambuco, é que apesar de a maior

parte das empresas com alta e média-alta capacidade tecnolégica localizarem-se no Sudeste, a

‘maior parte das empresas com essas caracteristicas do Nordeste conceniram-se na Bahia,

especialmente nos segmentos quimico e de méquinas para’ escritdrio e equipamentos de

informatica.

Apesar de a Bahia se destacar em relagfio -aos outros ‘estados da regido Nordeste, héd uma

distancja inovativa muito grande entre os estados das regies Sul e Sudeste para os estados do

Nordeste. Com isto, 0 que se verifica é a necessidade de uma politica de difusfo tecnolégica
(politica industrial) horizontal, que difere da politica industrial vertical (focada em setores e
cadeias produtivas). Uma proposta de politica de difusfio tecnoldgica horizontal ¢
caracterizada por ser duradora, promover avangos ao longo do tempo, diminuindo diferencas
tecnoldgicas e aumento da capacidade inovativa da.regifio pari passu a6 desenvolvimento da
demanda doméstica, da infraestrutira e de indicadores de educacfio e pesquisa académica

associada & dindmica produtiva local.
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