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RESUMO

O presente trabalno monogréafico tem como objetivo analisar o Programa Domingdo do
Faustdo, transmitido aos domingos pela Rede Globo, no intuito de observar as estratégias
utilizadas para compor seu modo de enderecamento. Para tanto, sera tomada como base a
metodologia desenvolvida pelo Grupo de Pesquisa Andlise de Telejornalismo da
Universidade Federal da Bahia. O Grupo desenvolveu operadores que em conjunto vem
auxiliando na identificacdo da relacdo estabelecida entre programas jornalisticos e sua
audiéncia. Durante esta pesquisa esta metodologia serd adaptada para que tenha
aplicabilidade na analise das particularidades de um programa de audit6rio. O conceito de
modo de enderecamento adotado neste trabalho tem relagdo com o modo como um
programa televisivo se relaciona com sua audiéncia a partir da construcao de um estilo que o
identifica e o diferencia dos demais. A definicdo de modo de enderegcamento seré articulada
com a nocdo de género televisivo (formas reconhecidas socialmente a partir das quais se
identifica um programa de televisdo). Através da relagéo entre esses conceitos sera feito um
esforco para identificar como um produto do género programas de auditorio maneja 0s
elementos do género no qual esta inserido e a partir disso constroi uma identidade prépria.
Esta monografia é acompanhada por trés DVDs referentes as edi¢des observadas. O corpus
analisado é composto pelas edi¢Ges dos dias: 24/2, 02/03, 09/03, 16/03, 23/03, 31/03.

Palavras chave: Modos de enderecamento; Televisdo; Programas de auditério; Domingédo do

Faustao.
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Introducéo

Este trabalho de conclusdo de curso (TCC) parte na direcdo de tentar compreender como um
produto, inserido no género televisivo programa de auditorio, constroi e utiliza estratégias
particulares para estabelecer determinada relacdo com seu publico e através disso, elabora
um tom/estilo préprio de apresentacdo. Trata-se do Domingdo do Faustdo, programa
dominical exibido pela Rede Globo desde 26 de marco de 1989, apresentado pelo jornalista
Fausto Silva. Dessa forma, o objetivo principal desta pesquisa é identificar o modo de
enderecamento do objeto de andlise. Para 0 exame da estratégia de comunicacdo adotada
pelo Domingdo do Faustdo na elaboracdo de suas particularidades, serdo considerados
aspectos como: forma com que o apresentador estabelece a cumplicidade com o
telespectador, a maneira com que 0 programa se constroi e se apresenta para o publico com
base em determinadas expectativas, a escolha por certos quadros e atracdes e a construgédo

de um ambiente comum a enunciadores e enunciatarios.

O interesse pelo estudo proposto vem da observacéo que 0 género programa de auditorio, no
qual se localiza 0 Domingdo do Faustdo, é bastante representativo dentro da historia da
televisdo brasileira. Como serd visto durante o desenvolvimento do trabalho, o consumo
cultural de programas do género é identificado desde as origens da televisdo no pais. Ja o
empenho em avaliar um programa especifico localiza-se na perspectiva de analise adotada
por alguns estudiosos de comunicacdo de que o meio televisivo pode ser compreendido a
partir da avaliacdo de programas efetivamente produzidos e veiculados na televiséo,
desviando-se assim de uma perspectiva macro que “acaba por desconsiderar a amplitude de
especificidades dos programas televisivos, a dinamicidade da comunicacédo televisual e as
importantes contribuicdes trazidas desde o surgimento do meio televisivo” (PIMENTEL,

2006, p.12).

. & preciso (também) pensar a televisio como o conjunto dos trabalhos
audiovisuais (variados, desiguais, contraditorios) que a constituem, assim como
cinema é o conjunto de todos os filmes produzidos e literatura o conjunto de todas
as obras literérias escritas ou oralizadas (MACHADO, 2000, p. 19 apud BORJA
2005).



Além disso, esta pesquisa também é fruto de certa curiosidade em compreender como sao
articulados os recursos expressivos oferecidos pela televisdo para elaborar um programa

feito para um publico amplo e cuja funcdo principal € o entretenimento.

Dada a importéancia atribuida ao género e a consequiente atencdo a um programa especifico
do segmento, torna-se importante a utilizacdo de um quadro conceitual que contemple essa
relacdo entre o geral (0 género programa de auditério) e o particular (o programa Domingéo
do Faustdo). Assim, toma-se como base 0s conceitos de género televisivo e modo de
enderecamento como suporte para compreensao das particularidades do programa. O género
televisivo € compreendido aqui como “um modo de situar a audiéncia televisiva, em relagéo
a um programa, em relacdo ao assunto nele tratado e em relacdo ao modo como o programa
se destina ao seu publico” (GOMES, [.LM.M., 2006, p.14). J4 o modo de enderegamento
pode ser entendido como a maneira com que determinado programa se relacionada com sua

audiéncia a partir da construcdo de um estilo, que o identifica e o diferencia dos demais.

A metodologia adotada tem origem em operadores de analise desenvolvidos pelo Grupo de
Pesquisa de Analise de Telejornalismo (GPTJ)!. Sdo eles: o mediador, organizacgdo tematica,
pacto sobre o papel do jornalismo e 0 contexto comunicativo. Esses operadores foram
pensados para analisar telejornais. Porém, o desafio colocado aqui € ampliar a funcéo desse
instrumento metodoldgico na analise de televisdo, aplicando-0 em um produto que escapa a
circunscricdo de produtos jornalisticos televisivos. Assim, ressalta-se o carater de exercicio
da atividade desenvolvida. Para tanto, sera feita uma adaptacdo dos critérios de avaliacédo
construidos pelo grupo para analise do Domingdo do Faustdo. Além disso, sera testada a

produtividade desses operadores neste programa especifico.

O Domingdo do Faustdo foi inserido estrategicamente na programacdo dominical da Rede
Globo com o objetivo concorrer diretamente com o Programa Silvio Santos, lider de

audiéncia até o momento. A intencdo foi materializada na conquista do primeiro lugar na

! Grupo coordenado pela profi.dr?. Itania Gomes e vinculado ao CNPq e integra a linha de pesquisa de Analise
de Produtos e Linguagens da Cultura Midiatica do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo e Culturas
Contemporéaneas da Universidade Federal da Bahia.



preferéncia do publico. “O Domingdo do Faustdo parecia ser o primeiro grande espaco na
Rede Globo dedicado as classes C, D e E, que a cada dia se tornavam mais publicitariamente
interessantes” (FRANCA, 2004, p.14). Em 18 de maio de 2008 o programa comemorou a
sua edicdo de namero mil. Outros programas da Globo podem até ter ultrapassado essa
marca. Mas nenhum que se apdie de forma ostensiva num ancora-animador?. Ademais, 0
programa responde atualmente por 7% do faturamento bruto da Rede Globo®, sendo
considerado vitrine para anunciantes. O fato do programa ser veiculado no dia de domingo é
de fundamental importancia para a compreensdo das estratégias adotadas pelo programa
para conquista da audiéncia. Este € um dia em que a familia tem a TV como opcdo de lazer,
sendo consequentemente considerado o dia mais concorrido entre as emissoras. Desta
forma, o programa se endereca primordialmente a familia, como sera perceptivel através do

exercicio de analise.

O primeiro capitulo serd utilizado para demarcar o referencial teorico-metodologico
utilizado como base para a compreensdo dos modos de enderecamento do programa.
Inicialmente, serdo apresentados os critérios de analise desenvolvidos pelo GPTJ
considerando a sua funcdo de exame dos modos de enderecamento de telejornais. Em
seguida, sera feito um esforco de adaptacdo dos operadores de analiticos, para que tenham
funcionalidade na compreensdo de como um programa de auditorio elabora suas
particularidades. A proxima etapa, ainda no mesmo capitulo, consta das acepcfes adotadas
de género televisivo e modo de enderecamento compondo o quadro conceitual necessario

para analise do programa.

O segundo capitulo é construido com vistas a tracar uma breve perspectiva historica do
género pontuando momentos importantes que auxiliam na compreensdo de como vai se
organizando suas marcas e o discurso que legitima a presenca desse segmento na televisao
brasileira. As informacdes utilizadas nesta parte do trabalho serdo Uteis para compreender
posteriormente como 0 Domingdo do Faustdo atualiza os elementos do género no qual esta

inserido.

2 Informacdo disponivel em: <http://veja.abril.com.br/210508/p_124.shtml>. Acesso em 1. jun.2008
% Informacdo disponivel em: <http://veja.abril.com.br/210508/p_124.shtml>. Acesso em 1. jun.2008


http://veja.abril.com.br/210508/p_124.shtml
http://veja.abril.com.br/210508/p_124.shtml

O terceiro capitulo serd dedicado a analise dos modos de enderecamento do programa.
Como seré observado, 0 Doming&o do Faustdo se ancora na promessa de oferecer ao publico
alegria, emocéo e sucesso. Como este programa cumpre a funcdo de levar entretenimento a
audiéncia? Com base em que critérios? Em meio a intensa concorréncia entre as emissoras
no domingo, que estratégias sdo privilegiadas para a constru¢cdo de um estilo que o
diferencie de produtos semelhantes? Como o programa se propde para os telespectadores e

através disso se insere no género televisivo programa de auditorio?

Por fim, na conclusdo encontram-se explicitadas as consideracdes finais do trabalho surgidas
apés o exercicio de analise. Serdo descritas as dificuldades de ordem metodolégica
enfrentadas para a elaboracdo da pesquisa e as observacoes relativas ao que foi identificado
como constituinte do modo de enderecamento do Domingédo do Faustdo. Além disso, é feito
um relato da produtividade alcancada a partir da utilizagdo de operadores de analise para

compreensdo da relagéo estabelecida entre um programa de auditério e sua audiéncia.
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1. Referencial Tedrico-metodoldgico

Como ponto de partida, esse primeiro capitulo serd utilizado para demarcar o
referencial tedrico-metodolégico usado como suporte para analisar 0 modo de
enderecamento do Domingdo do Faustdo. Para tanto, serd de fundamental importancia a
descricdo da metodologia desenvolvida pelo Grupo de Pesquisa Analise de Telejornalismo e
a posterior adaptacdo dessa metodologia para o objeto de exame proposto. Em seguida, 0s
conceitos de género televisivo e modo de enderegamento serdo explicitados, compondo

assim, o quadro conceitual necessario a observacdo das especificidades do programa.

Operadores de analise foram desenvolvidos pelo GPTJ e tem guiado o exame do
modo de enderecamento de programas efetivamente produzidos e veiculados na televisdo. A
constituicdo desse instrumento metodolégico foi feita com base na perspectiva tedrico-
metodologica dos estudos culturais em associagdo com os estudos da linguagem. A escolha
por esse caminho de investigacdo vem do reconhecimento da necessidade de consolidacéo
de formas de analisar o meio televisivo que considerem a relagdo entre a producdo e o

consumo dos produtos ofertados.

1.1 Operadores de Analise do modo de enderecamento

O Grupo teve como origem para a construcdo da metodologia a proposta de John
Hartley, que indica trés operadores de analise do modo de enderecamento: O mediador,
profissional da emissora que atua como um elo entre os telespectadores e 0 mundo da
noticia e do broadcast; a voz do povo, que se refere as entrevistas com populares, conhecidas
no Brasil como enquetes ou o povo fala que visam repercutir assuntos divulgados pelo
programa; a entrevista investigativa, cujo maior efeito é o de legitimar a imprensa no papel

de guardia da sociedade.
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Nos exercicios de analise realizados no Grupo de Pesquisa Analise de Telejornais
verificamos a necessidade de ampliacdo e atualizacdo dos operadores sugeridos
por Hartley, justificados em razéo da diversificacdo dos formatos dos programas
jornalisticos televisivos, com forte hibridizacdo entre géneros (jornalismo e ficcéo,
jornalismo e entretenimento), e das inovagdes tecnoldgicas colocadas a servigo da
TV e do jornalismo atualmente (GOMES, I.M. M, 2005, p.4).

Os operadores utilizados pelo grupo atualmente s&o*:

O mediador, que ¢ a figura central, aquele que representa a “cara” do telejornal e
constroi a ligacdo entre o telespectador, os outros jornalistas que fazem o programa e as
fontes. E necessario perceber como os apresentadores se posicionam para camera e para o
publico. Alem disso, consideram-se o0s vinculos estabelecidos pelos mediadores com os
telespectadores no interior do produto e em sua trajetoria dentro do campo, a familiriaridade
e a credibilidade que constroem e agregam ao programa e legitimam sua atuacéo
profissional. “A nog¢do de performance, tal como utilizada no teatro, tem sido um importante
recurso descritivo para este operador analitico”’(GOMES, 1.M.M., 2007, p.18). Isso faz com
que se leve em consideracao o papel que desempenham em sua atuacdo através da expressao
corporal e entonacédo de voz. S&o considerados também o texto verbal dos mediadores, suas

estratégias narrativas e recursos retdricos empregados.

Contexto comunicativo, compreende receptor, emissor e as circunstancias espaciais e
temporais em gue 0 processo comunicativo se da. Relaciona-se com o ambiente fisico,
social e mental partilhado. Séo as instru¢des de uso de um texto — modo como 0s emissores
se apresentam, representam seus receptores situando-os em uma situacdo comunicativa
concreta. Seja explicitamente através do texto verbal ou implicitamente através das escolhas

técnicas, do cenario e postura do apresentador.

4 Como metodologia em fase de consolidacio, esses operadores ja passaram por modificagdes. Anteriormente
eram considerados nove: mediadores; pacto sobre o papel do jornalismo; tematica, organizacdo das editorias e
proximidade com a audiéncia; contexto comunicativo; texto verbal; recursos técnicos a servi¢o do jornalismo;
recursos da linguagem televisiva; formato de apresentacdo das noticias; relacdo com as fontes de informacéo.
A configuragdo atual encontra-se apresentada no texto Questdes de Método na Anélise do Telejornalismo:
premissas, conceitos, operadores de andlise, Itania Maria Mota Gomes, apresentado em encontro do
Centre d’Estudes dés Images et dés sons Médiatiques/CEISME, Université¢ Sorbonne-Nouvelle, em 05 de abril
de 2007, p.18-21.
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Organizacdo tematica, implica na arquitetura de organizagdo dos conteddos.
Relaciona-se com a aposta em certos interesses e expectativas do telespectador. No
telejornalismo essa organizacdo pode ser percebida através da maneira com que sao
ordenadas e apresentadas as editorias.

O pacto sobre o papel do jornalismo, a relacdo entre o programa e o telespectador é
regulada por determinado pacto sobre o papel do jornalismo na sociedade. Esse pacto regula
as expectativas do telespectador em relacdo ao programa. Neste pacto € levado em
consideracdo como o programa atualiza as premissas e normas que configuram o jornalismo
como instituicdo de certo tipo. Ou seja, “como lida com as nogdes de objetividade,
imparcialidade, factualidade, interesse publico, responsabilidade social, liberdade de
expressdo e de opinido, atualidade, quarto poder, como lida com as idéias de verdade,
pertinéncia e relevancia da noticia, com quais valores-noticia de referéncia opera” (GOMES,
I.M.M., 2007, p.19). Os recursos técnicos a servigo do jornalismo também séo considerados
— modo com as emissoras lidam com as tecnologias de imagem e som, modo como exibem o
trabalho necessario para fazer a noticia. Além disso, € observada a relacdo com as fontes de
informacao: no caso do jornalismo existem dois tipos de vozes: a oficial, de uma autoridade
ou especialista legitimado a dar alguma informacéo; e o cidaddo comum, quando é tratado

como vox populi, quando é afetado pela noticia ou quando ele mesmo € noticia.

Os operadores citados vém sendo aplicados na analise do modo de enderecamento de
telejornais. No entanto, o desafio colocado neste trabalho, é realizar com a mesma riqueza

de resultados® a analise de um produto situado no campo® do entretenimento: o Domingao

°> Exemplos de trabalhos no mesmo sentido: SILVA, Grasiele Vivas Mendes da; “Acdo para quem”? Uma
Analise dos Modos de Enderecamento do Programa “Agdo”, Salvador, 2005; SANTOS, Jair Fernandes de
Melo; Modos de Enderecamento em Dois Programas de Entrevista Brasileiros: Um estudo do Roda Viva e
do Gordo a Go-Go, Salvador, 2005; GOMES, Luana Santana; Fantastico — O Show da Vida: Género e Modo
de Enderecamento em Programas Televisivos, Salvador, 2006; PIMENTEL, Camila Filgueiras; Os Modos de
Enderecamento do Globo Reporter, 2006; BORJA, Janira Tripodi, Balanco Geral e Jogo Aberto:
Qualidade e modos de enderecamento em programas jornalisticos televisivos, 2005.

6 A nocdo de campo social vem de Pierre Bourdieu. Campo Social seria um sistema — um conjunto de
elementos onde a partir de relagdes um pressupfe o outro. O campo social é um sistema de controle de
distingdo e prestigio. Cada campo possui um bem maior a ser preservado. No caso do jornalismo, por exemplo,
um bem muito importante a ser preservado é a autoridade jornalistica, seria o lugar de fala. J& o campo do
entretenimento é fortemente influenciado pelo capital econdmico. A comunicagdo de massa, na qual a televisao
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do Faustdo. Este programa integra o género programa de auditério. Isto implica no
reconhecimento de que ndo serd produtiva a utilizagdo do instrumento metodolégico da
mesma forma que ele vem sendo utilizado na analise de produtos televisivos do jornalismo.
Cada género televisivo, tanto o telejornalismo, quanto os programas de auditério, obedece a
critérios de organizacdo diversos. Cada um estabelece a sua maneira de ser socialmente
reconhecido. Tanto os profissionais que atuam no telejornalismo, quanto os profissionais
que trabalham em programas de audit6rio guiam sua atuacdo de acordo valores construidos
com base nas expectativas do publico em relacdo ao género, da filosofia da empresa em que
trabalham e das influéncias historicas, econdmicas e culturais que determinam a constituicao

de cada género.

Na perspectiva adotada pelo grupo de pesquisa, o jornalismo se configura como
instituicdo social’, ou seja, se desenvolveu dentro de uma pratica profissional e cultural
especifica — onde se aponta uma concepcdo particular de noticia ou de informacéo
jornalistica. Assim, o telejornalismo é uma construcdo social. O que significa que ele é
construido histérica e culturalmente, assim como o0s critérios que 0 regem coOmo
objetividade, imparcialidade ou interesse publico. Esses critérios assumem formas diferentes
em contextos distintos. No Brasil, o jornalismo € reconhecido como instrumento de
consolidacdo da democracia. Ele garante a liberdade de expressdo e 0 compromisso com o
interesse publico. E com base nesses critérios que o telejornalismo do pais atua e se constroi
para 0 publico. A observacdo de como um programa utiliza esses critérios sera de

fundamental importancia na analise do modo de enderecamento dos telejornais.

esta inserida, funciona através do modelo de captura de audiéncia para a venda ao anunciante. Ou seja, a
funcéo comercial serd de fundamental importancia para sua manutencdo (GOMES, W., 2004).
"Gomes, 1.M.M. 2006, p.4
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1.2 Adaptagao da metodologia

J& a construcdo dos programas de auditorio para o telespectador ndo acontece com
base nos mesmos critérios que regem o telejornalismo. As emissoras justificam a
permanéncia dos programas de auditério na grade televisiva, ndo no sentido de garantir o
interesse publico, e sim a partir da necessidade de entreter o grande publico. Este género é
construido como espaco de lazer em contraposicdo ao trabalho do dia-a-dia. Ele é
socialmente reconhecido como um espago de entretenimento, apresentado por uma figura
central, o apresentador/animador, que estabelece um dialogo informal com o telespectador.
Os profissionais destes programas atuam segundo o principio de levar descontracdo e
emocao ao publico.

O género programa de auditorio possui codigos de producgdo que séo reconhecidos
pela audiéncia e como tal localiza esta mesma audiéncia através da forma como interage
dentro dos limites de producéo de sentido do mesmo. Assim, encontraremos nesse produto,
dancarinas, um palco iluminado de determinado modo, um apresentador, atracdes musicais e
principalmente um auditério onde um grupo de pessoas participa da gravagédo representando
fisicamente os espectadores que estdo do outro lado da TV. Esses sdo alguns aspectos mais

evidentes que estdo presentes sendo em todos, na maioria dos programas do género.

Para identificar o género do programa, acreditamos que estes elementos
fundamentais devam ser coincidentes. S&o eles a presen¢a de um auditério — uma
platéia, que pode assistir a gravacdo do programa ou participar da transmissdo ao
vivo -, o formato, o tipo de narrativa, a linguagem, e as relagbes de uso que a
recepcdo estabelece com eles. Alem destes quatro elementos, a estética dos
programas de auditério é uma caracteristica essencial do género, que ndo s6 lhe da
contorno de ambientacdo e cenério como também confere ao produto um estilo
préprio...Da mesma forma, acreditamos que as relagdes de uso dos programas de
auditorio com a recepcdo formem um elemento central para a definigdo do género
(TORRES, 2004, p.13-14).

Dessa maneira, alguns dos operadores deverdo ser adaptados para uma melhor

adequacao ao objeto de analise proposto. O operador pacto sobre o papel do jornalismo, por
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exemplo, devera ser reformulado para expectativas sobre o entretenimento, j& que nao e
apropriado falar em um pacto que rege a ligagdo do campo do entretenimento com a
sociedade como no jornalismo (que estabelece esse pacto por ser reconhecido como
instituicdo social).

1.2.1 O mediador

O apresentador de um programa de auditério € um elemento definidor que centraliza
0 posicionamento do programa para o publico. Em alguns momentos ele confunde-se com a
identidade do programa. Como no Brasil uma populacdo analfabeta adotou o consumo de
produtos eletronicos como radio e TV em detrimento de um consumo massivo de livros e
jornais, um vinculo muito intenso foi construido pela forma de comunicacdo estabelecida
por alguns apresentadores de programas de auditorio como Chacrinha, Hebe Camargo ou
Silvio Santos. A figura do apresentador, em geral, é dotada de forte presenca cénica na

conducéo de atragdes variadas.

Todos os programas de auditério estdo sempre ligados a um nome, o do
apresentador ou apresentadora, que fazem o sucesso do género. Chacrinha, J.
Silvestre, Flavio Cavalcanti, Silvio Santos deram origem a outros que
permaneceram no ar em varias redes, utilizando-se das mesmas técnicas usadas
pelos antecessores. Raul Gil (Record), Gugu Liberato (SBT), e Fausto Silva
(Globo) sdo alguns apresentadores que mantém a formula “vamos sorrir e cantar”
presente na grade de programacdo da TV brasileira, ja com a denominagéo atual
de programa de variedades (SOUZA, 2004, p.95).

Para entender o modo de enderecamento é fundamental uma analise apurada desta
figura central que ¢ a “cara” do programa. Como Fausto Silva se posiciona para as cAmeras
e para o publico? O que ele constrdi de novo em sua relagdo com os espectadores e 0 que ele
incorpora  de outros  apresentadores?  Algumas semelhangcas  vinculam  0s
apresentadores/animadores de programas de auditorio ao género. O recurso da oralidade
geralmente é bem explorado. Grande parte dos apresentadores tem uma trajetoria ligada ao

meio anterior — o radio. A ligacdo historica com este veiculo possibilita que os programas de
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auditorio herdem caracteristicas da maneira de comunicacdo com o publico do meio
anterior. A personalizacdo do programa em torno do apresentador, em boa medida, vem
disso. Sem imagens, era 0 apresentador quem segurava 0 programa usando o recurso da

oralidade.

Herdeira direta do radio, ela se funda primordialmente no discurso oral e faz da
palavra a sua matéria-prima. 1sso mudou um pouco nos Ultimos anos. Agora ha
uma maior utilizacdo de recursos graficos computadorizados nas vinhetas de
apresentacdo, mas, no essencial, a televisdo continua oral, como nos pri-mordios
de sua historia, e a parte mais expressiva de sua programacdo segue dependendo
basicamente de uma maior ou menor elogliéncia no manejo da palavra oralizada,
seja da parte de um apresentador, de um debatedor, de um entrevistado, ou de
qualquer outro. Nao conhego nenhuma estatistica a este respeito, mas a simples
recepcdo cotidiana da televisdo ja demonstra (e se alguém duvida, basta, a
qualquer momento, “zapar” todos os canais de televisdo) que a maioria esma-
gadora dos programas se funda na imagem prototipica de uma talking head
(cabeca falante) que serve de suporte para a fala de algum protagonista
(MACHADO, p.145, 1999).

Além disso, ha de se considerar outro aspecto ja citado na descricdo dos operadores
utilizados pelo GPTJ: a familiaridade construida pela apresentacdo semanal/diaria do
programa. Percebemos como € construida essa familiaridade nos programas de auditdrio
observando a utilizacdo de certa praxis, que pode ser notada, por exemplo, pela “repeticdo
das mesmas frases, em varios programas, do mesmo gestual e de um mesmo roteiro de
apresentacdo que cria um efeito de redundancia, que massifica a informacéo, hipnotiza-o e
fideliza o espectador” (SOUSA, 2005, p.7). Essa praxis ainda é composta pela presenca no
palco, pela voz marcante e pelo gestual que acompanha a fala. Considera-se ainda que “a
voz é uma marca irredutivel da personalidade e da corporeidade do comunicador (compde
seu ethos)”. (FECHINE, 2003, p.395 apud SOUSA, 2005 p.7).

Exemplifica-se essa estratégia pelo jargdo proferido por Silvio Santos no inicio de
seus programas ha mais de 45 anos, “Bom, senhores telespectadores, estamos iniciando 0
programa...”; ou pelas expressdes criadas por Chacrinha, “guem ndo comunica se
estrumbica”, “Terezinha” e “Vocés querem bacalhau? . Essa regularidade de apresentacéo
vai compondo a identidade do mediador através da qual ele passa a ser reconhecido pelo

publico.
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1.2.2 Organizacao temética

A organizacdo dos conteddos e quadros do programa, a freqliéncia com que
determinado perfil de convidado aparece em detrimento de outro e a forma com que séo
construidos mecanismos de identificacdo com o publico revelam certas competéncias e

interesses do espectador.

1.2.3 Contexto Comunicativo

Este operador esta ligado ao “contexto comunicativo” em que o programa atua
envolvendo tanto emissor quanto receptor e as circunstancias espaciais e temporais em que 0
processo comunicativo se da. Relaciona-se com o ambiente fisico, social e mental
partilhado. Revela a construcdo de um ambiente de partilha de valores e de um mesmo
universo cultural. Diz respeito a elaboragdo de um lugar para o telespectador e da forma de o
emissor se expor para o publico. “Quando um apresentador de televisao nos interpela de
igual para igual, quando simula um ‘face a face’, ele nos coloca (a nos e a ele) numa mesma
dimensao ‘existencial’: ¢ como se pertencé€ssemos a um mesmo mundo.” (BRITO, 1998). O
contexto comunicativo pode ser identificado através das simulacdes de dialogo feitas pelo
apresentador que revelem esse lugar construido, como: “Fiquem a vontade, a casa ¢ de
vocés”. O cenario e a postura do mediador tambem sdo Uteis nesse momento. “A existéncia
das bailarinas, que através do movimento, figurativizam a alegria e constroem modelos de

programas oferecidos como “espetaculo” ao publico, ¢ um bom exemplo”. (SOUSA, 2005,

p.7)
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1.2.4 As expectativas construidas sobre o entretenimento

Relaciona-se com o acordo que rege a relagdo do telespectador com o género. Ele
determina as expectativas do telespectador com relagcdo ao programa. Dessa forma, deve ser
identificado como o programa atua segundo os critérios construidos para enderecar-se ao
publico. Como cumpre o compromisso de levar entretenimento ao telespectador? O que

predomina? Uso de jogos, artistas famosos, historias de pessoas comuns, emog¢do ou shows?

Assimilando elementos do circo e da festa popular, os programas de auditério
acabam se tornando uma sintese, “uma nova modalidade de espetaculo de palco”,
que tinhordo descreve como uma “mistura de programa radiofénico, show
musical, espetaculo de teatro de variedades, circo e festa de adro” (MIRA, 1995,
p.125).

Dessa forma, cada programa produz seu espetaculo com base em determinada
combinacdo de elementos. A predominancia de jogos no Programa Silvio Santos, exibido
aos domingos pelo SBT, por exemplo, imprimem caracteristicas particulares a este produto.
Essa caracterizacdo define a audiéncia e gera expectativas em relacdo a como 0 programa

cumpre o compromisso de levar entretenimento.

Assume-se aqui a nocdo de entretenimento enquanto espaco de diferenciacdo da
rotina do cotidiano. Seria algo ligado a diversdo. “Divertir-se €, literalmente, voltar-se do
cotidiano para o novo, para o diferente, o irregular, o extraordinario, o aprazivel” (GOMES,
W., 2004, p.309). Sendo assim, cada programa de auditdrio constrdi esse espaco de lazer de
forma particular. Cada um busca utilizar atracfes inusitadas que cativem e prendam a
atencdo do publico. “A industria do entretenimento e da cultura surge para atender a um
outro tipo de demanda, a demanda por produtos para serem consumidos no tempo livre”
(GOMES, W., 2004, p.51). Sendo assim, grande parte dos programas de auditério acaba
funcionando como a diverséo disponivel para um telespectador sem outro tipo de opc¢édo de

lazer.
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Os operadores de andlise se revelam como um procedimento metodolégico que
permite observar com maior clareza as estratégias utilizadas por um programa para atingir a
atencdo do publico. Assim, funcionardo como referencial importante na analise do modo de
enderecamento do Domingdo do Faustdo, que é constituido justamente a partir dessas
estratégias. A relacdo que o apresentador estabelece com o publico, a organizacdo dos
contetidos do programa, a maneira com que € construido um lugar para o telespectador e 0s
critérios utilizados para que um programa se torne reconhecido (critérios determinados pelos
limites e possibilidades de elaboracdo do programa inserido em género) compdem em

conjunto seu modo de enderegamento.

1.3 Modos de enderecamento

O conceito de modos de enderecamento comeca a ser utilizado na anélise filmica, no
entanto, vem sendo adaptado na analise de programas televisivos a partir dos anos 80. A
maneira especifica como um determinado programa trabalha com elementos de um género
pode Ihe conferir um aspecto peculiar que Ihe garante um estilo proprio. O conjunto de
estratégias utilizadas para garantir a atencéo do plblico revela o modo de enderecamento. E
nesse ponto que € util o uso do conceito, que representa o ponto de passagem das marcas

gerais de um programa em direcdo as suas marcas especificas.

Modo de enderecamento € aquilo que é caracteristico das formas e préticas
comunicativas especificas de um programa, diz respeito ao modo como um
programa especifico tenta estabelecer uma forma particular de relagdo com sua
audiéncia (cf. Morley & Brundsdon, 1978)... Na nossa perspectiva, o conceito de
modo de enderecamento tem sido apropriado para ajudar a pensar como
determinado programa se relaciona com sua audiéncia a partir da construcdo de
um estilo, que o identifica e que o diferencia dos demais (GOMES, |.M. M., 2007,
p.15).

Segundo Elizabeth Ellsworth, modos de endere¢camento ¢ “... um termo dos estudos

de cinema que tem um enorme peso tedrico e politico” (p.11). A autora afirma ainda que:
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“se vocé compreender qual é a relagdo entre um texto de um filme e a experiéncia do
espectador, por exemplo, vocé poderd ser capaz de mudar ou influenciar, at¢ mesmo
controlar, a resposta do espectador, produzindo um filme de uma forma particular: ou vocé
poderé ser capaz de ensinar 0s espectadores como resistir ou subverter quem um filme pensa

que eles sdo ou quem quer que eles sejam” (p.12).

Pensar o modo de enderecamento de um programa em termos de “posi¢ao de sujeito”
parece ser uma atividade instigante, porém Luana Santana Gomes em analise realizada sobre
0 modo de enderegamento do Fantastico, 2006, ressalta que Ellsworth (2001) “verificou que
o enderegamento nunca ¢ apenas “posi¢ao-de-sujeito”, existindo, assim, uma distancia entre
quem o filme pensa que o espectador é e 0 que o espectador pensa de si préprio. O que
resulta, em certa medida, em um equivoco do enderecamento” (p.13). Dessa maneira, na
perspectiva de analise televisiva e desse trabalho monogréafico, considera-se mais produtivo

adotar o conceito de modo de enderecamento enquanto estilo de programa. Sendo assim,

Estamos falando de modos de enderecamento enquanto estilo do programa. Em
um sistema atualmente marcado pela concorréncia feroz entre as emissoras, 0
sucesso do modo de enderecamento de um programa vai resultar em significativos
indices de audiéncia, lucro e retorno do investimento feito no produto. Como
afirma Hartley (2001), o modo de enderecamento faz a distin¢do entre produtos e
empresas e € aquele elemento que atrai, que apela para o consumidor (SANTOS,
2005, p.14).

Assim, o0 modo de enderecamento diz respeito a relacdo estabelecida com o
telespectador através dos elementos textuais, discursivos, histéricos e culturais que
envolvem o programa. “O conceito de modo de enderecamento designa as especificas
formas e préticas comunicativas que constituem o programa, o que teria referéncia dentro da
critica literaria como o seu ‘tom’ ou seu ‘estilo”” (MORLEY & BRUNDSDON, 1999, p.262
apud GOMES, I.M.M. 2007).

Elizabeth Duarte faz um esfor¢co na tentativa de identificar no discurso televisual o

gue denomina de totalizacdo do discurso. Para a autora esse processo estabelece a
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conferéncia de um tom ao discurso televisual: “O processo de tonalizagdo, isto ¢é, de
conferéncia de um tom ao discurso televisual é responsabilidade da instancia da enunciacéo,
decisdo estratégica do(s) enunciador(es), proposta, convite ¢ promessa de interatividade”
(DUARTE, p.5, 2007). O tom seria o traco distintivo entre géneros. E nesse ponto que o
conceito se relaciona com o modo de enderecamento e com o trabalho apresentado. O
programa Domingdo do Faustdo se endereca a seu publico por meio de estratégias
persuasivas, que traduzem a forma como interpelam o telespectador, através da atualizagdo
dos elementos do género no qual esta inserido. Essas estratégias persuasivas revelam o tom
assumido na forma de comunicacédo escolhida, o que deixa transparecer o estilo adotado pelo

programa.

1.4 Géneros Televisivos

A nocéo de género televisivo fornece certa base metodologica para a compreensao de
um programa em sua configuracao concreta, 0 que nos situa na concepc¢do de que existe uma
convengdo que regula a producdo e a recep¢do dos produtos televisivos. Uma série de
cédigos é manejada para que se apresentem de certa forma. Porém, esses codigos sao
edificados dentro da estrutura de sentido da sociedade, a partir de sua configuragéo historica
e cultural. Assim, infere-se que um género ndo é algo cristalizado e sim sujeito a mutacées
devido ao aspecto dindmico da vida social e dos valores que a mesma vai absorvendo,
construindo e inutilizando em certo periodo dentro de um processo vivo. O género se
apresenta dessa forma como convencdo na qual um texto € produzido. Sendo assim, esta
maneira de perceber programas televisivos favorece o desenvolvimento de mecanismos de

analise de TV mais amplos e menos rigidos.

Janotti (2005, p.56) destaca a énfase comunicacional na abordagem da nocdo de

género. Nesse sentido, o trabalho de Eliseo Verdn é colocado como referéncia.

Para Veron, os objetos culturais pressupdem condigdes materiais e simbolicas a
confeccdo e & partilha dos valores por parte dos atores envolvidos nos processos de
produgdo e consumo desses objetos. Tais condigcbes ddo conta, inclusive, da
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permanéncia ou das variagBes estilisticas dos objetos culturais em suas

manifestagdes especificas (JANOTTI, 2005, p.57).
Essa partilha de valores revela que o género assume uma forma cultural especifica de
lidar com produtos televisivos. Veron menciona a existéncia de condi¢Ges de producéo e
condi¢des de reconhecimento. Os codigos e simbolos que fazem parte da construcdo de um
texto e de sua recepcdo devem corresponder ao sistema de valoragdes tanto de produtores
como de consumidores do produto. O género programa de auditério, por exemplo, foi
construido com base em um contexto cultural que envolve tanto os emissores, quanto 0s
receptores dos programas veiculados. Assim, “o género se transforma de acordo com as

diferentes culturas onde o produto televisivo se constroi”’(TORRES, 2004, p.6).

Barbero (1987) também define 0 género a partir da concepcdo de que existe um
terreno comum entre produtor/receptor, 0 género seria uma estratégia de comunicabilidade.
Os géneros, dessa forma, atuam segundo o autor (p.233-239), em trés lugares de mediacao:
a cotidianidade familiar, a televisdo na America Latina tem a familia como unidade basica
de audiéncia pois representa para a maioria a situacdo primordial de reconhecimento, a
cotidianidade familiar seria um lugar social de interpelacdo das classes populares; a
temporalidade social, a temporalidade construida na televisdo é feita com vistas a
reproduzir o tempo cotidiano com base em certa rotina, inclusive na disponibilizacdo dos
programas em determinados dias e horarios. “Esta marcacdao temporal possibilita a
construcdo de uma familiaridade e reconhecimento por parte do telespectador, além de
estimular seus habitos de audiéncia” (GOMES, L. S. p.19, 2006); a competéncia cultural;
A dinadmica cultural da televisao atua por seus géneros. O produto estaria inscrito em uma
cultura textualizada em que o entendimento do texto estaria remetendo a outros textos,
dispensando assim, o conhecimento de uma gramatica de producdo, “ele vale-se do
reconhecimento de marcas de outros textos para a compreensdo dos programas” (GOMES,
L. S, 2006 p.19). Dessa maneira, adota-se a concepcdo de género como estratégia de
interacdo adotada pelo Domingdo do Faustdo, que leva em conta a relagdo entre produtores e
receptores no processo comunicativo, através do contexto cultural que envolve as duas

partes.
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Frangois Jost (2006), em Seis LicOes sobre Televisdo vai de encontro com esse ponto
de vista quando afirma que “as emissoras, os programadores, os mediadores como os
telespectadores comunicam-se porque eles se situam em um terreno comum. Esse terreno
comum, constituido por aquilo que eu denomino mundos da televisdo, confere sentido aos

géneros televisuais” (p.31).

O autor ainda utiliza o confronto entre a noc¢éo de contrato e a de promessa para um
maior entendimento dos géneros, o que facilita um alargamento da compreensdo de como se
desenvolve a relacdo entre as duas partes envolvidas na comunicagdo televisiva. Jost
considera a nogdo de contrato como “acordo gracas ao qual emissor e receptor reconhecem
que se comunicam e o fazem por razoes compartilhadas” (p.9). Ele aponta que em sintese,
abordaram-se trés tipos de definicdo da no¢do de contrato: do ponto de vista semiotico; da
analise do discurso, trabalhando com as marcas discursivas do texto e do ponto de vista
socioldgico, pelo vinculo na particularizacdo da relacdo emissor-receptor. Porém, o conceito
é criticado, na medida em que, por exemplo, no caso da semiotica e na analise do discurso, a
idéia de contrato estaria relacionada na nocao de imanéncia, naquilo que se encontra apenas
no texto. Assim, a relacdo entre emissor/receptor ndo estaria contemplada. Jost acredita que
para haver um contrato deve haver um acordo entre partes, 0 que ndo ocorre no texto
televisivo, ja que o telespectador ndo utiliza 0 mesmo sistema semiotico de comunicacao do

emissor (p.16).

Assim, Jost passa a defender a no¢do de promessa, que considera 0 género como
interface, “responsavel pela ligacdo entre emissor (televisao) e telespectador” (p.18). A
promessa partiria de uma perspectiva unilateral. A garantia estaria do lado apenas de quem
emite a mensagem. Cabe ao publico aceitar ou ndo o que a Rede Globo, por exemplo,

classifica como programa de variedades.

Apos estabelecer a diferenca entre a no¢do de contrato e promessa, Jost oferece
algumas justificativas para o entendimento do género como conceito chave. A primeira
seria a funcdo manipulatéria, que permite observar como um género age sobre o

telespectador oferecendo determinado quadro semantico. A segunda remete ao poder de
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informacdo onde, por exemplo, através da descri¢do de jornais, permite que o publico tome
conhecimento do que vai assistir. A terceira funcdo relaciona-se com a nogéo de arquivagem
que possibilita a constituicdo de um arquivo audiovisual, facilitando procedimentos de
pesquisadores futuros que vierem a trabalhar com determinados géneros. A quarta funcédo
diz respeito ao aspecto de regularizacdo. ‘“Na Franga, como em muitos paises na Europa, O
Conselho Superior do Audiovisual negocia com 0s canais e emissoras para autorizar
programas, estabelecendo que a televisdo, por exemplo, tenha que apresentar 200 horas
anuais com programa¢do de ficcao” (p.21). A quinta fungdo estd vinculada ao interesse
econdmico, tornando possivel que as emissoras classifiquem seus produtos de forma a
agradar a audiéncia. Relaciona-se com o0s estudos de recepcdo feitos pelas emissoras para
verificacdo de qual género tem maior apelo junto ao publico. A Gltima fungdo do género é o
direcionamento da interpretacao por parte do receptor, essa concepgdo € a mais adequada ao
objeto de estudo proposto, na medida em que sera avaliado como um programa do género
programa de auditorio elabora estratégias discursivas e imagéticas para enderecar-se a

audiéncia.

Jost ainda defende que “ser capaz de definir o género como tal, ou seja, determinar o
que caracteriza o documentario, a ficcdo, a autobiografia, € uma questdo de conhecimento...
O conhecimento ndo € linear; ndo basta, entdo, ter o conhecimento das ideias; é necessario
também dispor de critérios para entender, identificar, aprender, saber” (p.17). Portanto, os
operadores de analise desenvolvidos pelo GPTJ oferecem, justamente, os critérios para
avaliacdo de como um programa se constroi e se insere em um género especifico. Além
disso, o conceito de modo de enderegcamento relacionado a analise de televisdo fornece um
guia importante para pensar que um programa especifico é elaborado em consonancia com
as demandas e competéncias do publico, com os recursos oferecidos pelo meio técnico e
com os limites e possibilidades oferecidos pelo género. J4 o conceito de género oferece a
base metodoldgica para o entendimento de que existe um contexto cultural que envolve
tanto emissores quanto receptores. Seria o local onde o conceito de modo de enderecamento
funciona. Diz respeito a interacdo entre o sistema produtivo e a recepcao. Além disso, revela

as convencdes nas quais um programa € construido.
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Sendo assim, como 0 Domingdo do Faustdo atualiza os elementos do género no qual
é reconhecido? A partir de que estratégias de enderecamento? Quais promessas ele faz ao

seu publico?
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2. A construcao do género programa de auditorio

A constituicdo do género programa de auditorio no Brasil, ao longo do tempo, é
resultado de determinadas influéncias sociais, histéricas, econdmicas e culturais especificas.
O processo de formacao do género foi determinante para a organizagdo da maneira com que
0s programas de auditorio se constroem e se tornam reconhecidos pelo publico, legitimam-
se perante a sociedade e ordenam as normas e valores que guiam os profissionais neste

campo de atuacao.

Na mesma década em que se estabelece a televisdo no Brasil (em 1950 com a
inauguracdo do canal 3 — TV Tupi, por Assis Chateaubriand), surgem os programas de
auditério televisivos. Chacrinha (estréia em 1957 na TV Tupi com a Discoteca do
Chacrinha), Hebe Camargo — apresenta programas desde 1950 — e Flavio Cavalcanti — que
estreou no Programa Noite de Gala em 1957 sdo alguns dos destaques. No entanto, 0s
programas de auditorio tiveram sua origem nos programas de radio. Da mesma forma que a
televisdo americana sofre influéncia da inddstria do cinema, a TV no Brasil veio absorver

parte da experiéncia comunicativa do radio.

E o objeto selecionado para tratamento empirico, os programas de auditorio em
televisdo, impds-se por ser o Unico género, hoje, na TV brasileira, além das
novelas que envolve um processo de producdo e consumo cultural cuja tradi¢do
comunicativa se estende desde os primoérdios do radio no pais (MICELI, 1970,
p.17).

Em entrevista ao sociologo Humberto Pereira da Silva, Sergio Miceli, autor do livro

A Noite da Madrinha declara que:

Os programas de auditério tém um pé no teatro de revista, nos programas de
calouros radiofénicos. Eles estdo apelando e se ancorando nesses veios, que tém
uma historia muito mais antiga na cultura brasileira. E a televisdo brasileira se
alimentou muito dessa tradi¢do”. Ja a televisao americana teria sido construida
através de uma tradicdo cinematografica que seria o alimento da referéncia
imagética da mesma. Para Miceli “a nossa coisa posta em termos comunicativos
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de “massa” era o radio, era o teatro de revista. O que parecia ser comunicativo em
outros veios: a chanchada, a musica popular. Entdo, é nisso que a televisdo se
estrutura — em torno desses veios, desses fildes -, que € um dado muitissimo
importante para entender a ligacdo do publico brasileiro com a televisao.

No trabalho em que estuda os géneros televisivos, o autor José Carlos Aronchi de
Souza (2004) afirma que “os primeiros programas da televisdo brasileira reconhecidos pela
popularidade e pelo sucesso foram os de auditorio. Transpostas do radio para a TV, algumas
producbes tiveram apenas o acréscimo da imagem. Os mesmos apresentadores trataram de
dar continuidade ao género ja testado no radio, alavancando nomes que se tornariam
conhecidos do grande publico — Dercy Gongalves, Moacyr Franco, Chacrinha, Hebe

Camargo, Bibi Ferreira -, que mantiveram a mesma forma por décadas” (p.93).

Apesar de os programas de auditério ndo aparecerem na classificagdo dos géneros
da TV americana e também nédo constarem na relacdo dos dez mais, esse € um
Género enraizado na programacdo da TV brasileira. Sua origem esta ligada aos
programas de réadio, cujo formato a televisdo assimilou e acabou desenvolvendo
formulas préprias de sucesso (SOUZA, 2004, p.72).

Dessa maneira, a televisdo reproduziu esse tipo de programa aproveitando de sua

popularidade por volta dos anos 1960.

O desenvolvimento dos géneros dos programas de televisao reflete um pouco dos
meios que antecedem a tela eletrénica. Marshall Mcluhan afirma que o contelido
de um veiculo é o veiculo anterior. Dessa forma, a palavra falada seria o conteido
da palavra escrita, do mesmo modo que o conteldo do cinema seria o teatro e 0
conteldo da televisdo seria o cinema (SOUZA, 2004, p.51).

Em alguns textos o programa O Céu é o Limite, apresentado por Aurélio Campos em
1956, é citado como marco do género em seu desenvolvimento na televisdo. Foi considerado
também, o primeiro fenbmeno de audiéncia da televisdo, tendo alcancando 92% de
audiéncia. O programa recebia candidatos que recebiam prémios em dinheiro ao responder
perguntas feitas de temas variados (TORRES, 2004, p.13).
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Nos anos 50, o aparelho de televisdo ainda estava ao alcance de uma elite. J& nos
anos 60 esse cenario foi se modificando. “O nimero de aparelhos em uso no pais passa de
2.000 em 1950 para 760.000 em 1960 e 4.931.000 em 1970. Mudangas radicais na
programacao das emissoras acompanham esse processo” (MIRA, 1995 p.30). Assim, o uso
de programas de auditério passa a servir como pretexto das emissoras no percurso de

popularizacéo do veiculo.

Em situacdo desfavoravel, as empresas de televisdo trilharam o caminho da
competicdo feroz, o que, em bom portugués, significava dar mais espaco aos
programas de auditdrio. Com efeito, este fortalecimento implicava na valorizagdo
do sensacional, do singular (REIS, 1999, p.14).

O numero de emissoras aumenta e a tendéncia foi que a verba publicitaria fosse
distribuida pelos anunciantes em varios programas em busca da audiéncia. A forte
concorréncia influencia a estratégia de determinados programas, gque passam a usar O
“sensacionalismo” para conquistar o publico. “Os concursos que escolhiam o mais feio, o
maior nariz ou a mulher mais gorda estavam entre os principais responsaveis pelas altas
audiéncias” (MIRA, 1995, p.30,). Dessa forma, 0s programas de auditério passam a ser
objeto de critica da imprensa e de instituicdes como Igreja, Estado e Universidade. Em sua

defesa,

As emissoras e seus protagonistas se defendiam sob a alegagio de estar fazendo “o
que o povo gosta” (MIRA, 1995, p.35)

Em termos econémicos, a disputa pela audiéncia e anunciantes fez com que 0s
produtores dos programas de auditério recorressem a artistas consagrados do radio e da TV.
Além disso, a concorréncia entre as emissoras influencia a escolha por atracbes
consideradas, pela critica e por instituigdes como Estado e Igreja, de “baixo nivel”. As
emissoras passam a se defender apelando para a justificativa da necessidade de audiéncia

afirmando que esses programas exibem “o que o povo gosta”.
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E nesse ponto que o discurso que justifica a presenca dos programas de auditorio nas
emissoras comeca a ser moldado. Nesse momento também é possivel perceber como ele
passa a se apresentar para a sociedade: um programa construido para agradar o maior

nimero de pessoas.

No periodo que compreende o final da década de 1960 e grande parte da década de
1970, o governo militar passa a adotar medidas no intuito de modernizar a tecnologia de
telecomunicagdes no pais. O Estado passa a financiar o sistema de redes® e a construcéo de

um suporte tecnoldgico para o desenvolvimento dos meios de comunicacao.

A criagdo da EMBRATEL, em 65, é o marco da politica modernizadora das
telecomunicagbes. O Brasil se associa ao sistema internacional de satélites
(INTELSAT) no mesmo ano, e cria um nucleo proprio para o desenvolvimento do
setor em 1967: O Ministério das Comunicagdes. O inicio da interligacdo nacional
ocorre em 1968 com a inauguracdo de um complexo sistema de microondas,
responsavel pela cobertura de todo pais (REIS, 1999, p.16).

Em 1° de setembro de 1969, o Jornal Nacional é exibido, sendo o primeiro programa
em rede nacional da televisdo brasileira. Ja os militares passam a adotar uma maior
vigilancia em relacdo aos programas veiculados na televisdo. E na década de 1970 que 0s
programas de auditorio sdo praticamente extintos. O ponto determinante foi um episddio que
envolve Flavio Cavalcanti e Chacrinha. Em um mesmo domingo, os apresentadores levam
em seus programas uma mae-de-santo que recebia “Seu Sete de Lira”, um exu de umbanda.
A méde-de-santo havia levado ao palco ex-cegos e cancerosos que supostamente havia
curado. Pessoas entram em transe no cenario. A multidao invade o palco. Cinco mil pessoas
ficam do lado de fora do teatro duas mortes sdo apresentadas como consequéncia do
ocorrido (MIRA, 1995, p.36).

Globo e Tupi, emissoras que veicularam a atragdo, assinam um “protocolo de

autocensura”, que “visava limitar os abusos ou excessos cometidos na luta pela audiéncia

8 Centros de producdes deveriam gerar uma programacao (nica para emissoras locais que fossem sendo
incorporadas.

30



(MIRA, 1995, p.37). Na mesma década, Euclides Quandt de Oliveira assume o cargo de
ministro das comunicagdes criticando o “baixo nivel da televisdo”. Como conseqiiéncia, os
programas de auditério deveriam ser reconfigurados passando a ressaltar “valores
positivos”. Os programas deveriam passar a ambientar o telespectador em um clima de

otimismo.

Um outro fator que contribuiu para a reformulacdo dos programas de auditorio foi a
estruturacdo do padrdo técnico da Rede Globo. Foi a emissora que melhor conseguiu se
organizar em rede. A estratégia empresarial era a profissionalizacdo do campo televisivo. A
emissora como um todo deveria ser vendida (aos anunciantes) e ndo s6 os programas de
apresentadores carismaticos. Nesse periodo, a imagem da Rede Globo passa a ser construida

através de chamadas e vinhetas.

No video, essa nova filosofia aparecia sob a forma de cenarios luxuosos e
visualmente limpos (Para isso fora contratado Hans Donner), imagens nitidas e
bem definidas, vinhetas eletrénicas, futuristicas, sofisticacdo do figurino de atores
e apresentadores, além da rigorosidade com vocabulario, entonacdo e prondncia
dos textos, sem dar margem a erros e improvisos (REIS, 1999, p.19).

A emissora passa a trabalhar na construcéo de uma identidade. Os programas passam
a ter roteiros planejados, o que faz com que nao haja espago para veiculagdes ao vivo, como
acontecia com o0s programas de auditorio. Provavelmente nem todos os programas do
género, da época, representavam aquilo que denominavam “mundo cao”. Porém, acontece
certa generalizacdo por parte da imprensa e de determinados setores da sociedade, o que
determina a extincdo da maioria deles e o surgimento de um novo tipo de programa. O
“Fantastico” representa essa mudanca de parametro na forma de conceber a producao na
televisdo. Ele substitui o programa do Chacrinha. Foi o primeiro produto da TV lancado a
partir de uma pesquisa de opinido. “Sua missdo era atender ao ‘“novo gosto” que ali se
delineava...” (MIRA, 1995 p.41). Este novo programa representa o ponto de passagem para

a fase moderna e técnica da TV, além de destacar a evolucdo das demandas do publico.
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Assim, o processo vivido pela Rede Globo foi representativo da fungdo exercida
pelos programas de auditério em seus primeiros anos de exibi¢do: popularizar a audiéncia.
Depois de conseguir atingir um grande publico, estava na hora de qualificar a producéo para

atrair anunciantes e sustentar economicamente a emissora.

Apb6s uma fase que ndo favorecia o surgimento de programas do género auditorio,
em 1980, o empresario/animador Silvio Santos estréia a TV S, emissora que deu origem ao
SBT, Sistema Brasileiro de Televisao, e que tinha em sua proposta enderegar-se ao “povao”.
Para isso, 0s programas foram sendo constituidos em oposicdo ao padrdo de qualidade da
Rede Globo. “Na televisdo, a historia comegou a ganhar impulso com a compra de um
horério até entdo desprezado: domingo a tarde” (MIRA, 1995, p.53). O “Programa Silvio
Santos”, aos domingos, chegou a ter dez horas de duragdo, sendo sucesso de audiéncia. Os
finais de semana passaram a ser identificados, na televisdo, como o momento que se opde ao
trabalho e as obrigac6es do dia-a-dia. A principal marca dos programas de Silvio Santos era
0 uso de jogos. A missdo era divertir o publico. Assim, o SBT parte na conquista de um
lugar que estava descartado em nome da modernizacdo da televisdo. O discurso dos
produtores do SBT centrava-se na questdo de que trabalhavam para levar alegria ao

telespectador.

LEINT3 LEINT3

“Descontracdo”, “emocio”, “participagdo” ja estamos diante de palavras-chave no
discurso desses produtores. Mas ndo € s6. Nos programas mais antigos, como o
“Clube dos Artistas” e o “Almogo com as estrelas”, que permaneceram no ar até
os momentos finais da TV Tupi, é forte a valorizagdo da “simplicidade” e da
“tradi¢do”. Segundo Airton Rodrigues, o “clube” sempre foi “um programa muito
simplorio, muito ingénuo e muito familia” (MIRA, 1995 p.112).

Como os programas de auditério comecaram a reconstruir seu espaco dentro da
televisdo a partir do empreendimento de Silvio Santos, o SBT, o livro O Circo Eletrénico:
Silvio Santos e o SBT, de Maria celeste Mira, € importante na visualizacdo de como o
discurso dos produtores do género foi sendo construido. A autora entrevistou, durante
determinado periodo de tempo, diversos profissionais da emissora, que revelam, através de

diversos depoimentos, o que passa a regular suas acées na construcao dos programas.
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Detto Costa, diretor de “Alegria 81” resumia a questdo em duas maximas do
humorismo que aprendera com Manoel de Nobrega: “Devemos sempre lembrar
gue somos iguais ao povo e ndo superiores a ele. E que o povo ndo gosta de
raciocinar para entender o sentido de uma piada porque ele ja raciocina demais
para sobreviver” (MIRA, 1995, p.113).

Muitos desses produtores que trabalharam no SBT posteriormente passam a migrar
para outras emissoras. O proprio Detto Costa é um exemplo. No futuro, este profissional
passa a produzir o programa Domingéo do Faustdo da Rede Globo, que surge em 1989 com
o objetivo de liderar a audiéncia aos domingos em um contexto em que o “Programa Silvio

Santos” € preferéncia do grande publico.

Assim, depreende-se que o espaco de um programa de auditorio deve funcionar
como lugar de oposicdo a dureza da vida cotidiana do telespectador. E o espaco do lazer.
Além disso, os profissionais devem trabalhar pra levar “emocao”, “alegria” e “participacdo”
aqueles que estdo do outro lado da TV. Supde-se, ainda, a partir dai, que as acdes que
regulam os mesmos profissionais agem no sentido de satisfazer o horizonte de expectativa

do publico que, supostamente, sem outra opc¢éo de distracdo recorre a programas do género.
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3. O Domingao do Faustao

“A partir de agora vai rolar muita alegria, sucesso e emog&o. E hora do Faustio!”

Esta chamada, anunciada pelo locutor do Domingdo do Faustdo, a cada semana, no
inicio do programa, € representativa da promessa feita para o telespectador do que ele
podera acompanhar na Rede Globo nas proximas horas da tarde de domingo — geralmente
marcada na televisdo por produtos que buscam entreter um puablico que, supostamente, é
desprovido de outra opcdo de lazer a ndo ser contemplar o que é oferecido pela telinha, ap6s
uma semana de trabalho. Luana Gomes, em sua analise sobre 0 modo de enderegcamento do
Fantastico, revela como esse ambiente influi até mesmo na configuragdo de um produto do
telejornalismo. “Inserido nessa atmosfera de descontragdo, que domina as transmissdes
televisivas no domingo, o Fantastico se utiliza, justamente, do entretenimento, aliado ao
jornalismo, para se configurar como revista eletronica...” (GOMES, L.S., 2006, p.37). Hoje,
0 domingo é marcado pela forte concorréncia entre as emissoras. No entanto, nem sempre
foi dessa maneira. Maria Celeste Mira, no livro Circo Eletronico: Silvio Santos e o SBT,
relata que, antes do animador Silvio Santos consolidar a programacdo do SBT (Sistema
Brasileiro de Televisdo) neste dia, 0 domingo a tarde era desprezado pelas emissoras (1995,
p.53).

E nesse contexto que O Domingdo do Faustdo esta no ar, desde 26 de marco de
1989, domingo de Pascoa. O programa teria sido criado diante da necessidade de concorrer
com o Programa Silvio Santos do SBT — Sistema Brasileiro de Televisao, lider da audiéncia

aos domingos até o momento. °

E bom notar que n&o é mais somente a Rede Globo que d& o tom da programacéo
de TV: ela também reage as investidas de sua rival mais popular, incorporando,
por vezes, suas estratégias de audiéncia. E bem o caso do “Programa Silvio
Santos”, cujo combate s6 teve eficacia quando, apds muitos anos de relutincia, a
emissora carioca resolveu oferecer ao pdblico um programa similar, o “Domingéo
do Faustdao” (MIRA, 1995, p.7).

® Informacdo disponivel em < http://pt.wikipedia.org/wiki/Doming%C3%A30_do_Faust%C3%A30>. Acesso
em 1.mai.2008.
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Sua apresentacdo € estendida por toda a tarde de domingo na programacdo da
emissora. Comeca ap0s Temperatura Maxima, sessao de filmes, e termina antes do inicio do
Fantastico, programa jornalistico com formato de revista — aproximadamente as 20h30min,
sendo interrompido no meio da tarde para que o futebol (quando ha) possa ser transmitido.
Suas caracteristicas mais evidentes revelam uma a¢do comunicativa pautada por recursos do
género programa de auditorio, que aliado a telenovela, revela um consumo cultural

desenvolvido desde o estabelecimento do radio.

A apresentacdo do programa € realizada pelo jornalista Fausto Silva. Ainda fazem
parte da equipe: dangarinas, compondo a Academia do Faustdo, uma banda que se apresenta
ao vivo, liderada pelo produtor musical Luis Schiavon, o musico Caculinha, a produtora
Lucimara Parisi e a jornalista Adriana Collin — que exerce a funcdo de apresentadora
comercial. O corpus analisado é composto pelas edi¢6es dos dias: 24/2, 02/03, 09/03, 16/03,
23/03, 31/03.

No texto a seguir observamos como os ingredientes utilizados na construcdo do
Domingdo sdo manejados na tentativa de cumprir 0 compromisso estabelecido, nos
primeiros minutos, de levar ao publico momentos de descontracdo (através do humor),
emocao (atraves de histdrias comoventes de superacdo de artistas ou pessoas comuns) e de
apreciacdo das personalidades consideradas destaques mais evidentes na midia na
atualidade. A partir disso, a intencdo € perceber, através da identificacdo de marcas
especificas do produto, de que maneira a elaboracdo de um estilo particular favorece a
renovacdo do género no qual o programa esta inserido. Além disso, este exercicio favorece
um melhor delineamento dos limites do proprio género em questdo. Esta atividade contara

com o auxilio dos recursos analiticos descritos no capitulo anterior.

3.1 O mediador

Nos primeiros anos de exibicdo, o programa era iniciado com uma vinheta ao som da
musica “Do Tempo Que”, composta por Michael Sullivan e Paulo Massadas.

Posteriormente, a masica passou a ser instrumental, onde Faustdo aparecia em tamanho
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gigante percorrendo todo o pais. Na versdo atual, ndo existe uma vinheta especifica, porém a
musica instrumental continua a mesma e a idéia de abranger e representar todo o Brasil
também. As primeiras imagens do programa se revezam entre o publico e as bailarinas, que
aparecem dancando a frente de um teldo, em que a cada domingo aparece o nome de uma
capital do Brasil. Além disso, no decorrer das atracdes, imagens dessa capital sdo exibidas.
Estaria ai uma tentativa de aproximagdo com o publico de todo o pais através da
representacéo feita pelas principais capitais que o integram.

No dia 31/03 a primeira imagem mostrada surge a partir do enquadramento da
platéia, em seguida, ¢ realizado um movimento de 180° da camera® que passa a visualizar o
palco, ha um corte para imagens da platéia, posteriormente um novo corte para um plano
geral'! das dancarinas e por fim um corte para a imagem de Faustdo que ja esta no palco. A
entrada do apresentador acontece de forma muito &gil durante a alternancia de imagens da
platéia e das dancarinas. Quando o telespectador menos espera 0 mediador ja esta no palco.
Ndo h4 uma visualizagdo do cenario inteiro com o apresentador entrando. E como se

Faustdo estivesse, de repente, invadindo a casa do publico.

“Ta chegando o Domingao na sua televisdo, com a galera mais animada do Brasil, a galera que mete a cara na

sua televisdo” (31/03).

Apos saudar o telespectador o apresentador identifica as caravanas que compdem a
platéia através de uma alternancia de imagens de Faustdo e do publico. Este inicio do
programa estabelece o vinculo inicial entre o mediador, o publico de casa e a platéia
presente no estddio. E uma caracteristica dos programas de auditério o fato do apresentador
ter que dirigir-se a dois publicos diferentes. Porém a forma como essa comunicacdo €
estabelecida marca um distincdo entre cada animador e caracteriza cada programa. O uso de
determinados termos, por exemplo, para identificar a audiéncia cria certa familiaridade que

vai construindo a imagem do telespectador.

10 Movimento denominado de panoramica
11 Enquadramento que da énfase ao ambiente. Identifica o lugar onde a acdo ocorre e situa o publico.
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No caso de Faustdo, a comunicagdo estabelecida com o publico se da através de uma
expressdo particular. A giria “galera” 2, usada para designar uma turma de amigos. Isto
denota 0 uso de expressdes coloquiais que transmitam o maximo de informalidade. O
telespectador esta envolto em um contexto familiar dialogando com uma pessoa préxima, o

apresentador.

“E ai galera, cheio de gripe ai, t& chegando o Domingao. Diretamente dos estidios da Globo aqui em Sdo

Paulo, pra essa galera...”(abertura do programa em 09/03)
“A galera do Faustdo mete a cara na televisdao” (24/02)
“Ai galera, vamo agora com a banda, outra carimbada de Milionario e José Rico” (16/03)

“Olha a festa do Domingéo aqui com a galera nos estudios da Globo em Sao Paulo”(09/03)

E a partir dessa interacio que Faustdo também vai construindo sua propria
identidade. O uso de borddes e a recorréncia de determinado modo de se expressar compde
uma regularidade de apresentacdo que passa a compor sua personalidade e a forma como ele
passa a ser reconhecido por sua audiéncia. E de Fausto Silva termos como “quem sabe faz

ao vivo” ou ainda “0, louco!”.

A identidade do Domingdo confunde-se com a identidade de seu apresentador. Isto
estd implicito no aspecto visual (a logomarca do programa, por exemplo, lembra algo grande
e de peso. As letras sdo arredondadas e trazem a idéia de corpo e de volume que leva a

identificacdo da forma fisica do apresentador) e no préprio nome do programa.

O titulo Domingdo do Faustdo ja deixa claro o papel de destaque de seu
apresentador: é o domingo dele. Por se tratar de um programa ao vivo, a forca
dessa relacdo é ainda maior, pois o telespectador estd assistindo ao que o
apresentador esta realmente fazendo no seu domingo. O domingo do Faustdo pode
ser transformado no seu domingo: o telespectador passa o domingo na frente da
TV, vendo aquele programa e construindo seu préprio dia de acordo com o que

12 No Brasil, a expressdo “galera” comegou a se massificar mesmo nos anos 80. Até entdo, era uma giria de
“bicho-grilo”, termo atribuido a um tipo de jovem brasileiro que juntava elementos de cultura beatnik, hippie e
psicodélica. Dos anos 80 pra cd, passou a ser giria de playboys e mauricinhos e patricinhas em geral. A giria
“galera” viu seu auge entre 1999 e 2004. Informagao retirada do texto Agora, chega: giria “galera” ja deu o
que falar disponivel em: <http://br.geocities.com/faxinacultural/galera.ntm>. Acesso em 27 abr.2008.
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assiste, sendo “pautado” pelos assuntos, musicas e diversas atracdes apresentadas
(FRANGCA, 2005, p.18).

O apresentador atua como a voz da emissora. E aquele que dé visibilidade tanto as
pessoas comuns quanto aos artistas e personalidades diversas. E ele quem conduz os
didlogos, interrompe, faz perguntas e estabelece a forma de interacdo adequada tanto para a

emissora, quanto para o programa especificamente.

Fausto Silva, o Faustdo, é radialista, jornalista e apresentador. Sua trajetoria possui
marcas importantes a serem destacadas que influenciam seu posicionamento como mediador
principal do Domingdo. Durante muito tempo trabalhou como reporter esportivol®, Em
marco de 1984 passa a conduzir o Perdidos na Noite, na TV Gazeta, programa que
posteriormente migra para a TV Record, com 0 mesmo espirito do Balancé. Em 1986, o
Perdidos na Noite passa a ser veiculado pela TV bandeirantes para todo o pais, antes era
transmitido apenas em S&o Paulo. **Da experiéncia com o esporte, Fausto traz desenvoltura
para tratar de temas que envolvem o segmento, e freqiientemente traz valoragcdes em sua fala
com relacdo ao resultado de competi¢bes do tipo, principalmente do futebol transmitido

entre a primeira e a segunda parte do programa.

“E ai galera, estamos de volta nos estudios da Globo aqui em S&o Paulo depois da grande vitoria do flamengo
2X1 no Botafogo, Flamengo, campedo da taga Guanabara. A 6tima vitéria do Corinthians 1X0 em cima da
Ponte Preta...”(24/02)

No caso do Perdidos na Noite, € comum referéncias ao programa. Brincar com
cameras e produtores é um habito trazido desta época. O estilo debochado e o humor
escrachado também. Além disso, é comum relembrar com as atracGes atuais que
freqentavam este espaco, aquele periodo da sua carreira. Como nestes momentos, ao

dialogar com a dupla sertaneja Milionario e José Rico, com Rodriguinho (cantor de pagode),

13Em 1970 passa a trabalhar como repdrter de campo na Jovem Pan - Radio Panamericana. Também integrou a
equipe do programa Balancé que recebia artistas e politicos e possuia uma linguagem debochada.
14 Informacdo disponivel em: < http://pt.wikipedia.org/wiki/Fausto_Silva>. Acesso em 01/05/2008.
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fazendo referéncia ao grupo anterior do qual fazia parte o cantor, ou ao anunciar o sambista
Arlindo Cruz.

“... hoje todo mundo que vem aqui, pensa que sabe cantar ao vivo que nem esses dois que sdo meus amigos

desde o tempo dos Perdidos na Noite”. (24/02)

“Vocé é da Toca do Coelho, do Perdidos na Noite ainda” (09/03)

“Meu amigo dos tempos dos Perdidos na Noite, eu conheco essa fera ha mais de 25 anos, ¢ um dos maiores

talentos do pagode no Brasil, ele ¢é o inoxidavel Arlindo Cruz!” (16/03).

Lucimara Parisi € formada em jornalismo e ja trabalhou em rédio e televis&o.
Chegou a participar do programa de radio de Silvio Santos. Logo passou a atuar na producao
do programa Balancé®® e como produtora do departamento de esportes da Radio Nacional.
Dirigiu, nos anos 80, o Perdidos na Noite. E produtora do Domingdo do Faustio desde o
inicio do programa em 26 de marco de 1989. Em 2005, lancou sua autobiografia “Uma
mulher que faz”, onde, além de narrar fatos de sua carreira profissional, mostra como se
produz um programa de televisdo. Dentro do programa ela atua como representante da
platéia. Ela se posiciona a frente do publico presente no estudio. Seria 0 elemento que atua

como mediador entre o0 apresentador e a platéia.

Dessa maneira, a presenca de Lucimara junto ao publico abre a possibilidade de uma
participacdo mais ativa do publico do estudio. Durante o periodo analisado, os participantes
do Reality Show Big Brother Brasil freqlientaram o palco do programa. Lucimara escolhia
representantes do auditorio para dar opinides e fazer perguntas aos convidados. Em alguns
momentos ela mesma comentava o andamento do Reality Show. Dessa forma, Fausto Silva
ndo se posicionava como apreciador desse tipo de programa e delegava a produtora a tarefa
de conduzir o bate-papo. “Lucimara, vocé que é comentarista de Big Brother...”. A trajetoria

da produtora denota sua habilidade em trabalhar com as preferéncias do grande publico.

15 Programa exibido na Radio Excelsior, comandado por Osmar Santos, que recebia artistas de teatro,
televisdo, politicos e contava com humor.
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Figuras 1 e 2: Lucimara estimulando participacdo da platéia.

Caculinha, nome artistico de Rubem Antonio da Silva, é musico e compositor.
Trabalhou com destaques da musica do pais como Jodo Gilberto e Luis Gonzaga. Luis
Schiavon é tecladista. Participou do grupo RPM — Grupo de rock surgido em 1985, foi
muito popular de 1986 a 1987, bateu recordes de vendagens da industria fonogréafica na
segunda metade dos anos 80 - e hoje dirige a banda Domingdo do Faustdo. A presenca de
Caculinha revela a construcdo de um espaco para que, um profissional, com competéncia
para validar as atragfes musicais exibidas, possa atuar. Ja Luis Schiavon também exerce a
funcdo de conhecedor do campo profissional da musica, no entanto, ele também representa
os artistas das paradas de sucesso das radios do pais que freqiientam o palco do Domingéo.

Este fato deve-se a sua trajetdria ligada a um grupo campeéo de vendas de disco.

Adriana Colin — Integrou o elenco do programa “Veja o Gordo”, comandado por J6
Soares, no SBT. Participou do programa A Praca é Nossa, como figurante, na mesma
emissora. Foi modelo fotografica. Em 1990 deixa de ser modelo e passa a integrar 0 grupo
musical Banana Split, fazendo varios shows pelo pais. Em 1993 deixa o grupo e em 1997
cursando jornalismo e Educacdo Fisica, atua como locutora de um programa esportivo na
Sportv. Em seguida, volta ao SBT e apresenta o Fantasia. Em 2002, formada em jornalismo

e educacao fisica torna-se apresentadora comercial do Domingéo do Faustao.

A presenca de Adriana Colin € decorrente da necessidade de reservar um espaco
dentro do Domingédo para a veiculacdo publicitaria. Tanto o Faustdo, quanto Adriana séo
responsaveis por vender o produto. Porém, hd a demarcacdo de um espaco claro para a
atividade. As atuacdes anteriores da modelo em programas populares garantem uma imagem
familiar ao publico. Segue no trecho abaixo, a forma como o apresentador da a deixa para

gue Adriana Colin anuncie um dos patrocinadores.
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“Meu, ninguém mais fala al6, todo mundo sé fala Oi. Por qué? A Oi nem chegou em Sio Paulo ainda, mais o
Brasil inteiro ja sabe a forca da oi, até porque, a Oi ja facilitou pra vocé, ja chegou em S&o Paulo. E ou ndo é

Adriana?”

Esta possivel demarcacdo de funcbes estaria dentro de um contexto de transmitir
para o publico o profissionalismo com que o programa € feito. No caso do masico Caculinha
e de Luis Schiavon, por exemplo, as atividades desenvolvidas dentro do Domingéo
relacionam-se com as habilidades adquiridas através da trajetéria profissional de cada um.

3.2 Cenario, simulacdo de contato e enquadramentos.

O cenério colabora para demarcar a identidade visual do programa e para criar a
ambiéncia fisica onde sera desenvolvida a relacdo entre o programa e o publico. Existe a
presenca de um teldo de plasma ao centralizado no fundo do palco. Em frente ao teldo estdo
dispostos trés degraus onde se posicionam as dancarinas. Entre um degrau e outro existe
uma iluminacdo azul dando um aspecto futurista pois € como estivessem flutuando sem
ligacdo entre um e outro. A iluminacdo, em geral, é constituida de tons claros com muito
azul. Sdo predominantes em todo o cenario as cores azul e prata, lembrando a identidade

visual da emissora.

Além da incrementacao da aparéncia do programa, a presenca de um teldo no palco
tem outras fungdes. Ele serve para localizar o telespectador sobre o que esta acontecendo no
momento. Este recurso evita o uso de legendas, muito comum em programas do género. Um
exemplo ¢ quando percebemos que enquanto um dos participantes do quadro “Se vira nos
30” esta realizando sua exibigdo, no teldo ao fundo o nome do quadro aparece em letras
grandes. Assim, qualquer pessoa que liga a TV, naguele momento, pode identificar, de
imediato, que ali acontece a apresentacao de artistas de rua tentando fazer algo inusitado, em
busca de um prémio em dinheiro. Este mecanismo pode ser percebido no desenrolar de

todos os outros quadros do programa. Como foi descrito anteriormente, o teldo também
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transmite nome e imagens de uma capital do pais a cada domingo, na tentativa de

homenagear e abranger o pablico de todo territério nacional.

Figuras 3 e 4: cenario.

A estrutura fisica do palco assemelha-se a uma arena. O palco, localizado no centro,
é demarcado em cinza. O mesmo palco é realcado pelas laterais atraves da presenca das
dancarinas, da estrutura técnica, e de teldes. A esquerda tem-se um pequeno palco montado,
com predominancia da cor azul, para que a banda dos artistas convidados se posicione. A
direita temos uma espécie de tribuna transparente onde é feita a publicidade do programa e
de onde Faustfo apresenta as Videocassetadas. A direita também existe a presenca de duas
telas de plasma apoiadas por estruturas de aco transmitindo a nogdo de modernidade e
tecnologia. Alem disso, as telas também tém a funcdo de exibir a marca dos patrocinadores.

Percebe-se que o programa Domingéo do Faustdo trabalha atraves de uma linguagem
e estética clean em consonancia com o padrdo classico da Rede Globo que se apresenta
através do conceito de exceléncia técnica e modernidade. As cores utilizadas para compor o
ambiente sdo de um tom claro. O cendrio é visualizado através de espacos bastante
definidos: a platéia, o espaco das dancarinas, da banda, do caculinha, da Adriana Colin e da
produtora Lucimara Parisi. O apresentador encontra-se no centro do palco, porém se
movimenta livremente pelo espago disponivel e estabelece dialogo com todos os outros

integrantes do programa.

O publico presente no estudio localiza-se do lado oposto do palco. Situando-se na
mesma posicdo que a audiéncia televisiva. A platéia teria uma funcdo especial no programa
a partir do ponto de vista exposto por Renné Oliveira Franca em A Construcdo do Heroi: a

glamourizacao do popular no Domingao do Faustéo,
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Os produtores podem seguir dois objetivos interativos simultaneamente: eles
podem proporcionar aos interlocutores um grupo de receptores co-presentes cujas
respostas Ihes permitem monitorar, até certo ponto, o impacto de suas acdes e
expressdes; e eles podem também fornecer aos receptores ausentes (0s
espectadores) um conjunto de respostas exemplares que servem de estimulo para
suas proprias acOes responsivas — embora a extensdo e a profundidade deste
estimulo, dada a natureza da quase interagdo, sejam dificeis de controlar
(THOMPSON,1998, 96 apud FRANGCA, 2005, p.19-20).

Assim, a platéia nos programas de auditorio teria a funcdo de além de representar o
telespectador de casa dentro do proprio programa, funcionar como certo guia na resposta da
audiéncia televisiva diante das atracdes oferecidas.

Em determinados momentos o0 cenario também conta com a presenca de uma estante
transparente denominada de Vitrine do Domingao, onde o apresentador indica livros, Cds e
filmes ao telespectador.

“Um pouco de cultura, olha aqui 6: Cento e Dez Anos da Academia Brasileira de Letras...histérias da
intelectualidade brasileira, muito produtivo heim, importante. Olha aqui. Tais Alves, filha da Dona Vida, a
famosa Vida, e Armando Castro com Construgdo da Marca Pessoal. Vem aqui agora, CD de Maria Olivia,
compositora, cantora, Frevos de Mulher. Mais ainda, as letras que o Brasil canta, letras antolégicas, aulas de
portugués, letras de Gilberto Gil, Chico Buarque, Cartola, Nelson cavaquinho, Martinho da Vila...pra galera

que curte musica e curte letras de alta qualidade.”24/02

O apresentador muitas vezes posiciona-se como apreciador dos produtos colocados a
mostra, indicando suas preferéncias. Em outros momentos, Faustdo deixa transparecer que
estd anunciando uma producdo feita por pessoas proximas, como quando mostra
conhecimento do nome da mae da escritora Tais Alves, “filha da Dona Vida”. Na propria
fala do mediador, percebe-se que ele constréi a idéia de que esta trazendo cultura para a
cena do entretenimento, quando, na verdade, pode estar atuando meramente na divulgacéo

publicitaria de determinados produtos.
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A forma com que é construida a interacdo entre um “eu” e um “tu” na enunciac¢io®®
colabora para a elaboragdo de determinado contexto comunicativo. O enunciador (0
mediador) se constrdi e propde um papel para o enunciatério (o publico). No caso do género
televisivo programas de auditorio o “tu” ¢ figurativizado através da exibi¢do de imagens da
platéia. Yvana Carla Fechine de Brito (1998) ainda ressalta que o contexto em que atua a
comunicagdo na televisdo apresenta condigcdes dispersivas de recep¢do o que faz com que
seja estimulada a criacdo de um espaco de interagdo baseado na simulagdo de um contato
direto com o espectador. Essa simulagdo de contato colabora para a criacdo de um clima de
intimidade que passa a envolver tanto o0 mediador quanto receptor.

No Domingéo do Faustdo o mediador trabalha intensamente essa forma mais direta
de comunicacdo com a audiéncia, tendo em vista o reconhecimento de que o publico divide
a atencdo do programa com outras atividades domésticas diante das caracteristicas de
consumo do veiculo televisdo. Isto influencia a forma adotada pelo programa para
enderecar-se ao telespectador e para construir o vinculo com o publico. Assim, grande parte
dos enquadramentos € em primeiro plano e em plano médio, principalmente quando Faustéo
dirige-se diretamente a audiéncia televisiva e estabelece uma especie de dialogo em alguns
casos interrogando o telespectador. Nesse momento o olhar é dirigido diretamente a cAmera,

como se estivesse de forma concreta (real) em frente ao “tu” do outro lado da tela.

Figuras 5: Plano médio Figura 6: Enquadramento em primeiro plano

“Atencéo! Vem agora um argentino que mora em S&o Paulo, ele tem um equilibrio em monaciclos. Vocé sabe

0 que é um monociclo?” (23/03, apresenta¢do de uma das atragdes do Se Vira nos 30)

16 “A enunciagdo &, por defini¢do, uma instincia conceitual: uma “coloca¢io em funcionamento” das estruturas
pertinentes as diferentes linguagens (verbais e ndo-verbais)...se existe uma enunciagdo, existe um “eu” e um
“tu” pressupostos na produgdo e interpretacdo do discurso-enunciado” (BRITO, 1998).
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“O meu, cé sabe qual o significado da Pascoa?”(23/03)

“Agora vocé vai observar a segunda invengdo, andaime, vocé sabe o que é um andaime? Andaime vocé que é

da construgdo com certeza sabe. Vocé que é marceneiro, é pintor”.
“Atencdo ao que o Dr. Edmilson ta revelando aqui, ndo tem que esperar que a febre va embora ndo” (31/03, o

apresentador se dirige a camera diversas vezes para reforcar o que o médico convidado do programa estava
expondo sobre os cuidados com a dengue).

Para reforcar o interesse do publico nas atracBes apresentadas, frente a condicéo
dispersiva da televisdo, certas expressoes sdo recorrentes como: “aten¢do” ou “daqui a

pouco”.

“E atencdo! Logo depois dos reclames do plim-plim vem ai Rodrigo Hilbert, mostrando o problema da
dengue, depois tem Perla, daqui a pouquinho”(31/03)

“Daqui a pouquinho tem o super Arlindo Cruz, cantando aqui com a galera” (16/03)

“Atencdo Brasil! O Domingdo destaca astros e estrelas para o jari da Danca dos famosos numero
cinco”(02/03).

“Atencéo! Logo depois dos reclames do plim-plim vem ai um show de sucessos. VVocé vai conhecer os fas
famosos de Arlindo cruz”(16/03).

“Daqui a pouquinho tem Aline Moraes, a estonteante Silvia de Duas Caras, falando pra galera aqui”

3.3 A familia e o domingo.

“Domingo é dia de falar o que vocé pensa, de reunir a familia, domingo é dia da galera de pé aplaudir aqui

Suzana Vieira no Domingao” (02/03)

O fato do programa ser veiculado no dia de domingo é de fundamental importancia
para entender muitas das estratégias utilizadas pelo Domingdo no enderecamento a sua

audiéncia o que é refletido em sua propria caracterizacdo. Este dia da semana é reconhecido
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como 0 momento em que toda familia tem a televisdo como instrumento de lazer. Assim,
Faustdo vincula suas estratégias narrativas a esse contexto contribuindo para criar o proprio
ambiente simbdlico de interacdo entre o programa e o publico. Como ja destacado, o
domingo do programa passa a ser o domingo da familia. Assim, tanto emissor quanto
receptor estdo inseridos em um mesmo espaco temporal onde a comunicacao é estabelecida.
O refor¢o ao recurso da emocdo também é muito intenso para que esse lago seja criado.
Sempre que possivel, valores positivos sdo ressaltados.

A presenca de Juliana Alves, atriz que teve passagem pelo Reality Show Big Brother
Brasil e que atuava na novela das oito como a personagem Gislaine, pode ser identificada
como parte dessa estratégia. Neste dia (24/02) foram exibidos depoimentos de familiares e
de profissionais que acompanharam a carreira da atriz. A narrativa exposta neste momento
traz a tona uma pessoa que conquistou um sonho, principalmente devido ao apoio da

familia, além da tentativa de cumprir o objetivo de levar emocéo ao publico.
“O que é importante ressaltar, pra vocé que t4 com seu sonho, é que a Juliana também perseguiu o sonho dela.
Nem todos realizam. No caso dela, ndo é s6 uma mulher bonita, ela foi competente dancando aqui, teve

passagem pelo Big Brother, mas como disse agora o Fred, ela tem carisma, ela tem jeito.” (24/02).

“A arte de ser atriz, com certeza ndo t& desassociada da arte de ser boa filha, da arte de ser boa amiga, da arte
de ser boa irma, da arte de ser solidaria com as pessoas que de fato gostam de vocé, parabéns, forga, muito

axé!”(24/02, depoimento do pai da atriz)

Neste momento a ldgica € ressaltar bons valores e destacar a familia como elemento
importante no sucesso profissional e pessoal do individuo. A familia seria a unidade basica
de interpelacdo na qual o programa se apOia. Percebe-se que a pretensdo é emocionar 0
espectador. Além disso, o artista passa a ganhar uma dimensdo humana quando aspectos de
sua vida sdo contados por pessoas proximas. Ha uma tentativa de aproximacdo da

experiéncia de vida do artista e do espectador.
Em outro momento, Fausto Silva faz um pequeno discurso para elogiar um dos

comediantes do programa de humor Zorra Total, exibido pela Rede Globo, presente no

programa para participar do quadro Trocando de Profisséo.
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“Até porque ¢ o seguinte, ele faz muita publicidade. Isso mostra que tanto ele quanto o Mércio tem uma
imagem muito limpa. E principalmente porque, além do sucesso do aspecto profissional, tem esse lado também
que os dois sao super ligados a familia, o0 comportamento legal, tem credibilidade, ndo € pra qualquer artista
n30”(09/03).

Dessa maneira, o discurso televisivo construido no programa € marcado por esse
aspecto, quando a construcdo da narrativa através dos depoimentos é feita no sentido de
ressaltar o valor da familia e da formacdo de valores como ética e educacdo recebidas
através da mesma. A familia € interpelada através de um tom coloquial e da simulacéo de

um dialogo, onde o apresentador age como conhecedor do modo de vida do publico.

Essa caracteristica de abordar toda a familia faz com que o Domingdo se construa
buscando atingir um publico abrangente, sem diferenca de idade ou género, o que se reflete
na utilizagdo de quadros que agradem a todos os membros do “lar”. Em uma das falas o
apresentador oferece pistas sobre 0 que o0 programa se pretende e como imagina sua

audiéncia.

“Atencdo! A Perla, a rainha do funk estard aqui no proximo domingo, e ela entendeu perfeitamente diante da
gravidade da situacdo e principalmente da necessidade da gente trazer esse assunto num programa popular e
pra todas as classes, todas as idades, nesse horario”. (31/03, Faustdo justifica o cancelamento da apresentacdo
da cantora Perla devido ao espaco tomado pelo quadro em que um médico foi convidado a falar sobre a

dengue)

3.4 O “desmascaramento” da linguagem televisiva

Yvana Fechine (1998) relata no texto Cinema, televisdo e video: uma proposta de
abordagem semidtica da recepcdo que, “As condi¢des de recepgdo proprias da situagdo
televisiva ja propiciam, por si s6, um distanciamento do espectador em relacdo ao meio que
permite vé-lo como tal”. Devido a este fator a autora ainda comenta que “A TV incorpora
estas condicdes na definicdo de suas estratégias enunciativas, “desmascarando” seus
mecanismos de mediagdo.” Assim, as técnicas utilizadas para “fazer televisdo” sdo exibidas

em determinados programas. Yvana destaca o Video Show como exemplo de programa que
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realiza essa pratica que denota certa metalinguagem na TV: “O programa colabora para o
“desmascaramento” da linguagem da propria TV, exibindo o making off de varios
programas da emissora, mostrando os bastidores e até os erros dos atores nas gravacdes das

novelas”.

Sendo assim, o Domingdo também utiliza desse recurso de mostrar 0 meio técnico e
0 trabalho necessario a constru¢do do programa. Dentro de um clima de descontracdo,
Fausto também se sente a vontade para discutir no ar as falhas técnicas ocorridas. Ele
questiona os profissionais com frequéncia. Este fato estaria dentro de um ambiente de
consolidagdo do campo profissional televisivo, ao demonstrar para o publico o “fazer
televisao” e as dificuldades que decorrem da atividade. Seguem exemplos deste tipo de
situacéo:
“... é por isso que eu falo bicho, aqui é programa ao vivo, é so ficar ligado. E a maldita mania de querer tudo

programadinho, ta vendo Renato?... um dia a gente vai acertar.” (09/03).

Diélogo com produtor do programa:

Faustdo: Atencédo galera, 06h49min, vamo Ia, pro Ricardo Tozi, tercas e quartas com A Proposta, direcdo do
Daniel Cardini... (Faustdo olha a ficha atentamente e pergunta para o produtor do programa), que teatro ele ta
meu? Os caras puseram aqui e ndo pdem o teatro, onde anda Ricardo Tozi?

Produtor: N&o sabemos.

Faustdo: Nao sabemos? Entdo ele t& em um teatro por ai, né isso?

Produtor: Tamos pesquisando.

Faustdo: Tamos pesquisando? Entéo ta certo.

“Péra a foto. E por isso que ninguém enxerga, hoje em dia tem uma mania de edicio tudo rapida, os caras sabe
o0 que parece? Velha, jogando assim as fotos ndo da pra ver coisa nenhuma, faz o seguinte &6 Marcio, vé se da
pra vocé corrigir ai. Adriana, congela ai, é foto, da pra ver devagar, é domingo a tarde, essa mania de ver tudo
rapido ndo da pra ver porra nenhuma gente, pd, nés falamos na reunido isso, volta ai a foto, passa uma por
uma”. (16/03)

“Meu, se ndo tem contra-regra em televisdo ao vivo”. (23/03)
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samba édelareré

Figura 7: estrutura técnica visivel. Figura 8: O apresentador questionando camera.

Assim, existe 0 uso de uma espécie de metalinguagem, através na discussao na TV
sobre o que € fazer televisdo, ora discutindo com autores e atores de novela sobre o0 processo
de criacdo de um enredo ou personagem, ora interpelando cameras e produtores
questionando seu trabalho. O carater do “ao vivo” também ¢ ressaltado com freqiiéncia, o
que ajuda a criar a ambiéncia temporal que envolve tanto mediador quanto o pablico. Além
disso o carater do ao vivo também da certa dimensdo de autenticidade ao que esta sendo

veiculado.

3.5 Auto-reflexividade e convidados

O Domingéo ainda trabalha com o mecanismo da auto-reflexividade, também notada
na analise do Fantastico. “A auto-reflexividade, por sua vez, € um artificio televisivo através
do qual o programa pauta a si mesmo e ao restante da emissora, refletindo ele préprio a
Rede Globo, no caso analisado, nas matérias veiculadas. Segundo Elizabeth Bastos, “a auto-
reflexividade € um procedimento da ordem da incidéncia”, que implica a presen¢a de um
sujeito “que faca de si proprio objeto do discurso por ele mesmo produzido” (BASTOS,
2004). Desta forma, o Fantastico se volta a todo momento para si mesmo e para a Globo,
numa auto-referéncia que demanda do telespectador o conhecimento sobre a grade da
emissora, a0 mesmo tempo em que o atualiza e o pde par dos programas da rede televisiva,

0 convocando para acompanha-los”(GOMES, L.S. 2006).

A letra da musica “O samba da globaliza¢do”, apresentada pelo sambista Arlindo

Cruz em 16/03 ilustra esta auto-reflexividade utilizada na composicdo da estratégia
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comunicativa do programa. A referéncia a outros programas da emissora também pode ser

tomada como exemplo.

Uma grande familia assim/Vira zorra total/Quando rola um aué/Sai até no Jornal Nacional/Vale a pena de
novo/Se ver na TV/E casseta de outro planeta/Dé pra ver estrelas/Toma 14, da ca/E fantastico ter o Faustio/O
JO e o Didi juntos num caldeirdo/Com alegria até altas horas/Eu pude notar/Me liguei que o Globo Esporte/é
espetacular/tomei ciéncia da ecologia/Da periferia/Da terra e da gente/O filme depois da novela/Deixa a tela
quente/Mas quem te viu/Quem te vé& globinho/Como vocé cresceu/Assisti outro dia no Video/O show que vocé
deu/Globo reporter é B-B-Beleza/E pra ser mais vocé/E muita malhagio/Mais uma vez/E o time da Globo/Que
¢ campedo/Ndo é mole ndo meu irmao/A vida imitando a arte/lsso é globalizacdo/Nao ¢ mole ndo meu

irmado/N&o é mole nao/A vida imitando a arte/Isso é Globalizacao.

“Essa semana a Rede Globo comemora um super aniversario. Vinte e cinco anos de um dos programas mais
queridos e de maior sucesso de critica, de publico e da propria classe: O Video Show...ja teve mais de sessenta

apresentadores ao longo de vinte e cinco anos, e Vvinte e cinco anos de sucesso, € que sucesso!”(16/03)

“O Big Brother é sério pra chuchu, porque o Boninho leva aquilo muito sério, aquilo é votacdo do publico, é
credibilidade”. (09/03)

“Hoje vai ter uma discussdo interessante no Fantastico, importante pra sociedade, de quem é a culpa dos
acidentes de carro envolvendo menores de idade? Os prdprios jovens ou os responsaveis por eles? Daqui a

pouco no Fantastico.” (09/03)

Este mecanismo convoca a competéncia cultural televisiva do publico ao mesmo

tempo que o atualiza em relacdo a grade televisiva da emissora.

Quanto as atracdes, as mesmas sdo destacadas pelo apresentador com expressées que
revelam algo grandioso, espetacular, inusitado. A atencdo do publico precisa ser conquistada
minuto a minuto ja que os outros canais oferecem atracdes similares. E preciso diferenciar e
manter constante o interesse do telespectador. Um dos grandes trunfos é recorrer aos artistas
mais populares da emissora, geralmente em evidéncia em novelas com grande sucesso de
publico. Durante o periodo analisado, diversos atores que integram o elenco da novela
“Duas Caras”, foram convidados do programa. Ja& o aspecto de grandiosidade que ¢
conferido as atragdes pode ser notado por expressdes como “astros e estrelas de rua ou da

televisdo”, ou “este ¢ mesmo um monstro sagrado”.
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“Uma das maiores cantoras brasileiras, td com um CD novo de samba, Maria Rita”. (16/03)
“Vamos ver as feras de hoje do glorioso se vira nos 30”°(09/03)

“Atencao, o Brasil ta de pé pra reverenciar um dos maiores astros” (25/02).

Uma caracteristica que se sobressai nas estratégias narrativas empregadas € a
utilizacdo de historias de “superacdo”. Este recurso pode ser bem exemplificado pela longa

apresentacdo que Fausto faz do campe&o de vale-tudo Rodrigo Minotauro.

“Atencao Brasil! O Brasil esta de pé para reverenciar um dos maiores astros. Esse cara muito mais do que ser
0 maior da sua modalidade, ele é um grande exemplo se superagdo, pra vocés terem uma idéia, ele com dez
anos de idade foi atropelado por um caminhdo... o que é que aconteceu? Os musculos do diafragma foram
dilacerados, ele teve cinco cirurgias, por pouco ndo morreu. Comecou a fazer juddé como terapia, um método
terapéutico pra superar um problema. Ai, do judd ele foi ao Jiu-jitsu, ele foi campedo brasileiro, campedo
mundial, passou pro vale-tudo. Quando ele veio aqui a Gltima vez era o rei do Japéo...S6 que ndo bastava ser
uma celebridade sensacional no Japdo, ele é um Deus no Japao pra galera toda que curte o vale-tudo. Agora
nos EUA, ele ganhou também o Ultimate Fighting Championship, que é o campeonato mais importante nos
Estados Unidos. E agora entdo ele é simplesmente 0 maior do mundo dos pesos pesados do vale-tudo, ele é
Rodrigdo Minotauro!”(25/02)

Apenas neste trecho é possivel notar o uso da histdria da trajetoria de uma pessoa
que enfrentou desafios e que hoje obtém éxito no que faz, aliado a utilizacdo de palavras —
“celebridade sensacional”, “o maior do mundo”, “um dos maiores astros” que trazem a

nocao do carater espetacular da atracao que estar por vir.

“O Brasil esta de pé para reverenciar um dos maiores astros”, “Esse cara muito mais
do que ser o maior da sua modalidade, ele ¢ um grande exemplo se superagdo”. Os
convidados na verdade sdo pessoas de destaque do mundo do entretenimento. Assim, supde-
se gque as competéncias e expectativas do publico sdo percebidas através do interesse em
partilhar do sucesso de celebridades e emocionar-se com as dificuldades alcancadas para
atingir o momento atual de destaque nos meios de comunicacgdo. Assim o programa pretende

manter o0 objetivo de levar sucesso e emocdo ao seu publico.
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Durante o periodo analisado, os participantes do Reality Show Big Brother Brasil,
exibido pela Rede Globo, foram convidados do programa. O tempo destinado as entrevistas
dos eliminados do jogo se revelou bastante expressivo, desvendando assim, certos interesses
e expectativas do publico. Com BBBs, "Domingédo do Faustdo" tem a maior audiéncia do

ano®’.

“Porque veja bem, desde o primeiro Big Brother, que é sempre muito bem dirigido pelo Boninho, eu sempre

insisto isso porque € o seguinte, o fato de eu pessoalmente ndo gostar de Reality Show em geral é uma coisa,
agora eu sou suficientemente inteligente para reconhecer o trabalho do Boninho que eu conheco desde os
quatorze anos, € ele é genial nesse tipo de trabalho, até porque eu ja vi o Grande Fraterno da Italia, ja vi em
Portugal, vi la do outro lado na Tailandia, enfim, em todos os lugares, o mais apimentado é o daqui mesmo, e 0
daqui porque ele criou esse negocio de Big Phone. Ele cria essa coisa de pareddo no Domingo, pareddo nao sei
onde, quer dizer, ele faz uma dobradinha com o Pedro Bial e ddo uma caracteristica brasileira ao glorioso Big

Brother, por isso que ¢ sucesso de audiéncia.” (23/03)

3.6 Quadros e atragdes

O trabalho dos produtores de um programa como esse consiste em buscar para
cada domingo um atracdo diferente que caiba no mesmo esquema. Nas palavras de

Adorno, “algo que seja a0 mesmo tempo familiar, sem ter jamais ocorrido”.
(MIRA, 1995, p.63)

Assim, é identificado esse jogo no programa. Ao mesmo tempo em que o ambiente
familiar é construido por meio do tom coloquial do apresentador e do uso de artistas
conhecidos do grande publico, geralmente em exibicdo em novelas que fazem parte do
cotidiano das pessoas, 0 aspecto inusitado e de novidade é buscado, em relacdo ao que ja é
tradicionalmente usado, através da busca por uma variabilidade de quadros que sao testados

de forma freqlente.

Os quadros apresentados no programa nao sao fixos. “Podemos imaginar o

Domingdo do Faustdo como um mosaico em mutacao, onde o apresentador forma a moldura

17 Matéria publicada em: < http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u387735.shtm>. Acesso em 6
jun.2008.
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de cada quadro”(FRANCA, 2004, p.17,). Durante o periodo de observagdo do programa os

principais quadros e atracoes utilizados foram:

Dancga dos Famosos: Atores globais e personalidades do entretenimento passam a
competir, realizando nimeros de danca. Os videos com 0s ensaios sdo exibidos. A situacdo
dos artistas é nova. Eles estdo despidos de um personagem. Este quadro tem sido muito
explorado no programa. O investimento é notado através do cenario especial montado e da
forma de apresentacdo do mesmo. “O Domingdo do Faustdo destaca, ¢ hora de um dos
quadros mais aguardados do domingdo... E hora da Danca dos Famosos”. (24/02). Nesse
sentido, a opcdo por dar destaque a esse tipo de atracdo faz com que va se delineando a
maneira com que 0 programa cumpre 0 compromisso de levar entretenimento ao publico. A
nocdo de show e de performance é ressaltada. Os artistas usam o palco para encenar
determinada habilidade. Quadros que se baseiam na no¢éo de performance como Danca dos

Famosos ou Se vira nos 30 demandam a votagédo do publico:

“Atengdo que o capeta e o Diego!® vdo mostrar a galera que vota, se vocé deve pra esse povo aqui, pague logo
porque eles sdo implacaveis, vocés ja sentiram pelas perguntas que eles fizeram aqui pra galera do Big Brother,

vai pagar! Ndo fique devendo pra eles ndo, que eles tdo com o voto na méo.” (09/03).

O tom do discurso acima, proferido por Faustdo, revela a intencdo de fazer com que
0 publico sinta-se com poder de decisdo dentro do programa. Durante o periodo analisado,
uma participacédo direta da platéia e do telespectador pode ser percebida de diversas formas:
fazendo perguntas aos participantes do Big Brother Brasil, votando em concursos como O
melhor do circo, Danca dos Famosos ou Se vira nos 30 (a votacao realizada pela platéia é
feita por meio de aparelhos distribuidos no estudio, em relacdo ao publico de casa por a
escolha é feita por internet, telefone ou mensagens de texto de celular), falando o que pensa

sobre artistas ou pedindo sua musica preferida (como no quadro A Mdsica da Minha Vida).

18 Cémeras do programa.
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pos FAIMOOS

Figuras 9 e 10: Danca dos Famosos

T6 a fim de saber: E o quadro do Doming&o que esclarece dividas explicando como
acontecem fendmenos da natureza e criages humanas'®. Geralmente é apresentado na
primeira parte do programa. Os temas tratados pretendem fazer referéncia ao cotidiano do

publico.

“Agora ¢é o seguinte 0, pra explicar o “T6 a fim de saber” é um quadro onde nés ja explicamos como ¢ que
funciona um aparelho de Fax, como a imagem da televisdo chega em sua casa, justamente com a linguagem do

povio. E por isso que tem que trazer aqui s6 fera, s6 professor de nivel mesmo, altissimo nivel.” (09/03)

No dia 09/03 o professor Venerano Santiago de Oliveira, professor do Objetivo de
Guarulhos, S&o Paulo, foi convidado a explicar porque quanto mais sobe mais frio fica.
“Nao fica mais perto do sol, ndo deveria ser ao contrario?”, pergunta Fausto Silva. Este
quadro conta com o0 uso de animacgdes para reforcar o didatismo das explicacdes. Além

disso, deixa transparecer os recursos técnicos a disposi¢do do programa.

Em Janela do Mundo o enfoque € em curiosidades. Em 24/02, Faustdo mostra o
tradicional banquete tailandés em homenagem aos macacos e a galinha mexicana que bota

ovos verdes. O espaco reservado para esse quadro € bastante curto.

Ja o Melhor do Circo traz atraces de circos do pais. Foram apresentados nimeros
com animais, palhacos, malabarismos, méagicos, atirador de facas e acrobatas. O uso deste
quadro revela a prépria ligacdo do programa de auditério com as caracteristicas de um circo
tradicional como o uso da platéia e de espetaculos de danga, muasica e malabarismos. O

carater de festa também € criado, principalmente quando cantores de sucesso Sao

19 Definigéo retirada em: <http://domingaodofaustao.globo.com>.Acesso em: 1 maio.2008.
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convidados. A televisdo aos domingos estaria assimilando o papel que o circo
desempenhava, nos finais de semana, na vida das pessoas hd um tempo atrés, e 0s programas
de auditorio representam o género que mais incorporou essa fungdo. O Melhor do Circo atua
no sentido de levar alegria, aos domingos, trazendo o circo tradicional para a casa do

publico. No melhor do circo o publico também é estimulado a votar na melhor performance.

Evidentemente, os programas de auditdrio tangenciam os limites do picadeiro. A
reunido de cameras, cenario e atragcBes incomuns ambiciona reviver no video o
clima de magia e seducdo circenses. Se a televisdo como um todo ja recebeu o
apelido de “circo eletronico”, € nos programas de auditorio que sua vocagido para o
espetaculo e o entretenimento popular se revela mais forte (REIS, 1999, p.33).

O Domingéo da Invengéo revela inventos curiosos. “O dono” da invengdo inscreve-
se no programa, apresenta sua invengdo no palco e submete-se a avaliagdo do publico por
meio de votacdo em internet. Neste quadro o apresentador valoriza através do seu discurso a

criatividade daqueles que concorrem ao prémio destinado ao ganhador.

“O super legal disso € o seguinte: normalmente o inventor, muita gente pode achar o cara maluco, ou ndo, mas
ele é um cara que nunca é conformado com a situacdo, ele sempre quer melhorar, ele corre atras do seu
sonho.”(16/03)

“Por isso que ¢ importante, primeiro vocé respeitar ¢ segundo incentivar o inventor. Até porque se vocé olhar

ao seu redor quantas coisas ndo foram inventadas e melhorou pra xuxu a sua vida”. (16/03)

Na fala acima, o apresentador reforca a interacdo a partir de referéncias ao cotidiano do

publico.

No Se Vira nos 30 os candidatos realizam algum tipo de habilidade no palco em busca de
um prémio em dinheiro. As atracbes sdo diversificadas reforcando a idéia de show de
variedades. Faustdo sempre valoriza e ressalta o carater espetacular da atracdo: “O louco, em
30 segundos...¢ a galera aqui promete ¢ cumpre”. Quando a performance ndo esté agradando
ao publico o candidato ¢ automaticamente eliminado. “Se Vira nos 30 tem tudo o que pede 0
espetaculo moderno: pessoas comuns, feitos extraordinarios, interatividade, ridicularizacao,
vaias e aplausos” (FRANCA, 2005, p. 29). Os convidados geralmente séo pessoas simples.

Segue dialogo do apresentador com um dos participantes.

55



“Quem esta aqui? Simplesmente Francisco de Santos Arapiraca para o mundo, mas conhecido como Zebra”
Faustdo: Que é que vocé faz |4 em Arapiraca?

Francisco: Eu trabalho de vigilante mas atualmente t& desempregado

Faustdo: Ta desempregado e agora cé vem aqui de Zebra pra tentar virar o jogo.

Francisco: Justamente, eu vim aqui apresentar o plim-plim da Globo.

Faustdo: Vocé transforma 15 tubos de ferro em uma armacéo pra rede, em 30 segundos néo vai da pra fazer

tudo isso.

Hag e !

=
=30

Figuras 11 e 12: Se vira nos 30

As Videocassetadas estdo no ar desde a estréia do programa. Apresenta gravagoes amadoras
de situacdes comicas enviadas pelo publico para a producéo. A exibigédo é feita no final do
domingo perto do encerramento do programa pretendendo proporcionar um momento leve

no término do fim-de-semana.

No Superacéo sao exibidas historias de pessoas que enfrentaram algum desafio e que deram
a volta por cima. No dia 09/03 foi apresentada a historia de Jodo Carlos Martins, um pianista
que perdeu parte dos movimentos das mao mas ndo desistiu de ser musico. Este quadro tem

um apelo forte na tentativa de emocionar o publico.

“Portanto, vocé que reclama de qualquer problema na vida, pense um pouco mais...daqui pra frente, quando
tiver qualquer dificuldade, pense no Jodo Carlos Martins, um pianista que contra tudo, qualquer tipo de

obstaculo, continua sendo um monstro sagrado da profissao dele, e mostrando que superagéo ¢ isso.”

No quadro Eu Acho o publico — entrevistado nas ruas ou na propria platéia do programa -
elabora perguntas diversas a personalidades. Esse quadro foi exibido uma Unica vez no dia

02/03. As perguntas geralmente giram em torno da vida intima do artista.
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“E o seguinte, o que mais quem ta numa posi¢do publica como é o caso da Suzana Vieira ouve, seja na
politica, seja no esporte, seja na musica e principalmente na televisdo, € a galera falar eu acho isso, eu acho
aquilo, todo mundo acha. Entéo esse quadro a gente bolou justamente pra dar chance de primeiro quem vem
aqui saber o que as pessoas tdo achando, alias que é o que mais se acha nesse Brasil ndo é? Todo mundo acha
um pouco,e principalmente pra pessoa ter chance, ao vivo, ou de responder, de concordar e ter um painel de
opinides sobre ela. A Suzana Vieira sabe que ¢ uma pessoa querida, super famosa, muita gente fala o que
pensa baseado nas entrevistas, na participacdo dela aqui no programa, aqui no Domingéo, baseado em pecas de
teatro, baseado na novela.”(02/03).

Outros quadros vistos no programa durante o periodo de analise foram: Trocando de
Profissdo, Album de Familia, Galeria, Boquinha Livre e A mlsica da Minha Vida. A
variabilidade de atracGes e a diversidade de quadros revela que o Domingéo do Faustéo atua
se enderecando a um publico amplo, tentando atingir todos os membros da familia. O
programa se dirige a familia. E ela a unidade bésica de interpelacdo. Dessa forma, a
organizacgdo narrativa e tematica e elaborada para construir o espacgo de lazer em oposi¢édo ao
cotidiano dos telespectadores membros dessa familia. Assim, o tempo livre do publico
imaginado do Domingdo passa a ser preenchido por danca, musica e historias que se

pretendem comoventes.
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Conclusao

A andlise do Domingdo do Faustdo com base nos operadores de analise
desenvolvidos pelos GPTJ se revelou bastante produtivo para a compreensdo de como vem
se articulando, em um exemplar do género programa de auditério, uma forma especifica de
trabalhar com os dispositivos oferecidos pelo meio televisivo e pelas convencbes que
caracterizam o género para estabelecer determinada forma de se comunicar com seu publico.
Ressalta-se que os operadores identificados no programa foram avaliados ndo de forma
estanque, mas através da consideracdo de que existe uma relacdo entre esses critérios de

observacdo de um produto televisual.

Os obstaculos encontrados no percurso dizem respeito, principalmente, ao fato de
que a metodologia utilizada foi concebida primordialmente para observacdo de telejornais.
Disso decorre um esfor¢o para a identificacdo de outros “lugares” de analise ja que um
programa de auditorio ndo € construido para o publico da mesma forma que produtos
jornalisticos. Assim, essa transi¢cdo entre 0 modo de analisar telejornais e de observar um
programa, que tem como principal meta entreter o publico, demandou certo empenho e néo
foi realizada de forma simples. Provavelmente em determinados momentos esteja refletido

no trabalho essa dificuldade.

Outra questdo metodoldgica que influi de certa forma no andamento da pesquisa
realizada é o fato de que cada programa possui em média quatro horas de duracdo. Dessa
maneira fica comprometida uma maior precisdo das observacBes disponiveis durante o
percurso do trabalho, ja que se revelou dificultosa uma total atencdo aos detalhes (assistir
aos programas se revelou uma atividade exaustiva) que auxiliam na compreensao do modo

de enderecamento do programa analisado.

Porém, depreende-se também que é perfeitamente possivel trabalhar na ampliacdo

desses operadores para que produtos especificos veiculados pela televisdo possam ser
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entendidos em sua singularidade, possibilitando que a linguagem do veiculo TV possa ser

compreendida a partir dos programas que ela veicula e ndo de uma perspectiva macro.

A articulacdo entre os conceitos de género televisivo e modo de enderegamento
permitiu entender a elaboragdo de um programa concreto a partir da relacdo entre a l6gica da
producao e a légica de seu consumo quando reconhecemos que o género televisivo funciona
como estratégia de comunicabilidade. Assim, fica evidente o quanto 0s recursos expressivos
empregados pelo Domingdo do Faustdo para conquista de seu publico e elaboracdo de sue
estilo pressupde critérios de utilizacdo que contemplem tanto os limites e possibilidades
oferecido pelo meio televisivo, quanto as influéncias sociais, culturais e historicas que
envolvem o consumo de seu programa e conseqiientemente do género televisivo do qual faz
parte. Dessa maneira, como 0 programa constroi suas particularidades a partir da atualizagédo

dos elementos do género no qual esté inserido?

Quanto ao meio técnico, representado pela televisao e pelos recursos que ela oferece,
o Domingao utiliza de forma particular os dispositivos de enunciacdo revelando o “fazer
televisao” contribuindo assim na composi¢ao suas “marcas”. As cameras sao exibidas sem
preocupacdo. Os erros que surgem durante a transmissdo do programa séo incorporados a
sua estratégia comunicativa. O carater do “ao vivo” ¢ reforcado trazendo a idéia de

autenticidade as atracdes que se apresentam (“quem sabe faz ao vivo”).

As influéncias culturais e sociais trazem a tona um ambiente em que o dia de
domingo é concebido culturalmente como o dia de lazer, sendo o espaco do ludico, da
diversdo e do encontro com a familia. O contexto de consumo da televisdo também é
tomado como referéncia: o ambiente dispersivo do meio doméstico. Dessa maneira, 0
Domingdo do Faustdo trabalha na criacdo de um contexto de partilha de valores dedicados a
construir esse cotidiano familiar dominical em comum. O domingo do programa e do
apresentador pretende funcionar como referéncia no domingo da familia. E a partir desse
contexto que o programa abusa do recurso do apelo emocional e de alusdes a “bons valores”
e “bons sentimentos”. O operador contexto comunicativo foi de fundamental importancia

para observar esse lugar construido.
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Os programas de auditorio sdo historicamente e socialmente reconhecidos como
espaco de entretenimento. Porém cada programa cumpre a funcéo de divertir o telespectador
de uma forma especifica. No caso do domingdo predomina a idéia de performance e de
show. Os convidados, sejam pessoas comuns ou artistas globais se apresentam ali para
desempenhar algum tipo de habilidade diante das cameras. Quadros de destaque com Se vira
nos 30, Danga dos Famosos ou O Melhor do Circo comprovam essa pretensdo de oferecer
um show de variedades e revelam determinadas expectativas do publico em relagdo ao
programa (um telespectador que busca momentos de descontracdo atraves da exibicdo de

shows variados).

Outro recurso recorrente € 0 uso de artistas famosos que pretendem desfrutar do
sucesso junto ao publico no palco do programa. As atragbes sdo apresentadas com algo
grandioso e espetacular. O palco do Domingdo € um local de reconhecimento das “estrelas”
que fregiientam o programa. Dessa forma, a audiéncia tem a oportunidade de compartilhar

do sucesso dessas pessoas.

Assim, o programa trabalha predominantemente através da combinacdo desses trés
elementos para entreter o publico: a emocdo (quando tem a familia como unidade bésica de
interpelacdo), a nocéo de performance e de shows variados e o uso de artistas de sucesso que
estdio no programa para serem reconhecidos. O operador expectativas sobre o
entretenimento e organizacdo tematica revelou-se local importante para observar com base
em que estratégias o programa atua para se dirigir a audiéncia e cumprir o compromisso de

entreter.

A interacdo com o telespectador é buscada seja a partir da simulacdo do contato
estabelecida por Fausto Silva, seja por meio de estratégias que facam com que o publico
sinta-se com poder de decisdo dentro do programa (como uso de votacdo para escolher a
melhor performance em determinado quadros). Pretende-se que a audiéncia do Domingéo
seja um participante efetivo. Mediador e platéia sdo fundamentais em um programa de
auditorio. E a forma com que a interacdo é estabelecida entre esses dois elementos que

particulariza cada programa. No caso do Domingdo, o apresentador procura fidelizar a
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audiéncia por meio de uma regularidade de apresentacdo que passa a identifica-lo como o
Faustdo. O uso de expressdes que fazem com que o publico seja reconhecido como a giria
“galera” ¢ a criagio de borddes como “O louco meu” vdo compondo a identidade do
apresentador e do programa e a forma como ele se comunica com o telespectador e com a
platéia presente no estddio do programa. Dessa maneira, 0 mediador € de fundamental
importancia para compreender as caracteristicas do programa jA que muitas vezes a

identidade de um programa de auditdrio se confunde com a identidade do proprio mediador.

O interesse em analisar um programa de auditorio surge da curiosidade em saber por
que este género especifico permanece por tanto tempo na grade televisiva e se prolifera na
programacdo de grande parte das emissoras. Provavelmente é nesse género que a televisao
vem encontrando seu principal espaco como consolidacdo de um campo de entretenimento.
Assim, avaliar como é construida a identidade de um programa particular em relagcdo ao
género pode contribuir para apontar quais estratégias vem sendo utilizadas para estabelecer
determinado tipo de relagdo com o publico e responder de certa maneira quais préaticas de
recepcdo solicitadas pela audiéncia, além de apontar propriedades do proprio género. Os
operadores de analise se revelam como procedimento metodoldgico que permitem guiar a
critica desses programas a partir de parametros mais concretos e menos subjetivos. Assim, é
possivel contornar analises preconceituosas tendo uma maior atengédo a aspectos referentes a
como o produto € construido em relacdo ao vinculo estabelecido com o publico através de

aspectos culturais, historicos e sociais que envolvem o seu consumo.
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