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Resumo

Este trabalho busca investigar as relagdes entre os weblogs e a grande midia
no Brasil. Através de um levantamento dos blogs vinculados a dez importantes
jornais do pais, procuramos verificar as tensées e simbioses entre os blogs
ancorados a imprensa hegemoénica e a blogosfera como um todo. Buscamos
tracar um panorama da blogosfera ligada a imprensa hegemdnica para
questionar até que o ponto os weblogs vinculados aos grandes jornais
brasileiros se constituem, de fato, em blogs enquanto pratica. Para isso,
tomamos como base os conceitos de blog e blogosfera, além da analise de
variaveis como a identidade do autor, o conteudo editorial, os enlaces de
entrada, os enlaces de saida, a freqUéncia na atualizagdo e a presenca de
sistema de comentarios. A partir dos resultados obtidos através do
levantamento e cruzamento de dados, questionamos até que ponto ndo ha
somente uma apropriagao do formato blog pela grande imprensa, no intuito de
dominar a agenda publica na Internet.

Palavras-Chave: Blogs, Jornalismo, Grande Imprensa.
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Introducao

Este estudo de carater monografico tem por meta investigar o fenémeno
dos blogs e a sua relagdo com as principais redes noticiosas do pais. E
evidente a relevancia do tema dada a importancia que os blogs vém ganhando
ao longo da ultima década. De acordo com relatério sobre o Estado da
Blogosfera, produzido pelo portal Technorati', cerca de 120 mil blogs sao
criados no mundo diariamente, 0 que da uma média de 1.4 novos blogs por
segundo. No estudo, divulgado em abril de 2007, foram contabilizados mais de
70 milhdes de blogs em todo o planeta, sendo que 2% destes sao escritos em
lingua portuguesa.

A partir da constatacao deste cenério, foi feito tragado um panorama dos
blogs vinculados a nove jornais brasileiros: Folha de S. Paulo (SP), O Estado
de S. Paulo (SP), O Globo (RJ), Jornal do Brasil (RJ), Estado de Minas (MG),
Correio Brasiliense (DF), Zero Hora (RS), A Tarde (BA), O Liberal (PA).

A relevancia deste tema é evidenciada pelo numero cada vez maior de
pessoas que acessam 0s blogs em busca de informagdes e noticias. De acordo
com Orihuela (2007, online), num artigo sobre os 10 anos da blogosfera,
‘nunca un medio de comunicacion habia crecido a esta velocidad. La
blogosfera, el espacio de los weblogs en la Red, desde que se mide a partir de
2003 viene desarrollandose a un ritmo tal que se duplica cada seis meses”.

Além disso, a imprensa tradicional tem utilizado os blogs como
ferramenta na divulgagédo de conteudo jornalistico. Neste particular, salta aos
olhos a profusédo de blogs na estrutura dos portais de jornais importantes. Um
estudo realizado por Jay Rosen e pesquisadores da New York University’
indica que 86% dos 100 maiores jornais dos Estados Unidos possuem blogs na
sua composi¢ao.

No Brasil, pode-se tomar como exemplo o site’ Estadao.com.br,
veiculado ao jornal O Estado de Sdo Paulo, que contava com apenas um blog

no inicio de 2006. Em abril de 2007, o portal ja abrigava 17 blogs de jornalistas

" www.technorati.com
? http://journalism.nyu.edu/pubzone/blueplate/issue1/top100.html
? E chamado de site, ou sitio, uma pagina ou um conjunto de paginas na Web.



e colunistas do Grupo Estado. O mesmo acontece com o site do periddico O
Globo, que contava com 31 blogs em 2006. No periodo de coleta de dados
deste trabalho, em abril de 2007, contabilizamos 52 blogs. No periodo de
conclusdo, em junho do mesmo ano, O Globo Online j& contava com um

universo de 63 blogs.
Problematizacao

A historia recente coloca os blogs como um importante sistema de
comunicacdo, quer sejam eles jornalisticos ou n&o. Reconhecendo a
importancia desses veiculos de informagéo, pretendo fazer um recorte
analisando os blogs hospedados nos websites de dez jornais do Brasil. Esta
andlise dara prioridade a fatores como identidade do autor do blog, contetdo
editorial, freqUéncia da atualizacao, links de entrada, links de saida e sistema
de comentarios.

O estudo sera produzido levando-se em conta o conceito de blog
concebido por autores como Blood (2000), Recuero (2003), Gillmor (2004),
Araujo (2005), Orihuela (2005) e Varela (2005). A partir da andlise destes e de
outros autores, decidimos por uma definigdo operacional para guiar a pesquisa.

Além disso, procuramos estabelecer o conceito de blogosfera, a partir
das definicbes de autores como Recuero (2002), Varela (2005) e Palacios

(2006, online). Desse ultimo, transcrevemos abaixo a conceituagao:

“os blogs, de uma maneira geral, ttm como um elemento constitutivo
fundamental a criagdo de links com seus congéneres, num
movimento de constru¢cdo de comunidades de informagdo, que se
retro-alimentam, checam e comparam dados e interpretagdes,
produzindo a multivocalidade que caracteriza a blogosfera”.

Ademais, analisamos a relagdo entre o jornalismo e a blogosfera,
questionando até que ponto os blogs tém sido utilizados como um novo espaco
para a pratica jornalistica. Aléem disso, foi avaliada a utilizagdo de ferramentas
de comunicacao e publicacdo, como os blogs, na concepcédo de um espacgo de
conversacgao e de participacao dos cidadaos na producao de conteudo, através
da criacdo de meios sociais.
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Objetivos

O principal objetivo deste estudo foi verificar se os blogs vinculados aos
nove jornais escolhidos se adequam aos conceitos basicos que vém sendo
criados para analisar os blogs e a blogosfera, identificando as suas
proximidades e tensdes.

Buscamos constatar até que ponto existe uma relacdo de coexisténcia
entre a blogosfera e a imprensa tradicional, ou se esta relacdo é de mera
apropriagcédo de formato. Verificamos, a partir de um levantamento de dados, se
a incorporacdo de blogs pela grande midia ndo tem o simples intuito de
aproveitar ferramentas como a instantaneidade e a atualizacao freqiente para
dar continuidade a praticas como o colunismo ou mero clipping de noticias,
conceitos que serao aprofundados nos capitulos seguintes.

Outra questdo para a qual procuramos uma resposta se refere a
afirmacao de Palacios (2006, online) de que os a incorporacdo dos weblogs
pela imprensa tradicional se impde como uma como “‘uma tentativa de
apropriagdo redutora da ferramenta, com a criagdo e manutencdo de Blogs
‘caseiros’ ou ‘fechados”. Esta pratica é definida como “endogenia” e acontece
quando os blogs mantém links somente com outros sites ou blogs da mesma

empresa de comunicacao.

Metodologia

Os nove jornais foram escolhidos levando-se em conta a sua influéncia
em nivel nacional e regional (Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo, O
Globo e Jornal do Brasil), e a importancia em nivel regional: A Tarde (Nordeste)
Estado de Minas (Sudeste), Correio Brasiliense (Centro-Oeste), O Liberal
(Norte) e Zero Hora (Sul). O processo de andlise levou em conta os seguintes
fatores:

e Identidade do autor: O autor € uma Unica pessoa ou um grupo?

e Conteudo editorial: De que tema trata o blog?



11

e Politica de enlaces: Existem links de saida no blog? Caso sim,
existem links externos ou somente endégenos?

e Enlaces de entrada: E possivel achar o blog com facilidade
através de sistemas como o Technorati, o0 Google PageRank e o
buscador de weblogs do Google?

e Sistema de comentarios: O blog permite comentarios dos
leitores? Caso sim, sdo moderados?

e Frequéncia da atualizagao

Essas variaveis foram utilizadas para guiar o processo de observacao
que ocorreu entre abril e maio de 2007. Levantados os dados, foram realizados
tabulagdes e cruzamentos no intuito de obter pistas sobre qual € o real retrato
da blogosfera ligada a midia tradicional no Brasil. Vale ressaltar que este
trabalho ndo possui a intengdo de criar verdades sobre o tema, e sim, trazer a
tona uma discussao importante: a entrada da grande imprensa brasileira na

blogosfera, as formas desta aproximagéao e seus efeitos.

Estrutura

Este trabalho esta distribuido em cinco capitulos. No primeiro capitulo,
procuramos coligir diversas definicbes do termo weblog. Buscamos a
etimologia da palavra com também as suas acepg¢des com base na bibliografia
estudada. Além disso, buscamos fazer um histérico dos weblogs desde a sua
origem, passando pela sua popularizacao, até os dias atuais. Ainda no primeiro
capitulo, buscamos conceituar os weblogs, refletindo sobre o formato e as
idiossincrasias desta nova plataforma de comunicagdo. Por fim, refletimos
sobre o conceito de “blogosfera”.

No segundo capitulo, sdo mostradas as relagdes entre os blogs e o
jornalismo e como esta convergéncia foi sendo construida. De inicio,
apresentamos os conceitos do jornalismo que € produzido na web, no intuito de
reforcar este referencial te6rico. Em seguida, é apresentado um breve histérico

dos weblogs jornalisticos e os momentos em que eles se mostraram relevantes
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na historia recente. A partir dai, fazemos uma discussao sobre até que ponto
os blogs podem ser considerados uma nova forma de se fazer jornalismo.

No terceiro capitulo, fizemos um panorama sobre a blogosfera no Brasil,
desde os primeiros blogs como o Blue Bus’. Fizemos um breve histérico dos
blogs no pais, além de avaliar a convergéncia entre os blogs e o jornalismo,
com base em analises de autores como Araujo (2006), Escobar (2006) e
Quadros, Rosa e Vieira (2005). Ademais, verificamos a incorporacédo de blogs
pela imprensa hegemédnica, em particular, os grandes jornais do Brasil,
analisando o tom de profissionalizacdo que estes blogs ganharam a partir da
vinculagdo com a grande midia.

No quarto capitulo, construimos uma discussdo em torno da
incorporagéo dos weblogs pela imprensa hegeménica. Para isso, discutimos
sobre o papel da blogosfera como um local de produgdo de informagéao
independente, critica da midia e de democratizagdo da comunicagao através
da imposi¢ao de novas agendas na discussao publica. Ademais, fizemos uma
andlise dos blogs vinculados os sites de dez jornais brasileiros, verificando a
forma que se dao as relagdes entre a grande imprensa e blogosfera no pais.

Na concluséo, fizemos um apanhado dos temas discutidos nos capitulos
anteriores e avaliamos de que forma a imprensa hegemonia e o0s blogs se
aproximam ou se distanciam nos seus conceitos e na pratica. Por fim, fizemos
algumas consideracdées acerca do trabalho, reconhecendo o seu carater
preliminar, e sugerindo outras discussdes que podem ser fomentadas a partir

dos dados levantados e as conclusdes obtidas por este estudo.

* http://www.bluebus.com.br
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1. Os weblogs

Neste capitulo, fazemos uma reflexao sobre o conceito, as origens, além
de um pequeno histérico dos weblogs até os dias atuais. Através da literatura
de apoio, buscamos quem foram o0s pioneiros na criagcdo, organizacao e
definicdo dos blogs tais quais eles sdo hoje. A nossa proposta foi buscar esses
conceitos e sua etimologia em diferentes fontes e multiplas vozes, ja que o
assunto é cercado por uma série de duvidas e especulacbes. Qual foi o
primeiro blog? De onde surgiu esta denominagdo? Quais sdo seus conceitos?
Estes e outros questionamentos sdo feitos sem, no entanto, chegarmos a uma

verdade Unica.
1.1 O termo “blog”

Os termos weblog e blog surgiram de neologismos. Weblog seria uma
espécie de espaco para comentarios ou registros (log) disponibilizados no
espaco virtual (web). O termo, no entanto, tem uma grande carga polissémica,
tendo os mais diferentes significados.

Para Aratjo (2006), a origem da palavra pode ser buscada na
etimologia. Web é uma palavra de origem inglesa e significa “teia” ou “rede”. Ja
o radical da palavra, log, tem duas vertentes etimolégicas. Uma delas deriva do
termo escandinavo /ag, que significa “arvore caida” — medida utilizada para
mensurar distancias e registrar o tempo. A outra vem do termo grego logos,
que significa palavra ou discurso. Na juncao das duas vertentes, ainda segundo
Araujo, se conotaria um sentido de “discurso registrado”. J& o termo blog
aparece como uma contracdo do vocabulo weblog, e é utilizado mais
freqUuentemente.

O termo weblog foi cunhado em dezembro de 1997 pelo norte-
americano John Barger, no seu site Robot Wisdom’, de acordo com a revista
Wired, edicdo de dezembro de 1999. A contracao “blog”, no entanto, teria
surgido somente nos idos de 1999, criada pelo blogueiro® Peter Merholz

> http//www.robotwisdom.com/index.html
® S&0 chamados de “blogueiros”, ou “blogueiras”, as pessoas que mantém um weblog.
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visando evitar uma cacofonia: we + blog (em inglés). Em 2003, a palavra blog
foi inserida no tradicional dicionario Oxford da lingua inglesa. (QUADROS,
ROSA, VIEIRA, 2005).

Na lingua espanhola, os weblogs sdo chamados de bitacoras ou
cuaderno de bitacoras, que designa um registro, um diario de navegacao,
utilizado outrora pelos marinheiros para fazer anotagdes sobre manobras,
velocidades e acidentes de navegacao (ORIHEULA, 2005).

1.2 As origens

O fenbmeno dos blogs é recente e a sua origem é controversa. Alguns
tedricos, como Orihuela (2005), acreditam que o What's new in 92 é o
primeiro blog de que se tem noticia. A pagina foi publicada por Tim-Berners
Lee, criador da World Wide Web®, para divulgar as novidades do seu novo
projeto. Em formato HTML’ e colocada em funcionamento no ano de 1992, a
pagina possuia espacos para links'’ e comentarios.

Araujo (2006) chama a atencao para outros sites com o formato parecido
ao concebido por Tim-Berners Lee. Um exemplo € a pagina hipertextual What'’s
New, concebida em 1993 pelo National Center for Supercomputer Aplications',
da Universidade de lllinois, Estados Unidos. Outro exemplo é a pagina Links
from the Underground", criada em 1994 por Justin Allyn Hall.

Estes sites sdo considerados pioneiros no formato hipertextual. No
entanto, nem de longe lembravam o formato dos atuais blogs. Vale lembrar
que, neste periodo, o dominio tecnologico era a principal barreira para a
criagdo e popularizacao das paginas hipertextuais, que eram restritas somente
aos estudiosos com dominio do formato HTML.

! http://www.w3.org/history/19921103-pypertext/WWW/news/9201.html

¥ World Wide Web (WWW) é um sistema de troca de informagdes na Internet por meio de uma
interface grafica fundamentada da codificagao HTML.

® HTML — HyperText Markup Language — é uma linguagem de programagao com a qual se
definem as péginas Web.

19830 chamados links as ferramentas hipertextuais que estabelecem ligacées para arquivos de
um mesmo site ou para um site externo.

' Centro Nacional para Aplicagdes de Supercomputadores.

'2 Disponivel em http:/www.links.net/
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Dubbe’s
Back Porch

@ubbe‘s
Back Porch

making web pages can be fun and easy: leain how!

dec 18: taking time oft for myv wrists
there's hundreds of pages here - enuf fer yew to enjoy, I hope

dec 17

I retreated from work today, recouperated. blew three colours of snot into my bandana, answered e-mail and finished my book about
wilie hearst. great readimg, I recommend Citizen Hearst, by W A Swanberg, about the larze
publisher and manic character of the first half century wiliatn randolph hearst. fascinating read - sheds hight on newspapers and politics,
he died owning 18 papers in 12 cities, magazines, several castles. he ran for president, he was the subject of "Citizen Fane," he made
tewvies, he started a war. he was a deven nut - a guy who fust wanted to publish a lot.

heh

sorry,
no, he had greater demons. he was spoiled by his mother, and somehow never managed to live according to principle. I admire his
breadth of experience and tenancity - he lost so many battles and even wars and always stood again try some other cockamaime shit. but
he spoke and stood to claim for righteous werd and didn't always abide by the same. he was too hungry. for meney, for stuff - he bought
Just crazy amounts of stuff, spent 40 millions on housing and decoration. mostly before world war I so he was both rightecus in word
but running mest pandering newspaper - profitting from tragedy. what's that lebanese proverb? "we traded in shrouds, people stopped
dying " so folks stopped trusting him, and he lost a lot of stuff, but T read about him today because he had so much energy
I'tn largely parroting the findings of the author, but hey, it was a convincing 650 pages

Fig. 1: Site Links from the Underground, de 1994.

Os blogs passaram a desfrutar de uma popularidade relativa a partir de
1997. De acordo com o colunista Pedro Doria (2006, online), do site No
Minimo, um dos primeiros blogs foi criado por Dave Winer, técnico em
softwares do Vale do Silicio. Desde meados dos anos 90, escrevia no site da
revista Wired, além de uma coluna chamada DaveNet. Inicialmente, esta
coluna era produzida e enviada por e-mail a um grupo de leitores que se
inscreviam no seu newsletter”’. A partir de 1997, Winer passou a organizar as
informagdes em seu site em ordem cronolégica reversa, incluindo uma série de
links para outros sites. Ja o nome “blog”, no entanto, ganhou visibilidade
somente apds o post'* Anatomia de um Blog no Camworld, no blog de
Cameron Barret"” (BLOOD, 2000).

No inicio do ano de 1999, Jesse James Garrett, editor do blog Infosift'
fez uma compilagdo dos sites com o mesmo formato que o seu. A lista
registrava 23 blogs e foi chamada de The Page of Only Weblogs. Estes blogs
foram se interligando entre si através de links e os blogueiros passaram a
trocar informacgdes. Era a génese da blogosfera.

" Newsletter é uma espécie de banco de dados de e-mails. Nele, sdo cadastrados dados
béasicos, como: nome, e-mail, telefone, que sédo automaticamente armazenados.

" As atualizagbes de um blog sdo denominadas de posts.

'3 http://www.camworld.com/journal/

' http://jig.net/retired/infosift/1998/07.html
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1.3 A popularizagé&o

Ainda em 1999, o numero de blogs alavancou com a criagao de servigos
de edicdo e publicacdo como o Pitas’’ e o Blogger®, mudando o panorama do
meio e dando inicio a um processo de popularizagao. (ORIHUELA, 2005). Além
destes, inclui-se no rol dos primeiros editores de contetido o LiveJournal”.

Criado em margo de 1999 pelo estadunidense Brad Fitzpatrick, o
Livedournal surgiu como o primeiro editor de conteudo dirigido exclusivamente
para blogs. Seu maior interesse era comunicar-se com seus amigos. Estes
foram os primeiros usuarios do LiveJournal que, aos poucos, passou a ser
utilizado com freqiiéncia por adolescentes do Estados Unidos. Bastaram cinco
meses para que Brad Fitzpatrick se visse obrigado a criar uma empresa para
gerir o Livedournal.

O Pitas surgiu em julho de 1999 e se consolidou como o primeiro servico
em que qualquer pessoa podia criar seu préprio blog. Criado pelo canadense
Andrew Samles, esse gestor de conteldos deu uma grande contribuicdo a
popularizagdo dos blogs na medida em que serviu como modelo para a criagao
de outros sistemas do mesmo tipo.

Ja o Blogger, originou-se de um sistema de uso interno, criado e gerido
pela empresa Pyra Labs, nos Estados Unidos. Vendo o grande potencial de
comunicacdo desta ferramenta, os proprietarios da empresa Evan Willians,
Meg Hourihan e Paul Baucsh inauguraram o Blogger em agosto de 1999.
(ANTUNEZ, 2005). Desde entdo, uma série de sistemas do tipo foram criados e
difundidos em todo 0 mundo.

O principal elemento técnico responsavel pela popularizacdo dos blogs,
e a base dos portais de gestdo de blogs, é conhecido como CMS, ou Content
Management System. Segundo Antunez (2005), um CMS é uma ferramenta
software que permite o usuario gerir os elementos que compdem um site na
web. De maneira dindmica, ela possibilita a criagdo de paginas hipertextuais, a
redacao e edicao de textos, além da postagem de fotografias, videos e outros

arquivos de midia.

7 http://www.pitas.com
'® http:/www.blogger.com
' http://livejournal.com
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Com a criacao das ferramentas de gestdo de conteludo, num espaco de
poucos meses, 0s blogs passaram de um privilégio de poucos para, enfim,
atingir o grande publico. Estes deixaram de ser apenas receptores da
informacao e passaram a, com uma grande facilidade técnica, dispor de uma
tribuna com um enorme potencial de comunicacéao direta, sem mediacoes.

Através dos gestores e editores de conteldo, o processo de criagdo e
manutencdo de um blog ficou surpreendentemente simples. Os blogs que
outrora sO poderiam ser mantidos por programadores ou pessoas que
dominassem a linguagem HTML, superaram a barreira da complexidade
técnica e dos custos elevados. Desde entdo, qualquer pessoa pode criar um
blog gratuitamente apenas dominando ferramentas simples de edicdo e
gerenciamento.

1.4 Os conceitos

O que faz de um blog um blog? O que o diferencia em formato de outros
sites? Estes s&o questionamentos que devem ser feitos antes de uma analise
mais profunda sobre o tema.

Numa conceituagdo superficial, um blog pode ser caracterizado como
uma péagina hipertextual que exibe textos em ordem cronoldgica reversa, ou
seja: os textos mais recentes ficam no topo da péagina. As informacdes séo
disponibilizadas em formato de blocos e hierarquizadas de acordo com a sua
atualidade.

Outra caracteristica dos blogs é a possibilidade de interagédo do publico
leitor através da seg¢do de comentarios. Esta ferramenta abre espaco para que
o receptor participe das discussoes, emitindo opinidées e debatendo com outros
leitores sobre qualquer tema. O hipertexto também é uma caracteristica comum
aos weblogs, que através de links, dialogam com outros blogs e sites externos.

Aradjo (2006:32) identificou quatro acepgbes que sdo comumente
associadas aos blogs. A mais difundida e aceita pelos teo6ricos € de “‘uma
pagina na internet com textos ou arquivos dispostos em ordem cronolégica —
ou, mais especificamente ordem cronoldgica reversa, no qual o mais recente

fica em cima e o mais antigo, no fim da pagina”.
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As outras acepgoes seriam a de um diario on-line; um conjunto de links
com comentarios; € uma home page pessoal na Internet. Aradjo (2006) ainda
inclui uma quinta acepg¢éo, colocando o blog como um espago de discussao
através da ferramenta que permite que o leitor faca comentarios.

Blood (2003) concebe como weblog uma pagina atualizada de maneira
freqlente organizada em ordem cronoldgica reversa, com links para outros
artigos e sites e espaco para comentarios.

Na definicdo proposta por Recuero (2003), os weblogs funcionam como
uma ferramenta voltada para criar conteudo na web de forma dinamica que tem
por base dois aspectos: o microconteudo (textos curtos e informagdo no
formato de pilulas) e a atualizagao frequente.

Orihuela (2005) também acredita que os blogs tém caracteristicas
proprias e que se diferenciam dos outros tipos de sites por aspectos como a
autoria centralizada, a estrutura cronolégica, e os links de entrada e saida.

A definicdo operacional utilizada neste trabalho leva em consideragéo as
acepcoes propostas por estes autores: consideramos como blog uma pagina
hipertextual com o conteudo hierarquizado em ordem cronoldgica reversa. A
atualizacdo continua e o espaco para participacdo dos leitores, através do

sistema de comentarios também sao caracteristicas proprias de um blog.

1.5 Os géneros

Com a popularizacao a partir de 1999, através da adocao de sistemas
de edicdo e publicagdo, os blogs passaram a ter usos os mais diversos.
Fatores como os baixos custos de producéo, a facil acessibilidade, a rapidez na
publicacdo e a possibilidade de atualizacdo continua potencializaram a criacao
de weblogs como uma forma de se difundir informagdes na web.

Um desses usos, muito propalado até os dias de hoje, é o formato de
diario virtual, que André Lemos (2002:44) batizou de ciberdiarios. Lemos diz
que os “ciberdiarios, webdiarios ou weblogs sao praticas contemporaneas de
escrita online, onde usuarios comuns escrevem sobre suas vidas privadas,
sobre suas areas de interesse pessoais ou sobre outros aspectos da cultura

contemporanea”.
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Recuero (2003) pondera afirmando que, apesar da maioria dos blogs se
portarem como diarios, também surgiram espacos voltados para noticias e

comentarios na web. E propde uma classificagdo para os usos feitos dos blogs:

“

a) Weblogs Diarios — Sdo os weblogs que se referenciam
principalmente a vida pessoal do autor. O seu objetivo nao é trazer
informacdes ou discuti-las, mas, simplesmente, relatar fatos
cotidianos, como um diario pessoal.

b) Weblogs Publicagbes — S&o weblogs que se destinam
principalmente a trazer informagdo de modo opinativo. Buscam
principalmente o debate e o comentario. Alguns possuem um tema
central, outros tratam de generalidades.

c) Weblogs Literarios — Sdo os weblogs destinados ou a contar uma
histéria ficcional ou simplesmente, ser um conjunto de crénicas ou
poesias com ambigdes literarias.

d) Weblogs Clippings — S&o os weblogs que simplesmente se
destinam a ser um apanhado de links ou recortes de outras
publicagbes, com o objetivo de filtrar a informagao publicada em
outros lugares.

e) Weblogs Mistos — Sao aqueles que efetivamente misturam posts
pessoais e posts informativos, com noticias, dicas e comentarios de
acordo com o gosto e opinidao pessoal do autor.”

A classificacdo proposta por Recuero serd um dos pontos de partida
para a elaboracéo deste estudo, principalmente no que toca a classificacao dos
weblogs quanto aos seus “tipos”. Vale ressaltar que esta é uma abordagem
eminentemente operacional, pois ndo entra na esfera de uma discussdo de

carater sociolingiistico nem busca expandir o debate sobre “géneros”.

1.6 A blogosfera

O tedrico Marshall McLuhan afirmava em “Understanding Media: The
Extensions of Man” (1964) que a acado dos meios de comunicacdo esta
reestruturando as nogdes de tempo, espaco, sociedade e, por conseguinte, a
nocao de comunidade. Neste contexto, pode-se dizer que a Comunicacao
Mediada por Computador (CMC) também segue esta légica.

De acordo com Recuero (2003), a CMC esta afetando a sociedade e
influenciando a vida das pessoas através da criacdo de comunidades virtuais.
Segundo Palacios (1998, online), ha elementos que caracterizam a nocao de
comunidade como “o sentimento de pertencimento, a territorialidade, a

permanéncia, a ligacao entre o sentimento de comunidade, carater corporativo
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e emergéncia de um projeto comum, e a existéncia de formas proprias de
comunicacao”.

O termo “comunidades virtuais” possui uma serie de acepgdes. De
acordo com Jones (1997) existem dois conceitos para comunidade virtual. Um
deles seria 0o que ele chama de virtual settlement, que seria o lugar no
ciberespaco ocupado pelas comunidades, como chats, ICQ, IRC, e-mails, etc.
O segundo conceito vé a comunidade virtual para além do ciberespago.

André Lemos (1998, online), faz esta distingdo: as comunidades virtuais
podem ser “o lugar onde estamos quando entramos em um ambiente virtual”,
ou “conjunto de redes de computadores, interligadas ou n&o, em todo o
planeta”.

Os conceitos de comunidades virtuais também podem ser aplicados a
blogosfera. Os blogs funcionariam como um virtual settlement, um lugar
demarcado onde o blogueiro “esta”. A interagdo com outros blogs, através de
links externos e a interagdo com o publico, formado por outros blogueiros ou
ndo, caracterizaria uma comunidade virtual com vinculos comuns. Recuero
(2003) batizou essas comunidades virtuais entre blogueiros de webrings:

“Utilizamos o termo webring para definir circulos de blogueiros que
Iéem seus blogs mutuamente e interagem nestes blogs através de
ferramentas de comentarios. Os blogs sdo linkados uns nos outros e
formam um anel de interagdo diaria, através da leitura e do
comentario dos posts entre os varios individuos, que chegam a
comentar os comentarios uns dos outros ou mesmo deixar recados
para terceiros nos blogs”. (RECUERO, 2003: 07)

Os blogs funcionam como o local do blogueiro no ciberespago. Um
grupo de links que se entrelaga formando um webring, um grupo de pessoas
que interage entre si, mesmo que nao diretamente. Esta interacdo cria uma
espécie de circulo de blogueiros, que discutem os mais diversos assuntos,
debatem idéias e ideologias.

O termo “blogosfera” foi criado em 1999 pelo blogueiro Brad L. Graham
e é utilizado para definir o universo de blogs (VARELA, 2005). Ja a idéia da
blogosfera como comunidade virtual comegou a se formar a partir da

compilagéo feita por Jesse James Garrett, ainda em 1999. O editor do blog
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Infosift’ fez um mapeamento e registrou 23 blogs, criando a The Page of Only
Weblogs. A partir dai, estes blogueiros passaram a se interligar através de
links e trocar informagdes entre si. E como se fossem vizinhos que se visitam
constantemente, mesmo nao se conhecendo pessoalmente.

Estas comunidades vao se formando principalmente através do sistema
de comentarios dos blogs. Neste espaco, além de fazer comentarios, o leitor
pode assinar seu nome ou pseudénimo e deixar um link para o seu proprio
blog, utilizando as ferramentas da hipertextualidade. A partir dai, outras
pessoas terdo acesso a este blog, formando circulos de interagcdo. O mesmo
blog pode fazer parte de um sem-numero de webrings, de acordo com os
interesses do seu autor.

Os webrings, deste modo, funcionariam como virtual settlement na
medida em que se colocam como um local de interagdo entre leitores,
blogueiros e leitores-blogueiros. De acordo com Recuero (2002) “os webrings
séo, portanto, compostos ndo apenas do blog, mas do circulo de bloggeiros e
seus comentarios sobre o blog (...), um circulo de pessoas que interagem com

alguma freqiéncia através de seus blogs e comentérios”.

*% http://jjg.net/retired/infosift/1998/07.html
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2. Blogs e jornalismo

Desde o inicio da popularizacao da internet, em meados dos anos 1990,
0 jornalismo vem ocupando espacos na rede mundial de computadores.
Fatores como os baixos custos de producdo e possibilidade de atualizagao
continua fizeram com que, paulatinamente, a internet passasse a ser utilizada
como um novo espacgo para a pratica jornalistica. Com o surgimento dos
weblogs, poucos anos depois, o jornalismo foi se fortalecendo através deste
novo meio. Os chamados blogs jornalisticos se encaixariam nas “Publica¢des
Eletrénicas”, de acordo como a classificacdo proposta por Recuero (2003). Sao
blogs dedicados prioritariamente a informacdo através de noticias, notas e
comentarios sobre determinado assunto.

Segundo o blogueiro norte-americano Hugh Hewitt (2007: 9) “os blogs
chamaram a atencdo pela primeira vez quando invadiram com pompa e
circunstancia a seara da politica e do jornalismo”. Esta convergéncia entre
jornalismo e a blogosfera foi se fortalecendo nos primeiros anos do século XXI,
com a realizagao de coberturas de fatos importantes. Dentre estas coberturas
realizadas pelos weblogs, trés delas se destacam: os atentados terroristas de
11 de setembro de 2001, a da Guerra no Iraque, deflagrada em 2003, e as
elei¢cdes presidenciais dos Estados Unidos em 2004 (HEWITT, 2007).

Aos poucos, os weblogs foram algados a condigao de protagonistas na
cobertura jornalistica, principalmente nas areas da politica, economia e noticias
internacionais. Os blogs ganharam importancia no cenario jornalistico, inclusive
dando furos de reportagem em jornais, radios e redes de televisdo. Segundo os
estudos de Quadros, Rosa e Vieira (2005), o primeiro furo de reportagem de
um blog aconteceu em 1998, quando o escandalo entre o entdo presidente dos
Estados Unidos, Bill Clinton, e a sua estagiaria, Ménica Lewinsky, foi revelado
no blog do jornalista norte-americano Matt Drudge. Na época, o blog foi
desqualificado, sendo classificado como “panfleto digital”.

A partir desta popularizagdo dos blogs como um espago para a pratica
jornalistica, alguns repérteres ligados a grandes corporagdes de comunicacao
passaram a criar 0s seus proprios blogs, gerando polémica e certo desconforto
nas redagdes. Um exemplo disso foi 0 caso do jornalista Kevin Sites. Em 2003,
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ele foi forcado a fechar o seu blog, em que dava noticias e contava a sua
experiéncia na Guerra do Iraque. A pressdao veio da rede de televisdo
estadunidense CNN, do qual Kevin Sites era correspondente de guerra.

Ao mesmo tempo, a relacdo entre os blogs e o jornalismo passou a ser
um tema estudado nas universidades por autores como Recuero (2003), Blood
(2004), Gillmor (2005) e Orihuela (2005). Os weblogs comegcaram a ser
tratados como um novo fendmeno midiatico, gerando os mais distintos
questionamentos. Neste capitulo, vamos analisar as relagbes entre a
blogosfera e o jornalismo, levando em conta as definigbes, opinides e

apontamentos dos autores estudados.

2.1 Blogs e jornalismo: um breve historico

O uso dos weblogs para a pratica jornalistica comegou a se popularizar
a partir da década de 2000, com a realizacao de coberturas relevantes de fatos
importantes da politica internacional. Nos Estados Unidos, onde a blogosfera
se desenvolveu com mais rapidez, os weblogs foram se colocando como uma
importante fonte de informagdes para os consumidores de noticias na web e
para os leitores em geral.

Nesta época, os blogueiros j& previam e potencializavam a influéncia
que os blogs viriam a ter no futuro. Exemplo disso foi uma aposta feita entre o
blogueiro Dave Winer e Martin Nisenholtz, entdo editor do The New York Times
na web. Winer garantia que, em cinco anos, o jornalismo praticado por
blogueiros iria ser mais informativo e ter mais influéncia do que um jornal como
o The New York Times. (Brocanelli, 2002).

Passados os cinco anos, os blogs ganharam importancia e projecao, se
firmando como importantes fontes de informagdo. No entanto, é possivel
afirmar sem medo que, mesmo com ascensao dos weblogs, Nisenholtz parece
ter levado a melhor nesta aposta. De fato, os jornais vém perdendo espaco
para outras fontes de informacao como os weblogs, por exemplo. No entanto,
0s jornais ainda se mantém como um dos mais influentes meios de
comunicacdo, mostrando que as previsées de morte dos jornais que circulam

desde o inicio da popularizagao da internet sdo bastante prematuras.
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A primeira grande cobertura jornalistica em que os blogs tiveram um
papel relevante aconteceu a partir de 11 de setembro de 2001, quando houve
os ataques terroristas as torres do World Trade Center, em Nova York, e ao
Pentagono, em Washington. De maneira ainda incipiente, os blogs trouxeram
informacdes valiosas num momento em que grande parte da imprensa ainda se
encontrava atarantada diante do fato histérico. As coberturas dos blogs,
inclusive, traziam relatos de pessoas que presenciaram os atentados e viveram
momentos de panico, marcando claramente uma caracteristica dos weblogs
enquanto espacos informativos: sua capacidade de rapida agregacao de
“testemunha” e relatos “em primeira mao”, uma caracteristica que, de modo
geral, vem sendo associada ao “jornalismo cidaddo” (GILLMOR, 2004).

Em 2003, quando os Estados Unidos e Reino Unido declararam guerra
ao Iraque, os blogs também tiveram grande importancia na cobertura do front.
Nesta época, surgiram no ciberespaco os warblogs, especificos para cobertura
da guerra, sob os mais distintos pontos-de-vista. Entre estes, figuravam blogs
de jornalistas e correspondentes internacionais presentes no lraque, com o
respaldo das suas empresas de comunicagao.

Do outro lado, havia blogs como o Salam Pax’, editado por um suposto
iraquiano residente em Bagda. Inaugurado no final de 2002, o Salam Pax
relatava o cotidiano do pais em guerra e, rapidamente, se tornou um dos blogs
mais populares e controversos da blogosfera de guerra. Muitos dos leitores
duvidavam da legitimidade das informagdes e até da existéncia do blogueiro.
Outro blog produzido no front e sem o respaldo de grandes jornais foi 0 Back to
Irag 2.0** de Christopher Albritton. O jornalista esteve na regido da guerra entre
27 de margo e 22 de abril com o objetivo de fazer uma cobertura da guerra de
um ponto-de-vista dito independente (Recuero, 2003).

Ja em 2004, foi a vez dos blogs chegarem com for¢a na cobertura das
eleicbes presidenciais dos Estados Unidos. Quatro anos antes, na disputa
entre George Bush e Al Gore, os blogs ainda ndo tinham tanta popularidade, se
portando de maneira discreta na cobertura eleitoral. Na disputa entre George
Bush e John Kerry, no entanto, os blogs conquistaram credibilidade e influéncia

no noticiario eleitoral com cobertura de bastidores, além de apuragbes mais

1 http://www.guardian.co.uk/irak/story/0,2763,966819,00.html
%2 http://www.back-to-irag.com
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aprofundadas, que resultaram em furos jornalisticos. A cobertura das
convengdes dos partidos democrata e republicano e a analise ao vivo dos
debates televisivos se mostraram um grande chamariz de leitores, como

mostra o blogueiro Hugh Hewitt:

“Entre 6h de 30 de setembro de 2004 e 6h de 1° de outubro de 2004,
HughHewitt.com teve mais de 130 mil acessos. Isto porque, na noite
do dia 30, houve o primeiro debate presidencial entre George W.
Bush e John Kerry, e as pessoas queriam minha visdo do cenario
politico antes e depois do debate, bem como uma anélise continuada
ao longo do confronto entre os candidatos”. (HEWITT, 2007: 13)

Além disso, a chegada da blogosfera na cobertura eleitoral marcou a
ascensao de alguns blogs como meios informativos com influéncia e
credibilidade, mas fora do mainstream da grande midia. Um dos episédios mais
marcantes da disputa Bush-Kerry acontece quando blogs como o
JustOneMinute”, PowerLine”, Intapundit”, entre outros, deram detalhes de
quando John Kerry serviu ao exército americano, no Vietna. Os blogueiros
desmentiram o candidato democrata, que em seus discursos dizia que havia
passado o natal de 1968 na guerra, dentro da fronteira do Camboja, e que
havia sido alvejado por aliados sul-vietnamitas (HEWITT, 2007).

Episédios como este deram, além de audiéncia, um status de
credibilidade a alguns blogs norte-americanos. Isso em um momento em que a
imprensa tradicional sofria uma crise de confiabilidade, a despeito do
descreédito gerado pelo caso Jayson Blair, repérter do The New York Times que
plagiava informacdes em suas reportagens. Desde entao, os blogs passaram a
condi¢ao de protagonistas ndo s6 na cobertura eleitoral como na participagao
efetiva em algumas campanhas. Exemplo disso foi a agdo de um grupo de
weblogs batizado por Hugh Hewitt de Northern Alliance of Blogs, do Minnesota,
que produziu eventos, atraiu patrocinadores e arrecadou fundos para

candidatos.

%3 http://justoneminute.typepad.com/

24 . .
http://www.powerlineblog.com/

%® http://www.instapundit.com
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2.2 Blogs podem fazer jornalismo?

Uma das principais discussdes fomentadas pela convergéncia entre os
weblogs e a comunicagdo é se os blogs podem ser utilizados como espago
para a pratica jornalistica. Uma gama de autores trouxe esta discusséo a tona,
com as mais diversas e divergentes opinides sobre o tema. Existem estudiosos
que acreditam que os blogs ndo s6 podem ser utilizados como um espacgo para
jornalismo como potencializam esta pratica através principalmente da interacao
com os leitores. Do outro lado, outros autores resistem a idéia, relegando aos
blogs um carater de amadorismo.

De acordo com Araudjo (2006), grande parte desta discussdo se da
principalmente por conta do carater polissémico tanto do termo “blog”, como ja
explicado no primeiro capitulo deste trabalho, quanto do termo “jornalismo”.
Esta visdo é compartilhada por Rebecca Blood (2004). Na sua argumentacao,
a pesquisadora caracteriza a polissemia do termo “jornalismo” com uma
comparacao um tanto esdruxula, mas com um fundo de verdade. Segundo ela,
“‘journalism, it seems, is like pornography. The specific definition varies from

® De acordo com

person to person, but in general, you know it when you see it’
o tedrico alemdo Otto Groth (apud ARAUJO, 2006), o jornalismo pode ser
definido através de seis caracteristicas: periodicidade, aparicdo publica,
diversidade de conteudo, interesse geral, atualidade, além de ser uma
producdo profissional. Este conceito coloca o jornalismo como um tipo de
discurso cuja finalidade seria o “fazer-saber”.

Num conceito proposto pro Beltrdo (1960: 40), o “jornalismo é a
informagdo de fatos correntes, devidamente interpretados e transmitidos
periodicamente a sociedade, com o objetivo de difundir conhecimentos e
orientar a opinido publica, no sentido de promover o bem comum”.

Por conta do teor polissémico da palavra e por ndo haver um consenso
entre os tedricos sobre o conceito de jornalismo, ndo vamos nos aprofundar

nesta discussao, por entendermos que ela nao faz parte do foco da pesquisa.

%% “Jornalismo é como pornografia. A definicio especifica varia de pessoa para pessoa, mas,

em geral, vocé reconhece quando vé”
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Esta grande quantidade de acep¢des que pode ser dada as palavras
“blog” e “jornalismo” acaba por gerar um sem-numero de opinides e
argumentos. E necessario, entdo, questionar qual seria o foco deste debate.

O professor da UCE Birmingham e blogueiro Paul Bradshaw (2007) da
uma pista sobre o verdadeiro foco desta querela. Por ser Bradshaw, além de
blogueiro, também professor e pesquisador em jornalismo online, ele costuma
receber uma grande quantidade de e-mails de estudantes com dois
questionamentos: a) se ele considerava a producédo dos blogs uma forma de
jornalismo; e b) como os blogs poderiam ter credibilidade, j& que em sua
grande maioria estes ndao sao produzidos e editados por jornalistas
profissionais, além de ndo serem guiados pelos principios éticos da profissao.

Em seu blog”, Bradshaw foi bastante direto em suas respostas, num
post com o titulo “Stop asking me “Is blogging journalism?**”. Ele classifica o
blog como uma plataforma, que pode ser utilizada para a pratica jornalistica ou
ndo. E coloca este questionamento como uma maneira de “confundir forma
com conteudo”. Além disso, Bradshaw usa outros exemplos para ilustrar a
discussao: “Is television a form of journalism? Are words on a page a form of
journalism? Are sounds a form of journalism?”*

Sobre a questao da credibilidade, o blogueiro defende que, em muitos
casos, 0os blogs podem ter mais credibilidade do que outros meio de
comunicacao, desde que esta reputacao seja construida através do tempo. Um
blog que conta com certa tradicédo, experiéncia e que traz para o leitor noticias
em primeira mao e andlises sobre o tema, vai construindo a sua credibilidade
ao longo de tempo. Além disso, Bradshaw cita exemplos de que, mesmo
sendo produzidos por jornalistas, muitos meios de comunicacdo nao sao
dotados de credibilidade, vide alguns dos tabldides.

Sobre a questdo ética, Bradshaw afirma que nem todos os jornalistas
séo instruidos sobre os principios que regem sua profissdo. Além disso, ele
lembra que a observancia de principios éticos e valores morais nao é

exclusividade de jornalistas profissionais. Nesse ponto, Bradshaw apresenta

*7 http://onlinejournalismblog.wordpress.com/

% “Parem de perguntar se blogging é jornalismo”

** “Televisao é uma forma de jornalismo? Palavras em uma pagina sdo uma forma de
jornalismo? Sons sao uma forma de jornalismo?”
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uma visdo bastante proxima da defendida pelo jornalista brasileiro Claudio
Abramo (1988), que sustenta a tese da “ética do marceneiro”. Segundo
Abramo, a ética ndo deve ser restrita a uma profissdo especifica, ela
representa um conjunto de principios que devem reger as pessoas dos mais
diferentes oficios.

Outrossim, a discussao sobre a pratica jornalistica nos blogs se mantém
viva. E ndo deixa de ser relevante. A convergéncia entre blogs e jornalismo
continua gerando uma intensa discussdo sobre o tema, tanto nos meios
académicos como no préprio ciberespaco. Ha quem resista e quem apodie a
idéia do blog como uma pratica jornalistica.

Numa vis&o otimista como a de Orihuela (2005: 27), o blog € uma forma
de intervengdo no jornalismo tradicional, “se convertendo em um sistema de
controle e critica dos meios tradicionais, funcionando como um local de
ressonancia da opinido politica da Web”. E pontua as multiplas fungbes da
blogosfera, neste novo cenario da comunicacéo:

“Un filtro social de opiniones y noticias, un sistema de alerta temprana
para los medios, un sistema de control y critica de los medios, un
factor de mobilizacién social, un nuevo canal para las fuentes
reconvertidas em medios, un nuevo formato aplicable em las
versiones electronicas de los medios tradicionales para coberturas de
continuidad, catastrofes y accidentes, un gigantesco archivo que
opera como memoria de la Web, el alimento privilegiado de los
buscadores por su renovaciéon constante y su alta densidad de
enlaces de entrada u de salida, y, finalmente, la gran conversacion de
multiples comunidades cuyo anclaje comin es el conocimiento
compartido”. (ORIHUELA, 2005: 27)

O jornalista norte-americano Dan Gillmor (2004), no seu livro We The
Media apresenta a idéia de blogosfera como “uma nova era no jornalismo”.
Com os weblogs, o leitor deixaria ser passivo para participar do processo de
construcdao da informacédo. Segundo Gillmor, os blogs sdo uma maneira
“extremamente democratica de se fazer jornalismo”, sdo um espaco onde todos
tém direito a produzir, ter acesso e compartilhar informacdes. Defensor da idéia
do jornalismo participativo, Gillmor acredita que as novas tecnologias trazem
uma série de beneficios a prética jornalistica:

“If my readers know more than | do (which | know they do), | can
include them in the process of making my journalism better. While

there are elements of open source here, I'm not describing an entirely
transparent process. But new forms of journalistic tools, such as the
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Wiki (...), are entirely transparent from the outset. More are coming.”
(GILLMOR, 2004: online)™

O blogueiro Hugh Hewitt (2007) corrobora com a idéia, apresentando o
advento dos blogs como uma verdadeira revolugdo que cria uma nova era nos
meios de comunicagdo. Hewitt centra fogo na critica aos meios de
comunicacao tradicionais, afirmando com veeméncia que estes estdo perdendo
espago para as novas midias, em especial, a blogosfera. Numa comparacao
com a reforma protestante do século XVI, o blogueiro afirma que a velha
guarda da midia esta em uma situacao muito semelhante a da Igreja Catdlica
Romana quando Lutero se ergueu para questionar a autoridade do papa.

Por outro lado, existem os criticos dos blogs como pratica jornalistica.
Estes vao argumentar que a informalidade e o amadorismo fazem com que os
blogs se tornem um emaranhado de expressdes pessoais, sem relagdes com a
pratica do jornalismo.

Uma das principais defensoras desta visao é Rebecca Blood. De acordo
com a autora, a afirmacao de que “o blog € uma nova forma de jornalismo”,
deve ser trocada pela idéia de que “as vezes, alguns blogs fazem jornalismo”.
Ela admite que existam algumas similaridades entre o conteddo e pratica de
alguns blogs e a producao jornalistica de um jornal, por exemplo. No entanto,
Rebecca Blood é bastante enfatica quando argumenta que o conteudo dos
blogs € marcado pela escassez de fontes, a auséncia de edicdo e um carater
de parcialidade:

“What weblogs do is impossible to traditional journalism to reproduce,
and what journalism does is impractical to do with a weblog. (...)
Weblog have no gatekeepers. (...) Webloggers do not employ facts
checkers, and they answer for no one but only themselves. Neither do
webloggers generally produce their own articles about the events in

their community, at least not the kind of articles that newspapers and
magazines produce.” (BLOOD, 2001:19)'

% “Se 0s meus leitores sabem mais do que eu (o que eu acho que sim), posso inclui-los no

processo de fazer o meu jornalismo melhor. Enquanto existem aqui elementos de fontes
abertas, ndo estou descrevendo um processo inteiramente transparente. Mas novas formas de
ferramentas jornalisticas como o Wiki (...), sdo inteiramente transparentes desde a sua origem.
Mais estd vindo”.

1 “E impossivel ao jornalismo tradicional reproduzir o que os weblogs fazem e é impraticavel
um weblog fazer o que o jornalismo faz. (...) Weblog ndo tém gatekeepers. (...) Blogueiros nao
checam os fatos, e eles respondem somente a si mesmos. Geralmente, os blogueiros também
produzem seus proprios artigos sobre eventos das suas comunidades, pelo menos ndao um tipo
de artigo que jornais e revistas produzem”.
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O blogueiro e jornalista Ricardo Noblat faz um contraponto ao ponto-de-
vista de Rebeca Blood. Em um artigo publicado no site Observatorio da
Imprensa™, Noblat argumenta que a personalizagdo faz com que o blogueiro se
torne mais rigoroso na apuracdo e checagem dos fatos. Ele diz que, ao
contrario dos meios tradicionais, em que um erro pode ser creditado a varias
pessoas como reporteres, editores e diagramadores, no blog, o erro é de uma
pessoa sé: o blogueiro.

2.3 Os géneros jornalisticos

Outra importante discussao sobre a pratica jornalistica nos blogs refere-
se ao tipo de jornalismo se faz nesta nova plataforma. A discussado sobre
géneros (jornalisticos, literarios, conversacionais, etc.) constitui uma complexa
area de estudos, com suas especificidade e com suas diferentes abordagens e
definicbes do préprio objeto de estudo (género). Neste trabalho, nao
entraremos em detalhes sobre essa area tematica, porém vale ressaltar que os
blogs vém sendo sistematicamente pesquisados através de uma perspectiva
que objetiva justamente discutir seu status enquanto possivel novo género,
inclusive jornalistico. Este debate é realizado de maneira mais aprofundada
por autores como Miller e Shepherd (2004), Seixas (2004) e Baltatzis (2006).

Paralelamente a esse debate, de carater linglistico, associado a area da
Analise de Discurso, ha uma outra forma de abordagem, mais operacional, que
busca classificar “tipos” de blogs, que é apresentada, em linhas gerais, a
seguir.

Autores como Dan Gillmor (2004, online) acreditam que existe uma nova
forma de jornalismo sendo feita pelos blogueiros. Outros estudiosos, como
Araujo (2006), questionam se o jornalismo praticado nos blogs ndo seria uma
mera reproducao de praticas dos jornais impressos e online.

De acordo com Araujo (2006: 28), os blogs funcionam como uma pagina
de hipertexto que vem sendo utilizada por profissionais do jornalismo de duas

maneiras. Uma delas é o chamado “diério publico” onde os profissionais fazem

% http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br
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do blog um espago no qual sado relatados de forma cronoldgica, os
acontecimentos do dia-a-dia. L4, sdo registradas “opinides, impressoes,
confissbes, meditagdes, esbocos de textos e/ou comentam-se os mais variados
assuntos, ou ainda onde se transcrevem textos alheios”. O outro tipo seria uma
espécie de coluna, nos moldes das que sdo produzidas e publicadas em
revistas e jornais, s6 que com um “estilo caracterizado frequentemente como
mais informal do que o do restante da publicacao”.

O blogueiro Hugh Hewitt propée uma classificagao proxima a de Aradjo,
distinguindo os blogs também em dois tipos: Os simples agregadores, que
funcionariam como uma colegéo de links, onde o blogueiro seria uma espécie
de editor, filtrando a informacgéo disposta na Web da maneira que lhe convém.
Os analistas, que escreveriam sobre 0s assuntos em voga, apresentando 0s
seus pontos-de-vista e opinides sobre os mais diversos temas, tal qual um
colunista. Esta sera a classificagdo adotada neste trabalho.

A pratica do “colunismo” nos blogs € comumente tratada pelos
estudiosos da area. De fato, em muitos blogs o formato e o estilo de texto séo
bastante préximos ao das colunas assinadas em jornais e revistas. A propria
personalizagcdao do espaco, com a utilizacao de adjetivos e pontos-de-vista
pessoais, seria um dos fatores que mais aproximariam blogs e colunas. Um
estudo realizado pela pesquisadora Isabel Travancas (2000) traz uma definicao
do que seria o colunismo, creditada a um dos principais colunistas sociais do
jornalismo brasileiro — lbrahim Sued.

Segundo Sued (apud TRAVANCAS, 2000), uma coluna é

“um mosaico, estruturado por unidades curtissimas de informagao e
opinido, caracterizando-se pela agilidade e pela abrangéncia. Na
verdade, a coluna cumpre hoje uma fungdo que foi peculiar ao
jornalismo impresso antes do aparecimento do radio e da televisao: o
furo. Procura trazer fatos, idéias e julgamentos em primeira mao,
antecipando-se a sua apropriagao pelas outras seg¢des dos jornais,
quando ndo funciona como fonte de informagdao” (SUED apud
TRAVANCAS, 2000, online).

Ibrahim Sued defende a relevancia desse tipo de jornalismo: "Ninguém
pode negar que o colunismo na imprensa brasileira é uma especialidade
imprescindivel nos tempos atuais (...). Contribuimos para transformar esse

género do jornalismo, que até entdo era um simples 'bico' para aqueles que o
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praticavam em uma profissdo honesta, honrada e valiosa dentro da nossa
imprensa." A pesquisadora Isabel Travancas cita a busca pelo furo jornalistico
e a cobertura dos bastidores do fato como caracteristicas inerentes a uma
coluna. Caracteristicas estas, presentes em grande parte dos blogs
jornalisticos.

Por outro lado, o uso dos blogs como “filtro jornalistico” também é
defendido por uma gama de autores. Na classificacdo proposta por Hugh
Hewitt (2007), estes blogs se encaixariam na categoria “simples agregadores”,
um conjunto do qual o blogueiro seria uma espécie de editor, filtrando a
informacdo disposta na Web da maneira que lhe convém. Seguindo a
categorizagdo de Recuero (2003), estes seriam considerados “weblogs
clippings”, ou seja, um apanhado de links ou recortes de outras publicagdes,
com o objetivo de filtrar a informacao publicada em outros lugares. Como se vé,
apesar das distintas denominacgdes, a “funcgéo filtro” de uma categoria de blogs
€ levada em conta pelos dois autores.

Desde o advento dos primeiros blogs que esta “funcao filtro” é
evidenciada em alguns blogs. O Robot Wisdom Weblog, ja exercia esta fungéao
escolhendo noticias de diversos periodicos. Neste caso, o objetivo do blogueiro
era, baseado na credibilidade e na opiniao do autor, oferecer uma espécie de
selecao de informagoes.

Ainda em 2000, Rebeca Blood chamava a atencao para a existéncia de
um filter-style nos weblogs. A autora parte da premissa de que, com uma
quantidade inimaginavel de informagdes dispostas na Web, os blogueiros
atuam como um filtro humano e racional destes dados. Apesar de considerar
estes filtros como uma vantagem para o leitor, a pesquisadora chama a
atencao para o carater personalista deste tipo de selecado e cita como exemplo
a producéo de seu proprio blog, o Rebecca’s Pocket”, em que estdo expostos
0S seus interesses pessoais através dos temas dos posts.

Esta “filtragem”, em muitos casos, atende a crescente tendéncia de
fragmentagdo da audiéncia. Filtrar € uma forma de estabelecer “nichos” na
ecologia da circulagdo e consumo de informacédo. Por exemplo, o imenso

cabedal de noticias sobre langamentos ou avangos tecnoldgicos é filtrado em

% http://www.rebeccablood.net/
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termos de “nichos de interesse”: tecnologias méveis, tecnologias para usuarios
de Mcintosh, tecnologias de audio, tecnologias aplicadas a educacgéao, saude,
seguranga, etc.

Esta tendéncia de segmentacdo € observada em um sem-numero de
blogs, inclusive na blogosfera brasileira, que sera analisada de maneira mais

aprofundada no proéximo capitulo.
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3. Os Blogs no Brasil

No mesmo ano em que John Barger, no seu site Robot Wisdom, criou a
denominacao “Weblog”, surgiu no Brasil aquela que é considerada a primeira
pagina hipertextual em ordem cronoldgica reversa com as caracteristicas de
um blog: o Blue Bus* (ARAUJO, 2006). Foi em 30 de dezembro 1996 que foi
disponibilizado o primeiro blog brasileiro, com bases no projeto editorial de um
blog norte-americano homoénimo, hoje desativado. O Blue Bus esta em
funcionamento até hoje e é caracterizado por um emaranhado de links que dao
acesso a matérias em canais internos do site. Além disso, o blog néo

disponibiliza espaco para comentarios dos leitores.

£ Technorat ravorires BLUE BUS

— T

Lista do dia | Ontern | Web ¢ | Cinema | Moticias na email | About us

SKYSCRAPER
120X600

folha inagein

A midia se rendeu aos fatos e cobriu os incidentes cligue na foto

Q0la, sa0 22:34 € . B
wgle

Bl Add to Go-
Thiago | Gooegle Gears, mas nao acha que & 1 bandaid tecnologico?
Marinho na Sociedade Descartavel | 1 cachorro sé para o fim de semana
Paula Rizzo | Torcendo pelo iPhone, torcendo pelo futuro, sera q vai dar?
14:30
Acoes da Dow Jones disparam em NY, superam oferta feita por Murdoch
Garrafa gigante de Coca Cola esta circulando nos trilhos do metré do RJ
Scorsese e os Stones lancam documentario sobre a banda em setembro
Candidato a socio de Justus sugerindo suborno a fiscal | veja isso aqui
Agéncia interativa faz brincadeira com outras agéncias para se promover
A beleza da mulher nao representava 'quem tem beleza interior” | foto
0 Aprendiz esta noite 12 minutos na frente da Globe, e deu pico de 17

Fig. 2: Atual interface do bloé Blue Bus.

Uma reportagem do jornal Folha de S. Paulo, datada de fevereiro de
2005 e assinada pelo colunista Nelson de Sa, traz registros dos outros blogs
pioneiros no Brasil. Um exemplo é o White Noise, blog escrito em inglés pela
gaucha Viviane Menezes, datado de fevereiro de 1998 e atualmente
desativado. Outro blog destacado como pioneiro foi o Diario da Megaldpole,

iniciado em marco de 98 e também ja fora do ar. Este blog pertencia a Nemo

3 http://www.bluebus.com.br
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Nox, blogueiro hoje destacado por ter vencido o prémio de melhor weblog da
Deutsche Welle, estatal de comunicacao da Alemanha. A premiacdo aconteceu
em 2004 e coroou o blog Por um Punhado de Pixels”, em funcionamento até
hoje.

A blogosfera cresceu de maneira exponencial apés a chegada dos
servicos de edicao e publicacdo como o Pitas e Blogger. O estudo State of
Blogosphere, realizado pelo site Technorati e datado de margco de 2007,
confirma este crescimento. Atualmente a blogosfera tem em torno de 72

milhdes de weblogs. Os nimeros podem ser conferidos no grafico abaixo:
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Fig. 3: Grafico do Technorati mostra o crescimento da blogosfera.

Os servicos de edicdo e publicacdo de weblogs comecaram a se
popularizar no Brasil principalmente depois de 2001. Em maio daquele ano,
entrou no ar o Weblogger”, sistema de publicagdo de blogs pertencente ao

servidor e portal Terra”’ , que logo ganhou popularidade. Em 2002, foi a vez do

%3 http://www.nemonox.com/ppp/
*® http://www.weblogger.com.br
7 http://www.terra.com.br
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Blogger produzir a sua versao brasileira®™, de propriedade da Globo.com®. O
servico oferecido pelo portal das Organizagdes Globo atualmente € pago e
exclusivo para os assinantes da Globo.com. A vers&o internacional, no entanto,
dispbe de wuma versdo gratuita, mas com restricdo aos recursos

disponibilizados.

3.1 O jornalismo incorpora o blog

Desde o inicio da década de 2000, a blogosfera brasileira,
paulatinamente, passou a ser utilizada para fins jornalisticos. Segundo Cunha
(2006), a convergéncia entre os blogs e o jornalismo se deu a partir do
momento em que esta nova plataforma passou a ser utilizada pelos
profissionais das redacbes do pais. De inicio, estes jornalistas criavam e
alimentavam os seus blogs de maneira independente, sem nenhuma relagéao
direta com as empresas de comunicagdo em que trabalhavam.

Aproveitando-se da credibilidade que fora construida ao longo das suas
carreiras, os jornalistas passaram a criar os seus blogs particulares. Neste
novo meio, no entanto, eles gozavam de uma liberdade editorial limitada
somente pela legislagdo vigente, sendo seus proprios editores nos blogs,
podendo, portanto, manter um estilo pessoal, tanto na forma quanto nos vieses
de selegao e interpretacdo do conteudo. Neste caso, ndo havia a necessidade
de seguir nenhuma linha editoral especifica, como nos meios de comunicacao
tradicionais.

Um dos primeiros registros de blogs relacionados ao jornalismo foi o No
Minimo®, datado de 2001. O blog pertencia ao site hom6nimo, mas que na
época era chamado somente de No (ARAUJO, 2006). O blog No Minimo,
originalmente também surgiu com outro nome: até 2002, se chamava O que ha
e era produzido pelo jornalista Pedro Doria, com a colaboragdo de Thais
Aguiar. O O que ha, no entanto, ndo possuia todas as caracteristicas de um
blog. Apesar de ser uma pagina hipertextual com textos em “formato pilula”, o

¥ http://www.blogger.com.br
** http://www.globo.com
0 http://www.nominimo.com.br
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site ndo hierarquizava as informag¢des em ordem cronolégica reversa. Com um
novo projeto editorial, o site No passou ser chamado de No Minimo, em junho
de 2002. Um més depois, estreava o blog No Minimo, comandado por Pedro
Doria. Desta vez, os textos passaram a ser organizados em ordem cronoldgica
reversa e foi criado um espaco para comentarios dos leitores.

O ano de 2002 também foi marcado pela estréia do blog Observatdrio da
Imprensa (Bloi), ligado diretamente ao site homénimo*', no ar desde 1996 com
o objetivo de analisar e discutir a pratica do jornalismo no Brasil. (ARAUJO,
2006) Os textos seguiam a hierarquia de ordem cronoldgica reversa e existia
espaco para comentarios dos leitores. Além disso, os textos publicados no Bloi
eram assinados por diversos autores. Atualmente o Bloi esta desativado, mas o
site Observatdrio da Imprensa conta com outros quatro blogs: Em cima da
midia®, Verbo solto”, Cddigo aberto”, AgroPauta®.

Aradjo (2006) ainda aponta outros exemplos de blogs que se
aproximavam do estilo das redag¢des, no inicio da sua pesquisa, em 2003.
Entre eles figuram o préprio Blue Bus, além do InternETC”, Gazeta sem
Noticias’, Blig do US” e a secdo Cddigo da fonte do UOL. Este ultimo,
encerrado ainda em 2003. Desde entdo, um sem-numero de jornalistas
brasileiros passaram a editar os seus proprios blogs. Como exemplos podem
ser citados os blogs de Juca Kfouri*’, comentarista esportivo da ESPN Brasil,
Marcelo Tas’ e Paulo Markun®, jornalistas da TV Cultura.

Um dos primeiros jornalistas profissionais a editar seu préprio blog no
Brasil foi Ricardo Noblat™. Criado em marco de 2004, este blog inicialmente
serviu como uma espécie de anexo da coluna politica dominical que o jornalista
escrevia para o periodico O Dia. A idéia, segundo o préprio blogueiro, era ter

*! http:/observatorio.ultimosegundo.ig.com.br

*2 http:/observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/blogs.asp?id_blog=4
3 http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/blogs.asp?id_blog=3
* http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/blogs.asp?id_blog=2
* http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/blogs.asp?id_blog=6
*¢ http://cora.blogspot.com

* http://gazeta.blogspot.com

** http:/bligus.blig.ig.com.br

* http://blogdojuca.blog.uol.com.br

%% http://marcelotas.blog.uol.com.br

>! http://blog.paulomarkun.com.br

32 http://www.noblat.com.br
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um local onde despejar as “noticias cavadas no inicio da semana [que]
acabavam envelhecendo antes que a semana terminasse” (NOBLAT: 2005,
online). O blog seguiu neste formato até o site do jornal O Dia ser desativado. A
partir dai, Noblat resolveu manter o blog de forma independente, tecnicamente
atrelado ao portal I1G, até ser incorporado pelo site do Estado de S. Paulo, em

outubro de 2005, e posteriormente migrar para O Globo, em janeiro de 2007.

“Quando a pagina de O Dia foi extinta, imaginei que deveria também
extinguir o blog. S6 nédo o fiz a pedido de algumas pessoas que viam
futuro nele. Eu ainda nao via. E sentia falta do meio impresso onde
vivi os Ultimos 37 anos. Em setembro, ao instalar um medidor de
audiéncia no blog, comecei a me dar conta de que o0 passatempo
deixara de ser apenas passatempo. O blog foi acessado em outubro
por 151.465 visitantes Unicos. Em novembro, por 100.715. E em
dezembro por 106.685”. (NOBLAT: 2005, online)

Durante este intervalo entre O Dia e O Estado de S. Paulo, Noblat
passou a atuar em seu blog de maneira independente, sem ligacdo com
qualquer empresa jornalistica e, utilizando-se da credibilidade que construiu ao

longo de sua carreira, foi conquistando novos leitores.

3.2 Blogs Jornalisticos como protagonistas

Quando Ricardo Noblat decidiu permanecer editando o seu blog, o
cenario politico brasileiro se encontrava dentro da normalidade, e o blog seguiu
fazendo uma cobertura jornalistica dos fatos ordinarios. No entanto, com a
chegada das eleicdes municipais em 2004 e a eclosdo da crise politica
causada pelo escandalo do “mensaldo™®, em 2005, o blog do jornalista foi

alavancado em nUmero de visitantes.

>* O escandalo do mensaldo eclodiu em junho de 2005, quando o entdo deputado federal
Roberto Jefferson denunciou um esquema de pagamento de uma “mesada” para um grupo de
deputados federais por parte do governo federal. Como contrapartida ao pagamento, os
deputados votariam em favor dos projetos de interesse do governo.
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""Fig. 4 Blog do jornalista Ricardo Nobiat.

Especialmente no auge da crise politica, o blog no Noblat foi alcado a
condicdo de um dos meios de comunicagdo mais influentes na esfera
jornalistica (ESCOBAR, 2006). O blogueiro passou a ser um importante
formador de opinido, fazendo comentarios em radios e tendo seus textos do
blog replicados em varios jornais impressos brasileiros. Ao mesmo tempo, o
blog também passou a ser referéncia no meio politico. Exemplo disso foi a
ocasidao em que o senador Eduardo Suplicy reconheceu ter alterado o seu voto
em favor da criacdo da CPI (Comissdo Parlamentar de Inquérito) dos Correios
apos ter lido comentarios de leitores do blog do Noblat.

Escobar (2006: 7) acredita que “Noblat com seu blog independente era
um elemento novo que acabou sendo ’aceito’ pelos demais integrantes deste
sistema midiatico”. Neste contexto, pode-se dizer que o Blog do Noblat se
tornou uma ferramenta que impulsionou outros jornalistas, em especial os
analistas politicos, a criarem seus proprios weblogs.

E importante ressaltar que além de ser aceito pelos veiculos jornalisticos
tradicionais, os blogs se transformaram em um poderoso meio de comunicacao
influenciando, inclusive, as rotinas produtivas da grande imprensa. E cada vez
mais comum que um blog, aproveitando as caracteristicas de atualizacao
continua e instantaneidade, traga as noticias em primeira mao, dando furos de

reportagem em redes de televisdo, radios e jornais. De acordo com Quadros,
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Rosa e Vieira (2005: 11), os blogs se portam como “um novo tipo de jornalismo,
onde o mais importante ndo é como a matéria foi produzida, se foi um reporter
que apurou os dados diretamente com a fonte, se € uma cépia do que os
demais veiculos publicaram... O que importa é a informagao”.

Além disso, também é bastante corriqueiro o0s grandes portais
jornalisticos utilizarem informacdes apuradas por blogs na construcdo do seu
conteudo. Isto se da, principalmente, quando o blogueiro é uma personalidade
que tenha reconhecimento perante a sociedade, um formador de opinido.
Neste caso, o blogueiro pode ser um jornalista, artista, politico, etc.

Ademais, a convergéncia dos blog como jornalismo permitiu 0 uso de
uma gramatica jornalistica diferenciada na constru¢do dos textos. Esta nova
plataforma deu espago a um estilo de texto préprio de coluna, muito comum
nos jornais e revistas tradicionais. Contudo, neste caso, ha o diferencial da
atualizacao constante e de uma relagéo direta com o leitor através do sistema
de comentérios (ESCOBAR, 2006). Desta maneira, o blogueiro-jornalista
acabou herdando os leitores da sua coluna em formato impresso ganhando
outros: os leitores de blogs e de noticias na web.

Esta gramatica jornalistica diferenciada pode ser tomada como uma
guinada a um jornalismo mais interpretativo e opinativo. A linguagem
impessoal, os textos normalmente curtos aliado a atualizacao freqiente fizeram
com que os blogs revitalizassem tanto a informacéao disposta na internet quanto
o proprio jornalismo. Numa andlise de blogs jornalisticos feita pela
pesquisadora Suélen Junges (2005), ficou constatado que o jornalismo
interpretativo e opinativo estavam presentes em 100% dos posts, sendo que o
género opinativo salientou-se em 50% dos posts analisados. Neste caso, pode-
se afirmar que os géneros jornalisticos apresentados pelos blogs informativos
se aproximam de um discurso subjetivo, afastando-se da linguagem
predominantemente referencial do noticiario dos jornais e ciberjornais.

A simbiose entre a blogosfera e o jornalismo terminou por gerar um novo
estilo de blog: o blog temporario para coberturas de félego. Os reporteres
destacados para fazer coberturas de grandes eventos como a Copa do Mundo
ou um evento de moda como S&o Paulo Fashion Week, além de fazer

reportagens para 0s jornais impresso, passaram a contar detalhes destes
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eventos através de blogs criados especialmente para tal cobertura. Nestes
blogs predominavam um texto com estilo mais pessoal e informal, dando
énfase a informagdes de bastidores.

Este fenbmeno do blog temporario pode ser observado com clareza em
alguns weblogs vinculados ao jornal gaucho Zero Hora. Outro fato que vale
destacar € que nao sao somente jornalistas que participam da edicdo do
conteldo destes blogs. Na ocasiao em que o Sport Clube Internacional
disputou o Campeonato Mundial Interclubes de Futebol, o jogador do time,
Fernandao, foi destacado pelo Zero Hora para contar detalhes da disputa

atraves de um blog sitiado no portal do jornal.

3.3 A grande imprensa chega a blogosfera

A partir desta convergéncia entre blogs e jornalismo no pais, a partir de
2004 e 2005, a existéncia e sucesso de muitos destes novos espagos de
comunicagdo passou a chamar a atencdo da grande imprensa do pais, em
particular, aos jornais de maior circulagdo. Aos poucos, alguns jornalistas que
mantinham os seus blogs de maneira independente passaram a ser recrutados
para se vincularem aos sites de grandes empresas jornalisticas.

Desde entdo, passou a ser cada vez mais comum 0S meios de
comunicacao tradicionais, em especial os impressos, contarem com blogs em
seus websites. Atualmente, trés das principais revistas semanais brasileiras
possuem blogs. A revista Veja, da editora Abril, tem como blogueiro o jornalista
Reinaldo Azevedo. A CartaCapital conta com um blog editado pelo seu diretor
de redacdo Mino Carta. J& o portal revista Epoca traz no seu escopo cinco
weblogs que tratam dos mais variados temas. Vale ressaltar que tanto o site da
Epoca como o da Veja trazem colunas on-line, fazendo uma separacédo do que
é blog e o que é coluna.

Nos jornais brasileiros, a presenca de blogs também é crescente. O
proprio blog do Noblat € um exemplo claro desta tendéncia. Em outubro de
2005 o blog foi incorporado pelo jornal O Estado de S. Paulo e, posteriormente,
passou a fazer parte do site do periddico O Globo.
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A rigor, esta seria apenas uma mudanga no hospedeiro do site.
Entretanto, na medida em que o blogueiro passou a fazer parte de um grupo de
comunicagao tradicional, surgiram questionamentos sobre até que ponto ele
manteria a sua independéncia e autonomia ou se transformaria em uma mera
extensdo do jornal, inclusive respeitando e seguindo a linha editorial do
periddico.

O certo é que a partir do momento em que o jornalista se associou a um
grande jornal, o seu blog adquiriu certo tom de profissionalizagdo na sua
estrutura. Além de um salario fixo mensal, o blogueiro passou a contar com
dois reporteres exclusivos para o blog além de uma estrutura fisica e logistica
proporcionada pela empresa de comunicagdo. Um blog estruturado desta
maneira iria de encontro a uma visao defendida por Rebeca Blood (2004). De
acordo com a pesquisadora, uma das principais caracteristicas de um weblog &
o nao-profissionalismo. Portanto, o blogueiro ndo deve ter editores, e o0 blog
nao deve possuir hierarquia.

Esta é outra discussdo suscitada a partir da chegada da grande
imprensa a blogosfera. Até que ponto estes weblogs se constituem, de fato, em
blogs enquanto pratica? Questiona-se também se estes blogs ligados a
imprensa tradicional ndo sdo somente uma forma de apropriacao do formato
blog, com o simples intuito de aproveitar ferramentas como a instantaneidade e
a atualizacao frequiente para dar continuidade a praticas como o colunismo ou
mero clipping de noticias. E esta a discussdo que sera fomentada nos préximos
capitulos.
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4. A Blogosfera e a Imprensa Hegeménica

O langamento de weblogs pelos grupos tradicionais de comunicagao, em
particular, os jornais de grande circulacdo, reacendeu a discussdo sobre a
funcéo da blogosfera como um local de produgéo de informagao independente,
critica da midia e de democratizacdo da comunicacéo através da imposicao de
novas agendas na discussao publica.

Na sua acepgdao original, ja definida no primeiro capitulo deste trabalho,
a blogosfera funciona como um local de troca de experiéncias, conhecimentos
e idéias onde, ao contrario dos meios de comunicagdo hegemaonicos, o cidadao
tem um papel ativo na producédo da informacao. De acordo com Juan Varela
(2005) a blogosfera funciona como um “meio social’, um espago que pode ser
definido pela convergéncia de individuos em redes sociais, neste caso
especifico, a internet. Os meios sociais utilizam ferramentas de comunicagéo e
publicacdo na web, criando um espaco de conversacao e de participacdo dos
cidadéos na producéo de contetdo. Neste caso, as audiéncias sdo substituidas
por comunidades.

A “audiéncia” estaria diretamente ligada aos meios de comunicacao
tradicionais, em que o cidaddao é um mero espectador passivo do conteudo. Ja
nos weblogs, o cidad&do deixaria de ser somente um consumidor, para se tornar
também um criador de conteludo, deixando de ser “audiéncia” para se
transformar em “publico” através das ferramentas que permitem a produgéo da
informacao e a interatividade (BLOOD, 2000).

Por colocar o cidadao como protagonista na producédo de informacao, a
blogosfera abriu espaco para que novos atores passassem a interferir na
criacdo da agenda publica, antes restrita somente aos meios tradicionais como
radio, televisdo, impressos e os grandes portais jornalisticos. Apesar de 0s
blogs possuirem “nanoaudiéncias” (VARELA, 2005) e publicos limitados, seu
poder informativo e de influéncia é potencializado pelos mecanismos de
disseminagao que eles produzem.

O blogueiro norte-americano Hugh Hewitt (2007) explica como
funcionam esses mecanismos de disseminacdo e de que forma seu poder de

influéncia é construido. Segundo Hewitt, a partir do momento em que muitos
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blogs passam a escrever sobre um mesmo tema, esta caracterizada uma
“‘infestacdo blogueira”. Esta “infestagdo” ocorre de maneira natural, sem uma
coordenacao prévia entre blogueiros. No entanto, € a partir dela que a
blogosfera mostra o seu poder, trazendo a tona novas discussées, fomentadas
por novos atores.

Além da produgdo de contetdo na web, estes novos atores
transformaram a blogosfera numa espécie de sistema de controle e critica da
informacéo veiculada pelos meios de comunicag¢do, colocando-se como um
espago de mobilizagdo social. De acordo com Rebecca Blood (2000), a
liberdade conquistada pelos blogueiros trouxe a tona novos pontos-de-vista
sobre determinados assuntos e reflexdes sobre a midia hegemdnica, propondo
novas agendas publicas.

Esta insercdo da blogosfera como novo espago de produgdo da
informacgéo, opinido politica e critica midiatica acabou por gerar tensdes entre
0s meios de comunicacdo tradicionais e os weblogs. Estes dois setores
passaram a disputar o tempo e a atengao do leitor. Além da popularidade, os
weblogs passaram a gozar de uma influéncia que antes era quase que
exclusiva da grande midia.

Uma visdo otimista sobre a influéncia dos blogs é apresentada por Jim
Hall (2005). De acordo com o autor, os weblogs contribuem para que o
jornalismo esteja mais sujeito a andlise do publico, fazendo com que,
consequentemente, a apuragdo e checagem das informagbes sejam
reforcadas.

Ja autores como Hugh Hewitt (2007) acreditam que a influéncia da
blogosfera esta diretamente ligada a uma crise de credibilidade que a grande
imprensa vem sofrendo. Esta queda na credibilidade seria um dos principais
fatores para o declinio na circulagdo dos jornais, a partir da década de 1990.
Esta tendéncia é confirmada por Varela (2005), que chama a atencao para o
fato de que o crescimento das grandes corporagdes de comunicagao, segundo
uma logica empresarial, derrubou o mito do jornalismo como defensor dos
cidaddos. Segundo o autor, existem pesquisas da Europa e nos Estados
Unidos que indicam que mais da metade dos cidaddos nao confiam na

imprensa tradicional.
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Salaverria (2005) tem uma posigcdo mais moderada e acredita que os
weblogs passaram a atuar de maneira complementar a grande imprensa,
formando um novo ecossistema mididtico, uma espécie de quinto poder. A

idéia é corroborado por Orihuela (2005: 28) que afirma:

“la blogosfera ya es una parte del nuevo escenario mediatico y
complementa las funciones de los medios tradicionales aportando
textura y punto de vista personal al tratamiento de los temas de
actualidad, a la vez que genera agendas para-medigticas de gran
interés para las comunidades especializadas”.

Entre tensdes e simbioses, foi-se criando uma espécie de intercambio
entre os blogs e a grande imprensa. Varela (2005) acredita que esta disputa
entre blogs e grande midia esté tendo efeitos benéficos para o leitor, pois esta
obrigando os meios de comunicagado tradicionais a serem mais rigorosos na
apuragao e mais transparentes. Além disso, a globalizagdo das ferramentas de
publicacdo gerou uma ampliacdo do espago publico, criando uma nova
tendéncia no jornalismo de abrir espagos para a participagdo da audiéncia na
construgdo do conteudo informativo. Esta tendéncia estaria diretamente ligada
a um novo modelo de jornalismo, baseado numa espécie de conversagdo com
0 publico. Este modelo participativo € o chamado jornalismo cidadao ou
jornalismo 3.0 (VARELA, 2005).

A tendéncia a generalizacdo de formas participativas potencializadas
vem sendo comprovada através da criacao, por parte dos portais vinculados a
importantes periddicos, de espagos em que o leitor pode colaborar com o envio
de reportagens ou fotografias. No site do jornal El Pais, da Espanha, existe o
“Yo, Periodista’, uma pagina interna produzida exclusivamente com matérias,
fotos e videos enviados pelos leitores. Como incentivo, o portal da prémios em
dinheiro para o autor da melhor reportagem da semana.

No Brasil, j& existem iniciativas neste sentido, como o “Eu-reporter’ do
site de O Globo e o “Foto-Reporter”, do Estadao.com.br. Criado em novembro
de 2005, o “Foto-Repdérter” é voltado exclusivamente para o envio de material
fotografico por parte dos leitores. Numa reportagem publicada no jornal O
Estado de S. Paulo do dia 01 de setembro de 2006, intitulada “Empresas

chamam leitores para atuarem como repérteres” afirma-se que nos dez
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primeiros meses de funcionamento, o “Foto-Repdrter” recebeu 15.500
fotografias de 6.520 fotografos, sendo 70 provenientes de outros 24 paises.

Por outro lado, a chegada da grande imprensa a blogosfera, acabou por
gerar uma profissionalizacdo de alguns blogs. Alguns blogueiros que antes
produziam informacdo de maneira independente, passaram a ser recrutados
para fazer parte de blogs diretamente ligados a grupos de comunicacao,
passando a ter, além de um salario fixo, um aparato de repérteres e estrutura.
Segundo Blood (2004), os jornalistas profissionais trabalham sob a eterna
pressdo do deadline, nao tendo tempo para aprofundar as pesquisas e
apuragdes. Ja os blogueiros independentes estariam livres deste tipo de
pressao, tendo mais liberdade de apuracao, levantamento e cruzamento de
dados.

A partir destas premissas, Blood (2004) defende que jornalistas e
blogueiros, apesar de terem diferentes papéis, podem atuar em conjunto, em
sinergia. No entanto, segundo a autora, o jornalismo tradicional ndo presta
atencao suficiente ao universo da blogosfera. Normalmente, a maioria dos
jornalistas que sado adeptos da leitura de weblogs acabam se prendendo
somente a blogs escritos por outros jornalistas.

Esta seria mais uma das consequéncias da chegada da midia
hegeménica a blogosfera: a criagdo de comunidades virtuais restritas a certos
grupos. Segundo Salaverria (2005), a popularidade e a influéncia podem
transformar o blog em um meio de comunicac¢ao similar aos meios tradicionais.
O pesquisador acredita que a capacidade dos blogs de estabelecer
conversagdes com outros weblogs e com os leitores vai se perdendo, na
medida em que o este se transforma em um meio massivo. No entanto, o autor
pondera, afirmando que a relagéo entre blogs e grande imprensa, blogueiros e
jornalistas, é um processo que esta em marcha. E é esta a discussdo que
faremos nas proximas paginas, levando em conta a conjuntura dos weblogs no

Brasil.
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4.1 Blogs e Grande Imprensa no Brasil

No que se refere a analise das relagdes entre a grande imprensa, ou
midia tradicional, e os weblogs, foram considerados os blogs dos portais de
nove jornais do Brasil: Folha de S. Paulo™, O Globo™, O Estado de S. Paulo®,
Jornal do Brasif’, Zero Hora®, Correio Braziliense”, A Tarde”, Estado de
Minas” e O Liberal”. Estes periddicos foram escolhidos em virtude da sua
importancia como veiculos de comunicagdo. Todos podem ser caracterizados
pelas altas tiragens e penetracao nacional e regional, segundo dados do IVC
(Instituto de Verificacao de Circulacao).

Depois de feita uma andlise preliminar, ficou visivel que a imprensa
tradicional chegou com forca neste novo meio. Dos portais dos nove periédicos
analisados, somente trés nao possuiam blogs em sua estrutura: Correio
Braziliense, Estado de Minas e O Liberal. Nos outros seis portais foram
contabilizados 115 blogs, sendo 52 hospedados no portal de O Globo, 17 em O
Estado de S. Paulo, 17 no Jornal do Brasil, 12 no Zero Hora, 12 na Folha de S.
Paulo, 02 em A Tarde.

Vale ressaltar que no portal do jornal Zero Hora, foram contabilizados
outros 21 blogs. Contudo, estes weblogs sao classificados pelo préprio site
como “blogs encerrados”, portanto, ndo serao levados em conta neste trabalho.
Além disso, no portal de O Globo, trés blogs sao classificados como “Sites de
Colunistas”: os de Ricardo Noblat, Mirian Leitdo e Ancelmo Gois. Todavia, por
considerar que estes trés sites possuem caracteristicas de um blog e se
assemelham aos outros 49 blogs registrados em O Globo, neste trabalho,

classificar-se-a esses trés sites como weblogs.

54 http://www.folha.com.br

55 http://www.oglobo.com.br

56 http://www.estadao.com.br

57 http://www.jb.com.br

58 http://www.zerohora.com.br

59 http://www.correiobraziliense.com.br
60 http://www.atarde.com.br

61 http://www.estaminas.com.br

62 http://www.oliberal.com.br
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Fig. 5: Blogs ancorados ao site do jornal O Globo.
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Os 112 blogs levados em conta neste estudo foram analisados entre os

dias 01 e 30 de abril de 2007. O periodo de um més foi escolhido devido a

limitacdes de prazos estabelecidos pelo TCC (Trabalho de Conclusédo e Curso)

e por entendermos que este é um tempo suficiente para obtermos, pelo menos,

uma visao panoramica e de primeira abordagem da situagédo. Durante a analise

dos blogs, sete variaveis foram utilizadas para guiar o processo de observagéo:

e |dentidade do autor

e Conteudo editorial

e Links de entrada

e Links de saida

e Sistema de comentarios

e Freqguéncia da atualizagao

Estas variaveis foram escolhidas com base em Pautas para el analisis

de un weblog”, de José Luis Orihuela (2005). No artigo, o pesquisador propoe

a analise dos blogs por meio das seguintes variaveis: identidade do autor;

desenho da interface; conteudo editorial; freqliéncia de atualizagéo; politica de

% Em traducao livre: “Pautas para analise de um weblog”
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enlaces; sites do blogroll”, enlaces de entrada; comentarios e debates; e
analise da audiéncia.

Aproveitamos as variaveis apresentadas por Orihuela como ponto de
partida para a nossa analise. Contudo, n&o incluimos a analise do “desenho da
interface” e “analise da audiéncia”, por consideramos que estes dois fatores
fogem da algcada proposta pelo trabalho.

Com base na andlise destas seis variaveis, pretendemos buscar
indicagdes sobre o perfil dos blogs vinculados aos grandes jornais do pais e em
que eles diferem e se aproximam dos conceitos de blog e blogosfera propostos
pelos autores estudados.

A andlise dos blogs foi feita tendo como guias as seguintes questdes: a)
Em que aspectos os blogs atrelados a grande imprensa se aproximam e se
distanciam do jornalismo convencional e dos conceitos de blog e blogosfera? b)
Até que ponto estes blogs ndo seriam uma continuidade do formato do
colunismo ou clipping de noticias, tendo como diferencial a atualizagéo
continua e a instantaneidade da informacao? c) Até que ponto estes blogs
dialogam entre si e com outros blogs que se colocam fora do circulo da grande
midia? d) Eles estariam inseridos na blogosfera?

Nas paginas que seguem, buscamos pistas para que estes e outros
questionamentos fossem respondidos sem pretensdes de se obter respostas

Unicas ou conclusivas, dado o carater exploratério e preliminar deste trabalho.

4.1.1 Identidade do Autor

Na andlise sobre a identidade do autor, buscamos investigar o fator
“autoria centralizada” como caracteristica de um blog. A personalizacao dos
conteudos no jornalismo online é um conceito que ainda estd em formagéo, e
ainda néo foi descrito de maneira satisfatoria (CUNHA, 2006).

Contudo, podemos citar duas diferentes acepgdes para o conceito de
personalizacdo. A primeira, apontada por Mielkniczuc (2001), trata da

personalizagdo no sentido de “customizacdo” do conteudo pelo leitor, com a

64 Blogroll ¢ uma selegao de enlaces para outros blogs ou sites com os quais o blogueiro se
identifica, relaciona ou comunica. (ORIHUELA, 2005)
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configuracdo do produto jornalistico segundo o interesse do usuério. A
segunda, sugerida por Recuero (2003: 7), apresenta a personalizagao referente
ao jornalista, com uma “particularidade de gerar empatia, ou seja, instigar a
compreensao e a visao, por parte do leitor, de que do outro lado do veiculo
existam pessoas, trabalhando com a identificagao entre o leitor e o blogueiro”.

Ainda segundo Recuero (2003: 7) as principais evidéncias da
personalizacao, sdo: “o uso da primeira pessoa nos textos; o uso de fotografias
para identificar a pessoa que escreve; a assinatura, em todos os posts, do
autor; a existéncia de uma apresentacao do autor”.

A autoria centralizada € uma das caracteristicas mais recorrentes, nao
s6 em weblogs como em grande parte do jornalismo produzido na internet.
Especificamente nos blogs, ha uma potencializagdo desta variavel,
principalmente se levarmos em conta o conceito de blog como ciberdiario,
trazendo informagdes do cotidiano e da vida pessoal do autor, tal qual um
diario pessoal.

E possivel afirmar que mesmo com a convergéncia dos blogs com o
jornalismo, os blogueiros-jornalistas ainda mantiveram, mesmo que em menor
proporgao, algumas caracteristicas dos ciberdiarios. O estilo de texto mais
informal, presenca de informagbes da vida pessoal do autor, bem como
opinides e juizos de valor foram constatados em posts de muitos dos blogs
analisados. Em muitos casos, a proépria fotografia do blogueiro no topo da
pagina ou imagens postadas no blog, corroboram esta idéia.

Cunha (2006) vé a personalizacdo como “uma prerrogativa do emissor
da informagédo”. Neste caso, a informagdo traria caracteristicas de quem a
produz e o blog seria uma espécie de espago de personalizagdo no qual o
blogueiro mostraria aspectos da sua personalidade, além de suas opinides e
seus pontos-de-vista. Esta acepgdo aproxima o blogueiro do papel de
colunista, comum nos veiculos de comunicagéo tradicionais, trazendo em seu
blog analises, idéias e julgamentos sob o ponto-de-vista unicamente do autor.

Ap6s analisar a identidade dos autores dos 112 blogs estudados,
constatamos que a autoria centralizada € uma das suas caracteristicas mais

fortes. A grande maioria (76%) dos blogs eram mantidos por apenas um autor.
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Outros 10% séo produzidos por dois autores, enquanto 14% sao feitos por trés

blogueiros ou mais. Mais detalhes podem ser conferidos no quadro abaixo:

BLOGUEIRO | FSP |ESP |GLO |JB ZH AT | Total| %
Um 8 14 41 16 7 1 87 | 78%
Dois 1 0 5 1 2 0 9 8%
Trés ou mais | 3 3 6 0 3 1 16 14%

Quadro 1: Numero de autores por blog.

Apb6s o levantamento destes dados, podemos chegar a conclusao de
que a personalizagdo, na acep¢ao de Recuero (2003), € uma caracteristica da
maioria dos blogs estudados, sendo a grande maioria deles produzidos por um
unico autor.

4.1.2 Conteudo editorial

O conteudo editorial dos blogs foi analisado a partir de uma classificagao
proposta exclusivamente para este trabalho. Os blogs foram divididos em nove
categorias, de acordo com o tema tratado. Na criacdo destas categorias,
utilizamos como base os assuntos que tradicionalmente sdo considerados
editorias em um jornal. Desta forma, trouxemos temas como politica, economia,
internacional, cidade, esporte, tecnologia e cultura.

No caso especifico da categoria “cultura”, levamos em conta os temas
diretamente relacionados ao “segundo caderno” de um jornal, indo de musica,
teatro e cinema até quadrinhos e gastronomia. Além disso, usamos a
classificagdo “outros” para blogs que tratavam de temas bastante especificos,
como animais, direito, turismo, infantil, saude, automéveis, educacéo,
jornalismo e humor.

Verificamos que a segmentacdo dos temas € uma caracteristica
bastante comum aos blogs estudados. Constatamos que 85,6% dos blogs
tratam predominantemente de um Unico tema, enquanto 13,4% tratam de

temas variados. No quadro abaixo, mostramos detalhadamente a distribuigéo:
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TEMA FSP |ESP |GLO |JB ZH AT Total %
Especifico 11 14 46 14 11 1 97 86,6%
Diversificado | 1 3 6 3 1 1 15 13,4%

Quadro 2: Segmentacdo dos temas dos weblogs.

Por conta disso, criamos a classificacdo “variedades” para incluir os

blogs que ndo se prendem predominantemente a um unico assunto. Como

exemplo, podemos citar o blog do jornalista Daniel Piza, do jornal Estado de S.

Paulo, que discute temas que vao de politica a futebol, passando por literatura

e cinema.

Constatamos que a maioria dos blogs esta relacionada a cultura, com

28,6%. Outros temas que predominam nos blogs pesquisados, sdo tecnologia,

com 12,5%, esportes, com 8,9%, além de politica e internacional, com 6,2%

cada. A proporcao dos temas, de modo geral, pode ser conferida no quadro

abaixo:

TEMA FSP | ESP | GLO |JB ZH | AT |Total %
Cultura 5 4 14 5 1 32 28,6%
Outros 1 2 9 3 3 0 18 16,1%
Variedades | 1 3 6 3 1 1 15 13,4%
Tecnologia | 1 2 7 3 1 0 14 12,5%
Esportes 2 3 2 0 3 0 10 8,9%
Politica 1 1 4 0 1 0 7 6,2%
Internacional | O 2 4 1 0 0 7 6,2%
Economia 1 0 3 1 0 0 5 4,5%
Cidade 0 0 3 1 0 0 4 3,6%

Quadro 3: Especificacdo dos weblogs por tema.

Diante desta grande gama de temas, podemos afirmar que estes blogs

direcionam-se para nichos de audiéncia em clara segmentacdo, buscando

publicos caracterizados por interesses bem definidos. Trata-se da questao do

“foco” do blog, como € usualmente referida na literatura sobre blogosfera.
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Além disso, a concepcao de ferramentas de busca especializada em
blogs como o Technorati®® fez com que esta segmentagédo se tornasse cada
vez mais frequente e que, cada vez mais, o leitor tivesse a possibilidade de

buscar informagdes especializadas.

4.1.3 Links de Entrada

Os links ou enlaces sao ferramentas hipertextuais largamente utilizadas
na web. Sdo eles que possibilitam a interligacdo de conteudos na internet. No
jornalismo online, o hipertexto € uma ferramenta utilizada na estruturacédo da
noticia. Palacios (2003) ressalta a importancia destes links nos sites noticiosos,
pois eles possibilitam a interconexao dos textos entre si, bem como uma
ligagdo com textos complementares, arquivos de som, video, fotos, animagdes.
Além disso, é através dos links que o sites se inter-relacionam, criando novas
referéncias de conteudos correlacionados.

Nos weblogs, os links sao ferramentas essenciais, que proporcionam a
interagdo tanto com outros blogs como com outros espacos na web. Segundo
Rebecca Blood (2003), o hipertexto é fundamental para a pratica do
weblogging, pois é ele que sumariza e contextualiza as informagdes. Na sua
prépria definicdo de blogs, Blood (2003) aponta que estes s&do um grupo de
links com comentarios e sao instrumentos importantes na utilizacdo do blog
como filtro de informacé&o. A autora ainda vai além, afirmando que um blogueiro
que da referéncias de outros textos ou informagdes na web, mas néo
disponibiliza seus links, é intelectualmente desonesto.

Outro fator que atesta a importancia dos links para os weblogs é a sua
funcionalidade na criagdo e ampliacao da blogosfera. Como vimos no primeiro
capitulo deste trabalho, € através dos links que os blogs que se entrelagam
formando um webring, isto é, um grupo de pessoas que interagem entre si,
criando uma espécie de circulo de blogueiros, que debatem os mais diversos
temas (GRANIERI, 2006).

Neste contexto, os enlaces de entrada possuem uma grande

importancia, na medida em que sdo eles que fazem com que o leitor identifique

% http://www.technorati.com
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e descubra um blog entre as dezenas de milhdes de outros presentes na web.
Quanto mais enlaces de entrada®™ um blog possui, mais faciimente ele é
encontrado pelos buscadores na internet, sobressaindo-se diante dos outros
em pesquisas dos leitores na web. Atualmente, existem buscadores especificos
para blogs como o Technorati, 0 PageRank, além do buscador de weblogs do
Google.

Na analise dos links de entrada dos 112 weblogs do corpus da pesquisa,
encontramos uma das principais dificuldades deste trabalho. Fizemos buscas
dos enlaces de entrada através de diferentes ferramentas como o Technorati, o
PageRank e o buscador de weblogs do Google. Ao confrontar os resultados
obtidos, encontramos discrepancias substanciais entre os diferentes
buscadores.

Como exemplo, podemos citar o blog do Noblat, que segundo Technorati
possui uma autoridade relativamente alta, com 391 enlaces de entrada. Ja o
blog de Miriam Leitdo, também de o Globo, possui uma autoridade bem mais
baixa, com 48 links de entrada. Analisando estes mesmos dois blogs no Page
Rank, encontramos resultados inteiramente distintos. Neste buscador, o blog
de Miriam Leitdo tem uma autoridade de nivel 06. Ja o blog do Noblat tem uma
autoridade menor, com nivel 05. Estas discrepancias acontecem pelo fato de
os buscadores utilizarem diferentes algoritmos e mecanismos na busca dos
enlaces de entrada.

Neste trabalho, utilizamos o sistema de busca e ranqueamento de sites
PageRank, do Google, para pesquisar a presenca de enlaces de entrada dos
115 blogs estudados. O PageRank é um sistema de busca que leva em conta a
quantidade e a qualidade dos enlaces de entrada de um site. A partir dai, estes
sites sao classificados em niveis que vao de 01 e 10, de acordo com o seu
nivel de autoridade. Quanto mais links de entrada tem um site, mais autoridade
ele possui.

De acordo com o préprio Google, o PageRank “interpreta um link da
pagina A para a pagina B como um voto da pagina A para a pagina B. (...) Os

% Enlace de entrada é um link em outro blog ou site, que “aponta” para um blog determinado.
O Technorati, por exemplo, utiliza os critérios de numero total de links de entrada e numero de
blogs de onde provém tais links como critérios para hierarquizar os blogs com respeito a sua
“autoridade”.
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votos dados por paginas ‘importantes’ pesam mais e ajudam a tornar outras

paginas ‘importantes’”. A diferengca de um ponto no nivel pode significar
centenas ou milhares de links a mais. O gréfico abaixo, de revista Smashing

Magazine®, mostra como funciona o PageRank:

Google PageRank Explained
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Fig. 6: Grafico exemplifica como funciona o PageRank. Google esta no topo.

Escolhnemos o PageRank por considerarmos que este buscador teve
mais eficacia na busca de weblogs, além de proporcionar um ranqueamento de
acordo com o numero de links de entrada. Apos analise através do PageRank,
constatamos que 56,3% desses weblogs tém nivel de autoridade de 05. Outros
30,3% tém nivel de 04. Nenhum dos weblogs estudados teve autoridade acima
de 06. Mais detalhes podem ser conferidos no quadro abaixo:

AUTORIDADE | FSP |ESP |GLO |JB |[ZH |AT |Total | %

06 0 0 3 0 0 0 3 2,7%
05 12 1 47 3 0 0 63 56,3%
04 0 13 0 7 12 2 34 30,3%

67 http://www.smashingmagazine.com/2007/06/05/google-pagerank-what-do-we-really-know-
about-it/
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03 0 3 0 1 0 0 4 3,6%
02 0 0 0 1 0 0 1 0,9%
01 0 0 0 0 0 0 0%

00 0 0 2 5 0 0 6,2%

Quadro 4: Autoridade dos weblogs segundo o PageRank.

Como mostra o quadro acima, a grande maioria dos weblogs do nosso

corpus possui nivel de autoridade entre 04 e 05.

4.1.4 Links de Saida

Assim como os enlaces de entrada, os links de saida também sao pecas
fundamentais na interagdo entre blogs. Os links utilizados no conteudo dos
posts, dao referéncias a outros espacos na web, criando espacos de
conversacgao entre blogs. Ou seja, o link de saida de um blog torna-se o link de
entrada de outro.

Além disso, muitos weblogs dispdem de uma ferramenta chamada
blogroll. O blogroll, segundo Orihuela (2005), funciona como uma selegéo de
enlaces para outros blogs ou sites com os quais 0 blogueiro se identifica, se
relaciona ou se comunica. Geralmente, estes links ficam dispostos em forma de
coluna na parte direita ou esquerda da tela do blog.

Estes enlaces sdao de grande importancia na insercao de um blog na
blogosfera. Esta, como ja vimos no primeiro capitulo deste trabalho, funciona
como um circulo de blogueiros que se visitam mutuamente e interagem entre
si. Orihuela (2005: 25) chama a atencado para a importancia deste intercambio

através dos links:

“Mediante los enlaces a sitios externos que realiza y los enlaces y
comentarios que recibe, cada bloguero se inserta dentro de una
comunidad o ‘vecindario’ conformado por esos vinculos comunes y
por la familiaridad que adquiere con su grupo de referencia”.

Neste trabalho, analisamos os links de saida dos 112 blogs pré-definidos
e chegamos a conclusdo de que o circulo de interacdo de alguns destes
weblogs é bastante restrito. Muitos deles indicam no seu blogroll somente blogs
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parceiros, que fazem parte do mesmo grupo de comunicacao Esta pratica foi
classificada por Palacios (2006) como “endogenia”, num trabalho apresentado
num evento em Turim, na Itdlia. Os blogs enddégenos tém um circulo de
interacdo limitado, que s6 vai até a fronteira da prépria empresa jornalistica,
num corporativismo explicito.

Na nossa analise, constatamos que 66,1% destes blogs remetem
somente aos weblogs do grupo de comunicagédo a que pertencem. Os 33,9%
restantes apontam também para outros blogs que sédo externos a sua empresa

jornalistica. Os numeros detalhados estdo no quadro abaixo:

ENLACE |FSP |ESP |GLO |JB ZH AT Total %

Endogeno | 9 17 25 16 6 1 74 66,1%

Externo 3 0 27 1 6 1 38 33,9%

Quadro 5: Tipo de enlaces de saida dos weblogs.

Neste quesito, sobressaem-se os blogs hospedados pelo portal do
Estado de S. Paulo, em que todos sao enddgenos, e os ligados ao Jornal do
Brasil, em que somente um weblog do seu blogroll possui enlaces externos.
Por conta de uma blogosfera essencialmente endbégena, estes dois periodicos,
influiram diretamente no resultado do levantamento. Levando em conta os
blogs ancorados em O Globo, Zero Hora, A Tarde, e, em menor propor¢éo, na
Folha de S. Paulo, verifica-se uma tendéncia de abertura destes weblogs visto
que neles ha uma quantidade bastante razoavel de enlaces para sites ou blogs
externos.

A endogenia dos weblogs vinculados a grandes jornais foi detectada
com maior forga num primeiro momento. Contudo, uma abertura deste blogs
esta sendo detectada ndo sé na realidade brasileira, mas também como em
paises como lItédlia, Espanha e Inglaterra. Um exemplo claro desta tendéncia no
Brasil é o blog do Noblat. Ha menos de um ano, o weblog era majoritariamente
enddgeno. Hoje, ele ndo s6 possui uma grande gama de links externos no seu

blogroll, como indica aos seus leitores um novo site ou blog diariamente.
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4.1.5 Sistema de Comentarios

O sistema de comentario € uma das ferramentas que proporcionam a
interatividade entre os blogueiros e os leitores. E o espaco onde o publico pode
expressar suas opinioes, idéias e pensamentos, fomentando discussées em
torno do assunto discutido pelo blogueiro ou de outros temas.

A interatividade é uma das caracteristicas relacionadas a producao de
contetudo na web. No caso especifico do jornalismo online, as ferramentas de
interacao entre o publico e o autor faz com que o leitor se sinta convidado a
participar do processo de producdo de conteldo. Segundo Palacios (2003),
esta participacado pode ocorrer de diferentes maneiras: “pela troca de e-mails
entre leitores e jornalistas, através da disponibilizacdo da opinido dos leitores,
como é feito em sites que abrigam féruns de discussdes, através de chats com
jornalistas, etc”.

Apbs o advento e a popularizagao dos blogs, houve uma potencializagao
da interatividade como caracteristica da web. A ferramenta que possibilita ao
leitor inserir comentarios proprios nos weblogs se transformou em um canal
entre o leitor e o produtor do conteudo. O préprio conceito de blog esta
diretamente ligado ao seu potencial de interatividade (ARAUJO, 2006). Em
uma das acepcbes propostas pelo pesquisador, o blog funciona como um
“espaco de discussao” através do espago que permite que o leitor faca
comentarios.

O sistema de comentarios esta presente em 100% dos 112 blogs
analisados. Nestes espacos, os leitores podem manifestar suas opinides, dar
sugestdes e debater idéias. Alguns blogueiros, contudo, podem utilizar de
recursos como a censura nos blogs, caso o comentario do leitor contenha
ofensas pessoais, informacdes injuriosas e difamatorias.

Um exemplo desta conduta acontece no blog do jornalista Ricardo
Noblat, que impde algumas regras e limitacdes aos comentarios dos leitores.
Para participar das discussbées no blog, é necessario que o leitor esteja
cadastrado no em O Globo Online. O cadastro é gratuito.

Ja os blogs do site do jornal A Tarde contam com moderagao no sistema

de comentérios. Nestes blogs, o leitor envia 0 seu comentario e recebe a
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seguinte mensagem: “Comentario enviado com sucesso. Sua mensagem sera
moderada. Se nela houver conteudo ofensivo, ela sera excluida”. A partir dai,
0s comentarios sao julgados pelos editores e repérteres do blog e podem ser

publicados ou nao.

4.1.6 Frequéncia da Atualizacao

A instantaneidade é uma das caracteristicas diretamente relacionadas
com digitalizacado da informacgéo. Esta agilidade na atualizagdo da informagéao
se transformou no principal diferencial na informagéo veiculada na internet
principalmente no que toca ao jornalismo produzido na web. Segundo Palacios
(2003: 4),

“a rapidez do acesso, combinada com a facilidade de producgéo e de
disponibilizacéo, propiciadas pela digitalizagao da informagao e pelas
tecnologias telematicas, permitem uma extrema agilidade de
atualizagédo do material nos jornais da Web”.

Salaverria (2005) chama a atencao para o fato de que muitos meios de
comunicagdo com periodicidades didrias, semanais ou mensais fora da web,
passaram a manter uma atualizagdo continua na internet no intuito de refletir
mais fielmente a realidade. Segundo o autor, a possibilidade de atualizacao
constante do conteudo € uma das principais vantagens dos meios de
comunicacao na web.

Nos weblogs, a instantaneidade foi potencializada, pois o formato da
pagina e a facilidade na veiculagdo da informagéo possibilitam uma atualizacéo
cada vez mais constante. A propria linguagem utilizada pelo blogueiro, um
estilo mais coloquial, possibilita uma atualizagdo do conteudo em intervalos de
tempo cada vez menores. Além disso, um comentario em um blog pode
prescindir de recursos como grandes entrevistas, fotografias e graficos.
(QUADROS, ROSA e VIEIRA, 2005).

A propria atualizagdo continua esta diretamente ligada ao conceito de
weblog proposto por Recuero (2003). A autora define blogs como uma

utilizacdo de uma ferramenta simples, voltada para criar contetdo na web, de
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uma forma dindmica, baseando-se em dois aspectos: 0 microconteudo (textos
curtos e informacao no formato de pilulas) e a atualizacao frequente.

No nosso trabalho, avaliamos a periodicidade da atualizacdo dos 112
blogs analisados e chegamos a conclusao de que a grande maioria deles sub-
aproveitam a ferramenta da atualizagdo continua. No periodo entre 01 e 30 de
abril de 2007, 65,3% dos 112 blogs tiveram uma media de atualizagdo igual ou
menor que um post por dia. Outros 21,7% tiveram uma média entre 1,1 a 2,0

posts diarios. Mais detalhes, no quadro abaixo:

MEDIA | FSP |ESP |GLO |JB ZH AT M %
, Total

0,0 a|5 7 40 15 7 1 75 67%
1,0

1,1 a|3 8 10 1 3 0 25 22,3%
2,0

21a |1 2 0 1 2 1 7 6,2%
5,0

51a |3 0 0 0 0 0 3 2,7%
10,0

Mais 0 0 2 0 0 0 2 1,8%
de 10

Quadro 6: Média de posts por dia nos weblogs.

Apo6s a analise dos dados, podemos concluir que a grande maioria 0s
blogs estudados ndo adotam a pratica da atualizagao freqtiente. Esta média, no
entanto, segue a tendéncia geral da blogosfera. O estudo State of Blogosphere,
realizado pelo Technorati em outubro de 2006, mostra que a média de posts da
maioria dos blogs estd abaixo de um por dia. O estudo aposta para uma
tendéncia interessante: a quantidade de posts diarios de um weblog é maior,
quanto maior for a sua autoridade. A autoridade de um blog, segundo a
classificagdo proposta pelo site Technorati, ¢ medida de acordo com o niumero
de enlaces de entrada que um blog possui. Quanto mais links de acesso a um

blog, mais autoridade perante os outros tem este.
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Segundo o estudo do Technorati, os weblogs de maior autoridade (os
que possuem mais de 500 enlaces de entrada) tém uma média de 53 posts
mensais, 0 que significa 1,7 post por dia. E quanto menos enlaces um portal
possui, menor € a sua freqiéncia na atualizacdo, como pode ser conferido, na

variavel em tom azul marinho, no grafico abaixo:
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Fig. 7: FreqUiéncia de atualizagédo da blogosfera de acordo com o nivel de autoridade do blog.

A convergéncia entre a autoridade de um blog, medida pela quantidade
de enlaces de entrada, e a quantidade de postagens, mostra que estes dois
fatores podem estar interligados. Afinal, um blog ganha autoridade porque se
mantém constantemente atualizado ou se mantém atualizado porque tem
autoridade?

Pode-se dizer que as duas possibilidades tém fundamento. Na medida
em que um blog se mantém atualizado constantemente, ele forma em torno de
si um publico cativo e fiel, criando uma espécie de contrato de leitura com o
seu publico. Por outro lado, se um blog possui uma grande autoridade, sendo
reconhecido dentro da blogosfera, aumentam as responsabilidades do

blogueiro em manter o seu weblog atualizado. E isso que o seu publico espera.
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Neste quesito, citamos como exemplo os blogs hospedados em O Globo
Online. Dos 52 blogs do grupo, apenas dois — blog do Ancelmo Gois e blog do
Noblat — possuem uma média didria de mais de dez posts. Estes dois unicos
blogs tém, em numeros absolutos, uma maior quantidade de posts do que os
outros 50 weblogs de O Globo somados. Portanto, € sintomatico que estes
blogueiros tenham um lugar de destaque, sendo classificados como “sites de
colunistas”, conforme ja mostramos no capitulo 3.

No capitulo a seguir, detalhamos outras conclusdes obtidas apds a
analise dos 112 blogs vinculados aos jornais Folha de S. Paulo, O Globo, O

Estado de S. Paulo, Jornal do Brasil, Zero Hora e A Tarde.
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5. Conclusoes

Nestas paginas finais, apresentamos as conclusées obtidas neste
trabalho. Ap6s a realizagdo da pesquisa, notamos que fica evidente uma
convergéncia entre os blogs e a imprensa tradicional no Brasil nos ultimos
anos. Vale ressaltar que esta tendéncia foi verificada ndo somente no ambito
da blogosfera brasileira, campo de investigagdo mais especifico deste estudo.
Constatamos que esta também é uma tendéncia na blogosfera mundial. A titulo
de exemplo, citamos o estudo realizado por Jay Rosen e pesquisadores da
New York University que indica que 86% dos 100 maiores jornais dos Estados
Unidos possuem blogs na sua composicao. O mesmo se observa em paises da
Europa, como Franga, Espanha, Itdlia e Inglaterra, onde se verifica uma
constante incorporacao dos blogs aos sites das empresas jornalisticas.

Apo6s uma analise dos conceitos de weblog, verificamos que ndo ha um
consenso dos estudiosos sobre o tema. Inicialmente, buscamos reunir as
definicdes do termo weblog propostas por diferentes autores. Apds a analise
destes conceitos, construimos uma definicAo operacional. Neste trabalho,
consideramos como blog uma pagina hipertextual com o conteudo
hierarquizado em ordem cronologica reversa, atualizada de maneira continua e
com O espago para participagdo dos leitores, através do sistema de
comentarios.

Ademais, neste estudo, consideramos a blogosfera como um espago de
discussao publica e como uma comunidade virtual. Observamos a génese da
blogosfera através da criacdo da The Page of Only Weblogs, uma compilacao
feita pelo blogueiro Jesse James Garrett em 1999 e a sua popularizacao
através do advento de sistemas de criacdo e edicdo de weblogs como o
Livejournal, o Pitas e o Blogger. Através dos conceitos propostos por Jones
(1997), Lemos (1998), Recuero (2003) e Varela (2005), avaliamos a
importancia da blogosfera, definindo-a como um relevante sistema de
conversacgdo, producédo da informacédo e interacdo entre leitores, blogueiros e
leitores-blogueiros. Neste espaco, ao contrario dos meios de comunicagao
hegema&nicos, o cidadao tem um papel ativo na produgéo da informacgao.
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Na sequéncia, procuramos mostrar as relagdes entre blogs e jornalismo,
com as suas aproximacoes e tensdes. Apresentamos um breve histérico dos
weblogs jornalisticos, ressaltando a sua importancia na cobertura de fatos
recentes como os ataques terroristas de 11 de setembro de 2001, a guerra do
Iraque deflagrada em 2003 e as elei¢coes presidéncias dos Estados Unidos em
2004. Retomamos uma discussao que € constantemente feita por blogueiros,
jornalistas e académicos sobre até que ponto os blogs podem ser considerados
uma nova forma de se fazer jornalismo. Nesta discussao, levamos em conta
um sensato comentario do blogueiro e professor Paul Bradshaw, que define o
blog como uma plataforma, que pode ser utilizada para a pratica jornalistica ou
nao.

A partir dai, iniciamos uma analise mais voltada para blogosfera
brasileira. Fizemos um breve histérico dos weblogs no pais e verificamos a
convergéncia entre blogs e o jornalismo. Verificamos qual a tendéncia que se
fortaleceu a partir do momento em que esta nova plataforma passou a ser
utilizada pelos profissionais das redacdes do pais.

O préximo passo do trabalho foi a construgdo de uma discussdo em
torno da incorporacdo dos weblogs pela imprensa hegeménica. Para isso,
discutimos sobre o papel da blogosfera como um local de producédo de
informacdo independente, critica da midia e de democratizacdo da
comunicacao através da imposicao de novas agendas na discussao publica.
Ademais, fizemos uma anadlise dos blogs vinculados os sites de nove jornais
brasileiros, verificando a forma que se dao as relagcdes entre a grande imprensa
e blogosfera no pais.

A partir desta andlise, trouxemos a tona uma discussdo sobre a fung¢ao
dos weblogs como instrumentos de critica da midia e de contra-informacao.
Neste debate, verificamos que, a partir do momento em que se forma um
cenario de incorporacdo dos blogs pela imprensa hegemédnica, ha um
crescente risco de perda de suas fungdes de complementacéo e critica. Por ter
de seguir uma linha editorial definida (a da empresa de comunicagédo a qual
pertence), esses weblogs perdem, mesmo que de forma relativa, a sua
liberdade editorial. Neste contexto, o blog tende a se tornar mais um suporte

midiatico onde a informacdo segue a agenda proposta pela imprensa
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hegemonica. Na opinido do blogueiro Billmon® (apud Hewitt, 2007), a
incorporacdo dos blogs pela imprensa tradicional acaba gerando uma
domesticacao do meio:

“Embora ela coletivamente conquiste status de celebridade para
seus pontos de vista anti-establishment, os blogs ja estdao sendo
domesticados por seu sucesso. O que comegou COMO uma erupgao
espontanea de criatividade popular esta prestes a ser absorvido pelo
complexo industrial da midia que eles alegam desprezar. Nesse
processo, um charmoso circulo de blogueiros - aqueles
suficientemente desembaragados e ideologicamente seguros para se
encaixar na sabiocracia da midia convencional — esta conquistando
mais publico e mais influéncia. Mas a paixdo e a energia que fizeram
dos blogs uma alternativa tdo poderosa a midia de propriedade das
corporagdes correm o risco de se perderem ou de serem confinadas
aos limites mais distantes da internet.” (BILLMON apud HEWITT,
2007: 91)

Por outro lado, notamos que, entre tensdes e simbioses, de fato foi
criada uma espécie de intercambio entre os blogs e a grande imprensa.
Podemos afirmar que, de certa forma, esta interacao esta trazendo beneficios
ao leitor. Como a globalizacdo das ferramentas de publicacdo gerou uma
ampliagdo do espaco publico, hd uma nova tendéncia no jornalismo de abrir
espagos para a participagdo da audiéncia na constru¢do do conteudo
informativo. Esta tendéncia da espaco ao chamado jornalismo cidadao
(GILLMOR, 2004), jornalismo 3.0 (VARELA, 2005) e outras denominagdes
utilizadas por outros autores, sempre com o sentido de uma tendéncia
crescente de reformatar o jornalismo, cada vez mais como uma forma de
“‘conversacao”, distanciando-se do formato “original” de emissdao e
univocalidade.

Na analise dos 112 blogs vinculados aos nove jornais estudados,
levantamos também a questdo sobre até que ponto estes weblogs se
constituem, de fato, em blogs enquanto pratica. Para isso, analisamos
caracteristicas como a identidade do autor, o contetdo editorial, os enlaces de
entrada e saida, a freqiéncia na atualizagdo e a presenga de um sistema de
comentarios.

No item identidade do autor, analisamos o fator “autoria centralizada”.
Neste quesito, verificamos uma proximidade entre este conceito e os blogs

%8 www.billmon.com
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estudados. ApOs a andlise estatistica, soubemos que 78% deles possuem
apenas um autor. Este fator fortalece a impressdao de um estilo préprio do
blogueiro ao seu espaco, inclusive através de textos em primeira pessoa e a
presenca de uma ou mais fotografias do autor no /ayout do blog.

Na analise do conteudo editorial, verificamos que a segmentacao dos
temas €é uma caracteristica bastante comum aos blogs estudados.
Constatamos que 86,6% dos blogs tratam predominantemente de um Unico
tema, enquanto 13,4% tratam de temas variados. Neste ponto, nota-se uma
proximidade aos weblogs fora do mainstream, que normalmente s&o utilizados
como filtros de informacéo, atendendo a crescente tendéncia de fragmentacao
da audiéncia.

No que toca aos enlaces de entrada, verificamos que, neste ponto, os
blogs vinculados a imprensa hegeménica tém autoridade concentrada
principalmente nos niveis 04 e 05, de acordo com a o ranqueamento proposto
pelo PageRank. Constatamos que 56,3% desses weblogs tém nivel de
autoridade de 05, enquanto outros 30,3% tém nivel de 04. Nenhum dos
weblogs estudados teve autoridade acima de 06. Neste quesito, preferimos nao
fazer conclusdes definitivas, ja que foram detectadas uma série de distorcoes
nos resultados obtidos pelos diferentes buscadores como o PageRank,
Technorati e o buscador de blogs do Google.

Escolhemos o PageRank por considerarmos que este buscador teve
mais eficacia na busca de weblogs, além de proporcionar um ranqueamento de
acordo com o numero de links de entrada. Outrossim, podemos afirmar que
foram encontrados links de entrada em 93,8% dos weblogs estudados. Outros
6,2% tiveram nivel de autoridade zero, ou seja, ndo possuiam enlaces de
entrada.

Na andlise dos enlaces de saida, verificamos uma tendéncia de
aproximacdo com a blogosfera como um todo, principalmente nos weblogs
vinculados aos jornais O Globo, A Tarde e Zero Hora, que em muitos casos,
possuem enlaces de saida para blogs ou sites externos ao ser grupo de
comunicacgao.

Apesar desta tendéncia de abertura, notamos o circulo de interagédo de

grande destes weblogs ainda é restrito, tendo no blogroll somente blogs que
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fazem parte da mesma empresa jornalistica, numa pratica classificada por
Palacios (2006) como “endogenia”. Neste quesito, sobressaem-se o0s blogs de
O Estado de S. Paulo e do Jornal do Brasil, influindo diretamente no resultado
final do levantamento: 66,1% dos blogs enddgenos e 33,9% apontando para
outros blogs ou sites externos a empresa jornalistica a qual o weblog pertence.

O fator “sistema de comentarios” foi a Unica unanimidade encontrada
dentre as caracteristicas propostas: 100% dos 112 blogs analisados possuem
espaco para participacdo dos leitores. N&do obstante, chamamos a atengéo
para as restricoes impostas na utilizacao deste sistema em alguns blogs. Os
blogs vinculados ao jornal A Tarde sdo moderados, através de uma censura
prévia. Ja os comentarios no blog do Noblat, ligado ao portal de O Globo, séo
condicionados a realizagdo de um cadastro prévio, no qual o leitor se identifica
através de um nome ou pseuddnimo e e-mail.

No ultimo ponto analisado, a “frequéncia da atualizacao”, constatamos
uma aproximacgao dos weblogs incluidos em nosso corpus e a tendéncia geral
da blogosfera como um todo. Segundo uma tendéncia apontada pelo estudo do
Technorati, a grande maioria dos weblogs estudados possui uma atualizagao
abaixo de um post diario. No periodo de estudo verificamos que 67% dos 112
blogs tiveram uma média de atualizagdo igual ou menor que um post por dia.
Outros 22,3% tiveram uma média entre 1,1 a 2,0 posts diarios. Os outros
10,7%, ou 12 weblogs, tiveram mais de 2,1 posts diarios. Tendo em vista estes
nameros, podemos concluir que, apesar de seguirem a tendéncia da
blogosfera, a possibilidade de atualizacdo continua que a plataforma dos
weblogs da € sub-utilizada. A grande maioria tem somente um ou dois posts
diarios ou menos que isso, com hiatos que podem durar dias ou semanas sem
um unico post.

Apés a analise destes seis indicadores, podemos concluir que, por
enquanto, existem mais tensbes que proximidades na convergéncia entre
weblogs e a grande midia. Podemos dizer que os blogs ligados a imprensa
tradicional que foram estudados, de certa forma, fizeram uma apropriagdo um
tanto quanto redutora do formato blog. Ferramentas como a instantaneidade,
atualizacdo freqlente e hipertextualidade s&o sub-aproveitadas. Quanto aos

enlaces de saida, verificamos que weblogs analisados ainda se mantém
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distantes da blogosfera, pois muitos ndo mantém vinculos com outros weblogs,
sendo essencialmente enddgenos. Neste quesito, contudo, verificamos uma
tendéncia de abertura destes blogs e uma relagdo cada vez maior com a
blogosfera como um todo.

Neste contexto, estes weblogs podem ser considerados um espaco para
informacao segmentada, que em sua grande maioria da continuidade a praticas
como o colunismo ou clipping de noticias, utilizando-se da fungao filtro dos
blogs e veiculando informagdes de acordo com seus “nichos” de interesse.

Entre as proximidades constatadas por este trabalho, figura a
"personalizacdo”, na acepg¢ao proposta por Recuero (2003), enquanto forma
fortemente “autoral” de producao de informagdes. A presenca do sistema de
comentarios em 100% dos blogs também indica uma aproximagao com o
conceito de weblog definido pelos estudiosos da area. Esta interacéo
beneficiou a produgédo de um jornalismo mais participativo, em que o leitor
ganha um canal permanentemente aberto para dialogar com o jornalista.

Por reconhecermos o carater essencialmente preliminar deste trabalho,
sugerimos o aprofundamento desta discuss&o, gerando novos desdobramentos
do tema. Acreditamos que este trabalho pode ser utilizado como ponto de
partida para outros questionamentos. Para uma visdo panordmica mais
completa da blogosfera vinculada a grande imprensa, sugerimos que sejam
aprofundadas as comparacdes entre os weblogs ancorados em jornais e a
blogosfera como um todo. A partir de tal analise, poderemos verificar com mais
clareza se as conclusbes obtidas neste trabalho se restringem aos blogs
incorporados. Outrossim, poderemos analisar a blogosfera ligada a imprensa
brasileira tendo como contraponto a conjuntura da relagdo entre blogs e
imprensa tradicional em outros paises. Esta andlise permitiria constatar se o
panorama construido neste trabalho é restrito somente ao Brasil ou se pode ser
generalizado pra outras realidades.

Estas sdo algumas das possiveis linhas de pesquisas futuras, que

esperamos ter chance de desenvolver oportunamente.
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Anexo

Blogs que compuseram o universo da pesquisa

Folha de S. Paulo

Josias de Souza - http://josiasdesouza.folha.blog.uol.com.br/

Blog do Duilio - http://blogdoduilio.folha.blog.uol.com.br/

Cacilda - http://cacilda.folha.blog.uol.com.br/

Circuito Integrado - http://circuitointegrado.folha.blog.uol.com.br/

Fabio Seixas - http://fabioseixas.folha.blog.uol.com.br/

llustrada no Cinema - http://ilustradanocinema.folha.blog.uol.com.br/

Marcelo Coelho - http://marcelocoelho.folha.blog.uol.com.br/

Comes & Bebes - htip://marcelokatsuki.folha.blog.uol.com.br/

Maria Inés Dolci - http://mariainesdolci.folha.blog.uol.com.br/

Novo em Folha - http://novoemfolha.folha.blog.uol.com.br/

Rodolfo Lucena - http://rodolfolucena.folha.blog.uol.com.br/

Blog da Soninha - http://blogdasoninha.folha.blog.uol.com.br/

O Estado de S. Paulo

Daniel Piza - http://blog.estadao.com.br/blog/piza/

Patricia Campos Melo - http://blog.estadao.com.br/blog/patricia/

Bate-Pronto - http://blog.estadao.com.br/blog/batepronto/

Livio Oricchio - http://blog.estadao.com.br/blog/livio/

Fernando Solano - http://blog.estadao.com.br/blog/solano/

Luiz Carlos Merten - http://blog.estadao.com.br/blog/merten/

Luiz Zanin - http://blog.estadao.com.br/blog/zanin/

Jornal do Carro - http://blog.estadao.com.br/blog/jc/

Advogado de Defesa - http://blog.estadao.com.br/blog/advdefesa/

Felipe Machado - http://blog.estadao.com.br/blog/palavra/

Blog da Revista - http://blog.estadao.com.br/blog/revista/

72



73

Guterman - http://blog.estadao.com.br/blog/guterman/

Saul Galvao - http://blog.estadao.com.br/blog/saul/

Cristina Padiglione - http://blog.estadao.com.br/blog/padiglione/

Renato Cruz - http://blog.estadao.com.br/blog/cruz/

Repdérter Alex - http://blog.estadao.com.br/blog/reporteralex/

José Mendoncga - http://blog.estadao.com.br/blog/josemarcio/

Jornal do Brasil

Cristina de Luca - http://jblog1.jb.com.br/deluca.php

Esmir Filho - http://www.jblog.com.br/esmirfilho.php

Gustavo de Almeida - http://www.jblog.com.br/gustavoalmeida.php

Jblog Cidades - http://www.jblog.com.br/jblogcidade.php

Joana Dale - http://www.jblog.com.br/joanadale.php

José Maria Granado - hitp://www.jblog.com.br/skins/zemaria/flash/topoblog.swf

Juliana Rocha - http://www.jblog.com.br/julianarocha.php

Juliana Vilas - http://www.jblog.com.br/julianavilas.php

Leandro Mazzini - http://www.jblog.com.br/Imazzini.php

Liana Brazil - http://superpink.uberdevices.com/interface/

Liberati - http://www.iblog.com.br/liberati.php

Marcelo Ambrdsio - http://www.iblog.com.br/marceloambrosio.php

Mario Marques - http://www.jblog.com.br/bdebanda.php

Paulo Caruso - http://www.jblog.com.br/paulocaruso.php

Projeto Chernobyl - www.jblog.com.br/chernobyl.php

Rafael Gomes - http://www.jblog.com.br/rafaelgomes.php

Roberta Malta - http://www.jblog.com.br/robertamalta.php

O Globo

Ancelmo Goais - http://oglobo.globo.com/rio/ancelmo/

Miriam Leitao - http://oglobo.globo.com/economia/miriam/

Blog do Noblat - http://oglobo.globo.com/pais/noblat/

A Organizagao - http://oglobo.globo.com/blogs/organizacao/
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Anténio Carlos Miguel - http://oglobo.globo.com/blogs/antonio/

Arnaldo Blog - http://oglobo.globo.com/blogs/arnaldo/

Blog do Bonequinho - http://oglobo.globo.com/blogs/cinema/

DocBlog - http://oglobo.globo.com/blogs/docblog/
Gibizada - http://oglobo.globo.com/blogs/Gibizada/

Jam Sessions - http://oglobo.globo.com/blogs/jamari/

Luciana Froes - http://oglobo.globo.com/blogs/lucianafroes/

Papo Série - http://oglobo.globo.com/blogs/series/

Paralelos - http://oglobo.globo.com/blogs/paralelos/

Patricia Kogut - http://oglobo.globo.com/blogs/patricia/

Gente Fashion - http://oglobo.globo.com/blogs/gentefashion/

Rio Fanzine - http://oglobo.globo.com/blogs/riofanzine/

Além do Petréleo - http://oglobo.globo.com/blogs/petroleo/

Visao de Mercado - http://oglobo.globo.com/blogs/adriano/

Eloi Fernandez y Fernadez - http://oglobo.globo.com/blogs/fernandez/

Bloguinho - http://oglobo.globo.com/blogs/bloguinho/

Vestiblogando - http://oglobo.globo.com/blogs/vestiblogando/

A Francesa - http://oglobo.globo.com/blogs/afrancesa/

No Oriente - http://oglobo.globo.com/blogs/gilberto/

Nos Bastidores de Washington - http://oglobo.globo.com/blogs/passos/

Na Terra dos Cangurus - http://oglobo.globo.com/blogs/australia/

Page not Found - http://oglobo.globo.com/blogs/moreira/

[limar Franco - http://oglobo.globo.com/blogs/ilimar/

Tereza Cruvinel - http://oglobo.globo.com/blogs/tereza/

Do olho da rua - http://oglobo.globo.com/rio/ancelmo/nelson/

No front do Rio - http://oglobo.globo.com/rio/ancelmo/frontdorio/

Reporter de Crime - http://oglobo.globo.com/rio/ancelmo/reporterdecrime/

Belezas, caos e historias - http://oglobo.globo.com/rio/ancelmo/belezaecaos/

Chope do Adyano - http://oglobo.globo.com/rio/ancelmo/chopedoaydano/

Mae de Primeira - http://oglobo.globo.com/blogs/maedeprimeira/

Pulso - http://oglobo.globo.com/blogs/pulso/

Saude Mae-pai-bebé - http://oglobo.globo.com/blogs/saudebebe/

Beta - http://oglobo.globo.com/blogs/tecnologia/
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Feira Moderna - http://oglobo.globo.com/blogs/largman/

Catalisando - http://oglobo.globo.com/blogs/cat/

Gravata - http://oglobo.globo.com/blogs/gravata/

Seguranca Digital - http://oglobo.globo.com/blogs/andremachado/

Login - http://oglobo.globo.com/blogs/login/

Telefonia Etc. - http://oglobo.globo.com/blogs/telefonia/

Com ar de romance - http://oglobo.globo.com/blogs/romance/

Blog de Bordo - http://oglobo.globo.com/blogs/bordo/

Caraca! - http://oglobo.globo.com/blogs/caraca/

Prosa e Verso - http://oglobo.globo.com/blogs/prosa/

O poder da mesa - http://oglobo.globo.com/rio/ancelmo/poderdamesa/

Achados e Perdidos - http://oglobo.globo.com/blogs/maggi/

Futebol, coisa e tal - http://extra.globo.com/blogs/futebol/

Roda de Samba - http://extra.globo.com/blogs/rodadesamba/

Vida de Cao e Gato - http://extra.globo.com/blogs/caoegato/

Zero Hora

90 minutos -
http://www.clicrbs.com.br/jornais/zerohora/jsp/default.jsp?source=DYNAMIC ,blo

g.BlogDataServer.getBlog&pg=1&template=2881.dwt&tp=&section=Blogs&&blo
g=22&tipo=1&coldir=1

Roda de Chimarrao -
http://www.clicrbs.com.br/jornais/zerohora/jsp/default.jsp?source=DYNAMIC.blo

g.BlogDataServer,getBlog&pg=1&template=2881.dwi&tp=&section=Blogs&&blo
g=66&tipo=1&coldir=1

Bicharada -
http://www.clicrbs.com.br/jornais/zerohora/jsp/default.jsp?source=DYNAMIC.blo

g.BlogDataServer.getBlog&pg=1&template=2881.dwt&tp=&section=Blogs&&blo
g=43&tipo=1&coldir=1
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Blog do Nando -

http://www.clicrbs.com.br/jornais/zerohora/jsp/default.jsp?source=DYNAMIC blo

g.BlogDataServer,getBlog&pg=1&template=2881.dwi&tp=8&section=Blogs&&blo
g=105&tipo=1&coldir=1

Digital Life -

http://www.clicrbs.com.br/jornais/zerohora/jsp/default.jsp?source=DYNAMIC .blo

g.BlogDataServer,getBlog&pg=1&template=2881.dwt&ip=&section=Blogs&&blo
g=102&tipo=1&coldir=1

Cidade Futebol -
http://www.clicrbs.com.br/jornais/zerohora/jsp/default.jsp?source=DYNAMIC.blo

g.BlogDataServer.getBlog&pg=1&template=2881.dwi&tp=&section=Blogs&&blo
g=68&tipo=1&coldir=1

Blog do Vida -
http://www.clicrbs.com.br/jornais/zerohora/jsp/default.jsp?source=DYNAMIC ,blo

g.BlogDataServer.getBlog&pg=1&template=2881.dwt&tp=&section=Blogs&&blo
g=39&tipo=1&coldir=1

Samblog -
http://www.clicrbs.com.br/jornais/zerohora/jsp/default.jsp?source=DYNAMIC.blo

g.BlogDataServer.getBlog&pg=1&template=2881.dwt&tp=&section=Blogs&&blo
g=23&tipo=1&coldir=1

Bloger Lerina -
http://www.clicrbs.com.br/jornais/zerohora/jsp/default.jsp?source=DYNAMIC.blo

g.BlogDataServer.getBlog&pg=1&template=2881.dwi&tp=&section=Blogs&&blo
g=17&tipo=1&coldir=1

Mundo Livro -
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http://www.clicrbs.com.br/jornais/zerohora/jsp/default.jsp?source=DYNAMIC.blo
g.BlogDataServer.getBlog&pg=1&template=2881.dwt&tp=&section=Blogs&&blo
g=31&tipo=1&coldir=1

Diarios de Brasilia -
http://www.clicrbs.com.br/jornais/zerohora/isp/default.jsp?source=DYNAMIC,blo
g.BlogDataServer.getBlog&pg=1&template=2881.dwt&tp=&section=Blogs&&blo
g=24&tipo=1&coldir=1

Antartida Blog -
http://www.clicrbs.com.br/jornais/zerohora/jsp/default.jsp?source=DYNAMIC blo
g.BlogDataServer.getBlog&pg=1&template=2881.dwt&ip=&section=Blogs&&blo
g=106&tipo=1&coldir=1

A Tarde

Blog do Dez - http://blogdodez.atarde.com.br/

CineinBlog - http://www3.atarde.com.br/blog/cineinblog/




