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- Mae onde é a periferia?

- Onde a gente mora, filha.

- Mas hoje aprendi na escola que periferia € um lugar longe do centro.
- Ent&o, filha. E isso mesmo. N6s moramos na periferia.

- Nao, mae! Nossa casa € o centro do mundo.

Gislene Ramos



RESUMO

Este memorial apresenta todo o processo produtivo, desde a concepcgdo a
distribuicdo, incluindo a fundamentacéo tedrica, da revista de jornalismo cultural em
sua versdo impressa. A revista AONDE?! é apresentada como Trabalho de
Concluséo de Curso (TCC) em Comunicacao Social com Habilitacdo em Jornalismo
e em Producdo Cultural, para a Faculdade de Comunicacdo da Universidade
Federal da Bahia. Considerando a perspectiva dos estudos culturais e a concepc¢ao
de cultura enquanto modo integral de vida e praticas do dia-a-dia, sobretudo aquelas
gue apresentam caracteristicas de resisténcia e transformacao social, este produto
busca deslocar e ampliar o conceito de cultura dentro do jornalismo cultural
abordando pautas que como referéncia aspectos da cultura urbana, popular e

periférica da cidade de Salvador.

Palavras-chave: Jornalismo Cultural, Estudos Culturais, Cultura, Jornalismo de

revista, periferia.



ABSTRACT

This memorial shows the entire production process, from design to distribution,
including theoretical foundations, cultural journalism magazine in its printed version.
The magazine AONDE?! it is presented as Work Course Conclusion (TCC) in Social
Communication with specialization in Journalism and Cultural Production for the
School of Communication of the Federal University of Bahia. Considering the
perspective of cultural studies and the concept of culture as an integral way of life
and practices of the day-to-day, especially those with resistance characteristics and
social transformation, this product search move and expand the concept of culture
within the cultural journalism addressing patterns that reference to aspects of urban,

peripheral and popular culture of the city of Salvador.

Key-words: Cultural Journalism, Cultural Studies, Culture, Magazine Journalism,

periphery.
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1. INTRODUCAO

A revista AONDE?! é o Trabalho de Conclusdo de Curso de duas graduandas
com vivéncias e formacdes diferentes que, juntas, desenvolveram um produto sobre

praticas culturais de Salvador.

Uma apaixonada pelos Estudos Culturais e outra, pela fotografia. Producéo
Cultural e Jornalismo, duas gradua¢Bes em um Unico projeto: a Revista AONDE?! —
periédico impresso de jornalismo cultural que tem como aspecto principal abordar as
diversas manifestacfes culturais urbana, popular e periférica de Salvador, sobretudo

assuntos que nao tém grande visibilidade na imprensa cultural tradicional da cidade.

A ideia primaria comecou com Gislene, que durante a graduacdo em jornalismo,
passou por disciplinas que foram determinantes para o seu pensar critico acerca do
jornalismo e da cultura. Destas, um destaque maior para Comunicacao e Cultura
contemporaneas, onde pode aprofundar seus conhecimentos sobre questdes
envolvendo a comunicacao, a cultura e projeto politico transformador e, sobretudo,
refletir criticamente sobre a sociedade e cultura. A experiéncia nos estagios na TV
Educativa, no programa de jornalismo cultural Soterdpolis, com producéo,
reportagem e edicdo através de pautas sobre a cultura de Salvador e interior da
Bahia, garantiu o contato com a producdo e cobertura cultural do estado. Assim
como o periodo que estagiou no Caderno 2, do jornal A TARDE, produzindo
entrevistas e reportagens sobre a cena cultural de Salvador, além de produtos

culturais nacionais.

Simultaneamente, Carla, ao longo da graduacédo, aprofundava seus passos na
fotografia, ampliando seu olhar entre o documental e o artistico; para assim construir
0 que podemos chamar de “Fotojornalismo cultural”’. Através da disciplina Oficina de
Comunicacao Audiovisual, Carla pode desenvolver seus conhecimentos técnicos de
fotografia, que até entdo advinham do autodidatismo desde a infancia. Com o
estagio na Secretaria de Cultura do Estado da Bahia pode visitar diversas cidades
do interior, conhecendo e registrando outras culturas. E foi no estagio
acompanhando a vereadora Aladilce Souza que Carla passou a ir para as ruas todos
os dias, registrando o cotidiano, manifestacdes, o dia-a-dia do trabalhador, pessoas

comuns e adquirindo novos olhares para o documental e o fotojornalismo.
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A revista AONDE?! nasce do encontro de dois caminhos que através da
necessidade e da vontade, uniram o jornalismo cultural e a fotografia, para uma
producdo sob as perspectivas dos estudos culturais com um olhar critico e

documental das praticas culturais da sociedade.

A base conceitual de cultura para a construcdo da revista sobre jornalismo
cultural perpassa a perspectiva dos Estudos Culturais, onde as relagdes culturais
envolvem aspectos resisténcia, disputas, (re)construcdes identitarias e
transformacdo social. Em AONDE?!, cultura ndo se refere apenas a producdes
artisticas, enquanto produtos advindos da industria cultural, categorizados em
musica, teatro, literatura e outros assuntos datados, vinculados a agenda. A
proposta é apresentar expressoes cotidianas, imbricadas nas relacfes sociais, por

assim dizer, no modo integral de vida.

Dessa forma, a revista provoca o deslocamento do conceito de cultura dentro do
jornalismo cultural, por alicercar-se no conceito de cultura dos estudos culturais.
Mais que um deslocamento, trata-se de propor uma ampliacdo do conceito, para
assim criar novas possibilidades de pautas e enquadramentos. Visibilizando temas e
lugares de fala que promovam uma maior reflexdo das atividades culturais
periféricas da cidade e que sirvam para o processo de identificacdo e (re)construcao

de nossas identidades.

Apoiando-se nas possibilidades tracadas pelos estudos culturais, a publicacéo
tem tais pilares por acreditarmos no poder das relagdes socioculturais da cultura
cotidiana, além do seu potencial transformador diante das tensées da sociedade.
Assim, a revista AONDE?! busca ser potencializadora da difusdo dessas praticas
culturais periféricas crendo na cultura como um meio e instrumento de resisténcia e

transformacao social.
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA
2.1Jornalismo Cultural — breve panorama

Sabe-se que o jornalismo cultural, com toda a sua histéria, desenvolvimento e
transformacdes ao longo dos anos, adquiriu formas proprias de funcionamento e
concepcOes. Nesse processo, principalmente por conta da induastria cultural, a
abordagem do conceito de cultura dentro do jornalismo cultural permeia, sobretudo,
a cobertura de produtos artisticos, como artes plasticas, teatro, masica entre outros;
no entanto, o conceito de cultura € e pode ser muito mais amplo e, a depender do

viés da analise e dos interesses desejados, pode ser diferentemente aplicado.

De acordo com Piza (2004), o jornalismo cultural nasceu com as cidades, com o0s
temas dos mais diversos e quem lhe interessava como publico era 0 homem urbano,

tendo como marco a revista britanica The Spectator (1711).

A revista falava de tudo — livros, 6peras, costumes, festivais de musica e
teatro, politica — num tom de conversacao espirituosa, culta sem ser formal,
reflexiva sem ser inacessivel, apostando num fraseado charmoso e irdnico
que faria o futuro grédo-mestre da critica [...] podia tratar dos novos habitos
vistos numa casa de café, como temas em discussao e roupas na moda, ou
entdo criticar o culto as éperas italianas e o casamento em idade precoce
(PIZA, 2004, p. 12).

Tratando de uma revista urbana da época, a The Spectator tinha como
publico leitor o homem da cidade, moderno, preocupado com as mudancas do
comportamento e da politica. No mesmo periodo outras revistas foram surgindo,
garantido o crescimento do campo do que viria ser o Jornalismo Cultural. O género
tipico das producBes desse periodo era 0 ensaismo, mas logo a critica passou a se
destacar; ambos ganharam influéncia, sobretudo durante a industrializacdo. Tempos
depois, no final do século XIX, o jornalismo comecou a passar por uma série de
mudancas; o que também influenciou o estilo da critica feita na época, criando assim

um novo modelo de Jornalismo Cultural.

As criticas das artes sairam de seu circuito de marfim: Shaw as langou no
meio da arena social, exigindo que se comprometessem com as questfes
humanas vivas, mostrando, por exemplo, que uma Opera de Mozart era
composta de muitos mais elementos que as belas melodias e o figurino
pomposo. O critico cultural agora tinha de lidar com as ideias e realidades,
ndo apenas com formas e fantasias (PIZA, 2004, p. 17).
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Com a chegada da Industria Cultural o conceito de cultura, assim como o
jornalismo, foi sendo modificado. A relacdo com os produtos mais acessiveis ao
consumo através da producdo em grande escala deu ao jornalismo cultural novas
perspectivas, aproximando-0 mais ao universo artisticos com a divulgagéo das obras
e criticas.

Como desde seu inicio, o jornalismo cultural mostrou-se susceptivel a
transformacdes, acredita-se que 0 momento presente possa permitir um arriscar de
novas possibilidades com relagdo ao conteddo dentro do campo do jornalismo
especializado. Nesse sentido, AONDE?! busca ampliar o conceito de cultura para
além da cobertura de produtos artisticos, aspecto este que se tornou dominante nas
principais revistas de jornalismo cultural; inclusive algumas da capital baiana que
foram observadas durante a producéo do referente trabalho.

Ao longo do processo, podemos perceber algumas caracteristicas editoriais
das principais revistas de jornalismo cultural de Salvador e a relacdo das pautas com
a perspectiva do conceito de cultura. A REVISTA MUITO, cuja linha editorial permeia
0 cenario cultural de Salvador, tem como maior foco as producbes culturais da
cidade voltadas, sobretudo, para a classe média. Suas pautas sado diversificadas,
porém permanecem relacionadas ao “mainstream do alternativo” da produgao
artistica. Ou seja, artistas ou assuntos que nao sdo consagrados pela grande midia
baiana da industria cultural, mas que tém visibilidade em espacos ditos alternativos.
E quando ha a tentativa de uma pauta mais popular e periférica, 0 enquadramento
tende a ser elitizado ou académico, considerando seu publico-alvo classe.

Outro periédico de jornalismo cultural € a REVISTA PLANO B, que apesar
das poucas edicdes, apresenta em seu editorial uma proposta de divulgar a arte
baiana, mas as manifestac6es artisticas pautadas pela revista se restringe aos
produtos artisticos. Existem alguns elementos interessantes, a exemplo da sesséo
de turismo, em que traz a regido de Maragogipe, na Bahia. Mas em sua maioria, as
pautas ndo abordam as mudltiplas praticas culturais de Salvador, sobretudo as que
nao tém visibilidade no jornalismo cultural.

Hé& outras revistas voltadas a cultura baiana, que, no entanto, se distanciam
da abordagem mais préxima do hegemoénico dentro do jornalismo cultural, o que néo
€ pretendido neste projeto. Como a revista MOSAICO, dedicada a cobertura de
grandes shows e artistas, Festival de Verdo, carnaval de Salvador e eventos
turisticos da Bahia. Outro editorial € a REVISTA EXCLUSIVA, de publicagdo mensal,
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direcionada a eventos e ao mercado do entretenimento, cujo foco é o carnaval e
suas relacdes de mercado, abordando matérias com artistas do Axé, pagode, forr6 e
cobertura de micaretas.

Proxima a revista AONDE?!, recente QUILOMBO, que segue em sua
segunda edicdo e € voltada para pautas de empoderamento negro e as diversas
questdes raciais de Salvador. Ao longo do processo acompanhamos ainda algumas
publicacdes online, como a revista AFIRMATIVA, o PORTAL SOTEROPRETA E O
CORREIONAGO.

Visto isto, percebe-se a necessidade da existéncia de uma revista de
jornalismo cultural em Salvador que aborde o cotidiano, urbano e popular. Um
conteudo visibilize as diversas praticas culturais periféricas da cidade e que
representam aspectos importantes para o fortalecimento e construcdo das

identidades locais.

2.2Jornalismo de Revista

A producéo jornalistica voltada para revistas possui suas particularidades com
relacdo aos outros jornalismos de jornais, além de televisdo e outras midias. Desde
o inicio, a revista foi dirigida a um publico mais reduzido, especifico, abordando
temas triviais e menos factuais.

Para Scalzo (2009), desde o0 seu surgimento as revistas tém a misséao de
informar e a0 mesmo tempo entreter e proporcionar uma experiéncia de leitura
distinta de outros meios impressos.

O préprio formato e a periodicidade, além do discurso, deram a revista certa
permissividade com relacdo as praticas profissionais e as possibilidades de
abordagens jornalisticas, construindo assim um processo comunicativo peculiar e
distinto do jornalismo diario impresso ou mesmo televisivo tradicional.

Como afirma Goulart (2009), a revista € mais conotativa, opinativa, literria,
sensacionalista; publica coisas que nao seriam noticia em jornal; isso porque a
noticia, em revista, passa a ser também o que é de interesse do publico, seu foco é

no leitor, no seu.
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2.3 Estudos Culturais — breve panorama

Os Estudos Culturais surgiram na década de 1960, na Inglaterra, ndo como um
movimento instituido, mas enquanto perspectiva tedrico-metodolégica e com

preocupacdes que abrangem relag6es entre cultura, historia e sociedade.

O campo dos Estudos Culturais surge, de forma organizada, através do
Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS), diante da alteracdo dos
valores tradicionais da classe operaria da Inglaterra do pds-guerra.
(ESCOSTEGUY, 2010, p. 152)

Redefinir as no¢bes de cultura de modo a poder compreender a cultura popular
massiva foi uma dos principais percursos dos Estudos Culturais. Ao entender cultura
como expressdo dos processos sociais ou como um modo integral de vida, mostram

gue a vida material e a vida cultural sdo profundamente interligadas.

As relagBes entre a cultura contemporénea e a sociedade, isto &, suas
formas culturais, instituicBes e praticas culturais, assim como suas relagdes
com a sociedade e as mudangas sociais, vdo compor 0 eixo principal de
observacéo do CCCS. (ESCOSTEGUY, 2010, p. 152)

Raymond Williams, Richard Hoggart e E. P. Thompson sdo considerados 0s
fundadores dos Estudos Culturais e tém como questdao fundamental a cultura da

classe operéria, sobretudo pela relagdo com o marxismo.

A contribuicdo de Richard Hoggart para os Estudos Culturais se da por uma
via a0 mesmo tempo tedrico-metodolégica e politica. Para chamar a
atengdo para a cultura operéria, Richard Hoggart procedeu a uma radical
reformulacdo do conceito de cultura de modo a pér fim a supremacia do
conceito de cultura que vigorava entdo e que acabava por limitar a cultura
ao dominio da arte, da estética, dos valores morais ou criativos (GOMES,
2004, p.127)

Acreditava-se que somente a cultura seria capaz de provar que a classe
trabalhadora se constitui como classe ndo por ser uma massa homogénea, mas pela
tensdo criada nas relacdes de poder, enfrentamento e resisténcia, onde sentidos sé&o
interpretados e construidos.

E € nessa dimenséo cultural que os Estudos Culturais, apesar de diversos
autores envolvidos, apresentavam certa singularidade. Para Agger (1992), citado por
Escosteguy (2010):
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o grupo do CCCS amplia o conceito de cultura para que sejam incluidos
dois temas adicionais. Primeiro: a cultura ndo é uma entidade monolitica ou
homogénea, mas, ao contrario, manifesta-se de maneira diferenciada em
qualquer formagdo social ou época histérica. Segundo: a cultura nédo
significa simplesmente sabedoria recebida ou experiéncia passiva, mas um
grande ndmero de intervengdes ativas — expressas mais notavelmente
através do discurso de representacdo — que podem tanto mudar a histéria
guanto transmitir o passado (ESCOSTEGUY, 2010, p. 156)

2.4 Cultura, Estudos culturais e Jornalismo cultural

O conceito de cultura tem caracter bastante amplo, sobretudo nas ciéncias
humanas. Desde o0 seu surgimento como palavra derivada da acdo de cultivar, até
alcancar o status de metéfora para representar os tantos aspectos vividos pelo
homem sejam intelectuais, sociais ou artisticos.

Nesse sentido, por conta da pluralidade semantica do termo, o conceito de
cultura dentro do jornalismo cultural passou a ser pautado a partir dos produtos
culturais da sociedade, tomando como referéncia os setores artisticos: mausica,
teatro, danca, literatura, artes plasticas etc. Gadini (2009) mostra como a

compreensao do jornalismo cultura é bastante multipla.

Compreende-se por jornalismo cultural os mais diversos discursos
midiaticos orientados pelas caracteristicas tradicionais do jornalismo —
atualidade, universalidade, interesse, proximidade, difusdo, clareza,
dindmica, singularidade, etc — que ao abordar assuntos ligados ao campo
cultural, instituem, refletem, e projetam modos de ser, pensar e viver dos
receptores, efetuando assim uma forma de producdo singular do
conhecimento humano no meio social onde ele é produzido, circula e
consumido (GADINI, 2009, p. 81).

A relacdo entre do jornalismo e cultura como campo de fortalecimento e integracéo
social é exemplificada por Gadini ao relatar na histéria do jornalismo cultural no
Brasil o papel da mudanca de perspectiva do jornalista para com a cultura urbana do
dia-a-dia, perceptivel nas cronicas cariocas do século XX.

Ao falar da vida e de situacdes do cotidiano da populacdo que ndo tinha
acesso aos servigos e bens culturais, o cronista torna-se uma referéncia, a
medida que tira o jornalismo do ambiente das redacdes e vai as ruas ouvir,
ver e tentar entender como vivem os habitantes do Rio de Janeiro. [...]
Nessas reportagens, 0 autor traz para as paginas dos jornais o cotidiano
dos setores excluidos e miseraveis da populacdo carioca (GADINI, 2009, p.
150 e 151).
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Uma cultura cotidiana abordada pelo jornalismo e que apresenta um importante
papel sociocultural e politico para a populacdo. Nesse sentido, as contribuicbes dos
Estudos Culturais com relacdo ao conceito de cultura que alicerca a revista
AONDE?! partem do pensar a cultura como expressdo dos processos sociais,
proposto por Richard Hoggart e como um modo integral de vida, de Raymmond
Williams.

Para Itania Gomes (2004), tais contribuicbes favorecem uma compreensao de
cultura como uma esfera de sentido que unifica as esferas de producédo e das
relacdes sociais. Cultura para além dos produtos culturais das artes, associados a
editorias jornalisticas, como musica, teatro, danca, literatura e artes visuais. Cultura,
para Williams, € a palavra que melhor traduz as transformacfes sofridas pela
sociedade e aponta para um processo geral de mudanca que indica a configuracao
das sociedades modernas.

Assim, as possibilidades totais do conceito de cultura como um processo
social constitutivo, que cria “modos de vida” especificos e diferentes, que
poderiam ter sido aprofundados de forma notavel pela énfase no processo
social material, foram por longe tempo irrealizadas, e com freqiéncia
substituidas na pratica por um universalismo abstrato unilinear (WILLIAMS,
1971, p. 19).

A ideia de cultura como um modo inteiro de vida esta relacionada ao fato que
as mudancas sociais ndo sdo parciais nem independentes, mas sim que integram
um sistema complexo de transformacgOes. Essa perspectiva permite compreender
gue a cultura ndo pode ser pensada fora de suas relacdes com a sociedade, sejam
elas dominantes ou subjugadas. As praticas cotidianas sdo preponderantes para

observar e interferir nesse processo cultural.

E com o jornalismo cultural e seus mecanismos de producdo que em
AONDE?! o profissional no processo de producdo jornalistica atuaria como o

chamado “intelectual organico” (HALL, 2003).

Para Hall, assim se da a importancia do intelectual organico para a sociedade,
imprimindo em seu trabalho a possibilidade de mudanca e transformacao

sociocultural e politica.
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[...] uma pratica cultural e critica genuina, que tenha como objetivo a
producdo de um tipo de trabalho politico-intelectual organico, que nao tente
inscrever-se huma metanarrativa englobante de conhecimentos acabados,
dentro de instituicdes. [...] Mas a teoria como um conjunto de
conhecimentos contestados, localizados e conjunturais, que tém de ser
debatidos de um modo dialégico. Mas também como pratica que pensa
sempre a sua intervencdo num mundo em que faria alguma diferenca, em
gue surtiria algum efeito (HALL, 2003).

Por entender o jornalismo cultural como campo social e lugar de disputas,
resisténcias e deslocamentos, o papel politico-ideolégico deste intelectual organico é
de extrema importancia para 0s processos de transformacgdes socioculturais e
(re)construcdo de identidades ao elaborar pautas e definir tematicas que

representam as praticas culturais periféricas.

2.5 Pautas, fontes e critérios de noticiabilidade

Em AONDE?! o que se pode haver de tentativa de afastamento do hegeménico
se relaciona com a compreenséo do conceito de hegemonia definido por Williams na
medida em que as préaticas culturais periféricas estdo diretamente ligadas ao
processo de construcdo social, assim como potencializando a insubordinacdo das

construcdes ja estabelecidas no cenario cultural predominante no jornalismo.

A hegemonia é um conceito que inclui imediatamente, e ultrapassa, dois
poderosos conceitos anteriores: o de ‘cultura’ como ‘um todo processo
social, no qual os homens definem e modelam todas as suas vidas, e o0 de
‘ideologia’, em qualquer de seus sentidos marxistas, no qual um sistema de
significado de valores € a expressao ou projecdo de um determinado
interesse de classe (WILLIAMS, 1971, p. 111).

No que se refere aos processos internos do jornalismo cultural e seu conceito
de cultura, os principais peridédicos de Salvador apresentam pautas e perspectivas
acerca das praticas culturais advindas do que se tem enquanto. E também
importante ressaltar que de acordo com os Estudos Culturais “a hegemonia ter de
ser continuamente renovada, recriada e defendida, que ela é constantemente
desafiada e, em certos aspectos, modificada” (GOMES, 2004, p. 38).

E nesse processo que AONDE?! inspira-se na hipotese metodoldgica

Estrutura de Sentimento de Williams para o processo de producdo e provocacao de
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disputas dentro do jornalismo cultural. Segundo Gomes (2004), “a expressao
[estrutura do sentimento] enfatiza outra concepcdo de cultura e da relacdo entre

cultura e sociedade”.

Estrutura de sentimento € o que resulta da relagdo entre, por um lado, a
criatividade individual, com sua capacidade de perceber as mudancgas na
estrutura, acolher as novas demandas de expressdo e dar vida a novas
convencdes, e, por outro, a capacidade de resisténcia da cultura dominante
(GOMES, 2004, p. 40).

AONDE?! apresenta-se como um meio de veiculacdo dessas praticas culturais
periféricas, desse modo inteiro de vida e, por conseguinte, fomentar possiveis
mudancas. Busca-se, sobretudo, provocar o debate, a reflexdo, tensionamentos e
conflitos dentro do jornalismo cultural através de pautas que se apresentem
enquanto ferramentas potencializadoras de resisténcias diante das convencgoes.
Pois, de acordo Gomes (2004, p. 40), “analisar a transicdo nas convencdes é uma
forma de acessar uma estrutura de sentimento e, assim, a emergéncia de novas
caracteristicas que irdo disputar o consenso tacito que temos em torno de
procedimentos, normas, formatos, géneros”.

Considerando também o fato de ser uma revista e, por sua vez, ter como
caracteristica a segmentacdo e aproximacdo com o leitor, € possivel pensar o

conceito de Jornalismo de Proximidade:

Quando falamos em “jornalismo de proximidade”, obviamente esta implicita
a ideia de que deve existir entre os contetdos noticiosos, a matéria ou
tematica, e o publico-alvo da informacg&o produzida, uma estreita relacdo e
partilha de interesses. O publico deve familiarizar-se com a matéria
desenvolvida, da mesma forma que a pertinéncia da noticia deve justificar-
se exatamente pela importancia que a noticia tem para a audiéncia para a
qual é produzida (ALMEIDA, 2013)

Para a autora, o meio de comunicacado social de proximidade € muitas vezes
associado aos meios de comunicagéo sociais regionais ou locais, pois pressupde-se
gue, de certa maneira, o jornalismo regional/local seja aquele que retrate a realidade

dessas comunidades, trabalhando, portanto, a informacéo de proximidade.

Em AONDE?! a proposta de considerar a proximidade refere-se a selegcdo das

fontes e das pautas, umas vez que se tem o interesse de aproximar o leitor do
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conteddo da revista, visibilizando uma realidade por ele vivido. Uma cultura

cotidiana, popular e periférica sendo pautada num produto jornalistico.

A hierarquizacdo das fontes, inclusive, segue a logica da proximidade, dando
énfase aquele que vive e se constroi naquela pratica cultural apresentada pela
matéria. Lugares de fala de fontes oficiais, especialistas, académicos que, em
alguns casos tém seus depoimentos distanciados da cultura vivida, séo colocados

em segundo plano.

Lage (2001) chama a atencdo para o fato de que as fontes oficiais podem
falsear a realidade para preservar interesses estratégicos e politicas duvidosas, para
beneficiar grupos dominantes, por corporativismo, militancia, ou em funcado de lutas
internas pelo poder. O autor classifica como “testemunhais” aquelas fontes que
presenciam os fatos, tal conceito adotado em AONDE?! ao passo que séo fontes

gue vivem a prética cultural periférica e urbana na pauta.

Dessa forma, o processo de apuracdo de AONDE?! prescinde uma apuragao
investigativa, uma vez que a cultura nela apresentada é praticada e vivida pela fonte
e pelo leitor da revista. A escolha das pautas e sele¢cédo das fontes perpassa a ideia
de individuos invisibilizados pela imprensa tradicional ou em alguns casos estando

inferiores as chamadas “fontes oficiais”.

A busca de fontes ocorre a partir da observacdo das praticas culturais
periféricas e perceber as quais apresentam caracteristicas substanciais relacionadas

a aspectos dos estudos culturais e do conceito de estrutura do sentimento.

Em AONDE?!, a noticia enquanto discurso interpela o leitor, promovendo um
processo de reconhecimento, em que o individuo sai da sua condicdo de sujeito
concreto individual e passa a ser um sujeito resultado da construcdo de discursos,
um sujeito social. Assim, este sujeito social ndo somente é construido, como se

constréi através de praticas discursivas em curso, seja enquanto fonte ou leitor.
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3. A REVISTA

Um produto impresso de jornalismo cultural de circulagdo mensal, cujo conteudo
busca visibilizar praticas culturais periféricas da cidade de Salvador. A proposta &
partir da perspectiva dos estudos culturas e, assim, dar ao conceito de cultura um
sentido mais amplo, a cultura do dia a dia, do vendedor de bala, da merendeira da
escola, do cobrador do 6nibus entre outros lugares, pessoas comuns que estéo ali,
mas que muitas vezes ndo sao vistas. Contelddo que apresente mais que materias,
mas que contem histérias de culturas despercebidas, mas que estdo ali, os

“‘invisiveis”, como para Eliane Brum:

Eu acredito na reportagem como documento da histéria contemporanea,
como vida contada, como testemunho. Exer¢co o jornalismo sentindo em
cada vértebra o peso da responsabilidade de registrar a histéria do
presente, a historia acontecendo (BRUM, 2013).

3.1AONDE - Um nome, uma ideia

O titulo da revista faz referéncia a giria baiana “aonde”, que de acordo com a
entonacao e o contexto pode apresentar multiplos significados; o que propfe que a
revista apresenta as diversas possibilidades de significacdo da cultura dentro do

jornalismo cultural baiano.

Além disso, o termo gramatical “aonde” (preposigéo) significa “a qual lugar se
quer chegar’. Indica movimento, relacionando a revista a um movimento para

mudancas, deslocamentos, como cultura em transito, em processo.

O slogan “a revista que ndao come régui de ninguém” refere-se a expressao
soteropolitana quando ndo se acredita facilmente em algo ou mesmo nédo se
submeter a qualquer tipo de presséo. Que resiste e persiste. Proximo do que se diz
com a expressao de um jornalismo que “ndo tem rabo preso”, nenhum vinculo
politico-ideoldgico que possa interferir na definicdo das pautas de maneira a ir de

encontro ao desejado por parte da sua linha editorial.

Como uma publicacdo de jornalismo cultural, a revista AONDE?! pretende
trazer em evidéncia essas “praticas culturais periféricas”, através da ampliagcao da

concepcgao de cultura dentro do jornalismo cultural, além de dar a esse conceito de



21

cultura um sentido de resisténcia, e, por conseguinte, cultura como instrumento de

transformacao social.

3.2 Linha Editorial e periodicidade

A partir da observacao das principais revistas de jornalismo cultural da capital
baiana, podemos perceber a auséncia de uma revista cuja base seja a perspectiva
dos estudos culturais, em que o conceito de cultura permeia o cotidiano, a vida
urbana e popular, e ndo apenas produtos artistico-culturais. Em tais revistas, é
possivel perceber através das pautas que em grande parte na cobertura
predominam os produtos artisticos, quando a relacdo entre jornalismo e cultura pode
ser ampliada com possibilidades de pautas voltadas a praticas e relacdes que

constituem a vida cotidiana.

A revista AONDE?! é produzida com periodicidade mensal, assumindo
a cobertura e abordagem do lado periférico do jornalismo cultural de Salvador,
apesar de adotar algumas praticas tradicionais do processo de producéo jornalistica.
No entanto, a premissa de tratar o cotidiano popular urbano e periférico estara
presente em todas as pautas, com o viés de empoderamento e fortalecimento

identitario da populagéo negra, de baixa renda e bairros pobres da cidade.

3.3 Publico-alvo e formato

Partindo da perspectiva dos estudos culturais, pré-determinar o publico-alvo do
referente produto trata-se de uma questéo relativamente problematica, uma vez que
a recepcdo €, em verdade, 0 processo comunicativo. Pois fato que emissor e
receptor ndo integram um processo linear, mas sim uma relacdo de disputa e

interacdo continua.

Os investigadores dos Estudos Culturais procuram entender a recepc¢ao nao
como uma etapa do processo comunicativo, mas como 0 seu sindnimo, na
medida em que € o préprio processo de recepgdo que instaura a troca
comunicativa (GOMES, 2003, p. 38).
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Ao potencializar a importancia das mediagbes sociais no processo
comunicativo e o papel da recepcgéo, esta que esta longe de qualquer passividade
diante dessas relacdes, AONDE?! considera o leitor enquanto agente do processo,

um leitor que também é fonte e vice-versa.

No entanto, no referente trabalho compreende-se que se faz necesséria a
definicdo de um publico-alvo, por se tratar de um produto jornalistico, ainda que no
nivel estratégico do marketing. Do ponto de vista social e geografico, o publico
pertence as classes C e D, de Salvador e Regido Metropolitana. Considerando
publico-alvo primario, jovens a partir dos 17 anos; adultos, homens e mulheres; e
secundério, entre 25 e 50 anos, cuja formacgdo escolar muitas vezes € incompleta e
gque ocupam empregos diversos, como seguranca, porteiro, servicos gerais,

faxineiras, adolescentes em busca de emprego, donas de casa, entre outros.

O formato de AONDE?! €& impresso (dimensbes 21,5 X 28,6, 36 paginas,
colorida, papel tipo Couché fosco L2). Por ser um produto voltado as camadas
populares urbanas, a leitura da revista € voltada para o manuseio da revista fisica
dentro dos coletivos, pontos de 6nibus e momentos de pausa de trabalho. Sobretudo
por conta dos constantes assaltos aos coletivos em Salvador, torna pouco viavel o
formato unicamente digital, uma vez que as pessoas ndo utilizariam o celular ou
outros dispositivos moveis para a leitura. No entanto, o fato de ser prioritariamente
impressa, ndo inviabiliza a disponibilizacdo online, para acesso do publico diverso e

para acervo digital.

3.4 Projeto grafico

Considerando que a revista AONDE?! faz uma importante relacdo entre
imagem e texto, ao passo que objetivamos que o leitor ndo somente se identifique
nas tematicas abordadas nos textos das pautas, mas também que ele se “veja” nas

imagens, promovendo assim um processo de reconhecimento.

Por conta do interesse pelo fotojornalismo e estudos culturais, a alianca entre
texto e imagem ocorreu de uma forma bem sucedida. Por Carla Galrdo ser

fotojornalista e ter predisposicdo como diagramadora, ndo houve conflito nas etapas.
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Para dar inicio ao projeto grafico, separamos em topicos para facilitar a
producdo. Sao estes: tipografia, textura, coloracéo, imagens e ilustracdes. E no foco
da revista, a periferia. O nosso publico alvo, sua linguagem, vocabulario, girias,

idade e seus gostos determinaram muito da produgao da diagramagao.

Saimos para fazer todas as pautas juntas, isso influenciou muito para que o
resultado. A sintonia entre texto e imagem fez com que ambos se tornassem

exatamente um atrativo, pois um completa o outro.

N&o poderiamos fazer a revista sem cores vivas, com bastante contraste. A
saturacao e granulacéo das fotografias se da justamente para representar o calor da
cidade de Salvador, e a extrema aproximacao, muitas vezes quase que forcada nos

coletivos urbanos, que po6s sua vez, sempre estdo lotados.

A cor e a saturacdo mostram a realidade, é o sentido real do dia-a-dia do
soteropolitano. Por isso ndo poderia deixar de ser um dos principais aspectos
estéticos da revista. Afinal a possibilidade do leitor se sentir incluso em casa

fotografia € muito grande.

Para traduzir visualmente o que é a revista AONDE?!, reconhecemos a relacdo
dos elementos periféricos como o grafite e sténcil como escolha para a programacéo
visual da revista. Pensamos numa tipografia que unisse os elementos dos muros da
cidade com os movimentos de empoderamento negro e cores fortes: rosa choque,

laranja, verde e azul.

A composi¢do das imagens com o layout foi toda no estilo de colagem e
mosaico, muito usado nas capas de cadernos de adolescentes, no cartaz de bairro
da associacdo de moradores e de eventos periféricos. O layout da Revista AONDE?!
€ construido com a matéria de capa com o titulo na horizontal, assim como as

chamadas das matérias, que se posicionam na parte de baixo da capa.

A identificacdo visual na tipografia, na marca, imagens e cores caminham
juntos para que as camadas populares se identifiguem, assim como os trocadilhos
com girias nas chamadas das matérias com o vocabulario tipicamente partilhado na

periferia.
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3.5 Pautas AONDE?!

AONDE?! — “a revista que ndo come régui de ninguém” assume a abordagem
de pautas que buscam dar visibilidade a assuntos da cultura periférica, urbana e
popular de Salvador. Nesse processo, se caracterizando enquanto produto de
confronto a convencbes no jornalismo cultural e que apresente aspectos de

resisténcia e tensoes.

Pautas que provoquem reflexdo, o debate e que protencializem o processo de
empoderamento, sobretudo da parte mais inferiorizada socialmente da populacéo de
Salvador, aqueles de baixa renda, negros e negras, moradores de bairros

periféricos.

a. Fotografia: Todo 6nibus lotado tem um pouco de navio negreiro (p. 4 e 5)

Pagina fotografica da revista que faz referéncia a frase da musica “Todo camburao
tem um pouco de navio negreiro”, do grupo O Rappa. A proposta é apresentar
através da imagem a realidade de um 6nibus cheio e desconfortavel, composto em

sua maioria por pessoas negras.

b. Escola Comunitaria Luiza Mahin (p. 6 e 7)

Perfil da Escola Comunitaria Luiza Mahin, criada em 1990 a partir de uma iniciativa
da associacao de moradores do conjunto Santa Luzia (bairro do Uruguai). A matéria
apresenta a escola enquanto projeto feito pelas maes e mulheres da propria
comunidade, remanescente da regido dos Alagados, e que € um exemplo
revoluciondrio na educacdao infantil e de importancia na construcao identitaria local.
Na matéria, falas das fundadoras da escola que hoje sdo coordenadoras

pedagodgicas, além de mae e moradora da comunidade do Uruguai.
Producéo e reportagem: Gislene Ramos

Fotografia: Carla Galrdo
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c. Fotografia: Domingo é meia (p. 8)

Pagina fotografica da revista em que a narrativa é contata através de uma imagem e
um pequeno titulo. A fotografia apresenta a situacao vivida por diversas pessoas que
tentam usufruir do transporte publico de Salvador dia de domingo, quando a frota de
onibus é reduzida. O titulo refere-se ao ja entdo popular trocadilho “Domingo é
meia... frota!”, que faz referéncia ao projeto municipal “Domingo € meia”, no qual o
valor da passagem aos domingos € a metade do valor normal. Pontos de 6nibus
lotados e a pista deserta é uma imagem bastante comum vivida na cultura periférica

e urbana da cidade.

Producéao e fotografia: Carla Galrao

d. Perfil Rosa Show (p. 10 e 11)

Perfil de Rosa, uma mulher negra cabeleleira que morou na rua até os 12 anos, um
exemplo de luta e resisténcia no dia-a-dia. Rosa desenvolve um projeto de oferecer
cursos para a comunidade, além de periodicamente produzir evento de musica, 0
“‘Samba Rosa Show”, promovendo a ocupacdo de espacos publicos pela
comunidade. A proposta é apresentar a histéria de vida de uma pessoa de origem

humilde que conseguiu conquistar seus objetivos e sonhos.
Reportagem: Gislene Ramos

Producéao e fotografia: Carla Galrao

e. Rap é Ideia (p. 12, 13 e 14)

Matéria de enfoque musical, mas que tenta sair do lugar-comum de agenda do
jornalismo cultural tradicional e busca apresentar aspectos mais culturais do Rap. A
proposta é a partir de entrevistas com alguns nomes do Rap de Salvador apresentar
depoimentos que revelem a importancia da cultura hip hop. Rappers Mrs Armeng,
Lucas Kinté e Nova Saga e o recente na cena, Baco Exu do Blues relataram as suas
experiéncias. Relatos que revelam as influéncias das letras e da cultura hip hop no

processo de empoderamento dos jovens, sobretudo da periferia de Salvador, e
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construcéo de consciéncia critica e identidades, sobretudo com relagdo & propria

comunidade em que vive.
Reportagem e producao: Gislene Ramos

Fotografia e producéo: Carla Galrao

f. Sessao idéaxequi - cineasta Larissa Fulana de Tal (p. 15, 16 e 17)

Sessédo idéaxequi tem por definicdo um espaco em que alguma personalidade da
cena cultural de Salvador dé sua opinido sobre determinado assunto. O titulo da
sessao faz referéncia a giria “ideia cheque”, muito utilizada entre jovens quando se
trata de algum conselho ou informacéo relevante. Sendo assim, a proposta é que
sejam ideias de grande importancia para a sociedade, sobre tudo no que se refere a
populacdo periférica e negra da cidade. Para a primeira edicao, a ideia é dada pela
cineasta Larissa Fulana de Tal, do coletivo “Tela Preta”, que fala sobre a producéo
cinematografica sob a perspectiva de pessoas negras e 0 seu protagonismo, ao que
chamamos de “cinema negro”. De um breve panorama histérico ao olhar critico da

cena atual.
Producao e reportagem: Gislene Ramos

Fotografia: Carla Galrdo

g. Feminismo de banheiro — CAPA (p.18, 19, 20, 21 e 22)

Baseada no cartum “Feminismo pra quem?” da artista Cecilia Ramos* (em anexo),
matéria busca apresentar o que pensam mulheres negras, comumente responsaveis
por servigos de limpeza, sobretudo banheiros, os quais tém sido alvo de pichacdes
com frases de ordem, sugerindo empoderamento feminino e liberdade da mulher.
Para fontes, entrevistadas mulheres que trabalham com servicos de limpeza de
casas de shows e Universidades publicas de Salvador, além de jovens mulheres que
sdo simpatizantes a pratica das pichacdes. A proposta € fazer uma espécie de
contraponto entre opinides e perspectivas dos escritos de banheiro. Se mensagens

positivas ou mais sujeira para limpar. Provocar a reflexdo e o debate através das
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diferentes falas, visibilizando, sobretudo as das mulheres que trabalham com a
limpeza, as quais poucas vezes tém suas falas apresentadas. Ainda na contra-capa,

um retrato com uma fala de uma das mulheres que trabalham com servicos gerais.
Producao e reportagem: Gislene Ramos

Producéao e fotografia: Carla Galrao

h. Guia - Rango de rua (p. 23)

Breve lista com dicas de comida e lanches vendidos na rua em bairros diversos de
Salvador. A proposta € mostrar possibilidades gastronémicas a precos populares e
de facil acesso para a populacdo, sobretudo para quem trabalha proximo a eles.
Nesta primeira edicao, lances de bairros como Federacdo, Amaralina, Rio Vermelho,
Barra e Canela.

Producéo e fotografia: Carla Galrao

i. Tome baculejo! (p. 24, 25, 26, 27 e 28)

Matéria que traz como assunto a revista policial, pratica que apesar de ser prevista
pelo Codigo Penal, gera polémica e controvérsias, sobretudo por conta de questdes,
como preconceito e racismo. A proposta € apresentar relatos de pessoas que ja
sofreram situacdes de baculejo em Salvador e, além de falas de um Policial Militar e

um advogado e professor de direito.
Producao e reportagem: Gislene Ramos

Producéao e fotografia: Carla Galrao

j. Beleza negra - empoderamento negro (p. 29, 30, 31 e 32)

Nesta matéria propde apresentar as questbes que envolvem o empoderamento
através da estética e o quao de resultado proporciona. Quais as relagdes positivas e

conflituosas que envolvem o processo. E através das fotografias, apresentar tais
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resultados de empoderamento e saber um pouco das pessoas o que modificou na
vida delas. Entre as fontes, a antropdloga e idealizadora da Marcha do

Empoderamento Crespo, Naira Gomes.
Producao e reportagem: Gislene Ramos

Producéao e fotografia: Carla Galrao

k. Fotografia: Grafite versus Pixacéo (p. 33)

Pagina fotogréfica da revista em que a narrativa € contata através de uma imagem e
um pequeno titulo. Com base na frase “Eu pixo, vocé pinta. Vamo ver quem tem
mais tinta”, a fotografia apresenta o conflito e a aproximacéao entre a arte do grafite e

a pratica de pichacao que acontece em diversos muros das ruas de Salvador.

Producéo e fotografia: Carla Galrao

|. Dicas culturais (p. 34)

Uma lista de dicas culturais, as quais tém potencial de aproximar o publico-alvo a
uma variedade de manifestacdes culturas e artisticas. Na primeira edicado: Sarau da
Onca, evento literario com recital de poesia e apresentacdes artisticas que acontece
no bairro de Sussuarana; Terca Cultural: mostra artistica da juventude e moradores
do bairro do Uruguai junto com a Associacdo de Moradores do Conjunto Santa
Luzia, no Espaco Cultural dos Alagados; programacao cultural do Teatro Gamboa
Nova; Jam no MAM: jazz ao ar livre no Museu de Arte Moderna; Chorinho da
Madragoa: apresentacdo de choro com Amigos da Madragoa e convidados na
Ribeira; Gerbnimo Santana com shows no Pelourinho; Samba do Santo Antdnio
Além do Carmo com o grupo Botequim; e, por fim, uma dica cultural da internet: o
portal Geledés Instituto da Mulher Negra que contém textos, sugestbes e debates

sobre questdes raciais, género, preconceito e temas diversos.
Produgéo: Gislene Ramos

Fotografia: Divulgacéo
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m. Charge - Casos de Buzu (p. 35)

A sessdo ilustra através de charge sobre alguma situag&o vivida em um 6nibus ou
na rotina de quem utiliza o transporte publico de Salvador. A proposta é que 0s
leitores enviem através do e-mail suas histérias, e a cada més é escolhida uma para

estampar a Ultima pagina da revista.
Arte: Tuiris Azevedo

Producao: Carla Galrao

3.6Viabilizagao e distribui¢éo

A revista AONDE?! pretende ser viabilizada a partir de financiamento
colaborativo, em plataformas como Catarse e Benfeitoria, pois o crowdfunding pode

ser um aliado a producéao jornalistica.

O Crowdfunding também ¢é uma forca democratizadora porque da poder a
suas audiéncias. Se as pessoas pagam pelas noticias, elas vao
acompanhé-las e exigir qualidade. [...] Agora, se os cidadaos financiam
voluntariamente um projeto jornalistico, eles esperam muito mais do que s6
jornalismo preguicoso e podem fazer com mais poder aos jornalistas que
eles contribuiram (RONDEROS, 2016).

Dessa forma, com AONDE?! acreditamos ser possivel produzir um jornalismo
cultural a partir do financiamento colaborativo, tornando-se independente de
ideologias mercadolégicas que interfiram na linha editoria, firmando, assim, o
conceito de “a revista que ndo come régui de ninguém”.

A distribuicdo da revista sera gratuita nos principais bairros populares de
Salvador, sobretudo nos arredores onde foram produzidas as matérias. No caso da
primeira edicdo, bairros: S&o Caetano, Uruguai e adjacéncias, Nordeste de
Amaralina, Paripe, Pelourinho, Cajazeiras, Rio Vermelho, Campo Grande.

Além de pontos estratégicos de distribuicdo, como as principais estacdes de
transbordo de Salvador: Lapa, Mussurunga, Piraja e pontos de metrd. Por fim,
algumas pracas populares da cidade: Praca da Piedade, Praca da Sé, Praca do

Campo Grande (pontos de 6nibus), “Rétula da Feirinha” (Cajazeiras), entre outras.



30

Para o processo de divulgacdo de AONDE?!, pretendemos elaborar
mecanismos através da Internet e TV, como criacdo de uma pagina no Facebook e
veiculacdo no BusTV, criando um plano estratégico de comunicacdo em que as

midias se complementem.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo do processo foi possivel perceber a real possibilidade de associar trés
suportes tedricos unidos em um anico projeto: Jornalismo cultural, jornalismo de

revista e estudos culturais juntos na revista AONDE?!.

A revista nasce da necessidade de fazer o que acreditamos ser o papel de uma
universidade publica, devolver o conhecimento adquirido e produzido para a

comunidade, sobretudo aquela que ndo teve acesso a mesma.

Compreendendo o jornalismo como construcdo social e a noticia como
discurso, acreditamos realizar um produto jornalistico que contribua de alguma
forma com o processo de (re)construcao identitaria da populacdo periférica de
Salvador. E justamente por acreditarmos no potencial da cultura popular, urbana e
periférica da cidade, surge AONDE?!, que se coloca como meio difusor de tais

praticas culturais.

Conforme aprendido dos Estudos Culturais, AONDE?! € mais que um produto
jornalistico de trabalho de concluséo de curso, acreditamos enquanto projeto politico

e ideoldgico.

O presente trabalho apresenta a juncdo de conhecimentos de duas graduandas
de formagOes diferentes, mas que uniram seus aprendizados ao longo das
formacdes em jornalismo e em producédo cultural para realizar um produto no qual
pudessem colocar em pratica seus saberes. E, principalmente, por utilizar um
espaco privilegiado que é académico, para visibilizar praticas culturais muitas vezes

colocadas a margem dos holofotes jornalisticos.

Visibilizar e potencializar culturas que, por si s6, contribuam para o processo de
empoderamento da populacdo e por assim, crermos, promover contribuicdes para

transformacdes socioculturais.
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6. DIARIO DE BORDO

“Vocé sabe que a gente agora tem tipo um filho, né?” (Carla Galrao). E assim foi
com AONDE?!, essa revista que foi um verdadeiro parto. O periodo de gestacao,
como tantos, passou por diversos percalgos. Entre marcagdes e cancelamentos de
fontes em cima da hora, chuva, manifestacdes nas ruas, batida de carro e até
sequestro.

Um salve ao querido servico do Uber, que tanto nos serviu de deslocamentos
durantes as producdes das matérias. Mas sem esquecer que considerar a tensédo
vivida por Carla quando o motorista bateu o carro por conta da alta velocidade. Ela
seguiu para o hospital, com ferimentos leves e inchagos. E no dia seguinte? La
estava Carla fotografando mais uma pauta.

Gislene, por sua vez, também teve o seu momento maior de emocao: uma
tentativa de sequestro, isso mesmo! Ao ir para uma pauta no Rio Vermelho, foi
abordada por um carro com dois homens aos gritos e xingamentos mandando que
ela entrasse no veiculo; mas ela saiu aos gritos por socorro. Depois de ligar pra sua
mae e contar o que aconteceu, ligou para a colega de TCC e disse: “Carla, vou
atrasar porque quase fui sequestrada, mas ja pedi um taxi e estou indo”.

E assim foram alguns dos momentos de tenséo tccistica, palavra de uso comum
entre graduandos nas redes sociais. Alias, muitas foram as nossas hashtag durante
esse processo: #TCCdaDepresséo, #TCCendo, #esTreCC, #MadrugadaTCCistica,
#VamosFormar, este ultimo representando o desejo priméario de todo e qualquer
concluinte de graduacdo. Se nos estressamos? Sim. Se nos emocionamos? Sim. Se

pensamos em desistir? Aooooooonde?!.
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b. CONTRA-CAPA
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c. LINHA EDITORIAL

editorial

Aooooonde?! A revista que ndo
come régui de ninguém! Aonde?!
quer movimento. Quer provocar o

debate, a reflexdo, a emocao. Cultu-
ra é o seu foco e sua missao.

Praticas culturais periféricas diante
do tradicional jornalismo cultural de
Salvador. Assuntos abordados de
forma préxima e direta. Para além
de lancamentos de discos, livros e
afins e shows e grandes espetaculos
teatrais. Um jormalismo cultural que
se propoe a trazer a cultura cotidia-
na. O verbo primario de Aonde?! é

quem somos

Concluintes do curso de gradu-
acao Comunicagao Social pela
Universidade Federal da Bahia,
Carla Galrao, habilitacao em Pro-
ducéo Cultural e, Gislene Ramos,

.
expediente

Editora e redatora Gislene Ramos

Direcdo de arte e fotografia Carla Galrdo
Produgdo grdfica Carla Galrdo e Fernanda PC
llustragdo Zeca Forehead

Coordenagdo Lia Seixas

vocé, leitor e leitora, quem diz. A
nossa fonte é quem, também, nos
6. Quem vive a cultura de forma
forte e ordinariamente, mas muitas
vezes ignorada pelos grandes veicu-
los de comunicagao.

Nosso intuito para além de reportar,
€ visibilizar a cultura do dia-a-dia e
assim, potencializar o sentimento
de pertencimento da cidade de Sal-
vador. Além de provocar o empo-
deramento e interferir no processo
de (re)construcao e transformacao
social e cultural da cidade.

em Jornalismo, sao as idealizado-
ras da revista como produto final
como trabalho de conclusao de
curso, sob a orientacao da profes-
sora e doutora Lia Seixas.

Contato revista.aonde@gmail.com
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