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RESUMO

O presente memorial descreve o processo de idg@tiziboMAMdacaru , primeira virada da
cultura nordestina a ser realizada no Museu de Maderna da Bahia. O festival propde um
evento multicultural que se baseia nos festivaifod® pé-de-serra da atualidade, mas que
também contempla outras linguagens artisticas guessemelham ao tema. Esse memorial
exibe as referencias que guiaram o desenvolvindggse projeto, apresentando uma analise
de dois consolidados festivais de forro pé-de-séFastival Rootstock” (SP) e “Festival
Nacional Forré de Itainas” (ES). Exibindo uma pésgsobre a literatura de cordel, a
xilogravura e a dancga, e descrevendo o processmrEepcdo, construcdo da identidade e
desenvolvimento de estratégias de producdo e éapt&MAMdacaru é um projeto que
cumpre o papel educativo, informativo, de entrebemito e artistico, dando visibilidade a
cidade de Salvador em ambito nacional, e propoacidn um intercambio entre artistas
brasileiros. E com essa convicgdo queAMdacaru assume-se como projeto divulgador e
mantenedor da cultura nordestina, resgatando osrefazartisticos em um soé lugar,

proporcionando a cidade de Salvador o mergulhoreendas maiores culturas brasileiras.

Palavras-Chave: Festival, Forr6 Pé- de- Serra;u@ulhordestina; Danca; Literatura de

Cordel; Xilogravura; Multicultural.
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1. INTRODUCAO

O presente memorial descreve o processo de constru¢do do Festival MAMdacaru, primeira

virada da cultura nordestina a ser realizada em territério soteropolitano.

Programado para acontecer em Junho de 2017, no Museu de Arte Moderna da Bahia — Solar
do Unhéo, em Salvador, 0 MAMdacaru realizara um festival multicultural que possibilitara
ao publico um escambo de conhecimento, além de uma reunido entre os amantes da cultura
nordestina. Diversificando as atracdes, mesclando mdusica, danca, artes visuais, gastronomia e
literatura, pretende-se valorizar e reafirmar as nossas raizes identitarias, convidando o publico
a ouvir, aprender, executar, dangar e provar, passeando pelo vasto universo nordestino. O
evento exaltara as diversas artes ligadas ao nordeste, criando uma atmosfera animada com um
ambiente alegre e descontraido, celebrando a riqueza dessa regido tdo importante,
oportunizando encontros e reencontros entre artistas, amigos e apreciadores da cultura, assim
como seu contato mais direto com essas artes, através do envolvimento pratico do publico,

proposto neste evento.

Em tempos de globalizacao, é clara a percep¢do da necessidade do aumento da qualidade de
conhecimento e foi com esse principio que se deu a concep¢do do MAMdacaru. A partir de
estudos sobre festivais de forro e observando como eles séo realizados, notou-se a auséncia de

outras linguagens artisticas dentro desses eventos.

O forrd, por ser um ritmo tipicamente nordestino, carrega em sua estrutura construcées
multiculturais, como a vestimenta, a comida, a arte sertaneja e os modos como eles se
organizam nos eventos populares do nordeste, de acordo com a construgdo antropoldgica
descrita por SILVA (2003). Segundo o autor, a manifestacdo popular de um povo compreende
ndo apenas suas instituicdes e linguagens. A cultura deste povo se manifesta através de varios
signos expressos nas suas crendices e festas, e na sua producdo artistica. Deste modo, o
MAMdacaru promoverda um festival multicultural sobre forré6 que também contemplara as
linguagens artisticas que tem similaridade com o tema central (o forro pe-de-serra) atraves dos
shows do trios de forré: Filhos de Gonzaga (BA), Trio Dona Zefa (SP), Trio Lampido (MG);
apresentacdo de dois DJ’s especializados em forr6: DJ Xiita (BA) e DJ Vinny (MG);



realizacdo de oficina de xilogravura ministrada pelo artista pléastico visual Florival Oliveira;
realizacdo de oficina de forr6 com o grupo de danca Forrozeando; exposi¢do de cordel,
trazendo como convidado o poeta, escritor e compositor Braulio Tavares; e feirinha

gastrondmica com produtos tipicamente nordestinos.

O movimento do forré pé-de-serra é composto de um significativo publico jovem, segundo
dados ja divulgados em pesquisas pelo Datafolha, em abril de 2008, junto a 1.541 jovens
brasileiros com idade entre 16 e 25 anos de 24 Unidades de Federacao e no Distrito Federal.
O levantamento buscava listar 0s gostos e 0s anseios desses jovens e apontou que um entre
quatro deles, ou seja, 25%, a maioria, prefere o forré a outros ritmos musicais, como aponta
Ribeiro (2009).

O forrd € uma expressdo musical originaria da regido nordeste, que exibe particularidades em
torno deste universo cultural. Foi realizado um levantamento acerca de quais as outras
linguagens que fariam parte deste festival e os temas escolhidos foram a literatura de cordel, a
xilogravura (cuja técnica é utilizada para a ilustracdo dos cordéis) e a danca. Todos 0s
elementos escolhidos irdo compor este evento multicultural, no intuito de agregar valor ao

produto final, colocando para o publico um novo conceito de festival de forro.

O forrd peé-de-serra rompeu as fronteiras de sua origem gracas a disseminacdo midiatica do
ritmo para a classe média, atingindo o publico universitario, que comecou a revisitar a obra de
Luis Gonzaga, formando, assim, um novo perfil de admiradores e frequentadores dos
festivais. A escolha da tematica se adequa as reformulagbes dos festivais de forrd da
atualidade, que privilegiam o entretenimento. A relevancia de temas socioculturais é algo
tratado apenas folcloricamente pela midia. As vezes o tratamento midiatico desses temas é
feito mais pelo marketing, do que, de fato, pela responsabilidade da difusdo do conhecimento.
Portanto, é essencial que produtores e consumidores nordestinos apropriem-se do discurso
identitario, através de estudos mais profundos do que apenas a observacdo midiatica
cotidiana, uma vez que a observacdo e a busca de percepcdes lhe trardo reflexdes que

permitird uma atuacdo mais integrada com sua prépria cultura.

Antes de apresentar o processo de producdo MAMdacaru, esse memorial expde as
referencias que nortearam esse procedimento. Assim, apresenta uma analise de dois

consolidados festivais de forrd pé-de-serra: “Festival Rootstock”, que acontece em Sédo Paulo,



e 0 “Festival Nacional Forr6 de Itatnas” realizado no Espirito Santo. Desta forma, apresenta
uma pesquisa sobre a literatura de cordel, a xilogravura e a danca, a fim de entender e poder

contextualizar o uso dessas artes no evento proposto.

A partir disso, o0 memorial descreve o processo de concepcdo do MAMdacaru, desde a
escolha do local onde se realizara o festival, até a constru¢cdo da sua identidade e do

desenvolvimento das estratégias de producao e captacgéo.

O projeto MAMdacaru cumpre o papel educativo, informativo, de entretenimento e artistico,
dando visibilidade & cidade de Salvador em ambito nacional, além de proporcionar um
intercambio entre artistas brasileiros e difundir a cultura nordestina através do forrd. E com
essa conviccdo que o MAMdacaru assume-se como projeto divulgador e mantenedor da
cultura nordestina, resgatando os fazeres artisticos em um so6 lugar, proporcionando a cidade

de Salvador o mergulho em uma das maiores culturas brasileiras.
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2. ENTENDENDO OS FESTIVAIS DE FORRO PE-DE-SERRA

Como o MAMdacaru é um festival multicultural que nasce da observacdo de uma caréncia
existente nos festivais de forro pé-de-serra no Brasil, no que diz respeito a valorizacdo de
outras linguagens ligadas a cultura nordestina, que nao o forrd, faz-se necessario entender
como se configuram os festivais de forrd pé-de-serra atuais. A pretensdo, porém, ndo é a de
analisar profundamente a producao desses festivais, mas compreender as suas caracteristicas,

motivacdes e habitos.

Os festivais de forrd pé-de-serra sdo grandes eventos que acontecem no Brasil e que relinem
musicos, dancgarinos, produtores e apreciadores do estilo musical. Na maioria desses eventos o
publico se encontra e permanece hospedado por dias em cidades ou em sitios para dancar,
cantar e tocar forrd. Normalmente eles acontecem durante o periodo de férias ou de grandes
feriados.

Existem, atualmente, diversos festivais de forrd pé-de-serra: “Minas Roots (MG)”, “Brasil
Roots (ES)”, “Nata Forrozeira” (SP), “Rootstock” (SP), “Fenfit” (ES). Porém, para entender
as caracteristicas basicas que definem esse tipo de evento, escolhi trabalhar com os dois mais
consolidados e antigos festivais, 0 “Festival Rootstock”, realizado em Séo Paulo, e o “Festival

Nacional Forro De Itatinas” (Fenfit), que acontece no Espirito Santo.

2.1. Festival Rootstock

O festival vem sendo realizado anualmente desde 2002, entre outubro e novembro, com
duracdo média de trés dias, normalmente em um sitio ou hotel-fazenda nas proximidades da
regido de Sao Paulo (SP), como é o caso de Cabrelva e Campinas. O evento acontece
geralmente durante grandes feriados, o que possibilita a reunido de grandes trios de forrd
tradicional em atividade e dos apreciadores desse estilo vindos de varias partes do Brasil e

também do exterior.

Unindo grandes atracdes atuais e historicas no contexto do forro pé-de-serra, o “Rootstock” é
um festival de trios de forré que tem uma média de 20 apresentacbes em cada evento,

contando com a participacdo de artistas que fizeram sucesso nas décadas de 1970 e 1980 e
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também de jovens talentos, sempre preservando o formato de trio: sanfona, zabumba e
triangulo. Além da apresentacdo em formato de trio, a programacéo do festival tem também a
presenca dos DJ’s de vinil que discotecam no evento, priorizando os antigos, relembrando e
homenageando grandes artistas ao executarem discos de vinil originais, gravados na década
de 1950, 1960 e 1970, por nordestinos como Jackson do Pandeiro, Marinés, Trio Nordestino e
Luiz Gonzaga. O festival busca, dessa maneira, perpetuar o forré tradicional e deixar um
legado cultural para geracfes. Sdo preocupacdes do festival, resgatar, preservar e divulgar a

musica nordestina e brasileira.

Suas caracteristicas sdo apoiadas na ideia da originalidade, o festival se posiciona como um
evento gque resgata musica e demais artistas originais, de raiz. O nome do festival adota a
palavra root, que significa raiz, o local aonde o evento acontece normalmente ¢ um sitio ou
hotel-fazenda. O camping € a principal acomodag&o ofertada, e todos esses elementos trazem
uma atmosfera rural, rustica, de raiz. (SILVA, 2013). O festival caracteriza-se por ter um
formato parecido com os festivais de masica eletronica, que geralmente acontecem em sitios e
locais abertos, com espaco para camping e com duracdo de mais de 24 horas. A marca do
“Rootstock”, apesar de ser monocromatica, causa uma sensacao de fluxo, a partir do desenho
e da tipografia escolhidos. A tipografia se assemelha com as utilizadas nas artes graficas nas
décadas de 60 e 70 (em capas de albuns ou revistas, por exemplo), apresentando um estilo
despojado e ligado a natureza, por relembrar o estilo hippie. O tridngulo compbe a marca
como signo relativo ao forro e por estar dentro de uma roda admite pregnancia da forma
(FILHO, 2009) baixa, dificultando um pouco a leitura do publico que nédo esta familiarizado

com os elementos da marca do festival.

Figura 1 - Logomarca do Rootstock

Fonte: < http://festivalrootstock.com/> Acesso em: 08 de jun. 2015



http://festivalrootstock.com/
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Os frequentadores do festival organizam excursfes saidas de diversas cidades: Bauru (SP),
Sdo Paulo (SP), Belo Horizonte (MG), facilitando, assim, o deslocamento do publico para o

evento.

Sobre sua realizagdo, normalmente sdo montados dois palcos no local do evento, um palco
menor, localizado na area externa, onde os trios se apresentam durante o dia, e outro palco
maior, montado em uma area geralmente coberta e fechada, onde acontecem as apresentacdes
a noite. Cada atracao dura, em média, 40 minutos. A decoracdo do palco onde acontecem as
apresentagdes noturnas normalmente é mais incrementada que a do palco externo, seus
elementos fazem referencia a estética nordestina e é constante o uso de objetos que remetem
ao sertdo nordestino, a rotina do vaqueiro. Normalmente utilizam couro, esteiras de vime,

chita, madeira e tecidos quadriculados.

O ingresso é possibilitado através da compra do passaporte que da direito a entrada e
permanéncia no evento durante os dias da festa, acesso aos shows e area para camping com
dois amplos vestiarios (masculino e feminino). A area oferecida para camping nao é coberta,
mas o cliente tem outra op¢do de hospedagem, que é o caso das suites que podem ser
individuais, duplas, triplas, quadruplas, séxtuplas e até para oito pessoas. Para se hospedar em
uma das suites é preciso, 0 entanto, pagar a hospedagem a parte. Os valores médios para se
hospedar em uma das suites é de R$ 200,00 a diéria por pessoa, sendo que essa diaria inclui

café da manh4, almoco e jantar.

O evento ndo permite a entrada portando comidas ou bebidas, sejam elas alcdolicas ou néo,
pois oferecem servico de alimentacdo 24 horas, dispondo de lanchonete e bar, além de buffet
completo na hora das principais refeicdes. Para garantir o cumprimento dessas e de outras
regras, 0S ingressantes passam por processo de revista e cadastramento, chegando ao local do
festival.

A venda do passaporte para o Festival € realizada em lotes, cada lote estando vinculado a uma
quantidade fixa de ingressos. Caso se esgote a quantidade, independente da data, comeca-se a
vender automaticamente o lote seguinte. Em 2015, o primeiro lote comecou a ser vendido por
R$ 70,00, o segundo lote custou R$ 90,00 e o terceiro lote R$120,00. Na porta do evento o

passaporte sera vendido a R$ 200,00. Esse ingresso também pode ser adquirido através de
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depdsito bancario e envio pelo correio, bem como através de promotores de vendas, nas
cidades de Sao Paulo (SP), Campinas (SP), Santos (SP), Curitiba (PR) e Belo Horizonte (BH).

2.2. Festival Nacional Forro De Itatnas (Fenfit)

O Festival Nacional de Forrd de Itaunas (Fenfit) é realizado anualmente desde 2001, na
penultima ou na ultima semana de julho, com duracgéo de oito dias. O evento acontece no Bar
Forro de Itaunas, na Vila de Itaunas (ES) durante o periodo de férias das principais
universidades publicas do Brasil. As edi¢cbes possuem uma programacdo com atracGes de
renome e apresentacdes de novos nomes do forrd pé-de-serra, proporcionando um encontro de

geracOes entre 0s que participam do evento.

O Fenfit é o Unico evento de forré pé-de-serra do Brasil que promove a revelacdo de talentos e
valores musicais do forré pé-de-serra, com uma média de 50 apresentagdes por edicéo.
Contando com a participacdo de atracGes consagradas da musica nordestina como Trio
Nordestino, Geraldo Azevedo, Xangai, Trio Juazeiro, Os Trés do Nordeste e Trio Sabia, o
festival também possibilita que novos artistas se apresentem em um dos mais importantes
palcos do forr6 pé-de-serra no Brasil, que ja revelou grupos como Falamansa, Rastapé e Trio
Virgulino. Os novos grupos tem a oportunidade de divulgar seus trabalhos para um publico
que aprecia e consome o forrd pé-de-serra, em sua maioria composto por universitarios de

diferentes estados do pais.

Além da promocao e revelacgdo, o festival oferece aos vencedores uma premiacao em dinheiro
e participacdo na gravacdo do CD e DVD do Fenfit. Os prémios em dinheiro sdo no valor de
R$4.000,00, R$3.000,00 e R$2.000,00 aos trés melhores conjuntos selecionados,
respectivamente, e outras categorias também recebem prémios em dinheiro, sdo elas: melhor
intérprete; melhor sanfoneiro; melhor zabumbeiro; melhor trianguista; melhor letra; revelacdo

masculina e revelacdo feminina, recebendo R$500,00 cada uma delas.

Promovendo intercambio musical entre os participantes de diferentes estados brasileiros, o
Fenfit se preocupa em estimular a criagdo e renovacdo musical no forrd pé-de-serra,

ampliando o mercado, mantendo viva a musica nordestina, e as suas raizes culturais.
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A Vila de Itaunas € considerada pelos forrozeiros como “capital do forré pé-de-serra”, pois a
ideia de realizar o festival surgiu como incremento ao movimento cultural do forro,
desencadeado em Itatnas na década de 1980. Atraidos também pelas belezas naturais locais,
0s visitantes comecaram a crescer e 0 movimento do forré se expandiu. Considerando que o
forro é uma prética de lazer antiga entre os que vivem na Vila, o festival faz parte e fortalece a
cultura

local.

Por causa dessa relacdo pré-estabelecida com o forro, no periodo do Fenfit toda a Vila entra
no clima do festival. Durante o dia na Vila, se ouve forré em todo lugar, os jovens musicos de
diferente s estados se misturam e tocam juntos, em clima de confraternizagdo e sem
cerimdnias na padaria, nas pousadas, na praca, na ponte, nos campings. Além do Bar do
Forro, onde acontece o festival, existem outras casas de festas em Italnas que também

oferecem programacoes, é o caso do Café Brasil e do Buraco do Tatu.

As caracteristicas do festival agregam valor ao evento por ter uma importancia histérica para
os forrozeiros, devido ao fato de proporcionar novas descobertas na musica nordestina,

revelando ao publico novos idolos a cada edicao.

A identidade visual do festival utiliza um signo gréfico forte, o mascote forrozeiro, vestido de
chapéu de couro e tocando sanfona, fazendo o publico se identificar com o festival logo no
primeiro contato com a marca. As cores utilizadas se relacionam com a cultura nordestina por
lembrar o solo seco do semiérido e as roupas de couro, tidas como caracteristicas tipicamente

nordestinas para o publico seguidor e para a cultura de massa (WOLF, 2002, p.8).

Figura 2 - Mascote do Fenfit

Fonte: Fanpage do Fenfit no Facebook
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Existem excursdes saidas de diversos estados: Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de
Janeiro, Sao Paulo, algumas delas ja incluem o passaporte para o evento, facilitando o acesso

do publico.

A realizagdo do evento acontece no Bar Forr6 de Itatnas, comecando as 22h. Na noite de
abertura tocam apenas trés atragdes ja conhecidas pelo publico, sendo a primeira delas, a
atracdo vencedora da ultima edicdo do festival. J& nas noites seguintes, da-se inicio ao
concurso, e além do show de trios e bandas conhecidas, acontecem as fases classificatorias,
com a apresentagdo de seis conjuntos por noite. Apds quatro dias de classificatorias,
acontecem as finais realizadas em dois dias, também com apresentacéo de seis conjuntos por

dia. No dltimo dia de festival, acontece a divulgacao do resultado e show de diversos artistas.

Podem se inscrever para participar do Festival Nacional Forrd de Itaunas conjuntos, bandas,
trios e grupos musicais do género forr6 pé-de-serra. Cada grupo pode inscrever até duas
musicas, sendo que apenas uma serd selecionada para concorrer ao festival. As musicas
devem ser inéditas, ndo gravadas comercialmente e ndo editadas. Sdo selecionadas vinte e
guatro musicas para concorrerem no festival. Os concorrentes tém vinte e cinco minutos para
se apresentar nas classificatorias e vinte minutos na fase final. S&o classificadas para as finais
as doze musicas que obtiverem as melhores notas nas etapas classificatorias.
A comissdo julgadora € escolhida pela organizacdo do evento e composta por trés membros,
normalmente figuras de importancia no cenario do forrd pé-de-serra. Os concorrentes séo
julgados nos seguintes quesitos: Letra/musica (poesia, harmonia, melodia e arranjo),
apresentacdo de palco/originalidade (préatica de grupo, desempenho e figurino), interpretaco

(afinacao, ritmo e diccao).

As doze bandas classificadas para a fase final do festival tem a apresentacdo gravada ao vivo
pela produtora do Fenfit para reprodugédo em CD e DVD promocional.
Atualmente o regulamento e ficha de inscricdo ficam disponiveis no site’, e os trios e bandas

concorrentes enviam seu material pelos Correios.

O acesso ao Fenfit se da através da compra dos ingressos que podem ser vendidos

individualmente, por dia, ou todos juntos com desconto (passaporte). O passaporte da direito a

! <http:// http://www.forrodeitaunas.com/> Acessado em: 06 de jun. 2015.



http://www.forrodeitaunas.com/
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todos os dias do evento, camisa e cd da edi¢do anterior do festival. Os ingressos sao vendidos
através de depdsito bancério, assim como no Festival Rootstock, e apds a confirmacgdo do

pagamento é enviada uma senha para a retirada do passaporte no local do evento.
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3. O MUNDO DOS CORDEIS

Considerando que o MAMdacaru traz ao seu evento a possibilidade de aproximacdo do
publico com a literatura, através da exposicdo de cordel, é necessaria uma analise deste estilo

literario, a fim de conhecer e entender o mundo dos cordéis.

Trazida ao Brasil pelos portugueses no periodo da colonizacéo e instalando-se na Bahia, mais
especificamente em Salvador, a literatura de cordel foi, aos poucos, se tornando cada vez mais
popular e se espalhando principalmente pelo Nordeste. O cordel é o texto, a forma poética que
pode ser expressa atraves da sextilha, da septilha, da oitava, do quadrdo ou das decimas de
sete silabas. O nome cordel comecgou a ser difundido por estudiosos que buscavam entender
aquele tipo de literatura, e esta ligado a maneira como eram comercializados esses folhetos,
pendurados em corddes, barbantes, chamados de cordéis, em Portugal. Os folhetos que
comecaram a surgir no Brasil ndo eram chamados assim, porém, algumas caracteristicas
desses folhetos remetiam diretamente a literatura popular portuguesa. Com um vocabulo
préprio do ambiente sertanejo, o termo “poesia matuta” também é utilizado para se referir a

linguagem produzida pelos cordelistas.

Atualmente encontramos a literatura de cordel principalmente na regido nordeste.
Normalmente sdo vendidos em lonas ou malas expostas em feiras populares, na maioria das
vezes pelos proprios autores. Sao livrinhos pequenos, impressos em preto e branco, fabricados
de forma manual. Devido ao seu baixo custo e por retratarem fatos da vida cotidiana da regido
num tom bem humorado, fazem grande sucesso em estados como Paraiba, Bahia,

Pernambuco, Rio Grande do Norte, Alagoas e Ceara.

O cordel tem caracteristicas singulares, que o diferenciam das demais formas de literatura
popular ja registradas. Para entender essas caracteristicas, é preciso saber que as principais
influéncias dessa literatura séo as tradigdes orais europeias nas literaturas populares impressas

e as tradigdes orais do nordeste brasileiro.

O linguajar do cordel é despojado, regionalizado e informal. Os temas retratados sdo 0s mais
variados e vao desde festas, secas, politica, milagres, episodios historicos, lendas, religido,

vida dos cangaceiros e morte de personalidades, até aventuras, histérias de amor e ficcdo. Os
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autores escrevem de maneira espirituosa, modificando um fato para torna-lo divertido, e
outras vezes retratam as duras realidades que vivenciam. Outra forte caracteristica desse tipo
de literatura é a presenca da opinido do autor, 0s cordéis ndo sdo imparciais ou impessoais. Os
cordelistas utilizam-se de recursos textuais como 0 exagero, a ironia € 0 sarcasmo para

fazerem criticas politicas ou sociais como o preconceito e o racismo.

Os livretos normalmente tem oito paginas, mas podem ter mais, variando entre 8 e 30 paginas
que medem 11X16cm. As ilustracOes originalmente sdo feitas com Xxilogravuras, que
representam um importante legado do imaginario popular e funcionam como um suporte de

enriquecimento miditico.

A literatura de cordel ajuda na disseminacdo de habitos de leitura pelo fato de poderem ser
lidas em sessGes publicas e terem um elevado nimero de exemplares distribuidos
gratuitamente ou a precos baixos. Funciona como divulgadora da arte do cotidiano, das
tradicbes populares e dos autores locais, tendo valor inestimavel no que diz respeito a

manutencdo e fortalecimento das identidades locais e das tradi¢Ges regionais.
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4. APRESENTANDO A XILOGRAVURA NORDESTINA

A xilogravura, cuja técnica é utilizada para a ilustracdo dos cordéis, trata-se de uma gravura
feita com uma matriz de madeira. Em outras palavras, é um processo de impressdo que utiliza
uma espécie de carimbo de madeira. E uma das praticas mais antigas para a gravacio de

imagens, e, por ser de grande simplicidade, ainda é utilizada nos dias de hoje.

O xilégrafo escolhe a madeira ideal, cuja espessura deve ter mais ou menos dois centimetros
de altura. Essa madeira passa por um processo de preparacdo, sendo lixada e polida, e s
depois de deixar a madeira pronta € que o artista faz o entalhe. Faz-se primeiro um desenho
no papel, que é passado para a madeira com carbono. Com a ajuda de goivas, formdes e
pontas cortantes, ele entalha seu desenho na madeira, como um escultor, porém, o trabalho
final do xilografo ndo € a matriz produzida, esse é apenas 0 meio para alcanca-lo. Esse alto
relevo produzido na madeira € o que vai receber a tinta e vai para a prensa com o papel. A

imagem que a matriz, depois de prensada, deixa no papel, é o que chamamos de xilogravura.

Acredita-se que a xilogravura popular nordestina foi trazida pelos portugueses, que ensinaram
a técnica aos indios. A técnica foi muito utilizada a partir do século XIX nas capas de folhetos
da literatura de cordel e também para impressdo de rotulos de garrafas de bebidas e outros
produtos. Um dos antigos jornais em atividade no Brasil, o Jornal Mossoroense (RN), usava a
xilogravura como ilustraces que eram elaboradas pelo seu dono, Jodo da Escossia. Alguns
dos xildgrafos que mais contribuiram para a xilogravura nordestina foram Manoel Serafim,
Inocéncio da Costa Nick, J. Borges, Zé Caboclo, entre outros. Essas rudes criacfes desses
artistas populares, constituem-se em uma das maiores contribuicdes que a regido nordeste ja
ofereceu ao contexto das artes plasticas brasileiras. As xilogravuras dos artistas do nordeste
foram as primeiras a ilustrarem e alimentarem o imaginario visual do sertanejo, utilizando
imagens da sua propria cultura, que refletiam seus anseios, sonhos e ideais.
Nas décadas de 1960 e 1970 pesquisadores comecaram a publicar &lbuns com gravuras feitas

por artistas nordestinos e com isso a xilogravura ganhou o status de arte (GASPAR, 2003).
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Com a curadoria de Florival Oliveira, 0 MAMdacaru quer manter ativa a pratica das oficinas
do Museu de Arte Moderna da Bahia, ampliando o seu publico, através da disseminagdo desse

modo de fazer arte em série.
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5. UMA DANCA PARA TODOS

Quando se fala em forr, ndo existe um consenso acerca da origem do termo, alguns
defendem que forrd seria uma corruptela da expressao forrobod6 e outros acreditam que seja
uma justaposicdo dos termos for e all, que, na lingua inglesa, significam “para” e “todos”
(ALFONSI, 2007). As duas definicbes mais conhecidas, mesmo que controversas, usam 0
forr6 como um simbolo significante da integracdo. Assim sendo, forrd pode significar uma

festa, um género musical, um local ou uma danga.

Do forro tradicional, como denominamos, faz parte essencialmente o sanfoneiro, o tocador de
zabumba e o de triangulo. No estilo tradicional essa musica é dangada por casais (SILVA,
2003). Dentro do universo do forrd, a danga é uma expressao, pois na danga cada individuo se
expressa de forma Unica com o seu corpo. Existem diferentes maneiras de se dancar forro e
também algumas nomenclaturas que buscam definir cada estilo: forrd pe-de-serra, forrd

universitario e forro eletronico.

Na danca do forrd pe-de-serra € comum vermos 0 passo basico (marcacao atras), o usual “dois
pra 14, dois pra ca” com variacdes simples. Os giros da dama ndo sdo muito frequentes. A
principal caracteristica é o ato de arrastar os pés durante a danca e 0s casais dangam com 0s
corpos bem colados. Dentro do universo do forré pé-de-serra existem subdivisdes do estilo,

sd0 0 caso do xote, baido, xaxado e o arrasta-pe.

O xote e 0 baido sdo dancados em casal e de maneira bem parecida, 0 que muda é o tempo.
No xote mais lento e no baido mais acelerado. O xaxado é uma danca individual, dancga-se
com as maos cruzadas atras do corpo e a marcacdo € feita com o pé direito, que fica mais a
frente do esquerdo e se langca de um lado para o outro, no ritmo da batida. Ja o arrasta-pé,
também conhecido como galope, é um estilo difundido pelas quadrilhas, a danca se da em

compasso binario e movimentos expansivos.

O forro universitario criou um jeito especifico de dancar forro, mesclando o tradicional forrd
pé-de-serra com passos de danca de saldo, como o samba de gafieira, a salsa e o rockabilly.
Os movimentos sdo realizados com 0s corpos juntos, intercalando as pernas. (ALFONSI,
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2007). Esse tipo de forrd surgiu quando os jovens do sul e do sudeste comegaram a dancar o
forrd pé-de-serra de maneira diferente da original, influenciados pela danca de saldo,
introduziram caracteristicas peculiares no passo basico do forré e em variagcdes. O resultado
dessa mistura € um estilo de danca que alterna corpos colados com giros mais complexos e

rodopios em torno de si mesmos.

No forrd eletrénico as dancas também acontecem a partir de um casal, porém os corpos ficam
numa distancia maior um dos outros, quando se compara com o forrd0 pé-de-serra e
universitario. A danca é mais estilizada, toda a execucgdo é dada pelo balango acelerado dos
quadris e da cintura, mesmo nas musicas lentas. O forr6 é dancado mais puladinho, com

movimentos rapidos e exagerados.

Independente de qual seja o estilo escolhido, o importante € manter-se em movimento, e
através da danga, poder experimentar diferentes usos do corpo a partir de distintas técnicas.
Expor sua linguagem corporal, seu ritmo e sua coordenacdo motora ao outro € também

compartilhar, pois é através do contato e interagdo com um par que o forrd é vivenciado.

A proposta do MAMdacaru € promover essa conexdo, difundindo a danca e suas técnicas, a
partir da oficina de forrd oferecida gratuitamente ao publico, com o intuito de que ele possa

usar esse conhecimento para uma maior interacdo. Intercambio e fortalecimento cultural.
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6. O MAMdacaru

O processo de construcdo e idealizagdo do MAMdacaru foi norteado pela vontade de
promover um festival de forrd pé-de-serra que pudesse exaltar e valorizar outras linguagens
relacionadas a cultura nordestina. A proposta € reestruturar o fazer de um festival de forré pé-

de-serra contemplando as linguagens artisticas que tem similaridade com o tema central.

6.1. A escolha do local: Museu de Arte Moderna da Bahia— MAM/BA

O MAM é o cenério ideal para a realizacio desse festival. E um dos principais cartdes postais
da cidade de Salvador, um dos mais importantes locais para a arte na Bahia e no Nordeste,
tem um espaco fisico que comporta o evento e, além disso, realiza agdes e projetos que tem
tudo a ver com o que o festival se propGe a realizar. O museu possui forte ligagdo com a
tematica nordestina, sempre abordando o tema nordeste, seja em exposi¢cbes ou em acdes

pontuais. Ele foi criado e permanece no bergco do Nordeste.

Lina Bo Bardi idealizou a criacdo do Museu de Arte Moderna da Bahia com a perspectiva de
um museu-escola, seus galpdes foram preservados e sediam as oficinas hd mais de 30 anos. A
ideia era que 0 espaco se tornasse um museu-escola para jovens e criangas, e também uma
referencia cultural do Nordeste, especialmente com sua forga na cultura popular. Esse espaco
deveria se relacionar com a comunidade por meio de cursos de formacgédo também para adultos

e artistas.

A inauguracdo do MAM-BA no Solar do Unhdo ocorreu em 1963 e tiveram duas exposigdes
na ocasido: “Civilizacdo do Nordeste” e “Artistas do Nordeste”. Desde entdo o museu se
tornou um ponto de encontro de intelectuais, artistas, estudiosos e criticos do Brasil e do

mundo.

Em 1970, Chico Liberato assumiu a direcéo e iniciou as “Oficinas do MAM” em 1980 que
promove até hoje cursos de formacdo em diversas expressdes artisticas como ceramica,

xilogravura, pintura, entre outras.
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Até hoje 0 museu mantém as suas propostas iniciais, como um museu-escola que ndo
distingue as diversas formas de artes e néo realiza uma valorizacéo diferenciada. O MAM é
um grande difusor da arte nacional e internacional, além de ter importante papel na

divulgacdo das obras baianas e nordestinas para o Brasil e 0 mundo.

Dai se da o encaixe perfeito com o festival, pois além da tematica nordestina, 0 MAMdacaru
propde a realizacdo de uma oficina de xilogravura, oficina essa que ja acontece
periodicamente nos galpbes das Oficinas do MAM. Ou seja, todo o equipamento, material
necessario e espago para a realizacdo dessa oficina ja existem no museu, o que torna viavel e

exequivel a oficina proposta pelo festival.

Além das Oficinas do MAM, o museu promove todo sabado, no espaco que funciona de
estacionamento durante a semana, evento chamado JAM no MAM. O JAM no MAM é uma
continuagdo das “jam sessions” que eram realizadas entre 1993 e 2001 no museu. Sob a
coordenacao do musico Ivan Huol, o projeto € ponto de encontro garantido de musicos locais
e vem atraindo artistas de todo o mundo que, de passagem pela Bahia, encontram ali um
espaco democréatico para ouvir Jazz e exercitar a arte da improvisagdo ao lado da banda Base
da JAM e de musicos que sdo referéncia no mercado local.

O Festival MAMdacaru ira ocupar os espacos do museu, fazendo com que acontecam
simultaneamente diversas acOes, criando uma atmosfera de valorizagdo e exaltacdo da cultura

nordestina.

6.2. ldentidade

Em tempos de globalizacdo da informacéo e da economia de livre mercado, o reconhecimento
da importancia do design como um “meio essencial” para a interagdo da marca com 0s
publicos € crescente, dando forma a cultura material mundial (MORAES, 1999) e
influenciando o nosso cotidiano e 0 nosso meio (LANDIM, 2010). A construcdo de uma
identidade visual que contextualize a empresa com o seu publico passa por diversos tipos de
influéncias, e a que trabalharemos aqui serdo as influéncias regionais de cria¢do artistica. O
MAMdacaru referencia sua identidade visual as xilogravuras do inicio do século XIX, que

ilustravam os cordéis.
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A escolha do nome do evento foi pensada a partir da escolha do local para realizagdo deste
festival, projetado de maneira com que ocupasse as diversas instalagdes do Museu de Arte
Moderna da Bahia. No espaco onde acontecem as sessfes de jazz do JAM no MAM, sera
realizado o show musical que compde 0 MAMdacaru, com as apresentacdes dos trios e dos
DJs de forrd. Ja a feira gastrondmica com produtos tipicamente nordestinos sera montada logo
na entrada do museu, em frente a Capela do Solar. A oficina de xilogravura acontecera no

galpdo de oficinas do MAM, e a oficina de danca sera realizada no casardo do museu.

A marca auxilia a comunicacdo pela identificacdo do publico com o aspecto visual. A
percepc¢do do publico é o medidor mais importante em qualquer estratégia de comunicacéo e
essa percepcao baseia-se em aspectos materiais e imateriais da marca (MARTINS, 2006).
Logo, o posicionamento da marca é resgatar a importancia da xilogravura, trazendo a imagem

do mandacaru como um simbolo naturalmente orgénico do ser nordestino.

A partir de um estudo preliminar sobre a compreensdo do valor imaterial do que o publico
pensa de forré e outras manifestacfes artisticas da cultura nordestina, o mandacaru foi
escolhido como simbolo representativo do festival multicultural por ser um cacto nativo
brasileiro, pertencente a uma vegetacdo especifica do semiarido que, além de restaurar o solo,

produz um fruto que serve de alimento para passaros e outros animais.

O MAMdacaru é um festival de um dia s6, mas vai durar um dia inteiro (trés turnos), se
posicionando como esse cacto produtivo. Pensando na cidade de Salvador como um solo a ser
restaurado, e o publico como passaros que, a partir das oficinas e das vivéncias com outras
pessoas que também se interessam pela cultura nordestina, vao se alimentar do fruto do
mandacaru, semeando um pouco de sua experiéncia no festival em cada lugar que passarem
depois. O festival propde consolidar esse posicionamento atraves dos servigos oferecidos, que
ainda ndo sdo costumeiros na cidade de Salvador.

A literatura em cordel, a xilogravura, o forr6 e outros elementos tipicamente nordestinos
foram utilizados em formas de icones, cada um para uma curadoria especifica: A sanfona, a
zabumba e o tridngulo representando os trios de forrg; os varais representando a literatura de
cordel e a xilogravura; os casais significando a danca; o milho significando a feira
gastrondmica e a culinaria tipica das festas juninas; os toca-discos representando a presenca

dos DJS de forro pé de serra.
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A maior parte dos desenhos é apenas na cor preta (marca, icones, cenario da capa), fazendo
alusdo ao estilo de impressdo da xilogravura enquanto arte difundida no nordeste
principalmente atraveés da literatura de cordel. As pesquisas sobre a cultura nordestina feitas
por Juraci Dédrea, José Costa Leite e J. Borges, artistas visuais contemporaneos, foram
analisadas para a construcdo da identidade visual. E perceptivel em suas criagdes, mesmo em
alguns trabalhos que ndo sejam xilogravuras, o traco preto forte e os cenarios das festas
juninas e do cotidiano nordestino/sertanejo. As cores complementares, o verde e o vermelho
foram utilizadas na construcéo da versdo da marca colorida, contrapondo 0 mandacaru como
um o04sis no meio dessa seca de festivais que os entusiastas do forr6 e da cultura nordestina

vivem em Salvador.

Algumas leis da Gestalt foram consideradas na constru¢do da identidade visual, como a
Unidade, que pode ser definida como um, ou mais de um, elemento que forma um objeto
(FILHO,2009), podendo ser tambem um agrupamento que relacione esses elementos
formando um todo. O cenério do forrobodd pensado com elementos como a Capela do Solar e
0 moinho localizado no estacionamento do museu se compde respeitando essa lei da Gestalt.
As leis de Proximidade e Semelhanga também foram estudadas para a construcao do cenario e
dos icones.

No ambito das cores, a principal lei da Gestalt a ser analisada foi a Segregacéo, nos
momentos em que o mandacaru aparece colorido (fora do cendrio). A lei se baseia na
segregacdo de unidades por meio de contrastes. Isso reforca a ideia de que a imagem do
mandacaru vai remeter aquele oasis citado anteriormente, pois uma visdo que estava adaptada
a uma impressdo com tinta preta ira se sensibilizar mais a uma cor contraria.

Apesar das flores do mandacaru serem brancas, florescendo ao anoitecer e murchando no
amanhecer, elas foram retratadas na identidade visual como vermelhas, da cor do fruto do
mandacaru, com o objetivo de chamar mais atencdo, contrastando-se com o verde, sua cor

complementar no disco de Newton.

6.3. Producéo

O periodo de escolha para a realizacdo do MAMdacaru foi 0 més de junho, més em que,

como 0 nome sugere, acontecem os festejos juninos. Os grandes eventos promovidos na
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cidade nesse periodo sdo os do forrd eletrbnico, que nada trazem em sua potencialidade
artistica e econémica a tradicdo e a perpetuacdo da cultura nordestina. Inovando no quesito
qualidade, o festival propde um evento diferente que traz o multiculturalismo nordestino e

estimula a aproximacéo do publico com as artes através da acessibilidade.

O projeto foi pensado para acontecer no Museu de Arte Moderna da Bahia e ocupar 0s seus
espacos. A oficina de xilogravura acontecerd no Galpdo das Oficinas do MAM, e sera
disponibilizada uma verba de R$1500,00 para a compra dos materiais necessarios para a sua
realizacdo (madeira, goivas, tintas) e R$ 500 reais para a compra de lanches para oferecer aos
participantes. Para participar das oficinas, os interessados se inscreverdo gratuitamente através
da internet. A oficina tera 30 (trinta) vagas e duracdo de 4 horas, sera ministrada pelo

professor Florival Oliveira, comecando as 10h e encerrando as 14h.
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28

A feirinha gastronémica vai acontecer no espaco em frente a capela do solar e ao casardo do
museu. Serdo dez barracas de comida, e dez de bebidas, sendo que dessas dez de bebidas,
cinco ficardo no estacionamento do museu, local onde serdo realizados 0s shows musicais.
Nas barracas de comida serdo comercializados produtos da culinaria nordestina, como: milho,
amendoim, bolos, coalhadas, cuscuz, mingaus, beijd, caldo de cana, aipim, tapioca, carne do
sol, além do acarajé e da cocada. Uma das barracas de bebida serd de agua de coco. A

abertura da feirinha acontece as 12h e ela permanece aberta até o final do evento (23h30m).

A exposicdo de cordel sera em frente a capela e contara com a exposi¢do de oito murais de
cordéis, feitos de madeira com corda de cip6. Os cordéis ficardo expostos pendurados nas
cordas com grampos de madeira. A abertura da exposicdo comeca as 12h, com a participacao

do compositor Braulio Tavares, e a exposicéo funciona até as 18h.

A oficina de danca ira acontecer no casardo do MAM e sera disponibilizada uma verba de R$
500 reais para a compra de lanches para oferecer aos participantes. A oficina sera gratuita, e
tera 30 (trinta) vagas, as inscri¢des serdo feitas através da internet. A oficina tem duracdo de 3
horas, sera ministrada pelo professor Helber Crisnan do grupo de danca Forrozeando,

comecando as 15h e terminando as 18h.

Os shows musicais com os trios e DJ’s acontecerdo no espago que funciona de
estacionamento do museu. Para isso, sera montada uma estrutura metalica para palco e havera
o0 aluguel de dois toldos para protecdo da &rea, além de iluminagdo e som. Serdo alugadas,
também, duas mesas para a montagem do equipamento dos DJ’s.

Haverd um espaco montado com dois toldos, mesas e cadeiras para a recepc¢ao e acomodacéo
dos artistas que irdo se apresentar no festival, esse espaco sera proximo ao palco. O show esta
previsto para comecar as 18h. As apresentagdes dos trios terdo em seus intervalos as
apresentacdes dos DJ’s, otimizando o tempo em que o palco estard em mudanca de producgéo
para os diferentes conjuntos. Os trios fardo apresentacfes com duragcdo de 1h30m e cada DJ

tocard durante 30m.

As apresentacOes serdo do Trio Dona Zefa (SP), Trio Lampido (MG) e Filhos de Gonzaga
(BA) e dos DJ’s Xiita (BA) e Vinny (MG). A ambientacdo do palco ird contar com a
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utilizacdo de elementos que remetem o sertdo nordestino: esteiras, lamparinas, cordéis,

quadros de madeira, quadros de xilogravura, tapete de retalho, cestas e etc.

A area onde acontecerdo os shows contard com cinco sanitarios pablicos e havera um aluguel
de duas estruturas para bilheteria que ficara locada logo na chegada do museu, ao lado da

capela do solar, nessa mesma area haverdo mais cinco sanitarios publicos.

O ingresso sera vendido na bilheteria, no dia do evento, a partir das 16h e terdo precos
populares de R$10,00 e R$5,00.

6.4. Captacgéo

O projeto multicultural MAMdacaru tem como um de seus objetivos proporcionar ao publico
0 contato pratico com a arte, exaltando a riqueza da cultura nordestina, além de promover o
intercdmbio entre os artistas e o publico, ao difundir outras linguagens ligadas a cultura
nordestina que ndo somente o forrd, mas também a literatura, as artes visuais, a danca e a

gastronomia.

A iniciativa busca um impacto estrutural na sociedade, indo além, pois proporciona um
festival de forr6 para um publico que ja consome esse tipo de produto, formando novos
publicos e fazendo-os refletir sobre a importancia da exaltacdo da identidade cultural
nordestina. O MAMdacaru foi idealizado no Museu de Arte Moderna da Bahia que, como
dito anteriormente, € um dos sitios historicos mais importantes do Brasil e que tem uma

ligacdo direta com o resgate pratico da cultura local.

Além disso, o altimo grande projeto do MAM-BA foi a 32 Bienal da Bahia e tinha como tema
“E Tudo Nordeste?”. Sua identidade visual foi idealizada pelo artista Juraci Dérea e trouxe
para toda a Bahia simbolos sertanejos atraves de sua divulgacdo nas redes sociais € na midia
externa.

O Museu de Arte Moderna, através de editais publicos, realiza projetos que ndo somente
geram empregos e movimentam a economia local, mas que se preocupam com a formacéao da

identidade da populagéo baiana e da valoriza¢do da sua autoestima.
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Pensando nisso, 0 MAMdacaru quer focar na captacdo de recursos para patrocinio através de
editais publicos (estaduais e federais), sendo realizado pelo Museu de Arte Moderna da Bahia,
Instituto do Patriménio Artistico Cultural da Bahia, Instituto de Artesanato Visconde de Maua
e Governo da Bahia. Alguns editais foram selecionados de acordo com suas regras, pensando

nas possibilidades de adequacéo do projeto.

A Fundacao Nacional de Artes € um dos maiores 6rgdos responsaveis pelo desenvolvimento
artistico, atuando na criacdo de politicas publicas através do “incentivo a producdo e a
capacitacdo de artistas, o desenvolvimento da pesquisa, a preservacdo da memoria e a
formacdo de publico para as artes no Brasil”.

A Funarte promoveu em 2013 o ultimo Edital Funarte para Realizacdo de Encontros,
Seminarios, Mostras, Feiras e Festivais. Apds analise do edital em questdo, 0 MAMdacaru
propde participar da categoria especifica de musica, que propde duas subcategorias,
respectivamente com os valores de R$100.000 e R$200.000. Visando ter o Edital como
primeiro patrocinador do evento, o festival adequa-se na segunda categoria, das quais 0s
critérios sdo a qualidade da proposta (o que inclui as oficinas e profissionais envolvidos), a
relevancia do projeto para o cenario musical local, regional ou nacional e a adequagdo do

orgamento.

O projeto, que tras oficinas de xilogravura e de danca, se relaciona com o edital muito mais
pelas atragcbes musicais e resgate cultural da cultura nordestina e suas diversas manifestagoes

artisticas.

O Edital de Culturas Identitarias, promovido pela Fundacdo Cultural do Estado da Bahia,
existe para apoiar projetos culturais que tenham como objetivo a preservacao e promogéo das
culturas identitarias brasileiras, sejam alguns exemplos delas as culturas afrobrasileiras,

ciganas, indigenas, LGBT, e sertanejas.

Com o teto de apoio por proposta de R$ 50.000 (cinquenta mil reais), o Edital contempla,
com a sua comisséo julgadora bastante variada, diversos tipos de culturas e linguagens, como
a danca e a musica, j4 tendo aprovado projetos que envolviam a afirmacdo da cultura

nordestina.
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A Petrobras, através do programa Petrobras Cultural, tem como principais diretrizes o
estimulo da diversidade étnica e regional, a abertura o espaco para criagdo e circulacdo de
bens culturais e o resgate do acervo material e imaterial da cultura brasileira. O MAMdacaru
se adequa por estimular a participacdo de publicos ja interessados na cultura nordestina e por
contribuir para a ampliacdo desses publicos. Na linha de atuacéo de Producéo e Difuséo, que a
Petrobras apresenta em seu site, 0 MAMdacaru é um projeto formatado em diversas
linguagens artisticas, democratizando a promocéao das manifestacdes culturais em processo. O
projeto Petrobras Cultural € de ambito nacional e seleciona projetos que resultam em uma

reflexdo sobre a diversidade étnica e regional da cultura brasileira.

O Instituto de Artesanato Visconde de Maua é conhecido como uma instituicdo que missiona
pelo o desenvolvimento do artesanato na Bahia e sua sustentabilidade. A instituicdo promove

o trabalho de artesdos que se responsabilizam pela preservacdo de suas raizes.

A proposta da presenca do instituto no MAMdacaru é atraves da Feira Baiana de Artesanato,
sendo uma das feiras promovidas pela instituicdo e que ja possui credibilidade consolidada na

cidade de Salvador.

Com a intengdo de “democratizar 0 acesso aos recursos destinados ao patrocinio e acdes
culturais desenvolvidas em beneficio da Regido Nordeste(...)” (trecho retirado do site®) o
Banco do Nordeste criou o Programa de Cultura em 2005, ja havendo patrocinado até hoje em

suas sete edi¢Oes mais de 1.500 projetos.

O Banco do Nordeste, com o copatrocinio do Banco Nacional de Desenvolvimento
Econdmico e Social, apresenta diversos editais com a destinagdo dos recursos para as
seguintes linhas de atuagdo, que estdo presentes no festival MAMdacaru: Danga, Musica,
Artes visuais e Literatura, além de também financiar projetos nas areas de Artes Cénicas, de
Audiovisual, de Artes Integradas e de preservacdo do Patrimonio. Dentre essas, 0
MAMdacaru se adequa no edital na area de Artes Integradas, por ser um festival

multilinguistico, que trata da cultura nordestina através de diferentes manifestacoes.

2 <http://www.bnb.gov.br/en/editais-culturais > Acessado em: 08 de jun. 2015.
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Respeitando os objetivos e contrapartidas exigidas pelo Banco do Nordeste, o festival
justapde a necessidade de financiamento com a ligacdo a um patrocinador com uma marca
consolidada e que se responsabiliza pela promocdo de novos negécios. Contudo, 0 projeto
também devera contar com apoiadores e parceiros, que contribuirdo com a execucdo do

festival de acordo com suas especificidades técnicas.

A Vitamilho é uma marca da empresa ASA, que produz de alimentos a produtos de limpeza.
A ASA ¢é uma empresa que possui um canal aberto, através de seu site institucional, para o
patrocinio de projetos culturais por todo o territorio brasileiro. Os produtos da linha Vitamilho
sdo utilizados na culindria tipicamente nordestina, como 0 mungunz4, as pipocas, 0 cuscuz, as
canjicas e as misturas para bolos. O apoio, além de financeiro, pode acontecer através do
fornecimento de produtos para abastecimento da Feira Gastrondmica para o lanche dos
artistas e da producdo. Além disso, também serdo propostos espacos exclusivos para
comercializacdo de seus produtos.

A Companhia de Bebidas da America, mais conhecida como AMBEYV, surgiu da unido da
Cervejaria Brahma e da Companhia Antarctica em 1999, possuindo hoje 30 marcas de
bebidas e 100 centros de distribuicdo direta pelo Brasil. O MAMdacaru tem interesse no
apoio da AMBEYV a partir do financiamento e/ou da consignagdo para a comercializagdo de
algumas de suas marcas, como a cerveja (Skol), os refrigerantes (Pepsi, Guarana e Soda) e o

energético (Fusion).

Em contrapartida, os patrocinadores terdo suas marcas associadas ao MAMdacaru, assinando
todas as pecas graficas divulgadas na midia impressa e em algumas pecas graficas divulgadas
nas redes sociais. Os apoiadores apenas aparecerdo em algumas pecas impressas, como na

camisa da producéo, na sinalizacdo do evento no local e nos postais.

As pecas serdo divulgadas em meios de comunicacdo de massa, como outdoors simples e
duplos, estrategicamente posicionados em locais da cidade de Salvador (como, por exemplo,

nas Avenidas Anita Garibaldi, Luiz Viana Filho e Lafayete Coutinho).

Os panfletos serdo distribuidos em locais como bares e restaurantes com programacao
musical, colégios da rede particular e publica de ensino, universidades federais, estaduais e

privadas.
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A distribuicdo dos postais acontecerd de duas maneiras: junto com o press-Kkit, kit institucional
do festival a ser enviado para imprensa, que contera trés itens, sendo eles um release do
evento, um texto sobre patrocinadores, apoiadores e parceiros e um postal; e por mala-direta
para possiveis fornecedores, apoiadores, blogueiros, artistas visuais e outros contatos que

serdo mapeados de acordo com cada curadoria.

Os cartazes serdo colados em centros culturais, cinemas, museus e salas de arte, bem como
nas ruas, através da cola feita de agua com farinha de trigo (o famoso lambe-lambe) e, nelas,
havera apenas as marcas dos patrocinadores e apoiadores.

As camisas produzidas serdo utilizadas pela equipe de seguranca e de producdo, com a

impressdo da marca de todos os patrocinadores, apoiadores e parceiros no seu Verso.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Sou filha de paraibana com cearense, nascida e criada na Bahia. A aproximagao com a musica
brasileira, e em especial com o forro pé-de-serra, sempre foi constante na minha vida. Passava
as férias escolares na Paraiba, em Campina Grande, onde a cultura regional tem grande
influéncia no cotidiano dos seus moradores. Os festejos de Sdo Jodo com todos os seus

elementos visuais, musicais e gastronémicos, fazem parte da minha historia.

Na época da escola, costumava visitar o shopping Aeroclube em Salvador, e comecei a
frequentar alguns forrés que aconteciam la. A identificacdo com o ritmo me fez virar uma
frequentadora assidua dos eventos de forrd pé-de-serra da cidade, e fazer amigos que
compartilhavam dos mesmos gostos. Descobri um mundo que eu ndo sabia que existia, um
movimento em torno do forrd pé-de-serra a fim de preservar e difundir suas origens. Comecei
a viajar para eventos de forré que acontecem no Sudeste e que contam com a participacao de
artistas consagrados da musica nordestina, dentre eles o Rootstock e Fenfit, que foram objetos

de analise nesse memorial.

A escolha em cursar producéo cultural, aconteceu quando eu descobri a existéncia do curso. A
ideia de poder contribuir com a realizacdo de projetos sempre me encantou. Desde crianca,
sempre tive o espirito de lideranca. Seja nas brincadeiras entre primos, seja com os colegas de
escola, eu gostava de organizar os jogos, explicar as regras, convocar 0s participantes.
Lembro-me de sempre ser eleita como lider de sala, e até receber a alcunha de “mandona” por

alguns colegas, mas a verdade é que eu sempre gostei de organizar, planejar e fazer acontecer.

Quando comecaram as atividades escolares extracurriculares, como “Feira de Ciéncias”,
“Oficina de Historia” ou nas diversas gincanas promovidas pelo colégio que estudei, eu
tomava a frente no meu grupo, pensava nas apresentacoes, inventava coreografias, escrevia
parddias, roteiros de pegas, marcava ensaios, ia atras de patrocinios, organizava a coleta de
dinheiro e de alimentos nos predios dos colegas, tomava a frente e executava tudo o que eu

podia.
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Participei da comissdo de formatura do meu 3° ano e, apds concluir o ensino médio, entrei
numa escola de teatro onde logo me envolvi nos processos de produgdo. Aprendi um pouco
do trabalho de um produtor teatral na pratica e a partir dai surgiu em mim a vontade de

trabalhar com isso, entdo a escolha de estudar Producéo Cultural.

Entrar na faculdade de comunicagédo da UFBA foi um sonho realizado, mas junto com esse
sonho veio tambem a decepgéo. De cara a faculdade me desapontou logo que conheci a grade
de matérias, pois, a FACOM ¢ excelente em teorias e estudos da comunica¢do, mas deixa
muito a desejar no que diz respeito a matérias praticas para o estudante de producdo cultural.
Durante 0 meu processo de formacdo senti falta de matérias que me colocassem em contato
real com o ambiente da producdo e com os desafios que precisamos enfrentar diante da
idealizacdo e realizacdo de um projeto. A faculdade possui a Produtora Junior, que é uma
instancia de relevante importancia para a area pratica em producdo cultural, mas que
infelizmente ndo tem a capacidade absorver todos os alunos do curso. Seria interessante se
houvessem parcerias entre a FACOM e algumas produtoras da cidade, onde os alunos
pudessem estagiar e colocar em pratica 0 que se aprende nas oficinas, aléem de adquirir
conhecimentos extras, entender o funcionamento do mercado, lidar com acertos e erros, se

envolver em um projeto, participar de todas as suas etapas e fazer contatos.

Entretanto, ser estudante da UFBA abre muitas portas. Ter no curriculo o nome de uma
universidade tdo reconhecida e respeitada é engrandecedor e te coloca um passo a frente. Ser
aluna de professores renomados que além de serem mestres em sala de aula, tem importancia
relevante no cenario cultural nacional. Sérgio Sobreia, Wilson Gomes, José Mamede, André
Setaro (in memoriam) e Fernando Conceicao sdo apenas alguns dos grandes professores com

quem tive a oportunidade de aprender.

Logo no primeiro semestre de faculdade recebi o convite para estagiar numa produtora
chamada Mazurca, e digo sem sombra de davidas, que foi a melhor coisa que me aconteceu,
pois tive a oportunidade de praticar desde o inicio do curso, descobrindo como colocar em
pratica os conhecimentos adquiridos na universidade. Durante o periodo que estive nessa
produtora, tive a oportunidade de trabalhar em diversos projetos, passeando por todas as
etapas de producéo, desde a concepcdo, até a captacdo, contratacdo de pessoal, execucgdo e
pos-producdo. Trabalhei em festivais de danca e de musica, produzi peca teatral e shows,

aprendi muito com meus chefes que se tornaram amigos. Passei dois anos na empresa e
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mesmo depois que sai de 14, ainda trabalhei como freela em alguns eventos promovidos por
eles. Ao longo do tempo que fiquei na Mazurca, participei ativamente da producdo da Banda
Diamba, e da realizagdo do projeto Curta Danca as 6 no Peld, tendo a oportunidade de
trabalhar com Leda Muhana (na época diretora da Escola de Danca da Ufba) e Dulce Aquino
(atual diretora da Escola de Danga, na época Reitora da Ufba), do Te Encontro no Pel6, do Il
Seminério PIBID-UFBA, além de fazer a producdo executiva do espetaculo Meu Nome é
Mentira, com texto e direcdo de Luiz Marfuz, vencedora do prémio Braskem de melhor

direcdo do ano, no periodo em que esteve em cartaz no Teatro Jorge Amado.

Ap0s a minha passagem pela Mazurca, estagiei durante trés meses na equipe de Marketing da
emissora Band e em paralelo atuei como assistente de producdo no projeto “Circo Choro e
Ris0”, que misturava performances circenses, artistas de humor e roda de chorinho, realizado

todas as tergas-feiras, durante quase oito meses no Circo Picolino.

A minha ultima experiéncia de estagio foi no Museu de Arte Moderna da Bahia, onde atuei no
Nucleo de Arte e Educacdo durante um ano e meio, trabalhando na realizagdo das oficinas
promovidas pelo museu. Além disso, tive a oportunidade de atuar como uma das assistentes
de producdo da 32 Bienal da Bahia, que teve como tema “E tudo Nordeste?”, questdo que
impds um ato de aproximacdo da producdo cultural e artistica da regido em diversas
perspectivas, enxergando o Nordeste como condi¢do geografica, construcdo histérica e como
peca do imaginario. Durante os cem dias de exibicdes, de 29 de maio até 07 de setembro de
2014, mais de 30 espagos culturais da capital e do interior receberam encontros, atividades
educacionais, performances, interagdes com artista, ciclos de filmes, exposicoes, entre outas

atividades culturais.

Atualmente estou estagiando como assistente de producdo na produtora Fred Soares, atuando
em producdes mais voltadas para o teatro, como é o caso do Catalogo Brasileiro de Teatro que
é considerado um dos maiores projetos de circulacdo teatral do pais, existe ha mais de 16

anos, e atualmente traz em média 20 pecas por ano para Salvador.

Apesar de todas as caréncias que enxergo na faculdade de comunicagdo no que diz respeito a
habilitacdo em Producdo Cultural, reconheco a importancia e relevancia dos conhecimentos
por mim adquiridos durante esses quase cinco anos. Aprender as teorias da comunicacéo,

estudar politica, marketing, assessoria, saber como analisar publicos e mercados, ser
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introduzida a fotografia, planejar um projeto e aprender sobre gestdo foi muito importante

para aprimorar e enriquecer as praticas além-universidade.

Acredito que para se tornar um produtor cultural € importante muita pratica, pois é através das
tentativas, acertos e erros que se aprende a produzir. E preciso ter malicia e saber trabalhar
com os riscos, aprender a lidar com pessoas, manter o equilibrio e paciéncia mesmo nos
momentos em que estamos prestes a explodir. Enfrentar as dificuldades e ter sempre um

curinga na manga é necessario para sobreviver ao mundo da producéo.

Por fim, posso dizer que a experiéncia de pensar e escrever esse trabalho, vendo a cada passo
0 seu progresso e vibrando com os resultados positivos, foi enriquecedor. Poder colocar em
andamento o que estudei e pratiquei durante esses anos, idealizando um projeto meu, com a

minha cara, é gratificante.
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Lot
o 3- N uantidad 6 -Valor 7 - Total da
2 - Descrigdo das grupos Quantidades 4 - Unidade @ o de LitaG linha 8 - Total
1- unidades
Grupos guantidade
) quantidade de unidade de de unidade |prego de cada coluna 3 X T
Indique o itermn ou servigo que sera contratado/utilizado cada itern da | medida de cada | de medida unidade de coluna 5 3
coluna 2 iterm da coluna 2 | descrita na despesa coluna 6 calung:7
coluna 4
1 PRODUGCAO
Estrutura
Espago- Museu de Arte Moderma (M Ak} 1 aluguel| 1 12.000,00 12.000,00
Aluguel de mesas para montagem 1 alugus| 5] 30,00 180,00
Aluguel de cadeiras para montagem 1 aluguel| 22 10,00 220,00
Aluguel de estrutura para bilheteria 1 alugus| 2 250,00 500,00
Montagem de varais de madeira com corda de cipd 1 servigo 3 200,00 1.600,00
Estrutura para montar palco 1 servigo 1 5.500,00 5.500,00
Locagéo de toldao 1 aluguel| (5] 500,00 2 000,00
Locagdo sanitario publico 10 diaria 1 250,00 2.500,00
Som 1 aluguel| 1 & 000,00 2 000,00
lluminacao 1 alugues| 1 6.000,00 5.000.00
Geradaor 2 aluguel| 1 Z.000,00 £ 000,00
Ambulancia 1 alugues| 1 Z2.000,00 2.000.00
Monstagem stands feirinha e exposicéo 20 servigo 1 B00,00 12.000,00
Ambientacéo 1 werba 1 10.000,00 10.000,00
Pessoal =)
Limpeza 1 werba 1 2.000,00 2.000.00
Bilheteria 2 servigo 1 200,00 400,00
Coordenacio de bilheteria 1 servigo 1 300,00 300,00
Seguranca 20 servigo 1 150,00 4 500,00
Fortaria 5] servico 1 100,00 600,00
Coordenacé&o de portaria 1 servigo 1 300,00 200,00
Produtor de palco 1 servico 1 1.500,00 1.500.00
Direcao Geral de producao 1 servigo 1 4.000,00 £ 000,00
Coordenagio de producac 2 servigo 1 2.500,00 5.000,00
Assistente de producao 10 servigo 1 250,00 2 500,00
Eletricista 1 serico 1 500,00 500,00
Apresentadorfocutor 1 servigo 1 1.000,00 1.000,00
Fotdgrafo (registro, selegdo e tratamento de imagem) 2 senvigo 1 1.200,00 2.400,00
Filmagem {registro e edigéo) 1 servigo 1 32.000,00 3.000,00
Outros o
Ingresso 1000 unidade 1 025 250,00
Fulseiras 1000 unidade 1 0.50 500,00
Material para oficinas 1 wverba 1 2 500,00 2 500,00
Camisas produgdo e técnica 30 unidade 1 25,00 750.00
Alimentac&o técnica e producao 1 werba 20 15,00 450,00
Radios 20 alugue| 1 30,00 600,00
Camarim (5] werba 1 500,00 2 000,00
Gastos produgao 1 werba 1 2.000,00 2.000.00
ATRAGOES =
Bandas (Trio Dona Zefa, Lampifo e Os filhos de Gonzaga)
Caché 3 werba 1 5.000,00 [ R$ 18.000,00
Transports aereo 5 passagens 2 300,00 | R$ 12.800,00
Transporte terrestrefequipamentos 2 vans <t 500,00 R$ 2.000,00
Digrias de Alimentacio g diaria 2 60,00 R$ 960,00
Hospedagem 8 diaria 2 350,00 R$ 5.6800,00
DJs (Xiita e Vinny)
Caché 2 werba 1 2.000,00 [ R$4.000,00
Transports aereo 1 passagens 2 300,00 | R$ 1.800,00
Transporte terrestrefequipamentos 1 vans 2 400,00 R$ 800,00
Diarias de Alimentacac 1 diaria 2 60,00 R¥$ 120,00
Hospedagem 1 diaria 2 350,00 RE 700,00
Convidado Escritor Cordel {(Braulio Tavares)
Ajuda de custo 1 werba 1 1.000,00 R$ 1.000,00
Transporte aereo 1 passagens 2 800,00 R$ 1.600,00
Transporte terrestre 1 carro 3 200,00 RE 500,00
Diarias de Alimentacao 1 diaria 2 60,00 R$ 120,00
Hospedagem 1 diaria 2 350,00 RE 700,00
Exposigaol/OficinasiF eira gastronémica
Caché oficina de dancgafiilogravura 2 werba 1 2.000,00 R$ <4 000,00
Exposigao Cordel 1 werba 1 2.000,00 R$ 2 000,00
Feira gastrondmica 1 werba 1 10.000,00 | RE 10.000,00
TOTAL PRODUGCAD
2 DIVULGAGADO (até 20% sobre o total da etapa Produgio)
Assessoria de comunicagac 1 servigo il 2.000,00 R$ 3.000,00
Gestor de redes sociais 1 més 10 500,00 R$ 5.000 00
Comercial em radio 100 insergéo 1 30,00 R$ 3.000,00
Qutdoor simples 10 unidade i 1.200,00 | R$ 12.000,00
Impressao outdoor simples 10 unidade 1 120,00 RE 1.200 00
Dutdoor duplo 1 unidade i 2.000,00 R$ 2.000,00
Impressao outdoor duplo 4 unidade 1 240,00 R$ 980,00
Fostais S000 unidade il 1,00 R$ 5.000,00
Cartazes 100 unidade 1 200 RE 200,00
FPanfleto S0000 unidade il 0,03 R$ 1.500,00
Camisas - divulgaao 20 unidade 1 25,00 RE 750,00
Distribuigcao de cartazes 1 werba il 200,00 R$ 200,00
Equipe de panfletagem 1 werba 1 4.000,00 R$ 4.000,00
TOTAL DIVULGAGAC | R$38BI000
3 ADMINISTRAGAD (até 15% sobre o total da etapa Produgéo) =
21 Custos Administrativos | 1 |verba 1 | 3000| FE$ 3 OOO‘OOl
3z Captacgdo de recursos | 1 |Ser\f\§o 1 | 2500| R$ 2.500,00
TOTAL ADMINISTRAGAD
4 |INSS PATRONAL

[INSS PATROMNAL

R$ 0,00

TOTAL IMPOSTOS/IRECOLHIMENTOS

TOTAL DO PROJETO {(somatdrio etapas de 1 a 4)

R$ 218.460,00




