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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo compreender a relacdo entre o carater efémero do Instagram e
o compartilhamento de imagens antigas com a hashtag ThrowBack Thursday (#tbt). A partir do
entendimento sobre a relacdo entre a fotografia e a memdria, apanhado das principais redes
sociais baseadas no compartilhamento de fotografias, da observacdo das principais estratégias
de interacdo no Instagram, da caracterizacdo dos usos de metatexto, como legendas e hashtags,
na producéo de sentido nas publicacdes, pode-se analisar o contexto em que a #tbt esta inserida.
Com base em dados colhidos a partir de um questionario online com 317 respondentes, buscou-
se compreender arelacdo criada entre a hashtag, a dinamica do aplicativo e o compartilhamento

de fotografias antigas.

Palavras-chave: Instagram, memodria, #tbt, metatexto.
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INTRODUCAO

A fotografia, a partir da representacdo de momentos especiais, € uma das maneiras mais
precisas de resgatar lembrancas. A relacdo entre a memoria e a fotografia surge da atribuicéo
do sentido de reminiscéncia aquela imagem, sendo reconhecido o que esta retratado como
pertencente ao passado. No processo de rememoracgdo, “nos nos valemos das imagens das
coisas”. (FELIZARDO; SAMAIN 2007, p. 212)

Na era da fotografia analdgica, a fotografia amadora e doméstica foi por muito tempo
reservada a momentos solenes, como nascimento, casamento e festas em familia. Tidos até hoje
como simbolos de memoria, os albuns de retratos guardavam essas imagens, trazendo
lembrancgas de acontecimentos marcantes, remontando o passado de parentes ja falecidos e
conhecendo familiares distantes

Preocupacdes como o limite da captura de fotos - a primeira cAmera Kodak possuia um
filme com 100 poses, que posteriormente seria enviado a empresa para revelacdo -, interferiam
na escolha e excluséo do que fotografar. As poses eram guardadas para momentos especiais de
quem fotografava e era fotografado, culminando em sequéncias de momentos especificos,

muitas vezes seguindo uma cronologia da vida nos albuns de retratos.

Substituidos hoje pela timeline em redes sociais digitais, devido a popularizacdo da
fotografia digital, essa cronologia construida ndo se limita mais apenas a ocasides especiais pois
abarca todo e qualquer momento, sendo banal ou ndo. A massificacdo das cameras digitais
dinamizou a relacdo entre o sujeito e a fotografia, expandindo as motivacGes e a maneira de
produzir uma imagem. Conservar momentos, com a tecnologia digital, passou a ser uma
experiéncia cada vez mais individual a medida que a foto pode ser produzida, armazenada e
manipulada como o produtor quiser. Discutida desde a fotografia analogica, a posi¢ao do
fotografo também é repensada na era digital, uma vez que qualquer um que possuir um

dispositivo com camera pode fotografar.

Mais do que isso, a populariza¢do dos smartphones com cameras acopladas possibilitou
uma nova relacdo com as producbes de registros imagéticos, na qual qualquer um pode
produzir, editar, estocar constantemente e compartilhar na mesma medida. Com surgimento da

internet, amplia-se ainda mais a no¢do do ato de fotografar, uma vez que “hoje em dia, o
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verdadeiro valor da imagem ¢é ser compartilhada”. (GUNTHERT 2009, p.193, apud PASTOR,
2016, p.13)

Na era da fotografia digital, por fazer surgir em diferentes contextos e plataformas
milhares de fotografias diariamente sem preocupacdo estética e facilmente descartaveis,
adiciona-se cada vez mais um carater efémero as imagens. Fotografa-se tudo o tempo todo,
como forma de registrar e lembrar de tudo. Surgem questionamentos sobre a relacéo entre a
memoOria e a imagem a partir da busca em rememorar acontecimentos ou pessoas através da
fotografia digital e, principalmente, em redes sociais (ALENCASTRO; BONIN, 2010;
CASADEI, 2009; CUNHA, 2011). Como é constituida a relacdo entre a era digital, na qual
tudo pode ser fotografado, e a memaria? De que forma o compartilhamento desses registros nas

redes sociais conversa com o carater de memoria das imagens?

O presente estudo interessa-se pelo fenémeno da circulacdo de imagens antigas,
remetentes a memaria, nas redes sociais digitais que possuem a premissa da instantaneidade e
da efemeridade, levando em conta a pratica fotografica em rede social. Esta pode ser entendida
“como uma pratica de escrita, descricdo e interacdo através de simbolos, textos e narrativas
construidas conjuntamente com a imagem” (LEMOS; PASTOR, 2018, p. 17). O foco do estudo
é o compartilhamento de fotografias antigas utilizando a hashtag #tbt, o ThrowBack Thursday,

em portugués “quinta do retorno”.

Agrupando todos os tipos de fotos como selfies, retratos, paisagens, objetos, inclusive
arquivos de videos, a #tbt viralizou no Instagram quando celebridades comecaram a adotar a
tendéncia, logo apos o aplicativo permitir o uso de hashtags nas publicacdes no final de 2011.
Em 2013, a hashtag ja possuia anexadas mais de 127 milhdes de fotos®. Seu uso aumentou
durante os anos, sendo em 2017 a oitava® tag mais utilizada por brasileiros no Instagram. No
inicio, as Unicas regras para utilizar a #tbt eram: 1. Compartilhar somente fotos com mais de
cinco anos e, 2. Publicar a imagem na quinta-feira. Hoje, no entanto, é aceitavel qualquer tipo
de imagem antiga, podendo ser tanto fotografias da infancia como as do final de semana

passado. A premissa é que a imagem faca parte de um momento memoravel.

O conhecimento ja produzido sobre as questdes levantadas nos proximos capitulos como

memoria, fotografia, redes sociais digitais e compartilhamento de fotos, além de estudos sobre

! Fonte: < http://blog.instagram.com/post/70481528083/2013-tbt > Acesso em: 17 ago. 2018
2 Fonte: < https://www.techtudo.com.br/noticias/2017/11/instagram-chega-a-800-milhoes-de-usuarios-e-revela-
top-hashtags-de-2017.ghtml > Acesso: 17 ago. 2018


http://blog.instagram.com/post/70481528083/2013-tbt
https://www.techtudo.com.br/noticias/2017/11/instagram-chega-a-800-milhoes-de-usuarios-e-revela-top-hashtags-de-2017.ghtml
https://www.techtudo.com.br/noticias/2017/11/instagram-chega-a-800-milhoes-de-usuarios-e-revela-top-hashtags-de-2017.ghtml
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o0 Instagram, auxiliaram a observacdo do fenbmeno da publicacdo de fotografias antigas no
aplicativo. Para dimensionar a importancia dos recursos complementares a imagem na pratica
fotografica em redes sociais, caracterizou-se 0s principais usos de legenda, hashtags e
compartilhamento de fotografias apos o detalhamento do funcionamento do aplicativo.

A partir de uma amostra de usuarios do aplicativo Instagram foi possivel analisar o uso
da hashtag #tbt. Uma pesquisa qualitativa sem fim estatistico foi aplicada através de um
questionario digital, englobando usuérios que pudessem explicitar sua relagdo com a dindmica
do aplicativo e suas narrativas, dando preferéncia para aqueles que utilizam ou ja utilizaram a
hashtag. O questionério foi disseminado em redes sociais como o proprio Instagram, Facebook
e Twitter. Para coletar informacdes sobre o uso da #tbt, foram feitas perguntas sobre frequéncia,
guantidade, motivacdo, quais tipos de fotografias sdo publicadas, e, principalmente,
guestionamentos a respeito da relacdo dessas fotografias com a memdria. Compreendendo o
contexto em que a #tbt esta inserida, juntamente com a resposta dos usuarios ao questionario,
pode-se, assim, obter dados para a analise do uso da hashtag no Instagram e seu vinculo com a
memoria.

A secdo seguinte deste trabalho comporta um capitulo sobre a relacdo da fotografia e a
memoria, seguindo de um panorama das redes sociais digitais baseadas em imagens (capitulo
2), analisando formas de compartilhamento de imagens e estratégias adotadas para interacao
entre 0s usuarios. Parte-se da rede social como “um conjunto de atores e suas relagdes”
(RECUERO, 2009, p. 69). No mesmo capitulo é esbogado um quadro sobre o compartilhamento

de memorias nas redes abordadas.

No capitulo 3, hd uma analise aprofundada do aplicativo Instagram, seguido da
caracterizacdo do uso de metatexto, como legendas, geolocalizacao e hashtags no aplicativo e
sua relacdo com a propagacao de memorias. Apds, (capitulo 4), apesar da pouca bibliografia a
respeito da #tbt, desenvolve-se um estudo sobre a relagdo entre a hashtag e a memoria no
Instagram a partir dos dados da pesquisa aplicada em redes sociais digitais. Por fim, é
apresentado um capitulo conclusivo a respeito dos dados colhidos, o compartilhamento de

imagens antigas e a relacdo com memdria no Instagram.
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1. MEMORIA E FOTOGRAFIA

Neste capitulo a analise partira da relacdo constitutiva entre a fotografia e a memdria
através de um panorama sobre esse vinculo. Serdo abordadas as mudancgas desde o surgimento
da fotografia analdgica até a atual pratica fotogréfica em redes sociais, para, assim, analisar 0

compartilhamento de fotografias antigas nesses ambientes.

Apesar de cada transformacdo da fotografia possuir seu préprio contexto histérico, e
que interfere na analise de cada fase, algo em comum é a foto como captura do que ja aconteceu.
Nesse sentido, toda fotografia amadora e doméstica € um signo representando um momento no
passado, seja de hoje ou de 50 anos atras. Suas caracteristicas se modificaram desde seu
surgimento no seculo XIX, como, por exemplo, a estética do preto e branco ao colorido, mas o
objetivo permanece 0 mesmo: conservar a imagem e sua histéria. “A fotografia é vista por
todos sempre como uma forma de registro, de guardar memorias” (BOONE, 2007, p. 15).

Uma das formas de se analisar a memdria é a partir do viés social. Segundo o soci6logo
francés Maurice Halbwachs, ha dois tipos: individual e coletiva. As memdrias coletivas
remetem a sociedade, um grupo. Ja as memodrias individuais, por sua vez, coexistem e se
intercruzam com as coletivas, sendo indissociaveis e dindmicas por modificarem-se a medida
que sdo acessadas, servindo como "um ponto de vista sobre a memoria coletiva"
(HALBWACHS, 1990, p.51). A fotografia, nesse sentido, por retratar o passado, encontra-se
no nivel individual, a partir do enquadramento de situacdes pessoais como aniversarios e
nascimentos, a0 mesmo tempo que, com a presenca de outros participantes, faz parte de
diferentes contextos sociais, transpondo a lembranca de natureza pessoal a um acontecimento

partilhado por um grupo.

Nesse sentido, tanto 0 objeto em si quanto o que esta representado na foto evocam uma
memoria. Seja em um museu possuindo importancia histérica e coletiva ou em um album
caseiro ilustrando membros e acontecimentos familiares, “toda e qualquer fotografia, além de
ser um residuo do passado, ¢ também um testemunho visual” (KOSSOY, 2001, p. 153). No
entanto, diversos processos ocorrem entre a captura do referente e a foto, que véo desde a
escolha de enquadramento a edicdo, capazes de interferir na interpretacdo da imagem final.

Desmistifica-se, portanto, a fotografia como retrato fiel do real, uma vez que “as fotos sdo uma
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interpretacdo do mundo” (SONTAG, 2004, p.10). E mais uma tentativa de conservar um

momento especifico do que capturd-lo em sua totalidade.

Fotografar significa congelar no tempo a nossa memdria, atestar e perpetuar a nossa
existéncia. (...) parar no tempo e no espaco algo que, para nds, tenha sido provavelmente
importante ou simplesmente agradavel, familiar, bonito, atraente (FELIZARDO,
SAMAIN, 2007, p. 217)

Nesse sentido, a memdria ao tentar revisitar o que passou (RICOUER, 2007), utiliza-se
da fotografia, que armazena o passado (MESQUITA, 2011). “A fotografia ¢ um modo de parar
0 tempo. Isso porque ¢ praticada e utilizada com maior frequéncia como suporte da memoria”

(CURNIER, 1994 apud BOONE, 2007, p. 15).

A foto pode ser utilizada também tanto como um objeto para rememoracdo de
acontecimentos experenciados quanto de acesso as situacdes ndo vividas. Estudado pela
pesquisadora americana Marianne Hirsh, o conceito de p6s-memoria traz a ideia de uma
memoria de acontecimentos que ndo foram vividos, mas, lembrados de forma tdo intensa
através de fotografias ou relatos, acabam se transformando em memodrias individuais e
coletivas. Para Sontag (2004, p.9), " uma foto equivale a uma prova incontestavel de que
determinada coisa aconteceu”. O conceito se aplica principalmente quando essas imagens
retratam acontecimentos historicos, como, por exemplo, o Holocausto na Alemanha ou A

ditadura militar, ocorrida entre 1964 e 1985, no Brasil.

A conexdo da pés-memoria com o passado €, assim, mediada, ndo por lembranca, mas
por investimento imaginativo, proje¢do e criacdo. Crescer com memorias hereditarias
esmagadoras, ser dominado por narrativas que precederam 0 nascimento ou a
consciéncia de alguém, é arriscar ter suas proprias historias de vida deslocadas, até
mesmo evacuadas, por nossos ancestrais. Ela deve ser moldada, ainda que
indiretamente, por fragmentos traumaticos de eventos que ainda desafiam a
reconstrucdo narrativa e excedem a compreensdo. Esses eventos aconteceram no
passado, mas seus efeitos continuam no presente. (HIRSH, 2012, p. 1) (Traducéo
nossa)®

Desde a superacdo do metodo daguerreotipista em 1858, a fotografia experimentou
profundas transformacdes: da baixa e lenta producdo, passou a funcionar a nivel rapido e

massivo; dos retratos em carte de visite* ao surgimento da primeira cdmera Kodak e seu

3 «“postmemory’s connection to the past is thus actually mediated not by recall but by imaginative investment,
projection, and creation. To grow up with overwhelming inherited memories, to be dominated by narratives that
preceded one’s birth or one”s consciousness, is to risk having one’s own life stories displaced, even evacuated, by
our ancestors. It is to be shaped, however indirectly, by traumatic fragments of events that still defy narrative
reconstruction and exceed comprehension. These events happened in the past, but their effects continue into the
present”.

4 Criados pelo fotografo André Adolphe-Eugene Disdéri no século XIX, os Cartes de visite eram imagens trocadas
entre amigos e familiares, sendo um dos movimentos percussores dos albuns de fotografia.
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discurso de praticidade. Essa democratizacdo possibilitou apropriagdes de véarias camadas
sociais e incorporacdo em diversas préaticas, como, por exemplo, registros de todos os tipos de
configuracBes familiares e momentos especiais. Intimamente ligada a memoria, a recordagéo
autobiografica e aos objetos afetivos, a fotografia doméstica se tornou comum com a
massificacdo das cameras Kodak. Como afirmam Lemos e Pastor, “0 surgimento e uso desse
novo tipo de fotografia gera uma nova composigéo social, especialmente no &mbito familiar e
do amadorismo” (LEMOS; PASTOR, 2016, p. 111).

Essas imagens, estampadas em albuns de retratos, evocam recordacGes de
acontecimentos vividos, além de narrarem a historia da familia através de retratos da infancia,
de parentes ja falecidos, casamentos, etc., dispostas, geralmente, em ordem cronol6gica. No
contexto das cameras analogicas, as imagens eram muitas vezes destinadas a momentos solenes.
O limite no numero de exposicdes nos filmes e 0 processo de revelacdo impunham ao usuario
a escolha atenta e seletiva do que capturar. Sobre isso, Bourdieu (1965) afirma que ndo ha nada

que estabeleca mais uma confian¢a do que um album familiar.

Todas as aventuras singulares que a recordacdo individual encerra na particularidade
de um segredo s@o banidas e o passado comum ou, Se Se quiser, 0 mais pequeno
denominador comum do passado tem o brilho quase presuncoso de monumento
funerario frequentado assiduamente. (BOURDIEU, 1965 apud FELIZARDO;
SAMAIN, 2007, p.213)

A fotografia de turismo também possuia seu espaco nos albuns de familia, tendo sido
incentivada pela Kodak®. As viagens a pontos turisticos e outros lugares especiais eram
capturados e contribuiam para a construcdo das historias da familia e sua memdria. Nesse
sentido, André Gunthert aponta para o seu interesse em capturar o sentimento vivido ao visitar
0 Rio de Janeiro pela primeira vez. O que ele buscava ndo era apenas uma imagem, “mas uma
lembranca, ndo um documento, mas um monumento - uma reliquia daquele instante precioso™
(GUNTHERT, 2012, p. 29). Sontag reitera essa posi¢ao: “pouca importancia tém as atividades
que sdo fotografadas, contanto que se tirem fotografias e que essas sirvam de lembrangas”
(SONTAG, 1977, p.11). A fotografia de turismo, nesse sentido, tem por principal funcdo
constituir um testemunho de presenga (GUNTHERT, 2012).

As cameras analogicas comecaram a competir espaco no mercado com a tecnologia
digital a partir da década de 1990, mas a fotografia como intencdo de capturar um momento se
conservou. Se na fotografia analdgica as capturas eram limitadas pelo custo do filme e da

5 “A Kodak pos placas na entrada de muitas cidades com uma lista do que fotografar” (SONTAG, 2004, p.41)
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revelagdo, a massificacdo das cameras digitais, sem esses custos, possibilitou um maior acesso
a pratica fotografica. O desenvolvimento da fotografia, portanto, caminha em paralelo as
transformac6es na cultura visual e nas praticas cotidianas da cultura digital. Além da fotografia
digital permitir a visualizacdo da imagem capturada, possuir controle na producdo e na
distribuicdo da imagem, a unidade da formacdo da imagem digital é o pixel, correspondente ao
negativo na era analdgica, que envolvia processos quimicos e incidéncia de luz. “A tecnologia
digital proporcionou ndo apenas uma nova forma de processo fotografico como, também, uma
mudanca radical na defini¢do de fotografia” (LEMOS; PASTOR, 2016, p.112).

Nesse sentido, desde os anos 1990, diversos aparatos tecnoldgicos utilizados para o
armazenamento de fotografias digitais surgiram e cairam em desuso, como o Pen Drive e 0 CD-
R, dando lugar & novas formas, como a Nuvem®, incluindo ai 0 armazenamento em redes sociais
digitais, como o Flickr e o Facebook’, por exemplo. Como explica Gunthert, “¢ incontestavel
que a producdo e a estocagem digital, reduzindo consideravelmente os custos, favorecem a
multiplicacdo das imagens capturadas, como a de todos os contetdos digitais" (GUNTHERT,
2012, p. 35). O antigo costume de revelar fotos e guardar em albuns é substituido por armazenar
as imagens digitais em espacos moveis e de facil acesso, apesar de ndo seguir a linearidade

proposta nos albuns.

Pode-se associar, nesse sentido, o contraste entre a seletividade da memoria humana e a
infinitude da memoria digital. A medida que ndo ha um controle sobre o que é lembrado, é
preciso esquecer para que novas informacfes sejam adquiridas, obedecendo a processos
psiquicos e afetivos (MORIN, 2006). Por outro lado, a facilidade atual de fotografar tudo a
qualguer momento, armazenar e distribuir, proporcionou um acimulo de imagens do passado
que, somente pelo fato de estarem registradas e estocadas, nos mantém seguros em relacdo a
nossa memaria (BAUDRILLARD, 2006). E como se, ao alcance da mio, todas as situagdes

vividas e registradas pudessem ser rememoradas.

Essa rememoracéo se faz presente cada vez mais nas redes sociais digitais, diretamente
ligadas a fotografia digital e a expanséo da internet. Na mesma medida, a popularizacdo dos

smartphones e tablets, e, consequentemente, das fotos tiradas com esses dispositivos, dinamizou

® O conceito de cloud computing refere-se & utilizagdo da capacidade de armazenamento entre computadores e
servidores compartilhados e interligados por meio da Internet. “Computa¢io em nuvem ¢ uma tendéncia recente
de tecnologia que tem por objetivo proporcionar servicos de tecnologia da Informacdo sob demanda com
pagamento baseado no uso” (RUSCHEL, ZANOTTO, MOTA, 2010, p. 2)

7 Essas redes serdo abordadas no préximo capitulo.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Servidor
https://pt.wikipedia.org/wiki/Internet
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ainda mais a relagdo com a fotografia. Esta amplia a sua capacidade comunicativa pela
facilidade de captura e compartilhamento. Assim, a facilidade em fotografar e rapidamente

compartilhar, torna visivel que

embora a uma escala diferente, o papel da fotografia como mediadora de relacbes
sociais, comunicando experiéncias e produzindo vida social, tem estado sempre
presente. Porque se a fotografia analogica pessoal e doméstica foi tradicionalmente
conceptualizada como uma narrativa cronoldgica e uma tecnologia da memédria
associada a familia, ela sempre foi, no entanto, profundamente relacional e emotiva, e
um espaco para a interaccdo e comunicacdo humanas, bem como para a formacdo da
identidade. (MOTA, 2014, p.282)

Nesse contexto, surgem diversos estilos fotogréaficos cada vez mais especificos. Lev
Manovich classifica como casual photos as imagens capturadas do cotidiano sem funcéo
estética. Segundo ele, o conteudo e o propodsito sao mais importantes do que a preocupagdo com
regras e estética da fotografia, ocasionando producao e aceitacdo de imagens de todos os jeitos.
Casual photos “segue outro conjunto de imagens populares e convencdes sociais que definem
0 que vale a pena documentar, e como diferentes assuntos devem ser fotografados”
(MANOVICH, 2016, traducio nossa, p. 16)%. O autor delimita, apés mapear os estilos de
fotografias mais comuns no aplicativo, outros dois tipos de imagens presentes no Instagram,
diferenciando-as visualmente: professional e designed, categorias de fotos profissionais,
seguindo as regras da fotografia e, principalmente, na Gltima categoria, a estética. No entanto,
um usuario pode ter esses trés ou mais tipos de fotografias em seu perfil.

Essas producdes fotograficas transcendem cada vez mais o circulo doméstico e privado,
quando compartilhadas em diferentes redes digitais. Ao contrario da evocagdo de um momento
ou a perpetuacdo de um acontecimento, as fotografias em redes sociais buscam cada vez uma
apresentacdo do individuo e uma criacdo, além de fortalecimento, de lagos sociais. “A fotografia
se tornou uma pratica performativa mais ligada ao “agora” e a “banalidade comum”, do que
associada a tragos nostalgicos da memoria” (PETERSEN, 2008 apud MOTA, 2014, p. 281).

No entanto, essa “banalidade do comum” nédo anula a relagdo dessas fotografias com a
memoria e o0 passado. O ato de compartilhar imagens ndo é em si algo novo, a exemplo dos
albuns de retratos que eram mostrados para familiares e pessoas proximas. A diferenca é que
na rede social digital o compartilhamento adquire proporcdes planetarias e ultrapassa limites

do espaco pessoal, entrando em discusséo a relagéo sobre quem olha a imagem. Diferente da

8 “They do follow another set of popular image making and social conventions that define what is worth
documenting, and how different subjects should be photographed” (MANOVICH, 2016)



18

familia, que possui proximidade e lagos afetivos, nas redes sociais digitais pode-se ter nos
circulos de interacdo pessoas desconhecidas, sem qualquer tipo de proximidade.

Nesse sentido, “o objecto fotografico nada evoca sem a participagdo de um olhar
mobilizado.” (BALTAZAR, 2009 apud MENDES, 2012, p. 31). Mais do que isso, as
lembrancas ndo podem ser compartilhadas em sua totalidade porque s&o inerentes a quem
lembra e sente. "Ndo podemos compartilnar uma lembranga assim como ndo podemos
compartilhar uma dor” (LOWTHALL, 1998, p. 79). O que se tenta compartilhar, com pessoas
préximas ou desconhecidas, € um fragmento, um resquicio da lembranca ancorado na
fotografia, como tentativa de mobilizar e externar o sentimento. Nesse contexto, a lembranca
compartilhada, ainda que parcialmente, é necessaria pois as lembrancas de outras pessoas

confirmam as nossas préprias.
Ao contrario dos sonhos que sdo absolutamente particulares, as lembrangas sdo
continuamente complementadas pelas dos outros. Partilhar e validar lembrancgas torna-
as mais nitidas e estimulam sua emergéncia (LOWTHALL,1998, p. 81)

Para que a fotografia com carater de memdria seja reconhecida como tal nas redes
digitais € preciso que seja contextualizada, configurando-se “como uma pratica de escrita,
descricdo e interacdo através de simbolos, textos e narrativas construidas conjuntamente com a
imagem” (LEMOS; PASTOR, 2018, p.17). Isso ndo é muito diferente da narracdo de historias
por familiares que aconteciam simultaneamente ao passar das paginas do album de retratos e

exibicao das fotografias.

0 que podemos ver nas redes sociais, imenso corpus de visibilidade voluntariosa, ndo é
nada mais do que a ponta do iceberg - a imagem selecionada e teatralizada do &lbum,
aquela a partir da qual sempre se construiu a abordagem fotografica privada
(GUNTHERT, 2012, p.34)

Mais do que isso, a fotografia digital, introduzida nas préaticas sociais, ressignifica a
relagdo entre a fotografia e o tempo: hoje se fotografa tudo a qualquer hora e lugar. Seu uso
pode estar em processo de modificacdo, uma vez que nada na rede é estatico, mas a
rememoracao atraves das imagens é um fator que ainda permanece. Nesse sentido, as pessoas
colecionam pedacos estaticos do passado através das fotografias para recordar, a qualquer

instante, momentos de sua vida.

Apreciando essas imagens, ‘descongelam’ momentaneamente seus contetidos e contam
a si mesmos e aos mais préximos suas histérias de vida. Acrescentando, omitindo ou
alterando fatos e circunstancias que advém de cada foto, o retratado ou o retratista tém
sempre, na imagem Unica ou no conjunto das imagens colecionadas, o start da
lembranga, da recordacdo, ponto de partida, enfim, da narrativa dos fatos e emocgdes.
(KOSSOY, 1999, p.138 apud MENDES, 2014, p. 43)
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Dessa maneira, as fotografias antigas em redes sociais ndo representam necessariamente
uma ruptura com o carater de memoria, igualmente presente nos albuns de retrato. Bolter e
Grusin (1999) defendem que os novos meios de comunicagdo renovam as caracteristicas dos
anteriores, permanecendo desta forma uma ligagdo entre atuais e antigas midias. Denominado
“remediagdo”, esse processo ¢ a “renovacdo de velhos contetdos efetuado pelos novos meios”
(BOLTER; GRUSIN, 1999 apud CANVAVILHAS, 2012, p.9). Nesse contexto, as fotografias
dispostas em galerias e perfis das redes sociais podem ser consideradas como uma nova
representacdo dos albuns analégicos. No entanto, levando em conta o conceito de remediacéo
proposto por Bolter e Grusin, ndo sdo desconsideradas as logicas das redes sociais e sua
influéncia na préatica fotografica atual, nem é afirmado que o costume de compartilhar
fragmentos do passado mudou apenas de suporte. “De fato, os albuns passam a funcionar
segundo uma nova ldgica instaurada pelo virtual, mas também carregam uma maneira de
funcionamento propria do analdgico (que contamina, inclusive, a logica virtual)” (CRUZ;
MOREIRA, 2011, p. 15).

As mudancas na fotografia em decorréncia do surgimento dos meios digitais interferem
na relacdo dessas fotos com a memoria. E possivel conceber a prética fotografica atual nesse
viés do que é considerado passado? Pode-se pensar a fotografia hoje, como algo que dura? Ou
a cultura digital ressignificou o carater de memoria criando novas expressdes de temporalidade
fotografica? Dessa forma, esta monografia busca entender a relacdo entre a ldgica efémera
prépria da rede social digital Instagram e a atribuicdo, pelos usuarios, de teor memoristico as
fotografias. Para isso, faz-se necessario retomar discussdes sobre o passado, fotografia e
memoria. Nesse sentido, 0 passado, para Butterfiel (1924 apud LOWTHALL, 1998) refere-se

tanto ao ambito histérico quando ao da memoria:

seus cenarios e experiéncias antecedem nossas proprias vidas, mas o que ja lemos,
ouvimos e reiteramos tornam-se também parte de nossas lembrangas. Na verdade,
temos consciéncia do passado como um ambito que coexiste com o presente a0 mesmo
tempo que se distingue dele. O que 0s une é nossa percepcdo amplamente inconsciente
da vida orgénica; o que 0s separa € a nossa autoconsciéncia - 0 pensar sobre nossas
memorias, sobre historia, sobre a idade das coisas que nos rodeiam. (LOWTHALL,
1998, p. 65).

Aliado a essas novas tecnologias, a posicdo do sujeito como produtor de contetdo sobre si
mesmo, e 0 consumo disso por outras pessoas, remete aos principios da cibercultura,
compreendida como uma nova forma sociocultural surgida a partir da relacdo entre cultura,

novas tecnologias e sociedade. Qualquer um “pode produzir e publicar informacéo em tempo



20

real, sob diversos formatos e modulagOes, adicionar e colaborar em rede com outros”

(LEMOS, 2004, p.39).

A facilidade em fotografar e o grande volume de imagens fazem surgir um novo tipo de
memoria: a memoria do presente (VIRILIO, 2006). Nesse contexto, analisar as mudancas
trazidas pelas novas tecnologias nessa relagéo se mostra interessante. As imagens digitais atuam
como uma lente de aumento nas redes sociais a medida que, a partir da captura e

compartilhamento instantaneo, atrela-se ao momento vivido.

A sociedade contemporanea tem medo de esquecer, a0 mesmo tempo em que é marcada
pelo esquecimento. E como consequéncia vem desenvolvendo tecnologias, préaticas e
dindmicas, impulsionadas ndo sé pela tentativa de evitar o esquecimento, mas também
pelas diversas formas, espacos e suportes possiveis de se rememorar na atualidade
(CRUZ; MOREIRA, 2011, pg.8)
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2. REDES SOCIAIS

As redes sociais digitais sdo sistemas que permitem interacéo, exposicéo e a construcado
de uma pessoa atraves de um perfil ou pagina pessoais (BOYD e ELLISON, 2007 apud
RECUERO, 2009). No geral, s&o abastecidas com forma de expressdes que criam uma ligacao
com o outro. Essas conexdes sdo definidas por Recuero como lagos, sendo “a efetiva conexao

entre os atores que estdo envolvidos nas interagdes” (RECUERO, 2009, p. 3).

A intencdo neste capitulo é analisar as estratégias de fixacdo de memdria em cada rede
social apontada, observando seu uso e relagdo com a fotografia, servindo de base para a
observagdo do compartilhamento de imagens antigas no Instagram®. As redes sociais baseadas
em imagens surgiram com a massificacdo das cameras digitais e a difusdo da internet. Hoje, o
celular e a internet movel adicionaram as praticas de compartilhamento de imagens e

construcdes de narrativas sobre si rapidez e praticidade, como abordadas no capitulo anterior.

A preferéncia se deu por sites e aplicativos que se autodenominam redes sociais e a
ordem de apresentagdo é cronoldgica. Serdo analisados®® os seguintes sites: Fotolog, Flickr,
Facebook e Snapchat. Apesar do Facebook nédo ser propriamente um site de compartilhamento
de imagens, 0s recursos de interacdo utilizados se mostram interessantes para a analise sobre a
memodria e fotografia em redes sociais. Além disso, hoje o Facebook é a maior rede social
digital?.

Fotolog - Criado em 2002 por Scott Heiferman e Adam Seife, o Fotolog é uma das primeiras*?
redes sociais digitais exclusivas para o compartilhamento de imagens, contando, em abril de
20182 com, em média, 22 milhdes de contas ativas. Para Recuero, o Fotolog ndo é apenas um
site de fotografia, mais do que isso, trata-se de “um espago que permite a criagdo e a manutengao
de lacos sociais que vao conectar atores sociais, ou seja, de redes sociais” (RECUERO, 2008,

p. 37).

°® A andlise sobre o Instagram, que é o ambiente principal desta monografia, vird no proximo capitulo, pois
particularidades do aplicativo serdo exploradas de forma mais minuciosa.

10 A apesar do Snapchat e Facebook terem surgido apds o Instagram, serdo abordados primeiro.

1Com 127 milhdes de usuarios ativos no Brasil, o Facebook ¢ considerado a rede social mais utilizada no pas.
12< https://canaltech.com.br/redes-sociais/dia-das-midias-sociais-historia-e-evolucao-a-servico-da-comu nicacao-
71615/ > Acesso em out.2018

13 < https://www.techtudo.com.br/noticias/2018/04/antes-do-instagram-relembre-as-redes-sociais-de-fotos-dos-
anos-2000.ghtml > Acesso em out.2018


https://canaltech.com.br/redes-sociais/dia-das-midias-sociais-historia-e-evolucao-a-servico-da-comu%20%20nicacao-71615/
https://canaltech.com.br/redes-sociais/dia-das-midias-sociais-historia-e-evolucao-a-servico-da-comu%20%20nicacao-71615/
https://www.techtudo.com.br/noticias/2018/04/antes-do-instagram-relembre-as-redes-sociais-de-fotos-dos-anos-2000.ghtml
https://www.techtudo.com.br/noticias/2018/04/antes-do-instagram-relembre-as-redes-sociais-de-fotos-dos-anos-2000.ghtml
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1] FotoLoe

Uma foto por dia, todos

=
|| -

/minide

2384 126

Figura 1 - Pagina inicial do site do Fotolog para nédo cadastrados
Fonte: Acervo Pessoal

Com o formato de flog*, o site possui a proposta de diério online, onde a imagem compartilhada
vem, na maior parte das vezes, acompanhada de uma legenda explicativa. O uso de hashtags
também é comum para facilitar a localizacdo de publicacdes a partir do assunto inserido nas

palavras-chave.

Nos primeiros anos eram disponibilizados dois tipos de contas: a gratuita e a Gold. Na
primeira, era possivel compartilhar somente uma imagem por dia e 0 usuario possuia o limite
de 20 comentarios. Na segunda, que custava, em 2016°, €3, era permitido seis fotos por dia e
0s comentarios eram ilimitados. Segundo a empresa, o limite de compartilhamento era

necessario para que o site ndo travasse com o bombardeamento de imagens.

Apdbs um periodo de inatividade, o Fotolog foi comprado em 2018 por uma companhia
espanhola com a proposta de se tornar concorrente dos aplicativos e sites baseados em
fotografias instantaneas, como o Instagram. A rede social, além da versdao web, langou, no
mesmo ano, um aplicativo (figura 2) para Android e 10S, disponivel na AppStore e PlayStore,
servigos de download de aplicativos para os respectivos sistemas. O servi¢o ndo possui a opgao

de personalizacéo de cor de fundo, letras ou inclusdo de um cabegalho como antigamente e ndo

140 flog possui a dindmica parecida com a de um blog, comum nos anos 2000. Ao invés de serem usados textos
para narracao do dia-a-dia, no flog sdo as imagens que narram os acontecimentos, seja em ordem cronologica ou
sem ordem, de acordo com o autor.

15 < https://gizmodo.uol.com.br/fotolog-volta-ao-ar/ > Acesso em out.2018


https://gizmodo.uol.com.br/fotolog-volta-ao-ar/
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oferece opcGes de inclusdo de filtros, recorte de imagem ou ajustes, como também ndo suporta

o compartilhamento de videos ou GIFS.

Your notifications within reach Your personal photo album Follow everyone daily

/minide

Figura 2 - Apresentacgéo do aplicativo
Fonte: Fotolog

Os novos administradores mantiveram o antigo limite de uma imagem compartilhada
por dia, mas com motivacao diferente:

queremos acabar com o excesso de publicagdes que pressiona a busca pela validacéo
de outros e, em vez disso, queremos ajudar na apreciacdo de cada momento que
represente o melhor (ou o pior) do seu dia (FOTOLOG, 2018)

Dessa maneira, ao impor ao usuario um limite de compartilhamento, a escolha sobre
qual fotografia sera postada acaba sendo mais minuciosa. Somente um momento podera ser
adicionado a linha do tempo diariamente, possibilitando uma fixacdo de memdria que podera
ser acessada posterior e cronologicamente. A intencdo € criar uma rede semelhante a um diario

biografico, remontando, a partir das fotografias, o cotidiano do usuario.

A semelhanga com os diarios biograficos permite identificar uma tentativa de
propagacdo da memoria através da fotografia e da legenda embutida nas publicacfes. Nesse
sentido, para andlise aprofundada dessa rede social em especifico, é necessario levar em conta
essa semelhanca e adesdo dos usuarios a pratica. O que é possivel observar superficialmente,

no entanto, é o cruzamento entre a dindmica das redes sociais — onde publicagdes podem ser
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feitas diariamente buscando interacGes entre os usuarios, com a cronologia dos albuns de

retratos, no que diz respeito a selecdo dos registros anexados.

Diferente de outras redes sociais como Instagram e Facebook, o Fotolog pode ser visto
como um calendario pessoal'®. Além da constante atualizagio e interacdo, o fato de um
momento por dia ser compartilhado, remete ao esquecimento — quando todos os outros
acontecimentos do dia ndo sdo vistos — e @ memoria, & medida que esses registros podem ser

acessados posteriormente remontando um periodo da vida de quem usa.

Flickr- O Flickr é um site de hospedagem e compartilhamento de imagens como fotografia,
video, ilustracdes e desenhos, criado em 2002 pela Ludicorp, empresa canadense. Vendido em
2005 para a Yahoo! por US$ 35 milhdes, foi durante 15 anos o servico oficial de imagens da

empresa americana.

Encontre sua
inspiragao.

Participe da comunidade do Flickr, onde vocé

encontra bilhdes de fotos e 2 milhdes de grupos.

.g

X

The Grimm 7/5212018
por Katie McLellan

Figura 3 - Pagina inicial do Flickr para nao cadastrados
Fonte: Acervo pessoal

A partir do armazenamento, classificacdo e compartilhamento de imagens, o Flickr

prop&e unir usuarios que tém em comum o gosto pela fotografia. A fixagdo das imagens se da

16 «“Construimos um calendario pessoal que se preenche diariamente com as publicacdes, deste jeito cada um pode
ver 0 seu perfil e o dos outros a longo-prazo e ndo apenas acontecimentos recentes”. Fonte: Fotolog.com.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Site
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através de albuns, permitindo que o usuério os agrupe em cole¢des e 0s denomine a seu proprio

gosto.

Assim como a rede social anterior, o Flickr possui dois tipos de conta: gratuita e paga,
denominada de FlickrPro. Na sem custos, o usuario pode fazer o upload gratuito de até 200
fotos e organiza-las em apenas trés albuns. No FlickrPro, além de ndo haver limite de
compartilhamento, sdo disponibilizadas para o usuério estatisticas de visitas ao perfil e acesso
as imagens, descontos em pacotes de edic¢éo de foto e as publicidades sdo retiradas durante a
navegacdo no site. Porém, diferente do Fotolog, o Flickr permite edicdo ap6s o upload da

imagem.

Pode-se adicionar descri¢des as fotografias e classifica-las a partir de hashtags (figura
4) propostas pelo préprio site ou criadas pelos usuarios, facilitando a interacdo com outras
contas. Ha também a opcao de definir o local onde foram tiradas, permitindo a anexacdo em

um “Mapa-Mundi” disponivel no site para visualizagdo (figura 5).

Explor

ooR S Neke pepuires e fodos s Brpos

sunset

Iandscape

Flgura 4- Aba tendenuas do Flickr mostrando as hashtags mais utilizadas no site
Fonte: Acervo Pessoal
Pela proposta de catalogar as imagens, através das hashtags ou geolocalizacéo, o Flickr
é bastante utilizado por aspirantes ou fotdgrafos. As relacfes entre 0s usuarios podem se
constituir também através de curtidas e comentarios nas fotos, além da possibilidade de os perfis
serem seguidos.
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Figura 5' - “Mapa-Miindi”
Fonte: Acervo Pessoal

Em 20188, o site foi vendido para a startup americana SmugMug, mas manteve seu
funcionamento como antes. A startup pretende coletar ideias dos usuarios e empregados antes
de promover qualquer mudanga na empresa. “O Flickr tem uma comunidade incrivel cheia de
fotografos apaixonados. Ele passou por altos e baixos e faz parte do tecido nuclear da internet”,

relembra®® o presidente executivo, Don McAskill, ao jornal USA Today.

Diferente de outras redes sociais, o site funciona tambeém como plataforma
armazenadora de conteudo, disponibilizando 1 terabyte gratuitamente para 0s usuarios que
queiram “guardar” as imagens em albuns. Assim, a op¢ao de catalogar as imagens a partir das
hashtags, possibilita uma facilidade maior em encontrar determinadas fotos atraves do assunto

adicionado.

Apesar dessa rede social, especificamente, ndo possuir a preocupagdo com O

compartilhamento de momentos solenes e importantes da vida, movimentos surgidos, em sua

17 Acesso em agosto de 2018

18 Disponivel em: <https://link.estadao.com.br/noticias/empresas,site-de-fotos-flickr-pode-ganhar
-nova-vida-apos-ser-comprado-por-startup,70002277459 >. Acesso: 15 ago. 2018.

19 Fonte: < https://link.estadao.com.br/noticias/empresas,site-de-fotos-flickr-pode-ganhar-nova-vida-apos-ser-
comprado-por-startup,70002277459 > Acesso: 17 nov. 2018


https://link.estadao.com.br/noticias/empresas,site-de-fotos-flickr-pode-ganhar-nova-vida-apos-ser-comprado-por-startup,70002277459
https://link.estadao.com.br/noticias/empresas,site-de-fotos-flickr-pode-ganhar-nova-vida-apos-ser-comprado-por-startup,70002277459
https://link.estadao.com.br/noticias/empresas,site-de-fotos-flickr-pode-ganhar-nova-vida-apos-ser-comprado-por-startup,70002277459
https://link.estadao.com.br/noticias/empresas,site-de-fotos-flickr-pode-ganhar-nova-vida-apos-ser-comprado-por-startup,70002277459
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maioria espontaneos, onde fotografias antigas que remetem a memoria sdo compartilhadas, néo
se anulam. O Flickr permite uma vasta opg¢do de uso, como armazenar imagens, compartilhar,

interagir, permitindo até a recriacdo de um album familiar. Nesse sentido,

colecionar a representacdo do mundo através de imagens fotograficas e pensar a
experiéncia através da mediacdo fotografica permite-nos aproximar elementos que
marcam a construcao dessas outras realidades e das subjetividades (CRUZ; MOREIRA,
2011, p. 16)

Facebook — Criado em 2004 por Mark Zuckerberg, Dustin Moskovitz e Chris Hughes, o
Facebook é a maior rede social existente?®. Possibilitando o contato com o outro através do
compartilhamento de imagens, textos e links, a rede tem como objetivo “dar as pessoas 0 poder
de criar comunidades e aproximar o mundo”?!. Apesar de se tratar de uma rede social
complexa, serd abordada aqui a nivel introdutorio de modo que possa ser observado a relacédo

com a memoria.

facebook

O Facebook ajuda vocé a se conectar e Abra uma co nta
compartilhar com as pessoas que fazem parte E gratuito e sempre sera.

da sua vida.

Data de nascimento

Por que preciso informar

v » i
1 out 1993 minha data de nascimento?

Feminino Masculino

Inscreva-se

Criar uma Pagina para uma celebridade, banda ou empresa.

Figura 6 - Pagina Inicial do Facebook para ndo cadastrados
Fonte: Acervo Pessoal

20 Fonte:< https://link.estadao.com.br/noticias/empresas,facebook-chega-a-2-13-hilhoes-de-usuarios-em-todo-o-
mundo, 70002173062 > Acesso: 20 ago. 2018
21 Disponivel em: < https://www.facebook.com/pg/FacebookBrasil/about/ >. Acesso: 20 ago. 2018


https://link.estadao.com.br/noticias/empresas,facebook-chega-a-2-13-bilhoes-de-usuarios-em-todo-o-mundo,70002173062
https://link.estadao.com.br/noticias/empresas,facebook-chega-a-2-13-bilhoes-de-usuarios-em-todo-o-mundo,70002173062
https://link.estadao.com.br/noticias/empresas,facebook-chega-a-2-13-bilhoes-de-usuarios-em-todo-o-mundo,70002173062
https://www.facebook.com/pg/FacebookBrasil/about/
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O FaceMach, prototipo antecessor ao The Facebook e, posteriormente, Facebook, tinha
como intengdo ser utilizado para classificar as estudantes da Universidade de Harvad entre
sexualmente atrativas ou ndo. Apesar do inicio sexista, a rede social modificou seu
funcionamento, além de ultrapassar o limite de uso somente de dentro da Universidade para o
mundo. Com o slogan “vocé pode se conectar e compartilhar o que quiser com quem é

importante em sua vida”, possui atualmente 127 milhdes?? de usuarios no Brasil.

O acesso ao Facebook se da através da criacdo de um perfil no site. Informagdes como
nome, sobrenome e data de nascimento sdo pedidos para o cadastro, além da adesdo de uma
foto de perfil para identificacdo. A personalizacdo do perfil € uma marca forte na rede social,
onde gosto musical, cinematografico e literario podem ser adicionados para aumentar ainda

mais as informacdes sobre o usuério.

Apesar de ndo possuir o compartilhamento de fotografias como principal em suas
publicagBes, em fevereiro de 2011 o Facebook se tornou o maior servidor de fotos online?3.
Organizadas em albuns ou distribuidas pela timeline, as imagens estdo bastante presentes nessa
rede social, aparecendo em fotos de perfil, capa, destaque no perfil do usuario, além de

circularem em postagens e compartilhamentos.

Linha do tempo Sobre Amigos Fotos Mais v

o Apresentagao # Criar publicagio [} Fotolvideo

TODO DIA UMA LARANJADA NA CARA o

Fotos

Figura 7 — Perfil no Facebook.
Fonte: Acervo pessoal

22Dados retirados da Agéncia Brasil. Disponivel em: < http://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/ noticia/2018-
07/facebook-chega-127-milhoes-de-usuarios-no-brasil. > Acesso: 20 ago. 2018
2 < https://pt.wikipedia.org/wiki/Facebook >. Acesso: 21 ago. 2018


http://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2018-07/facebook-chega-127-milhoes-de-usuarios-no-brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Facebook
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Os albuns podem ser personalizados pelo préprio usuério, que, por sua vez, pode
adicionar qualquer tipo de imagem. Além disso, a privacidade também pode variar de acordo
com a vontade de quem posta. Ha opcBes para somente amigos especificos, todos 0s amigos,
esconder de alguns, visivel apenas para o proprio usuério, ou publico, disponivel para qualquer
pessoa conectada a rede. Com essa Ultima, é possivel também utilizar a plataforma da rede
social para guardar fotos mesmo sem intencdo de serem vistas, servindo também como uma vez

que se pode fazer publicacBes em modo privado.

Ademais, o Facebook possui recursos que trazem a tona postagens antigas. Com o0 nome
de “lembrangas” (figura 8), 0 recurso organiza em uma péagina todas as publicacdes feitas
naquela mesma data em anos anteriores. Os conteudos retomados nessa pagina sdo trazidos pelo
algoritmo do Facebook, sem que o usuério tenha controle. No entanto, pode-se escolher ser
notificado sobre essas publicacdes, além de poder retirar pessoas ou acontecimentos que trazem
lembrancas ruins. Aniversarios de amizades também sdo relembrados pela rede social, onde
pequenos videos, contendo fotos e publicacdes dos dois amigos interagindo, sao

disponibilizados pelo préprio Facebook.

€ Lembrangas € Lembrangas {§}
)

Seu aniversario de amizade com William
Oliveira

Esperamos que goste de recordar suas
lembrancas no Facebook, das mais recentes até
as mais distantes.

Sara, todas as amizades s&o Unicas, mas algumas
sdo simplesmente especiais. Veja algumas das
lembrangas que vocé e William compartilharam

%”‘ desde que comegaram uma amizade no Facebook ha

' exatamente 1 ano.

2012-2017 Larissa, Vick e outros Café Terrasse Alianca
10 Francesa de Salvador

Neste dia

Ha 1 ano

Jones Storm
1 de out de 2017 as 13:03 + Salvador * &%

Ontem o espetédculo #InfernodasHoras, Uma amizade tdo
encenado pelo grupo @grupo702, encerrou a especial...

curta temporada no #TeatroMoliere
#AliangaFrancesa. Eu s6 tenho a agradecer.
Foi um prazer enorme trabalhar com vocés.
Vem mais espetdculo e #assessoria por ai.

Yve 2
————— S
Figura 8 - Lembrangas e Celebracao de Aniversario
Fonte: Acervo Pessoal
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Em 2017, um novo recurso foi adicionado ao Facebook. Permitindo o compartilhamento
de foto e video, o Facebook Stories possui a dindmica de fixacdo de arquivo durante 24h.
Localizado no topo da rede social (figura 9), seja na versdo web ou mdvel, o recurso permite

edicdo e uso de filtros tematicos (figura 10).

v 4oz
€ Share Photo
Post

=

Figura 9 - Apresentacéo do Facebook Stories
Fonte: https://bit.ly/20wSSgy

Figura 10 - Filtros tematicos da rede social
Fonte: https://bit.ly/20wSSgy

Falar sobre o passado aprimora o contato com o outro, a medida que mais informac6es
sobre o proprio usuario sdo partilhadas e constroem, assim, um perfil cada vez mais parecido

com a pessoa por trds da tela. Recurso como Lembrancas do Facebook séo adicionados as
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praticas em rede, contemplando a vontade em compartilhar momentos que ja passaram e, por

vezes, de retomar antigas sensacoes. Nesse sentido, para Henriques e Rabello (2013)

o Facebook estd adquirindo um perfil de uma grande enciclopédia de historias e
memorias, memoria do momento presente e memoria dos momentos passados. Seria
uma espécie de museu de si mesmo (p. 61).

Snapchat - O Snapchat é um aplicativo de compartilhamento de imagens desenvolvido para
uso exclusivo em dispositivos méveis. Criado por Evan Spiegel, Bobby Murphy e Reggie
Brown em 2011, o diferencial nessa rede é o tempo de armazenamento das imagens publicadas.

No aplicativo ha duas formas de compartilhar imagens: no Chat e na Historia (figura
11). O primeiro espaco serve para a troca de mensagens de texto, fotos, videos, chamadas de
voz e videoconferéncias individuais entre os usuarios. Todo o compartilhamento através do chat
é privado e as imagens ficavam disponiveis, no inicio, durante alguns segundos apds

visualizadas.

Hoje o usuario pode decidir quanto tempo a imagem pode ficar disponivel, podendo ser
exibida permanentemente. Na Historia, o contetdo publicado — videos com no maximo 10
segundos de duracdo e fotos - pode ser visto de forma cronoldgica por todos os seguidores do
perfil. Nessa modalidade, as imagens sdo fixadas no maximo durante 24h, se o usuario assim

decidir.

Inaugura-se, nessa rede social®*, uma nova modalidade e relagdo com as fotografias,
afetando diretamente o carater de memoria dessas imagens. N&o sendo feitas para durar, a
presentificacdo dos registros e a urgéncia em esquecer cria uma estética de fotografia cada vez
mais presente, distanciando-se da tentativa de perpetuar memoérias a longo prazo. E como s,
mesmo sido registrado ha horas, o acontecimento ilustrado na imagem acabasse de acontecer.
Como afirma Casadei (2009), “cada evento narrado € alongado indefinidamente, como se ele
tivesse a potencialidade de (re)acontecer a todo 0 momento” (p.18). Diferente das outras redes
sociais abordadas, o Snapchat recria a dindmica de compartilhamento de imagens e traz novas

funcGes para 0s registros.

24 Apesar do Facebook Stories ser mencionado anteriormente, o recurso sé foi adicionado ao Facebook apés a
existéncia e popularizagdo do método de compartilhar imagens que expiram apos 24h, surgido com o Snapchat.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Bobby_Murphy_(empres%C3%A1rio)
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Figura 11 - Apresentacdo do Snapchat
Fonte: https://glo.bo/2C3LMun

Outra novidade trazida com o aplicativo € a forma de manipulagdo da imagem (figura
12). Diferentes efeitos sdo disponibilizados para os usuarios como mascaras animadas,
mudangas de voz e luzes e nos videos pode-se acelerar ou diminuir a velocidade. Todos esses
efeitos sdo escolhidos antes da captura dos registros, que sao produzidos dentro do préprio

aplicativo.

Figura 12 - Efeitos "Vomitando arco-iris" e "Assustador
Fonte: https://glo.bo/2N7Iuuq

Ao concentrar na camera de captura do aplicativo essa producdo fotografica, uma vez

que ndo é permitido aplicagdo desses efeitos em imagens j& produzidas, a relacdo entre captura
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e compartilhamento de fotografia se acentua nesse aplicativo pois a manipulagdo da foto é feita
simultaneamente ao registro. O “aqui ¢ agora” ¢ compartilhado por haver uma facilidade maior
em produzir e compartilhar. O Snapchat possui também dois outros recursos: “Historias ao
vivo” (figura 11) e “Discover” (figura 11). Nesse ultimo concentram-se conteldos
disponibilizados por empresas e veiculos comunicacionais. No primeiro, como uma espécie de
curadoria do proprio aplicativo, sdo mostrados videos de usuérios a respeito de um evento ou

assunto especifico.

O quadro abaixo traz um apanhado das redes abordadas e suas principais caracteristicas.
Apesar de todas as redes sociais apresentadas anteriormente serem baseadas em fotografias,
com excecdo do Facebook, o uso da imagem em cada uma é modificado a partir de sua proposta.
Mesmo nédo aprofundadas deste trabalho, as particularidades dessas redes abrem caminhos para
diversas observacdes sobre a fotografia digital e ambientes digitais como, por exemplo, o
crescente uso das cameras dos smartphones ou surgimento de aplicativos que dinamizam a
relacdo entre a fotografia e armazenamento, como a fixagdo de 24h do Snapchat e Facebook
Stories. No entanto, o interesse desta monografia volta-se para estratégias de compartilhamento

de fotografias antigas.

Nome Forma de Interacéo Edicédo da Relagdo com Versao
fixacdo da imagem?® memoria?®
fotografia
Fotolog Perfil Curtidas e Nao Limite de Web/
comentarios compartilhamento: | Movel

construcdo de um

calendario pessoal

Flickr Albuns e Curtidas e N&o Colec0es de Web/
colecdes comentarios imagens: Movel

recordacéo a partir

25 S0 considerados edigcGes como aplicacdes de filtros, ajuste de enquadramento, luz, contraste, etc.
%6 Para além da relacéo existente entre a fotografia e o passado, afinal, a fotografia pode representar o que passou,
0 que interessa é como os recursos disponiveis nas redes aproximam publicagdes as memorias.
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de grande nimero

de fotos
Facebook Perfil e Curtidas, Sim Lembrancas: Web e
albuns Comentarios, Chat rememoracao de Movel

e acontecimentos
Compartilhamento

Stories do Feed Comentarios Sim Fixacdo de 24h: Web e
Facebook | (disponivel presentificacdo do | movel

durante passado

24h)
Snaphat | Perfil (24h) Chat Sim Fixacdo de 24h: | Somente

presentificacdo do movel

passado

Quadro 1 — Principais caracteristicas das redes sociais imagéticas abordadas
Fonte: Producdo individual

A partir disso, as mudancas ocorridas na fotografia e nas redes sociais, nos nove anos
que vao do surgimento do Fotolog ao Snapchat, incidem na relacdo com a memdria e 0s
registros — além do compartilhamento, quando possibilita capturas de diversos momentos e o
armazenamento de cada vez mais de fotos. Tudo o que é fotografado é guardado. Mais do que
isso, em algumas redes, como Snapchat e Stories do Facebook, toda foto produzida é feita para
compartilhar. Nesse sentido, é notavel a evolucdo das préaticas fotogréficas nessas redes sociais

e a incidéncia cada vez mais acentuada de efemeridade nos registros (LEMOS; SENNA, 2018)

Nesse contexto, algumas redes, como e exemplo do Flickr, Snapchat e Facebook Stories,
ndo possuem necessariamente a iniciativa de fixar as publicagdes como memadrias referentes ao
passado; a memoria dos acontecimentos esta sempre atrelada a imagem publicada, mas, nessas
redes, ndo ¢é esse o fator decisivo para as publicagcBes. Nas duas ultimas, principalmente, a
presentificacdo do passado, no sentido do registro produzido horas atras, parecer, toda vez que
acessado, que acabou de ser feito e compartilhado, é o fator vigente. O que pode ser observado
em comum entre esses ambientes, nesse sentido, é a constru¢do de uma comunicagdo mediada

pelas imagens.
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Por sua vez, o recurso de memdria, Lembrancas, utilizado pelo Facebook, retoma o
carater reminiscente da fotografia de outrora, porém, inserido no contexto da efemeridade das
redes sociais, onde novas situa¢fes compartilhadas a todo momento sobrepdem ou fazem
desaparecer as antigas. Nesse sentido, cria-se uma condicdo especial onde qualquer fotografia,
quando inseridas em lugares determinados, como Lembrancas do Facebook, refere-se a

memoria e trazem recordagoes.
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3. O INSTAGRAM

Para obter uma observagdo mais minuciosa do compartilhamento de fotografias antigas
através da #tbt, esse capitulo ird se aprofundar no funcionamento da rede social Instagram e
suas estratégias de interacdo e compartilhamento de imagens. A analise serd focada no uso
pessoal da rede social, dessa forma, estratégias para o uso comercial e suas particularidades ndo
serdo detalhadas.

O Throwback Thursday, ou somente #tbt, é uma tendénciana qual pessoas
compartilham uma fotografia antiga com qualquer tema, como, por exemplo, fotos de si
mesmas, de situacGes ou acontecimentos marcantes. O primeiro registro que se tem do
Throwback Thursday é da explicacdo do termo no Urban Dicionary, em 2003. Um site sobre
calcados, Nice Kicks, desde 2006, publicava em uma secdo sobre ténis antigos sempre as
quintas. Em 2011, o termo se popularizou e blogs americanos passaram a utilizar a expressao
para sinalizar que a publicacdo era sobre o passado.

No Instagram, o Throwback se tornou conhecido quando personalidades comegaram a
utilizar a expressdao. Somente no final de 2011, quando ja era permitido o uso de hashtags no
aplicativo, a #tbt viralizou, atingindo mais de 9,1 milhdes de fotos em julho de 2012%7. A #tbt
e suas variagdes como #throwback ou #throwbackthursday, tornaram-se as hashtags mais
conhecidas por marcarem publica¢fes de fotos antigas. Outras variagdes para uso em outros
dias da semana existem com o0 mesmo contexto, como Flashback Friday ou Wayback
Wednesday, mas sdo pouco utilizadas.

Lancado em 2010, o Instagram se apresenta como um aplicativo propicio a interacao
entre os sujeitos a partir do compartilhamento de fotos e videos. Os contetdos disponibilizados
nesta plataforma gratuita, com mais de 502 milhdes de usuarios no Brasil em 2017, constituem-

se como principais pontos de partida para a cria¢do de lagos (RECUERO, 2009) entre os perfis.

Desde o inicio, o aplicativo possuia como objetivo principal o compartilhamento de
fotografias instantaneas. Em suas primeiras versoes, somente imagens capturadas com a camera

do aplicativo podiam ser compartilhadas, ndo permitindo que fotos antigas ou tiradas em outros

27 Dados retirados do: < http://www.dailydot.com/culture/20-most-popular-instagram-tags/ > Acesso: 6 nov.
2018

ZDisponivel em: < https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2017/10/1931057-com-50-milhoes-de-usuarios-bras
il- e-segundo-no-ranking-do-instagram.shtml > Acesso: 23 ago. 2018


http://www.dailydot.com/culture/20-most-popular-instagram-tags/
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2017/10/1931057-com-50-milhoes-de-usuarios-bras%20il-%20e-segundo-no-ranking-do-instagram.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2017/10/1931057-com-50-milhoes-de-usuarios-bras%20il-%20e-segundo-no-ranking-do-instagram.shtml
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dias fossem publicadas. O icone do aplicativo, semelhante ao das cameras Polaroid?®, reitera
esse carater imediatista pregado pela rede social.

P thomasguy ©

A beautiful way to share your world
It's fast, free and fun!

144 likes

thomasguy #austin

MM D

Figura 13 -Interface da primeira verséo do Instagram
Fonte: https://glo.bo/2S8D2q0

Sua primeira versao era disponivel apenas para o sistema IOS, sendo considerado, em
2011, pelo App Store, o melhor aplicativo do ano. Em 2012, no mesmo més que foi comprado
pelo Facebook Inc., tornou-se acessivel também para Android e atingiu a marca de 4 bilhdes*®

de fotos compartilhadas.

O Instagram se configura como uma rede social de compartilhamento de imagens a
partir de dispositivos mdveis, mesmo que, em 2013, tenha lancado a versdo web do aplicativo.
Limitada, essa versdo sO permite, até hoje, a visualizacdo das publicacdes e perfis, além das
op¢oes de comentar e “curtir”. Ainda em 2013, ja compativel também com sistema operacional

Windows Phone, passou a suportar compartilhamento de videos, além de adicionar “um novo

2 Modelo dedicado a fotografia instantanea analdgica
%0 <https://instagram-press.com/blog/2012/07/26/the-instagram-community-hits-80-million-users/> Acesso: 23
ago. 2018


https://instagram-press.com/blog/2012/07/26/the-instagram-community-hits-80-million-users/
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jeito de enviar mensagem de video ou foto para seus amigos™3! através do Direct, bate-papo

privado que amplia a interagdo entre 0s Usuarios.

No Instagram, os perfis sdo compostos por informacbes, como nome e descri¢do
opcional, além das fotografias compartilhadas. A opc¢do de privacidade do perfil pode ser
publica ou privada. No primeiro, o contetdo publicado é disponivel para qualquer pessoa, seja
da rede social ou ndo, e pode ser igualmente curtido ou comentado. No privado, somente

seguidores do perfil podem visualizar as postagens, interagir com o USUario e enviar mensagens.

Instagrom

3 Entrar com o Facebook

Néo tem uma conta?

Obtenha o aplicativo.
2 gaivar ma W Boixe da
[ App Store P’ Google Play

SOBRENOS SUPORTE IMPRENSA APl CARREIRAS PRIVACIDADE TERMOS DIRETORIO PERFIS HASHTAGS IDIOMA

Figura 14 - Pagina inicial para ndo cadastrados no Instagram versio Web®
Fonte: Acervo Pessoal

Ha também a opcdo de tornar a conta comercial, onde informacdes mais aprofundadas
sobre engajamento e alcance das publica¢fes sdo oferecidas para 0 usuario com o objetivo de
gerenciar o uso do perfil de forma mais eficaz. O numero de visitas, cliques, interacdes, horario
de maior engajamento sdo algumas das informacg0es disponibilizadas. No entanto, quem opta
pelo perfil comercial, ndo pode torna-lo privado. Classifica-se de acordo com o papel social ou
profissional que o usuario desempenha, tal como artista, treinador, engenheiro, entre outras

funcoes.

31 < https://instagram-press.com/blog/2013/12/12/introducing-instagram-direct/ > Acesso: 12 out. de 2018.
32 Versdo atual. Acesso: 12 out. de 2018.


https://instagram-press.com/blog/2013/12/12/introducing-instagram-direct/
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As publicagOes séo feitas no feed e no Instagram Stories, recurso adicionado em 2016,
com a premissa de compartilhamento de conteido que expira apos 24h. Apesar dos dois
recursos compartilharem fotos e videos, cada um possui sua particularidade, para além do limite

de tempo fixo no perfil.

As imagens compartilhadas no feed ficam disponiveis em ordem cronoldgica na galeria,
dispostas no perfil do usuério, assim como as publica¢des nas quais o usuério foi marcado. Apds
atualizagbes®, o Instagram passou a oferecer ferramentas de ajustes e modificacdes da imagem,
além da adesdo de diferentes tipos de edi¢des, totalizando, atualmente, 40 tipos de filtros com

tematicas diversas.

& ©- Avancar € Jo- Avangar 281 542 432
Promogdes Editar perfil

Sara Lima

vocé ja deve ter me visto em algum lugar

- QD

Novo descolorino topzera eu e quem

E-mail

Ludwig Brilho Contraste Estrutura  Temperatura

FILTRO F EDITAR

Figura 15 - Apresentacao dos filtros e edi¢éo do feed
Fonte: Acervo pessoal

Na publicacéo, pode-se adicionar legendas, hashtags e georreferenciamento além de ser
possivel marcar um amigo na propria foto. O Instagram é caracterizado pelo gerenciamento de
conteldo que agrega metatexto em video ou foto, com o objetivo de socializar, interagir e,

sobretudo, compartilhar fotografias com os seguidores.

Assim como o Snapchat, o recurso Instagram Stories possui a premissa do

compartilhamento de imagens que expiram ap0s 24h. Apesar de ter sido criado em 2016, ja

3 Fonte: < http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2014/06/atualizacao-do-instagram-permite-editar-fotos-no-
aplicativo.html > Acesso: 10 out. de 2018.


http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2014/06/atualizacao-do-instagram-permite-editar-fotos-no-aplicativo.html
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2014/06/atualizacao-do-instagram-permite-editar-fotos-no-aplicativo.html
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possuia em 2017 mais de 300 milhdes de usuarios ativos diariamente3. O recurso, localizado
no topo da pagina do aplicativo, é marcado pela possibilidade de variadas formas de
manipulacdo da imagem. Em seu comeco, somente fotos instantaneas poderiam ser
compartilhadas, mas, no final de 2017%, qualquer contetido no rolo da camera poderia ser

compartilhado.
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Figura 16 — Apresentacdo do Instagram Stories
Fonte: https://bit.ly/2R7Sylh

Filtros de cores, animacdes e mascaras tematicas, como animais e coroas, podem ser
adicionados antes da captura da imagem no Stories. Fazem parte do conjunto mais de 33
efeitos®®, em formatos de caleidoscopio, espelhos, coracdes flutuantes, etc., e, em épocas
festivas como natal e halloween, s&o adicionados ao recurso filtros teméticos. Além disso, as
imagens capturadas com a camera do Stories podem ser enviadas para 0s seguidores ja com as

modificagdes escolhidas.

34 Fonte: <https://www.tecmundo.com.br/software/123750-instagram-stories-chega-300-milhoes-usuarios ativ 0s
- dia.htm > 21 out. 2018

% Fonte: <https://www.techtudo.com.br/noticias/2017/11/instagram-libera-foto-antiga-no-stories-novos-filtro s-
aparecem.ghtml > Acesso: 20 out.2018.

3 Dados retirados do proprio aplicativo em 20 out. 2018


https://www.tecmundo.com.br/software/123750-instagram-stories-chega-300-milhoes-usuarios%20ativ%20os%20-%20dia.htm
https://www.tecmundo.com.br/software/123750-instagram-stories-chega-300-milhoes-usuarios%20ativ%20os%20-%20dia.htm
https://www.techtudo.com.br/noticias/2017/11/instagram-libera-foto-antiga-no-stories-novos-filtro%20s-aparecem.ghtml
https://www.techtudo.com.br/noticias/2017/11/instagram-libera-foto-antiga-no-stories-novos-filtro%20s-aparecem.ghtml
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Figura 17 — Filtro espelhado, “caleidoscépio”, cor e gradeado no Stories antes da captura da imagem

Fonte: Acervo pessoal
Hé& também efeitos destinados principalmente para videos. A modalidade “superzoom”,
com 10 efeitos imagéticos e sonoros, possui fundos de suspense, drama e agdo. Os videos
podem também ser gravados ao contrario com a ferramenta “rebobinar”, além da possibilidade
de transmissdo online com o “ao vivo”, que, disponivel para todos os usuarios do Instagram,

notifica aos seguidores do perfil que uma transmissao esta sendo feita.

A= Iniciar video a0 vivo &)

AO VIVO REBOBINAR

Figura 18 — Edic0es destinadas unicamente aos videos
Fonte: Acervo pessoal
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Em 2017, além de lancar diversas outras ferramentas de interacdo para os Stories, 0
Instagram criou o Instagram TV, plataforma de compartilhamento de videos com mais de um
minuto. No mesmo ano, o envio de videos para o direct também passou a fazer parte da préatica
de sociabilidade no aplicativo, tal como a ades@o de novos stickers. Os stickers de perguntas,
enquetes e insercdo de gifs sdo agrupados na tela de pds-captura da imagem e somam-se aos
emojis e ilustracBes j& existentes no recurso. Na enquete, 0s seguidores enviam a mensagem
através da caixa disponivel no Stories, e o usuario pode seleciona-los e respondé-los um a um

em novas historias.

O uso de geolocalizacdo também € permitido nos Stories, tal como adesdo do horério da
publicacdo. Se a imagem compartilhada for antiga, a data de captura surge sobreposta ao
conteddo, sendo opcional manté-la. Novos stickers, assim como o caso dos filtros, séo
adicionados a medida que eventos nacionais e internacionais, como elei¢fes, copa do mundo e

natal, surgem.
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Figura 19 — Stickers no Stories
Fonte: Acervo pessoal

A rede social disponibilizou, no final de 2017, a fixacdo duradoura das publicagdes
feitas no Stories, para além das 24h convencionais. Chamado de “destaques”, a ferramenta, que

busca tornar permanente as publicagdes do Stories, esta localizada no feed, logo abaixo das
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informagdes sobre o usuéario. O nome de cada &lbum pode ser personalizado, além de nédo
possuir limite de arquivo. Além disso, todo o contetldo compartilhado no recurso Stories é

visivel para o usuario através do “arquivo de Stories”.

&~ Arquivo de stories ~ 281 542 432
i O Promogdes  Editar perfil
3
L | . DO

vocé j4 deve ter me visto em algum lugar

L9

descolorino topzera eu e quem

E-mail

SALVADOR MUITO

OBRIGADO

Destaques sugeridos
> Edite e adicione esses destaques ao seu perfil

<P

Selfies

Figura 20 - Arquivo de Stories, disposi¢édo do recurso no feed, nomes e destaques sugeridos pelo
aplicativo
Fonte: Acervo Pessoal

Assim, as modificagdes que ocorreram no Instagram, desde seu surgimento,
acompanham os avangos tecnoldgicos, como a massificacdo de smartphones com cameras
acopladas, e se relacionam intimamente com a ampliacdo de formas de sociabilidade em rede
tipicas da cultura digital. Cada vez mais o aplicativo investe em ferramentas que dilatam as
interacOes entre os usuarios, aumentando, de certa forma, o contato com o outro. N&o sé pela
apropriagdo de recursos que deram certo em outras redes sociais, como, por exemplo, o

Snapchat, mas também através da observacdo das formas de usar o préprio aplicativo.

Ao contrario do Fotolog, que permite a postagem de apenas uma foto diariamente, no
Instagram ndo ha limite de publicacdo. Tudo pode ser compartilhado a qualquer instante. No
Stories, pelo conteudo expirar apds 24h, mesmo com o recurso “destaque”, nao ha propriamente

uma preocupacgédo com a qualidade e quantidade de imagem compartilhada.

De acordo com Lducia Santaella (2013), os perfis nas redes sociais podem ser
considerados como extensdes dos usuarios, influenciando na criacdo de experiéncias subjetivas

entre quem usa o Instagram, uma vez que gosto, forma de expressao e interagcdo sao expostos
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na rede. Como o proprio aplicativo declarou: “seu perfil ¢ uma representagdo de quem vocé é ¢

evolui com vocé ao longo do tempo” (2017)%’. Assim,

“passam a responder a atuar como se esse perfil fosse uma extensao sua, uma presenca
daquilo que constitui sua identidade. Esses perfis passam a ser como estandartes que
representam as pessoas que os mantém” (SANTAELLA, 2013, p.43 apud RAMIRES;
SILVA, 2015, p. 4)

O Instagram prima pela interacdo entre os usuarios, incentivando-os a compartilharem
momentos. Cotidianos ou solenes, essas fotografias buscam aproximar ainda mais o0s
seguidores, além de representar uma tentativa de solidificacdo da identidade do usuério através
da propagacdo de um passado e presente a todo tempo atualizado. ““Por esse vies, podemos
pensar que ndo se trata apenas de um aplicativo de celular que compartilha somente o instante,
mas também emocdes, lembrancas, experiéncias mediadas por imagens” (ANTUNES, 2017, p.

2).

O fortalecimento da socializacdo e da interacdo esta ligado diretamente a possibilidade
de compartilhamento de todo o tipo de contetdo, inclusive de fotografias antigas. Dado que a
preocupacao ja ndo é a qualidade nem a quantidade da imagem produzida, toma-se como cerne,
nessa rede, a sociabilidade. Apesar do Instagram possuir a premissa da instantaneidade e da
efemeridade, as fotografias continuam a evocar lembrancas, sendo, até os mais banais, suportes

de recordacao.

Nesse sentido, a cada novo comentario, resposta ou like na publicacédo, seja no feed ou
no Stories, o0 usuario volta a memaria da situacdo compartilhada, a memoria vivida (VIRILIO,
2006), como se fosse uma nova olhada nos albuns familiares. Nao se pode, no entanto, igualar
as producoes fotograficas que possuiam o objetivo de guardar momentos em albuns de retrato
com a atual pratica fotografica nas redes sociais, como 0 Instagram, por se tratarem de
dindmicas diferentes. Porém, as duas praticas possuem em comum a existéncia de uma memoria

e a tentativa de compartilha-la, seja com pessoas proximas ou seguidores.

O entendimento do uso do metatexto no aplicativo podera servir de ponte para a
compreensdo do uso da #tbt no Instagram, abordado no préximo capitulo. O compartilhamento
de fotografias antigas acontece, nesse contexto, a partir da proposta da hashtag em incentivar a

pratica.

"Fonte: < https://instagram-press.com/blog/2017/06/13/archive > Acesso em 25 out. 2018


https://instagram-press.com/blog/2017/06/13/archive
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A construcdo e manutencdo dos lagos sociais podem ser realizadas através de interacoes
mediadas também pelo compartilhamento de imagens antigas e narrativas pelos usuarios. Essas
narrativas sdo construidas a partir de expressdes, além da propria fotografia, tal como o uso de

legendas, hashtags, emojis e geolocalizacdo. Assim,

a pratica fotografica ndo se encerra no momento de producdo da imagem (...) e ndo se
caracteriza apenas pelo compartilhamento, mas se constréi através da logica de
producdo de dados e performances algoritmicas realizadas a partir das interagdes e
insercdes de metatextos. (LEMOS; PASTOR, 2018, p. 20)

O metatexto faz parte de uma das relacdes transtextuais proposta pelo francés Gerard
Genette. Para ele, a transtextualidade é tudo o que coloca um texto em relacdo a outro, e
subdivide-se em cinco categorias: intertexto®®, paratexto®, metatexto, arquitexto*® e
hipertexto*!, sendo hierarquizados a nivel de abstragdo. A metatextualidade, nesse caso, é a
relacao “que une um texto a outro texto do qual ele fala, sem necessariamente cita-lo (convoca-
lo), até mesmo, em ultimo caso, sem nomea-lo” (GENETTE, 2005 apud BARRQOS, 2006, p.
126).

Assim, as hashtags e legendas no Instagram sdo metatextos a medida que sdo criadas e
utilizadas a partir de uma fotografia. Cabe analisar o uso desse metatexto na rede social como
uma busca de acréscimo de informacéo na publicacdo, ndo sé no feed, através das legendas com
a utilizacdo de hashtag e uso de georreferenciamento, como também nos Stories, onde
expressdes textuais sdo incluidas e sobrepostas as imagens compartilhadas no recurso. Nesse
sentido, considera-se a pratica fotografica no Instagram “uma atividade associada a pratica de
dados” (LUPTON, 2016 apud LEMOS; PASTOR, 2018, p. 12).

As interages textuais, em forma de legendas ou comentarios, somam-se as narrativas
presentes na imagem, de forma que o entendimento do conteudo seja tal que possibilite a
compreensdo da publicacdo por outros usuarios. Tanto no feed quando no Instagram Stories, a

pratica de escrita muitas vezes gira em torno de descrigdo e explicacdo da imagem, além de

38 “Genette (2006 [1982]) vé a intertextualidade como a relagiio de copresenca efetiva de um texto em outro (...)
revelada de modo explicito ou implicito.” (BUZATO et al. 2013)

39 “Caracteriza-se pela relagio menos explicita e mais distante entre o que seria o corpo do texto e os “sinais
acessorios” que ocupam seu entorno “variavel” (epigrafes, titulos, subtitulos, notas a margem do texto, entre
outros)” (BUZATO et al. 2013)

40 “Seria a forma mais implicita e abstrata de transtextualidade, muitas vezes limitada ao puro pertencimento
taxondmico” (BUZATO et al. 2013)

41 E “toda a relagio que une um texto B (hipertexto) a um texto A (hipotexto), no qual se enxerta de uma maneira
outra que ndo a do comentario (em contraste com a metatextualidade)” (BUZATO et al. 2013)
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interacdo com o0s usuarios, utilizando-se de recursos como hashtags, emojis e

georreferenciamento ou o texto em si.

No Stories, a dindmica do uso do metatexto acontece a partir da sobreposicao as imagens
ou videos compartilhados no recurso. Com diferentes fontes e formatos, os textos adicionados
ndo possuem necessariamente o intuito de explicar ou descrever a imagem compartilhada.
Como dito anteriormente, emojis, adesivos, gifs e stickers textuais (figura 21) podem ser

adicionados a postagem, alem de outras informac6es como horario, localizacdo e temperatura.

Efviar para > i Envier para >

Figura 21 — Stickers e diferentes formatacgdes de texto no Stories
Fonte: Acervo Pessoal

Ha também a possibilidade de compartilhamento somente de texto, que, nesse sentido,
n&o se configura como metatexto uma vez que ele mesmo é o texto matriz, ndo necessitando de
uma imagem ou outra mensagem para existir. As fotografias antigas compartilhadas no recurso,
quando ja presentes no rolo da cdmera, sdo marcadas com um adesivo da data em que ela foi
feita. Segundo o Instagram, essa marcacdo ajuda o usuério a dar contexto ao contetido
publicado.

Além disso, hashtags também podem ser incorporadas tanto nas publicacdes do
Instagram Stories, quanto no feed. Possibilitando o agrupamento de postagens a partir de temas,

a hashtag é uma ferramenta que se constitui a partir da articulagéo entre palavras e o simbolo
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“#”. Uma das caracteristicas mais marcantes do Twitter*?, a tag (etiqueta) também ¢ bastante

utilizada em outras redes sociais digitais, como o Instagram e Flickr. Assim,

contextualizadas no conceito de folksonomia®®, as hashtags classificam, agrupam e
direcionam as informac6es contidas na web sobre os mais variados temas e assuntos,
possibilitando maior participacdo e cooperacdo dos usuarios, através da utilizacdo
de palavras-chave para organizacdo. (MANDAIJI, MOURA, 2014, p. 6)

Essas etiquetas podem ser utilizadas também para “exteriorizar ideais, sentimentos,
preferéncias, indignacdes e posicionamentos variados dos individuos que compdem o
ciberespago” (MANDAIJIL; MOURA, 2014. p. 7). Dessa forma, seu uso ndo se limita as hashtags
ja existentes, permitindo criacdo de diferentes pontos referenciais pesquisaveis, levando em
conta a vontade do usuario, mesmo que a intencdo nao seja indexar as fotografias em uma

galeria tematica.

No entanto, impulsionar a publicagdo com o uso das hashtags mais populares no
Instagram também é um habito comum. Ainda que ndo se relacione com a postagem, 0 uso de
#love** (figura 22), #fun, #girl, ou até mesmo #tbt, por se tratarem de hashtags famosas, tornam
a postagem visivel para milhares de pessoas, aumentando as chances de popularizacdo, alcance

e engajamento da fotografia compartilhada.

As publicagdes feitas no Stories também sdo indexadas na galeria das hashtags
utilizadas. Assim, a tag se configura como um recurso de indexacdo das imagens, mas,
principalmente, de expressdo de ideias e sentimentos que servem como complemento da

fotografia, ocasionando criagéo e utilizacdo de diversas hashtags.

Da mesma forma, a insercdo da geolocalizacdo também agrega fotografias e videos
compartilhados nas paginas dos lugares. Nesse sentido, através da localizacdo do dispositivo,
cidades, parques, teatros, estabelecimentos como restaurantes, lojas, shoppings ou qualquer

ambiente que esteja no mapa, podem ser adicionados nas publicages.

42 As hashtags se popularizaram no Twitter e o Trending Topics, porém, seu surgimento ¢ anterior ao microblog.
4 A folksonomia, expressdo cunhada pelo arquiteto de informagGes, Thomas Vander Wal, é uma maneira de
indexar informagdes. Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Folksonomia.

4 Possuindo 1,4 bilndes de imagens compartilhadas indexadas a galeria da hashtag, a #love foi a tag mais utilizada
no Instagram em 2017. Dados retirados da pagina da hashtag no Instagram em 20 de out. 2018


https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Thomas_Vander_Wal&action=edit&redlink=1
https://pt.wikipedia.org/wiki/Folksonomia
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Fonte: Acervo Pessoal

Assim como a dindmica da hashtag, a etiqueta georeferenciada também pode ser
customizada pelos usuérios a partir de sua intencdo. Nao necessariamente o lugar inserido na
fotografia corresponde a atual localizacdo. Nesse sentido, o uso da geolocalizagéo se torna mais
um dos recursos de sociabilidade e de memoria no Instagram, além de ser necessario para a
criacdo imaginéaria do lugar inserido na fotografia. Mais do que isso, a indicacdo de localizagédo
também é um impulsionar da lembranca, uma vez que remete diretamente ao momento e lugar
retratado. Pode também ser um disparador de memorias para 0S outros Usuarios que possuem
alguma referéncia do lugar anexado, como a reativacdo de sensa¢fes esquecidas assim como

um toque, cheiro, som ou sabor. Dessa forma, a pratica fotografica em rede social

se caracteriza ndo apenas pela producdo de uma imagem, mas pela disseminacdo de um

conjunto de dados — marcac@es, comentarios, metatextos, simbolos e geotags — criados

para impulsionar as experiéncias de sociabilidade. (LEMOS, PASTOR, 2018, p. 20)

Dessa forma, o acréscimo de dados, como localizacdo e legendas, faz parte da dindmica

de compartilhamento de imagens no Instagram, como forma de ampliacdo da sociabilidade e
do reforgo da memoria a partir do aumento das informacGes sobre a fotografia compartilhada,
sendo adicionada pelo usuario de forma espontanea. Nesse contexto, 0 metatexto também
assume a posic¢do de impulsionar uma lembranca, uma vez que é a partir dele que a fotografia
é contextualizada, e, de certa forma, guia a interpretacdo acerca da imagem. O uso de texto

assemelha-se, também, aos comentarios deixados nos albuns de retrato ou até mesmo atras das
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fotografias analdgicas. As narrativas dos albuns de retratos eram criadas a partir da associagdo
entre a fotografia, legenda e narragdo do acontecimento retratado na imagem. Nesse sentido,
até mesmo nos albuns, a fotografia era associada aos dados: ndo sé a imagem comunicava,
como também todo o resto; as fotos ndo utilizadas nos albuns eram guardadas em caixas e
espagos que continham diversos fragmentos e representac6es do passado sem contextualizacéo,
cronologia e hierarquizacao.
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4. MEMORIA E INSTAGRAM - O CASO #TBT

Buscando compreender a relacdo entre a memdria e compartilhamento de imagens
antigas no Instagram utilizando a #tbt, foi realizada uma pesquisa qualitativa sem fim estatistico
através de um questionario online (apéndice) disponibilizado entre os dias 11 e 26 de outubro
de 2018, com o total de 317 respondentes. A amostra pretende oferecer dados iniciais para

contribuir na elaboracao da andlise sobre o funcionamento da #tbt.

Disseminado em redes sociais como o proprio Instagram, Facebook e Twitter, a
pesquisa possuiu 6 sessdes, com 27 perguntas. O link levava o respondente a uma pagina inicial,
apresentando o objetivo do estudo e um termo de consentimento. A primeira etapa consistia em
identificacdo do respondente, na qual informacgdes como idade, género, escolaridade e estado

de residéncia foram pedidas.

A sessdo seguinte buscou adquirir dados sobre a frequéncia do uso do Instagram.
Algumas questdes foram direcionadas apenas ap0s respostas especificas, como por exemplo, se
o perfil do usuério fosse publico, seriam feitas perguntas diferentes das questdes redirecionadas
a quem tivesse o perfil privado. Sobre o uso da #tbt, foram coletados dados sobre frequéncia,
motivacdes, tipos de fotografias mais compartilhadas com a hashtag e critérios de escolha das
imagens. A penultima parte foi destinada unicamente as perguntas sobre as percepcfes das
fotografias compartilhadas com a #tbt; a Ultima se destina as questdes complementares. Ao fim
do questionario, ha um espaco para 0s comentarios acerca da pratica de compartilhamento de

imagens antigas com a #tbt.

A maioria dos respondentes, 47,6%, residem na regido Nordeste do Brasil, sdo do
género feminino (74, 8%) e possuem entre 18-24 anos (49,5%). Em relagéo a escolaridade, as
respostas foram bem distribuidas: 36,6% possuem ensino superior incompleto e 34,7% pods-
graduacdo. Nesse sentido, a relagdo criada entre as fotografias, a memoria e as redes sociais
digitais pode ser diferente do que seria para pessoas mais velhas, ou até mesmo mais novas,
influenciando nas conclusdes sobre o comportamento de compartilhar fotografias antigas no
Instagram. Esse publico nasceu em momentos importantes para a historia da fotografia —
abrangendo mudancas em relacdo a producdo, revelacdo e recepgdo, e acompanha, desde

sempre, o fortalecimento da Internet no pais.
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Apesar de ndo poder apontar um padrdo de uso a partir da amostra colhida, é notavel
que o Stories é mais utilizado pelos usuérios do Instagram do que o feed. Este, em 51% dos
casos, é utilizado duas a trés vezes por més, ou raramente (28,6%), enquanto o uso do Stories €
semanal (69,1%), sendo que desses, 29,9% publicam duas a trés vezes por semana, 16,4%
diariamente e 13,2% uma vez por semana. Saber onde 0s usuarios mais publicam mostra-se
relevante para a comparacdo entre a veiculacdo de contetdos rapidos, como fotografias
instantaneas, e os registros antigos nesses recursos*. Nesse sentido, a prevaléncia do uso do
Stories pode apontar uma relacdo mais imediatista no uso do aplicativo, uma propagacao de um
passado cada vez mais presente, assim como o0 Snapchat e o Instagram Stories, apontados

anteriormente.

Segundo os dados do questionario, 78% dos respondentes disseram compartilhar
imagens antigas em seu perfil do Instagram. Isso indica que a questdo da memoria, entendido
como lembranca de um passado, ainda que recente, € importante no uso dessa rede social. Nesse
caso, o compartilhamento desses registros acontece de forma quase parecida nos dois recursos
do aplicativo, mas a preferéncia é em 54,4% pelo feed (grafico 1). Nesse sentido, a préatica de
compartilhar imagens que remetem a memoria pode indicar uma relacéo diferente entre o tempo
e a dindmica do Instagram, quando imagens datadas s@o inseridas em espagos com teor

essencialmente instantdneo, como o Stories.

@ Instagram Stories
@ Fead

Gréfico 1 - Pergunta: Em qual recurso vocé mais compartilha imagens antigas?
Fonte: Grafico de respostas do Formularios Google

4 Esse trabalho ndo busca aprofundar questdes sobre as praticas fotograficas especificas para o Instagram Stories
e modo galeria. O objetivo é analisar de que forma as imagens antigas compartilnadas com a #tbt dialogam com
a esséncia efémera do aplicativo, que, consequentemente, abarca 0s dois recursos.
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Seguindo a ldgica, a relacdo com o tempo e o entendimento sobre o que é antigo se
ressignifica na rede social, uma vez que qualquer registro que ndo seja de hoje, pode ser
considerado antigo. Segundo um dos respondentes, “a nocdo de passagem do tempo tem sido
acelerada. O antigo é muito recente. ” Relacionado a isso, 45,6% dos usuarios compartilharam
fotografias ainda dessa década com a #tbt no feed e 30,3% no Stories. O restante das respostas
se divide em anos espacados, entre as décadas de 2000 e 1990. Dos respondentes, um casamento
de avos, de 1961, foi o registro mais antigo publicado no feed. J& no Stories, a imagem mais

antiga publicada e relatada no questionario foi de 1987.

A pergunta “de que ano é a fotografia mais antiga publicada por vocé com a hashtag?”
ndo possuia indicacOes de anos. Nesse sentido, anterior ao proprio questionamento, a escolha
da fotografia a ser compartilhada ndo partiu do critério de antiguidade, levando em conta o
sentido de antigo como um largo espaco temporal entre a captura da imagem e o tempo presente.
Pode-se observar que ndo ha um critério no que diz respeito a “idade” da foto e de que forma
ela se relaciona com a memoria. No entanto, é preciso levar em conta o perfil de idade da

maioria dos respondentes dessa pesquisa (18-24 anos).

Quase 10 anos atras...

#Tbt @~

Figura 23 - Fotografias no Stories com a #tbt
Fonte: Acervo Pessoal
No contexto das redes sociais instantaneas, como o Instagram, qualquer foto capturada
e ndo compartilnada no presente é considerada antiga. A #tbt, que possui a premissa de
compartilhamento de imagens do passado, acaba sendo utilizada para sinalizar que essas
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imagens ndo foram produzidas momentos antes da publicacdo, e esse uso ndo € limitado a
quinta-feira. Nesse sentido, somente 39,5% (gréfico 2) dos respondentes que disseram utilizar
a #tbt afirmaram anexar a tag em outros dias que ndo a quinta. No entanto, sendo em qualquer
dia da semana, o0 uso da hashtag simboliza que a fotografia compartilhada é antiga, mesmo que

se trate de um antigo recente.

@ Sim
& Nio

Gréafico 2 — Pergunta: Alguma vez vocé esperou a quinta-feira para compartilhar uma imagem antiga?
Fonte: Grafico de respostas do Formularios Google

Em algumas fotografias, principalmente na quinta, ja que 60,5% aguardam o dia para
compartilhar imagens antigas, a diferenga que se nota entre as publicacbes com o marcador e
aquelas sem € que as fotografias compartilhadas com #tbt possuem um carater saudosista
(50%). Segundo outro respondente, “as imagens com #tbt ficam mais nostalgicas ”. Assim que
surgiu, a “regra” era compartilhar fotografias com mais de 5 anos, hoje, isso ja é opcional. No
entanto, independente do dia, as fotografias publicadas muitas vezes sdo acompanhadas de
palavras ou hashtags como “saudade” e “relembrar”. Esses dados podem indicar o

funcionamento da #tbt como uma acionadora de lembrancas.
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Figura 24 - #tbt no Stories em outros dias da semana
Fonte: Acervo pessoal

Para que os outros usuarios entendam que a publicacéo se trata do compartilhamento de
uma memoria através da fotografia, ndo s6 pela fotografia representar o passado, € preciso que
seja sinalizado através da contextualizacdo. Além do uso da propria #tbt — adicionada como
legenda, 81,1% dos respondentes também adicionam legendas com textos, sendo que, entre
esse percentual, em 64% dos casos a legenda é usada para explicar a motivacdo do
compartilhamento daquele registro. A localizacdo de onde a imagem foi feita é compartilhada
em 40,1% das publicacGes a partir da localizacdo. No Stories, pode ser adicionado a data da
captura das imagens e textos sobrepostos as imagens; no feed, as legendas desempenham a

funcdo de explicar. Em uma das questdes, foi deixada a seguinte resposta:

O uso da #tbt pode ser substituida pelo contexto, fazendo com que 0s outros usuarios
percebam que se trata de uma publicagdo mais antiga. Eu mesmo uso pouco essa
hashtag, mas posto imagens mais antigas que sao percebidas como tal pelo contexto
da legenda, por exemplo.

O carater indicial da fotografia defendido por Dubois (1993), que ¢ “determinado por
sua relacao efetiva com o seu objeto e sua situagdo de enunciagdo” (p.52), ndo é levado em
conta pela maioria que usa a hashtag. A pouca preocupacdo com o entendimento da fotografia
pelos seguidores, apresentada em 54,5% dos respondentes que nunca deixaram de compartilhar
uma imagem que talvez néo fosse entendida, pode ser justificada pela disposicao de ferramentas
que auxiliam na contextualizacdo da imagem. Nesse sentido, é reiterado o carater da fotografia
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como prética conversacional de dados (LEMOS; PASTOR, 2018), uma vez que as legendas,

hashtags e geolocalizagdo assumem o papel de contextualizar a imagem compartilhada.
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Figura 25 - #tbt no feed com uso de legenda
Fonte: Acervo Pessoal

Um dos comentarios deixados ao fim do questionario, diz: “eu ndo tinha reparado como
a hashtag influenciou a compartilhar memdria e momentos antigos, mas € uma oportunidade
muito interessante”. Ja outro respondente afirma que “acho 6timo poder conhecer o passado

das pessoas que sigo e poder compartilhar o meu com as outras pessoas” Mais do que isso,

A hashtag estimula os usudrios a buscarem registros fotograficos antigos, dando a
oportunidade de se reconectarem com suas memgarias além de também terem acesso as
memorias de sua rede de amigos.

As imagens mais compartilhadas com a hashtag sdo em 69,3% fotos com amigos e
37,6%, fotos em familia. Retratos de infancia aparecem com 32, 8% de preferéncia e selfies
24,9%. O critério de escolha das fotos — somente 9,5% disseram publicar videos com a hashtag
- pode girar em torno da beleza (34,5%) e da aproximacdo com o estilo de postagens que ja é
comum do usuario (19,3%). No entanto, a relacdo de identificacdo com a fotografia influencia
também na forma de escolha: 20,3% dizem compartilhar as imagens que mais o comovem. O
critério mais utilizado pelos respondentes, com 56,9%, é escolher a imagem que melhor

apresenta 0 momento que gostaria de ser compartilhado.
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Figura 26 — Fotografias a partir de outras imagens
Fonte: Acervo Pessoal

#tbt do tempo em que eu tocava
violdo @

O compartilhamento de fotografias antigas pode oferecer indicagdes sobre
transformacdes que hoje atravessa a producdo da subjetividade (SIBILIA, 2004), provocando
mudancas em valores como interioridade e intimidade. Nesse sentido, 57% dos respondentes
possuem o perfil pablico, o que, para eles, ndo interfere no compartilhamento de memdrias
nessa condicdo. Pelo contrério, desses, 71,7% acreditam que faz sentido compartilhar

memorias, através de fotografias, com pessoas que nao sao conhecidas.

® sim
® Nao

28,3%

Gréfico 3 — Pergunta: Vocé acha que faz sentido compartilhar suas memorias com pessoas que néo lhe
conhecem?
Fonte: Gréfico de respostas do Formularios Google
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Dos 57,1% que possuem o perfil aberto, 57,7% compartilham as memorias por nédo
terem medo de se expor, ndo se importando que os registros publicados possam ser acessados
por todas as pessoas, conhecidas ou ndo. Nessa perspectiva, 34,6% justificam o ato como
“quero mostrar quem eu sou”. Para Lowentall, relembrar o passado é crucial para nosso
sentido de identidade: saber o que fomos confirma o que somos “(...) recordar experiéncias
passadas nos liga a nossos selves anteriores, por mais diferente que tenhamos nos tornado”
(1998, p. 83). Em paralelo, “cada vez mais, a “verdade” sobre o que cada um ¢ se desloca desse

amago secreto, radicalmente intimo e privado, para aflorar na superficie da pele (e das telas)”

(SIBILIA, 2004, p. 2).

» Seguir

-
Qv :
1 curtida @ Q V m O Q V m

. #tbt O dia mais especial da :
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Obrigado, Deus! Na semana em que completamos 3 brunalinzmeyer #tbt #tembastantetempo que rio, eu
Obrigado, anos juntos, meu #tbt ¢ pro dia que vc aproveitou o te amol! no palco do teatro municipal com o
YV nosso book para me pedir em casamento. Kkkk... companheiro de baile @rodrigosantoro

Figura 27 - Momentos compartilhados usando a #tbt
Fonte: Acervo Pessoal

Mesmo quem possui o perfil privado (42,9%), por diversos motivos, também
compartilharia memorias se o perfil fosse plblico*® (65,4%). O que é contraditorio, visto que,
do percentual que possui o perfil privado, 60,2%*’ optaram por essa privacidade porque querem
compartilhar esses registros somente com amigos préximos e selecionados. Ao mesmo tempo
que nos comentarios da questdo ha o desconforto em exibir registros tdo pessoais, afirmacdes
como ‘“compartilhar memdria, em geral, é um ato positivo” ou “minhas memérias séo

momentos que amei passar e ndo me importaria que outras pessoas vissem” foram comuns.

46 Pergunta: “Se seu perfil fosse publico, vocé compartilharia suas memorias?”
47 Pergunta: “Por que vocé compartilha imagens com a #tbt em privado?”
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Os participantes também responderam outras questfes acerca da relacao das fotografias
compartilhadas com a memoria. “A memoria é pra ser compartilhada quando ela esta viva 2.
Para além do compartilhamento da fotografia, o processo de selecdo da imagem a ser publicada
também instiga observacdes a respeito do uso da #tbt. Durante a escolha da imagem a ser

compartilhada, 46,2% dos respondentes relembram bastante o que esta retratado na foto.

< o
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Figura 28 — Expressdes de sentimentos com a #tbt
Fonte: Acervo pessoal

A foto, nesse contexto, se torna a mediagdo entre o sentimento do usuario, ao relembrar
momentos a partir da imagem, e seus seguidores. Exemplo disso é que 54% dos respondentes
sentem-se bem ao serem lembrados quando algum amigo publica uma foto com eles. E o
sentimento de nostalgia (58,2%), mais do que de saudade (47,6%) que € despertado quando se
entra em contato com momentos de pessoas proximas. Além disso, 47,7% dos respondentes
passaram a usar a #tbt e compartilhar fotografias antigas por acharem a dindmica da hashtag
interessante. Ja para 44,7%, a hashtag proporcionou a oportunidade de compartilhar memorias

através de fotografias. A saudade também pode ser considerada um impulsionador desses

48 Comentario retirado de respostas
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compartilhamentos, tendo aparecido em comentarios no questionario como motivacdo para

publicacdo desses registros.
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CONCLUSAO

A quinta-feira se tornou sinénimo de compartilhar o passado no Instagram a partir da
publicacdo de fotografias antigas. Esse dia se tornou o “dia do tbt”, ndo s6 em referéncia a
propria #tbt, mas, principalmente, ao tempo destinado para divulgacdo de fragmentos do
passado. E a tentativa de compartilnar um momento, o sentimento de nostalgia e saudade,
através da fotografia auxiliada pelo metatexto. Somente contextualizada e indicada, a foto faz
parte do tbt, por isso é fornecida a maior quantidade de referéncias, a partir de legendas,
hashtags e geolocalizacdo, para incrementar informacdes sobre a lembranca compartilhada.
Como afirma Virilio, “ndo pode haver memoria, se nao ha algo para contar” (VIRILIO, 2006,
p. 103).

Apesar de o Instagram ser pautado no compartilhamento de fotografias instantaneas, ao
se configurar como uma rede social baseada prioritariamente na sociabilizacdo através de
imagens, qualquer relagdo que se crie com fotografias é valida, indo do passageiro, como no
Stories, ao duradouro, na galeria do perfil. N&o se trata, no entanto, de cair na dualidade sobre
qual tipo de imagem é mais significativa no aplicativo e nas interacdes, mas reconhecer seu
funcionamento e de que forma essas imagens mais velhas se adequam as préaticas da rede. Nesse
sentido, até a no¢do de antigo se modifica, uma vez que o que se entende como antigo pode ser

retratado em uma fotografia de minutos atréas.

Nesse contexto, no meio digital, as fotografias necessitam ser relembradas
constantemente para que ndo se percam em meio a tantas informagdes e imagens, que seguem
o fluxo acelerado e continuo das redes digitas, fotografando a todo tempo e, consequentemente,
“congelando”, armazenando e compartilhando cada vez mais fotos. Nesse sentido, a ideia da
hashtag propde ndo sé o compartilhamento, mas o resgate de registros antigos pela procura
dessas imagens em pastas, rolo de camera, nuvens e albuns. Em consonancia, o critério de
selecdo das fotografias compartilhadas com a tag diz muito sobre os usuarios, uma vez que ndo
s&o delimitados data e contexto para escolha da fotografia. E uma procura individual e movida
pelo misto de estética e sentimento, visto que 0s critérios mais apontados foram as imagens

mais bonitas (34,5%) e as que mais se aproximam do momento a ser relembrado (56,9%).

Com a proposta das imagens serem mais duradouras, o feed, quando organiza as
fotografias cronologicamente e disponibiliza essas imagens na galeria do usuario, torna-se mais
préximo dos albuns de retratos (LEMOS; SENNA, 2018), tidos como lugares de
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armazenamento de fotografias que muitas vezes remetiam a memoria. No entanto, o Stories que
“ndo ¢ uma ferramenta de memoria” (TERRA, 2017, p.23), possui também grande adesdo no

compartilhamento de fotografias antigas, como vimos, com 45,6%.

Nesse sentido, é relevante observar o alto nimero de estratégias de ampliacdo da
sociabilidade entre os usuarios no Stories, como enquetes, perguntas e respostas. O
compartilhar fotografias antigas nesse recurso pode ser considerado também mais um dos meios
de criar interacdes entre 0s usuarios, uma vez que “compartilnar memdrias com os seguidores”
é uma das motivagdes mais apontadas pelos respondentes nos comentarios da pesquisa. Nesse
sentido, as nog¢des de intimo e publico, no feed e no Stories, também entram em questdo, ndo
sO pelas opcOes de privacidade dispostas no Instagram, mas pelo deslocamento de conteidos

tdo intimos para um palco de visibilidade como o aplicativo.

Segundo Sibilia (2003, 2004), as narrativas de si mesmo ganharam novos contornos a
partir do final do século XX. Isso coincide com as mudancas na pratica fotografica — passagem
do anal6gico para o digital, adesdo de novas formas de fotografar, novos dispositivos, o que
interfere também nas praticas de exposicdo, uma vez que tudo pode ser fotografado e
compartilhado. Nesse caso, 0 compartilhamento de fotografias antigas pode oferecer indicacdes
sobre transformacdes que hoje atravessa a producdo da subjetividade, provocando mudancgas
em valores como interioridade e intimidade. Para 0s 57% dos respondentes que possuem o perfil
publico, a condicdo do perfil ndo interfere no compartilhamento de memdrias. Pelo contrério,
71,7% desses acreditam que faz sentido compartilhar memorias, através de fotografias, com

pessoas que nao sao conhecidas.

Isso relaciona-se com a resisténcia de Barthes, em A Camara Clara, em mostrar a
fotografia de sua mée. Para ele, o sentimento remetido pela imagem era diferente do que seria
para outra pessoa, e que, por isso, ndo seria entendida como ele o fazia. Descolando o contexto
de uma fotografia fisica para digital, aparentemente, o carater indicial da fotografia, que é
“determinado por sua relacao efetiva com o seu objeto e sua situagdo de enunciagao” (DUBOIS,
1992, p. 52), nédo ¢ levado em conta na hora de compartilhar a fotografia, uma vez que 54,5%
dos respondentes nunca deixaram de compartilhar uma imagem que talvez néo fizesse sentido

para os seguidores.

Partindo disso, a motivacdo do compartilhamento de memorias com pessoas
desconhecidas é um fator intrigante, uma vez que aquela imagem so fara sentido se explicada.

A diferenca ndo se limita a interpretacdo, mas abrange a sensa¢ao causada a partir da fotografia;



62

um amigo que conhece a vida do outro, pode reconhecer determinado momento; um seguidor,
no entanto, sem qualquer proximidade, mas que interage com o perfil, receberd a imagem de
uma maneira diferente. Nesse contexto, o uso da #tbt também perpassa questdes acerca das
modificacdes de producdes fotograficas digitais, uma vez que, hoje, as fotografias nas redes
sociais digitais sdo “mais de contato com o outro, de compartilhamento de sentimentos
imediatos, de formas explicitas de sociabilidade com metadados que extrapolam a imagem”
(LEMOS; PASTOR, 2018, p. 13).

Trata-se, portanto, do que a foto desperta: o sentimento de saudade. A fotografia ainda
conserva seu carater simbolico, ocasionalmente criando identificacdo tanto com o objeto
retratado, quanto com a representacdo de um momento, uma experiéncia ou um passado, porém
é inserida, hoje, no contexto de efemeridade, da circulacdo em rede e da facilidade de fotografar.
O compartilhamento dessas fotografias atrela-se a perspectiva imediatista do aplicativo quando
a imagem € acompanhada de sensacdes no ato de rememorar algo. Ndo s6 a foto é
compartilhada, mas o sentimento e a experiéncia também. O fato de o registro ser antigo pode
ir de encontro a logica instantanea, onde diversas fotografias sdo produzidas e compartilhadas
simultaneamente, mas o compartilhamento de um sentimento evocado ao rever uma imagem,

seja saudade ou nostalgia, converge com a proposta do “aqui e agora” do aplicativo.
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APENDICE - Questionario sobre o uso da #tbt

UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA

Faculdade de Comunicacao
Pesquisadora: Sara Lima
Orientador: Prof. Dr. André Lemos

Neste questionario serdo feitas perguntas simples e rapidas que ndo levardo mais de 10 minutos
para serem respondidas. Suas respostas contribuirdo para o desenvolvimento de uma pesquisa
de trabalho de conclusdo do curso de Comunicacdo com Habilitacdo em Jornalismo da
Universidade Federal da Bahia. O objetivo desta pesquisa é analisar o compartilhamento de

imagens antigas no Instagram a partir da #TBT.

1. Identificagdo

a) ldade

. Até 15 anos

. 15-20

. 21-25

. 26 - 30

. 31-35

. 36 - 40

. 41 - 45

. Mais de 45 anos
b) Género

. Feminino

. Masculino

° Outro:

c¢) Grau de escolaridade:

° Ensino Fundamental incompleto
Ensino Fundamental completo
Ensino Médio incompleto
Ensino Médio completo
Ensino Superior incompleto
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o Ensino Superior completo
. Pds-graduacéo
d) Regido:
° Norte
. Nordeste
o Centro-Oeste
. Sudeste
. Sul
. Fora do Brasil

2. Instagram

Nesta secdo serdo feitas perguntas sobre o seu uso do aplicativo

a) Ha quanto tempo vocé esté no aplicativo Instagram?

. Menos de 1 ano
° 1 ano

° 2 anos

. 3 anos

. Mais de 4 anos

b) Com que frequéncia vocé costuma compartilhar imagens no feed do aplicativo? (o feed € a
galeria de imagens disponiveis em seu perfil no Instagram)
. Diariamente
Duas a trés vezes por semana
Uma vez por semana
Duas a trés vezes por més
Raramente
Né&o costumo publicar fotos na galeria

c) Com que frequéncia vocé utiliza o Instagram Stories? (O Instagram Stories é o0 recurso de
compartilhnamento de fotos que expiram apos 24h)
. Vérias vezes ao dia
Diariamente
Duas a trés vezes por semana
Uma vez por semana
Algumas vezes por més
Raramente
N&o costumo usar o Instagram Stories

d) Qual regularidade vocé costuma compartilhar imagens antigas no seu Instagram? (ex: fotos
de aniversarios passados, de sua infancia, videos de viagens passadas...)

. Frequentemente
. Muitas vezes

. As vezes

. Raramente

. N&o compartilho
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e) Em qual recurso vocé mais compartilha essas imagens?

. Instagram Stories
. Feed
3. #TBT

Throwback Thursday, no portugués “quinta do retorno”, é uma hashtag utilizada em fotos

antigas publicadas na quinta-feira. Aqui serdo feitas perguntas sobre seu uso da hashtag.

a) Com que frequéncia vocé utiliza a #tbt no feed? * (Se a resposta for negativa, pule para o
item “memoria”)

. Diariamente

. Semanalmente

. Duas a trés vezes por més

. Uma vez por més

. Raramente

. N&o adiciono nesse recurso

. N&o utilizo a #tbt (encaminha para Gltima se¢éo)

b) Com que frequéncia vocé utiliza a #tbt nos Stories?

. Diariamente

. Semanalmente

. Duas a trés vezes por més
. Uma vez por més

o Raramente

. Nao adiciono nesse recurso

c) Que tipo de imagem é mais compartilhada por vocé com a #tbt:
[ ] Fotos com amigos
[ ] Paisagem
[ ] Selfies
[ ] Fotos em familia
[ ] Animais
[ 1 Shows/Espetaculos
[ ] Objetos
[ 1 Cidade
[ ] Natureza
[ ] Retratos da Infancia

[ ] Videos
d) Qual o critério utilizado para escolha da imagem a ser compartilhada com a #?
. Uso a imagem mais bonita que tenho daquele momento
. Uso a imagem que capturou o momento que gostaria de compartilhar
. Uso a imagem que mais me comove
. Uso a imagem mais antiga
. Uso a imagem que mais combina com meu estilo de postagem

. Outro: (......)



e) Qual o principal motivo de compartilhar fotografias com a #tbt?

. Gosto de compartilhar momentos importantes para mim

. Gosto de compartilhar o que sinto ao relembrar 0 que me aconteceu
. Para impulsionar minha publicacdo

. Porque quero criar vinculos com meus seguidores

. Quero tornar meu perfil cada vez mais fiel a minha vida

. Porque todo mundo usa a #tbt

. Outro: (.......)

f) Por que vocé utiliza legendas nas publicacdes com a #tbt?

. Porque gosto de complementar minhas imagens com textos
. Porque gosto de escrever
. Porque quero que entendam o motivo de minha postagem
. Para aumentar o engajamento dos meus seguidores em minha publicacao
. N&o utilizo legenda
. Outro: ()
4. Memoria
a) Como ¢ seu perfil?
. Publico
. Privado

a.1) Se publico
1.1) Por que compartilhar fotografias antigas com a #tbt publicamente?

. Quero mostrar quem eu sou

. Quero que pessoas desconhecidas se interessem por mim

. Eu ndo me importo em ser publico

. Quero que conhecidos me reconhecam e me seguiam

. Para minha fotografia ser indexada na lista mundial da #tbt
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1.2) Vocé acha que faz sentido compartilhar suas memdrias com pessoas que ndo lhe

conhecem?
1.3) Por qué?

a.2) Se privado
2.1) Por que vocé compartilha imagens com a #tbt em privado?

. Porque tenho maior controle sobre o alcance de minha publicagéo
. Porque me sinto mais a vontade compartilhando em privado

. Porque quero somente compartilhar com meus seguidores

. Porque considero minhas fotografias pessoais demais

. Outro(...)

2.2) Se seu perfil fosse pablico, vocé compartilharia suas memorias?
2.3) Por

a) De que ano foi a imagem mais antiga compartilhada por vocé com a #tbt no feed?

qué?
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(ex: 2006, 2017, etc. Caso tenha davidas, olhe em seu instagram a(s) ultima(s) postagem com
#tbt. Se ndo compartilhar nesse recurso, basta responder "néo tenho".)

b) E nos stories? (ex: 2006, 2017, etc. Caso tenha duvidas, olhe em seu arquivo do Stories no
instagram a(s) ultima(s) postagem com #tbt. Se ndo compartilhar nesse recurso, basta
responder "néo tenho".)

¢) Quanto vocé costuma relembrar momentos quando estd escolhendo a imagem a ser
compartilhada com a hashtag? (Em uma escala de 1 a 5, 1 significa "nédo lembro™ e 5 "relembro
bastante")

(1 () 2 ()3 ()4 ()5

d) Dado que toda foto representa o passado, quais diferencas vocé percebe entre as fotos que
possuem a #tbt e aquelas que ndo possuem a #?

. As fotos com a #tbt sdo mais intimas

. As fotos com a #tbt parecem mais velhas

. As fotos com a #tbt costumam ter mais comentarios
. As fotos com a #tbt possuem mais teor saudosista

. As fotos com a #tbt ndo possuem uma qualidade boa
. N&o percebo nenhuma diferenca

. Outro (...)

e) O que vocé sentiu quando vocé foi marcado em uma fotografia antiga por um amigo? (ex:
algum amigo seu compartilha uma foto em que vocé aparece e lhe marca).

. Saudade

. Vontade de compartilhar uma imagem antiga também
. Nostalgia

. Vontade de conversar sobre 0 momento com o amigo
. Me senti bem sendo lembrado

. Nunca fui marcado

. Outro (...)

f) Vocé ja deixou de publicar alguma imagem porque achou que ela ndo faria sentido para 0s
seus seguidores?

. Sim

o Néo

5. QUESTOES COMPLEMENTARES

a) Nas suas postagens com a hashtag, o que vocé mais costuma utilizar? (caso tenha davidas,
olhe em seu instagram a(s) Ultima(s) postagem com o tema do tbt)

[] Texto

[ ] Emojis

[ ] Localizacédo

[ ] Outras hashtags

b) Por que vocé passou a compartilhar mais fotos antigas apos a #tbt?
. Porque encontrei uma oportunidade para compartilhar minhas memorias
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. Porque acho a dindmica do tbt interessante

. Porque vi meus amigos compartilhando

. Porque se tornou uma tendéncia

. Eu ja postava antes de usar a hashtag

. N&o compartilho imagens antigas com a hashtag

c¢) Alguma vez voceé esperou a quinta-feira para compartilhar uma imagem antiga?
e Sim
e Néo

d) Por qué?

6. Obrigada!

Este espaco serve para comentérios adicionais sobre a #tbt no Instagram. Sinta-se a
vontade para compartilhar experiéncias, sensacfes e observacGes sobre a pratica de
compartilhar imagens antigas no aplicativo por vocé ou por quem vocé acompanha. Caso tenha
interesse em participar da segunda etapa do processo, que consiste em entrevistas sobre o tema,
informe seus dados abaixo para contato. Sua identidade seré preservada e seus dados de contato
serdo usados apenas para questdes relacionadas a pesquisa.

COMENTARIOS




