ﬂg g
UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA

FACULDADE DE COMUNICACAO - JORNALISMO
MEMORIA DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

JOAO DA COSTA FONTOURA NETO

FABIO BITTENCOURT SOUZA SANTOS

JORNAL “O ULTIMO”:

JORNAL DE CULTURA, COMPORTAMENTO, ARTES, ESPETACULOS,
URBANIDADES E DA NOITE SOTEROPOLITANA

Salvador
Julho de 2010



JOAO DA COSTA FONTOURA NETO

FABIO BITTENCOURT SOUZA SANTOS

JORNAL “O ULTIMO”:

JORNAL DE CULTURA, COMPORTAMENTO, ARTES, ESPETACULOS,
URBANIDADES E DA NOITE SOTEROPOLITANA.

Memodria do Trabalho de Concluséo do Curso
de Comunicacdo Social com habilitacdo em
Jornalismo da Faculdade de Comunicagédo da
Universidade Federal da Bahia (Facom/Ufba),
apresentado como requisito parcial a obtencéo

do diploma de graduagéo.
Orientador: Prof. Dr. Fernando Costa da

Conceicéo

Salvador
Julho de 2010



Dedicado a todos aqueles que vivem a noite e a todas as surpresas que ela pode proporcionar.



AGRADECIMENTOS

De Jodo Fontoura

A minha mée, pela presenca constante, paciente e cimplice. A meu pai, porto seguro,
agitado e confuso. A minha irm&, por Luisa. A Marcelo Déria, pela fidicia da amizade. Aos
Carangueijos, pelas licdes de vida e pelo descortinar para novas perspectivas. A familia T6
Quentédo, pelo companheirismo. A Juliana Kalid, fundamental para esta nova graduacéo. A
André Setaro, Wilson Gomes, Monclar Valverde, Mauricio Tavares, Wasghinton Souza Filho,
André Lemos, Jedder Janotti, Giovandro Ferreira, Cyntia Nogueira, mestres que me
reensinaram a pensar sem amarras e preconceitos. A Romenil, por saber que tinha alguém que
eu podia contar na FACOM. A Fernando Concei¢do, meu maior e eterno agradecimento, por

tudo que me ensinou, por tudo que eu aprendi e pela convicgdo de que vale a pena lutar.

De Fabio Bittencourt

A minha mae, pela onipresenca em minha vida. A Fernanda, minha mulher, por nosso
filno Valentin, pelo companheirismo, paciéncia e dedicagdo. A meu pai, pela clareza e o
cuidado nas orientagdes, nas nossas conversas, e a eterna preocupagdo com a minha educagéo.
Ao meu irmdo, meu sempre entusiasta e exemplo de guerreiro. Por fim, a todos os professores
que tive a honra de conhecer na Facom, a minha convidada para compor a banca

examinadora, Malu Fontes, pela coeréncia de suas idéias, e em especial Fernando Conceigéo,

a0 me mostrar que para ser mestre, ndo é preciso ser dificil.



Os grandes meios de comunicacdo foram inventados quando ninguém tinha mais nada a dizer

Millér Fernandes, Millor Definitivo — A Biblia do Caos



RESUMO

Com o projeto de carater experimental Jornal O Ultimo - jornal de cultura,
comportamento, artes, espetaculos, urbanidades e da noite soteropolitana - pretendemos criar
um contra-fluxo da informagdo do espago virtual para o papel impresso, focado na cena
noturna festiva soteropolitana, utilizando os recursos do jornalismo impresso. Pretendemos
oferecer a oportunidade de retomar o habito da leitura de uma fonte de informacéo impressa.

O projeto parte de uma constatagdo de que, excetuando os segundos cadernos dos
grandes jornais impressos, que trazem a informagdo do mainstream, toda a fonte de
informacdo cultural que ndo estdo nestes segundos cadernos, € virtual, on-line, oferecida
através de blogs, portais, sites de relacionamento ou email. O jornal, resultado da
aproximacdo tedrica com o jornalismo impresso e suas caracteristicas, busca oferecer as
especificidades e potencialidades do antigo e tradicional suporte, contribuindo, o produto
pratico do trabalho de conclusdo de curso, enfrentado como um estagio experimental e de
testes para uma posterior implementacdo como produto comercial, depois de superadas as
deficiéncias, incorporadas sugestdes de especialistas, agrupado parceiros e equacionada as

circunstancias financeiras.

Palavras-chaves: Jornalismo Cultural; Jornalismo Impresso; Reportagem; Artes;

Espetaculos.
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1 - APRESENTACAO

Ingressos simultaneamente no curso de Comunicagdo Social com Habilitagdo em
Jornalismo da Faculdade de Comunicagdo da Universidade Federal da Bahia, por meio do
sistema de selecdo de vagas residuais para portadores de diploma, os autores, advindos das
graduacoes de direito e publicidade e propaganda, se por um lado contavam com a facilidade
de possuir uma eventual experiéncia e amadurecimento, por outro enfrentariam um obstaculo,

o de ter de conciliar o novo curso de graduacéo as atividades profissionais ja desenvolvidas.

Desafio vencido, depois de inimeras idéias e diversas pretensdes megalémanas,
chegamos enfim a este Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC). Trabalho que, sem duvida
alguma, nos enche de orgulho. Ao optarmos pela producéo de um jornal impresso como TCC,
fomos movidos por paixdo e convicgdo. Paixdo pela causa, por cada passo do processo que
envolve a realizagdo de uma publicacéo impressa, desde a reportagem a edicéo, passando pela
fotografia até a sua distribuicdo. Conviccdo de que estudamos todo esse tempo para nos

tornarmos profissionais de texto e de que detinhamos o chamado “saber fazer”.

Escolhido o tema a ser abordado (uma “cultura alternativa™), passamos entdo a escolha
do suporte e o formato para tal abordagem dos diversos assuntos que pululavam em nossas
mentes. A busca inicial era por algo com um toque de ineditismo, que o diferenciasse da
planicie das publica¢des atualmente em circulacdo, nessa era da abundéncia de informacdo.
Algo que despertasse o interesse do publico-alvo escolhido como destinatario desta
empreitada. Que tivesse um toque de reliquia colecionvel, que fosse a0 mesmo tempo perene
e de facil circulago e transporte, que remetesse o leitor a um tempo ja vivido, mas que fosse

novo, é claro. De preferéncia inusitada.
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E esses critérios foram considerados também na elaboracéo e escolha das pautas para as
matérias e na hora de se criar a identidade do produto, que deveria seguir a mesma proposta.

Mas como pautar um jornal com tanta antecedéncia, cerca de um ano antes?

E mais uma vez, a criatividade foi a alma do nosso trabalho. Pensamos em abordar
“tudo o que esta ai”, a noite soteropolitana e seus muitos matizes, nosso cotidiano urbandide,

0 momento do lazer, além de informacdo com qualidade, sempre sob uma nova 6tica.

E o resultado de tudo isso é a materializacdo de diversos momentos que com certeza
para nos serdo inesqueciveis. Assuntos que muitas vezes sao abordados pela grande imprensa,
mas que certamente ndo tiveram a devida profundidade na apurag&o, por causa do “dead line”,

e a vivéncia tdo proxima como a que nos propusemos, e efetivamente realizamos.

N&o obstante, mesmo sabendo que o ineditismo por nds proposto é muito dificil de
alcancar, tdo pouco esgotamos as diversas facetas e angulos de possiveis abordagens dos
assuntos tratados. Resta-nos a certeza, porém, de que a informagdo atualmente circulante

sobre o tema abordado, nos diversos assuntos tratados, carece de maior rigor técnico.

Nas paginas seguintes serdo esclarecidos os passos dados rumo a concepgdo deste
produto. As adversidades encontradas, os conflitos vividos, as escolhas feitas, a aplicacdo dos
conceitos absorvidos na academia, os desafios ultrapassados, 0os conhecimentos adquiridos
nesta jornada e 0s riscos impostos ao nos langarmos nessa jornada estdo relatados e
contextualizados neste registro. E valido ressaltar que todo o desenvolvimento deste material
foi realizado sempre por duas pessoas, desde a sua concep¢do, ao projeto editorial, grafico, o
levantamento de pautas, apuracdo e edigdo de matérias, registros fotogréficos, até sua
finalizacdo, contando, entretanto, com o conhecimento técnico de um terceiro contratado para

manipular a ferramenta de diagramagéo eletronica, mas sob extrema orienta¢do dos autores.
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2 - OBJETIVOS

2.1 — Gerais

Produzir um jornal impresso, de periodicidade mensal, de distribuigdo gratuita, em

portas de casas noturnas, cinemas, cafés, sebos, algumas lojas e restaurantes.

2.2 — Especificos

Adquirir conhecimentos sobre 0os mecanismos de implantagdo, gestdo e mercado de uma
empresa jornalistica, aplicando os conhecimentos e habilidades do jornalismo adquiridos
durante o curso, criando condigdes objetivas para a manutengdo do produto para além deste

Trabalho de Conclusdo de Curso.
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3-JUSTIFICATIVA

A constatagdo da dificuldade de obter informagdo sobre o que acontecia em
determinados lugares da cidade, que h4 muito tempo, seja pela frequéncia, qualidade e
importancia, ndo podiam mais ser considerados undergrounds, ou até que fosse rotulado
assim, mas merecedor de registro publico, justifica a proposta de criagdo de um produto de

midia que supra essa lacuna.

Em contrapartida, havia no nosso cotidiano uma realidade que inquietava um suposto
“senso” jornalistico. O desvendar de lugares praticamente desconhecidos da maioria das
pessoas de nossa convivéncia diaria com a dindmica com que aconteciam fatos, manifestacdes
e problemas, portanto, tornava improvavel a ndo percepcéo da existéncia de um modo de vida

a parte.

O que impulsionou para o desenvolvimento de um produto com a tematica cultural,
comportamental, artistica, de espetaculos, urbano e noturno foi, principalmente, a falta de
espaco no jornalismo impresso baiano para a informacéo sobre este tema. Os grandes jornais e
canais de radio e televisdo somente se dedicam a cobertura do tema na falta de outro assunto

para alimentar os seus noticiérios, ou ainda quando a pauta j& desperta o interesse comercial.

A cobertura atual da midia deixou de investigar o que realmente vem surgindo dentro
dos diversos aspectos do tema escolhido. Atualmente, somente blogs, portais e redes sociais

cobrem os acontecimentos que propomos abordar.

O tema do projeto se justifica, pois atendera uma demanda reprimida de interessados
pela informacdo num suporte tradicional, podendo ainda servir como veiculo para divulgaco
dos eventos, tracar o perfil dos organizadores, do publico e de todas as outras pessoas

envolvidas, que ainda s&o pouco representados nos grandes veiculos de comunicag&o.
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3.1 - O Formato

Depois de escolhido o foco, ja estava intrinseco o formato que adotariamos para o
periddico. Pela simples constatacdo de que tudo que se tem disponivel atualmente sobre o que
nos propomos esta justamente no mundo virtual, ndo tinhamos outra saida a ndo ser tentar

inovar na forma, diferenciando-se do que atualmente se produz.

Em meio a uma gama de recursos disponibilizados pela comunicagdo social e, mais
particularmente, pelo jornalismo, optamos pelo desenvolvimento de um jornal impresso em
formato 235mm x 315mm, cujo formato é denominado meio formato Berlim ou meio

berliner.

Inicialmente imaginamos confeccionar um impresso em uma s6 lamina em formato
tradicional, standard com dimensdes entre 600mm x 380mm ou 750mm x 600mm, por se
tratar de um tamanho maior, teriamos uma maior liberdade de adequar o tamanho das imagens
e da fonte utilizada para o ambiente onde supostamente imaginamos que o produto seria

consumido.

A desisténcia para tal formato foi a constatagdo de que as dificuldades para posicionar
0 produto nos locais de distribuicdo seriam grandes, o que fatalmente necessitaria de maior
negociacdo e boa vontade dos proprietarios para anuir com a instalacdo de um equipamento

em seu estabelecimento.

Depois, analisando o comportamento dos freqientadores, decidimos por criar um
produto que pudesse caber em cima de uma mesa ou balcao e que fosse facil de ser dobrado e

guardado para leitura posterior.
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Além disso, outro desafio foi o de criar um projeto gréafico atraente, que despertasse o
interesse do publico em ndo s6 pegar, mas também guardar para ler depois. Mas isso nds

abordaremos em outro topico.
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4 - FUNDAMENTACAO TEORICA

O jornalismo cultural é conhecido pelo grande publico fundamentalmente através de
dois géneros: a critica e a agenda. Cronica, perfil, notas e principalmente a reportagem

acabam sendo colocados de lado no cotidiano dos meios de comunicagdo de massa.

Tal género jornalistico, caracterizado por divulgar eventos e fatos relacionados a
cultura global, nacional e local e suas manifestacfes, estd cada vez mais resumido ao
entretenimento e a noticias sobre celebridades. Falta densidade e reflexdo sobre os
movimentos culturais e seus principais atores, tal como é proposto na definicdo do proprio

jornalismo cultural.

Pensando nisso, optamos pela realizacdo de um produto impresso, capaz de abordar e
levar ao nosso publico alvo, temas culturais muitas vezes negligenciados pela grande

imprensa.

De acordo com Debora Lopez e Marcelo Freire, em artigo intitulado “O jornalismo
cultural além da critica”, a reportagem no Jornalismo Cultural, diferentemente de outras &reas,
ndo esta vinculada com a mesma freqliéncia a cobertura em tempo real. Entretanto, é possivel
fazer com que, mesmo nédo sendo fundamentalmente informativo, o jornalismo cultural conte

com reportagens vinculadas a fatos do cotidiano.

O jornalismo cultural, segundo os mesmos autores &, antes de qualquer coisa,
jornalismo, e por isso mesmo prescinde de um vinculo com a atualidade. Um relancamento,
evento ou data comemorativa, neste sentido, poderia ser usado como um gancho para a

elaborag&o de uma reportagem especial.

Tornou-se comum o interesse do publico em consultar os cadernos de cultura apenas

para saber a que espetaculo deve assistir ou a que livro deve comprar. Informagdes sobre o
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local e a duragéo do evento parecem ter se encaixado melhor nos paradigmas do jornalismo

cultural contemporéaneo, em detrimento da andlise critica do produto em questao.

Agora restrita a um pequeno espago no canto da folha, a leitura critica do jornalista
precisa se tornar mais diversificada, com o acréscimo de novas dindmicas a sua abordagem; o
cinema, a musica popular, a arquitetura e a gastronomia, agora fazem parte das pautas
jornalisticas. Daniel Piza acredita que a diversidade dos temas ndo pode ser encarada de

maneira negativa.

Tudo isso é, de certo modo, um ganho para o jornalismo
cultural, pois abre suas fronteiras. Seu papel nunca foi apenas o
de anunciar e comentar as obras lancadas nas sete artes, mas
também refletir o comportamento, os novos habitos sociais, 0s
contatos com a realidade politico-econdmica da qual a cultura é
parte a0 mesmo tempo integrante e auténoma. (PIZA, 2004,
p.57).

Para Coelho (1996), ndo haveria necessidade da classificagdo 'jornalismo cultural’. O
jornalismo, segundo este autor, ja seria por si s6 uma expressao atual da cultura. No entanto,
as concepgdes que compreendem o termo cultura s8o mais amplas e distintas. Se
reduzissemos o jornalismo como fendémeno cultural, desconsiderariamos o carater de
renovador das relagbes sociais a partir da observagdo e divulgacdo das relagbes sociais
estabelecidas. O jornalismo € entdo um produto elaborado culturalmente, mas que amplia seu
papel quando assume a postura de catalisador das informagdes dispersas em ambiente social,

para transforma-la num conjunto palpavel de conhecimento.

Além disso, o entendimento de cultura requer uma conceituacdo mais ampla que
preveja a adaptacdo as mutagdes sociais continuas dentro do processo civilizacional dos
individuos. Guy Debord (1997, p. 119) define cultura como “a esfera geral do conhecimento e
das representa¢Bes do vivido, na sociedade historica dividida em classes; o que equivale dizer
que ela é o poder de generalizacdo que existe a parte como divisdo do trabalho intelectual e

trabalho intelectual da divisdo”. Debord ainda sugere que, a cultura se encontra numa situagéo
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‘constrangedora’: no processo de legitimagéo, necessita do confrontamento com o vivido e
experimentado pelo homem-comum; entretanto, o ritmo acelerado e a profusdo de
informagGes ndo permitem a construcdo de um modelo de reflexdo em torno das

manifesta¢Oes culturais latentes.

Hoje, o termo cultura pode ser encarado como um corpo complexo de valores com 0s
quais o individuo lida no seu cotidiano, seja conscientemente ou ndo, afim de estabelecer
relacionamentos e posturas de socializagdo dentro dos campos nos quais ele transita. Desta
forma, cada individuo age de maneira particular aos contetdos culturais, mas compartilha
com 0 grupo que estd inserido do mesmo repertorio de valores, crencas e habitos que ajudam
a formar uma personalidade coletiva. Esta personalidade coletiva acaba por ser lapidada
também pelas forcas externas aos grupos que advém de transformacdes no seio da politica,
economia, na instituicdo da familia, ou de quaisquer outros campos que afetem diretamente a

sociedade de forma global.

Procuremos compreender o que Kellner (2001, p. 29) tenta nos expor ao conceber que
“a medida que a importancia do trabalho declina, o lazer e a cultura ocupam cada vez mais o
foco da vida cotidiana e assumem um lugar significativo”. E este lugar de destaque acaba por
impulsionar projetos de sociedades voltadas para o consumo de bens simbdlicos, destinadas a
absor¢do de material cultural em constante producdo. Ja que a producéo de valores € uma

constante, o trabalho apenas é absorvido como mais um formador do capital cultural humano.

Para Edgar Morin (2005, p. 14-5), “uma cultura orienta, desenvolve, domestica certas
virtualidades humanas, mas inibe ou proibe outras [...] h4, de um lado, uma ‘cultura’ que
define, em elacdo a natureza, as qualidades propriamente humanas do ser bioldgico chamado
homem, e, de outro lado, culturas particulares segundo as épocas e as sociedades”. Morin

(2005, p. 15) toma como base o conceito de que “uma cultura constitui um corpo complexo de
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normas, simbolos, mitos e imagens que penetram o individuo em sua intimidade, estruturam

os instintos, orientam as emogoes”.

Bosi (1992, p. 309) adere a esta concepgao, acrescentando que esse corpo complexo
que é a cultura é uma “heranca de valores e objetos compartilhada por um grupo humano
relativamente coeso”. O autor d4 margem para que possamos refletir a respeito da pluralidade
de culturas. Seguindo o raciocinio, Bosi desenvolve um arcabouco analitico a partir de quatro
campos dominantes da cultura: cultura universitaria; cultura criadora extra "universitaria;

inddstria cultural e cultura popular.

Estes quatro conceitos remetem a concepc¢des mais amplas tratadas pelo autor: ‘cultura
criadora’ e “cultura de massa’. Segundo Bosi (1992, p. 309), compreenderia & cultura criadora
das expressdes de autores que lidam com cinema, literatura, teatro, enfim, com expressoes
culturais das mais diversas, mas que se encontram fora do circulo universitario de intelectuais
e dentro das chamadas sete artes. J& a cultura de massa esté relacionada ao sistema produtivo
e mercantil do consumo, mas que, em algum momento, pode (e assim o faz) compreender

areas relacionadas a cultura criadora.

Como conceitos, estas duas formas de cultura podem caminhar paralelamente no
entendimento de aspectos vitais a compreensdo de manifestacdes sociais. Entretanto, como
sugere Bourdieu (Miceli, 2003, p. 70), h& necessidade de se compreender as relacdes entre os
fendmenos sociais como dialéticas, construtoras de um contexto especial. E isto também se d&
com as relacOes estabelecidas dentro do campo do jornalismo, em especial o jornalismo

cultural.

No campo do jornalismo cultural ocorre o confrontamento de aspectos mais
subjetivos, entre a cultura criadora e o jornalismo. Entretanto, alguns aspectos ndo sdo

relativizados na andlise desenvolvida no campo do jornalismo, um deles é a coeréncia



f. 18

conceitual das criagfes que é validada a partir do momento que as criagdes passam a refletir
algum aspecto da sociedade carente de observacdo analitica. Neste espago de legitimag&o, o
jornalismo realiza o papel de um dos agentes que contribuem para a continuidade da producéo

no ambito da cultura criadora.

De certa forma, o campo jornalistico trabalha em parceria com as forgas legitimadoras
da cultura. No momento em que o jornalismo cultural adota uma conduta de propagador dos
conteidos culturais, em detrimento da analise destes conteudos, cria-se uma forte parceria
entre 0 campo e 0s mecanismos econdmicos ou politicos que desejam promover a
representatividade dos Contetdos expostos. E a autonomia jornalistica depende, em maior ou

menor grau, das decisdes tomadas subjetivamente pelo jornalista cultural.

Ao refletirmos sobre a realidade o jornalismo cultural, enxergaremos duas
caracteristicas quase que uniformes para as instituicdes de imprensa brasileiras, a existéncia
de um grupo de jornalistas intelectuais que direcionam suas atengdes para acontecimentos
especificos no seio da cultura; e também, a participacdo de um jornalismo voltado meramente

a divulgagéo de conteudos culturais.

Um dos pontos nos quais devemos focar nossas atencdes é a necessidade de que seja
definido o papel que cabe ao campo desempenhar. Resgatar as fun¢des as quais estava sujeito
o jornalismo cultural em seu surgimento é pouco provavel que ocorra, visto que 0s contextos
intelectual, mercantil e social atuais ndo permitem tais exploragdes. O que nos parece mais
plausivel é centrar o jornalismo cultural na concepcdo critica e reflexiva dos conteudos
jornalisticos que dizem respeito as manifestacfes culturais, sejam elas da grande massa ou das

academias ou das belas artes.
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A medida que se amplia a area de alcance do jornalismo cultural, ampliam"se também
0S campos com o0s quais sdo estabelecidas suas relagOes, requalificando a dimensdo dos

jornalistas e os limites de suas analises.
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5-PRODUTO

Nossa proposta de desenvolver um jornal de noticias com abordagem cultural,
comportamental, artistica, de espetaculos, urbano e noturno, tem como principal meta realizar
uma cobertura jornalistica profissional de espagos, eventos e comportamento e atender a uma
demanda de informacéo e divulgacdo dos eventos, dos organizadores, do publico e de outros
assuntos envolvidos com esse universo da realidade, que ainda ndo se véem representados,

seja pelos grandes veiculos de comunicagdo ou mesmo pequenos neste formato.

O Jornal O Ultimo é um periddico com linguagem jornalistica simples, que divulga
noticias factuais, mas também busca pautar debates relativos a estética musical, de
comportamento, politicas publicas que acabam por interferir no dia-a-dia do publico leitor.

Pretende-se uma incansavel busca pela pluralidade de opinides e pela contextualizagdo de um

fato a partir das mais variadas versoes.

A diagramagédo almeja atrair o leitor e o tamanho do jornal ajudar para que 0 mesmo
carregue consigo o produto para outro ambiente diferente daquele onde serd distribuido. Foi
desenvolvido a partir de um design simples e limpo, de facil leitura. Decidimos por uma
textura de papel envelhecido. Nos textos das matérias, reproduzimos uma fonte ao estilo de
uma “maquina de escrever”, remetendo a um passado ndo tdo distante assim, a0 mesmo

tempo, que é arrojado. Este Gltimo é um dos principais recursos estilisticos do produto.

Produzimos uma mescla de textos curtos e médios, com informagdes relevantes e
objetivas, combinados com ilustragdes e imagens, buscando amenizar os longos blocos de
informagBes. Usa-se também linguagem coloquial, sem entretanto comprometer a

credibilidade da informacao.
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Regularmente, pretendemos convidar artistas, jornalistas, produtores, empresarios da
noite e outros profissionais especializados nessa &rea para participar do jornal, com o envio de

textos, analises e comentarios.

5.1 — PUblico-alvo

Homens e mulheres, entre os 18 e 50 anos. Que gostem de ler o que ndo encontrariam
em publicagdes tradicionais, ou seja, um texto sem amarras, com um olhar diferente sobre a

cidade, a noite de Salvador, artes e espetaculos, entre outros temas.

5.2 — Periodicidade

Inicialmente a ideéia é de produzir um jornal com periodicidade variando
sazonalmente. Ou seja, até quinzenalmente entre margo e novembro, e de abril a outubro, uma

Vez por més.

5.3 - Tiragem

Um mil exemplares. A medida que novas edic6es forem sendo publicadas e antincios

publicitérios sejam veiculados, aumentariamos a tiragem inicial a cada namero.
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6 — CONSIDERACOES FINAIS

Nos ultimos meses vivemos as dores e a delicia que é produzir um jornal impresso.
Pois, ndo h4 jogo fécil quando o assunto € jornalismo. Este em si ja prescinde de uma
qualidade, de um diferencial. As licbes tiradas das aulas de Jornalismo Impresso foram

valiosas.

E 14 também ndo havia moleza, ndo. Reunido de pauta, reportagem, fotografia,
apuracdo, edicdo, diagramacdo, distribuicdo. Horério de aula, ndo existia, a aula era a vida,
viviamos num clima de redacdo, na meia noite de um sabado estavamos dentro de uma sala
laboratério da FACOM produzindo. E para sair do campus, revista o carro, pergunta-se o que
se faria até aquele horéario numa unidade, muito dificil e muito trabalho, mas, mesmo assim, o
Jornal da Facom, marcou uma época em que aprendemos e que sentimos a verdadeira e

compartilhada producéo universitéria.

Se ndo fosse a satisfacéo, o orgulho que d& de ver ele voltar da gréfica, seria realmente

uma loucura fazé-lo.
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Sem incentivo, cordelista imprime -
1livro no Cearsd ‘

Aos 69 anos, o repentista,
escritor, poeta e composi-
tor Bule Bule foi buscar
fora o apoio para publicar
o seu mais novo livro,
"Literatura de Cordel".
Para wuma tiragem de
apenas mil exemplares,
vejam s6, foi preciso
contar com a parceria do
Sesc Fortaleza, no Ceard.

A obra retne os principais
textos do cordelista,
famoso por retratar a cul-
tura popular tradicional
do Brasil nordestino.

Seu repertério de centenas
de cordéis sio retratos de
quem conheceu a cultura do
mundo, mas que tomou par-
tido das raizes por pura
convicio, como pode ser

conferido no trecho ao '
lado de "A MAquina de "A mdquina de lavar roupa

Lavar", Eu troquei numa gamela..

: Troquei a geladeira numa talha
Minha blusa de nylon num gibao
Meu filtro chinés por um purrao

Meu chapéu de baeta por um de palha

Minha moto num burro de
cangalha.."

(A M4aquina de Lavar Roupa)
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Largo de Dinha ainda é opgfio barata e divertida

Comerciantes e corretores de iméveis, entretanto, se queixam de prejuizos

Cerveja, acarajé, amendoin,
queijo coalho. Artesanato,
musica, palco de véarias
manifestag¢des artisticase
muito bate-papo. Tudo bem
em conta. Assim € a noite no
Largo de Santana, no Rio
Vermelho, mais conhecido
como Largo de Dinha.
Ponto de encontro dos que
voltam do trabalho ou
estio apenas comegando a
noite, este é um dos poucos
lugares em Salvador que
reine gente de todos as
tribos e lugares. Tomar
cerveja e jogar conversa
< fora parece ser também
sinénimo do lugar.

Apesar dos inconvenientes
do local, como a mendicdn-
cia e falta de estaciona-
‘mento, hd quem garanta
que, em se tratando de Sal-
vador, nfo héd lugar ao ar
livre mais democrédtico do
que esse., "Encontramos os
amigos, botamos o papo em
dia e bebemos. "Quer coisa
melhor?", indaga a jorna-
lista Ana Livia Lopes".
Nascido e criado no Rio
Vermelho, o guia de turis-
mo Marcelo Alencar, 24
anos, conhece bem os deta-
lhes do local. "Um bairro
eclético, onde todas as

tribos andam juntas num
mesmo ambiente", disse.

Frequentadora do largo, a
artista plédstica Isabel

Gouvelia, 42, disse que vai
pelo menos 1 vez por semana
ao local. "Tem comida
gostosa, cerveja gelada e
prego bom" . Destacou ainda
que o ambiente é 6timo
para reunir os amigos.
"Trago todos aqui, princi-
palmente turistas, para
conhecerem um pouco mais
sobre uma das quituteiras
mais famosas de Salvador",
disse, referindo-se ao
tabuleiro de Dinha, fale-
cida em margo de 2008.
Funcionando de quinta a
domingo, a feira de artesa-
nato é outro destague do
Largo de Santana. A feiri-
nha consegue reunir desde
roupas e acessérios a comi-
das tipicas, como o famoso
beiju. "O espaco € bem
legal e d4 para vender bem,
pois a clientela é bastan-
te diferenciada e d4 valor
aos nossos produtos", disse
a artesi Maria da Guia
Tavares.

0 Bar Mumbaba, em frente
ao largo, reune partituras
e mosaicos nas paredes,
dando um ar mais musical
ao ambiente, Fotos antigas
do Rio Vermelho remetem ao
passado, frequentadores do
bairro e quem n&o o conhe-
cia consegue ver a sua
histéria.

Fotos: Fabio Bittencourt

\1p)=

Alex Carvalho e seu som "MFPBeat"

Oba-oba X retragéo

As quintas-feiras no
largo de Dinha andam mais
animadas desde que o
musico Alex Carvalho
passou a se apresentar no
lugar, no inicio de maio.
Acompanhado de Marcio Icé,
no contra-baixo e do bate-
rista Renato Pop, 0 power
trio (formato de banda de
rock popularizado na
década de 1960, que revne
uma guitarra, um baixo e
uma bateria) toca uma mis-
tura de influéncias da
misica popular brasilei-
ra.

"Uma pegada de reggae com
rock, ou seja, um som
quente, vibrante, com cara
de praia, que
chamar de MPBeat" , escla-
rece o vocalista e também
surfista Alex Carvalho.
Mas nem tudo ¢ festa no
largo. Toda essa energia do
lugar contrasta com uma
forte retracao do coméreio
préximo, bem como com a
desvalorizagio dos muitos
iméveis da regiso.

De acordo com o corretor de

costumo -

iméveis especialista em
Rio Vermelho, Kelson Fer-
nandes, "¢ comum que em
locais onde a noite é agi-
tada e concorrida os imé-
veis com fins residenciais
tenham seu wvalor comer-
cial prejudicado. Acontece
com as casas comerciais,
que envolve muito plane-
jamento, além de outros
fatores, que dird com os
iméveis residenciais",
afirmou Fernandes.

0 dono do Mumbaba, Ailton
Santana, reclama de que o
carro-chefe de seu bar e
restaurante fol desde
sempre a cerveja. "Da cozi-
nha, meu filho, sai pouca
coisa. As pessoas bebem
cerveja e comem acarajé",
resigna-se.

Nao & toa, umas das maiores
e melhores casas do largo,
J4 tendo sido bar e restau-
rante, boate cara e da moda,
além de inferninho do
rock'nroll, estd hd mais de
um ano & venda. 0 valor?
Incriveis R$ 1,35 milhao.
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Afrobeat esquenta as noites em Salvador

Tarrafa, Rio Vermelho,
duas horas da madrugada.
A advogada Adriana Lopes,
de 32 anos, ao lado de duas
amigas, nfo pira de dangar.
A musica € boa, o ritmo é
forte, contagiante e vem

animando as noites de
points descolados da
cidade.

E o afrobeat. Sua origem
(Wigéria, final dos anos 60)
remete a uma resisténcia
politica através da
musica. Mas nao qualquer
tipo de musica. Na verdade,
uma mistura louca de sons
tradicionais africanos

Noite concorrida também no Solar do Unhao

cultural,
Vieira

produtora
Maria Barbara
Falcén.

Ainda de acordo com e€la,
"enquanto o clima politico
predominante na maior
parte dos paises da Africa
nos anos 60 era de injusti-
¢a politica, proporcionado
a0 mesmo tempo pela tran-
sigdo de governos colo-

" tanel."

somados a guitarras e
batidos ocidentais.
Adriana, personagem do
inicio desse texto, desco-
nhece a origem do afrobeat.
"36 sei que € bom demais e
me divirto um bocado",
disse a moga na pista de
danca.

0 género vem sendo tocado
com forga em casas alter-
nativas de Salvador.

E possivel curti-lo em
lugares como Zauber e
Sankofa, no Pelourinho,
na Borracharia, e até
mesmo no Solar do Unho .
Para o vocalista do coleti-~

niais & autodeterminagéo,
sua mensagem era vista
como uma luz no fim do

"Nao demorou e logo o
género se espalhou por
todo o continente africa-
no, e depois pelo ocidente, e
muitas bandas assumiram o
estilo", disse Bdrbara.

vo Radiomundi, Vinicius
Mangaio, o som vem agra-
dando o ptublico que compa-
rece sempre.

"Estamos tocando (no Tar-
rafa) desde janeiro. Nor-
malmente é uma galera que
estd no Largo de Santana
desde cedo, tomando uma
(cerveja), e aproveita para
chegar agqui mais tarde,
por volta de 1h", afirma o
cantor.

Boémio assumido e assiduo
dos locais alternativos
da cidade, o gedgrafo
Manoel Albuguerque, 3,
diz que a noite ao som do

g
]
S
i
&
5
i

afrobeat vale a pena. "E
som para se ouvir até de
manha", garante,

De acordo com a Wikipédia,
a enciclopédia 1livpre,
Afrobeat € uma combinacao
de musica yorubd, Jazz,
highlife, funk, fundido
com percussfio africana e
estilos wvocais, populari-
zado na Africa na década de
1970.

Em outras palavras, reu-
niso de musicos, misturan-
do o som de raiz africano a
diversos ritmos contempo-
rédneos ocidentais.

Fela Kuti

A trajetéria do Afrobeat,
no entanto, se confunde -
com a prépria histéria do
multi-instrumentista e
lider de banda nigeriano,
Fela Kuti. Na Africa ainda
colonial dos anos 60, o
musico experiente era uma
das poucas vozes que fazia
critica social e desafiava
a corrupgio do governo.
"Assim como o reggae estd
para Bob Marley e a musica
negra estd para dJames
Brown, Fela é considerado o
principal eriador do Afro-
beat. Foi ele quem criou o
termo e deu nome ao género.
Kuti propunha uma nova
estrutura musical, mas
sem deixar de lado o
contexto politico em seu
Pais", afirma a socidloga e

Fela Kuti é considerado o precursor e deu nome ao género
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Fela Kuti:
genial e danado

No inicio dos anos 70, Fela
J& tinha iniciado uma tra-
jetéria sem precedentes na
misica. Tornou-se, no
minimo, o artista mais
importante da Nigéria.
Espremeu o funk e o jazz,
adicionou tempero africa-
no e garantiu o sabor do
caldo com o seu préprio
talento e a extrema compe-
téncia dos musicos que
formaram suas big bands.
Gravou mais de 80 discos em
30 anos. Especialista na
construgio do grooves
* s6lidos e duradouros, Fela
gostava. de sustentar a
introdugso instrumental
por 10 ou 15 minutos, inse-
rindo a melodia somente do
meio para o final das
musicas, Para isso, contava
sempre com a levada da
bateria, linhas de baixo
pulsantes e pontuagio
agressiva dos metais.

Deu visibilidade para

Tony Allen, um dos mais
criativos bateristas em
atividade, Decidiu, em 1974,
que sua residéncia seria
um estado independente e
lhe deu o nome de repibli-
ca Kalakuta.

Nota do Afrobeat

- Big Bands. Um grande grupo
de misicos tocando varioes
instrumentos;

- Energia. Empolgante e com
alta velocidade, percussao
Polirritmica (emprego
simultdneo de duas ou mais
estruturas ritmicas dife-
rente: sua constituigao;
- Repetigfo. Os mos movi-
mentos musiecais sao repeti-
dos vArias vezes;

- Improvisagio. Apresenta-

¢ em ensaios prévios;

- Combinagao de géneros.
Mistura de diversas influ-
éncias musicais;

ﬁ

Depois de
meter a
boca nas
autorida-
des, em um
show de 77, viu
sua mée morrer £
durante uma invas#o
policial & sua casa. A senhora
Olufunmilayo Ransome-kuti,
entao com 77 anos, foi arremes-
sada pelos invasores do pri-
meiro andar de Xalakuta.
Ficou 27 dias no xadrez.

Em 1978, casou em uma mesma
ceriménia com 27 mulhe-
res (muitas delas danga-
rinas e cantoras de sua
banda) e batizou todas
com seu sobrenome:
Anikulapo-Kuti. Se
candidatou, sem
sucesso, em 1979, A
presidéncia da
repiblica da
Nigéria. Foi
preso de novo.
Dessa vez, em
1984, amargou 20
meses de reclu-
sio. Morreu de
Aids em 1997.

Especialista na construgo do grooves sélidos e duradouros, Fela gostava de
sustentar a introdugfo instrumental por 10 ou 15 minutos, inserindo a melo-
dia somente do meio para o final das misicas.
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Caos urbano: tudo é carro e sinaleira

Para nado perder tempo com o transito, ida & praia nos finais de semana
deixou de ser prioridade para muita gente

58 sinaleiras nos 40 km separam as praias do Porto da Barra e Stella Maris

Todo motorista nos dia de
hoje sabe que qualquer
saida de carro em Salvador
requer um minimo de pla-
nejamento, além de muita
ponderagio. Com um trén-
sito infernal esinaleiras
por todo lado, logo se
percebe que trafegar pela
cidade n&o é mais como
antigamente. E o que dizer
daquela ida & praia no
final de semana, a Stella
Maris ou Praias do Fla-

mengo? Quer dizer.. ida e

vinda.

Disposta a pegar um sol e
fazer um teste pela orla,
a reportagem de O Ultimo
partiu do Farol da Barra,
3s 9h de um domingo, com
destino a Stella Maris,
altura do Petroclube. Apés
percorrer os 41 kilémetros
do trajeto e contabilizar

-

nada menos do que 58 semi-
foros, chegou-se ao
seguinte resultado: a
viagem pode durar até uma
hora e meia.

"Para quem mora no Centro,
ou mesmo na Graga, como e,
com certeza tem pensado
duas vezes em vir para o
lado de Aleluia. Muito
carro, muita sinaleira",
queixa-se o médico aneste-
sista Alexandre Almeida,
ainda procurando uma
vaga para estacionar o
carro em Aleluia.

Bsté cada vez mais compli-
cado ir as praias do lito-
ral norte de Salvador.
"Minha praia favorita é
essa (Aleluia), mais limpa,
sossegada. Mas quando
acordo mais tarde no
domingo, n&o tenho cora-
gem de enfrentar o transi-

to e arrumo outra coisa
para fazer", diz Almeida.

De acordo com o superin-
tendente da Transalvador,
Renato Figueiredo, n&o hd
em vista, pelo menos a
curto prazo, alternativas
que solucionem o trédnsito
na orladacapital baiana .
Existe uma inica passare-
la para pedestres e ciclis-
tas, na altura do Costa
Azul, mas mesmo assim bem
préximo hd uma sinaleira
para os carros, explica

Figueiredo.
Com tanta dificuldade
para se chegar a essas

praias, hd até quem tenha
trocado de programagio aos
domingos, como conta a
estudante de cinema
Raquel Tavares, moradora
da Pituba.

"D4 +tédio +toda aquela

Foto: Fébio Bittencourt

demora para se chegar &
Stella (Mares). A Paralela
(avenida) era uma via
alternativa de acesso a
até bem pouco tempo atrés,
mas virou um inferno
também. Hoje, quando nao
rola praia, vou & piscina
do prédio", diz a universi-
tdria.

A outra dica é do musico
Iuri Nascimento: "Agora
que estio sem as barracas, a
idéia é também freqiientar
outras praias da cidade".
Morador do Rio Vermelho,
ele afirma que, aos domin-
gos, a ultima coisa que
quer € perder tempo no
trdnsito. "Prefiro ir &
praia do meu bairro, a
praia do Buracio. Vou
andando. E uma beleza",
garante o rapaz. £ é mesmo.
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O bom e velho fracassado rock da Bahia

Por I1dézio dr.

Prezados, wvenho sempre
tecendo meus comentérios
sobre o axé, o carnaval e
suas festas, mas nunca
falei sobre o primo pobre e
maltrapilho desses dois
anteriormente citados: o
rock na Bahia,

Escrevo sobre isso porque
esse més fechou a casa que
mais realizava e promovia
rock ou musica alterna-
tiva, termo este que me déi
0s ossos - de uma maneira
organizada, na medida em
que esse segmento permite:
a Boomerangue.

' ' Trabalhei com e
produzi boa parte dos
anos 90 rock e, gragas a
Deus, me vi livre desse
mundinho egocéntrico
e arrogante ’ ’

Alex, Théo e Rui fundaram
um verdadeiro santudrio
para esses descamisados,
que fechou as portas
devido & venda do imével e
os novos donos nao sio
doidos de se manterem no
mesmo segmento, que com-
provadamente nao déa
retorno comercial a nin-

guém. D4, sim, muito traba-
lho e uma malucada dos
infernos a fim de cerveja
barata, entrar de graga -
porque € duro mesmo - €
vinho de quinta.

Minha geragdo cresceu
ouvindo rock. Adoro rock.
As minhas bandas favori-
tas tocam rock. Trabalhei
com e produzi boa parte dos
anos 90 rock e, gragas a
Deus, me vi livre desse
mundinho egocéntrico,
arrogante, qQue pensa ser
melhor, ou v4 14 o que seja,
do que os outros ritmos,
mas sempre est4 com o pires
na mao. Ou seja, moral de
agulha: toma nos fundos e
no perde a linha.

The Dead Billies, Dr.
Cascadura (como se chamava
na época), Inkoma, Dois
Sapos e Meio e Penélope
foram algumas das inume-
ras bandas com que traba-
1lhei e passei maus bocados,
pois ao contridrio do axé,
eles sf8o ridiculamente
desorganizados e comple-
tamente tirados a
pseudo-intelectuais =
merecedores-do-qué-
eu-nao-sei.

Nunca wou me esquecer
quando trouxe o programa
Brasil Legal com Regina
Casé para gravar com oS
Billies, o que despertou
interesse das gravadoras.
Mas a marra do vocalista

(quem sabe onde anda esta
pega?) e confusio entre
eles mesmos afugentou
tudo e a todos.

Raul, Camisa, Pitty e
pronto! O que restou ji foi
e o que resta nfo é. Adoram
fazer figuragao em pro-
grama meia boca da MTV
onde o ego deles é acaricia-
do e pronto. Basta isso para
se sentirem as estrelas e
sairem falando mal de
todos os outros ritmos
musicais como se eles
fossem o creme do creme € o
resto um bando de idiotas e
ignorantes.

Sem contar os recalcados
que insistem em falar mal
e ridicularizar o axé, que
apesar de nfo ser l4 essas
coisas, em termos de orga-
nizacao estd a anos luz de
distédncia desses boquirro-
tos e falastrdes do tal
rock, ou misica alternati-
va da Bahia,

0 mais impressionante é
que a midia € quase toda a
favor e trabalha para eles
de graga. Afinal, os edito-
res dos cadernos culturais
sio todos amigos e, nessa
brodagem , abrem tudo, com
capas, contracapas e maté-
riasde pAdgina enaltecendo
o tal alternativo como se
fosse A maravilha da
Bahia, mas nada anda!l

' ' Ao contriario
do axé, eles
(0 rock baiano) sao
ridiculamente
desorganizados
e tirados ’ ’

Se vocé prestar atengao
hoje & revista de domingo
do maior jornal de circu-
lagio da cidade e completa-
mente cabegfio, pouco se
fala da musica comercial e
muito se fala de artista
clow, teatro de rua, banda
de rock alternativa, loja
de camiseta de super-heréi,
toy art e afins, Afinal sua
editora é queridinha dos
alternativos e faz parte
da bolhinha gque, mais dia
menos dia, se rompe.

E assim se escreve mais um
sub-capitulo triste na
cultura baiana que, como o
todo o resto, estd ladeira
abaixo! Seguranca, educa-
¢80, salidee.

Mas por enguanto,
RAUUUUUUUUUULLLLL:

TOCA

io Tavares Jr. produtor
1] e empresdrio da noite.
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