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GASTRONOMIA COMO MANIFESTACAO CULTURAL: BREVE
PANORAMA DAS POLITICAS PUBLICAS DE CULTURA PARA
GASTRONOMIA

Lina Luz Cavalcante®

RESUMO

Este artigo apresenta o resultado da pesquisa que tem como foco a analise
das acOes de reconhecimento da Gastronomia como Manifestacdo Cultural,
promovidas pelo Ministério da Cultura (MinC). Metodologicamente, foi feito
um levantamento dos documentos referentes a Ill Conferéncia Nacional de
Cultura, das concessdes de premiacdes a Chefs de Cozinha/Pesquisadores
da Cultura Alimentar e da identificacdo do patrimonio alimentar brasileiro feita
pelo Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional (IPHAN). A partir
desses documentos buscamos compreender como algumas ac¢des de Politica
Cultural j& encaram a Gastronomia como expressao da cultura brasileira. Na
primeira parte do artigo nos detivemos a discussao tedrico-conceitual a
respeito dos conceitos de Cultura e Gastronomia. Na segunda parte
exploramos os documentos acima referidos com intuito de identificar o lugar
gue a Gastronomia tem ocupado no esforco de ser reconhecida como
segmento da Cultura. A partir desse estudo e baseados nas acoes,
documentos e fatos apontados, observamos que a politica de
reconhecimento e preservacdo via patriménio imaterial € hoje a mais
avangada no sentido de tratar a Gastronomia enquanto cultura, mas
entendemos que so essa politica ndo é suficiente, faz-se necessario vivenciar
a Gastronomia de forma ampla e com conducédo objetiva e clara da sua
dimens&o cultural. E preciso uma acdo mais efetiva das esferas publicas no
sentido de democratizar a identificagdo/preservacao/formacao/fruicdo da
Cultura Alimentar, reconhecendo-a como manifestacao cultural, de modo a
preservar a cultura existente, garantir a cidadania cultural e, a0 mesmo
tempo, motivar a expressao criativa e artistica através da Gastronomia.

Palavras-chave: Politicas Publicas de Cultura. Gastronomia. Manifestacéo
Cultural. Cultura Alimentar.

1Graduada em Historia pela Universidade Federal do Ceard, técnica em Gastronomia pela
Hotec Sdo Paulo e Gestora Cultural no Instituto de Arte e Cultura do Cearad. E-mail:
linaluz0610@gmail.com



INTRODUCAO

“A objetividade na pesquisa cientifica passa antes por uma escolha
e um recorte subjetivo do objeto a ser pesquisado. Assim é que a
cultura e 0 meio cotidiano e intelectual onde o proprio pesquisador
caminha é que vai lhe proporcionar as oportunidades de conhecer
seu objeto de pesquisa.”

Max Weber

A pesquisa que segue tem seu foco na andlise das acdes de
reconhecimento da Gastronomia como Manifestacdo Cultural, promovidas
pelo Ministério da Cultura. Metodologicamente percorrerei esse caminho
através dos documentos da Il Conferencia Nacional de Cultura (Il CNC), das
concessdes de premiacdes a Chefs de Cozinha/Pesquisadores da Cultura
Alimentar, Editais do MIinC e da identificacdo do patrimbnio alimentar
brasileiro feita pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional
(IPHAN).

Para tal, pesquisei as proposi¢ées da Ill CNC, noticias veiculadas
no site do MinC e projetos de lei de patrimonializacdo de produtos e saberes
alimentares. Nesses documentos, analisei qual a compreensdao de
Gastronomia como Manifestacao da Cultura.

A escolha desse assunto como tema do meu Trabalho de
Concluséo de Curso (TCC) da Especializacdo em Gestédo Cultural promovida
pela Universidade Federal da Bahia foi feita com base em inquietacdes
pessoais e cotidianas: Formada em Historia, me apaixonei por cozinhar, pedi
exoneracdo dos cargos de professora do ensino médio e do ensino
fundamental no estado do Para, cidade de Marab4, e fui estudar Gastronomia
em S&ao Paulo. Tornei-me técnica em Gastronomia, habilitada a ser primeira
cozinheira. Ao tentar entrar nesse mercado percebi a desvalorizacdo do
profissional cozinheiro, demonstrada nos baixos salarios oferecidos, nas
enormes jornadas de trabalho propostas e no carater de repeticdo que tolhia
a capacidade criativa dos mesmos. Ao mesmo tempo observei uma ascensao
midiatica da figura do Chef de cozinha, demonstrado nas diversas

publicacdes de revistas sobre o tema e nos incontaveis programas televisivos



em canais abertos e fechados, tornando isso uma contradic&do inquietante.

Morando em S&o Paulo, no decorrer da formacao de cozinheira,
me deparei com a imposicao pratica de ter que prover meu sustento, por ja
ter experiéncia em Producédo Cultural e apostar que ganharia melhor com
isso, acabei ndo fixando trabalho nas cozinhas. Permanecia minha
inquietacdo, mas me afastei do cotidiano de cozinheira. Em 2009 apoés trés
anos em Sao Paulo, ainda com o sincero desejo de tornar-me cozinheira
profissional, voltei a Fortaleza, minha cidade natal. Aqui chegando, observei o
mesmo quadro no tocante a desvalorizacdo do cozinheiro. Em 2010, apoés
algumas tentativas de me inserir no mercado gastrondémico de Fortaleza,
voltei a trabalhar com cultura, tendo sido selecionada para trabalhar no
Instituto de Arte e Cultura do Cearé (IACC), como Gestora do projeto Jardim
de Gente, que funcionava no Centro Cultural Bom Jardim (CCBJ). Tratava-se
de um projeto de formacdo em arte e cultura e com minha experiéncia e
inquietacdo pessoal, diante da evidente expansédo da Gastronomia como &rea
de interesse do turismo e da cultura, colaborei para criagdo da area de
Gastronomia. Para execucdo dos cursos e oficinas, firmei parceira de
cooperacdao técnica e intelectual com o curso de Gastronomia da
Universidade Federal do Ceara — UFC. Essa parceria teve inicio em 2010 e
permanece até hoje, com o objetivo de oferecer uma formacédo focada na
criacdo, ndo permitindo apenas a reproducdo de conhecimentos técnicos e
repeticbes de receitas, mas considerando os ingredientes, utensilios e
saberes de discentes e docentes, propondo a preservacao desses elementos
e ao mesmo tempo motivando criagcdes que expressem a cultura alimentar
dos envolvidos.

Hoje ocupo a funcdo de Diretora Administrativa Financeira do
IACC, sendo o projeto Jardim de Gente uma das tantas acdes que tenho que
olhar como gestora. Nessa funcao, acabo por ter tarefa mais propositiva e
necessariamente atenta as diversas politicas de cultura do estado e do pais.
Nesse olhar atento, vejo a construgao da Escola de Hotelaria e Gastronomia
do Ceara acontecendo, com recurso da ordem dos R$ 25 milhdes para a
reforma do prédio onde sera instalado. E de meu conhecimento, através dos
jornais do Ceara, que essa escola foi germinada pela Secretaria do Turismo

do Estado e hoje é responsabilidade da Secretaria de Educacéo do Estado.



Compreendendo a Gastronomia como manifestacdo da cultural na medida
em que considera toda a cadeia do alimentar-se, me pergunto se nao sera
importante um olhar da cultura para esse equipamento. A formacao que la
sera oferecida pode ter foco para além do ensino de técnicas e reproducdes
de fichas técnicas (receitas), enfatizando o carater de preservacdo do
patrimbnio alimentar e a motivacdo da capacidade criativa. As acdes da
politica cultural do Estado do Ceara devem considerar essa escola como
espaco de formacdao cultural.

Com isso posto, situo este trabalho na busca da compreenséao de
como algumas acdes de Politica Cultural do pais jA encaram a Gastronomia
como expressao da cultura.

Em se tratando de metodologia, a presente investigacdo utiliza
uma abordagem de pesquisa documental, tendo a pretensao de identificar as
argumentacdes contidas em documentos publicos (Proposicées da Ill CNC,
matérias do site do MinC, Projetos de lei e editais de fomento) que reforgam a
ideia de Gastronomia como Manifestag&o Cultural.

Acbes para o reconhecimento da Gastronomia como um dos
segmentos da Cultura desenvolvidas e motivadas pelo MinC, foram aqui
estudadas de forma exploratéria, dado o ineditismo das pesquisas sobre
Politicas Publicas de Cultura para Gastronomia.

N&o faco um recorte temporal relevante para a pesquisa devido ao
fato de ser esse um assunto novo nos documentos da area de cultura e suas
politicas publicas, pois mesmo o IPHAN, que trata da preservagdo do
patriménio imaterial desde 2000, ndo o faz com a Gastronomia como foco,
mas permite condicfes de ter o patriménio alimentar reconhecido por fazer
parte das culturas tradicionais enraizadas no cotidiano das comunidades.

Este artigo é dividido basicamente em duas partes, além de sua
introducéo e de suas consideracdes finais. Na primeira parte me detenho a
uma discussdo tedrico-conceitual a respeito dos temas aqui abordados.
Tomando por base as recentes delimitagbes conceituais assumidas pelo
Governo Federal em relagcdo as suas politicas culturais e a partir disso,
fazendo um paralelo com os conceitos de Cultura e Gastronomia, hoje
amplamente utilizados pelos tedricos da Cultura. Nesta primeira instancia da

atual pesquisa ja pretendo situar o lugar que a Gastronomia comeca a ocupar



como Manifestacéao Cultural, e os conceitos empregados.

A primeira parte intitula-se “A atual politica publica de cultura:
abertura para novos segmentos”, e nela abordo as seguintes discussoes:
politica cultural atual, bases antropoldgicas e sociologicas, dimensdes da
cultura, democracia no fazer cultura (escuta dos fazedores de cultura).

A segunda parte tem como objetivo explorar os documentos que
tratam de Politicas Publicas de Cultura para Gastronomia, extraindo o
conceito de Gastronomia ali utilizado, com intuito de embasar a defesa dela
como novo segmento da Cultura. Essa parte ¢é intitulada “Gastronomia como
manifestagao cultural” e os documentos aos quais me detenho a analise séo:
as proposicoes da Ill CNC, matérias do site do MinC, matéria do site Camera,
noticias, informacdes sobre Pontos de Cultura e editais do MinC.

2 A ATUAL POLITICA PUBLICA DE CULTURA: ABERTURA PARA
NOVOS SEGMENTOS

Politica cultural atual

A atual agenda politica e institucional da Cultura no Brasil passa
por um processo de implantacdo do Sistema Nacional de Cultura® e de
construcdo da garantia do exercicio pleno dos direitos culturais, a serem
usufruidos pela populagéo, de modo tao essencial quanto outros direitos mais
habitualmente relacionados, como prioridades, educacdo, saude, seguranca
e moradia. Esse processo teve como um de seus marcos o reforco da
concepcao de federalismo cultural, durante a gestdo de Gilberto Gil no

Ministério da Cultura, a partir de 2003, ressaltando a responsabilidade

% No texto de apresentacdo da cartilha lancada pelo MinC sobre o SNC, a ex-ministra Ana de
Hollanda explica que “(...) o SNC & uma articulagdo entre Estado e sociedade que pretende
dar organicidade, racionalidade e estabilidade as politicas publicas de cultura — definidas
como politicas de Estado. A finalidade principal é garantir a todos os brasileiros o efetivo
exercicio de seus direitos culturais” (MINISTERIO DA CULTURA, 2011). O Sistema Nacional
de Cultura é constituido, nas respectivas esferas da Federacdo, por: 6rgaos gestores da
cultura; conselhos de politica cultural; conferéncias de cultura; comissdes intergestores;
planos de cultura; sistemas de financiamento & cultura; sistemas de informacdes e
indicadores culturais; programas de formacdo na &rea da cultura; e sistemas setoriais de
cultura (BRASIL, 1988).



dividida entre Unido, Estados e Municipios, prevendo inclusive a participacao
de cada uma dessas esferas no investimento publico em politicas culturais e
artisticas, com percentuais definidos para cada ente federado, recursos que
gestores culturais nos diversos ambitos e seguimentos de atuagédo ainda
lutam para garantir.

Programas como o Cultura Viva 3

(Pontos de Cultura),
reconhecendo e reforcando as iniciativas locais; e o Programa Mais Cultura®;
a reforma da legislagdo nacional sobre incentivo a cultura e apoio a projetos
culturais, para distribuicdo mais equanime entre as regiées do pais e entre as
diferentes linguagens artisticas; o Vale-cultura, atualmente em processo de
legitimacgdo/efetivacdo, além de acdes como as Conferéncias de Cultura
(CNC)° e o desenvolvimento do Plano Nacional de Cultura (PNC)® (bem
como dos planos municipais e estaduais), sdo alguns dos passos relevantes
nessa trajetoria.

Ao longo desse processo, a atividade de gestdo cultural,
acompanhando a politica cultural, também ganhou contornos mais amplos e
complexos, para capacitar a acdo em um contexto dinamico e desafiador,
entre a intensidade da busca de mais recursos para a cultura e a arte (na

iniciativa privada, intermediados pelo Estado ou diretamente investidos pelo

%0 Programa Cultura Viva é hoje a principal politica de Cultura do governo federal e tem
como objetivos: reconhecer iniciativas e entidades culturais; fortalecer processos sociais e
econdmicos da cultura; ampliar a producdo, fruicdo e difusdo culturais; promover a
autonomia da producéo e circulagdo cultural; promover intercAmbios estéticos e interculturais;
ampliar o nimero de espagos para atividades culturais; estimular e fortalecer redes estéticas
e sociais; e qualificar Agentes de Cultura como elementos estruturantes de uma politica de
base comunitéria do Sistema Nacional de Cultura. Desde sua implantacdo, em 2005, até o
ano de 2011, o Cultura Viva alcancou importantes resultados ao fomentar o total de 3.670
Pontos de Cultura em todos os estados da federacéo.

*Com a criacdo do Programa, o Governo Federal incorpora a cultura como vetor importante
para o desenvolvimento do pais, incluindo-a na agenda social — com status de politica
estratégica de estado para atuar na reducdo da pobreza e a desigualdade social. O
Programa Mais Cultura se estrutura em trés dimensdes articuladas entre si: Cultura e
Cidadania, Cultura e Cidades e Cultura e Economia. Todas as a¢bGes do Mais Cultura
buscam a ampla participacdo da sociedade civil e dos poderes publicos.

>0 tema geral da 3% Conferéncia Nacional de Cultura foi “Uma politica de estado para a
Cultura: desafios do Sistema Nacional de Cultura”, na organizacdo da gestdo e no
desenvolvimento da cultura brasileira. A Conferéncia aconteceu em Brasilia, entre os dias 26
e 29 de novembro de 2013. Antecederam a ela as Conferéncias nos a&mbitos Municipal e/ou
Intermunicipal, Regional ou Territorial, Estadual e do Distrito Federal.

® O Plano Nacional de Cultura tem duracgéo plurianual e visa ao desenvolvimento cultural do
Pais e a integracdo das acBes do poder publico que conduzem a: defesa e valorizacdo do
patriménio cultural brasileiro; producdo, promocéo e difusdo de bens culturais; formacao de
pessoal qualificado para a gestdo da cultura em suas multiplas dimensdes; democratizacao
do acesso aos bens de cultura e valorizagdo da diversidade étnica e regional (BRASIL, 1988).



Poder Publico) e os desafios de assegurar a cada pessoa o direito a plena
cidadania cultural.

A Gestao Cultural tem atualmente o desafio de contribuir para o
reconhecimento e expansao dos espacos de expressao e manifestacdo dos
povos, da identidade e da cultura, das possibilidades de evolucdo e
crescimento pessoal e de emancipacao educacional, artistica, cultural, assim
provocando maior fruicdo, geragcao de maior desenvolvimento, emprego e
renda a partir de acdes ligadas a cultura e a arte, de fortalecimento da
economia criativa e dos potenciais produtivos de cada regido, tornados
Unicos em sua expressao cultural.

Esses desafios tornam a gestdo cultural uma atividade complexa,
justificando, cada vez mais, a necessidade de investimento em formag&o nos
diversos segmentos e 0s processos de reconhecimentos de novos
segmentos, como a Gastronomia, Cultura LGBT, Hip Hop, Capoeira, Culturas
dos Povos e Comunidades Tradicionais de Matriz Africana e da Cultura
Quilombola.

Na base de todo esse processo de transformacéo esta a mudanca
na propria concepcado do que seja cultura no ambito das politicas publicas.
Gilberto Gil, em sua gestdo, amplia o conceito de cultura, ndo mais se
restringindo as artes, mas considerando o conceito amplo. O Quadro 1,
abaixo, resume as dimensdes definidas e trabalhadas na nova roupagem

dada a politica cultural a partir do Governo Lula.

Quadro 1 — Dimensdes da Cultura

A dimensdo simbdlica aborda o aspecto da cultura que considera
que todos os seres humanos tém a capacidade de criar simbolos
Dimenséo que se expressam em praticas culturais diversas como idiomas,
simbdlica costumes, culindria, modos de vestir, crencas, -criacdes
tecnoldgicas e arquitetbnicas, e também nas linguagens artisticas:
teatro, musica, artes visuais, danca, literatura, circo, etc.

A dimensdo cidadd considera o aspecto em que a cultura €
entendida como um direito basico do cidad&do. Assim, € preciso
Dimensé&o garantir que os brasileiros participem mais da vida cultural,

cidada criando e tendo mais acesso a livros, espetaculos de danca,
teatro e circo, exposicbes de artes visuais, filmes nacionais,
apresentacfes musicais, expressdes da cultura popular, acervo
de museus, entre outros.




A dimenséo econdmica envolve o aspecto da cultura como vetor
Dimenséo econbmico. A cultura como um lugar de inovacgéo e expressao da
econdmica criatividade brasileira faz parte do novo cenério de
desenvolvimento econémico, socialmente justo e sustentavel.

Fonte: Site do Ministério da Cultura (MINISTERIO DA CULTURA, 2014)

Isaura Botelho fala sobre esse posicionamento do MinC,
explicando como a cultura passa a ser entendida de forma ampliada, como
‘usina de simbolos” importante para a construgao do pais. Construcéo esta
feita a partir de cada “ato criativo” do povo brasileiro.

O Ministério da Cultura defende hoje uma conceituagcdo ampla da
cultura, considerando-a em sua dimensdo antropoldgica, como a
dimensé&o simbdlica da existéncia social brasileira, como o conjunto
dindmico de todos os atos criativos de nosso povo, aquilo que, em
cada objeto que um brasileiro produz, transcende o aspecto
meramente técnico. Cultura como “usina de simbolos” de cada

comunidade e de toda a nacdo, eixo construtor de identidades,
espaco de realizacédo da cidadania. (2007, p. 17)

A partir do reconhecimento dessas dimensdes, das acles de
democratizacdo do acesso a Cultura, do reconhecimento dos sujeitos e suas
praticas culturais, da ampliacdo da participacdo, novas experiéncias surgem
no campo da politica cultural. Assistimos ao processo de agregacao e
incremento, nas politicas culturais, de novos segmentos antes esquecidos ou
relegados ao segundo plano, como a Gastronomia, a Moda, as
Manifestacbes Culturais das minorias ou segmentos sociais (Quilombolas,
negros, mulheres, juventude, LGBT). Tais mudancas possibilitaram a
existéncia das acbes que aqui pretendemos analisar, como a criacdo das
Conferéncias Nacionais de Cultura (CNCs), o surgimento de um novo acento
no Conselho Nacional de Politicas Culturais correspondente a Cultura
Alimentar, o lancamento de editais que contemplam essa manifestacéo, bem
como a premiacdo como forma de reconhecimento da importancia cultural

daqueles que fazem a Gastronomia.

Bases antropoldgicas e sociolégicas e dimensfes da cultura

A forma como Isaura Botelho (2007) aborda em suas pesquisas o

conceito de Cultura, em suas dimensdes antropoldgica e socioldgica, ajudam
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a entender como a Gastronomia passa a fazer parte do universo das Politicas
Culturais.

Na dimensdo antropoldgica, a cultura se produz através da
interacao social dos individuos, que elaboram seus modos de pensar e sentir,
constroem seus valores, manejam suas identidades e diferencas e
estabelecem suas rotinas. Dessa forma, cada individuo ergue a sua volta, e
em funcdo de determinacdes de tipos diversos, pequenos mundos de sentido
gque lhe permitem uma relativa estabilidade (BOTELHO, 2001, p.74).
Percebemos que essa se trata de uma dimensédo profunda da cultura que
estabelece relagcdo com as estruturas sociais e o modo como os individuos
atuam e constroem sua identidade dentro delas. Isaura Botelho (ibid) explica
que “para que a cultura, tomada nessa dimensao antropoldgica, seja atingida
por uma politica, é preciso que, fundamentalmente, haja uma reorganizacéo
das estruturas sociais e uma distribuicdo de recursos econémicos”. E entdo,
um processo que exige “mudancas radicais” e, por isso mesmo, seria uma
tarefa dificil para os gestores publicos. Sendo assim, ela afirma que a cultura,
em sua dimensao antropoldgica, s6 podera ser trabalhada politicamente se
esta existir como “uma diretriz global de governo”. Nao é, portanto, a
dimensao onde atuam politicas culturais especificas.

Ainda pensando cultura no sentido antropolégico, como a
capacidade do ser humano de interferir, interagir e criar através da sua
inteligéncia, relacionando-se com o meio e 0s demais seres a sua Vvolta,
entendemos que os saberes e fazeres em torno da alimentacéo, considerada
como parte constitutiva da identidade dos povos, sdo uma parte das diversas
culturas humanas.

Para Isaura Botelho (2001), a dimenséao socioldgica da cultura, tem
a ver com um entendimento mais especifico da mesma, da sua forma e suas
funcdes:

€ uma producdo elaborada com a intengdo explicita de construir
determinados sentidos e de alcancar algum tipo de publico, através
de meios especificos de expressdo. Para que essa intencdo se
realize, ela depende de um conjunto de fatores que propiciem, ao
individuo, condicdes de desenvolvimento e de aperfeicoamento de
seus talentos, da mesma forma que depende de canais que lhe

permitam expressa-los. [..] Em outras palavras, a dimensao
sociolégica da cultura refere-se a um conjunto diversificado de
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demandas profissionais, institucionais, politicas e econdmicas,
tendo, portanto, visibilidade em si propria (BOTELHO, 2001, p. 74).

Tomando essas duas dimensdes, podemos fazer a analise de que
0s saberes e fazeres relacionados a Gastronomia tém sua origem e lugar na
dimensé&o antropoldgica da cultura, como nos explica Botelho (2007):

Trata-se aqui da adogdo de um conceito ampliado de cultura de
forma a abarcar os fazeres e saberes populares e ndo apenas se
restringir ao universo das belas-artes como sendo “a cultura” —
singular e com C mailsculo. Ou seja, vale nesta linha de
continuidade a incorporacao da dimensao antropoldgica da cultura,
aquela que, levada as Ultimas consequéncias tem em vista a
formacdo global do individuo, a valorizacdo de seus modos de
viver, pensar e fruir, de suas manifestacdes simbdlicas e materiais,
e que busca, ao mesmo tempo, ampliar seu repertério de
informacao cultural, enriguecendo e alargando sua capacidade de

agir sobre o mundo. O essencial é a qualidade de vida e a
cidadania, tendo a populagdo como foco. (2007, p. 1)

Os fazeres e os saberes populares passam, entdo, a partir desta
discussdo que Botelho propde, a compor uma dimensao antropolégica de
cultura, um conceito ampliado. Desse modo, reconhecidos esses fazeres e
saberes, essas formas de “viver, pensar e fruir’ de cada grupo ou de cada
povo ganham espago também na discussdo das politicas de -cultura.
Aspectos antes relegados a areas mais objetivas e menos simbdlicas da vida
cotidiana, como o trabalho, a subsisténcia, a nutricdo, a saude, come¢cam a
ser assumidos como componentes da vida simbdlica das pessoas, assim
como as religides, as artes, as expressdes de linguagens, os rituais e
festejos. E um dos aspectos que ganha esse novo status € a Gastronomia
das populacdes, seus modos de fazer e os saberes relacionados ao ato de
alimentar-se.

Porém, em termos de politica publica, podemos pensar que a
Gastronomia vem ocupando lentamente um espaco na dimenséo sociolégica
da Cultura. Ela comega a ter uma “visibilidade em si propria”, a ganhar
contornos de uma “produgdo elaborada” que tem demandado uma
profissionalizacédo e a formagcdo de um campo de atuacao, importante para a
sua manutencgao.

Cabe entdo pensar que no momento em que nos alimentamos,
diariamente ou em rituais ou cerimdnias eventuais, o alimento deixa de servir

somente ao corpo fisico e alimenta também os aspectos sociais, na medida
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em que liga psicologicamente e emocionalmente o comensal ao local e a
guem o preparou (CASCUDO, 2004). Para Santos (2005) a cozinha é um
microcosmo da sociedade. Dessa forma, ao estabelecer o foco na
Gastronomia como manifestacdo cultural, atentamos para a crescente busca
pela histéria da “mesa”, que faz com que a ela saia das cozinhas e salbes
dos restaurantes e passe a ser objeto de estudo, com observacdes que vao
do imaginério ao simbdlico, passando por dominio de técnicas, conhecimento
de fisica, geografia, agronomia, economia e quimica e, juntos, esses
conhecimentos fomentam representacfes da cultura.

Para fins deste artigo, nos deteremos na compreensdo da
Gastronomia com a ajuda de Brillat-Savarin (1995, p.57), o qual afirma que a
“‘Gastronomia € o conhecimento fundamental de tudo o que se refere ao
homem na medida em que se alimenta”. Dessa forma, o fazer gastronédmico
implica ndo s6 em comer e beber, mas torna-se importante sabermos o que
se come, onde se come, como e com quem se come. Questdes econdmicas,
de género, religiosas, de saude e de moda, vao influenciar naquilo que
comemos ou que hdo comemos. Entdo, seja a atual valorizacdo midiatica em
torno da profissdo de Chef de Cozinha, a colaboracdo dos indigenas,
portugueses, africanos, imigrantes de modo geral, sejam as colaboracdes
dos renascentistas, dos monges medievais, dos romanos com Seus
banquetes e orgias, ou da descoberta do fogo, tudo se relne na construcao
da memédria gustativa de cada individuo e da sociedade. Com a consciéncia
da nossa memoria gustativa somos capazes de nos distinguirmos dos demais
animais nao so6 alimentando o corpo, mas construindo uma cultura alimentar.

Com isso posto, e considerando o que diz o historiador Massimo
Montanari (2008) sobre comida ser elemento decisivo na identidade humana
e fortemente capaz de expressa-la, podemos também observar a defasagem
do reconhecimento da Gastronomia como potencial linguagem e
manifestacao cultural dentro do historico das discussfes da Gestéo Cultural e
da formacdo na area das artes, fazendo-se necessério investigar como a
Gastronomia ocupa um espaco como elemento construtor da Cultura,
observando quais as acdes que buscam impulsionar a criacdo de espacos

privilegiados para o seu trato dentro dos planos de cultura em nosso pais.
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3 GASTRONOMIA COMO MANIFESTACAO CULTURAL: ACOES DE
RECONHECIMENTO

A Gastronomia como Patriménio Imaterial

A Constituicdo Federal de 1988, nos seus artigos 215" e 2162,
estabeleceu a nocao de que o patriménio cultural brasileiro € composto de
bens de natureza material e imaterial, e que neste estariam incluidos os

modos de criar, fazer e viver dos grupos formadores da sociedade brasileira.

Com base no conceito antropolégico de “cultura” e nas ideias de
“dinamica” e “referéncia cultural’, a nogdo de “bem cultural de
natureza imaterial” foi assim introduzida na pratica de preservagéo
referindo-se aquelas criagcdes culturais de carater dindmico e
processual, fundadas na tradicdo e manifestadas por individuos ou
grupos de individuos como expressao de sua identidade cultural e
social. (IPHAN, 2014b)

Para o IPHAN (2014a),

Os bens culturais de natureza imaterial dizem respeito aquelas
praticas e dominios da vida social que se manifestam em saberes,
oficios e modos de fazer; celebracdes; formas de expressao
cénicas, plasticas, musicais ou ludicas e nos lugares, tais como
mercados, feiras e santuarios que abrigam praticas culturais
coletivas.

A definicdo adotada pelo IPHAN esta de acordo com a Convencéao
da Unesco para a Salvaguarda do Patrimonio Cultural Imaterial, ratificada
pelo Brasil em 1° de marco de 2006. Nela o patriménio imaterial € definido
como

as praticas, representacdes, expressdes, conhecimentos e técnicas
— junto com os instrumentos, objetos, artefatos e lugares culturais
que Ihes sdo associados — que as comunidades, 0s grupos e, em

alguns casos, os individuos reconhecem como parte integrante de
seu patrimdnio cultural (IPHAN, 2014a).

" Art. 215. O Estado garantird a todos o pleno exercicio dos direitos culturais e acesso as
fontes da cultura nacional, e apoiara e incentivara a valorizacéo e a difuséo das
manifestacdes culturais.

8 Art. 216. Constitui patriménio cultural brasileiro os bens de natureza material e imaterial,
tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a identidade, a acao, a
memoria dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira, nos quais se incluem: | -
as formas de expresséo; Il - os modos de criar, fazer e viver; Ill - as cria¢des cientificas,
artisticas e tecnolégicas; IV - as obras, objetos, documentos, edificacdes e demais espacos
destinados as manifestagcbes artistico-culturais; V - os conjuntos urbanos e sitios de valor
histérico, paisagistico, artistico, arqueoldgico, paleontolégico, ecoldgico e cientifico.
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Sao elementos do Patrimbnio Imaterial: ser algo transmitido de
geracdo em geracédo, elementos importantes na constituicdo das identidades
culturais e sociais, ser constantemente recriado e apropriado pelas pessoas e
grupos e ser reconhecido por estes como seu patrimonio.

O desenho de uma legislacdo especifica para tratar desse assunto
comecgou a surgir nas discussdes do Seminario Internacional “Patriménio
Imaterial: estratégias e formas de protegcdo”, realizado por ocasido do
aniversério de 60 anos do IPHAN, em 1997. Desse evento surgiu a proposta
de criacdo de um inventario dos bens que se enquadravam como patrimoénio
imaterial do Brasil e a montagem do primeiro grupo de trabalho para pensar a
criacdo de um instrumento legal que dispusesse sobre a criagdo de um
instrumento de registro.

Em atendimento a essas recomendagfes, em 1998 foram criados
uma Comissdo composta por membros do Conselho Consultivo do
Patriménio Cultural e o Grupo de Trabalho Patrimdnio Imaterial
(GTPI). Ao final de suas atividades, o GTPI apresentou a proposta
técnica do Decreto n° 3551, de 04 de agosto de 2000, que criou o

registro de bens culturais de natureza imaterial e o Programa
Nacional do Patrimdnio Imaterial (PNPI) (IPHAN, 2014b).

O PNPI foi implantado tendo como seu primeiro projeto de fomento
as experiéncias de inventario o Projeto CelebracBes e Saberes da Cultura
Popular. Entre 2000 e 2004 apenas duas experiéncias de registro foram
feitas: o registro do Oficio das Paneleiras de Goiabeiras e o da Arte Kusiwa
dos indios Wajapi do Amap4a, que também foi declarada Patriménio Oral e
Imaterial da Humanidade em 2003.

O objetivo desse Programa Nacional de Patriménio Imaterial é o
de

[...] promover a incluséo social e a melhoria das condi¢Ges de vida
de produtores e detentores do patriménio cultural imaterial, além de
ampliar a participacdo dos grupos que produzem, transmitem e
atualizam manifestacBes culturais de natureza imaterial nos
projetos de preservacdo e valorizacdo desse patriménio. O PNPI
busca promover a salvaguarda de bens culturais imateriais por
meio do apoio as condicbes materiais que propiciam sua
existéncia, bem como pela ampliacdo do acesso aos beneficios
gerados por essa preservacao. A implementacdo de mecanismos
para a efetiva protecdo de bens culturais imateriais em situacdo de
risco, é outra diretriz do programa, assim como respeitar e proteger
direitos difusos ou coletivos relativos a preservacdo e ao uso do
patriménio cultural imaterial (IPHAN, 2014c).
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Com a criacdo do Departamento do Patriménio Imaterial (DPI) em

2004, o IPHAN comecou a implantar uma politica melhor estruturada. As trés
diretrizes dessa politica sdo as que seguem citadas.

A primeira diretriz propBe investir, prioritariamente, no

mapeamento, no inventario, na documentagdo e no

reconhecimento da diversidade de expressfes culturais existentes

no territério nacional. A segunda diretriz busca melhorar as

condigbes sociais, materiais e ambientais que promovem a

continuidade desses bens culturais e a terceira diz respeito ao

desenvolvimento das bases conceituais, técnicas e administrativas

necessarias ao trabalho de salvaguarda, ou seja, ao investimento
na capacitacdo de estruturas institucionais (IPHAN, 2014b).

As acdes dessa nova politica de patriménio cultural imaterial
objetivam promover:
i) o reconhecimento da diversidade étnica e cultural do pais; ii) a
descentralizacdo das acdes institucionais para regides
historicamente pouco atendidas pela acdo estatal; iii) a ampliagéo
do uso social dos bens culturais e a democratizagdo do acesso aos
beneficios gerados pelo seu reconhecimento como patriménio
cultural; iv) a sustentabilidade das acfes de preservacdo por meio
da promocdo do desenvolvimento social e econdmico das
comunidades portadoras e mantenedoras do patriménio; e v) a
defesa de bens culturais em situacdo de risco e dos direitos

relacionados as expressdes reconhecidas como patrimdnio cultural
(IPHAN, 2014b).

Todas essas acbOes contribuem para abrir o leque de
possibilidades de intervencdo publica no fomento a Cultura, ajudam a dar
maior visibilidade a producédo cultural local e das minorias, ou até mesmo, a
dar a devida importancia a fatores de nossa cultura que mesmo ja tendo uma
visibilidade internacional e fazendo parte do imaginario do povo brasileiro e
do estrangeiro que visita 0 n0sso pais, ainda ndo recebem o fomento a altura
de sua importancia, como é o caso da Gastronomia.

O primeiro lugar nas politicas publicas de cultura que a
Gastronomia ocupou foi o lugar do reconhecimento e da preservacao. Junto a
essa politica de estabelecimento de Patrimoénios Imateriais do Brasil, vem o
reconhecimento de alguns elementos da nossa Gastronomia como sendo um
patrimdnio do pais.

Foi dessa forma que a Gastronomia comecou a ganhar seus
primeiros espagos no ambito da politica de cultura. Logo que foi instituido o

Patrimbnio Imaterial, dois produtos peculiares a cultura brasileira e
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simbolicamente muito caracteristicos dos seus territérios, foram tombados: o
queijo do serro® e o acarajé das baianas™®.

Encontramos esse processo também no caso francés. Como nos
explica Csergo (2011, p. 15), € nos primeiros estudos franceses sobre
‘monumentos histoéricos”, no inicio do século XIX, que surge a ideia de
“‘monumentalizacdo da especialidade gastrondbmica como memdria de um
territério, de seus homens e de como gloria nacional’. Essa concepgao
marcou por muito tempo os estudos de Patrimonio Gastronémico Francés,
sendo essa monumentalizacéo ligada a uma representacao cartografica que
relacionava os produtos alimentares a um lugar.

E na segunda metade do século XX, com o Inventario do
Patriménio Culinario da Franca, lancado pelo Conselho Nacional de Artes
Culinarias (CNAC), que é dado o primeiro passo para “o reconhecimento dos
produtos culinarios como bem cultural e como patriménio [...], apresentando-
se como um catalogo de produtos nascidos de saberes, de savoir-faire e
gestos inscritos na memoria de geragdes e originarios de uma tradicao” (ibid,

p. 17).

Documentos oficiais das Conferéncias Nacionais de Cultura; Como

tratam a Gastronomia

O Conselho Nacional de Politica Cultural (CNPC) € um 6érgéo
colegiado (Composto por: Plenario; Comité de Integracdo de Politicas
Culturais; Colegiados Setoriais; Comissdes Tematicas e Grupos de Trabalho;
e Conferéncia Nacional de Cultura) integrante da estrutura basica do
Ministério da Cultura. Tendo como objetivo propor a formulacdo de politicas
publicas, promovendo a articulacdo e o debate entre Estado, nos seus
diversos niveis, e a sociedade civil organizada, para o desenvolvimento e o

fomento das atividades culturais. Instalado em 19 de dezembro de 2007, o

°0 pedido foi encaminhado pelo entdo Secretario de Cultura do Estado de Minas Gerais e
conselheiro do IPHAN, Angelo Oswaldo de Aradjo Santos, ao Instituto de Patriménio
Histdrico e Artistico Nacional, em 30 de agosto de 2001.

20 pedido encaminhado pela Associacdo de Baianas de Acarajé e Mingal do Estado da
Bahia (entidade civil), pelo Centro de Estudos Afro-Orientais da Universidade Federal da
Bahia (entidade académica) e pelo Terreiro 11é Axé Opb Afonja (entidade religiosa), ao entdo
Ministro da Cultura, Francisco Weffort, em 05 de novembro de 2002.
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CNPC é um marco politico no processo de fortalecimento das instituicbes do
Estado e da participacéo social.

As Conferéncias Nacionais de Cultura (CNCs) sdo um dos
momentos mais importantes de construgdo coletiva das politicas publicas
para a cultura em nosso pais. O Capitulo I do Regimento Interno da 32
Conferéncia Nacional de Cultura trata sobre os objetivos da mesma; séo ao
todo dez objetivos, dentre 0s quais interessa para esta pesquisa destacar 0s

que seguem:

IV - Discutir a cultura brasileira nos seus aspectos de identidade, da
membéria, da producdo simbdlica, da gestdo, da sua protecdo e
salvaguarda, da participacdo social e da plena cidadania;

V - Propor estratégias para o reconhecimento e o fortalecimento da
cultura como um dos fatores determinantes do desenvolvimento
sustentavel;

VI - Promover o debate, intercambio e compartihamento de
conhecimentos, linguagens e praticas, valorizando o fomento, a
formacéo, a criacdo, a divulgacdo e preservacdo da diversidade
das expressbes e o pluralismo das opinides (CONFERENCIA
NACIONAL DE CULTURA, 2013a);

A partir dos objetivos supracitados, podemos compreender que as
Conferéncias partem de um conceito ampliado para discutir a cultura.
Pressupde-se a Cultura como identidade e producdo simbdlica de um povo,
como estratégia para o desenvolvimento e como praticas que necessitam ser
fomentadas e compartilhadas. Deteremos-nos ao universo da Ill CNC pelo
fato de ser nela que tem inicio as discussfes para criacdo do segmento de
Cultura Alimentar e ser em seu texto de proposicoes que aparece pela
primeira vez o termo “Gastronomia”.

Os temas da Ill Conferéncia foram alinhados com as diretrizes e

metas do PNC e constituiram os seguintes eixos tematicos:

| - IMPLEMENTACAO DO SISTEMA NACIONAL DE CULTURA -
Foco: Impactos da Emenda Constitucional do SNC na organizagéo
da gestdo cultural e na participacdo social nos trés niveis de
governo (Uniéo, Estados/Distrito Federal e Municipios).

I - PRODUQAO SIMBOLICA E DIVERSIDADE CULTURAL - Foco:
O fortalecimento da producéo artistica e de bens simbdlicos e da
protecdo e promocéo da diversidade das express@es culturais, com
atencao para a diversidade étnica e racial.



18

[l - CIDADANIA E DIREITOS CULTURAIS - Foco: Garantia do
pleno exercicio dos direitos culturais e consolidagdo da cidadania,
com atencao para a diversidade étnica e racial.

IV - CULTURA E DESENVOLVIMENTO - Foco: Economia criativa
como uma estratégia de desenvolvimento sustentavel.

(CONFERENCIA NACIONAL DE CULTURA, 2013a).
E no Eixo 2, “Producéo Simbdlica e Diversidade Cultural’, mais
precisamente na proposta 2.5, que a palavra gastronomia aparece citada
pela primeira vez no contexto dos documentos produzidos por ocasido das

CNCs. Na integra, o que diz a proposta é:

Criar politicas culturais regionais, bem como os investimentos,
levando em conta os custos de todas as regides brasileiras, com
énfase na regido amazdnica, a acessibilidade e a fruigéo; viabilizar
a realizacao de parcerias entre municipios, povos e comunidades
tradicionais; incentivar trocas de experiéncias, informacdes e
registros culturais tradicionais como: rituais indigenas, festas,
cultura de raiz, jogos, feiras, festivais, féruns, conferéncias,
exposi¢des, gastronomia etc., por meio de intercambios culturais e
artisticos; valorizar a sustentabilidade e a preservacdo do meio
ambiente; e garantir investimentos dos Ministérios da Cultura e da
Educacdo em programas e projetos de criagdo, producgdo,
circulagdo, difusdo e qualificacdo dos gestores, produtores e
fazedores culturais da regidio Amazbnica (CONFERENCIA
NACIONAL DE CULTURA, 2013b).

7

Nessa proposta € reconhecida ndo s6 a importancia da
preservacao de aspectos das culturas tradicionais, mas também reconhece o
necessario intercambio dessas culturas como uma forma de dar sustentacdo
a elas e considera a Gastronomia como parte fundadora da identidade
desses povos.

O cuidado com as culturas tradicionais, também pressupfe uma
valorizagdo da Gastronomia, pois os ingredientes, as técnicas, os alimentos
gue compdem a Cultura Alimentar do Brasil, ttm suas origens nessas
diversas culturas tradicionais. Sendo assim, na medida em que se
reconhecem os elementos das culturas indigenas, quilombolas e outras, se
fortalece também a cultura brasileira como um todo. Ainda no Eixo 2,
“Producao Simbdlica e Diversidade Cultural”’, a proposta 2.35 da Ill CNC fala

desses aspectos de preservacgéo da cultura de um povo:
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Garantir e executar, em carater de urgéncia, politicas de
identificacdo, = demarcagdo, delimitacdo, regularizacdo e
homologagdo fundidria dos territérios quilombolas, povos
indigenas, povos de terreiros e povos e comunidades tradicionais
em geral (conforme decreto 6.040 de 07/02/2007), assegurando a
efetivacdo de suas titulacdes e autonomias tendo como referéncia
o inventario do patriménio das culturas diversas, por meio de acdes
que promovam a cultura de combate ao racismo, inclusive o
religioso, protegendo os ritos, rituais, dancas, costumes e
conhecimento imateriais dos povos indigenas, comunidades rurais,
ribeirinhas, manifestagBes das culturas tradicionais e expressoes
da diversidade cultural, efetivando o financiamento de artistas,
grupos culturais, povos tradicionais de matriz africana e acfes
relacionadas as comunidades (CONFERENCIA NACIONAL DE
CULTURA, 2013b).

Assim, também podendo ser entendido que a relagdo dos povos
com a terra, como a agricultura e seus saberes e fazeres, devem ser também
identificados, reconhecidos, protegidos e colocados a disposicéo para fruicdo
como elemento constitutivo da diversidade desses povos, e sendo a
agricultura a atividade primeira da relagdo do homem com as atividades do
alimentar-se, podemos dizer que mais uma vez a Gastronomia pode ser aqui
reconhecida como manifestacéo constitutiva da cultura dos povos.

A proposta 3.30 do Eixo “Cidadania e Direitos Culturais” aborda de
maneira mais ampla a problemética da preservacdo e manutencdo do
Patriménio Material e Imaterial, portanto, de acordo com o que ja foi posto,
tratando também da Gastronomia. Essa proposta € bastante eficaz no
sentido de proteger esses patrimonios e preserva-los, ndo s6 o patrimoénio de
culturas tradicionais, mas de todos 0s aspectos, lugares, objetos e simbolos

relacionados a cultura.

Criar diretrizes de fomento para a preservacdo e manutencao do
Patriménio Material e Imaterial, (de acordo com as Leis n°
10.639/2003, 11.645/2008, o Decreto n° 6.040/2007, o Decreto-Lei
n® 25/1937, a Lei n° 11.904/2009, o Decreto n° 8.124/2013, o
Decreto n° 3.551/2000 e a Convencdo 169 da Organizagdo
Internacional do Trabalho - OIT) que contemplem: a) garantia de
preservacdo e recuperacdo de bens tombados e realizacdo de
estudos para o tombamento de outros prédios historicos junto ao
IPHAN, através do FNC; b) garantia de utilizagdo cultural e social
dos bens do patrimdnio material tombado (casas, casardes, prédios
histéricos pertencentes ao poder publico, casas tradicionais de
matriz africana); c¢) criacdo de um programa de incentivo a
transmissdo dos saberes populares e a preservacdo do patrimdnio
cultural material e imaterial (manifestacbes artisticas, acervos e
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outros bens) de referéncia para as culturas tradicionais, incluindo
os povos indigenas; d) Aprimoramento do registro de bens
imateriais e garantia de participacdo e protagonismo do seu sujeito
inicial (CONFERENCIA NACIONAL DE CULTURA, 2013b).

Assim, sendo fundamental reconhecer a Gastronomia como
manifestagcdo Cultural para que possamos lancar esse olhar para as
atividades de formacdo dos fazedores e criadores da Cultura Alimentar
brasileira, a proposta que segue, reforca esse pensamento de transmissao
dos saberes populares, motivados e protegidos como bem cultural. Com base
no exposto, trazemos a Proposta 3.36, a qual se propde a:

Firmar parcerias e convénios com o Ministério da Educacéo,
universidades publicas e privadas visando: a) o aumento do
namero de vagas e a melhoria da qualidade de cursos técnicos,
graduacdo e poés-graduacdo e mestrado nas éareas de artes
(musica, teatro, dancga e artes visuais), cultura e gestdo cultural,
divulgando a existéncia destes e potencializando o acesso dos
estudantes a esses cursos nos estabelecimentos de ensino
fundamental, médio e superior, de forma continuada, visando a
inser¢do, nos curriculos da educacdo basica e superior, das
disciplinas “Educagao Patrimonial” e “Histéria da Diversidade
Cultural do Pais” na perspectiva de contar com a parceria dos
mestres de saberes populares e tradicionais; b) garantir aos
fazedores culturais bolsas de estudo em artes e oficios e em cursos
de extensdo e aperfeicoamento nas universidades publicas do
Brasil e do exterior (CONFERENCIA NACIONAL DE CULTURA,
2013b).

Dando continuidade, agora no Eixo “Cultura e Desenvolvimento”,

na Proposta 4.21, podemos observar o seguinte:

Fortalecer e fomentar as cadeias dos setores criativos, promovendo
o intercadmbio regional, nacional e internacional, valorizando os
setores da Economia Criativa local, garantindo o investimento e a
infraestrutura de apoio para criagdo, producdo, publicacéo,
difusdo/distribuicdo de Bens e Servicos Culturais (adaptadas as
especificidades das diferentes Cadeias Produtivas), capacitando os
agentes culturais, gerando condi¢cbes de trabalho e renda, tendo
como base as dimensfes da sustentabilidade (econdmica, social,
ambiental e cultural), reforgcadas por programas de conscientizacao
e mudanca de héabito e consumo/fruicdo, como também criar
programas de incentivo ao empreendedorismo e a sustentabilidade
das cadeias produtivas do setor cultural, garantindo a
acessibilidade, a inclusdo e a sustentabilidade etnobiolégica
(CONFERENCIA NACIONAL DE CULTURA, 2013b).
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Essa proposta nos leva a pensar na Gastronomia como geradora
de produtos, sendo possivel, estimular pelo viés cultural, agregacéo de valor,
ao cuidar da forma de relacionar-se com a terra, passando pela
comercializacdo e indo até a fruicdo por parte do consumidor final, sendo no
turismo cultural, um espaco privilegiado para isso. A Proposta 4.1 trata sobre

esses aspectos:

Instituir rotas e roteiros de turismo cultural, que incluam bases
comunitarias, comunidades tradicionais, povos indigenas, pontos
de cultura e pontos de memoria, e fomentar a criacéo de territérios
criativos e corredores culturais, com subsidios para aquisicao de
imoéveis, bens permanentes e de consumo, isencdo de impostos
federais, estaduais e municipais, qualificando a cadeia produtiva da
cultura e do turismo, e viabilizando a constru¢cdo de mercados e
espacgos de cultura criativa, para comercializacdo dos produtos,
exposicbes, capacitagbes e  oficinas, incentivando 0
microempresario de produtos culturais, valorizando a producgdo
artistica local e regional (CONFERENCIA NACIONAL DE
CULTURA, 2013b)..

Desdobramentos da Ill Conferéncia Nacional de Cultura

Em decorréncia dessas proposi¢cdes, podemos encontrar no site
do MinC noticias que agregam valor a discusséo proposta para os fins deste
panorama. Através delas podemos pensar 0os caminhos possiveis que a
Gastronomia tem perseguido no campo da Politica Publica de Cultura.

Em 18 de dezembro de 2013, menos de um més depois da Il
CNC, comega a ser veiculado nas noticias do Ministério, que a Cultura
Alimentar passara a “integrar Colegiados Setoriais do Conselho de Politica
Cultural”. Ainda nessa matéria é dito que isso foi uma decisdo do CNPC,
acatando as moncdes apresentadas na Il CNC, ocasido na qual foram
reivindicadas a inclusédo de novos segmentos e a ampliacdo do conceito,
modificando o termo “Gastronomia” para “Cultura Alimentar”, num esforgo de,
assim, explicitar a cadeia do alimentar-se.

Com base na compreensdo, que aqui ja foi posta, de como é
composto o0 CNPC e quais os seus atributos e funcdes, podemos
compreender como relevante para politicas promovidas pelo Ministério

destinadas a Gastronomia, o fato de agora, Cultura Alimentar figurar dentre
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os Colegiados, pois assim sera permitido a essa manifestacdo o acesso ao
Fundo Nacional de Cultura (FNC) e se desenrolara uma discussédo sobre o
segmento e sua consideracéo dentro das proposi¢coes do MinC.

Em 02 de junho de 2014, é veiculada uma matéria tratando da
inclusdo de mais segmentos da cultura, dentre eles o de Cultura Alimentar.
Podemos aqui perceber o resultado do que foi apontado na matéria anterior,
visto que a criacdo desse segmento acontecera em atendimento ao pedido
do Colegiado Setorial de Cultura Alimentar, sendo sua primeira acao
afirmativa de reconhecimento a solicitacdo desse assento.

Percebemos entdo o fluxo de criagcdo de um sistema democratico
para participagdo da sociedade civil junto as atividades propositivas,
financiadoras e reguladoras do Estado e que culminardo na confeccdo das
Politicas Publicas para Cultura, em especial para o segmento de Cultura
Alimentar. Acerca desse processo, Isaura Botelho nos diz:

Hoje, parece claro que a democratiza¢do cultural ndo é induzir os
100% da populagdo a fazerem determinadas coisas, mas sim
oferecer a todos — colocando os meios a disposicdo — a

possibilidade de escolher entre gostar ou ndo de algumas delas, o
que é chamado de democracia cultural (BOTELHO, 2001, p. 82).

Com efeito, a desejada cidadania cultural e o respeito a
diversidade incluem os fazeres alimentares como parte da Cultura. No
entanto, ainda vale ressaltar que nessa matéria, a mesa coordenadora do
CNPC, acatou o pedido do Colegiado Setorial de Culturas Afro-Brasileiras e
encaminhou ao Ministério o pedido de alteracdo do decreto n°® 5520/2005 que
instituiu o CNPC e reza sobre os segmentos. Os passos burocraticos e
tramites legais ainda estdo em andamento, o que significa que ndo temos o
segmento de Cultura Alimentar, mas caminhamos para isso. Demonstrando,
conforme afirma Isaura Botelho (2001), as politicas culturais, isoladamente,
nao conseguem atingir o plano do cotidiano:

[...] & de responsabilidade dos préprios interessados e poderia ser
chamado de estratégia do ponto de vista da demanda. Isto significa
organizagdo e atuagdo efetivas da sociedade, em que o exercicio
real da cidadania exija e impulsione a presenca dos poderes
publicos como resposta a questdes concretas e que ndo sédo de
ordem exclusiva da area cultural. Somente através dessa militancia

poder-se-a& “dar nome” — no sentido mesmo de dar existéncia
organizada — a necessidades e desejos advindos do proprio
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cotidiano dos individuos, balizando a presenca dos poderes
publicos (BOTELHO, 2001, p.75).

A importancia da Cultura Alimentar ser reconhecida como
segmento cultural brasileiro para fins de politicas publicas, sera, antes de
tudo, a de promover integracdo nas discussGes entre poder publico,
sociedade civil e agentes culturais, para assim, construir politicas e
estratégias respeitosas do amplo significado da mesma e conectar toda a
rede que a compdem de forma que ndo sO preservemos Nossos saberes e
sabores, mas que possamos frui-los.

Outra acdo de reconhecimento da Gastronomia ou Cultura
Alimentar como Manifestacdo da Cultura, seria a concessao da Ordem do
Mérito Cultural (OMC)™ ser oferecida a Chefs de Cozinha. Essa Ordem,
segundo o estabelecido no artigo 34 da Lei 8.313/91, “tem por finalidade
premiar personalidades, 6rgdos e entidades publicas e privadas, nacionais e
estrangeiras, que se distinguiram por suas relevantes contribuicdes prestadas
a cultura” e aqui vale enfatizar que o conceito de cultura em voga para a
legislacdo brasileira é determinado pela Constituicdo Federal de 1988, a qual
estabelece em seu artigo 215 que cabe ao Estado garantir a todos “o pleno
exercicio dos direitos culturais e acesso as fontes da cultura nacional, e
apoiara e incentivara a valorizacédo e a difusdo das manifestacdes culturais”.
Sendo ainda determinado em seu inciso 1° que o Estado deve proteger as
manifestacbes das culturas populares, indigenas e afro-brasileiras, e as de
outros grupos participantes do processo civilizatério nacional.

Sendo assim, entendemos que ao conceder a honraria aos chefs
de cozinha, a Presidéncia da Republica e o Ministério da Cultura, observam o
gue diz a constituicdo reconhecendo e motivando a Cultura Alimentar a ser

reconhecida como segmento cultural. Para além disso, com essa acéo de

' De acordo com o decreto n° 1.711, de 22 de novembro de 1995, Capitulo V, no seu Art. 11,
a admissé@o e a promocao na Ordem sdo feitas por decreto do Presidente da Republica,
mediante proposta do Chanceler, ap0s parecer favoravel do Conselho da Ordem. No Art. 13
diz que as propostas de admissdo ou promoc¢éo poderdo ser apresentadas ao chanceler por
gualguer dos Membros do Conselho, pela Academia Brasileira de Letras ou por
personalidade ligadas & area da Cultura. Os § 1° e § 2° deste mesmo artigo informam ainda
gue as propostas deverdo ser plenamente justificadas e, quando solicitado, acompanhadas
dos curriculos dos candidatos e apresentadas dentro dos prazos estipulados pelo Conselho.
Ap6s essa indicacdo, a Comissdo Técnica preparar relatério conclusivo sobre cada indicagédo
a ser apreciada pelo Conselho, que propord ao Chanceler os nomes a serem admitidos ou
promovidos na Ordem.
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conceder Ordem do Mérito Cultural a chefs, também estabelecem uma forma
de legitimar o que seria um trabalho de padrdes gastrondmicos culturais.

Mesmo que essa Ordem exista desde 1991, s6 em 2012 Felipe
Schaedler*? foi homenageado, tendo sido o primeiro chef de cozinha a
receber o titulo de cavaleiro por reconhecimento a suas contribuicbes a
cultura brasileira. No ano corrente, 2014, voltamos a ter Chefs
homenageados, quais sejam Paulo Martins ** e Alex Atala'*, sendo a
coincidéncia entre os 3 agraciados a de que trabalham na valorizagdo do
terroir™ brasileiro e de modo especial o0 da Amazonia.

A leitura possivel sobre Cultura Alimentar com essa observacao
seria que o Estado reconhece a Gastronomia como manifestagéo cultural na
medida em que valoriza ingredientes locais, modos e saberes tradicionais.
Isso envolve uma cadeia produtiva complexa, que inicia na agricultura,
passando pelo sistema de transporte de insumos, relacionando-se as
demandas do turismo, da educacdo enquanto formacdo de novos
trabalhadores da area, com a economia enquanto fator de geracédo de renda

12 Schaedler foi eleito pela edicdo “Comer & Beber” Manaus, da Revista Veja, em 2011, 2012
e 2013, como o chefe do ano. O seu Restaurante Banzeiro foi eleito, também em 2011 e
2012, como o melhor restaurante de comida regional. Natural de Santa Catarina, 0 jovem
chef radicou-se em Manaus ja na adolescéncia, onde se localiza o seu restaurante.

'3 Conhecido como o embaixador da cozinha paraense, o arquiteto por formacdo e
cozinheiro por opgéo, Paulo de Aratjo Leal Martins (09/05/1946 - 09/09/2010) é tido como
um dos responsaveis, junto com os chefs franceses Claude Troisgros e Laurent Saudeau, e
o brasileira Alex Atala, pelo movimento de valorizag&o da cozinha brasileira, através do uso
dos ingredientes nacionais aliado as técnicas ja difundidas no mundo. Paulo esteve ao longo
de 37 anos a frente do Restaurante L4 em Casa e nunca fez nenhum curso especifico de
culinéria.

* Na infancia gue Alex Atala teve seu primeiro contato com a regido amazbnica. Aos 19
anos, na escola de Hotelaria de Namur, na Bélgica, Atala iniciou sua carreira como cheff. Na
Franca trabalhou no restaurante Jean Pierre Bruneau e estagiou no renomado Hotel de la
Cote D'Or. Em seguida partiu para novos desafios em cozinhas de Montpellier e Mildo. De
volta a S8o Paulo em 1994, esteve a frente dos restaurantes Filomena e 72. Em 1999, inicia
sua carreira de chef-proprietario no aclamado Namesa. No mesmo ano, inaugurou o D.O.M.
Restaurante e também uma nova era para a gastronomia brasileira, na qual os ingredientes
e a cultura alimentar de seu pais sao protagonistas em uma cozinha vanguardista,
sofisticada e sempre surpreendente.

'* Terroir é um termo de origem francesa. Tecnicamente, é o conjunto de fatores ambientais
(tipo de solo, altitude, inclinagdo do terreno, exposicao a luz, proximidade da agua, etc),
climéaticos(quantidade de sol recebida, quantidade de chuva por ano, etc) e humanos que
incide em uma determinada regido. No universo da Gastronomia, segundo o antropélogo e
musedlogo Raul Lody (2013), terroir significa que algo foi feito em determinado local sob tais
condicdes e é baseado nessa singularidade de fatores e caracteristicas que se patrimonializa
determinadas comidas e técnicas. Lody também ressalta que além de um lugar real, o terroir
€ um lugar principalmente simbdlico, pois a “designagdo de origem” de um ingrediente,
produto, receitas ou produtor é algo bastante valorizado e cada vez mais “na gastronomia
crescem o0s conceitos acerca do reconhecimento de cozinhas nacionais e regionais”.
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e chegando as atividades de gestores -culturais, responsaveis pela
proposicdo e gerenciamento de politicas publicas ou privadas de cultura.
E importante também destacar na matéria referente a entrega da
OMC nesse ano de 2014 as seguintes falas:
Antes, 0 nosso desafio era a fome. Hoje, o brado é por outro tipo de
alimento, o da alma. E a cultura é esse alimento. Ao reconhecer
agueles que se destacam por seu talento extraordinario, a Ordem
do Meérito Cultural colabora com o engrandecimento da nossa

cultura e presta merecida homenagem aos que a constroem no dia
a dia (SUPLICY, 2014).

Os homenageados expressam essa diversidade que muito nos
orgulha, esta mistura de sotaques, de propostas, de saberes e de
manifestagBes culturais que compdem 0 mosaico que somos",
afirmou. "E importante celebrar essa forca imensa que a musica, a
pintura, a gastronomia, todas as artes representam para a nossa
cultura. Que a beleza seja algo do nosso povo para 0 N0OSSo povo”,
destacou (ROUSSEFF, 2014).

Mesmo sendo essa cerimbnia composta por membros e
agraciados de diversas expressfes culturais e artisticas, nas duas falas
mencionadas, ambas as autoridades fazem mencdo a alimentacdo. De
modos diferentes referenciam a importancia simbolica dos fazeres em torno
do alimentar-se como parte constitutiva da identidade dos povos, colocando,
assim, a Gastronomia ou Cultura Alimentar como uma das artes que
expressam e retroalimentam a cultura brasileira.

Nessa premiacdo o conceito de Gastronomia como alimentagéo é
posto de forma ampla, trazendo a complexidade do assunto. Sob a nossa
Otica, ndo se fara politica publica de qualidade para Gastronomia sem
conceitua-la e respeita-la em sua complexidade. Dai a importancia da
mudanga do conceito para “Cultura Alimentar” como forma de ampliar a visdo
do assunto e marcar simbolicamente 0 momento de conquista desse espaco
das politicas culturais.

Assistimos na ultima década a uma queda nos indices de pobreza
extrema no pais, cada vez mais o consumo é motivado — e isso pode ter
efeitos drasticos por um lado (inclusive para a cultura, como a transformacao
dos simbolos culturais em simples mercadorias ou a desvalorizacdo das
manifestacdes de cultural local em troca da valorizagéo da cultura de massa)
— e mais exigente em relacdo a sua qualidade de vida — o que pode ser bom

para o desenvolvimento da cultura (com a maior procura por Servicos e
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produtos culturais, de melhor qualidade técnica, e o relacionamento das
vivéncias culturais com melhor educacéo e qualidade de vida). A saude nao
s6 fisica, mas também mental; a educacdo de qualidade e o acesso a
informacgao e aos servicos sdo demandas que passam a ocupar a cabeca das
classes em ascensdo. Com algumas demandas basicas resolvidas, 0s
individuos e familias brasileiras passam a dar um salto na qualidade de vida
e procurar melhorias significativas e sustentaveis, como a profissionalizacao
e a formagéo.

Junto a esse leque de mudancas, vem a demanda por mais
experiéncias culturais e artisticas, a tomada de consciéncia sobre a
importancia do desenvolvimento de habilidades artisticas e/ou da experiéncia
cultural. Geralmente atrelados a nocdo de entretenimento, os saberes e
fazeres artistico-culturais passam a compor o quadro de interesses. Sabemos
gue grande parte desse movimento vem sendo motivado pela grande
indastria cultural, principalmente do cinema e da musica, e que essa industria
se volta muito mais para a cultura como consumo do que a cultura entendida
como identidade, por exemplo, que tem foco maior aquilo que € global e que
pode ser distribuido no mundo todo. Porém, essa logica se reverte no tocante
ao campo da Gastronomia que, como ja citado, tem por base a manutencdo
de uma identidade local, da sua valorizacdo enquanto patriménio, ou seja,
guanto mais se respeita o terroir, mais interessante sera a experiéncia de fruir
a Cultura Alimentar daquele territério. No entanto, seguindo esse caminho da
valorizagdo crescente dos bens e produtos simbdlicos que se assiste em
todas as areas e linguagens artisticas, € possivel que através de politicas
publicas de cultura e do movimento cultural criado pela sociedade
organizada, outros segmentos, produtos, manifestacées entrem no circuito
cultural e comercial mais solido.

E né&o so6 os orgaos e politicas de cultura ou movimento de cultura,
€ evidente que a citada industria cultural comeca cada vez mais a trazer para
dentro de seus mercados as manifestacfes populares e tradicionais também.
O setor do turismo também se apropria dessas manifestacdes, tornando-as

produtos a serem consumidos por turistas. Isso tem o seu lado perverso, de
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uso da “cultura como recurso”*®

, has palavras do tedrico George Yudice, de
um modo que possa desvirtuar o lugar da cultura como fator de sobrevivéncia
de uma comunidade ou grupo social, como expressao cultural. Mas pode
também ter seu lado importante no sentido a ajudar na preservacdo e
fomento dos bens e produtos culturais, bem como sua divulgacdo e
sustentabilidade, através do financiamento das acdes e/ou da
sustentabilidade dos grupos culturais e das familias que podem tirar daquela
manifestacéo cultural também o seu sustento para a vida.

A Cultura Alimentar permeia todos esses lugares, 0S Usos que se
faz hoje dela sé@o variados e complexos. Nao s6 o Turismo, mas a Economia,
a Educacédo, a Religido e muitos outros segmentos da sociedade, tém a
cultura, principalmente, como sua ferramenta, como um instrumento para se
obter éxito num propdsito maior, como, por exemplo, atrair turistas através
das atracbes culturais, gerar renda com atividades artesanais em
comunidades de baixa renda, usar das linguagens artisticas como forma de
facilitar o ensino formal, dentre outros. E muito poucas vezes a tém como seu
objeto ou objetivo, pouco se vé o investimento na cultura por ela mesma,
para manté-la viva e dissemina-la entre lugares, grupos ou até geracoes. As
acOes de tombamento e reconhecimento do patriménio imaterial sao
exemplos de acdes que possuem unicamente o objetivo de preservacédo da
cultura de um lugar ou grupo. Sao esses UsSOS que colocamos e
guestionamos aqui.

Ainda procurando evidéncias desse caminhar da Gastronomia
rumo ao reconhecimento simbdlico e efetivo de sua complexidade como
Cultura Alimentar dentro das politicas de cultura, encontramos no site da
camera federal a apresentacdo do Projeto de Lei n. 6562/2013, proposto pelo
deputado federal Gabriel Guimaraes (PT-MG), que "Altera a Lei n® 8.313, de
23 de dezembro de 1991 - Lei Rouanet - para incluir a gastronomia brasileira
como segmento beneficiario da politica de incentivo fiscal".

Nesse Projeto de Lei o deputado Gabriel Guimaraes se baseia e

defende a Gastronomia como:

'® George Yudice traz as seguintes questdes: ha hoje uma instrumentalizacéo da arte e da
cultura para melhorar as condi¢des sociais e também para estimular o crescimento
econdmico através de projetos de desenvolvimento cultural urbano (YUDICE, 2004, p. 27).
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[...] vasto e fascinante universo que abarca ingredientes, utensilios,
equipamentos e saberes humanos — é parte integrante da histéria e
da cultura de um povo. Assim, 0 nosso modo de comer e preparar
o alimento é caracteristica essencial que nos distingue e nos define
como brasileiros. A nossa cozinha, forjada com ingredientes
comuns que tornam reconheciveis em qualquer parte do mundo e,
ao mesmo tempo, com combinacBes tdo originais em cada
diferente regido do Pais que tornam mdltipla, complexa e rica, € um
dos alicerces da identidade nacional, devendo, portanto, ser
apoiada, estudada, preservada e difundida como qualquer outra
manifestacdo da nossa cultura (MINAS GERAIS, 2013, p. 01).

O referido projeto encontra-se aguardando parecer do relator da
comissao de cultura na camara dos deputados, significando que ainda existe
um longo caminho a percorrer para esse reconhecimento ser estabelecido e
legitimado em forma de igualdade entre a Gastronomia e as demais
manifestacdes culturais.

Os exemplos ainda sé&o poucos, e as formas como utilizam o
conceito de Gastronomia ou Cultura Alimentar sdo muito diversas. Em
algumas situacbes podemos perceber essas terminologias sendo utilizadas
como parte da economia criativa e na pratica resumindo-se ao fazer Culinario
(arte ou ato de cozinhar) repetitivo que faz do que poderia ser uma
manifestacdo cultural, uma experiéncia sensorial, apenas o alimentar do
corpo e geracao de renda.

Nesse sentido, encontramos 11 Pontos de Cultura'’ que se
propdem a lidar com Gastronomia. Numa leitura inicial de seus objetivos e
publicos-alvo, podemos pensar neles como exemplo dessa forma de olhar
para Gastronomia, pois se propdem a geracdo de ocupacao e de renda.

A procura de editais que privilegiem a Gastronomia como
manifestacdo cultural, encontramos trés exemplos pertinentes a esta
pesquisa: No MinC encontramos o Concurso Cultura 2014 (BRASIL, 2014a)
com o intuito de promover a cultura brasileira no periodo da Copa do Mundo
da FIFA Brasil 2014. Nele o termo Gastronomia aparece e é conceituado de
forma interessante para o que se reivindica, pois propde que as propostas
para serem selecionadas devem “apontar dados historicos, matrizes étnicas,
curiosidades, influéncias culturais, processos criativos e aspectos peculiares

de utilizagdo de materiais nativos e da mao de obra local [...]". Além disso,

" Programa promove o estimulo as iniciativas culturais da sociedade civil ja existentes, por
meio da consecuc¢do de convénios celebrados apés a realizacdo de chamada publica.
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cada proposta “deve incluir, ainda circuito de bares e restaurantes voltados a
gastronomia regional [...]”

Essas determinagdes em edital, significam o interesse expresso de
ir além de demonstracdes em forma de feiras culinarias para o alimentar do
corpo. Podem, se bem conduzidas em suas praticas, preservar e promover a
fruicdo do alimentar-se como cultura.

J& nos outros dois editais que aqui langamos olhar, encontramos
néo o termo Gastronomia, mas Culinaria*® que se trata de um conceito mais
restrito que faz referéncia a arte ou ato de cozinhar apenas: o Edital Prémio
de Culturas Afro-brasileiras (FUNDACAO CULTURAL PALMARES, 2014, p.
01) que objetiva premiar

[...] iniciativas culturais existentes em comunidades quilombolas,
dos povos e comunidades tradicionais de matriz africana e dos
coletivos culturais negros, dando visibilidade as expressfes

culturais destes grupos, contribuindo para garantia dos direitos de
acesso e promogao as fontes de cultura [...]

E no ja referido edital podem-se entender iniciativas culturais
como.
[...] agBes, projetos e atividades realizadas coletivamente com o
objetivo de valorizar, preservar e difundir conhecimento e
tecnologia, as celebracfes e expressodes artisticas quilombolas, dos
povos e comunidades tradicionais de matriz africana e de coletivos
culturais negros, que contribuam para o fortalecimento dos
processos de transmissdo de conhecimentos, praticas e tradi¢cdes
orais, artesanato, culinaria, danga, musica, dentre outras

manifestagcbes e saberes dos referidos segmentos (FUNDACAO
CULTURAL PALMARES, 2014, p. 01).

Por sua vez, o Edital Prémio Culturas Ciganas (BRASIL, 2014c)
objetiva premiar para fortalecer expressbes -culturais e, portanto as
identidades dos povos ciganos, preservando as tradicdes através da
identificacéo e valorizacao das atividades culturais desses povos, garantindo
também o protagonismo dos ciganos na construcdo das ac¢des afirmativas de
sua cultura. Com isso posto, vale entdo compreender a inser¢do da culinéria
dentro desse edital, como parte dessa identidade e assim, a depender da
forma como serd conduzida, ela se tonard mais ampla, podendo ser

compreendida como uma possivel Cultura Alimentar dos Povos Ciganos.

'8 Arte e a ciéncia do preparo de alimentos para a mesa, em geral pelo aquecimento, até
modificar seu sabor, consisténcia, aparéncia e composi¢cao quimica.
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Vale salientar que essa limitagdo na utilizacdo dos termos e
conceitos estao expressas em outros documentos apresentados pelo MinC,
inclusive nos Pontos de Cultura, mas ndo sendo objeto deste artigo,
trataremos em outra ocasiao.

Observamos que o fazer gastronémico como cultura, em sua
amplitude tornando-se Cultura Alimentar, deve ser olhado com cuidado para
nao se tornar o representante do “ndo lugar”’, o que nédo remete a identidade
local, que ndo considera os ingredientes regionais (matéria prima) e
desconsidera os saberes e sabores do lugar, se tornando apenas 0 insumo
do corpo, destituido do prazer e dos saberes que envolvem o alimentar-se.
Gastronomia deveria ser uma experiéncia para refletir sobre o que comemos,
como e com quem comemos, do contrario, nos igualariamos aos demais
animais com a natureza de quem tem apenas fome.

Nas evidéncias postas acima, encontro elementos para afirmar
gue a Gastronomia ja esta inserida nas politicas de cultura do MinC, no
entanto, podemos perceber que existem diversas formas de encarar o fazer
gastrondbmico como manifestacdo cultural. Nessa perspectiva, esse breve
panorama colabora com a construcdo de um olhar enriquecedor, na medida
em que evidencia as possibilidades de encarar essa manifestacao
contemplando toda a sua riqueza.

CONSIDERACOES FINAIS

Com base no conceito de “democracia cultural’” da qual trata Isaura
Botelho (2001) assumindo que a mesma deve possibilitar a disposicdo de
meios para os individuos escolherem o que vao gostar ou nao, usufruir ou
nao, manifestar-se ou nao culturalmente, € que observamos 0 quao
importantes sdo as acdes de politica cultural que se voltem para area de
Cultura Alimentar como parte essencial dessa “democracia cultural’. Uma
democracia onde as pessoas possam conhecer para optar por desenvolver
seu gosto, suas proprias artes e disseminar seus patriménios. E isso ndo so

copiando e consumindo, mas também criando e preservando; manifestando-
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se através da composicdo de elementos culinarios, pensando, fazendo,
ensinando, aprendendo e comendo cultura, por assim dizer.

Assim, o presente trabalho entende a Gastronomia para além do
fazer restrito as cozinhas, ingredientes, receitas e a manutencao do corpo
fisico (isso seria o fazer culinario e nutricional). Encara-a como manifestacéo
cultural em sua amplitude, portanto, devendo ser conceituada como Cultura
Alimentar, sendo responsabilidade do poder publico, ndo s6 como possivel
financiador ou intermediario de financiamentos, mas principalmente como
responsavel por fomentar as discussdes sobre o assunto, com o objetivo de
melhor tracar caminhos de reconhecimento, identificacdo, preservacao,
formacao e fruicdo da mesma. Dando acesso e desenvolvendo o conceito,
valorizando o alimentar-se como expressdo cultural na medida em que se
vincula ao terroir, motivando, desse modo, a participacdo das esferas
pubicas, estaduais e municipais, priorizando uma agenda de estudos e
discussdes norteadas pela cultura no sentido antropoldgico e sociolégico que
definiiam uma atuacdo ampla junto aos demais Orgdos publicos que
necessariamente estariam evolvidos (do plantio ao consumo, pensando como
e o0 porqué de cada acado), propiciando, por conseguinte, um
encaminhamento ordenado de politicas que fariam da Cultura Alimentar
brasileira representacao cada vez mais legitima de nosso povo. Com efeito, o
poder publico cumpriria seu papel indutor de expressdes de valor simbdlico,
social e também econdmico.

No entanto, 0 que pudemos compreender com esta pesquisa €
gue esse caminho ja foi iniciado, apesar de termos consciéncia de que
possuimos uma politica cultural para Cultura Alimentar ainda timida. As
acOes sao dispersas e frageis na medida em que ndo encontramos um
conceito Unico do que trataria o fazer gastronémico, muito menos uma
identificagéo dos diversos agentes culturais envolvidos nos fazeres e saberes
da Cultura Alimentar. Ainda encontramos a confusdo do uso da Culinaria
como sinbnimo de Gastronomia e a valorizagdo dos fazeres restritos a
preservacdo das memorias gustativas como se fossem o todo da Cultura
Alimentar, esquecendo-se do seu viés de criatividade e diversidade inerentes
as manifestagfes culturais nunca estanques. Ser patriménio imaterial ainda

nao garante a fruicdo da cultura alimentar e a falta de formag&o orientada
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pelo olhar cultural permite a fruicdo da Cultura Alimentar muito mais como
degustacdo de sabores para industria do turismo. Sem duavida a geracao de
emprego e renda é fundamental para nossa sociedade em desenvolvimento e
o Turismo € um alavancador disso, mas qualificar a discussao e a formacéao
dentro da Cultura Alimentar fard de seus agentes e de seus fruidores
melhores cidadaos, no seu sentido amplo da cidadania cultural. Consolidar as
acbes dos orgdos publicos envolvidos na Cultura Alimentar, tendo como
vanguarda o pensar e fazer cultural, faria desse segmento uma forte cadeia
produtiva com realizadores cientes de seus papéis na definicdo das politicas.

Pensar coletivamente torna-se fundamental para promover
didlogos entre os fazedores de Cultura Alimentar e o poder publico, na busca
de efetivar pautas de identificagéo, reconhecimento, formagéo e fruigao.

Na construcdo de uma politica publica para Cultura Alimentar, faz-
se importante a assimilagdo da mesma com a parte constitutiva da identidade
de uma nacdo, assim como exige de ndés, gestores culturais, uma
competéncia atenta para articular os agentes envolvidos. I1Sso provocaria e/ou
efetivaria a mudanca de concepcdo da Cultura Alimentar de forma simbdlica
e marcante.

A criacdo de um novo segmento da cultura ndo se dara de forma
linear, observamos primeiro a existéncia dele no cotidiano e em seguida
esses afazeres e saberes vao sendo absorvidos em diversas instancias e
podem se fortalecer nas politicas publicas. No caso da Gastronomia como
patrim6nio imaterial, podemos dizer que foi um passo, dentre tantos
necessarios para seu reconhecimento como manifestacéo cultural, seguindo-
se dos reconhecimentos através da midia, da busca pelo tema dentro da
academia, da criacdo de cursos universitarios e pesquisas académicas, na
luta dos representantes nas manifestacdes dentro da Il CNC que levaram a
movimentacdo do Ministério para criar acento e dar voz e vez a essa pauta,
assim como as premiacdes e os editais que contemplam, mesmo que em sua
forma menos complexa, que seria a Culinaria, elementos da Cultura
Alimentar.

Acredito ser papel do MinC tornar-se vanguarda das proposicoes
para Cultura Alimentar do pais, sendo possivel interferir de modo produtivo

nas acdes do Ministério da Agricultura, por exemplo, ao criar uma politica de
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motivagdo e reconhecimento do Terroir brasileiro com agbes de
implementacdo de selos de origem controlada, assim como acfes do
Ministério do Trabalho, visando identificar os diversos envolvidos nessa
cadeia produtiva, passando também pelo Ministério da Educacdo em suas
politicas de formacéo, integrando acdes dos diversos segmentos de
formacéao, propiciando maior vivéncia gastronémica a todos, promovendo o
enriguecimento da memoria gustativa brasileira, formando profissionais da
area a fim de que sejam expostos a diversificada composicdo da Cultura
Alimentar, bem como sejam motivados a criar no sentido de preservar e
inovar nos saberes Gastronémicos.

Com a presente pesquisa, desejamos sensibilizar o0s
leitores/estudiosos, gestores culturais, agentes da cultura alimentar e demais
interessados para as mudancas necessarias na acao de reconhecimento
desse campo de estudo vasto que € a Gastronomia como manifestacdo da
cultura a ser cuidada, fomentada, reconhecida e preservada em suas

diversas instancias, principalmente pelos érgaos publicos de cultura.
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GASTRONOMY AS CULTURAL MANIFESTATION: A BRIEF OVERVIEW
OF PUBLIC POLITICS OF CULTURE TO GASTRONOMY

ABSTRACT

This article presents the results of research that focuses on the analysis of the
actions of recognition of Gastronomy as Cultural Manifestation, promoted by
the Ministry of Culture (MinC). Methodologically, a survey was made of the
documents relating to the Conferéncia Nacional da Cultura (Third National
Conference on Culture), awards grants of the Chefs de Cuisine / researchers
Food Culture and identification of Brazilian food heritage made by the Instituto
do Patriménio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN) (Institute of National
Historical and Artistic Patrimony). From these documents we sought to
understand how some actions already face the Cultural Politics Gastronomy
as an expression of Brazilian culture. In the first part of the article we stopped
the theoretical and conceptual discussion of the concepts of Culture and
Gastronomy. In the second part we explore the above documents with the aim
of identifying the place that has occupied Gastronomy in an effort to be
recognized as a segment of Culture. From this study and based on actions,
documents and pointed facts, we see that the politics of recognition and
preservation of intangible heritage route is now the most advanced in the
direction of treating Gastronomy as a culture, but we understand that this
policy alone is not enough, is need to experience the gastronomy broadly and
with clear and objective conduct of its cultural dimension. It takes a more
effective action of public spheres to democratize the identification /
preservation / education / enjoyment Food Culture, recognizing it as a cultural
manifestation, to maintain its culture, ensuring cultural citizenship and at the

same time, motivate the creative and artistic expression through gastronomy.

Keywords: Public Politics for Culture. Gastronomy. Cultural Manifestation.

Food Culture.
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