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RESUMO

A leitura imediata que se tem da feira livre € de um espaco para atendimento
das necessidades de feirantes e fregueses por venderem e comprarem produtos.
Porém, entendendo como espaco em que agentes da cultura popular desenvolvem
praticas simbolicas, buscamos desenvolver uma reflexdo sobre a feira livre, no
tocante a seus saberes e fazeres, articulando-os a sociedade como processo da
construcdo de conhecimento, que servirdo de aporte para discutir as fragilidades
existentes diante das tentativas de ressignificacdo das tradicbes. A feira representa
uma experiéncia peculiar de sociabilidade e de uso da rua. Estudaremos, em
especial, a feira livre da cidade de Senhor do Bonfim — Ba. Queremos, contudo,
destacar a importancia que esse espaco tem na contemporaneidade, ndo apenas
enquanto Iécus de atividades mercantis, mas, sobretudo, como espaco diversificado,
de bens simbdlicos e com praticas culturais plurais. Para tanto, dialogaremos com os
historiadores sociais e culturais: Néstor Garcia Canclin, Clifford Geertz, Milton
Santos, Roque de Barros Laraia, além do Stuart Hall.

Palavras-chave: cultura popular, feira livre.



ABSTRACT

Reading has shown that the open-air market, known as the fair is a free space to meet the
needs of merchants and customers for selling and buying products. However, understanding
how the space in which agents of popular culture develop symbolic practices, this study aim
to develop a reflection on the fair, regarding their knowledge and practices, linking them to
society as a process of knowledge construction, which will serve as input to discuss the
existing weaknesses in the face of attempts to reframe traditions. The market is a peculiar
experience of sociability and use of the street. We will study the in particular the open air
market of the city Senhor do Bonfim in the state of Bahia, Brazil. This research also
highlights the importance that market as a diversified space of symbolic goods and manifold
cultural practices. Therefore, the analysis will include dialogues with social and cultural
historians: Néstor Garcia Canclin, Clifford Geertz, Milton Santos, Roque de Barros Laraia,
besides Stuart Hall.

Key words: popular culture, open-air market.
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INTRODUCAO

Em pleno século XXI, dos grandes supermercados, das compras on line, dos
shoppings, das compras em grupo, deparamo-nos, em Senhor do Bonfim, com uma
estrutura que mais lembra os grandes mercados de séculos passados. Um mercado
a céu aberto por onde apenas é possivel se deslocar a pé e com dificuldade por
entre becos e ruas, entre dezenas de veredas, que permitem ao visitante se

surpreender dentro de uma das maiores feiras livres do interior do estado da Bahia.

O encantamento, a riqueza cultural encontrada no passear entre os becos e
as vielas da feira de Senhor do Bonfim culminou no desejo da realizacdo deste
projeto e na necessidade de compreender, caracterizar, analisar e verificar como as
feiras livres, ao longo dos tempos, tém sido espagos de circulacdo da cultura
popular, de modo a inferir sobre avangos e recuos, inerentes as trocas simbdlicas
caracteristicas da cultura que acontecem ha mais de um século na feira livre da
cidade de Senhor do Bonfim, no interior da Bahia.

A feira livre, lugar estruturador da cidade, de sua formacao urbana e também
aporte cultural, destaca-se pela importancia, que assume na contemporaneidade,
nao apenas enquanto lécus de atividades mercantis, mas, sobretudo, como
territérios diversificados, de bens simbdlicos, com praticas culturais plurais,
identitarias e memoriais. Investiga-se a feira enquanto fenémeno inserido no
contexto da globalizacdo, pois percebem-se nela todas as estratégias de
continuidade e de adaptacao que o homem exerce frente aos impactos gerados pelo

mundo globalizado da contemporaneidade.

Para entendermos melhor as tacticas e estratégias que os habitantes de uma
cidade de porte médio do interior baiano tém utilizado para conviver num mundo

globalizado, foi que elegemos como l6cus de investigacao a feira livre da cidade de
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Senhor do Bonfim — Bahia, visando compreender as particularidades que nos

aproximam e nos distanciam dos aspectos gerais, que marcam a globalizacao.

Nossa escolha ndo se deu por acaso; partiu da relacdo de proximidade que
temos com a feira livre, em destaque, resultado dos passeios que faziamos quando
menina acompanhada de nosso pai, por todos aqueles lugares. Era, literalmente,
uma “viagem”: em 1981, comecamos a nossa trajetéria como freguesa na feira livre
de Senhor do Bonfim, sempre incentivados e acompanhados por nosso pai e, de
posse de uma cesta, realizavamos nossas compras: cordées de ouricuri cozido,
beiju, biscoito de goma, cocadas; enfim, as guloseimas indispensaveis de qualquer

crianca.

Aos nove anos de idade, passamos a assumir a tarefa de, aos sabados,
realizarmos as compras da familia, uma vez que nosso pai ndo tinha mais
disponibilidade de tempo e a sua mae, por motivo de saude nao podia “fazer” a feira.
Com a lista de compras em uma das maos e a cesta na outra, desciamos a ladeira

de nossa residéncia até as ruas onde acontecia a feira.

O fato de acordar muito cedo aos sabados, as 06:00, o que, para algumas
criangcas de sua faixa etaria, parecia um sacrificio, para a autora, era diversao. O
fascinio na escolha dos produtos, a chegada dos feirantes, os encontros com os
amigos, o bate-papo com os feirantes, o aroma das frutas maduras, o brilho dos
legumes frescos, a paquera, a degustacdo nas barracas de requeijao e de beiju, 0
jeito utilizado para se comunicar, as formas para chamar a atencédo do fregués, os
animais expostos para a venda, o aprendizado passado pelos mais velhos na hora
de fazer escolhas; enfim, um lugar de multiplas territorialidades, sécioeducativo e
cultural engendradas por feirantes e fregueses numa rede de relacdes tecidas no dia
da feira.

Passeando pela feira, varios questionamentos surgiram e serviram de
subsidio para elegermos os objetivos a serem alcangados no desenvolvimento desta

tese, que descrevemos a seguir:

e Refletir sobre a feira livre de Senhor do Bonfim, enfatizando os aspectos
sociais e culturais que nela se inserem em funcdo de seus aspectos

organizacionais e estruturais.
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e Analisar os problemas surgidos com as novas dindmicas impostas na feira

livre de Senhor do Bonfim.

e Verificar a importancia de estudar a feira livre de Senhor do Bonfim como
espaco de sociabilidade e trocas simbodlicas marcadas pela vivéncia

popular.

A metodologia utilizada para a construgcdo deste trabalho foi a pesquisa
bibliografica, pesquisa de documentos oficiais' e em outras fontes, cujas
informacdes que trazem se fizeram necessérias para a compreensao, em detalhes,
da dinamica atual da feira. Foram aplicados trezentos questionarios, distribuidos
uma centena para cada uma das categorias: feirantes que comercializam dentro do
mercado municipal e dos galpdes; feirantes que comercializam nas ruas e pracas;
fregueses em geral; Elegemos trinta questionarios entre as categorias pesquisadas

e realizamos as entrevistas.

As entrevistas foram gravadas e transcritas trechos, na integra, respaldando

nosso trabalho dissertativo.

O desenho de nosso trabalho vem se delineado numa perspectiva de discutir
as ressignificagdes da cultura na feira livre, os processos de constituicdo de
diferencas e identidades, e de territérios multiculturais, que culminam na riqueza de

sentidos encontrados na feira livre.

Observamos a linha de pensamento de alguns pesquisadores, antropélogos e
estudiosos dos estudos culturais que tém lancado suas contribuicdes para
refletirmos sobre os conceitos de cultura, cultura popular, tradicao, territério e feira
livre, respaldando nosso trabalho.

No primeiro capitulo desta dissertacdo — BUSCA PELA CONCEITUACAO DA
CULTURA - sao articulados os fundamentos teéricos, que instituem o quadro
conceitual da cultura, conceituaremos o termo cultura, destacando os aspectos que

envolvem essa conceituacdo, as varias significacbes que o termo recebeu e

' Consideram-se como fontes documentais: tabelas estatisticas, jornais, revistas, relatorios,

documentos adquiridos em escolas, instituicdes, associagdes, igrejas, hospitais, documentos oficiais,
cartas, diarios, filmes, fotografias, entre outros. (MATOS; VIEIRA, 2001).
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apontaremos alguns estudiosos com 0s quais nos identificamos e que servirdo de

aporte para o desenvolvimento do estudo.

Na sequéncia, abordaremos as diferencas e semelhancas existentes entre
cultura e tradicdo e como esses dois conceitos estao ligados e se completam.

Trataremos da cultura popular, de modo mais peculiar; trabalharemos em
comunhdo com o autor Milton Santos, por encontrar semelhangcas quanto ao
entendimento do que seria cultura popular, ndo reduzida apenas a cultura de um

povo ou de uma classe com menor poder econémico.

No segundo capitulo — FEIRAS LIVRES NO MUNDO OCIDENTAL -
abordaremos o surgimento das feiras livres no mundo ocidental, a conceituacao, as
formas e as dinamicas contemporéneas; como tudo comecou até chegar ao Brasil.
Trataremos das feiras e territorialidades que envolvem a mesma. Os avancos e as
novas tecnologias como foram sentidos, o que provocaram frente a formas de
comercializagdo utilizadas na feira livre. O que foi introduzido na feira livre fruto da

globalizagéo.

O terceiro capitulo — SENHOR DO BONFIM: “TERRA DO BOM COMEGO™-
relata a histéria do surgimento da cidade de Senhor do Bonfim, sua origem, seus
fundadores, sua cultura e, por fim, a feira livre, nosso objeto de estudo, a feira livre
enquanto lécus onde acontecem as trocas simbolicas. Faremos um passeio por
entre as ruas, as pracas € 0s becos por onde a feira acontece ha mais de um século,

desvendando os mistérios que a envolvem.

O quarto capitulo — O GRANDE DIA CHEGOU! - é dedicado aos autores
sociais que compdem a feira livre de Senhor do Bonfim. A visdo dos feirantes e
fregueses, uma retrospectiva histérica da feira de Senhor do Bonfim contada pelos
atores sociais que encenam no placo da feira, a peca da sua vida, o perfil de
feirantes e consumidores; o trabalho informal, as perspectivas, os sonhos, a

realidade vivenciada em Senhor do Bonfim.

A dissertagao é concluida com as consideragdes finais a partir dos resultados
alcancados no percurso da pesquisa e na elaboracdo da dissertacdo, afirmando o
argumento acerca das trocas simbdlicas no territério da feira livre de Senhor do

Bonfim, como ferramenta para contribuir na formacéo da cultura popular, colocando
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em perspectiva e intersecao a funcao da cultural popular, o papel do municipio e a
interface com a sociedade contemporanea.

19



CAPITULO |
BUSCA PELA CONCEITUACAO DA CULTURA

Historicamente, o homem tem procurado compreender os fenémenos da
natureza para reverter ao seu favor os resultados do trabalho. Assim, apropriando-se
dos resultados do trabalho e transmitindo as experiéncias passadas, foi que permitiu
aos grupos e as sociedades futuras desenvolverem acodes, que se dirigiam para
esse objetivo comum, ou seja, a continuagdao da espécie. Nesse sentido, a cultura
aparece como resultante das atividades humanas, que se da pela construcao das
praticas cotidianas num determinado espaco e tempo.

As construcbes das praticas cotidianas sdo fomentadas pela comunicagao.
Comungamos com o pensamento de Nestor Garcia Canclini (2009) quando aborda a
comunicacdo como dimensao constitutiva da vida cultural, pois uma cultura somente
esta viva enquanto € capaz de comunicar, ou seja, de intercambiar e interagir com

outras culturas.

Tais dinamicas sao vivenciadas pelos agentes sociais no ambito dos
territdérios construidos e reconstruidos. Segundo Antbnio Augusto Arantes (1980), a
cultura € um estilo de vida proprio, um modo de vida particular, que todas as
sociedades possuem e que caracteriza cada uma delas. E um conjunto de cédigos
desenvolvidos, aprimorados e reinventados por cada sociedade. Codigos que séo
passados de geracdo a geragdao como forma de manter viva sua histéria, a historia

de um povo.

Embora muito j4 se tenha escrito sobre cultura, tradicdo e cultura popular,
esses conceitos ainda necessitam de definicao nitida devido aos numerosos usos e
perspectivas de analise. Faremos um relato desde o surgimento, as diversas formas

de utilizagéo e sua aplicacao.
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1.1 Aspectos da cultura

As analises sobre o conceito de cultura sdo amplas e complexas, e, por isso,
para uma melhor abordagem metodoldgica, escolhemos o caminho de compreender
a cultura como producao humana, constitutiva da sociedade. Assim sendo, a obra
cultural corresponde a uma “visgo do mundo” que exprime e estrutura as aspiragdes
dos membros de um grupo. As relacdes interpessoais se desenvolvem no interior do
campo de subijetividade criado pela pratica social do seu grupo de referéncia e de
cada membro do grupo que com esse se identifica. H4, assim, uma homologia, uma
articulacao entre a dimensado material (experiéncia existencial) e a dimensao ideal

(saber constituido), que definem a cultura.

A obra cultural é a materializacao do saber, do pensar e do modo de agir do
criador com as estruturas mentais do consumidor cultural e a posicao social que
esse ocupa. E o que chamamos de dimensdo material. Por outro lado, o gosto, os
consumos culturais realizados estao ligados as condicdes sociais e econdmicas que
caracterizam determinada posicdo dentro do campo cultural, denominado aqui de

dimensao ideal.

Derivada do latim, a palavra cultura, inicialmente, é definida como o cultivo de
algo, com cuidar. Teve seu significado vinculado ao plantio, a agricultura. Mas o
conceito de cultura passou por inumeras redefinicbes, marcadas pelos
acontecimentos histéricos, como a Revolucdo Industrial, e sofreu vérias

transformacdes oriundas das mudancgas sociais, que surgiram ao longo do tempo.

No século XVI, o termo cultura foi associado a concepcao tradicional e
singular de civilizacdo, permanecendo até a primeira metade do século XIX. Rompe-
se com as conceituacoes ligadas ao plantio, e passa-se a enfatizar o lado espiritual,
de “cultura do espirito”, que surgiu com o Renascimento e foi fortalecido com o
declinio da sociedade inglesa, até entdo, vista e almejada como a sociedade
perfeita. Dai em diante, a discussao a respeito do conceito de cultura passou por
estagios, os quais tal nomenclatura serviu para se reportar a conotacdes distintas,
podendo ter sido utilizado no contexto agricola ou, ainda, para conceituar um

especifico modo de vida.
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No final do século XVIII e no principio do seguinte, o termo germanico “Kultur”
era utilizado para simbolizar todos os aspectos espirituais de uma comunidade,
enquanto a palavra francesa “civilization” referia-se principalmente as realizagdes
materiais de um povo. Segundo Terry Eagleton (2005), ambos os termos foram
sintetizados por Edward Tylor no vocabulo inglés Culture, que "tomado em seu
amplo sentido etnografico é este todo complexo que inclui conhecimentos, crencgas,
arte, moral, leis, costumes ou qualquer outra capacidade ou habitos adquiridos pelo
homem como membro de uma sociedade" (TYLOR apud LARAIA, 2006, p. 25). Com
essa definicdo, contempla, em uma s6 palavra, todas as possibilidades de realizacéo
humana, além de marcar fortemente o carater de aprendizado da cultura em

oposicao a ideia de aquisicao inata, transmitida por mecanismos biolégicos.

Ainda segundo Eagleton (2005), o conceito de Cultura, pelo menos como
utilizado atualmente, foi definido pela primeira vez por Tylor. Mas o que esse fez foi
formalizar uma ideia que vinha crescendo na mente humana, baseada na
capacidade de obter conhecimento por meio de um processo que chamamos de
endoculturagdo. A endoculturacdo consiste na capacidade que o ser humano tem
de obter e armazenar conhecimento, € um processo permanente de aprendizagem
de uma cultura e se inicia com assimilacdo de valores e experiéncias a partir do

nascimento de um individuo e que se completa com a morte.

Sobre cultura, Terry Eagleton (2005) comenta “que é considerada uma das
duas ou trés palavras mais complexas de nossa lingua, e ao termo que é por vezes
considerado seu oposto — natureza — é comumente conferido a honra de ser o mais
complexo” (2005, p.9). Sintetizando, podemos dizer que a cultura € um processo
cumulativo de conhecimentos e praticas resultantes das interacdes, conscientes e
inconscientes, materiais e ndo materiais, formais e n&o formais, entre o homem e o
mundo. E um processo de transmissdo pelo homem, de geracdes em geragdes, das
realizacdes, producdes e manifestacées, que se efetua no meio ambiente e na
sociedade, por meio de linguagens, histéria e educacao (formal ou nao), que formam
e modificam sua psicologia, sua identidade e suas relacées com o mundo.

Alguns pressupostos contemporaneos fazem de “cultura” algo que pode ser
tanto o retrato de uma época ou sociedade, como algum recorte especifico que
permeia a vida social. Dizemos que algo é cultural, quando esta profundamente

enraizado em determinado lugar, que se torna possivel reconhecer em algo
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caracteristico, € como se fizesse parte do lugar. Outra conotacdo da palavra
“cultura”, dessa vez mais conhecida, esta mais préxima do sentido da arte e do
conhecimento. Fazer um programa cultural ou ir a busca de cultura vai ao encontro
da origem da palavra, mais proxima do sentido de um “cultivo de algo”. Nesse
sentido, simpatiza com nocdes ligadas ao aprimoramento, ao desenvolvimento e a

evolugao.

Pensar no significado e sentido da cultura é pensar também sobre a relagao
entre os homens. Ao falar das transformacdes necessarias para superar a falsa
universalidade dos direitos humanos, Boaventura Sousa Santos (2005) propbe a
hermenéutica diatépica, premissa que se baseia na ideia de que toda cultura é
incompleta e que, para visualizar tal incompletude, é preciso estar fora dessa
cultura, assim vislumbra a possibilidade do dialogo e do intercultural. Tanto é que,
Clifford James Geertz (1989, p.27) escreveu que o tema mais importante da
moderna teoria antropologica era o de "diminuir a amplitude do conceito e
transforma-lo num instrumento mais especializado e mais poderoso teoricamente”,
referindo-se, inicialmente, as teorias que consideram a cultura como um sistema

adaptativo.

Por outro lado, sem resumi - la a um sistema adaptativo, Roque Laraia (2001)
comenta que o diferencial do homem em relagdo aos outros animais é a capacidade
de produzir cultura. E o pressuposto, segundo o mesmo, para 0 aparecimento da

cultura, é a linguagem.

Tanto o antrop6logo americano, quanto o brasileiro evidenciam como a
cultura é construida como elemento humano e pratico. Cultura pode ser entendida
como pensa o sociélogo francés Pierre Bourdieu em seu conjunto de obras chama
de habitus, ou melhor, o habitus seria uma série de condicbes que geram cultura:
“[...] habitus torna-se uma espécie de matriz geradora de esquemas de acao e
percepcao social que, sob a ilusdo da naturalidade, parecem ao individuo como

absolutamente corretos e coerentes” (MARTINO, 2003, p.75).

Por meio desse sistema, as pessoas assimilam a situagcdo de sua classe
social e a expressam nas praticas cotidianas e extraordinarias, matrizes diversas,
acOes reguladas e atitudes num contexto especifico. Tais acbes sociais se

apresentam ao sujeito como consequéncia de acdes anteriores fundamentadas,
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objetivas e preexistentes: “O habitus funciona como um principio gerador,
organizador e unificador das praticas, dos discursos, das representagdes, tanto ao
nivel do agente quanto ao nivel do grupo ou da classe social” (OLIVEIRA, 2007, p.
4).

Desse modo, ha uma dualidade das formas, que sdo as praticas culturais, a
producéo cultural, concomitante aos discursos. Além disso, ha a praxis do cotidiano,
que amplia a condicdo de expressao da cultura como parte dos aspectos sociais
humanos. Para Bourdieu (1996), um habitus é uma estrutura estruturada e
estruturante que responde ao polo da acdo, em grande parte, a meméria social, a

criatividade e a mudanca social.

Assim sendo, a concepcéao da cultura como sendo um habitus leva a inquirir
sobre as diversidades de manifestacdes culturais, especificadas no contexto da
criacdo dos diversos grupos, em suas relacbes sociais saturadas de valores,
conceitos e visdbes de mundo que parecem naturais e automaticas. Por isso, ao
estudar a cultura, em suas formas eruditas, de massa e popular, Hebe Oliveira
(2007) destaca o habitus em relagdo a um grupo social que promove sua agao.

O inicio do século XX marca a ressignificacdo do termo cultura que passou a
ser utilizado no sentido mais amplo e complexo, descrevendo o desenvolvimento

intelectual e espiritual de uma civilizacdo. Segundo Adalberto Silva Santos (2007,
p.51)

[...] Foi durante o século XX que a cultura adquiriu um significado pleno que
abracou o estilo de vida de uma sociedade, o desenvolvimento intelectual
de um povo e o cultivo das artes, permitindo o entendimento do vinculo
entre florescimento cultural do individuo e o seu contexto social.

Com esse entendimento de cultura, mais amplo, daremos inicio a0 nosso
estudo, bem como utilizaremos a nocéo de cultura, que se caracteriza por seu modo
de transmissdo, designada como tradicdo, segundo POUILLON, (1991, p. 710),
afirma que: “A tradicdo é o que persiste de um passado no presente em que ela é
transmitida. Presente em que ela continua agindo e sendo aceita pelos que a
recebem e que, por sua vez, continuardo a transmiti - la ao longo das geracdes”. E
fato que a cultura compreende conhecimentos, artes e todos os habitos adquiridos
pelo individuo pelo ato de pertencer a uma sociedade e pelos bens incorporados de

outras culturas.
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Os bens incorporados a cultura de um povo acontece por meio da educagéo,
formal e/ou informal. A educacao é um fenémeno histérico e social, carregado de
significados culturais que demonstram sua funcado na formacao dos sujeitos. Com
esse enfoque, Terezinha Azevedo Rios (1995), diz que “Educacéao é transmissao de

cultura”, a autora afirma que,

A Cultura, enquanto elemento de sustentagdo da sociedade e patrim6nio
dos sujeitos que a constituem, precisa ser preservada e transmitida
exatamente porque nao esta incorporada ao patrimdnio natural (...), em
sociedades como a nossa ha uma instituicdo cuja funcdo especifica é a
transmissdo da cultura - esta instituicdo € a escola. Ela é o espaco de
transmissdo sistematica do saber historicamente acumulado pela
sociedade. (RIOS, 1995, p.34)

A escola é a segunda instituicao social da qual os individuos fazem parte; a
primeira é a familia. E na escola que s&o transmitidos, sistematicamente, o saber, os
valores, a cultura, que séo incorporados e agregados aos valores, habitos, costumes
do individuo em sociedade.

Tratando-se de aspectos sociais e culturais da sociedade, somos levados a
nocao de identidades que surgem do carater cultural, étnico, racial, linguistico e
religioso, desenvolvidas por diferentes sujeitos, que projetam significados e valores
por meio de subijetividades, relacionadas a objetividade do espago construido e
vivido, desmitificando qualquer carater estereotipado de determinado espaco social.
Para Stuart Hall (2003),

A identidade torna-se uma “celebracdo mével” formada e transformada
continuamente em relagé@o as formas pelas quais somos representados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam (Hall, 1987). E definida
historicamente e ndo biologicamente. O sujeito assume identidades
diferentes em diferentes momentos, identidades que néo sdo unificadas ao
redor de um “eu” coerente. (HALL, 2003, p.13)

A construcao da identidade, nesse caso, é fruto da historicidade do ser social,
sendo exemplificada pela representacao cultural, cuja questao também é notada no
ambiente social. Tanto na escola, quanto na feira, a0 receber um saber
historicamente acumulado, o individuo tem a possibilidade de criar novos saberes.
Tal afirmagdo pauta-se na compreensdao de que o conhecimento anteriormente

elaborado é resultado de processo histérico e de atuacao social e politica. Em suma,

25



cada individuo, cada cultura, cada grupo conserva sua particularidade e defende sua
identidade recontextualizando, significando-a, agregando os bens incorporados de

outras culturas a sua.

A cultura é uma poderosa ferramenta humana de sobrevivéncia que esta em
constante mutacao por ser fruto da nossa mente e expressao das nossas vivéncias,
traduzindo-se na literatura, no vestuario, na arquitetura € mesmo nos governos e
suas doutrinas politicas, que ndo sdao mais do que reflexos e/ou expressdes da
prépria cultura, uma cultura hibrida como defende Canclini. Podemos afirmar que
cultura é entendida como um modo de identificacdo ou definicdo pessoal, como uma
imensa teia. Uma teia de significados construidos nas interacées, nas vivéncias, nas
trocas simbdlicas, com pontos em comum, que se cruzam, ressignificam e

entrelacam em alguns momentos.

1.2Cultura versus tradicao

A palavra tradicao deriva do latim traditio que significa transmisséo, algo que
€ transmitido do passado para o presente. Podemos, dessa forma, afirmar que
tradicdo é um conjunto de crengas de um povo que sdo seguidas e partilhadas
sucessivamente durante varias geracdes. Costumes, vivéncias ou rituais sao
impulsionados pelo homem que transforma esses conceitos numa parte crucial da

vida cotidiana.

Esse conceito também possui diferentes definicdes, embora nao tanto quanto
0 conceito de cultura. Iremos apresentar a definicdo que julgamos mais adequada,
que mais se aproxima do nosso entendimento. Entendemos que tradicdo expressa o
conjunto de ideias, habitos, costumes de uma determinada populagcdo, que é
transmitida de uma geracgao para outra, sendo que seu conteudo € caracterizado por
uma forte ligacdo com o passado, a afetividade, as relagdes familiares e que, em
algumas sociedades, assume o carater de uma conviccido, possuindo um forte
carater mobilizador. A tradicao é, assim, tanto do ponto de vista da cultura quanto
dos costumes, conservadora, pois ela visa transmitir e, por conseguinte, conservar,

determinados costumes, crencgas, ideias, etc.
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A tradicao faz parte da cultura, porém essa ainda subsiste sem a tradi¢do. Ja
0 inverso nao se verifica, ou seja, a tradicdo nao sobrevive alienada da cultura por
ser uma das caracteristicas de determinados tracos culturais do povo a que se
refere. Quando apresentada dessa forma, a cultura distingue-se como o derradeiro
identificador humano, na medida em que as suas influéncias abrangerem tudo que o
homem toca, pensa e faz. Ndo € de estranhar que, desse modo, a cultura tenha se

transformado em troféu de ostentacao e orgulho para muitas nacoes.

Tradicdo e cultura sdo palavras, que conversam mutuamente e que sao
empregadas para diferentes usos e conotagdes. O termo tradicao nos leva a pensar
em coisas mais antigas, anteriores as culturas do presente e ligadas a
conhecimentos remotos, mas nem, por isso, menos validos. No entanto, existem
aspectos agradaveis e/ou ndo que se escondem tranquilamente sob o titulo de
tradicéo e cultura.

Podemos finalizar afirmando que € a cultura e ndo a tradicdo que define um
povo. A tradicdo faz parte da cultura de um povo. E o chamado patriménio cultural
imaterial. Paradoxalmente, os agentes culturais dividem-se em dois campos
antagdnicos no que a tradicdo diz respeito. Ha aqueles que, em nome da cultura,
sacralizam a tradicao, querendo-a intocavel, inatacavel e absoluta. Do outro lado, ha
0s que veem a tradicdo como anticultura, a forgca do imobilismo, o grande obstaculo

a criatividade e a inovagao.

Nessa perspectiva, € sempre tempo de ressignificar uma tradicdo que o
tempo e o lugar ja ndo justificam (isto é, ja nao tém valor cultural) e € sempre tempo

de dar origem a novas tradicdes ou renovar ainda outras.

Nas sociedades pré-capitalistas, as tradicdes eram mais fortes, generalizadas
e resistentes. Na sociedade moderna, elas sdo, cada vez, mais fracas restritas a
grupos e menos resistentes. A oposicao entre tradicdo e modernidade deixou de ter
carater predominantemente temporal (sociedades tradicionais X sociedade
moderna) e ganhou um carater predominantemente espacial (sociedade rural X
sociedade urbana). A ascensdo do modo de producao capitalista € marcada pelo
processo de industrializagdo e urbanizagao, tornando a cidade o centro da producao
de mercadorias e de cultura.
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A producao cultural no capitalismo assume um processo semelhante ao da
producdo de mercadorias: concentracao e centralizacdo. A cultura enquanto o
conjunto das producdes intelectuais continua sendo produto do conjunto da
populacdo. No entanto, a producédo cultural das classes exploradas e da maioria da
populacdo ndo é mais totalmente espontanea e sim influenciada pelos meios de

comunicacao (Réadio, TV, Cinema, Jornais, etc.) e pela escola.

1.3 Reflex6es sobre cultura popular

Apébs essas breves consideragdes sobre o conceito de cultura e de tradigao,
passaremos a refletir sobre a “cultura popular’. Também existem divergéncias a
respeito do que viria a ser intitulado de “cultura popular”, talvez como um conjunto de
regras seguidas por um grupo que, de acordo com a sugestao da palavra “popular”,
nos induz a crenca de tal modo se aplicar a massa, ou melhor, a grande massa

populacional, que, por sua vez, seria de baixa renda (literalmente pobre).

Dos antropologos e historiadores, como: Roque Laraia (2001), Milton Santos
(2011), Clifford James Geertz (1997), Stuart Hall (2003), dentre tantos outros
estudiosos, temem a conceituacdo mal elaborada da “cultura popular’, uma vez que
aspectos como a datacao, o reducionismo exacerbado a especificidade e o desprezo
de outras manifestacdes culturais pautadas no etnocentrismo, desconfiguram a
concepgao apropriada daquilo, identificando como “popular”. Isso acontece, muitas
vezes, em funcao desses caminhos seguidos pela cultura que lhes confere uma

pluralidade vitima das hierarquias e dos julgamentos.

A cultura popular, segundo Gisela Gongalves (1998), faz-se dentro de um
contexto da lingua vernacula de cada comunidade, em lugares como pracas
publicas, igrejas, tabernas, mercados, em oposicdo dos espacos de cultura erudita,
determinada como locais de poder e de conhecimento racional. Em outras palavras,
ela se faz em meio a praticas cotidianas, intrinsecamente contextuais. Por isso, a
cultura popular se apresenta em meio a situacoes especificas de manifestacdes
marginais ao sistema de comunicagdo convencional, elitizado, industrial e
sistematizado nos meios midiaticos modernos. Assim, a cultura popular cria

expressdes préprias de comunicacao, cria sistemas tipicos para inter-relagdes
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especificas no contexto de classes sociais marginais ao sistema de producéo
capitalista contemporaneo.

Como aponta Ortiz (1985), até meados do século XVII, a fronteira entre
cultura popular e cultura de elite ndo estava bem delimitada, porque a nobreza
participava das crencas religiosas, das supersticdes e dos jogos realizados pelas
camadas subalternas. No entanto, pouco a pouco, comegca a ocorrer 0
distanciamento entre a cultura de elite e a cultura popular, intensificando o processo
de repressao da primeira sobre a ultima. Os motivos que contribuem para isso, na
Europa, sao, principalmente, de ordem politica.

A implementagdo de uma politica de submissdo das almas com base na
doutrina oficial definida pela Teologia, feita por parte da Igreja — tanto catélica como
protestante — e o processo de centralizacdo do Estado, ou seja, instituicdo dos
impostos, da seguranca e da lingua, podem ser identificados como os principais

fatores que levaram a separacao entre as duas culturas apontadas acima.

Ortiz (1985) destaca, ainda, a crescente preocupacao das autoridades com
praticas que geram protestos, tumultos, como o carnaval — entre outras
manifestacdes populares. Dessa forma, o povo entra no debate moderno e passa a
interessar para legitimar a hegemonia burguesa, mas incomoda como o lugar do
inculto. Teve inicio nesse periodo o processo de desencantamento do mundo,
baseado em valores de universalidade e racionalidade, e valorizagdo da cultura

burguesa — moderna — em detrimento da cultura popular — tradicional.

Em suma, como a cultura passa a ser feita em funcdo de publicos, ha uma
circulacao mais intensa dos objetos culturais enfatizada pela criacdo de espacos de
fruicdo cultural coletiva. “Meios de expressao popular podem ser compreendidos
como ‘espacos’ de manifestagdes culturais populares realizadas por comunidades
rurais ou urbanas, possibilitando, entdo, a troca de informacdes de fatos e ideias
entre 0s agentes sociais e entre comunidades. Sdo os espacgos culturais que
possibilitam as pessoas se encontrarem e trocarem informagdes” (OLIVEIRA, 2007,
p.67), portanto cultura popular é a cultura dos segmentos ndo hegemonicos, nao
dominantes. E o resultado de uma interacdo continua entre pessoas de

determinadas regides.
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A cultura popular nasce da adaptacdo do homem ao ambiente onde vive,
abrangendo inumeras dareas de conhecimento e formas de expressdao como:
crencas, artes, moral, linguagem, ideias, habitos, tradicbes, usos e costumes,
artesanato, folclore, etc.

As diversas formas de expressao popular acontecem nos espacos habituais
que formam o ethos de determinada comunidade e podem ser traduzidas
concretamente em eventos da cultura, tais como festas religiosas, cultos, producéo e
comercializacao como as feiras, conversas e botequins, festas populares. Podemos,
dentre elas, citar o carnaval e as festas juninas, e celebragdes civicas. Essas
manifestacdes se concretizam oralmente, em gestos, interagindo com um cotidiano
que confirma e nega a sociedade moderna. “As manifestacbes populares sao,
portanto, espacos onde convivem profano/sagrado, rico/pobre, patrdo/empregado”
(OLIVEIRA, 2007, p. 70).

Entendemos que a cultura popular se refere a interacdo entre pessoas de
uma mesma sociedade, que varia de acordo com as transformacgdes ocorridas no
meio social e que pode ter varias origens, ja que uma comunidade pode ser
composta por pessoas de varios territdérios que compartilham a cultura de sua nagéo,

formando uma nova.

Para Edilene Matos (2010), cultura popular é entendida como uma

manifestagdo espontanea e sem limites, como afirma a escritora:

[...] entendo por popular toda manifestagcdo cultural de carater universal,
nascida de modo espontaneo e totalmente indiferente a tudo que seja
imposto pela cultura oficial. A cultura popular desconhece normas e limites,
esta acima de qualquer tipo de aprovagao social. A cultura popular nao
conhece fronteiras de tempo nem lugar. A cultura popular envolve
elementos humanos, éticos, politicos e sociais, sem descuidar da forma,
evocando sempre a beleza (p.87).

No entanto, entendemos que cultura popular é toda manifestacdo de um
povo. A cultura popular ndo nasce espontaneamente; pelo contrario, segue critérios
impostos pela cultura dominante; portanto, possui normas e limites. Sua aprovagao
frente a sociedade tem de ser reconhecida, ou seja, sua aceitacao perante a
populacao é que define se é popular ou ndo, impondo-lhe limites e fronteiras.
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Utilizaremos a cultura popular como suporte no desenvolvimento deste
projeto, no qual comungamos com o pensamento e ideias do escritor Milton Santos
(2001), de que cultura popular é qualquer manifestacdo cultural (danca, musica,
festas, literatura, folclore, arte, etc.) em que o povo produz e participa de forma ativa.
Surge das tradicbes e dos costumes e € transmitida de geracdo para geracao,

principalmente, de forma oral.

A cultura popular é conservadora e inovadora ao mesmo tempo no sentido em
que é ligada a tradicdo, mas incorpora novos elementos culturais. Muitas vezes, a
incorporacao desses elementos da cultura popular colabora para a transformacao de

algumas praticas culturais populares em espetaculos para turistas.

O olhar sobre tal realidade, os espetaculos, a feira livre de Senhor do Bonfim
nos permitiu, por meio de fontes orais e observacbées em campo, adentrar no
universo dos sujeitos do campo, revelando tempos e espacos de diversos atores
sociais e identidades. Nesse mundo, nota-se um campo multidimensional em que
educacao, cultura e identidade representam as dimensdes do territério, permeadas
pelas relagdes sociais e as trocas simbdlicas e, percebendo a Educagdo como um
fenbmeno historico e social, carregado de significados culturais, _ demonstram sua

funcédo na formacao dos sujeitos.
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CAPITULO Il

FEIRAS LIVRES NO MUNDO OCIDENTAL E AS DINAMICAS
CONTEMPORANEAS

Atribui-se a ldade Média a oficializacdo das feiras, tendo em vista que, na
época dos farads, no periodo escravagista, bem como na fase do feudalismo, nao
existiam tao acirradamente as feiras, por causa da producao para autoconsumo. No
sistema de trabalho da comunidade dos farads, era estritamente voltado para
produzir e, em seguida, consumir, porque os farads nao tinham interesse em
produzir para revenda. A manutencado era realizada pelos escravos, que deveriam

produzir os bens de luxo para aqueles que detinham o poder.

A formacao de excedentes de producdo € a principal causa da origem das
feiras. O intercambio das mercadorias se deu pelas necessidades de uns do que
sobrava de outros. Tal mercado ocorre, inicialmente, entre grupos e, posteriormente,
em lugares, onde se poderiam encontrar as mercadorias de que se necessitava, ou
mesmo aquelas que nao se pudesse produzir. Os primeiros modos de troca deram-
se em espécie (mercadorias por mercadorias) e depois com a utilizacao de dinheiro
(mercadoria por dinheiro).

Esse foi o estimulo a expansdo, que fez com que os produtos do Extremo
Oriente fossem distribuidos via Mediterraneo com grandes lucros, tais como
especiarias, perfumes, joias e sedas, muito procurados em tal época. A abertura
para o Oriente fez com que os grandes comércios fossem implementados
fundamentalmente nas cidades de Veneza, Génova e Pisa e, dessa forma,
aumentando a concorréncia entre 0os vendedores da época das grandes aventuras
em busca de compra e vendas de produtos supérfluos e necessarios, nos
longinquos pontos da terra.
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Com a missao dos mercadores da ldade Média, estimulou-se a transagéao de
compra e venda e, por extensdo, a formacdo das feiras, envolvendo drogas,
musselinas, sedas, especiarias e tapetes, expostos em feiras livres. Nessa estrutura
comercial, determinam-se os precos pelas forcas competitivas do mercado, surgindo

lentamente a concorréncia entre os comerciantes medievais.

Com a decadéncia do Império Romano, as feiras medievais representaram o
momento no qual ressurge o comércio na Europa, a partir do final do periodo em
que as pessoas viviam em territorios limitados e produziam tudo o que precisavam, e

qguando faltava algo conseguiam por meio de trocas.

A inseguranca provocada pelas invasées dos séculos IX e X levou os
europeus ocidentais a buscarem protecdo. Houve grande migracao das cidades para
0 campo, caracterizando um processo de ruralizacdo. Esse periodo ficou conhecido
pela forma de organizacdo politica, social e econémica dominante na Europa
ocidental. Caracterizava-se por ter, na agricultura, sua principal atividade produtiva.
Baseava-se em uma sociedade rigidamente hierarquizada. O poder politico estava
fragmentado: entre os senhores feudais e o clero.

A Baixa |dade Média corresponde ao periodo compreendido entre os séculos
Xl e meados do século XV. Nesse periodo histérico, ocorreram varias
transformacdées no feudalismo, como o renascimento do mundo urbano e o
reaquecimento das atividades comerciais, o fim do trabalho servil, 0 surgimento da
burguesia, a centralizagdo politica nas maos dos monarcas, as crises da igreja
Catdlica, dentre outros fatores que ocasionaram uma crise e desencadearam a

queda do sistema feudal e surgimento para o capitalismo.

Para confirmar que as feiras tiveram realmente sua consolidacdo na Idade

Média, escreveu Armando Souto Maior (1978, p. 190) que:

[...] as influéncias das atividades comerciais de Biz&ncio foram vis nao
somente para a ldade Média, mas até para a ldade Moderna, pois o
renovado contacto comercial com o Oriente foi uma das causas principais
do aparecimento de muitas cidades do Ocidente europeu e a concorréncia
comercial estimulou os descobrimentos e a expansdo da civilizagdo
européia no século XVI.
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Por volta 1.117, a palavra “Feira” foi utilizada para caracterizar uma reuniao
de compradores e vendedores, em determinado local e hora, com a finalidade de
comercializar diferentes produtos (HOUAISS, 1992). As primeiras referéncias as
feiras aparecem em meio ao comeércio, as festividades religiosas e aos dias santos.
A palavra latina feria que deu origem a portuguesa feira, significa dia santo, feriado.
Nessa época, o comércio de alimentos era comum, bem como todos os artigos de
troca, animais, vestuario, utensilios e os festivais de manifestagbes artisticas:

musica, poesia, artes dramaticas, malabarismos etc.

A intensificagdo do comércio provocou o aparecimento das feiras, que eram
realizadas estrategicamente em areas onde rotas comerciais se cruzavam, dando
inicio ao surgimento das feiras medievais. Esses espacos de comércio tornaram-se
tdo importantes que, durante os dias de sua realizacdo, interrompiam-se guerras,
garantido a paz necessaria para que os vendedores pudessem trabalhar, além de se
converterem em espacos de celebragdes e festas.

Os mercadores medievais realizavam as transacbes comerciais €
intermediavam as trocas numa atividade eminentemente itinerante, fazendo com
que, durante as feiras livres, dezenas de saltimbancos, fazendo malabarismos,
procuravam divertir o povo que se movia de barraca em barraca. Esses eventos tém
origem na Europa e tiveram papel fundamental no desenvolvimento das cidades e

no chamado renascimento comercial do século XIII.

Feiras sempre revelaram um aspecto comercial, onde mercadores de terras
distantes juntavam-se, trazendo os seus produtos para trocar por outros. O fluxo de
pessoas aumentou tanto que os locais onde se realizavam algumas feiras acabaram

se transformando em cidades.

A partir da revolucdo comercial, as feiras adquiriram notoriedade e firmaram-
se entre as camadas mais populares em locais onde a populacao realizava trocas ou
vendia seus produtos. Para se entender como estdo localizadas as feiras livres,

buscou-se a explicagdo encontrada no Estudo da Fundacéo Ford (2004, P. 24).

As feiras publicas sé@o localizadas e/ou criadas em espago publico dentro da
comunidade. Esse € um aspecto visivel das feiras — a criacdo de um local
convidativo, seguro e ativo, que atrai todo tipo de pessoas. (...) Como um
lugar efetivo onde as pessoas se misturam, feiras publicas se tornaram o
coracdo e a alma da comunidade, ou seja, um local onde as pessoas
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interagem facilmente e onde inUmeras atividades da comunidade
acontecem.

As feiras originaram-se da formacao de excedentes de producdo que eram
usados, por certos consumidores, como moeda de troca em determinados dias da
semana ou do més, havendo a necessidade de troca de mercadorias,
primeiramente, entre grupos vizinhos e, posteriormente, disponibilizando os produtos
para grupos do entorno das comunidades. A troca de mercadorias, estimulada pelo
fato de sobrarem alguns produtos que faltavam a outros e vice-versa, acabou por
promover o surgimento dos mercados, locais onde se podiam encontrar os produtos

que nao eram produzidos na comunidade.

A feira é uma tradicional instituicdo que, ao lado dos grandes castelos feudais,
eram organizados espagcos ambulantes para que se pudessem intercambiar
produtos. Desse periodo até a atualidade, a feira foi adquirindo multiplas faces e
formas, diversificando-se em tipologia de acordo com cada pais, cidade ou
comunidade onde se estabelece.

Inimeras sao as referéncias as feiras livies enquanto espaco de
comercializacao dos mais distintos tipos de produtos agricolas e ndo agricolas, em
estado bruto ou transformados. Historicamente, as feiras adquiriram uma
importancia muito grande que ultrapassa seu papel comercial, transformando-se, em
muitas sociedades, num entreposto de trocas culturais e de aprendizado, onde
pessoas de varias localidades congregavam, estabelecendo lagos de sociabilidade.
Consequentemente, as feiras livres sao fenbmenos econdmicos, educacionais e

sOcioculturais antigos, conhecidos por varios grupos humanos.

O surgimento das feiras foi acompanhado de uma demanda das pessoas, por
oferecer um ambiente onde se pudesse agregar a maioria dos produtos,
disponibilizando-os a um maior nimero de pessoas, vendendo ou trocando
excessos por outros produtos dos quais se tinha falta. E importante destacar que as
autoridades tinham grande interesse na colocacdo de feiras em suas regides,
porque elas contribuiam para o aumento do fluxo de recursos e de pessoas nas
mesmas, bem como seriam negociados os produtos da prépria comunidade.

Desse modo, Leo Huberman (1976) pondera uma distincdo fundamental entre

mercado e feira, pois, no primeiro, em menores proporcdes, eram negociados 0S
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produtos locais, de origem agricola. Na segunda, de maiores proporcdes, eram
negociadas mercadorias vindas de diversos pontos do mundo, exercendo o papel de
centro distribuidor, pois eram negociadas por atacado. A feira livre era o centro
distribuidor, onde grandes mercadores compravam e vendiam as mercadorias

oriundas do Oriente e Ocidente.

A necessidade de um mercado proximo levou o aparecimento das grandes
feiras em torno das pracas, largos e até pequenas ruas, onde o burburinho das
pessoas movimentava a vida, por vezes, tao pacata e deu origem ao surgimento de

varias cidades.

O preco estabelecido pelo préprio mercado resultava de transacoes
transparentes e voluntarias e todos os vendedores e compradores submetiam ao

preco definido pelo mercado.

Hoje, mercados e feiras equivalem-se em termos de poder de troca. As feiras
se mantiveram através dos séculos, certamente, porque sdo imbativeis perante
outras formas de comercializacdo de produtos, dada a qualidade dos géneros e
também aos precos baixos, deixando a relacdo de troca mais transparente e

protegida contra abusos.

Segundo Rute Vieira (2004), as feiras livres constituem-se em uma pratica
comercial muito antiga, que garantia o suprimento de géneros alimenticios das
cidades. Embora percebida como modelo comercial, que utiliza praticas de
negociagcdes nao muito utilizadas na contemporaneidade, pois preservam
caracteristicas medievais, as feiras ainda hoje promovem o desenvolvimento

econdmico e social, fomentando a economia das pequenas cidades interioranas.

Quanto menor o municipio, mais importante a feira para o desenvolvimento
local, pois garante a comercializacao da producao familiar, da pequena agroindustria
e de produtos artesanais, bem como movimenta a vida econémica da cidade e

influencia no aumento populacional do municipio.

A feira também favorece outros setores da economia, por meio da circulacédo
de capital pelos feirantes, que, apds a comercializacao de seus produtos, costumam
comprar, a vista, em varios estabelecimentos do municipio, tais como
supermercados, lojas de roupas, sapatos, produtos agricolas, farmacias, material de

construcao, etc.

36



Nos tempos modernos, as feiras tém diversificado o oferecimento de
produtos. As que conhecemos hoje dispdem de hortifrutigranjeiros, artesanato,
quitandas, produtos importados, ou seja, desde produtos sofisticados até minimas
coisas para as camadas mais populares. Elas representam um ponto de encontro
entre vendedores e compradores — feirantes e fregueses — visitantes, turistas,
passantes para realizar todo o tipo de troca de produtos. As feiras livres constituem

o principio fundamental dos mercados modernos.

Dolzani e Jesus (2004) descrevem a feira como um microcosmo do panorama
socioeconémico e cultural de algumas cidades. Podemos acrescentar que a feira
nao se configura apenas como uma arena de compra e venda, mas também
encontros e lazer é um fato social com caracteristicas peculiares. Nela, as pessoas
se encontram, trocam informacdes, fazem articulacées politicas ou simplesmente se
divertem. A feira livre tem resistido as inovacdes contemporaneas, sem acompanhar
a evolucdo dos mercados e dos servicos prestados ao consumidor na

comercializacédo de alimentos.

Observamos que as feiras apresentam problemas como: falta de higiene, ma
estrutura das barracas, comercializagdo de produtos nao permitidos, falta de
seguranca e desorganizacdo. Tais problemas colocam em risco a sobrevivéncia das
mesmas, agravando-se pela falta de fiscalizagcdo e inadequacéo das instalacoes e
péssimas condicoes de trabalho. O cenario de evolucdo das feiras apresenta
inUmeras possibilidades de pesquisa, podendo ser avaliado tanto seus aspectos

econdmicos como sociais e culturais.

2.1 Feira e territorialidade

E extremamente necessario esclarecer o que entendemos por territério e por
territorialidade. O primeiro tema nasce com uma dupla significagdo, material e
simbdlica. Assim, territério tem a ver com poder, no sentido de dominagdo e
apropriacdo. Ja a territorialidade diz respeito as relagdes econémicas e culturais,
ligadas ao modo como as pessoas dao significado ao lugar, relacdo de

pertencimento.
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Sack apud Haesbaert (1986) afirma que: “A territorialidade, como um
componente do poder, ndo € apenas um meio para criar € manter a ordem, mas €
uma estratégia para criar e manter grande parte do contexto geografico através do
qual ndés experimentamos o mundo e o dotamos de significado” (p.219). A
territorialidade, além de incorporar uma dimensao estritamente politica, diz respeito
também as relagdes econdmicas e culturais, pois esta “intimamente ligada ao modo
como as pessoas utilizam a terra” (p. 219), como elas proprias se organizam no

espaco e como elas dao significado ao lugar.

Sobre territorio, podemos afirmar que as novas tecnologias tornaram o mundo
um lugar pequeno em relacdo ao espaco-tempo vivido. Conectando pessoas,
permitindo que possam percorre 0s espacgos geograficos, fez-se surgir novos
territérios com conformacgao pouco definida e que precisam ser estudados. Por isso
€ que a feira, espago que, atravessado pelas contingéncias da sociedade
contemporanea e de suas tecnologias, abriga multiplicidades de territorios
simbdlicos. Para Haesbaert (2005), o deslocamento para outros territérios nos da a

ideia de novos pertencimentos, de novas realidades culturais.

A conquista de territérios € uma pratica milenar, desde os primérdios das
civilizacdes aos tempos atuais a conquista de novos territérios € objeto de desejos
dos sujeitos. Enquanto que a apropriacdo das terras e a conquista do poder nos
tempos passados eram pelo deslocamento fisico e batalhas, hoje a conquista de
novos territérios ja se configura pelo imediatismo, ndo s6 no deslocamento fisico
como também virtual. Dessa maneira, qualquer individuo pode se deslocar para
varios territérios, até mesmo sem sair de sua propria casa. Isso implica dizer que

vivemos uma realidade multiterritorial. Como afirma Haesbaert,

[ ] hoje, principalmente com o novo aparato tecnoldgico-informacional a
nossa disposicdo, de uma multiterritorialidade ndo apenas por
deslocamento fisico como também por “conectividade virtual”, a capacidade
de interagirmos a distancia, influenciando e, de alguma forma, integrando
outros territérios (2005, p.12).

No atual contexto, as feiras encontram-se espalhadas por todo o territério
nacional e se apresentam de um modo bastante diversificado, muitas das quais

formam parte da propria matriz cultural dos territérios.
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[...] mais do que de “territorio ” unitario como estado ou condigédo clara e
estaticamente definida, devemos priorizar assim a dindmica combinada de
multiplos territérios ou “multiterritorialidades”, (...) No caso de um individuo
e/ou grupo social mais coeso, podemos dizer que eles constroem seus
(multi) territérios integrando, de alguma forma, num mesmo conjunto, sua
experiéncia cultural, econébmica e politica em relagdo ao espaco.
(HAESBAERT, 2007, p.341)

Nesse conjunto de multiplos territérios, compartilham-se saberes, histérias de
vidas, experiéncias, praticas culturais e religiosas num unico espaco, simbolizado no
seu modo de vida, nas suas relacdes produtivas e nos lacos de sociabilidade.
Partindo desse pressuposto, iremos analisar a feira livre de Senhor do Bonfim como
um imenso territério possuidor de riquezas que mexem com o0s sentidos, nos
aproximamos do pensamento de Milton Santos (2011; p. 13 - 14), quando afirma

que:

O territério é o lugar em que desembocam todas as acgdes, todas as
paixoes, todos os poderes, todas as for¢as, todas as fraquezas, isto é, onde
a histéria do homem plenamente se realiza a partir das manifestacdes da
sua existéncia. O territdério ndo € apenas o conjunto dos sistemas naturais e
dos sistemas de coisas superpostas; o territério tem que ser entendido
como territério usado, néo o territorio em si. O territério usado é o chdo mais
a identidade. A identidade é o sentimento de pertencer aquilo que nos
pertence. O territério é o fundamento do trabalho; o lugar da resisténcia, das
trocas materiais e espirituais e do exercicio da vida.

A concepcao de territério que norteia este estudo esta pautada no conceito
estabelecido por Santos (2011), pois entendemos que esse nos remete a uma
concepcao de territério que evidencia tanto os aspectos fisico-espaciais, quanto
simbdlicos, ou seja, ao tomar o territério com chao ele destaca seu carater fisico,
mas associa a essa fisicalidade a questdo da identidade e do pertencimento,
reconhecendo no territério a sua competéncia como espaco simbodlico portador da
capacidade dos seres em resistir. Assim podemos pensar a feira livre de Senhor do
Bonfim como um territério no qual desembocam paixdes, forcas, fraquezas, e se

realizam manifesta¢des culturais de um povo, transmitidas de geragéo a geracao.

2.2 Avancos e novas tecnologias
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A partir da década de 1970, um novo processo de reorganizacao das forcas
produtivas econdmicas, em termos internacionais, ganhou forca e intensidade. Essa
nova organizagao do capitalismo apoia-se numa série de praticas politicas e
econbmicas, envolvendo os setores publicos, empresas particulares, universidade e

organizagcdes nao governamentais. A esse processo da-se o nome de globalizacao.

O processo de globalizacdo esta extremamente ligado as revolugdes
tecnoldgicas, porque foram elas que deram dinamismo e rapidez ao mercado. As
tecnologias que podem ser relacionadas a essa questao estao, principalmente, nas

telecomunicagdes e no transporte.

Com todos os aparatos tecnoldgicos, foi possivel haver um aumento
significativo nas relagdes entre os paises, relacdes que provocaram a expansao das
multinacionais ou transnacionais e, também, uma globalizacdo da producado. Na
mesma propor¢ao que aumentaram as tecnologias e as relagbes comerciais entre 0s
paises, também atingiu a adequacao as novas exigéncias de um mercado mundial
cada vez mais competitivo, iniciando uma nova etapa, com a formacdo de
gigantescos impérios empresariais como as fusdes de grandes empresas que tém

como finalidade fortalecer e dominar o0 mercado e os monopolios.

O fendmeno da globalizacdo estd inserido nas revolugcbes tecnoldgicas. A
maior evidéncia disso sdo os postos de trabalho que ha cerca de dez anos deram
lugar a maquina. Para alguns, o avanco tecnoldgico podera acabar com a maioria
dos empregos atuais; outros acreditam que as inovacbes acabam gerando novos
postos de trabalho, pois 0 mercado do mundo globalizado exige mao de obra
qualificada. Hoje em dia, o importante para o mercado de trabalho é que as pessoas
tenham capacidade de exercer mdultiplas fungdes, é preciso ter, além disso,

qualificagcédo e escolaridade.

Os avancos tecnoldgicos e a globalizacdo geraram novas formas e novos
significados para a conjuntura nacional e internacional. Observamos que, se por um
lado, as tecnologias vieram dinamizar as varias instancias da vida social e,
sobretudo, do mundo do trabalho, por outro, a globalizacdo ampliou as
desigualdades sociais de modo nunca antes visto. Na realidade, o que se verifica €
que tais processos contribuiram para que aumentasse o distanciamento entre os

povos, favorecendo conflitos e agravando as condi¢cdes de vida e do trabalho.
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Para Santos (2001), o processo de globalizagdo acentuou os contrastes

sociais por todo o mundo, como cita abaixo:

A fome deixa de ser um fato isolado ou ocasional e passa a ser um dado
generalizado e permanente. Ela atinge 800 milhdes de pessoas espalhadas
por todos os continentes. Quando os progressos da medicina e da
informacdo deviam autorizar uma redugado substancial dos problemas de
salde, sabemos que 14 milhées de pessoas morrem todos os dias, antes
do quinto ano de vida.

No fim do século XX havia mais de 600 milhées de pobres do que em 1960
(...) o fato, porém, é que a pobreza, tanto quanto o desemprego, é
considerado como algo “natural’, inerente a seu proprio processo.
(SANTOS, p. 59).

No mundo globalizado, as decisbes de um governo ou empresa influentes
podem provocar efeitos em regides distantes do lugar onde foram tomadas.
Segundo Anita Kon (1997, p.65): “Os reflexos da aceleracdo do progresso
tecnoldgico nas ultimas décadas e do processo de globalizacdo econdmica foram

intensos sobre a natureza e sobre a divisdo nacional e internacional do trabalho”.

Desse modo, com o discurso unificador e homogeneizado, sobretudo da
cultura, a globalizacdo alargou as divergéncias existentes entre povos, sociedades e

individuos. Analisando esse aspecto, Manuel Castells (1999, p. 93-94) ressalta que:

“A globalizagdo e a informacionalizagdo, determinadas pelas redes de
riqueza, tecnologia e poder, estdo transformando nosso mundo,
possibilitando a melhoria de nossa capacidade produtiva, criatividade
cultural e potencial de comunicagao. Ao mesmo tempo, estéo privando as
sociedades de direitos politicos e privilégios. A medida que as instituicdes
do Estado e as organizagdes da sociedade civil fundamentam-se na cultura,
histéria e geografia, repentina aceleracdo do tempo histérico, aliada a
abstragao do poder em uma rede de computadores, vem desintegrando os
mecanismos atuais de controle social e de representagdo politica. A
excecdo de uma elite reduzida de globopolitanos (meio seres humanos,
meio fluxos), as pessoas em todo o0 mundo se ressentem da perda de
controle sobre suas préprias vidas, seu meio, seus empregos, suas
economias, seus governos, seus paises e, em Ultima andlise, sobre o
destino do planeta.”

Desse modo, torna-se necessario discutir, no ambito do debate

contemporaneo sobre a cultura popular, os desafios enfrentados diante de um
contexto mundial globalizado. Uma sociedade plural tanto do ponto de vista cultural,
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quanto étnico e racial, desfruta dos avancos tecnoldgicos gerado pela globalizacao
que sao assimilados e incorporados pelas geragcbes, proporcionando
desenvolvimento. Buscando discutir os obstaculos impostos pelo mundo globalizado,
tracaremos uma conexao entre a feira livre de Senhor do Bonfim com os avangos
tecnoldgicos que foram assimilados e incorporados pelos feirantes e fregueses por
meio das geragbes. Considerando que a estrutura local define a maior parte de
nossas vidas (Geertz, 1999), ela estd hibridizada pela expansdao urbana e
padronizada pelo consumismo capitalista da globalizacao.

2.3 Surgimento da feira no Brasil

No Brasil, ha evidéncias de feiras livres desde os tempos da colonizagdo. O
costume veio com os portugueses. No Brasil Col6nia, desenvolveram-se da mesma
forma que tantas outras na Europa. Elas localizavam-se em grandes patios em
frente a um marco, como uma igreja ou um largo, e eram rodeadas por iniUmeras
casas comerciais. Nelas, eram vendidos os produtos da regido. E apesar da
modernidade, resistem e, em muitas cidades do interior do pais, € o Unico local de
comércio da populacao, funcionando também como centros de educacao, cultura e

entretenimento.

A feira livre ocorre em locais publicos. Nesses espacos de integracao social,
as comunidades praticam, semanalmente, um comércio voltado a venda de produtos
frescos (verduras, frutas, carnes, tapioca, etc.) para os moradores da localidade. As
atividades desenvolvidas no interior da feira — comerciais culturais e educacionais —
provocam a construcdo de territérios delimitados materialmente ou circunscritos
simbolicamente. Dessa maneira, a feira é, reconhecidamente, um espago — um
mundo — de percepcdes, sentidos e interacdes, no qual redes de educacao,
sociabilidades e culturas sao tecidas por feirantes e fregueses. Assim, as
construgdes simbolicas inerentes a constituicao de territérios fazem desse local, ao
mesmo tempo, territério funcional e simbdlico, pois exerce-se dominio sobre o
espaco tanto para realizar “fungdées” quanto para produzir “significados”. Como nas

sociedades tradicionais, nesse territério, exercem-se funcbes materiais,
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responsaveis pelo sustento, mas, por outro lado, identificam-se referentes simbdlicos

fundamentais a manutencgéo da cultura.

Enquanto territério funcional, as feiras definem-se enquanto lugar. A
conceituacao de lugar comecou a ser construida na Antropologia, nos estudos sobre
religido. Inspirando-se na nogdo de “sagrado” e “profano” que, para Emile Durkheim
(1989), representava a distincao formal entre espaco, ritual, local religioso e nao
religioso. No entanto, a Feira se tornou um Territério, um lécus de encontros
culturais significativos, a expressao maior da vida da cidade, do municipio e de toda
a regiao circunvizinha. Isso porque, ao mesmo tempo, em que a feira foi se tornando
um centro de irradiagdo e de convergéncia da economia local, tornou-se, pouco a
pouco, um grande cenario pelo qual os criadores populares vieram mostrar sua
criatividade artistica e seus produtos, divulga-los, vendé-los e, da Feira, irradiou-se
pelo Brasil afora. Com o advento de outras formas de comercializagao, a feira de
além, de polo comercial importante tornou-se um territério de preservacdo da

identidade e de resisténcia cultural.

A feira livre €, para a maioria dos leigos, vista como um local onde
comumente se estabelecem relagées comerciais apenas. Divergindo desse tipo de
opiniao, consideramos que a feira constitui-se num grande cenario de expressoes
culturais do povo, por possuir caracteristicas revitalizadoras e reforgadoras da
cultura popular. Nesse espaco, podem ser identificados e visualizados aspectos
definidores de uma regido ou localidade, que evidenciam valores, costumes, formas

de viver, lacos de sociabilidade e convivéncia.

A partir de meados do século XX, as formas de comercializagdo e os habitos
de consumo se transformaram muito em todo o mundo. Os antigos mercados e as
feiras livres — assim como o pequeno comércio de bairro — foram entrando em
decadéncia e desaparecendo, na medida em que as grandes lojas de
departamentos e as redes de supermercados alteravam completamente o perfil e a
escala do varejo, bem como os habitos de compra de significativas parcelas da
populacdo urbana do planeta. Mas, por que, num cenario tdo adverso, alguns

mercados e feiras permaneceram?

Sem duvida, a especificidade de certas situacdes sdcioecondmicas e algumas

caracteristicas do chamado capitalismo avancado explicam esse fendmeno. Um dos
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tracos mais marcantes do atual sistema produtivo mundial sdo as estratégias
comerciais voltadas para a fusdo de corporacdes e para a expansao terceirizada
mediante a franquia de marcas com vistas a criacao de sinergias entre produtos, de
aglomerados ou de “clusters” de atividades relacionadas.

Os pequenos comerciantes tém, cada vez, menos como resistir as grandes
corporacdes que dominam a atividade, as quais, para manterem margens de lucro
elevadas e expandirem suas marcas comerciais, transformaram-se em
intermediarios ou varejistas de luxo de bens produzidos a baixissimo preco nos
paises periféricos. Essas corporagcdes — muitas das quais originarias de antigas
manufaturas — compram esses produtos na periferia do mundo da mesma forma

como a industria de base compra matéria-prima.

Um dos efeitos colaterais desse esquema, que tem rebatimentos nas areas
que ficam fora dessa linha de producdo, é o crescimento do desemprego, a
precarizacdo das relacbes de trabalho e a proliferacdo de empregos temporarios,
como resultado da crescente oferta de mao de obra barata e desqualificada. Como
exemplo, citaremos o0 aumento considerado de confeccbes, a pirataria de CD's,
DVD's, roupas, calgcados que invadiram o mercado.

Embora o carater mercantil seja colocado em primeiro plano, apresentando-se
como o principal motivo para a feira, ao longo do tempo, essa se desenvolveu de
forma ludica, solta e livre, como o seu préprio nome diz. Adaptando-se aos tempos
em relacao a mercadoria, a tecnologia e aos clientes. Equilibrando os principios da
tradicdo e da inovacao, assim como a cultura popular, cada feira livre €, a0 mesmo
tempo, igual e diferente da anterior. Mas forcas movidas pela cultura, pela tradicéo,
pelos habitos e costumes, além das ditadas pela mundializagdo da economia,
também explicam porque certas feiras e mercados, ndo sbé permaneceram como
também cresceram, destacando-se o forte papel da feira livre na determinacao do
comércio e na vida dos habitantes das cidades.

As feiras livres sao um fato marcante no cotidiano das pequenas, médias e
grandes cidades brasileiras, apesar do avanco das grandes superficies de varejo e
de hipermercados, cuja dindmica de funcionamento é, aparentemente, conflitante

com as caracteristicas em que operam as feiras livres.
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No Nordeste brasileiro € onde encontramos mais forte essa relacdo, nao s6
na importancia cultural, mas também socioeconémica. Segundo Arinaldo Martins de

Souza apud Tiago Charles de Lima (2010, p3):

Em trabalhos sobre a realidade das feiras, ndo raro podemos encontrar
pista que nos levem a afirmacdo de que diversas culturas estdo nas
mesmas, muito bem representadas, sobretudo em se tratando de mercados
tradicionais, onde os produtos comercializados revelam muito da cultura de
determinada localidade. Presente no artesanato, faciimente encontrado em
qualquer um destes espacos, bem como, certos tipos de comidas tipicas e
artigos religiosos, como os de umbandas e/ou candomblé, que também
encontram nas feiras espago garantido, 0 que mais poderia estar sendo
representagdes de cultura? Algumas feiras estdo tdo envolvidas com as
culturas das localidades em que se inserem a ponto de se tornarem pontos
de referéncia destas ultimas, Caruaru é um exemplo, bem como Campina
Grande.

A partir dai, muitas cidades foram fundadas no interior do Nordeste e eram
conhecidas por suas importantes feiras: Quixada e Baturité, no Ceara, Campina
Grande, na Paraiba, a feira livre de Caruaru, em Pernambuco, a feira livre de Sao
Joaquim, em Salvador, dentre muitas outras, com histérias de surgimento e
desenvolvimento comercial parecidas, com diversidade cultural, verdadeiros
patriménios imateriais; contudo, iremos nos deter na pesquisa da feira livre de

Senhor do Bonfim, no interior do estado da Bahia.
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CAPITULO Il

SENHOR DO BONFIM: “Terra do bom comeco”.

Do ponto de vista histérico, podemos dizer, com apoio na “Cartilha sobre as
origens de Senhor do Bonfim”, Paulo Batista Machado, (1993) que o povoamento da
regido de Senhor do Bonfim tem sua origem relacionada aos acontecimentos
histéricos do Brasil e da Bahia nos séculos XVII e XVIII, principalmente a catequese
e escravizagao dos indios, o ciclo do gado e a corrida em busca de ouro e pedras

preciosas.

O municipio de Senhor do Bonfim ndo era muito diferente da paisagem
brasileira e baiana, que encantou os europeus conforme relata MACHADO, (2007,
P.12).

No século XVII, a partir de 1600, periodo em que os bandeirantes e
aventureiros comecaram a invadir os sertdbes da Bahia, uma anadlise de
nossa geografia nos fala de muito verde, muitas espécies de animais e
aves, muitos rios e lagoas, muitas serras e planicies. Tais riquezas naturais
ainda estdo na memaria de bonfinenses de geragdes mais antigas. Sim, na
memoria de bonfinenses que viveram em senhor do Bonfim antes da
chegada das estradas de rodagem, do asfalto, e de um progresso mal
conduzido.

O primeiro registro data de 1697, quando foi instalado o nucleo pioneiro de
toda a regido, o "Arraial da Missdo de Nossa Senhora das Neves do Sahy", sob a
égide da Ordem dos Padres Franciscanos, catequizadores dos indios Kiriris.
Naquele periodo, o litoral da Bahia - maior centro produtor da Colénia - era
dominado pela cultura em larga escala da cana-de-agUcar para exportacao.
O Arraial de Missao de Nossa Senhora das Neves de Sahy foi um dos mais antigos
da entdo capitania da Bahia. Era, na verdade, uma misséo religiosa, entregue a

ordem de interesses politicos, sociais e econémicos.
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A criacao de gado, apesar de ser uma economia de subsisténcia, considerada
menos importante do que o cultivo da cana-de-agucar, na época, possuia grande
potencial de crescimento. A demanda de carne e de animais de tracao para os
engenhos e o transporte de cargas era cada vez mais alta. A estratégia da Coroa
Portuguesa, a época, voltava-se para a ocupacao efetiva do territério brasileiro,
visando a integrag¢éo do interior ao litoral.

Nesse contexto, a atividade pecuaria representou um dos maiores
instrumentos utilizados pela Coroa para atingir o objetivo de integracao territorial. Em
1701, a Coroa determinou que a pecuaria s6 fosse permitida a 10 léguas da costa,
e, assim, a criagdo de gado foi, cada vez mais, adentrando o interior do Brasil; isso
apesar das dificuldades enfrentadas devido as condicoes desfavoraveis ao
povoamento da regido, ligadas especialmente ao clima semiarido, com suas chuvas

escassas e irregulares.

Ainda no final do século XVII, Senhor do Bonfim era uma simples rancharia de
tropeiros, localizada na margem de uma lagoa. Os Unicos habitantes ainda eram os
indios. O povoamento foi iniciado com os portugueses, que seguiam a rota das
bandeiras em direcdo as margens do rio Sao Francisco ou as minas de ouro de
Jacobina. As terras férteis, a lagoa e o clima agradavel eram o ideal para quem
estava a procura de repouso, situado na zona de passagem das expedicoes. Os que
levavam gado, ali faziam currais. Em torno de uma lagoa, muitos acabaram ficando,

surgindo, assim, o segundo centro nucleador da futura Senhor do Bonfim.

De ponto obrigatério de passagem, surgia um centro comercial e agricola.
Com o crescimento da atividade pecuaria, a expansdo das pastagens, e 0
consequente avanco da ocupacao do sertdo baiano, formou-se um povoado ao
redor da rancharia, as margens da estrada das Boiadas, atual BR 407. Depois de
construidas as primeiras habitacbes, em 1750, j4& se formavam na area uma
localidade consideravel com varias edificacbes e com populacdo estabelecida. O

povoado foi, entdo, denominado de Arraial do Senhor do Bonfim da Tapera.

O arraial era um pequeno povoado e o nome que lhe fora dado faz a marca
da presenca portuguesa (Devogao a Senhor do Bonfim) e também traz alusao aos
primeiros momentos de cultivo da terra. De acordo com Adolpho Silva ( 1971), em

sua obra “Bonfim terra do bom comeco”, ja existiam no arraial 600 habitantes. A
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distdncia da entdo sede da comarca, Jacobina, fez com que fosse elevado a
categoria de Vila, pela Carta Régia de 01 de julho de 1797. O nome passava a ser
Vila Nova da Rainha. Em 28 de maio de 1885, a vila foi elevada a categoria de
cidade, a cidade do Senhor do Bonfim, depois simplificada para cidade e sede do
municipio de Bonfim. Em dezembro de 1943, o municipio e a cidade tiveram
definitivamente o nome alterado para Senhor do Bonfim.

Um caminho que transportava gado no sertdo, uma rancharia que da pouso
aos tropeiros, bandeirantes e viajantes, uma lagoa préxima para dar de beber aos
bois e uma capela constituiram a oportunidade, que fez surgir uma feira e, depois,
uma cidade, a cidade de Senhor do Bonfim. A transformacao do antigo Arraial de
Senhor do Bonfim da Tapera, em Vila Nova da Rainha, em ponto de apoio e de
pernoite de boiadeiros e, em seguida, de tropeiros e mascates que percorriam 0O
sertdo baiano permitiu o surgimento do pequeno comércio de itens e servigcos

ligados a lida com o gado, que deu origem a feira de Senhor do Bonfim.

De ponto de apoio a Vila passou a ser também o lugar para onde o0s
habitantes dessa regido corriam para realizar suas obrigacdes. A cidade de Senhor
do Bonfim é rota para muitas outras cidades do interior baiano, o que favoreceu o

desenvolvimento local e a fixagao dos viajantes.

O municipio de Senhor do Bonfim é sede de microrregiao do mesmo nome
localizada no nordeste da Bahia, aproximadamente a 380 km da capital do estado,
Salvador. Localiza-se ao norte da Bahia, na regiao denominada de Piemonte da
Diamantina. Incrustados no semiarido e no Sertdo, tem contato com o cerrado em
algumas areas. Grandes sao as belezas naturais da regiao, apesar da devastagao a
que vem sendo submetida, em prejuizo do equilibrio ecolégico e da falta de
investimento publico e privado para preservar as reservas vegetais, florestais e de

caatinga, existentes no municipio.

No mapa da cidade, podemos visualizar as estradas que cortam o municipio e
servem de caminho para entrada e saida dos produtos que movimentam o comércio
local e regional, um dos motivos que tornaram a cidade de Senhor do Bonfim como
atrativo centro comercial e polo da microrregido, reconhecida por meio da feira livre

do municipio.
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Mapa 1 - Mapa de acesso rodoviario a cidade de Senhor
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Fonte: Google maps

Municipio tradicionalmente voltado a agropecudria, ressalte-se a cultura de
subsisténcia, que ja foi mais prédiga em outras eras, com a produc¢do de mandioca,
mamona, milho e feijdo. Localidade de notavel riqueza natural, histérica e cultural. A
cidade de Senhor do Bonfim dispbe de poucos aranha-céus, sua arquitetura e

marcada pela presenca de casardes antigos. Com aproximadamente 76 mil

habitantes, Senhor do Bonfim é também centro de confluéncia de uma regido com
mais de 360 mil habitantes.

Do ponto de vista cultural, podemos apontar a producao artesanal, que é
original e farta. O folclore é representado por diversas manifestacoes, entre elas:

corrida de argolinha, quadrilhas, reisado, samba de lata e grupos de Calumbi
(bandas de pifanos). O Sao Jodo de Senhor do Bonfim é a festa maior do municipio,
um dos destinos mais procurados do estado, no periodo junino, sé perdendo para as
cidades de Amargosa e Cruz das Almas. No més de junho, a populacdo da cidade

triplica com a chegada dos turistas, que investem e movimentam a economia do
municipio.
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Registra-se uma grande variedade de pratos e bebidas tipicas na culinaria,
dentre eles 0 mugunza, o cuscuz, a umbuzada, o licor de jenipapo, a buchada de

bode, o bode seco e outros.

O tipo climatico da microrregiao de Senhor do Bonfim é semiarido, variando
de seco a subumido em diferentes dreas. Nos ultimos quarenta anos, o problema da
seca e em consequéncia, da diminuicao da agua no municipio, afetou muito o setor
primario da economia, a agropecuaria, sendo o principal motivo da migragdo da
populacdo local. A base econdmica do municipio de Senhor do Bonfim? esta dividida
entre o setor de comércio e servicos, que cresceu por atrair consumidores das
diversas cidades da regido, devido a sua localizagao privilegiada, a extracdo mineral
da microrregiao que também colabora para a movimentagao financeira e, em menor

escala, a agricultura e pecuaria.

Beneficiado por sua situacdo geografica, rota quase obrigatdria entre o litoral
do Estado e a regido do Sao Francisco, o municipio desenvolveu-se como
importante entreposto comercial e entroncamento viario para as regides de
Jacobina, Feira de Santana e Juazeiro, catalisando um grande numero de
empreendimentos e atraindo novos moradores para o local. Senhor do Bonfim
consolidou-se como principal centro da regido, polarizando outros menores, como
Campo Formoso, Jaguarari, Pindobacu, Itiuba, Anténio Gongalves, Andorinha, Ponto
Novo, Umburana e Filadélfia.

Durante o periodo inicial de formacédo da sua base econémica, o Municipio
teve, na criacdo de gado, a sua principal atividade, ganhando espaco, ao longo dos
anos, as culturas temporarias de feijao, milho, mandioca e mamona, além do cultivo
de sisal e o extrativismo do ouricuri. Ao lado dessas atividades, expandiu-se 0
comércio, e unidades beneficiadoras de sisal, mamona, ouricuri e leite
estabeleceram-se no local nos anos 70, promovendo efeitos significativos na

economia municipal, que progrediu continuamente.

Na década subsequente, o declinio das culturas de sisal, mamona e ouricuri,
pela substituicdo por produtos e fibras sintéticas, provocaram o fechamento e a
migracdo de industrias, mas a intensificacdo da atividade pecuaria e a criacdo de

20 municipio de Senhor do Bonfim é formado pelos distritos de: Carrapichel, Igara, Miss&o do Sahy,
Quicé e Tijuagu. Além dos distritos, o municipio possuiu dezessete povoados.
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uma bacia leiteira na regido minimizaram os impactos do desaquecimento da
agricultura sobre a economia, tendo em vista o montante de investimentos

realizados no setor de pecuaria.

A politica agricola vive da agropecuaria, que se mostra critica quanto a baixa
produtividade, associada a desqualificacdo da mao de obra, ao atraso dos padrdes
tecnoldgicos e a concentragdo fundiaria a que estdo sujeitos os produtores de
mandioca, sisal, mamona, fumo e boa parte dos produtores de feijao, entre outros
produtos de subsisténcia, produtos que dependem muito das condi¢des climaticas.

Na verdade, a politica econémica do governo da Bahia esta preocupada com
a competitividade dos produtos modernos, por meio da integracédo do setor publico e
do privado, tendo-se como fundamental a iniciativa estadual de construgcdo do
sistema de Transportes Barreiras/Juazeiro/Regido Metropolitana de Salvador;
portanto, a cidade de Senhor do Bonfim esta fora da iniciativa estadual. Na Bahia, ha
algumas poucas “ilhas de modernidade”, a exemplo das regides de Barreiras e de
Juazeiro, com estratégias politicas voltadas para a obtencdo de recursos a serem
destinados prioritariamente as areas do desenvolvimento tecnolégico e a educacéo,
em vista a integracado de forma competitiva dos produtos modernos e suas regides
aos mercados globais, como o MERCOSUL.

No municipio de Senhor do Bonfim, as propostas de incentivo as atividades
agropecuarias, como, por exemplo, a melhoria da extensdo agricola, com a
implementacdo de convénios de cooperacdo técnica com ONGS regionais, a
formacao de redes de comercializacdo, a melhoria da estrutura viaria para o
escoamento da produgcdo e a reestruturacao fundiaria, bem como o incentivo a
agricultura familiar, por parte da prefeitura e do estado, comega a ser inicializada a

passos lentos.

Os problemas de origem hidrica encontrados na regidao de Senhor do Bonfim
também contribuem para limitar o aproveitamento das grandes faixas de terras
propicias as pastagens e com boa fertilidade para os cultivos agricolas. Desde o
inicio da década de 90, do século XX, a estiagem prolongada vem causando a
reducdo dos rebanhos e a quebra de safras, que repercutem sobre as atividades

secundarias e terciarias e configuram um quadro extremante negativo para a
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populacao bonfinense, sentidos também na feira livie com o aumento dos precos

dos produtos e a escassez dos mesmos.

Os maiores entraves ao pleno aproveitamento do potencial agricola do

municipio sdo a baixa pluviosidade e o regime temporario dos rios, o qual é

agravado pelos desmatamentos nas areas de serra, nas encostas dos rios e,

consequentemente, o comprometimento das nascentes.

Mapa 2 - Mapa rodoviario do municipio de Senhor do Bonfim
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Dessa forma, a histéria recente de Senhor do Bonfim estd marcada pela

involucao das atividades econdémicas e pela dificuldade de superagédo da crise, por

conta das deficiéncias hidricas e da falta de planejamento do setor primario para a

reducdo dos efeitos das constantes secas que atingem a regido e impedem o

desenvolvimento do municipio nos niveis verificados nas décadas anteriores.
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3.1 E o dia da feira

A Feira Livre de Senhor do Bonfim sempre representou uma parte importante
da atividade comercial da cidade. Sua origem esta ligada ao ciclo do gado. H& algum
tempo, a feira esta localizada nas Pracgas Dr. José Gongalves, Augusto Sena Gomes
e Castelo Branco, que sao divididas pelo correio, expandindo-se até o mercado

municipal e ruas transversais.

A Feira Livre é um lugar onde o antigo e o novo se entrelagam (tradicdo x
moderno) e comeca a virar atrativo turistico da regido e do Estado. Nela, encontram-
se tipos bem baianos, como vendedores de frutas e verduras, peixeiros, artesaos,
uma gama de produtos, como animais vivos, pescados, objetos de umbanda,
ceramicas, palhas, flores, bares, restaurantes, barbearia, etc. Ja possuiu o titulo, da
segunda maior Feira Livre do Nordeste e a primeira na Bahia em tamanho com
extensdo de 1,2Km e em diversidade de produtos, hoje esses dados ja néo
condizem com a realidade local. Acontece durante todos os dias da semana,
intensificando o seu movimento as sextas-feiras, porém o seu apogeu acontece aos
sabados. A feira tem polarizado todo o territério, incluindo cerca de 10 outros

municipios, movimentando a cidade e seu comércio.

Nas feiras, sdo comercializados produtos diversos, como artesanato, comidas
tipicas, carnes, laticinios, produtos agropecuarios, couros, ceramica, utensilios

domeésticos, confecgdes, calgados, etc.

A feira tem grande importancia cultural e econémica, funcionando também
como agente indicador dos reflexos do clima do municipio e da sua condicido
econbmica. Na época de chuva, por exemplo, seu tamanho aumenta muito em
virtude do aumento da producdo da regido. Ela representa um ponto de encontro
para a cidade, sendo que existem pessoas que vao a feira apenas para passear, ver
o movimento e conversar. Na feira, é possivel encontrar tipos caracteristicos como
as baianas, os vaqueiros com chapéu de couro e as mulheres com vestidos de chita,
tracos marcantes da cultura popular nordestina.

Torna-se dificil precisar a origem da Feira Livre em Senhor do Bonfim,
entretanto Rose Mary Ferreira Almeida (2001, p. 138), organizadora de um livro, que

trata entre outros aspectos, de tal manifestacdo cultural, complementa que:
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A primeira Feira de Senhor do Bonfim foi a Rua Visconde do Rio Branco,
ficando pouco tempo e mudando para a Praga da Igreja até a Rua José
Jorge e sendo transferida pela segunda vez para a Praca Caixeiro Viajante
até o Cruzeiro. Ali eram vendidos bode, café torrado em casa, café em
caro¢o, mamona... Os cereais eram vendidos no peso - “0 prato” - e era
realizada apenas aos sabados. Era chamada de feira dos catingueiros, pois
era freqlientada pela classe menos favorecida da populagéo. Havia atras do
correio a feira do rolo e a feira do pau. Na Praca Augusto Sena Gomes bem
ao centro havia a feira de carnes, verduras, cereais € etc.

Figura 01 — Feira livre antigamente Figura 02 — Feira livre nos dias atuais

A feira livre do municipio de Senhor do Bonfim ja serviu de palco para inspirar
muitos escritores, poetas, autores. Podemos citar o escritor Bonfinense Zumar
Sérgio, descreveu em versus de cordel, anexo®, de forma poética e majestosa o que
€ a Feira Livre de Senhor do Bonfim, uma riqueza cultural, marcada pela identidade
forte do nordestino, expressao tipica da cultura popular.

...] A feira de Bonfim

E de grande expressao
Retrata a nossa riqueza
Abrangendo a micro regido
Mostrando as belezas

De uma grande manifestagao

A cultura de nossa feira
Em outro canto nido ha!
Ouve se o grito no sertao
E cultura milenar

E coisa boa da Bahia

E patriménio popular...

3 Anexo 02 da dissertacao
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Também localizamos essas expressées no hino do municipio de Senhor do
Bonfim, anexo*, uma sintese do passado histérico da cidade, onde o autor e poeta

Jairo Simdes consegue dar vazao as lutas econdmicas e as grandezas da cidade.

[...] Salve o lavrador

Que os campos refaz

E pra nossa feira

Muito nos traz

Salve o comércio e a indUstria
Na lida sem fim

Viva Bonfim.

O também bonfinense, Nivaldo Oliveira, autor do curta “Uma feira livre — 0
filme”, no qual relata a saga de uma familia bonfinense que vive da agricultura
familiar de subsisténcia para criar seus filhos, destaca a rotina da familia vendendo
seus produtos na feira livre; € o amanhecer na feira, desde o levantar da familia,
com a chegada na feira com os produtos levados de jegue, a venda e as transacoes
comerciais e culturais realizadas na feira livre. Retrata com simplicidade a grandeza

cultural, as tradicées do povo, as trocas simbélicas encontradas em um dia de feira.

Aos sabados de feira € um vaivém. Vende-se de tudo na Feira de Senhor do
Bonfim, desde folha para banhos até animais de todas as espécies, passando por
pavios de candeeiros e imagens dos orixas da Bahia.

Notadamente em relagéo a feira livre de Senhor do Bonfim, comungamos com
a ideia de que na atualidade, mesmo buscando a manutencdo, conservacdo de
algumas tradicdes, € quase impossivel que elas se mantenham vivas, no decurso do
tempo, sem alteracbes. Porém, o curioso € que, neste mesmo periodo, com 0
capitalismo periférico se instalando numa velocidade acentuada e os supermercados
luxuosos e higienizados, as feiras continuam a existir com caracteristicas multiplas,
mas mantendo a ideia de territério, local de perambulacdes e procura de compras,
vendas, trocas, consumo, paquera, prazer, sociavel, como entretenimento, diversao,

didlogos, amizades, furtos, vicios, enfim, polissémicas sociabilidades.

Territério onde se evidenciam o0s encontros, as tradicdes, as conversas, as
compras, vendas e permutas, enfim das mdultiplas territorialidades, sejam

econbmicas, politicas ou culturais, tecidas em mudancas que se misturam, se

4 Anexo 01 da dissertacéo
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dissolvem, se transformam, no dia a dia, nas reproducdes sociais, politicas e

capitalistas da vida cotidiana.

Dessa maneira, a feira livre se institui, antes de tudo, em um territério de
mobilidades comerciais e sociais onde, por meio das diversificadas transformacdes
realizadas, desde a localizagdo geografica aos produtos comercializados, além das
formas de fazer a feira: atos, gestos, performances corporais, movimentos e dizeres,
fomentados pelos atores sociais que frequentam e transitam pelos labirintos das
feiras. Tais dindmicas erguem-se numa rede de sociabilidades vivenciadas pelos

agentes sociais no ambito dos territérios construidos e reconstruidos.

Ao longo dos anos, a feira de Bonfim vem sofrendo transformacdes
relacionadas com as alteracbes na sua dindmica, resultado do processo de
reestruturacdo. Mudancas geograficas que redefiniram sua localizacdo, como a
construgdo dos mercados de carnes, cereais e verduras e a demarcacao do espaco
fisico das barracas. Essa ultima foi uma tentativa de padronizacdo das mesmas,
buscando padronizar e higienizar o local, tornando-o mais préximo dos padrdes de
assepsia e organizacao reclamados pelo imaginario moderno. Embora tenha
ocorrido alguma resisténcia aos novos padrdes, percebe-se com isso 0 surgimento

de relacdes binarias (tradicdo x modernidade).

Essa resisténcia se deu na tentativa de preservar os valores tradicionais das
comunidades. No entanto, como afirma Albuquerque Junior (2007, p.26), “[...] as
tradicbes sdo sempre invencdes feitas por grupos humanos numa determinada
época. Nao ha algo tradicional desde sempre e nada do que é tradicional esta isento

de modificagéo, de transformagao”.

Hoje, a feira de Senhor do Bonfim acontece de segunda a sabado, as sextas
e aos sabados sdo os dias de maiores movimentos da semana. Nas sextas feira, €
caracterizada pela frequéncia de pessoas com maior poder aquisitivo das classes
altas e médias altas da cidade, aos sdbados é constituida pelas classes média e
menos favorecidas do municipio e pelas pessoas vindas das cidades circunvizinhas.
Geralmente, as classes mais pobres deixam para fazer a feira no final do dia quando

encontra os produtos com OS menores precos, a xepa.

Durante os outros dias da semana, as barracas de confeccao, cal¢ados,

bijuterias, DVDs, brinquedos e utensilios importados funcionam normalmente, bem
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como alguns boxes do mercado de carnes e de cereais. Aos sdabados de feira,
também acontece a feira do rolo, local onde vocé pode negociar mercadorias, trocar
uma pela outra semelhante na idade média quando a pratica do escambo era

realizada.

Em Senhor do Bonfim, a feira ainda ndo se adequou as inovacoes
tecnoldgicas, apenas uma barraca de bichos de pelucia aceita cartdes de
crédito, outras poucas aceitam cheques e notas promissorias s6 de pessoas
conhecidas dos feirantes. Outro ponto que merece especial atencdo sao as
precarias condicoes de saude publica e falta de higiene da Feira de Senhor do
Bonfim, bem como a auséncia de infraestrutura adequada para exposi¢cao das

mercadorias, de limpeza e coleta de lixo, dentre outras.

E urgente a reestruturacdo da feira, o ordenamento de suas atividades, a
padronizacdo de barracas e equipamentos, o melhoramento do sistema de
planejamento, gestdo, controle e, também, a monitoria do trabalho de menores
(alguns ainda criancas) que atuam como carregadores, fazendo o “carrego” de feiras
e mercadorias. Quanto as transformacoes verificadas, percebemos como alteracdes
na dindmica da feira livre de Senhor do Bonfim resultam do processo de
reestruturacdo e na ressignificacdo dos conteudos simbdlicos por ela produzidos.
Mas, por outro lado, sabemos que as necessidades de consumo sao impostas pelo
mercado, logo os produtos sofrem modificacdes significativas.

Além das questdes acima mencionadas, € fundamental que o poder publico
saiba cumprir com o seu papel na fiscalizacdo dos eventos, mas que compreenda
seus limites e saiba respeitar o espaco e a importancia da dindmica da feira.
Parafraseando Camila Aude Guimaraes, (2010, p. 18) ao mesmo tempo, sendo a
feira um meio de divulgacdo e manutencao de tradi¢cdes e costumes, espera-se que
as familias transmitam habitos para outras geracées mesmo em meio ao cadtico e
moderno cotidiano e que as escolas possam passar aos jovens a integridade do
valor dessa manifestacao popular.

A feira livre de Senhor do Bonfim é um lugar cheio de sons, cheiros,
movimentado e colorido. Talvez por isso chame a atencdo numa primeira analise. O
colorido das frutas e dos legumes nas barracas iluminadas pela luz do sol filtrada

através das lonas e toldos proporciona um visual belissimo. Em alguns lugares, 0s
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raios do sol passam direto pelas frestas e pelos espacos entre as barracas, criando

um efeito de iluminag&o incrivel.

Os feirantes gritam, apregoando a qualidade de seus produtos e garantindo
que o seu preco € o melhor da feira. Regam as hortalicas na tentativa de driblar o
calor e manter as mesmas com o aspecto atraente de fresco, para despertar o olhar
do fregués. Pessoas circulam muito, examinam, pechincham ou simplesmente estao
a procura do que desejam. Outras ja tém suas barracas preferidas, conhecem o
feirante de longa data e, as vezes, parecem mais amigos do que fregueses,

chegando a ir a feira s6 para reencontrar 0 amigo.

Em muitas barracas, nota-se que as pessoas que estdo trabalhando sao
todas da mesma familia. Em meio a tudo isso ainda existem vendedores
ambulantes, com tabuleiros montados em cima de caixotes ou simplesmente no
chao, que aproveitam a feira para tentar vender diversos produtos. Meninos se
oferecem para ajudar as pessoas a carregar suas compras, suas mercadorias,

ajudar a fazer a feira.

A feira livre de Senhor do Bonfim € um espaco a céu aberto, formado por
varios territérios. Neles, inUmeras barracas, bancas, carrocas e ambulantes com
seus tabuleiros disputam espaco para vender produtos e oferecer servigos, contando
com trés areas cobertas compostas pelo mercado municipal e dois galpdes de
verduras e frutas. Em suma: uma “confusédo” perfeitamente organizada onde tudo

parece funcionar na hora e no lugar certo.

A grande deficiéncia da feira € o0 modelo de organizacao de racionalidade que
impera naquele espaco e que gera conflitos com os padrées urbanos requeridos
pelas sociedades contemporaneas, que talvez nao atenda aos anseios dos
fregueses e feirantes.

As barracas tém suas estruturas de metal ou de madeira desgastadas pelo
tempo e tém tamanhos diferenciados. Isso € um motivo de discordia entre os
feirantes, pois alguns acabam obtendo maiores privilégios com a ocupacéo de uma
area maior na feira, enquanto que para outros fica reservado o direito de se
contentarem com espagos menores, ja que o0 pagamento da taxa de licenca pela
atividade é igual para todos. Outro motivo de discussédo na feira esta relacionado a

presenca de inumeros feirantes ndo cadastrados junto a Secretaria Municipal de
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Industria e Comércio. Esses trabalham de maneira ilegal, ocupando as vias publicas
sem pagar a licenga para tal atividade e concorrendo com aqueles feirantes que

contribuem junto a prefeitura.

3.2 A distribuicao das feiras de Senhor do Bonfim

O dia de feira € sempre de intenso movimento e agitacdo de transeuntes, a
feira de Senhor do Bonfim é uma atracdo a parte na cidade. Para ela, pessoas de
varias localidades circunvizinhas se dirigem de énibus, no lombo de animais e outros
tipos de transportes, a fim de comprar ou expor 0s seus produtos e seus Servicos.
Do vendedor de frutas ao balaieiro, do barbeiro ao vendedor de pecas do artesanato
regional, todos fazem parte da feira. Na realidade, a feira de Bonfim se constitui num

polo comercial, cultural e turistico baiano.

Caminhando e observando a feira, podemos perceber a grande vitrine de
produtos que apresenta, podendo ser considerada um fendmeno social por reunir
em seu interior diferentes temporalidades que se traduz em trocas simbdlicas
realizadas em seu interior. Ao mesmo tempo em que preserva habitos do século
XIX, como o de moer a pimenta de cominho, a venda de fumo de rolo, mantém hoje
sua antena sintonizada para o global, sendo comum a venda de produtos
importados, contudo a utilizagao da venda com cartdes de crédito e débito € limitada
e de forma mais lenta que os outros comerciantes (formais) da cidade. A feira € um
lugar, com formatos proprios, caracteristicas, rotinas, cheiros e ambientes muito

peculiares.

Figura 03 - Rolos de fumo
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As barracas sdo organizadas em duas e trés fileiras, criando um corredor
estreito para o fluxo de pessoas, de carrinhos de mao para transporte de
mercadorias, de bicicletas, ambulantes para a realizacdo de negocios. Esse
comeércio nao esta somente preso a disponibilidade das barracas, realiza-se também
no chao e em suportes improvisados, além de alguns que vendem suas mercadorias

transitando pelo local.

Ao longo de sua extensdo, acontecem servigos secundarios rotineiros
daquela rua, funcionando, normalmente, nos dias de feira; servicos como
mercearias, barbearia, saldo de beleza, lanchonetes, sorveteria, farméacia, malharias,
lojas de artigos religiosos, bar, acougue, supermercados, loja de material de
construgcao, armarinhos, lojas de utensilios domésticos, etc.

E interessante perceber que, na feira de Bonfim, existe uma tentativa de
subdivisdo na qual os produtos estdo colocados por area. Apenas trés edificacdes
compdem a feira de Bonfim: o mercado municipal e dois galpdes para verduras e
frutas. Apesar da existéncia deles, encontramos esses mesmos produtos também

expostos fora do mercado e dos galpdes.

A feira de Senhor do Bonfim é, assim, distribuida: a primeira parte fica na
Praca Dr. Antdnio Gongalves, no coragédo da cidade, local onde estdo os bancos e
quiosques de bebidas e lanches, onde encontramos um pouco de tudo, entre frutas,
verduras, flores, artesanato de barro, animais vivos e carne apenas de bode. Nessa
parte da feira, o transito de veiculos ndo é interrompido ao seu redor, apenas no
interior da praca onde as barracas sdo montadas.

A primeira parte da feira tem seu inicio demarcado aos pés do cruzeiro, local
onde havia uma capela quando da chegada dos primeiros “feirantes” e vai até os
correios. Do lado direito da praca, ficam instaladas as barracas de brinquedos, CDs
e produtos importados; no centro entre o0s quiosques, ficam as barracas de
hortifrutigranjeiros e do lado esquerdo sdo comercializados animais vivos, entre
bodes, ovelhas, galinhas e codornas e também as barracas com utensilios de couro,
palha e cipd. Em frente aos correios, encontramos os vendedores de remédios,
pomadas, garrafadas caseiras, que chamam a atengdo dos consumidores,
realizando a demonstracao da eficacia de seus produtos, testando nas pessoas no

meio da feira.
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Destacamos a venda de cordéis, bonecas de pano, mdveis infantis feitos de

madeira e de latas de éleo e leite em po, distribuidos em cima das calgcadas,
encontrados também nesse espaco.

A segunda parte acontece na Praca Augusto Sena Gomes, que fica situada
logo abaixo da pragca Dr. José Goncalves. Nessa parte da feira, ndo sao
comercializadas carnes. Do lado direito da praga, logo no inicio, ficam as barracas
de roupas, bolsas e materiais de armarinho. Do meio ao seu final, a lateral da praca
e as ruas sao tomadas por barracas de frutas e verduras. No meio da praca,
encontramos barracas de calgados, de raizes e a barraca do forr6. Do lado
esquerdo, da via publica é ocupada por vendedores de vassouras, frutas, rapaduras,
biscoitos, rosarios de ouricuri cozido. Nessa parte da feira, encontramos a ala dos
beijus, quebradinhas e tapiocas. O transito de veiculos ndo é permitido, o que
favorece a colocacao dos produtos no chao, ocupando todos 0s espagos possiveis.

Também encontramos desse lado os produtos derivados do leite, como requeijao,
manteiga, etc.

llustramos, no mapa da cidade, para uma melhor visualizacdo, as ruas
utilizadas aos sabados para realizacao da feira livre, a parte destacada com pontos
vermelhos compreende a feira tradicional, na parte marcada pela cor marrom,

acontece a feira do rolo e a terceira parte destacada de azul € o local onde acontece
a feira do rato.

Mapa 3 - Mapa urbano da cidade de Senhor do Bonfim- Bahia
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Na Rua Fernandes da Cunha, que liga a praca a rua de acesso ao mercado
municipal encontramos barracas de cestas e sacolas para feira, pilao de madeira,
barracas de caldo de cana, de acarajé, barracas de CD's e DVD's, além das
barracas de frutas e verduras, que se misturam com os vendedores de produtos de

limpeza.

No territério seguinte, formam-se trés fileiras de barracas onde encontramos
barracas de carne, camardo seco e descascado, castanha, verduras, frutas, pastéis
fritos na hora, requeijao, doces, temperos secos, etc.

Nas Ruas Hugo Bresani e Amazonas, acontecem a feira do rolo, do troca-
troca, ou do pau onde sdo comercializados de tudo, desde bicicletas, som
automotivo, eletrodomésticos, moveis, celulares, até animais. Um lugar que abriga
um conjunto de praticas e comportamentos especificos para o publico que a
frequenta. Encontramos também armas de fogo, vendidas clandestinamente. A
maioria dos produtos é de segunda mao e de origem duvidosa, muitos deles frutos
de roubos e com algumas avarias. Os produtos comercializados sao prioritariamente
de segunda mao, na maioria sdo dos proprios vendedores ou frutos de procedéncia
duvidosa (roubados). Entre os artigos vendidos, € possivel encontrar bicicletas,
radios, televisores antigos, sapatos, relégios, aparelhos eletrdnicos fora de linha,

revolveres, celulares, etc.

A feira do rato funciona apenas aos sabados, situada na Rua Visconde do Rio
Branco. Nela, acontece a venda de veiculos automotivos e motocicleta, realizada
pelos proprietarios ou corretores de veiculos, os produtos sao expostos para venda
ou troca sem burocracia nem demora, basta o fregués gostar e acerta o pagamento
e ja sai desfrutando de sua aquisicdo. Uma das suas caracteristicas sdo os precos
diferenciados de carros usados dos ofertados nas concessionarias ou casas
especializadas nesse ramo do comércio e as facilidades para compra do veiculo,
sendo utilizada até nota promisséria para efetivacdo da compra; a troca entre bens

também € ponto forte na feira do rato, terrenos por motos, casas por automaéveis.

Para quem observa de fora a feira parece um teatro cheio de
personagens, cada um com sua histéria. Em Senhor do Bonfim, a feira livre é assim,
um territorio de sonhos e possibilidades, cheio de som, cores, gosto, cheiros, cultura,

diversidade, vida. A vida que move e mantém a cidade.
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Figura 04 — Feira do rolo Figura 05 — Aparelhos elétricos

Figura 06 — O escambo

A feiraguai de Senhor do Bonfim é uma parte da feira livre onde encontramos
varios artigos importados vindos da China e, principalmente, do Paraguai, dai o
nome como é conhecida popularmente, sdo produtos adquiridos de forma ilegal, sem
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recolhimento de imposto e sem passar pela alfandega. Nela, podemos encontrar
relégios, carteiras, aparelhos microeletrénicos, perfumes, brinquedos de Uultima
geracgao, calculadoras, etc. Muitos produtos séo falsificados e trazidos normalmente
por intermediarios e revendidos na feira e seus precos sao bem mais acessiveis do

gue os praticados no comércio local.

Figura 07 — A feiraguai Figura 08 — Os DVDs piratas
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Dentro do mercado municipal, nos boxes separados por alas, sao
comercializados carnes (bovinas, suinas, caprinas, aves e peixes), visceras, cereais
e comidas caseiras. Ao redor do mercado, podemos encontrar carnes, frutas,
verduras, flores, plantas, ovos caipiras, barracas de mingau. Em frente ao mercado,
na Praga Castelo Branco, ficam instalados dois galpdes onde sdo comercializados
no seu interior e arredores frutas e verduras que se misturam com temperos, ervas
medicinais, guloseimas. E nessa parte da feira que encontramos as carnes exéticas

das cacas de tatu, teiu, cobras e lagartos.

O mercado municipal sofreu uma reforma e ampliagao, ha pouco mais de trés
anos. Hoje, ele abriga tanto os vendedores de carnes e seus derivados, quanto os

vendedores de cereais, um saldo para venda de bebidas e comidas.

Na parte final do mercado, foi construida uma grande camara frigorifica
destinada a armazenagem e conservagao das carnes, que serdao comercializadas.
Essa iniciativa beneficiou a maioria dos feirantes que n&o dispunham de local

adequado para armazenagem dos seus produtos pereciveis.
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Internamente, no mercado municipal, tem-se uma divisdo ndo muito rigida:
logo na entrada fica a ala destinada aos boxes de comidas e bebidas, onde a
culinéria tipica regional pode ser apreciada, como feijoada, mocoto6, buchada, cozido
de bode e o assado, pirdo de galinha caipira, arroz de leite, sarapatel, tripa de porco

frita, cuscuz, pato e o guiné cozidos no leite de ouricuri.

Distribuidos na parte inicial do mercado, os boxes de comidas e bebidas ficam
estrategicamente um de frente para o outro; o meio € preenchido por mesas e
cadeiras que ficam lotadas durante todo o dia da feira. O cheiro das comidas invade
o local, 0 som da panela de pressdo em meio ao mercado desperta sensacoes e fica
dificil resistir ao banquete oferecido, na maioria dos boxes, aos clientes cativos.

Comidas fortes e pesadas, como sdo conhecidas entre os feirantes, pois
asseguram uma sensagao de saciedade garantida aos mesmos por longos periodos
sem precisarem se alimentar e ainda degustar algumas bebidas. Dentre essas, além
das convencionais encontradas em qualquer bar, merecem destaque as bebidas
exoticas e afrodisiacas; no seu interior, encontram-se conservadas raiz de pau,
semente, cobras, dentre outras curiosidades. Armazenadas em garrafas pet ou de
vidro, vendidas no varejo em litro ou doses, contudo as bebidas quentes sdao mais
apreciadas pelos feirantes, devido ao preco acessivel.

Figura 09 — Boxes de alimentagéo Figura 10 — Entre comidas e bebidas
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Em seguida, vem a ala dos cereais onde encontramos farinha de mandioca,
feijdo carioca, feijao mulatinho, arroz, milho, entre outros produtos como vassouras
de palha, sacolas para feira, panos de chao, produtos de limpeza de fabricacdo
caseira, produtos industrializados como Oleo, margarina, etc. A produgdo que
abastece o local tem origem diversa: o feijao, por exemplo, vem da cidade vizinha de
Filadélfia e a farinha de mandioca do distrito de Igara.

Figura 11 — Corredores dos cereais Figura 12 - Olha a farinha

O comeércio dentro do mercado funciona tanto no atacado, abastecendo os
pequenos mercados da regido, quanto no varejo, atendendo ao publico em geral. A
circulacdo de carrinhos de mao no interior do mercado é proibida, o que facilita a
dindmica de circulacdo dos comerciantes e fregueses dentro do mesmo. O mercado
€ aberto de domingo a domingo, sendo que, aos sabados, 0 movimento € maior do
que os outros dias da semana. Por esse motivo nem todos os boxes abrem durante

a semana.

Na sequéncia, temos as alas das carnes: bovina, com duas alas dedicadas a
esse comércio, seguidas pela ala das aves, peixes, bode e carneiros; na lateral
esquerda, a ala dos suinos, carnes comercializadas nas diversas formas para

consumo: seca, fresca, defumada.

Na parte lateral interna direita do mercado, ficam a ala dos “miudos”, as
partes comestiveis das visceras de boi e porco, 0 mocoté de boi, que podem ser
degustadas nos boxes de alimentagdo. Penduradas em ganchos, expostas em
balcdes refrigerados e em cima de mesas para apreciagdo dos consumidores e
adeptos de tais iguarias.
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Figura 13 — Boxes das carnes bovinas Figura 14 — As visceras

Figura 15 — As novas estruturas Figura 16 — O velho jeito

Também encontramos na feira de Bonfim, ndo tdo explicitas como as outras
carnes, devido a questdes ambientais e legais, as carnes exoticas de tatu,
tamandua, raposa, cobra, dentre outros tipos de caga. Auséncia do carimbo de
inspecao sanitaria em alguns produtos de origem animal merece destaque quanto a
forma de abate dos animais. Apesar da fiscalizagdo da vigilancia sanitaria, ainda
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encontramos carnes abatidas clandestinamente, nos fundos de quintais, em
abatedouros clandestinos e rogas, que sao comercializadas na feira livre,

escondidas, camufladas em meio a outras mercadorias.

llustramos, a seguir, o interior do mercado municipal para melhor
entendimento do leitor em relacdo as divisbes e as formas de exposicdo dos
produtos. Quanto ao mercado municipal, cerca de 80% dos entrevistados, entre
feirantes e consumidores, apontaram varios obstaculos que dificultam o trabalho em
seu interior. Sao apenas quatro entradas. Duas frontais, as principais, e uma em
cada lateral do mercado. Poucas janelas e o teto baixo, feito de zinco, tornam o
mercado pouco ventilado, escuro e quente. Outro problema citado pelos
entrevistados esta relacionado com o mau cheiro que exala das caixas dos esgotos
que passam em frente aos boxes onde sdo comercializados os produtos.

Mercado municipal de Senhor do Bonfim — Bahia
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Na parte frontal externa do mercado, ficam os dois galpées das verduras e
frutas, sendo que, ao redor do mesmo e as ruas que o cercam sao preenchidas por

barracas, que também comercializam esses produtos.
3.3Dinamicas comerciais da feira de Senhor do Bonfim

E bonito de se ver o verde vivo das alfaces e dos pimentdes se misturando
com o verde mais escuro das couves e fosco dos quiabos, o desvanecido verde dos
pepinos e dos maxixes, dos molhos de coentro, das ruculas... do vermelho dos
tomates, do alaranjado das cenouras, do amarelo das abdboras de leite, dentre
tantas outras verduras. Trazidas de O6nibus, caminhdo, nos cagcoas presos nos
lombos de jegues ou cavalos, vindas da sede, do interior do municipio ou de cidades
vizinhas s&o um show de cores aos olhos dos frequentadores da feira.

Figura 17 - Frutas da regiado Figura 18 - A arte de debulhar o feijao

E quanto a beleza das frutas, brilhando e rebrilhando ao sol, como todas as
tonalidades de amarelo, vermelho, verde, rosa, laranja, o roxo das uvas e ameixas,

um verdadeiro arco-iris.

E o cheiro irresistivel e prazeroso exalado pelas frutas maduras, inconfundivel
como 0 da jaca, o da manga, dos sapotis, das goiabas, dos jenipapos. Frutas
trazidas do interior do municipio, das cidades vizinhas, frutas tipo exportacao
oriundas das cidades de Juazeiro e Petrolina, como, por exemplo, maga, péra,
meldo, manga e uva. Frutas tipicas do sertdo baiano como a fruta da palma, o umbu,

a pitomba e o ouricuri, sendo este muito utilizado na culinaria local.
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Frutas degustadas ali, no meio da feira, sem ceriménia nenhuma, para “vé”,

provar se esta doce, como afirma o feirante na tentativa de ganhar o consumidor.

Figura 19 — Aroma Figura 20 - A diversidade de frutas

Figura 21 - O verde e amarelo Figura 22 — As folhagens

Além dos géneros alimenticios, a feira oferta uma variedade de produtos que
pode agradar toda familia: as mulheres ainda compram ervas para as garrafadas e
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banhos de assento®, colher de pau, abanador, balaios, vassoura de palha, panela e
jarra de barro, abridor de lata que funciona, varinha para limpar a boca do fogao,
coadores de café e tanto outros utensilios dificiimente encontrados em
supermercados. As meninas podem se encantar com as bonecas de pano, as
panelinhas de barro, os méveis de madeira. Para os meninos, tém bodoque, piao,
cavalinho de madeira, carros de madeira ou latdo. Os homens também podem
encontrar uma boa cachaca, chapéu de palha ou de couro, cinturdo de couro cru,
material para criacdo de animais e montaria.

Figura 23 — Utilidades domeésticas Figura 24 - Artesanato

5 E a lavagem das partes intimas do corpo, geralmente realizado em bacias ou em lougas sanitarias
apropriadas. Muito utilizado para tratamento de doengas sexuais. Fonte
http://www.priberam.pt/dipo/default.aspx?pal=banho
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Convém ressaltar a presenca de varias barracas que comercializam vestuario,
calcados, material escolar, aviamento, produtos de limpeza, ferramentas, cigarros
contrabandeados, perfumes e cosméticos, temperos, ervas medicinais, folhas para
banho e limpeza da casa e do corpo, plantas ornamentais, doces, conservas e
guloseimas, queijos, acarajé, paes, bolos, beiju, CDs e DVDs piratas. E a

convivéncia entre o velho e o novo, nesse caso, trabalhando de maneira harménica.

Por volta dos anos 70, a cidade de Senhor do Bonfim recebeu inUmeras
pessoas oriundas do estado de Pernambuco, muitos vindos da cidade de Caruaru,
que foram tentar a sorte no interior da Bahia.

Esse periodo € marcado com o surgimento das barracas de roupas, que
passaram a fazer parte da feira de Bonfim. Na época, essa inclusdo de novos
produtos trazidos pelos pernambucanos causou desconforto na populacao local, que
caracterizava os novos moradores como pistoleiros e arruaceiros, que eram temidos
pela populacdo local. Com experiéncia da feira de Caruaru, os pernambucanos
trouxeram as roupas para a feira, conhecidas como sulancas. Devido a baixa
qualidade dos produtos e aos pregcos acessiveis, as barracas de roupas
permanecem até os dias atuais, incorporando padrdes antes vistos apenas nas lojas

convencionais, Como manequins, expositores e provadores de roupa em plena feira.

Figura 27 - Os expositores de roupas Figura 28 — Os manequins
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Conforme ja foi argumentado, a feira € um dos raros locais onde se
comercializam produtos artesanais, embora poucas barracas vendam esses
artefatos. Contrariamente, os produtos industriais como panelas de aluminio, potes
plasticos e chinelos de borracha sdo comercializados de forma intensiva, indicando
que, mesmo nos redutos da producgdo artesanal, a producao industrial surge como
opcao de substituicdo e domina o mercado, de forma a subtrair as possibilidades de
sobrevivéncia da producéo local.

Cada barraca procura sempre ter algum diferencial para atrair mais clientes,
que pode ser algum produto exclusivo. Uma barraca, em especial, chama atencao
na feira de Bonfim, se numa barraca pode-se ouvir o som do arrocha, axé, pagode,
em outra, vocé ouve, vé, danca e se delicia com um auténtico forr6 pé de serra
tocado ao som da sanfona, acompanhado pelo tridngulo e zabumba, na Barraca
Encontro de Sanfoneiros, que, religiosamente, aos sabados, ha décadas, na feira

livre de Senhor do Bonfim, é o ponto de encontro de sanfoneiros da cidade e

microrregido, dancgarinos, tocadores e apreciadores do auténtico forré nordestino.

Em varios outros locais, distribuidos pelos corredores da feira, encontramos
cantadores de violas que, com criatividade e inventividade, criam seus repentes,
além de poetas populares que, nos versos e rimas dos cordéis, mostram para seu

publico a forga de sua poesia.

Figura 29 — Forr6 pé de serra Figura 30 — Encontro de sanfoneiros
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Uma cidade feita sem passos € uma cidade morta. Dos passos imprevisiveis
vemos como a feira se expande em silenciosos movimentos pela cidade. Por ser de
um bairro central, a feira livre de Senhor do Bonfim se caracteriza por seu grande
porte tanto por atender aos que moram nas proximidades quanto aos que moram
mais distante. Percebemos isso pela quantidade de carros estacionados nos
arredores da feira, como também nos pontos de 6nibus, pessoas com sacolas e

carrinhos de compras se deslocando para outros lugares.

A feira de Senhor do Bonfim é toda essa riqueza cultural engendrada por
pratica simples desempenhada pelos atores sociais que a compdem, assim como
um circo, que parece estar cheio de personagens e histérias, a feira é rica

justamente por ser um local cheio de sons, cheiros, movimentos, colorido e troca.
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CAPITULO IV
O GRANDE DIA CHEGOU!

Em Senhor do Bonfim, amanhece mais um dia de sabado, é o grande dia, “o
dia da feira”. E o evento para o qual se voltam todas as atencdes, segundo Cardoso

e Maia,

No dia de feira, as cidades acordam de forma diferente, pois ela é toda
movimento. Sao feirantes que chegam com suas mercadorias em carrogas,
caminhdes e camionetas; sdo homens que armam as suas barracas,
cavaleiros que apontam na cidade e amarram seus cavalos no entorno da
feira. De longe, escutam o vozeiro e as conversas animadas. E o dia do
encontro na cidade. [ ] O dia da feira €, portanto, a ocasiao para atualizar as
conversas para discutir politica, comprar, vender, enfim é o dia do
movimento na cidade. Ela ainda é elemento caracterizador da dinamica das
cidades do interior do nordeste.” (CARDOSO; MAIA, 2007, p.526-8).

A economia do municipio de Senhor do Bonfim esta ligada ao comércio, a
agricultura e a pecuaria, mas o comércio € o maior destague. Como em outros
centros urbanos, as mudangas econbmicas, advindas da globalizacdo, também
influenciaram a economia local e houve um aumento no numero de trabalhadores
informais na feira livre. Os produtos comercializados sao, na sua maioria, produzidos

em outros municipios e até importados.

Na feira de Senhor do Bonfim, predomina a comercializacdo de produtos
hortifrutigranjeiros. Os principais produtos comercializados sao agropecuarios, mas
encontramos também industrializados, dentre artesanais, téxteis, calcados, etc. Os
produtos organicos também marcam presenca, em poucas quantidades ainda,
devido ao seu preco elevado, 0 que evidencia a procura apenas, por parte de uma
clientela detentora de maiores recursos financeiros e maior grau de escolaridade.
Cerca de 5% dos entrevistados se enquadram nesse percentual.
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Destacam-se ainda as carnes exdéticas ou cacgas: as carnes de tatu,
tamandua, de cobra, de veado, vendidas clandestinamente no mercado municipal,

escondidas ou camufladas por debaixo de bancas de carne de gado.

Em relacdo as carnes, destaca-se a forma de comercializagdo e abate. Na
maioria, estdo sendo comercializadas dentro de frizeres e balcdes refrigerados, nos
boxes do mercado municipal; contudo, essa pratica comegou a ser realizada em
2008, portanto ha cinco anos. Encontramos, ainda, carnes expostas em mesas de
taboa a céu aberto, exposta ao sol, insetos, dentre outros organismos, na parte de
fora do mercado. Ao lado de carnes, como o selo da inspecao sanitaria, também
encontramos carnes de procedéncia duvidosa, abatidas clandestinamente.

Foi no ano de 2008, no ultimo ano da gestao do prefeito Carlos Brasileiro
(Gestao 2005 — 2008), que o mercado municipal sofreu a primeira acdo municipal.
Passaram a fazer parte dos produtos vendidos dentro do mercado as carnes, de
todos os tipos, 0s pescados, as visceras e parte das barracas de alimentagéo.

Em 2009, ja na gestao do Prefeito Paulo Batista Machado (Gestao 2009 —
2012), as barracas de cereais foram retiradas da Praca Augusto Sena Gomes e
inseridas no mercado municipal. Os cereais, vendidos no atacado e no varejo,
passaram a ser comercializados dentro do mercado municipal em boxes especificos,
mas também expostos sobre taboas ou diretamente no chdo em suas préprias

sacas.

Com essa medida, foi solucionado o problema gerado pelas barracas fixas de
cereais no meio da praca, essas barracas permaneciam no local durante toda a
semana, expostas ao sol, chuva e ao ataque de animais peconhentos, o que gerou o
aumento do numero de roedores e insetos e a queda acentuada da procura por
esses produtos na feira.

Essa situacdo revela outro quadro curioso em relacdo a clientela que
frequenta a feira, € notério que as pessoas que detém um certo grau de instrucéo ou
poder aquisitivo ndo compram carnes expostas a céu aberto, em cima de mesas ou
caixotes de madeira; procuram produtos que possuem o certificado da vigilancia
sanitaria e estdo armazenados de acordo com as orientagdes sanitarias. Em geral,

essas pessoas nao compram no mercado municipal ou, na sua maioria, procuram 0s
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supermercados e frigorificos da cidade. Esses dados foram revelados durante a
pesquisa de campo, com um percentual de 12% dos entrevistados.

Uma das entrevistadas, com idade compreendia entre 30 e 39 anos, com
terceiro grau completo, afirmou que:

“Acho muito nojento as carnes dependuradas nas barracas, expostas a toda
acado de microorganismo e as maos dos compradores e vendedores sem
nenhuma protegdo. O mercado municipal teve uma melhora acentuada,
contudo esta longe dos padrdes de qualidade desejado. Pelo porte da
cidade, médio porte, a populacdo se da por satisfeita com pequenas
mudancas, eu, prefiro comprar na feira apenas as frutas que nao encontro
nos supermercados da cidade®”.

Dados da pesquisa revelam que quanto maior o grau de instrucdo dos
fregueses, maiores também sdo as exigéncias em relagdo ao manuseio, a
armazenagem, exposicao e comercializagdo dos produtos. Os entrevistados que se
enquadram nesse perfil preferem comprar nos supermercados a realizarem suas
compras na feira livre, justamente por ndo encontrarem na feira a higiene e

comodidade, oferecidos pelos supermercados.

Também foram transferidas as hortalicas e as frutas para os galpdes
construidos em frente ao mercado municipal, deixando, portanto, a praca livre de
barracas durante a semana. Em relacdo as frutas comercializadas na feira de
Bonfim, na sua maioria sdo das cidades vizinhas de Juazeiro e Petrolina, centros
produtores de frutas irrigadas e exportadores para o mercado exterior.

Na feira, h4 uma grande variedade de frutas, contudo algumas frutas tipicas
da regido, como o ouricuri e a fruta de palma nao podem faltar. Um fator que merece
destaque em relacdo as frutas € que seu preco e a quantidade variam muito de
acordo com o clima na regidao, quanto mais seco, mais dificil de produzir, ou de

comprar, mais caras ficam para os fregueses.

Outra acao do governo municipal foi a retirada das barracas de comida, que
ficavam localizadas na praca Dr. José Goncalves, para a praga da alimentacao, que

fica situada em uma rua de acesso a feira, a Rua Djalma Dultra, o que aumentou a

® Relato concedido a autora durante entrevista realizada na cidade de Senhor do Bonfim, em
01/11/20012, por uma moradora da cidade.
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procura pelos servicos oferecidos, tendo em vista a melhoria significativa na
infraestrutura com a instalacdo de agua potavel e energia elétrica nos boxes e a
construcao de sanitarios publicos.

As barracas de roupas e calcados funcionam todos os dias da semana com
excecao do domingo. Ficam estrategicamente situadas na Praca Augusto Sena
Gomes e nas suas proximidades. Essa praga comporta o maior numero de lojas de
confeccoes e de calcados de Senhor do Bonfim. Nela, encontramos calcados,
roupas nacionais e importadas, produtos de origem chinesa e paraguaia, de 6timos
precos que disputam fregueses acirradamente, com as grandes lojas. Destacam-se,
também, os calcados artesanais de couro e roupas de fuxico feito a mao. Essas
barracas sao freqlentadas por consumidores de baixa renda e vinda do interior do
municipio, conforme relata a Senhora Renata Ramos, 45 anos, doméstica. “Sempre
comprei nas barracas de roupas da feira, o preco acessivel, a qualidade dos
produtos sdo o que chama a minha atengéo. Provo as roupas ali mesmo, no meio da
rua. Tem tudo da moda que passa na televisdao e o melhor é que da para comprar
sem ficar endividada....(risos)"”

Figura 31 — As ruas Figura 32 - Os becos

7 Declaragéo concedida a autora, em entrevista, no dia 01/11/2012.
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Em um numero reduzido em relagdo a feira de Sao Joaquim em Salvador,
encontramos as barracas de ervas medicinais que possuem uma clientela especifica
a da terceira idade e os adeptos do candomblé. Acostumados com os remédios
caseiros que foram ensinados de geracdo a geragdo, 0S mais idosos s&o
frequentadores assiduos das barracas de raizes, cascas e sementes, sem contar
gue ainda prescrevem ervas € ensinam para 0s mais jovens, as receitas milagrosas.
As barracas das plantas ornamentais e flores ainda resistem as floriculturas, seu
numero e a quantidade de produto ofertado também é reduzido, devido a escassez
de chuva e ao clima da regido.

Figura 33 — Medicina popular Figura 34 — As flores e plantas

O comércio de animais ndo tem ponto especifico devido a fiscalizacao do
IBAMA, encontramos animais por toda a feira; contudo, encontramos filhotes de
papagaio, tartarugas, tatus, camuflados em meio ao comércio de galinhas, patos,
guinés, cachorros, cabras. Sao muito procurados principalmente em épocas festivas,
em especial no Sao Jodo, quando o numero de visitantes e turistas € muito grande,

devido aos festejos juninos da cidade que tém grande repercussao nacional.
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Figura 35 — Variedades de espécies de aves

Outra caracteristica da feira, que merece destaque, sdo as barracas de
artesanato que possuem uma qualidade e quantidade de bens culturais
incalculaveis. Expostos no chdo, em cima de esteiras de palha ou dependurados em
varais, encontram-se os mais variados artesanatos de couro, palha, barro, pau,
aluminio, cipd, pano, bordados, etc. E bem diversificado e, apesar das poucas
barracas, ndo ha um local exclusivo para os artesdos exporem seus produtos na
feira livre, ficando restrita sua participacao em maior numero em feiras de artesanato
que acontecem em datas comemorativas como: aniversario da cidade, Sao Joao,
Natal, etc. Falta incentivo e apoio do governo municipal em construir um local
especifico para o artesanato local, realizado e exposto de maneira rudimentar. Ainda
encontramos na feira, exemplares da literatura de cordel, preciosidades em vinil,

dentre outras.

7

Apesar dos grandes e requintados restaurantes, bares e lanchonetes é na
feira livre que encontramos verdadeiros manjares dos deuses, a comida caseira, 0
tempero inconfundivel, um cheiro que enche a boca d’agua. Tal iguaria tem espago
reservado no mercado municipal bastante procurado principalmente pelos
comerciantes, feirantes e fregueses do municipio e oriundos das cidades vizinhas ou

do interior do municipio devido ao pre¢o acessivel e a nao utilizacdo de formalidade
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no servir e degustar da comida. Senhor José Damascena, comerciante formal de
confecgdo e malhas da cidade € um dos inumeros frequentadores dos boxes de
comida, “meu café da manha tem ponto certo ha mais de trinta anos, comecei
quando era nas barracas no meio da praca, hoje esta bem melhor aqui dentro do
mercado, esta mais limpo, tem lugar de sobra para sentar e comer com

tranquilidade.®”

As barracas dos brinquedos também tém seu espaco demarcado ha varios
anos, na parte de cima da feira, na praca onde se concentra a maioria das agéncias
bancarias da cidade. Sé ndo funcionam aos domingos; suas barracas sao moveis,
tiram e colocam todos os dias. As maiorias dos brinquedos comercializados sédo de
ultima geracéo, eletrénicos e importados. Encontramos de tudo desde pequenas e
potentes caixas de som, video “games”, “Playstation”, calculadoras digitais, bonecas,
bichos de pelucia, enfim um mundo de sonhos e alegria da garotada.

Encontramos, durante a semana, as barracas de utensilios domésticos de
menores tamanhos, como as barracas de pecas e derivados para fogdo, as de
panela de aluminio, etc. Ja os médveis e eletrodomésticos apenas sdo expostos aos
sabados quando o movimento € bem maior devido a grande demanda de pessoas
vindas do interior do municipio e das cidades circunvizinhas. Os mdveis concorrem
perfeitamente em qualidade com os vendidos nas lojas do centro da cidade, sem
contar com a possibilidade de serem produzidos sob encomenda e gosto do fregués.

As barracas dos laticinios e seus derivados também apresentam-se todos os
dias, exceto aos domingos. Sao barracas fixas e com pouca qualidade higiénica. Os
produtos comercializados ali ficam expostos, sob mesas de madeiras, a luz solar, a
insetos, a poeira, a fungos e a bactérias. Armazenada em baldes, bacias, latas e
tachos, que sdo estocados sem nenhuma refrigeracdo. A fabricacdo, na maioria,

ainda € artesanal e foi passada de geracao para geracgao.

Podemos verificar a presenca de trés a quatro geracées comercializando seus
produtos na mesma barraca, o que € reforcado pelo depoimento do Senhor

Francisco,

“Desde pequeno eu comecei a lidar com o leite, manteiga e queijo,
ajudando meu pai na roga... tinha que apreender a profissdo para na falta

8 Depoimento concedido a autora em entrevista, em 05/12/2012.
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dele a gente assumir a casa. [...] hoje, tenho mais de sessenta anos s6 na
feira de Bonfim, ja criei filhos, netos e ainda ajudou na barraca durante a
semana, tudo daqui. N&o tive tempo para estudar, mais dei a meus filhos
tudo que n&o tive. Aqui comigo, na barraca tem dois filhos e trés netos que
me ajudam, desde a criagcao das vacas € manejo, até a preparacao e venda
dos produtos®”.

Para seu filho Aderbal “a feira esta muito fraca, esta seca que se estende
estd acabando, contudo, antigamente dava para ganhar dinheiro, hoje
malmente a gente consegue pagar as contas da casa, e gragas a Deus a
mulher ajuda, ela é professora.'”

O neto de seu Francisco diz que “vender na feira ndo é futuro, sé vou nos
sabados para a barraca, para ajudar a atender os fregueseﬁ, estou
estudando,quero outra vida para mim, vender na feira ndo da mais. ”

O movimento ja teve seus dias de gléria, o que foi bem reduzido nos dias
atuais, uma vez que uma grande parte da populacdo busca produtos de boa
procedéncia, que foram inspecionados pelos 6rgaos de controle sanitario; contudo,
algumas pessoas ainda preferem o velho modo de comprar queijo, requeijao e até
manteiga nas barracas, fazendo a degustacdo do produto no local, sem levar em
consideracao questdes relacionadas a origem do produto, bem como as nocoes de

higiene sanitéria.

Atualmente, com a criacdo de uma bacia leiteira e da associagdo para
beneficiamento do leite e seus derivados, esses produtos estdo ganhando forca e
retomando a credibilidade do fregués quanto a qualidade e a procedéncia,
aumentando a procura por esses produtos nas barracas. Os queijos, requeijao e a
manteiga ganharam nova roupagem, agora sao embalados a vacuo, com carimbo de

certificacdo e prazo de validade expostos nas embalagens.

® Dados da entrevista concedida & autora em 12/11/2012, pelo Senhor Francisco Urbano.
'% Relato da entrevista concedida & autora em 12/11/2012, pelo Senhor Aderbal Urbano, 53 anos.

"' Depoimento concedido a autora em 12/11/2012, pelo Felipe Urbano, 10 anos.
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Figura 36 — Derivados do leite Figura 37 — Exposicao dos laticinios

Alguns produtos persistem na comercializagdo por séculos, como o fumo de
rolo, o candeeiro de lata de leite em pd ou de 6leo, o pavio de algodao feito a mao, a
pimenta moida na hora, as peles de animais curtidos, com o de bode, de raposa e
do gato do mato, tapetes, almofadas e colchas coloridas feitas de retalhos de panos,
que, apesar das grandes concorréncias dos supermercados e das lojas de

confecgdo, continuam presentes na feira livre, nem a existéncia de novos produtos
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0s quais os substituem fizeram com que esses produtos desaparecessem ou

perdessem seu brilho.

Muitos dos barraqueiros sdo ex-comerciantes do mercado formal que, com a
crise econbmica, cairam na informalidade, em torno de 45% dos entrevistados se

enquadram nessa estimativa'?.

A forma de transporte utilizada pelos produtores e feirantes, para fazer com
que seus produtos cheguem a feira € bem variada, de lombo de animais, carrocgas,
carrinho de mao, bicicleta, dnibus, carro ou caminhao, o importante € chegar cedo e
disponibilizar o produto para o fregués. Ha produtores rurais que também sao
feirantes e ha também aqueles que apenas comercializam os produtos. Os que séao
apenas feirantes, de um modo geral, dedicam seu tempo exclusivamente a essa
etapa da comercializacdo. Ja os produtores rurais feirantes tém que dividir o seu
tempo entre a producao e a comercializagdo, além das atividades de subsisténcia.

Os produtores rurais buscam as feiras livres por serem um espago onde
podem encontrar os consumidores finais, podendo também aumentar a sua renda

mediante dos ganhos da comercializagao.

Dados da pesquisa nos revelam que 47% dos feirantes também séao
produtores rurais, contra 53% que apenas comercializam na feira, comprando de

terceiros os produtos, que sao expostos nas barracas.

Outra situagao curiosa é constatar a interacao de diferentes etnias dentro do
evento, e, ainda, que cada um geralmente trabalhe em segmentos especificos, todas
sao necessarias para a formacao completa da feira livre. Temos como exemplo a
barraca do pastel, que geralmente é administrada por familias de origem oriental. Ao
mesmo tempo, vemos familias de origem indigena realizando a venda de produtos
como mandioca e batata doce. Descendentes de origem africana vendendo fumo de
rolo, esteiras de palha, galinhas caipiras, melancias, acarajé... esses em maiores
quantidades devido 4 influéncia do quilombo'?, localizado no distrito de Tijuacu, a 40
quilébmetros da sede do municipio.

"2 Fonte pesquisa realizada em 04/11/2012, pela autora da pesquisa.

¥ A comunidade negra rural de Tijuagu passou pelo processo de reconhecimento como
remanescente de quilombo. Tijuagu, como tantas outras comunidades negras rurais do Brasil, vem
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Os consumidores buscam as feiras livres por encontrarem la uma grande
variedade de produtos e vendedores, influindo diretamente na formacéao de precos e
na qualidade dos produtos, devido a concorréncia. A feira livre conseguiu sobreviver
aos novos tempos sem mudar demasiadamente, sofrendo pequenas adaptacoes.
Tanto é que nao existem diferencas gritantes entre uma feira livre de uma cidade do
interior do pais e com outra de uma cidade como Salvador, a ndo serem pelo seu
patriménio imaterial cultural, suas memérias contidas nas vivéncias e lembrancas da

populacéo local.

A feira livre de Senhor do Bonfim possui seu lado poético e encantador,
contudo também esconde um lado frio e violento. Muitas brigas foram travadas no
interior do mercado municipal, os furtos a fregueses e feirantes sdo constantes nas

ruas onde a feira acontece.

Caminhar pela Praca Augusto Sena Gomes entre as barracas, a noite, € uma
aventura perigosa, devido as copas das arvores que impedem a passagem da
luminosidade, sendo utilizadas como abrigo e esconderijo por vandalos. A noite, os
usuarios de drogas se reunem para uma “viagem sem volta”. As barracas de
laticinios que, de dia, oferecem queijo, doces, manteigas, a noite servem de motel
para mendigos, prostitutas, viciados e infratores. A prefeitura municipal, acerca de
dois meses, deu inicio a terceira parte da reestruturacdo da feira, a reforma da
praca. As barracas fixas serdo substituidas por boxes, e o policiamento municipal
sera montado na praca e instalado as camaras de monitoramento para inibir as
acOes dos vandalos, viciados e ladrées. Por enquanto, a populacéo bonfinense vive

a expectativa da conclusao da reforma, que mal teve inicio.

Atualmente, a feira livre enfrenta alguns riscos devido ao cenario econdmico
voraz, com alta competicao no comércio e a supervisdo do poder publico, que
progressivamente tira caracteristicas fundamentais da manifestagdo. Por ser um
evento regulado pela prefeitura, cada vez mais existe uma pressao por organizacao
e padronizacao das feiras em diversos aspectos, em relacdo a limpeza, aos horarios,

a localizacao, a qualidade dos produtos etc.

lutando pelos seus direitos enquanto comunidade quilombola. O processo foi concluido em 2000, e
concedido o titulo de remanescente de quilombo ao Distrito de Tijuagu.
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Faz-se a tentativa de classificar as barracas por cores, tamanho, de calar o
barulho das ruas, de fiscalizar a adequacéao dos produtos, a duragdo do evento etc.
Algumas medidas, em nosso entendimento, sdo necessérias, levando em
consideracao o interesse do consumidor e moradores dos locais. No entanto, existe

o risco de tirar a dindmica do evento com regras cada vez mais rigidas.

Todos esses elementos sdo fatores que ainda viabilizam esse canal de
comercializacdo. Assim, afirmamos que, embora apresentando uma esséncia
econbmica, mais que um simples comércio, as feiras livres preenchem também uma
funcdo social, enquanto veiculo de comunicacdo e expressao de arte e cultura do
povo, configurando-se como lugar de encontro, reencontro e lazer para os que ali
vivem e para os que por ali passam. E perceptivel que a feira livre vai além do
carater comercial, pois, em meio aos seus fazeres cotidianos, produz encontros

potentes de afirmacao da vida.

A feira se faz num espaco publico que transforma, por algumas horas, a
realidade do local. O que antes era um espago de passagem, a rua com Seus
respectivos moradores e comerciantes, torna-se um espaco de convivéncia. Existe,
nesse lugar, a possibilidade de frear o ritmo frenético do cotidiano, que difere de
outros locais de compra e venda como acontece nos supermercados. Na feira livre,
inventa-se outro modo de fazer compras, de maneira mais calma, mais
descontraida, mais prazerosa. Existe uma variedade de atores compondo o cenario
da feira livre, que vao desde os feirantes e fregueses, que variam entre criangas,
idosos, trabalhadores, casais, tendo até mendigos e cachorros circulando e
convivendo, todos, nesse mesmo espaco, pintando cenas de um quadro rico na sua

diversidade.

A feira se mostra um local cheio de sons, cheiros, movimentos, colorido e
troca. E claro que isso tudo pode ser encarado como incémodos como o fato de
estar sob sol ou chuva, enfrentar calor, frio, esbarrdes, gritos, barulhos, entre outros.
A feira pode se apresentar como um momento de rever conhecidos, uma mistura de
lazer e cotidiano. Ainda que estejam sendo realizadas atividades rotineiras de
compra e venda, é uma oportunidade de viver algo diferente, uma comemoracao
dentro do dia a dia. Um local ludico e transgressor. Um ambiente alegre e unido, um
espaco de liberacdo através da interagdao social. Mesmo em meio ao caos e a

bagunca, a feira possui uma dindmica propria e harmoniosa.
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Ao mesmo tempo, percebe-se que a feira livre mantém e promove a cultura
popular local. As nogbes de identidade, comunidade, habitos, relagbes e
comunicacao aparecem fortemente durante todo 0 momento que a feira acontece.
Essa possibilidade de reafirmacao da identidade do povo brasileiro, dos costumes e
da cultura popular fica evidente na troca de conhecimentos, resignificagéo de valores

e integracédo social.

4.1 Os atores sociais e a informalidade

No inicio do século XX, comecou a se desenvolver o mercado de trabalho, no
sentido moderno do termo, como a forma predominante de producédo de bens e
servicos. Durante as primeiras trés décadas, o trabalho transformou-se numa
mercadoria livremente negociada, ja que leis e contratos coletivos eram quase
inexistentes. Nas décadas de 1930 e 1940, o corporativismo de Estado de Vargas
estabeleceu um amplo cédigo de leis do trabalho, o qual marcou o mercado nacional
por todo o século. A partir de entdo, as nocbes de “formalidade” e “informalidade”
foram pouco a pouco sendo construidas.

As estatisticas indicam um longo processo de formalizacdo das relagcbes de
trabalho, sedimentado, sobretudo, por leis federais e, apenas secundariamente, por

contratos coletivos.

Apesar do longo processo de formalizagéo, € no século XX que evidencia 0 aumento
do trabalho informal, marcado pela ocupacédo cada vez mais acelerada do espaco
urbano, as ruas sao tomadas pelos mais variados tipos de ambulantes. A ocupacao
irregular do espaco urbano pelo trabalho informal pode em parte responder a
indagacgao: Por que as feiras livres resistiram? Foi nesse territério, nas suas ruas,
calcadas e pracas que o trabalhador pode fazer frente as alteracbes provocadas
pelo avango das corporagdes multinacionais. Foi nele que encontrou o l6cus que
preservou formas de insercdo no mercado de trabalho que vem permitindo ao
trabalhador informal das pequenas e médias cidades brasileiras desenvolverem
atividades que puderam lhe garantir uma renda para seu sustento e de sua familia.
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Dentro da nova o6tica do trabalho, a informalidade tem uma nova dimensao,
deixou de ser uma valvula de escape para resolucdo de problemas de geracao de
emprego e de formacao de riguezas das camadas mais pobres e assumiu a posicao
de fenbmeno de adaptacdo da sociedade aos novos requisitos da organizacao
informal. Isso pode ser verificado nas feiras livres, um territorio a ser explorado e que
permite a informalidade uma opcéao paralela ao mercado de trabalho formal. Por sua
vez, essa nova dimensdo do trabalho tem permitido a dinamizacdo da economia
regional, abastecendo os clientes de produtos diversos a pregcos acessiveis,
colaborando, assim, para a naturalidade do processo de compra e venda.

Os efeitos causados pelo processo de avango tecnolégico ndo é algo recente
como pensam, e suas acoes sao sentidas em todas as areas desde a econbmica,
social, educacional, politica e cultural. Em Senhor do Bonfim, nao foi diferente: a
partir dos anos de 70 e 80, sobretudo, quando a feira livre experimentou seu auge

em termos de expansdo no volume comercializado e no niumero de consumidores.

Toda a producao das comunidades rurais do municipio de Bonfim e dos
municipios vizinhos tinha na feira livre de Bonfim a oportunidade de colocacdo de um
elenco bastante diversificado de artigos, incluindo os produzidos pela “industria
doméstica rural” (doces embalados em folha de bananeira, paes, bolachas,
rapaduras, alfenins, linguicas...) uma vez que o comércio, em geral, nao se dedicava

aos produtos pereciveis.

Na cidade de Senhor do Bonfim, aconteceu o aumento do numero da
populacdo e de supermercados e a ampliacdo notavel de sua participacdo no
abastecimento de produtos vegetais, frutas frescas e carnes, antes s6 encontradas e
comercializadas na feira livre. A inclusdao dos supermercados no circuito antes s6
ocupados pela feira, promove a concorréncia entre os dois segmentos e aflora
mudancas de habitos e costumes em parte da populacdo, que passa a realizar as
compras desses produtos nos supermercados, desenvolvendo novos padrdes

culturais.

Com as novas formas de comercializagao e exposicao dos produtos utilizados
nos supermercados, ocorreu, na sociedade em geral, a incorporacdo de novos
valores higiénicos agregados aos produtos vendidos. Esses novos fatores séo
explicitos na feira livre que sofre com a falta de higiene, insetos, esgoto e mau
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cheiro. Aos olhos do mundo moderno, o comércio impessoal dos supermercados
parece mais compativel; no entanto, os consumidores que privilegiam a qualidade

dos produtos nao abandonam a feira.

As mudancas realizadas na feira livre de Senhor do Bonfim consistiram num
processo de incentivo e melhoria da feira, o qual incluia a reforma do mercado
municipal de carnes, a construcao de galpdes especificos para frutas e verduras, a
demarcacao de espacos, a delimitacdo e padronizacao das barracas. Tratava-se de
nao apenas abandonar o velho uso das carnes dependuradas em ganchos, do
fregués poder degustar o produto, de impor médulos reguladores do espaco fisico as
bancas, mas, sobretudo de alterar o aspecto visual da feira e de enquadramento nas

normas de saude ditadas pela vigilancia sanitaria municipal.

Inicialmente, os feirantes reagiram com descrédito e ceticismo em relagao as
inovacdes sugeridas pela prefeitura municipal e pela vigildncia sanitaria. Logo
depois, esses sentimentos cederam passo a aceitacdo por parte de feirantes e
fregueses, dos novos habitos implantados na feira livre de Senhor do Bonfim.

Quando falamos de alterar o aspecto visual da feira € do impacto, que mexe
com os sentidos, que temos ao nos depararmos com produtos expostos no chao ao
lado de esgotos correndo a céu aberto, das moscas pousando sobre as carnes
expostas a venda, dos cachorros e gatos disputando pedacos de carne que caem no
chao dos boxes onde sédo vendidos esses produtos, do mau cheiro de verduras e
frutas podres, que sdo jogadas nas ruas, debaixo das barracas.

Outro ponto que merece destaque sdo os produtos “de época” ou da safra,
que eram fundamentalmente oriundos do municipio e de seu entorno; outro fator
marcante da feira de Bonfim é que, nos anos de boas chuvas, a feira duplicava em
tamanho, diversidade, preco e qualidade dos produtos. Atualmente, com a seca, que
se estende, muitos feirantes estdo procurando alternativas para poderem continuar
oferecendo seu produto, conforme relato do Sr. Francisco Bispo, feirante de cereais

ha mais de 40 anos em Senhor do Bonfim.

“Agora ta muito dificil, minha filha, eu sé tenho mandioca para torrar até o
inicio de novembro. Se Deus ndo tiver compaixdo da gente e mandar
chuva... Na regido ninguém mais tem, procurei para trazer de fora, do
Parana, s6 que ndao compensa, sao trés dias de viagem, a mandioca vai
chegar toda azul e ndo presta para fazer farinha. Nesses 40 anos serd a
primeira vez que vou ficar sem torra farinha, na casa de farinha s6 tem eu e
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mais outro rapaz que ainda tem, um pouquinho de mandioca. Os outros ja
acabaram de torra e pararam... a casa de farinha vai fechar'*".

Em relacdo a feira em estudo, a nogcao tempo-espaco revela-se fundamental
para nortear os estudos dos processos de transformacdes ocorridas nesses lugares
na atualidade. Podemos perceber essa dinamica da evolugcdo nos meios de
transportes utilizados pelos feirantes para levarem suas mercadorias até a feira,
visando a construgao de estratégias na implantagdo de uma verdadeira reforma na

dinamica da feira bonfinense.

No inicio, eram utilizadas carrocas de burro, jegues, carrinho de mao,
caminhao fretado, conhecido por caminhao da feira. Os feirantes locavam o veiculo
para, nos dias de feira, realizar o transporte dos mesmos e de suas mercadorias.
Hoje, alguns ainda se utilizam desses recursos, um numero bem reduzido; contudo,
ja se faz notéria a utilizagdo de novos habitos como o uso de carros e motocicletas
préprios, os Onibus comerciais que fazem linha para o municipio, as vans

intermunicipais, dentre outros meios de transportes.

O atual contexto revela transformagdes muito profundas no funcionamento da
feira e na dindamica que acompanha o comércio das frutas, verduras e legumes de
Senhor do Bonfim. De noventa para ca, os supermercados comecgaram a
comercializar carnes e, aos poucos, foram incluindo as frutas, verduras e legumes
entre outros produtos oferecidos a seus clientes. Esse é um dos motivos reclamados

pelos feirantes, a concorréncia entre a feira e os supermercados.

Produtos até entdo desconhecidos chegam a mesa do consumidor, vindos de
locais muito distantes, até mesmo de outros paises; outros vindos de cidades
vizinhas, como o feijao de Filadélfia, as frutas de Juazeiro e Petrolina, roupas de
Caruaru, Minas Gerais e Goias, brinquedos da China e do Paraguai. Nao se trata
apenas de uma mudanca na forma logistica de distribuicdo dos produtos. Ha outras

transformacdes decisivamente importantes, que emolduram os novos tempos.

Outra caracteristica presente na feira livre é a competitividade, que ocorre em
diversos niveis. Um exemplo € que, invariavelmente, as pessoas possuem seus

préprios costumes e preferéncias dentro de uma feira, a barraca favorita, o melhor

14 Declaragao concedida a autora durante entrevista, gravada em 02/12/2012.
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vendedor, a barraca das melhores frutas, etc. Esse fato foi confirmado quando da
aplicagéo dos questionarios, durante a fase de sondagem e levantamentos de dados

para validagdo da pesquisa.

Um feirante foi destaque, quase que a totalidade dos entrevistados indicou o
Senhor Elias Anténio de Castro, feirante de cereais, que negocia dentro do mercado
municipal. O destaque de seu boxe é a farinha de mandioca conhecida por todos na
feira. A fama e qualidade de seus produtos aliados ao seu carisma e bom

atendimento fazem com que ele mantenha uma boa clientela, fiel aos seus produtos.

“Gracas a Deus, que nestes quarenta e seis anos de barraca na feira nunca
retornei com mercadoria, as vezes nao da para atender todo mundo. Tenho
frequés que comecei vendendo para a avl, depois a mae, filha e hoje
retornam a feira com seus netos para me mostra. Sao pessoas que todos os
sdbados vém comprar farinha ou entdo passam para da bom dia, saber
como estou... sdo uma familia e quando ficam um sabado que nao
aparecem no outro falo logo, o que foi que sabado nao veio? (risos)”

Da mesma maneira, que existem feiras livres consideradas as melhores, as
mais cotadas, as mais famosas, encontramos também no seu interior, as atracoes
principais, as pessoas que se destacam e as barracas diferenciadas, os produtos
exclusivos. Em Senhor do Bonfim, ndo é diferente. Ir a feira livre e nao encontrar
com a popularmente conhecida Marcelina ou Maria Batom € o mesmo que ir a Roma
e ndo vé o Papa. E conhecida ndo apenas pelo seu figurino extravagante, cheia de
bijuterias, maquiagem forte, riso facil e alegria contagiante. De bragos dados ao seu
fiel par “o guarda-chuva” preto, de cabo longo, que acompanha todos os sabados no
arrasta pé na barraca do forrd, presenca cativa da feira de Bonfim. Pessoa humilde
e detentora de imenso coracdo, quando questionada sobre o que a leva a repetir
semanalmente o mesmo ritual, Marcelina imediatamente responde com simplicidade,

que: “Apenas vou a feira para levar alegria as pessoas e espantar a tristeza”.
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Figura 39 — Pura cultura popular Figura 40 — Marcelina e seu fiel parceiro

guem conhece compartilha..

Ao longo do tempo, a feira livre forma parte de uma tradi¢ao cultural da cidade
de Senhor do Bonfim, representando um local com varios territérios, em que se
desencadeiam relagdes sociais intensas, ndo apenas entre feirantes e fregueses,
mas entre os préprios consumidores, que fazem da mesma um espaco de

convivéncia e lazer bastante peculiar.

4.2 O PERFIL DOS FEIRANTES

Antes dos primeiros raios do sol, 14 estdo eles, chegando aos poucos de
caminhdo, transporte alternativo, jegue, carroga puxadas por burros e cavalos, de
énibus, para darem inicio a mais um dia de feira. E por volta das trés horas da
manha que tem inicio a montagem das barracas e entrega de mercadoria, que sé
serdo recolhidos no final da tarde. Tudo tem de estar pronto para a hora em que o

primeiro fregués passar.

Cansados dos longos anos como feirantes, das atribulacées que envolvem a
profissao, persistem nessa atividade econdmica, pois foi assim que conseguiram
criar e sustentar suas familias, proporcionado um futuro para seus filhos diferente do
seu. Almejam verem seus filhos formados, com seus empregos garantidos e nao

terem que passar pelos mesmos obstaculos que eles enfrentaram.
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Os feirantes de Senhor do Bonfim apresentam uma idade média mais
avancada, quase 49% tém acima de 50 anos. A esmagadora maioria estudou até o
fundamental, havendo um pequeno numero de analfabetos entre os feirantes. Esses
dados revelam que mais da metade dos feirantes tiveram que abandonar os estudos
para poderem sustentar suas familias. Uns com pouca escolaridade e outros
analfabetos cairam na informalidade e foi por meio da feira que conseguiram se

manter economicamente.

Encontramos também, em parcela menor, 2,5% de feirantes que cursaram o
ensino superior e que continuam trabalhando na feira, mesmo tendo concluindo o
terceiro grau ndo conseguiram espacgo para sairem da informalidade e continuam
atuando na feira. O exemplo é a artesa, Valdelice da Silva, feirante ha mais de
quarenta e trés anos em Senhor do Bonfim. Seu artesanato é feito de barro,
produzido e comercializado por ela e sua familia. Em 2007, formou-se em
Administracao de Empresas, porém nao deixou a feira, como relata a feirante em

entrevista concedida a autora, em 08 de dezembro de 2012.

“Aos trancos e barrancos consegui terminar meu curso de administragdo de
empresas em Petrolina. S6 que ndo consegui trabalho, nem passei em
concurso. Por isso que nunca deixei a feira, nem deixo. Quero vé se coloco
uma barraca de artesanato na beira da pista durante a semana, to quase
conseguindo, so falta & prefeitura liberar, mais nao deixo a feira ndo. Foi
daqui que tirei tudo que consegui até hoje: minha casa e até a minha
formatura.”'®

Quanto a questao de género, a diferenca € minima, apenas de 7,7% a mais
de mulheres estdo trabalhando na feira, em relacdo aos homens. Os homens, na
sua maioria, executam o trabalho bracal. Trabalham na roca, como pedreiros,
carregadores e, em parcela menor, aos sabados alguns trabalham na feira. Esses
dados reforcam a busca pela igualdade de direitos. Anteriormente, o0 nimero de
mulheres que atuava nas feiras era mais reduzido, sua atuagdo se resumia as
questbes domésticas. Atuavam como professoras, costureiras e na produgcdo de

guloseimas.

Outra caracteristica interessante diz respeito ao tempo de atividade como

feirante. Nada menos que 66,6% sao feirantes ha mais de vinte anos e, dentre

15 Entrevista concedida a autora, em 02/12/2012.
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esses, cerca de 15,3% trabalham como tal ha mais de quarenta anos. Muitos
apreenderam a profissdo com seus pais ou assumiram a barraca apés o falecimento

dos mesmos.

Gréfico 1 — Comparativo idade x escolaridade dos feirantes
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Nada menos que 80% dos feirantes percebem uma renda de até dois salarios
minimos. Aqueles, que atingem um intervalo entre trés e quatro salarios minimos
com renda mensal familiar, compreendem 30,7%, ou seja, 0 obtido na feira mais
aposentadoria, ou pensao para atingirem a esse patamar. Alguns contam com o
recebimento do auxilio federal do programa bolsa familia, que os recebedores

contabilizam como renda também.

Feirantes comentam que antes de os supermercados ingressarem oferecendo
frutas, verduras e carnes, eles conseguiam um rendimento maior. O aumento do
namero de barracas e a concorréncia com o0s supermercados acarretaram a queda

nas vendas.

A voraz competicdo do mercado capitalista e, consequentemente, as
facilidades proporcionadas por grandes empresas colocam em risco a tradicdo das
feiras, 0 que nao deixa de ser irbnico, até certo ponto cémico, considerando-se que
foram as feiras livres que fizeram surgir as cidades e, por conseguinte, 0s primeiros

mercados.
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Os feirantes naturais do municipio de Senhor do Bonfim, em sua maioria, ndo
atuam junto a outros municipios, pois, conforme as entrevistas, esses indicaram que
“ndo compensa financeiramente chegar a feiras livres maiores do que a de Bonfim e
encontrar gente com mais produtos, mais nome, mais conhecidos...” (Osmar Celeste
Ferreira, feirante de confecgdo de Senhor do Bonfim, ha mais de trinta anos).
Segundo esses feirantes, eles perderam seus espagcos com a chegada de outros
vendedores mais abastecidos e com produtos a precos mais acessiveis que 0s seus.
E o caso dos feirantes oriundos de Goiania e Caruaru que, quando vao a Senhor do

Bonfim, mobilizam as vendas de confecgao.

Dentre os depoimentos dos feirantes entrevistados, podemos perceber um
saudosismo, muitos relataram as dificuldades enfrentadas no inicio da implantacao
das feiras, por volta de 1941, quando iam montados no lombo de animais, sem
estrutura nenhuma para exporem seus produtos. No relato da feirante Dona Marise
Souza, no auge dos seus 71 anos de vida e ha mais de 50 anos trabalhando na
feira, ela conta que:

“[...] Sou uma das pioneiras na feira de Bonfim, antigamente a gente
colocava os produtos no chéo, nao tinha barraca. Era dificil chegar na feira,
vendiamos o que a gente mesmo produzia... Devido ao aumento do numero
de pessoas na cidade, o prefeito na época ajudava os feirantes, chegou até
a oferecer uma casa para mim, para que eu nao saisse da feira, bem perto

da rua 1%nde acontecia, sé para garantir que eu continuasse colocando a
barraca ™.

A feira de Senhor do Bonfim sempre foi diversificada em produtos, a
quantidade de barracas era menor, mas, com o advento da globalizacédo e,
consequentemente, o aumento do nimero de desempregados, a informalidade foi a
opcao de muitas pessoas para manterem a familia, o que ocasionou o0 aumento
significativo do nimero de barracas na feira e, por conseqiéncia, mais concorréncia

para vender os produtos.

Com o advento da globalizacao, também é perceptivel, na feira de Senhor do
Bonfim, o aumento dos produtos pirateados em grande escala. Podemos encontrar
CDs, DVDs, filmes, que acabaram de serem lancados, apesar de a cidade nao

possuir nenhum cinema. Tais produtos podem ser encontrados no meio da feira,

'® Entrevista concedida a autora, em 02 de dezembro de 2012.
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expostos em barracas, no chdo, em carrinhos de mao. Vocé pode conferir a
qualidade do produto assistindo no meio da feira a trechos do filme ou escutando a
qualidade do som do CD escolhido.

Outro fator que coopera com o0 aumento dos piratas € o elevado preco dos
produtos originais; por exemplo, um CD ou DVD original, que, na informalidade, ndo
ultrapassa trés reais e, se o fregués levar dois, saem por cinco reais; no mercado
formal os pregos variam entre quarenta a sessenta reais. Cerca de 70% dos
entrevistados afirmaram que compram CDs e DVDs exclusivamente pirateados, 20%

compram tanto piratas quanto originais € 10% s6 compram originais.

Os perfumes pirateados também estdo em alta na feira, bem como os
calcados, as roupas, as bolsas; contudo, esses produtos tém uma maior aceitacao
entre as classes menos favorecidas economicamente e com grau de escolaridade

menor.

Outro dado a ser levado em consideracao sdo as famosas frases gritadas
pelos feirantes e algumas vezes até cantaroladas. Elas parecem ritos e cangdes
tipicas populares. O espetaculo Unico dos feirantes gritando suas frases criativas
para garantirem a qualidade dos seus produtos e melhor preco, € um dos grandes
atrativos da feira, chamando a atengdo de compradores pela performance.
Destacamos alguns:

“Mulher bonita ndo paga, mais também nao leva.”
“Corre-corre que t4 acabando.”
“E BBB, bom, bonito e barato.”

“Melhor do que este, a senhora ndo acha em lugar nenhum.”

Nas vivéncias relatadas pelos feirantes, o sentimento de pertencimento € bem
forte; sdo lagos de amizades construidos com os fregueses, que se misturam com o
sentimento de familia com relagéo aos outros feirantes, muitos vizinhos de barracas
ha anos, que enfrentaram muitas crises juntos. Os lacos afetivos construidos na feira
produzem intercambios de experiéncias e opinides, transformacdes subjetivas que

modificam as formas de pensamento.

Dessa maneira, € na conversa e troca de opinides que acontecem nos

encontros da feira que se possibilitam a abertura de visdo e fica evidente uma
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interdependéncia entres as pessoas para alcangarem o aprimoramento e ampliagéo
do pensamento, ou seja, um aprendizado mutuo. A troca de opinides entre as
pessoas assume a possibilidade de aprimoramento e relativizagcdo do pensamento,
fato que nao se adquire sozinho. Por isso parece imprescindivel a presenca do outro
para a construcédo de si, diferente de quando a relacédo de intimidade provoca um se
fechar em si e ndo confianga no outro, o que afasta a possibilidade de experimentar

0 encontro com o Novo e inesperado.

E possivel observar que o cotidiano da feira liv.e é construido por
acontecimentos e encontros de temporalidades distintas, h4 uma transformacao
mutua de quem chama a conversar e quem fica. Nesse sentido, a producdo do
ambiente se faz como experiéncia coletiva, produzindo, assim, sua condi¢cdo de

pluralidade.

Essa rotina mostra que a funcdo do feirante ultrapassa sua condicdo de
comerciante. Eles estdo ali ndo apenas para intermediar uma venda, mas funcionam
como mediadores na producdo de outra realidade, quando conectam lugares e
tempos entre produtos, rua, vizinhos e freguesia. Estdo ali para vender e também
viver. Viver ali. Cada momento de conversa vivido na feira faz construir uma histéria
gue nao se repete. Por isso, deve ser levado em consideracdao na sua singularidade

dos encontros incluindo o acaso da presenca dos sujeitos envolvidos.

A feira livre € um espaco, onde as trocas simbolicas se realizam, pois é o
local onde a maioria das pessoas costuma frequentar semanalmente, manter um
vinculo afetivo, ndo se consegue ficar sozinho, isolado, incomunicavel. Nesse lugar,
as pessoas precisam verbalizar seus pedidos, oferecer seus produtos, pechinchar,
trocar ideias e opinides, seja sobre o produto, seja sobre assuntos cotidianos. A feira
livre propicia 0 encontro entre as pessoas e suas diferencas, o dialogo, a conversa

descompromissada, a troca de experiéncias.

4.3 O PERFIL DOS CONSUMIDORES

Os consumidores presentes na feira livre de Senhor do Bonfim revelam dados
significantes quanto ao perfil dos mesmos. De todas as idades, ragas, sexos, credos
e crengas, por um momento, chegam quase a ser iguais. Seja pelos habitos na hora
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da escolha dos produtos, pela simplicidade e falta de formalidade do local, pelo
sentimento de bem-estar e acolhimento que o local e os feirantes proporcionam.
Quase que uma unanimidade na feira livre foi a resposta dos consumidores em
relacdo ao sentimento de bem-estar, prazer que 0os mesmos encontram na feira,
89% dos entrevistados confirmaram essa condicao prazerosa que obtém na feira em
oposicao ao atendimento frio e restrito dos supermercados.

Destacam-se, no perfil dos consumidores da feira de Senhor do Bonfim,
dados relacionados com a idade, o género e a escolaridade. Dos consumidores,
28,2% tém acima de 50anos, sendo que 15,3% possuem mais de 60 anos. Isso ndo
significa informar que encontramos jovens e criangas na feira realizando suas

compras ou simplesmente passeando, curtindo o lugar.

O publico é, predominantemente, feminino, 63,8% formado na sua maioria
por donas de casa e aposentadas, fato esse que chama a atencao uma vez que era
atribuicdo masculina o ato de realizar a feira. Manter a casa era obrigagdo dos

homens cinquenta anos atras.

Abaixo, expomos um gréafico para melhor visualizagdo das informacoes
colhidas via questionarios e entrevistas realizados na feira livre de Senhor do Bonfim

com consumidores daquele municipio.

Grafico 2 — Comparativo idade x escolaridade dos consumidores
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Grafico aponta para a grande discrepancia, que recai na questdo da
escolaridade. A maioria dos consumidores que compram exclusivamente na feira
esta na faixa etaria compreendida entre 50 e 60 anos acima e que nao concluiram o

ensino médio.

A parcela de fregueses que apenas compra frutas, polvilho, um ou outro
produto na feira, optando em realizar suas compras nos supermercados esta situada
na faixa etaria entre 30 e 40 e poucos anos e que detém um grau maior de
escolaridade, ja concluiram o terceiro grau, ou estao cursando. Percebemos com
isso que quanto maior o nivel de escolaridade, quanto mais esclarecido o fregués
em relacdo as nocgdes de higiene sanitaria. Eles buscam nos supermercados 0s
produtos de que necessitam, pois encontram, nesses locais, mais seguranca e

credibilidade quanto a origem dos produtos.

E o sabado, o dia mais utilizado pela populacdo para fazer a feira; 85,1%,
segundo os consumidores preferem o sdbado a sexta, pois 0s sabados sao ideais
para rever 0s amigos, parentes que vém do interior do municipio para a sede, para
realizar suas compras. O fato de a maioria dos municipes nao trabalharem neste dia,
€ um dos fatores que contribuem para realizarem suas compras, para suprirem as

suas necessidades aos sabados.

Uma constatacao interessante é que cerca de 70% do publico participante da
pesquisa avalia o ambiente favoravel como fator crucial no comparecimento e efetiva
compra nesses locais e revela que as cores das frutas e verduras, o despertar do
olfato, a simpatia dos comerciantes, o entretenimento e a possibilidade de poder
provar os produtos, o atendimento caloroso, sédo itens que facilitam e estimulam a

compra na feira.

O atendimento na feira foi um dos pontos mais citados durante as atividades
de coleta de dados. O bom atendimento, as formas utilizadas para agradar o
frequés, que vao de degustar o produto até a disponibilizacdo de uma maior

quantidade sé para fazer com que o cliente fique satisfeito.

Muito além do simples fato de realizar suas compras e saciar suas
necessidades fisicas, o fato de ir a feira traz uma simbologia muito forte no que se
refere aos lacos de amizades tecidos, as trocas simbdlicas realizadas durante a
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feira, que vao além do simples passear entre as ruas, as trocas de experiéncias, as

ressignificagdes culturais, o aprendizado passado pelos mais velhos.

101



CONSIDERAGCOES FINAIS

A cidade é um inconstante mosaico de espacos e sociabilidade. A
coexisténcia de tempos, agentes e processos 0s mais dispares confere a vida das
cidades grande diversidade e riqueza de possibilidades. Possibilidades de realizacédo
do lucro, de formas de sobrevivéncia material imediata, de festa, ndo obstante a
existéncia de normas e limites de uso e apropriacao do territério urbano.

Muito embora a feira livre seja um elemento comum na paisagem das cidades
de um modo geral, no caso do Nordeste, essas tém caracteristicas peculiares que a
diferem de municipio para municipio. As pequenas feiras tém um papel importante
no contexto local, por estabelecerem comunicacdo entre os lugares e trocas nao
apenas de produtos, mas também de informacdes, possibilidades de lazer aqueles
qgue vivem em localidades mais afastadas, além de serem o ambiente dos pequenos
produtores venderem seus produtos, mesmo que seja ao lado de uma barraca que
vende CDs e DVDs. Essa diversidade de produtos leva a configuracao da feira como
movimento, pois ela ndo é a mesma a cada dia que se processa.

A feira livre do municipio de Senhor do Bonfim n&do difere desse cenério,
tendo sobrevivido principalmente por ser um ambiente essencial para a aquisicao de
produtos por seus populares e por ser uma tradicdo de toda a regido. Sem ter a
pretensdo de encerrar um assunto tdo complexo e importante, podemos dizer que,
apesar dos problemas, a feira parece ter vida longa na cidade de Senhor do Bonfim,
nao visualizamos a cidade sem a feira.

A feira, como espaco de producado cultural, como produtora de sentidos e
também como local onde a cultura popular acontece. Tivemos a oportunidade de
perceber, a partir de um olhar sobre o cotidiano de feirantes em suas atividades
trabalhistas, que eles fazem cultura e educacao centrados no seu saber (popular),
fruto de suas experiéncias culturais e sociais, resistindo por meio da sua luta diaria

as condicoes, muitas vezes, adversas de suas vidas e trabalho.
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A feira € um espacgo democratico de convivéncia, em que 0s sujeitos sociais
se encontram, trocam experiéncias e vivéncias e aprendem mutuamente,
informalmente, ao lado de toda modernidade imposta pelos grandes supermercados.
A feira resiste e essa resisténcia tem sua origem na propria forma de como as
pessoas que dela participam vao criando estratégias de sobrevivéncia, formas e
meios de continuar subsistindo, mostrando sua visibilidade quando, muitas vezes, se

tornam seres invisiveis.

Diante disso, percebe-se que, apesar de Senhor do Bonfim ser considerada
uma cidade de médio porte, a feira livre denota um grau de importancia para a
sociedade, pois pode-se perceber esse espaco de manutencdo das relacdes
comunitarias e sociais ou /ocus de sociabilidades e sistema econémico local-regional
para os diferentes segmentos das pessoas locais, mesmo que numa area em que
predomina as relacées mercantis. Apesar disso, 0s sujeitos desta pesquisa, 0s
moradores locais veem na feira um local de encontros e lazer, afinal, dia de feira é
dia de festa, de encontro do homem do campo com os cidadaos, que vivem nessa
cidade, fazendo manter a cultura do seu povo.

Ao término deste estudo, fomos tomados por varios sentimentos, que se
misturam. Quem viveu a Bonfim de ontem, a Bonfim tranquila que antecedeu ao
asfalto e a televiséo, traz uma saudade e uma dor em seu peito e a vontade de lutar
para ter em suas maos o que se foi. Numa tentativa utépica, mas que se repete
como um ritual do qual ndo se quer separar, expresso por meio das entrevistas
concedidas a autora durante o transcorrer do trabalho de pesquisa. Os que vivem a
Senhor do Bonfim atual, trazem uma esperanca de dias melhores, com as
reminiscéncias do passado, a forca cultural ressignificada do presente para construir

um futuro melhor.

Um futuro marcado pela incerteza, pela falta de incentivo e apoio dos 6rgaos
publicos pela continuidade nas acdes que buscam manter viva a cultura popular e

com ela a histoéria da cidade de Senhor do Bonfim.

Este estudo é uma dessas tentativas, na qual o presente nos remete ao
passado e nos leva a querer nas maos um futuro que permanece como desafio.
Mais que um simples comércio, a feira livre de Senhor do Bonfim é a verdadeira

expressao de arte e cultura do povo bonfinense.
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Voltando a feira livre de Senhor do Bonfim, chegamos a concluir qgue, mesmo
num mundo moderno como o atual, alguns costumes e tradicdes da sociedade séao
mantidos; um deles é a resisténcia da feira livre, fazendo permanecer e ressignificar

a cultura de um povo por um longo periodo.

Nosso estudo sobre a feira livre de Senhor do Bonfim sera o passo inicial, que
servira de suporte para revelar aos poderes publicos, municipal e estadual, os
detalhes que escapam ao senso comum, dando possibilidades de ajuste das
politicas publicas, de acordo com a especificidade do publico e sua correspondéncia
com a realidade local. Esse sistema de comercializagdo encerra peculiaridades
numa cidade em que elas representam uma tradicdo que, com algumas dificuldades,

vem sendo preservada por meio do tempo.

A sensacao que fica é que, cada vez que saimos dela com o nosso carrinho
cheio de produtos, estamos levando também uma bagagem mais rica ainda, que € a
de vivéncia, experiéncias, conversas e alegria, como o préprio nome do estudo

destaca: uma riqueza que mexe com os sentidos, feira livre de Senhor do Bonfim.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA
PROGRAMA MULTIDISCIPLINAR DE
POS-GRADUACAO EM CULTURA E SOCIEDADE
RIQUEZA QUE MEXE COM OS SENTIDOS:
feira livre de Senhor do Bonfim.

Apéndice A - QUESTIONARIO DE SONDAGEM - Feirantes das ruas, pracas,
becos e vielas.

Dados pessoais:
Nome:

Sexo: Masculino ( ) Feminino( )  Outros

Estado civil: Filhos: ( ) Sim ( ) Néao
Endereco:

Telefone: e-mail:

Onde trabalha:

Faixa etaria

() Menorde 12 anos ( )Entre 12 e 18 anos

() Entre 18 a 29 anos () Entre 30 a 40 anos

() Entre 50 a 60 anos () Acima de 60 anos

Grau de escolaridade

( )Analfabeto () Ensino fundamental incompleto
( ) Ensino fundamental completo () Ensino médio incompleto

() Ensino médio completo () Superior completo

( )Superior incompleto

Voceé é o unico provedor financeiro da casa
()Sim ( )Né&o

Ha outros membros da familia que possui outra fonte de renda
Quantos?

. Qual o rendimento obtido na feira?

() Até 1 salario minimo ( ) Mais de 2 salarios minimos
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10.

11.

12.

13.

14.

() Até 4 salarios minimos () Acima de 06 salarios minimos

Renda familiar

() Atéum salario minimo () Mais de dois salérios minimos
() Cinco salarios minimos () Até quatro salarios minimos
() Mais de oito salarios minimos () até dez salarios minimos

Se positiva sua resposta, informe qual a atividade desempenhada pelo outro
membro da familia.

Quanto tempo trabalha na feira

() H& menos de um ano () Ha& mais de dois anos
() Ha& mais de quatro anos () H& mais de cinco anos
() H& mais de dez anos () Ha mais de trinta anos

Dentre os membros de sua familia, alguém desempenha atividades na feira
juntamente com vocé?

Nao ( ) Irmao (&) Filho(a)
Esposo (a) Tio (a) Sobrinho (a)
Cunhado( a) Pai/Mae

Quem mais trabalha na feira contigo

() Sb6vocé () Empregado () Parceiros
() Sobcio () Membro da familia

Sua barraca funciona aos dias de:

() So6 as sextas () Apenas aos sdbados (  )Toda a semana
() Exceto aos domingos () As sexta e sdbados, apenas.

Nos dias em que nao esta na feira que atividade realiza?

Em relacao as condicoes e trabalho:
() Boas ( ) Ruins () Precisa melhorar

Fatores climaticos e da natureza:
Exposicdo a: ( )Luzsolar ( )Chuva ( )Poeira ( )Fumaga
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15. O que vocé comercializa na feira livre?

() Verdura ( )Fruta ( )Cereais ( )Peixe
() Carne ( )Frango ( )Comida
( )Bebidas () Mbveis ( )Eletrodoméstico ( ) Flores

( )Dvds ( )Animais ( )Biscoito e polvilhos

( )Artesanato ( )Plantas ( )Utensilios domésticos

() Remédios ( )Outros

16. Seus produtos sao expostos para comercializacao em que local?

() Em caixotes () Em sacos () Nochéao
() Em bacias ( )Outros

17. Sao pereciveis?
( )Sim ( )Nao

18. Qual a origem do produto vendido

() Comercializa o que produz () Compra do comércio local
() Produzido em parceria com vizinhos () Revende de amigos
() Comprado em cidades vizinhas ( )Revende de terceiros

19. Qual o transporte utilizado para levar os seus produtos para serem
comercializados na feira?

( )Transporte coletivo ( )Animal ( )Carro préprio
() Carroca de burro Especifique:

20. Que horas vocé chega a feira e encerra seu expediente
Inicio Término

21. Cadastro junto a prefeitura municipal
() Cadastrado e recolhe a taxa () Cadastrado, mas nao recolhe a taxa
() Nao é cadastrado

22. Sua relacao com a prefeitura municipal
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23. Sua perspectiva sobre a feira livre de Bonfim.

24. Como se estabelece as relacoes com os consumidores da feira.

25. Perspectivas futuras para o trabalho na feira livre de Senhor do Bonfim.

26. Consideracoes finais
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k.

&

UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA
PROGRAMA MULTIDISCIPLINAR DE
POS-GRADUACAO EM CULTURA E SOCIEDADE
RIQUEZA QUE MEXE COM OS SENTIDOS:
feira livre de Senhor do Bonfim.

Apéndice B - QUESTIONARIO DE SONDAGEM - Feirantes do mercado e
galpoes

Dados pessoais:
Nome:

Sexo: Masculino ( ) Feminino( )  Outros

Estado civil: Filhos: ( ) Sim ( ) Nao
Endereco:
Telefone: e-mail:
Onde trabalha:
. Faixa etaria
() Menorde 12 anos () Entre 12 e 18 anos
() Entre 18 a 29 anos () Entre 30 a 40 anos
() Entre 50 a 60 anos () Acima de 60 anos

Grau de escolaridade

() Analfabeto () Ensino fundamental incompleto
() Ensino fundamental completo () Ensino médio incompleto

() Ensino médio completo () Superior completo

( )Superior incompleto

Vocé é o unico provedor financeiro da casa
()Sim ( )Nao

Ha outros membros da familia que possui outra fonte de renda
Quantos?

. Qual o rendimento obtido na feira?

() Até 1 salario minimo ( ) Mais de 2 salarios minimos
() Até 4 salarios minimos ( ) Acima de 06 salarios minimos
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10.

11.

12.

13.

Renda familiar

() Atéum salario minimo () Mais de dois salarios minimos
() Cinco salarios minimos () Até quatro salarios minimos
() Mais de oito salarios minimos () até dez salarios minimos

Se positiva sua resposta, informe qual a atividade desempenhada pelo outro
membro da familia.

Quanto tempo trabalha na feira

() H&d menos de um ano () H& mais de dois anos
() Ha& mais de quatro anos () Ha& mais de cinco anos
() Ha mais de dez anos () Ha mais de trinta anos

Dentre os membros de sua familia, alguém desempenha atividades na feira
juntamente com vocé?

Nao ( ) Irmao (4) Filho(a)
Esposo (a) Tio (a) Sobrinho (a)
Cunhado( a) Pai/Mae

Quem mais trabalha na feira contigo

() Sovocé ( ) Empregado ( ) Parceiros
() Sébcio ( ) Membro da familia

Seu box's funciona nos dias de:

( ) Sé as sextas () Apenas aos sabados ( )Toda a semana
( ) Exceto aos domingos () As sexta e sabados, apenas.

Nos dias em que nao esta na feira que atividade realiza?

Em relacao as condicoes e trabalho:
() Boas ( ) Ruins () Precisa melhorar

Fatores climaticos e da natureza:
Exposicdao a: ( ) Luzsolar ( )Chuva ( )Poeira ( )Fumaga
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14. Edificacoes
Mercado municipal
() Prédio esta em bom estado de conversacdo ( ) Mal conservado
() Necessita de reformas

Sanitarios Publicos

() Possui e esta em bom estado de conservacao
() Possui, mais necessita de reformas

() Nao possui sanitarios em seu interior

Galpoes de verduras e frutas
() Prédio esta em bom estado de conversacao ( ) Mal conservado
() Necessita de reformas

Sanitarios Publicos

() Possui e esta em bom estado de conservagao
() Possui, mais necessita de reformas

() Nao possui sanitarios em seu interior

15. Instalacoes:
Elétrica
() Atende satisfatoriamente () Nao atende ( ) Atende parcialmente
Hidraulica
( )Esgoto exposto ( ) Mau cheiro () Entupimentos na rede hidraulica

16. Box's de comercializacao de produtos
Carne, aves, peixes e visceras

() Possuipia () Torneiras
() Tomadas elétricas ( ) Piso

( ) Portas

Cereais

() Possuipia () Torneiras
() Tomadas elétricas ( ) Piso

( ) Portas
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17. O que vocé comercializa na feira livre?

() Verdura ( )Fruta

( )Carne

(  )Bebidas () Mbveis
( )Dvd’s ( )Animais
( )Artesanato ( )Plantas
() Remédios ( )Outros

(
(
(
(
(

)Cereais (  )Peixe
)Frango ( )Comida
)Eletrodoméstico ( ) Flores
)Biscoito e polvilhos

)Utensilios domésticos

18. Seus produtos sao expostos para comercializacao em que local?

() Em caixotes (
() Em bacias ( )Outros

) Em sacos

( ) No chéao

19. Sao pereciveis?
( )Sim

20. Qual a origem do produto vendido

() Comercializa o que produz

() Produzido em parceria com vizinhos
() Comprado em cidades vizinhas

) compra do comércio local
) Revende de amigos
)Revende de terceiros

21. Qual o transporte utilizado para levar os seus produtos para serem

comercializados na feira?
( )Transporte coletivo (
() Carrocga de burro

JAnimal
Especifique:

( )Carro préprio

22. Que horas vocé chega a feira e encerra seu expediente

Inicio

23. Cadastro junto a prefeitura municipal

() Cadastrado e recolhe a taxa
() Nao é cadastrado

24. Sua relacao com a prefeitura municipal

Término

) Cadastrado, mas nao recolhe a taxa
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25. Sua perspectiva sobre a feira livre de Bonfim.

26. Como se estabelece as relacoes com os consumidores da feira.

27. Perspectivas futuras para o trabalho na feira livre de Senhor do Bonfim.

28. Consideracoes finais
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UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA
_ PROGRAMA MULTIDISCIPLINAR DE
POS-GRADUACAO EM CULTURA E SOCIEDADE

RIQUEZA QUE MEXE COM OS SENTIDOS:
Feira livre de Senhor do Bonfim.

Apéndice C - QUESTIONARIO DE SONDAGEM -
Fregueses

Dados pessoais:
Nome:

Sexo: Masculino ( ) Feminino( )  Outros

Estado civil: Filhos: ( ) Sim ( ) Néao
Endereco:

Telefone: e-mail:

Onde trabalha:

Faixa etaria

Escolaridade

1. Voceé é o unico provedor financeiro da casa
() Sim ( )Néo

Se negativa sua resposta, informe qual a atividade desempenhada pelo outro
membro da familia.

2. Renda familiar

() Atéum salario minimo () Mais de dois salarios minimos
() Cinco salarios minimos () Até quatro salarios minimos
() Mais de oito salarios minimos () até dez salarios minimos

3. Ha quantos anos vocé frequienta a feira?
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4. Quais as ruas onde vocé encontra os produtos que mais consome?

5. Vocée frequenta a feira nos dias
() Sexta-feira () Aos sabados () As sextas e sabados

6. Em relacao as edificacoes que compoe a feira
Mercado municipal
() Prédio esta em bom estado de conversacdo ( ) Mal conservado
() Necessita de reformas

Sanitarios Publicos

() Possui e esta em bom estado de conservagao
() Possui, mais necessita de reformas

() Nao possui sanitarios em seu interior

() Nao sabe se possui

Galpoes de verduras e frutas
() Prédio esta em bom estado de conversacao ( ) Mal conservado
() Necessita de reformas

Sanitarios Publicos

() Possui e esta em bom estado de conservacao
() Possui, mais necessita de reformas

() Nao possui sanitarios em seu interior

() Nao sabe informar

7. Instalacées do mercado:
Elétrica
() Atende satisfatoriamente () Nao atende ( ) Atende parcialmente

Hidraulica

( )Esgoto exposto () Mau cheiro

() Entupimentos na rede hidraulica () Atende satisfatoriamente
Ventilacao

() O mercado é bem ventilado ( )Mal ventilado
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8. Instalacoes dos galpoes:
Elétrica
() Atende satisfatoriamente () Nao atende ( ) Atende parcialmente

Hidraulica
( )Esgoto exposto () Mau cheiro
() Entupimentos na rede hidraulica () Atende satisfatoriamente

() Nao possui

9. Box's de comercializacao de produtos
Carne, aves, peixes e visceras

() Estrutura é boa ( )Estrutura ruim () Bemiluminado
() Mal iluminado () Bem higiénico () Falta higiene
() Bem ventilado () Sem ventilacao
Cereais
() Estrutura é boa ( )Estrutura ruim () Bemiluminado
() Mal iluminado () Bem higiénico () Falta higiene
() Bem ventilado () Sem ventilacao
10. Em relacao a forma como os produtos sao expostos para comercializacao:
() Em caixotes () Em sacos ( ) No chao
() Em bacias ( )Outros

11. Que horas vocé chega e sai da feira
Inicio Término

12. Quais os produtos que vocé s6 compra na feira e por qué?

13. Quanto gasta em média com alimentacao? E na feira?

14. Vocé vai a feira:
() Semanalmente ( )Quinzenalmente () Mensalmente
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15. Em sua opiniao, qual a diferenca entre comprar na feira ou no supermercado.

16. Destaque uma barraca e um vendedor. Justifique.

17. Sua perspectiva sobre a feira livre de Bonfim.

18. Como vocé estabelece relacoes e impressoes com os feirantes.

19. Perspectivas futuras para a feira livre de Senhor do Bonfim.

20. Qual a sua impressao em relacao as reformas ocorridas na feira
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Apéndice D - Roteiro para entrevista

1. Dados pessoais

Nome

Idade

Escolaridade
Atividade econbmica

2. Economia
» Vida econ6mica da cidade — 0 que movimentava a economia local
v’ Existéncia de fabricas

v Agricultura familiar

» Importancia da feira para economia local através dos tempos
v" Abastecimento local e regional
v' Tamanho da feira, as ruas onde acontecia.

v Os produtos mais procurados

» Vida econ6mica do grupo familiar

v" Mantinha a casa

» Formas de subsisténcia do grupo familiar através dos anos — o que mudou
e quais adaptacdes realizadas, composicao da familia na renda

3. Vida da cidade

» Condicoes de vida do grupo familiar- presente e passado (situacao da
residéncia, habitos, locais que frequentava, padroes econbmicos
expresso nos modos de vida + escola dos filhos, relacionamentos
sociais)

» Vida social do grupo familiar — passada e presente (0 que frequentava
nas horas de folga)
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4. Personagens da feira
% Frequéncia a feira (como e quem frequentava e frequenta a feira)

Como se vestiam
O encontro com os amigos

% Fatos e pessoas marcantes relacionados com a feira

v" Cultura a céu aberto

s A feira ontem/hoje
v' Tradi¢cdo x modernidade
v A escolha por ser feirante

v" Periodo de crise e de melhores vendas

% Locais da feira — ontem e hoje
v" Mercado
v Galpoes

v" Ruas e becos

%+ Como os produtos eram expostos para venda
v Higiene
v Vigilancia sanitaria

v" Origem dos produtos

% As mudancas ocorridas
v" Problemas
v Solucgdes

% Semelhancas e/ou diferencas da feira daquela época para a atual

5. Lembrangas e reminiscéncias sobre a feira

% Sentidos despertados
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ANEXOS



Hino do municipio de Senhor do Bonfim — Bahia
EXALTACAO A BONFIM
Letra e musica: Jairo Simoes

Descanso de tropeiro

No meio do sertdo

Caminho de bandeirantes
Descobrindo 0 nosso chao

Aqui ficaram boiadeiros

Bravos pioneiros

De lago e gibao

Em torno, a Serra do Espinhaco,
Num amistoso abraco,

Lhe dé& protecéo.

Vila Nova da Rainha
Uma histéria pra contar
Sao lutas de um povo
Por tudo o que é novo

Na certeza de que vai ganhar.

Salve o lavrador

Que os campos refaz

E pra nossa feira

Muito nos traz

Salve o comércio e a industria
Na lida sem fim

Viva Bonfim.
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Cordel — “A Feira Livre de Senhor do Bonfim”
Escritor - Zumar Sérgio

“A feira de Bonfim

E de grande expressao
Retrata a nossa riqueza
Abrangendo a micro regido
Mostrando as belezas

De uma grande manifestacéo

A cultura de nossa feira
Em outro canto ndo ha!
Ouve se o grito no sertao
E cultura milenar

E coisa boa da Bahia

E patriménio popular

Comeca la no cruzeiro
Onde se ouvia o0 povo ora
E um espago de primeira
Onde vocé pode comprar
Desde a costela de bode

Ao remédio medicina.

Alpercata feita de couro
Tem chapéu, sacola e gibao,
Encontra-se ferramentas
Foice, facas e facao.

Tem galinha caipira

Esteiras, cordas e esporéo.
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Nas barracas tem comidas
Tira gosto, toma quentéao

Bode assado e feijoada

Ha conversa de pé de balcao.

E nao falta uma morena

Que é tipica da regiao.

Tem banca de camel6

Em toda circulacao

Barracas que vendem discos
CDs, em promocéo.
Brinquedos de criangas
Objetos de montéao.

A feira continua

Por traz dos correios
Forr6 todos os dias
Encontro de sanfoneiros
Na barraca de seu Témaz

O chamego o ano inteiro.

Barracas de tecidos
E a grande sensacéo
Roupas para idosos
Mocas e rapagao
Jovens e criangas

Ficam chic na negociacgéao.

A fruta corre solta

Pra melhor apreciacédo
Tudo em grande quantidade
Por fregués ter opgao

Vindo pronto em cagua

Pra nossa satisfagéo.
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Quem quiser comprar panelas
Vai a barraca de seu Vadao
Vocé encontra todo tipo

De aluminio a de pressao
Todas de boas qualidades
Pra servir o cidadao.

Pra dona de casa
Encontra se o requeijao
Doces de goiabada
Manteiga de garrafao
Tem o queijo saboroso

Que vai pra mesa do patrao.

Acarajé de Tijuacu

A vassoura de Quicé

Tem o beiju da Igara

O licuri que da no pé

Os bolinhos que é feito em casa
Da receita de dona Bére.

Tem farinha de mandioca
Tem o arroz e o feijao

Vocé encontra de quilo

O milho em qualquer ocasiao.
E pesado na balanca

Sem haver reclamagéo.

As barracas de sapatos

Todos os gostos podem encontrar
O couro é de primeira

Tem as marcas popular

Tudo pelo menor preco

Pode vim, pode levar.
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As plantas de todo tipo
Pra casa decorar
Ainda leva o caqueiro
E as rosas pra enfeitar
Tem flores o ano inteiro

Cada aroma de delirar.

Mingau feito na hora

Pra gente poder comprar
Dé milho e tapioca

Bolo de puba e abara
Tem o caldo de cana

E o refresco de maracuja.

Consertador de portas
De relégio e amolacao
Encontra o Fugaozinho

Que concreta panelas e fogéo.

Ainda compra em sua barraca
Outras pegas em varejao.

Barraca de artesanato
Com objetos feito a mao.
E o artista do povo

Indo até a populagéao
Mostrando o que € belo

Pra o consumo da nagéao

No mercado vende carne
De primeira ao tripao

De ossada ao peixe

Da costela ao bom bifao.
Carne seca ou do sol
Tem buchada de montéo.
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Nos pontos vende comida
E grande a concentragéo
Vem gente de todo lado
Pra fazer a refeicéao
Comida de todo o tipo
Acompanhado de pirdo.

N&o falta o jogo do bicho

A preferéncia do lugar
Rogério traz logo a rifa
Seus fregués quer assinar.
A quem arrisque um palpite

Que as coisas vao melhorar.

Tem a feira do rolo

Pra quem quiser comprar
Objetos de valor

Com o preco popular

Vocé comprar qualquer coisa
Ou também pode trocar.

Na feira do rolo

Tem a troca de animé
Vocé compra até jumento
A um porco pra engordar
Negocia o cavalo

Pelos dentes a mostrar.

O barro pode encontrar

Em grande transformagéo
Tem deles que vira pote

Tem outros que vira decoracao
E cofre, moringa e panela

Trazida em caminhao.”
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MOSAICO DA FEIRA LIVRE DE SENHOR DO BONFIM — BAHIA

“PEDACOS DE MIM”
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