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Um dos desafios para pensar a comunicacao na atualidade

diz respeito a rigorosa compreensdo do lugar ocupado pela comunicacao,
especialmente em sua versao midiatica, no mundo contemporaneo. O
imprescindivel tema da incidéncia da comunicacao na sociabilidade e das
modalidades de sua conexao com a contemporaneidade tem mobilizado um
plural e dissonante nticleo de pensadores da atualidade, pertencentes ou nao
area de estudos das teorias da comunicacao. Nao parece ser mera coincidéndi
recorréncia a expressdes como: “Aldeia Global” (McLuhan, 1974), “Era da
Informacdo” ou “Sociedade Rede” (Castells, 1992), “Sociedade Informatica”
(Schaff, 1991), “Sociedade da Informacao” (Lyon, 1988; Kumar, 1997, dentre
outros), “Sociedade Conquistada pela Comunicacao” (Miege, 1989), “Sociedade
da Comunicacao” ou “Sociedade dos Mass Media” (Vattimo, 1991), “Sociedade
da Informacdo ou da Comunicacao” (Soares, 1996), “Capitalismo de
Informacdo” (Jameson, 1991) e “Planetas midias” (Moraes, 1998). Todas estas
denominacoes, entre muitas outras possiveis, tém sido insistentemente
evocadas para dizer o contemporaneo. Para além das nomeacdes, o persistente
trabalho de fazer e desfazer as articulacdes entre a atualidade, a situacdo
presente do capitalismo, o mal-estar da modernidade e o ambiente
comunicacional sistematicamente tém animado uma pléiade de autores,
bastante dispares, sejam eles modernos, pés-modernos ou neomodernos;
integrados ou criticos.

Apesar desta diversidade de concepcoes tedricas e ideoldgicas, um dado
comum aparece como fundamental para a investigacdo e para este novo
enquadramento dos estudos: a compreensiao da contemporaneidade como uma
sociedade estruturada e ambientada pela comunicacao, como uma verdadeira
“Idade Midia”, em suas profundas ressonancias sobre a sociabilidade
contemporanea em seus diversos campos.

Uma sociabilidade estruturada e ambientada pelas midias

Uma primeira incursdo acerca do cardter estruturante da comunicacdo pode ser
tecida em uma interlocucéo critica com o marxismo, pois este pensamento tem,
em geral, insistido no lugar “supraestrutural” da comunicacao, quase sempre
assimilada nessa tradicao de pensamento com noc¢des como ideologia, aparelhos
ideoldgicos, aparelhos ideolégicos de Estado etc. Esta inscricao
“superestrutural” ainda que condicione o social, supbe sempre uma
determinacao, “em ultima instancia”, da infraestrutura, conformada pela
conjuncao entre forcas produtivas e relacdes de producdo, em termos
marxistas.

Cabe assinalar, sem pretensao de trilhar uma ordem ldgica, algumas das
interfaces que buscam articular na atualidade comunicacao e infraestrutura
econdmica a partir de olhares tedricos diversificados, nem sempre compativeis.
Tais perspectivas, ndo necessariamente assumidas neste trabalho, demonstram
em sua pluralidade um encaixe cada vez mais vigoroso entre midias e economia.
A convergéncia entre comunicacdo, telecomunicacées e informatica aparece
entre os setores econdomicos mais dinamicos do capitalismo na atualidade. A
comunicacdo midiatica e sua correlata cultura midiatizada tem sido lembrada
por muitos autores como uma das industrias capitalistas mais significativas e
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em maior expansao no mundo contemporaneo (Featherstone, 1997, e Dizard
Jr,, 1998, por exemplo). Passando da produgéo ao consumo, intimeros
estudiosos tém destacado a associacido essencial das midias com o
desenvolvimento capitalista e sua difusao, forjando uma sociedade de consumo.
Jean Baudrillard (1991b), em seus primeiros e interessantes trabalhos, ao
analisar a economia politica do signo e a sociedade de consumo, desenvolve suas
nogoes de valor signo e valor simbolo como novas figuras a serem incorporadas
ao entendimento da reproducdo do capitalismo avancado. A repercussao da
comunicacdo e cultura midiatizadas pode ser apontada, em um sentido mais
largo, como incidindo sobre o novo modo (capitalista) de vida ou ensejando os
atualissimos processos de globalizacdo econdémica, através de redes suportes
dos fluxos das informacdes financeiras e dos capitais, fiadoras da velocidade e
dos mercados planetarizados (Castells, 1992). Por fim, pode-se reter as midias,
pela publicidade, como viabilizadora da concorréncia capitalista em sua
modalidade atual. A lembranca desses momentos de interacao entre capitalismo
e comunicacdo, por 6bvio, faz recordar apenas alguns tépicos possiveis, mas,
sem duivida, sugere a superacao de uma concepcao apenas “supraestrutural” da
comunicacio.

Deter e aprofundar a reflexdo no ultimo dos aspectos elencados pode ser
elucidativo da virada imprescindivel a ser efetuada pelos estudos que visam
compreender hoje as relacdes niao s6 entre comunicacdo e economia, como
também, por extensao, entre comunicacao e sociedade. Indispensavel considerar
a passagem de uma concorréncia capitalista baseada em precos, que realizava a
transformacao do produto em mercadoria pela via apenas do mercado, para um
novo padrao de concorréncia predominante na fase monopolista do capitalismo,
detectada por Baran e Swezzy (1974), na qual as marcas governam a
concorréncia, subsumindo aquela baseada nos precos. Tal transmutacao,
fundamental para a configuracao de uma “obsolescéncia planejada”, de uma
“sociedade de consumo” e do capitalismo tardio, introduz a comunicacao,
especialmente em sua modalidade publicitdria, no cerne da dinamica de
reproducédo do proéprio capitalismo. Agora, em tempos neo-liberais de
endeusamento do mercado, paradoxalmente torna-se impossivel a metamorfose
do produto em mercadoria somente recorrendo ao mercado, em sua acep¢ao
classica de um capitalismo concorrencial. A publicidade e a marca - com seu
poder como assinala Pinho (1996) - adquirem o status essencial de
viabilizadores desta metamorfose, componentes imanentes ao mercado no
capitalismo tardio. Pode-se afirmar, sem medo de errar, que sem publicidade e
marca portanto, sem comunicacao, em situacdes normais de vida capitalista, um
produto nao pode ser transformado em mercadoria. Por conseqiiéncia, a
realizacao do valor e a prépria reproducéo capitalista encontram-se
comprometidas em um patamar comunicacional.

Aceitar essas analises, mesmo parcialmente, implica uma revisdo radical do
lugar_q;tribul'do a comunicacdo em sua insercao na sociedade. Ao invés da antiga
locahzagao supraestrutural - recorrente inclusive em autores nao marxistas
, @ comunicacao e sua derivada cultura midiatica passam a ocupar também
estatuto, para continuar em metaforas marxistas, de componente
“infraestrutural”, porque imprescindivel a realizacao e reproducao
(inclusive econdmica) do capitalismo.

L
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Antes disto, Theodor Adorno e Max Horkheimer jd tinham detectado a
subsuncdo da producao da cultura a uma dinamica de producdo eminentemente
capitalista, quando da formulacao do conceito de industria cultural. Este
conceito, muitas vezes tdo mal compreendido, em seu cerne, denuncia a
preponderancia da légica da mercadoria (“industria™) e a consequiente
subordinacédo a ela da légica especificamente cultural, configurando assim uma
producao (capitalista) de bens simbélicos. Isto é, aponta a expansao do
capitalismo como modo de producéo, agora nao mais limitado a produzir bens
materiais, como acontecia desde o século XVII, mas também incorporando
setores cada vez mais significativos de bens simbdlicos, desde o século XIX e, em
especial, no século XX. Ainda que em meio a diversas peculiaridades, o
capitalismo torna-se também o modo de producdo de bens simbdlicos.

Desse modo, mesmo has fronteiras de uma andlise marxista parece
impossivel nao refocalizar atualmente a comunicacao e assumi-la como
estruturante de uma sociedade contemporanea organizada em
moldes de capitalismo tardio. Alias, Castells (1992), Jameson (1991)
e outros autores consideram que se vive hoje uma terceira fase do
capitalismo. Nela, a informacédo se transforma na mercadoria mais
valiosa.

A nocao de infraestrutura, abandonando seu significado marxista
e sua metéafora dual, pode também assumir o sentido de base
material da sociedade e, nesta acepcdo, ser igualmente reivindicada
como pertinente as midias. Para isto, basta conectar as midias ao
universo das redes. Ja foi assimilado que elas ddo o suporte
imprescindivel para o transito globalizado do capital, inclusive em
sua forma mais veloz, volatil e voraz de capital financeiro. Indo
adiante desta dimensdao meramente financeira, pode-se propor uma
presenca mais abrangente das midias, conformada como rede, como
infraestrutura de comunicacao que torna possivel a nova
circunstancia societdria, pois a articula e a molda como uma totalidade.

Efetivamente, as redes aparecem como uma das mais significativas marcas da
contemporaneidade. S6 com a consumacao do sonho espacial, com a
possibilidade de satélites artificiais estacionarios de telecomunica¢des nos anos
sessenta, as redes, em seu desenho, substancia e caracteristicas atuais, se fazem
viaveis. Televisdo, na década de sessenta, e telematica, nos anos setenta, eis a
idade das redes. Em A Natureza do Espaco, Santos (1996) nomeia trés
momentos diferenciados das redes: o pré-mecanico, o mecanico intermediario e
0 técnico-cientifico-informacional. Entretanto, para apreender a novidade das
redes atuais, cabe distingui-las de suas analogias pretéritas. No passado, a
malha ou circuito, por diferenciacao a rede, pressupunha sempre territério,
materialidades (coisas, objetos etc.) e, por conseguinte, empecilhos. A rede, em
sua singularidade contemporanea, deseja abolir os obstéculos,
desterritorializando e desmaterializando. Sua fluidez, volatilidade e dinamica
nao se ancoram em territérios. Sua quase imaterialidade e invisibilidade buscam
garantir velocidade e instantaneidade. A supressao do espaco e do tempo
afirma-se como constitutiva das redes, sua novidade essencial.

Apesar de a palavra rede ter, conforme Parrochia (1993), origem latina
(retiolus, diminutivo de retis), sendo retomada na Franga no século XII (reseau
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de résel), parece ser a
contemporaneidade sua morada por
exceléncia. Castells (1996), em sua
admirdvel trilogia - The Information Age:
Economy, Society and Culture - fala de
uma era de capitalismo de redes, da
transformacao qualitativa da experiéncia
humana ocasionada pela sociedade rede e
afirma que as redes constituem mesmo a
“morfologia social de nossas sociedades”,
afetando a economia, o poder, a cultura e
a experiéncia na atualidade.

Relocalizada a comunicacdo midiatica
como um dos fatores estruturantes mais
marcantes da sociabilidade
contemporanea, um segundo movimento
se anuncia como hecessério: afirmar o
cardter essencialmente expressivo desta infraestrutura, que produz de modo
incessante sentidos, manifestos e publicizados. A onipresenca tentacular desta
infraestrutura de comunicacdo e sua imanente exposicao por meio de
permanente fabricacao e mediacdo de sentidos pelas midias constitui a singular
ambiéncia da contemporaneidade. Cabe entéo, construir parametros que
busquem elucidar a comunicacao como ambiente, como tessitura onipresente
que acolhe e envolve o ser e o estar no mundo na atualidade, como uma quase e
segunda “natureza” que tranca a sociabilidade contemporanea.

Porém, antes de propor parametros consistentes para pensar as midias como
ambiente da atualidade, cabe distinguir esta concepcao daquela acepcao
aproximada utilizada por Lippmann (em seu lendario livro Public Opinion,
editado em 1922). Lippmann define as representacdes emanadas da
comunicacdo como sendo pseudo-ambientes que se interpunham entre o
homem e seu ambiente (verdadeiro). Mais que essa constatacao, interessava a
Lippmann as repercussodes da existéncia social do pseudo-ambiente, pois,
conforme este autor, elas “operavam, nao no pseudo-ambiente onde o
comportamento é estimulado, mas no verdadeiro ambiente”. A idéia de
ambiéncia aqui reivindicada ndo se restringe a esfera dos contetidos ou mesmo
das representacoes, nem pode ser compreendida como mero falseamento (de
contetidos e representacdes). Pelo contrario, afirma-se que a comunicacéo,
enquanto ambiente efetivo, se apresenta como uma espécie de nova “camada
geo-tecno-social”, necessdria e sobreexposta, que se agrega as camadas - natural
e socio-cultural - do ambiente existente na sociabilidade precedente.

Para definir a sociedade como estruturada e ambientada pela comunicacao,
podem ser enumerados, sem um ordenamento hierarquico, alguns requisitos,
que, em situacdes dadas, devem servir como indicadores acerca da pertinéncia e
da sintonia dessa nomeacdo a uma determinada sociedade. Tais variaveis devem
ser consideradas, constatadas e mesmo mensuradas para tornar possivel a
caracterizacao de uma sociabilidade como Idade Midia. As variaveis propostas
podem ser sinteticamente enumeradas nos seguintes tépicos: 1. Expansao
quantitativa da comunicacao, principalmente em sua modalidade midiatizada,
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na sociedade estudada, facilmente constatada pelos dados sobre niimeros dos
meios disponiveis, tais como: quantidade das tiragens e audiéncias, dimensao de
redes em operacdo etc. 2. Diversidade das novas modalidades de midias
presentes no espectro societario, observado na complexidade da “ecologia da
comunicacdo”, nas modalidades diferenciadas de midias existentes e na histéria
recente de sua proliferacdo e diversificacdo. 3. Papel desempenhado pela
comunicacao midiatizada como modo (crescente e até majoritdrio) de
experenciar e conhecer a vida, a realidade e 0 mundo, retido por meio de
dispositivos e procedimentos, qualitativos e quantitativos, a exemplo do numero
de horas que os meios ocupam no cotidiano das pessoas. 4. Presenca e
abrangéncia das culturas midiaticas como circuito cultural, que organiza e
difunde socialmente comportamentos, percepcoes, sentimentos, idedrios,
valores etc. Dominancia e sobrepujamento da cultura midiatizada sobre os
outros circuitos culturais existentes, a exemplo do escolar-universitario, do
popular etc. 5. Ressonancias sociais da comunicagao midiatizada sobre a
producao da significacao (intelectiva) e da sensibilidade (afetiva), sociais e
individuais. 6. Prevaléncia das midias como esfera de publicizacao (hegeménica)
na sociabilidade estudada, dentre os diferenciados “espacos ptiblicos”
socialmente existentes, articulados e concorrentes. Tal prevaléncia pode ser
constatada pelos estudos acerca das modalidades de publicizacdo e suas
eficacias. 7. Mutagdes espaciais e temporais provocadas pelas redes midiaticas,
na perspectiva de forjar uma vida planetaria e em tempo real. 8. Crescimento
vertiginoso dos setores voltados para a producdo, circulacao, difusdo e consumo
de bens simbdlicos, além da ampliacao (percentual) dos trabalhadores da
informacao e da producéo simbélica no conjunto da populacao economicamente
ativa.

Enfim, todas essas varidveis - e certamente outras possiveis de elaborar -,
operando em uma dinamica certamente desigual e combinada, devem tornar
precisa a delimitacao rigorosa das fronteiras de uma nova circunstancia
societdria, a sociedade estruturada e ambientada pelas midias. Mais que isto, o
elenco de todas essas facetas, transtornadas pelas midias, deve confirmar e
permitir a mensuracdo e a gradacdo deste ambiente transbordante de
comunicacdo, que tece e envolve o estar no mundo no espaco/tempo presente,
além de apontar as possibilidades de aprofundamento em radicalidade dessa
teia midiatica no futuro préximo.

Idade midia como sociabilidade complexa

As nomeacoes citadas, a sugestao do carater e dos requisitos indicados buscam
dar consisténcia e concretitude ao entendimento da contemporaneidade como
uma sociedade estruturada e ambientada pelas midias. Tal compreensdo nao
dispensa, mas, pelo contrario, exige uma atencao para com suas marcas e
constrangimentos capitalistas e, inclusive, iluministas, apesar da crise de muitos
de seus valores e predi¢cdes. A combinatoria de todo esse conjunto complexo de
marcas essenciais aparece como indispensavel para desvelar a
contemporaneidade.

A incidéncia da comunicacao nao apenas estrutura e ambienta nossa singular
contemporaneidade. Ela afeta em profundidade a configuracdo da sociabilidade
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atual, pois ela se vé composta e perpassada por “marcas” fabricadas pelas
midias, tais como o espaco eletronico, a televivéncia e globalizacao. O espaco
eletronico, engendrado pela revolucdao das comunicacoes em rede, emerge como
registro quase desmaterializado, como espaco sem territério, mas que permite
virtualizagdes e atualizacdes continuas, conforme Pierre Lévy (1996). A
televivéncia, viabilizada pelas midias, pode ser definida como uma vivéncia a
distancia, descolada do lugar e desprendida da presenca; como capacidade de
vivenciar um ausente, tornado (simbolicamente) presente, em tempo real, por
meio de signos. A globalizacdo, ensejada pela comunicacao midiatica,
caracteriza-se pela cotidiana disponibilizacdo de um fluxo de signos e sentidos
provenientes de uma extracao global e nao apenas de um local contiguo, como
anteriormente.

Mas tais tracos midiaticos se realizam em uma determinada circunstancia
societaria conformada ja por outros estoques e fluxos, oriundos de outros
momentos de sua histéria. A conjuncao destas “marcas” introduzidas pelas
midias e destes estoques e fluxos anteriormente disponiveis produz um
entrelacamento, que varia entre a complementacéo e o conflito, e singulariza a
contemporaneidade. Ela resulta assim em um sincretismo, para utilizar um
termo reassumido por Canevacci (1996), potencial e sempre tenso,
consubstanciado por, pelo menos, trés constelacoes.

A primeira delas se refere ao entrelacamento que se constata no dia a dia
entre os espacos geograficos - que foram alargados pelas navegacdes maritimas
e da revolucao dos transportes e, simultaneamente, concentrados pela
revitalizacao dos territérios urbanos acontecida na modernidade - e espacos
eletronicos, expandidos e atualizados pelas “navegacoes virtuais”. Uma segunda
constelacao deriva da permeacao cotidiana, da bricolage entre convivéncia, que
pressupde sempre presenca e lugar, e televivéncia, uma vivéncia instantanea a
distancia, propiciada pelas midias em rede. Uma tiltima e terceira constelacao,
dentre as muitas possiveis de observar: a hibridacdo, termo tomado de
empréstimo a Canclini (1997), entre fluxos culturais - materiais ou simbdlicos
- oriundos do local, entendido com um lugar investido de uma pléiade de
sentidos, e outros fluxos provenientes de registros globalizados.
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Esta ultima convergéncia tem sido apreendida pela sugestiva e sempre tensa
nocao de glocalidade. O neologismo “glocalize” figura desde 1991 no Oxford
Dictionnary of New Words. O uso inicial da nocao foi atribuido aos tedricos de
administracao japoneses que concebem estratégias para o mercado
mundializado como simultaneamente local e global. Canevacci (1996), em um
horizonte mais cultural, imagina que “..a palavra nova, fruto de reciprocas
contaminagées entre o global e o local, foi forjada justamente na tentativa
de captar a complexidade dos processos atuais”. Sua reflexao acerca do glocal,
expressiva contracao de global e local, retém linhas de forca do contemporaneo.

Assumimos a hipétese de que, antes de incolor homologacéao, a fase
atual desenvolve uma forte tensio, descentrada e conflitual entre
globalizacdo e localizagdo: ou seja, entre processos de unificacao
cultural - um conjunto serial de fluxos universalizantes - e pressoes
antropofagicas ‘periféricas’ que descontextualizam, remastigam,
regeneram. (Canevacci, 1996, p.23)

Tais convergéncias, sempre tensas cabe insistir, forjam esta peculiar
circunstancia social, denominada sociabilidade contemporanea. Ela implica,
outrossim, redefinicdes espaciais e temporais relevantes, pois a atualidade se
plasma como espaco planetario em tempo real. Esta nova realidade-mundo tem
como pressupostos, além de sua macro-inscricao capitalista e iluminista, o
desenvolvimento das redes midiaticas e também de dispositivos sécio-

tecnoldgicos, tais como a desmaterializacao e a miniaturarizacao, dentre outros.

Todavia, para compreender a sociedade estruturada e ambientada pelas
midias em toda sua plenitude, inscrita em um novo patamar analitico, deve-se
realizar ndao s6 um movimento horizontal que retenha as tensas combinatdrias
entre os pares espaco geografico e eletrdnico, convivéncia e televivéncia, local e
global, mas igualmente um segundo movimento, agora vertical, que, ao agregar
espaco geogrifico, local, convivéncia, realidade contigua, em uma constelacao, e
espaco eletronico, global, televivéncia e telerrealidade, em outra, desnude, de
modo cristalino, as dimensées que compdem a atualidade e o carater
imanentemente complexo da sociabilidade contemporanea.

Paul Virilio (1993), para além de sua preocupacao com as velocidades,
percebeu de modo ténue este carater compdsito da atualidade, nao sem
introduzir uma gradacédo de real e realidade, por certo, complicada.

O desequilibrio crescente entre a informacao direta e a informacao
indireta, fruto do desenvolvimento de diversos meios de comunicacéo,
tende a privilegiar indiscriminadamente toda informacao midiatizada
em detrimento da informacéo dos sentidos, fazendo com que o efeito
de real pareca suplantar a realidade imediata. (Virilio, 1993, p.18)

As midias, ao consumar um espaco eletronico em rede, povoado de televivéncias
em abrangéncia globalizante, em verdade, constréem uma outra e nova
dimensao constitutiva da sociabilidade contemporanea, a qual se sugere
denominar de telerrealidade, expressdao empregada por Muniz Sodré (1990) no
livro A mdaquina de Narciso. Tele para recordar sua inerente nocao de distancia
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e apontar a possibilidade do distante ser apreendido, transportado e
transformado (simbolicamente) em acontecimento préximo, em algo que ganhe
um sentido instantaneo e passe a compor o cotidiano como momento inerente
a vivéncia contemporanea. Realidade para lembrar que esta dimensao de
sociabilidade, configurada simbolicamente por imagens, palavras, sons, deve ter
sempre afirmado seu estatuto de realidade. A exigéncia de incluir como real a
representacao da realidade deve permitir reconhecer, em consequiéncia, que
justamente na representacdo dessa realidade simbélica se define o real, nela se
constréem as categorias que, realizando a divisao do real, permitem que se fale,
veja, ouga, perceba etc.

O conceito de telerrealidade deve servir, por conseguinte, para nomear uma
nova e contemporanea dimensao de sociabilidade que se distingue e diferencia
da realidade, tradicionalmente concebida como territorialidade (geografica),
localidade, prosimidade, materialidade, presenca e convivéncia. Telerrealidade
aparece como nova formatacao da realidade, possibilitada agora por espacos e
tempos integrados em rede eletronica e associada as nocoes de
desterritorializacao, globalidade, distancia, espaco planetario,
desmaterializacao, nao presencialidade, (tele)vivéncia e tempo real.

A telerrealidade funciona como uma nova camada “geoldgica” que se
sobrepde e contamina o espaco geografico, pleno de natureza e cultura. Com a

televisao aberta em rede surge a telerrealidade, mas sua existéncia ainda
se caracteriza pela ocasionalidade. A televisao por assinatura e
principalmente as novas tecnologias midiatico-informacionais, dentre elas a
Internet, consubstanciam a telerrealidade, dotando-a de permanéncia. A
telerrealidade transforma-se em dimensao, publica e privada, inseparavel
da atualidade.

A singular sociabilidade contemporanea torna-se compdsita porque se
compde ao estilo bricolage, entrelacando, em conjuncao tensa, essa
camada suplementar, dimensdo de origem midiatica, que perpassa toda a
tessitura societdria e as camadas ja assentadas da histdria da sociedade
humana, um aglomerado dispare de praticas e instituicdes sociais forjadas
pela modernidade, pelas tradicoes originarias de outras eras pré-modernas
e, enfim, por toda a natureza humanizada.

A singularidade dessa nova circunstancia societdria vai incidir nas cruciais
questoes da realidade e da existéncia. Esta dupla composicao “fragmenta” a
realidade contemporanea em uma realidade contigua, (con)vivida no entorno
por cada individuo, e uma realidade remota, porque nao inscrita no mapa de
proximidades, agora (tele)vivida planetariamente e em tempo real como
telerrealidade. Em verdade, estas duas dimensées da realidade, analiticamente
separadas, hoje entrelacam-se de tal modo na vida cotidiana que sdo vivenciadas
como realidade una e contemporanea.

O cardter composto da realidade na contemporaneidade possui ainda outra
significativa conseqiiéncia, muitas vezes nao percebida: ele impde o
descolamento entre a existéncia e o existir publicamente. Hoje, a mera
existéncia fisica jd nao assegura um existir social, expediente automatico em
uma sociabilidade de tipo comunitdrio, na qual a existéncia fisica e publica
praticamente coincidem, pois a contigiiidade do territério, a exigéncia da
presenca e as dimensdes possiveis ao mundo garantem o compartilhamento, o
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movimento de tornar comum coisas e pessoas, enfim a publicizacdo. Nesta
circunstancia societdria existir fisicamente significa, sem mais, ter existéncia
publica.

A situacao transforma-se radicalmente na atualidade. As novas
caracteristicas adquiridas pela realidade-mundo, em especial o carater
compésito da sociabilidade, rompem o imbricamento apresentado
anteriormente e impdem novos requisitos para uma existéncia publica. O existir
fisico na realidade tangivel torna-se condicao necessdria, mas nao suficiente
para garantir uma existéncia publicizada. Esta requer que ao existir fisico seja
agregada uma outra existéncia, agora vivida na telerrealidade. Sem essa
publicizacao possibilitada pela telerrealidade, a existéncia social nao esta
garantida. A existéncia publicamente compartilhada passa a ser, ela mesma
composta e problematica, verdadeiro campo de luta de poder.

A postura assumida nao tem, até aqui, nenhuma perspectiva normativa. Pelo
contrario, tenta se ater a uma descricdo das novas condicdes de sociabilidade.
Néo se valoriza a telerrealidade, essa dimensao publica midiatizada, nem
positivamente, por alguma capacidade imanente, seja ela libertadora,
emancipadora, democratizante, instauradora de potencialidades humanas; nem
negativamente, pelo depreciamento de suas possibilidades, pela atribuicao de
caracteristicas de controle, repressao, regressao.

Ao buscar compreender a nova circunstancia social, a posicdo aqui assumida
afasta-se deliberadamente de posicionamentos predeterminados que destituem
0 novo de seu enigma, de sua abertura e indefinicdo inicial, de sua feicao por
tudo isso problemdtica. E que, ato continuo, o prefiguram valorativamente, de
modo positivo ou negativo, tanto faz. Nao cabe aqui nem a esperanca hoje tao
celebrada em autores, admiradores e adeptos das potencialidades das novas
tecnologias informacionais, a exemplo de Lyon (1988) e Pierre Lévy (1996)
nem a rejeicao prematura do novo horizonte, como acontece em pensadores,
por vezes estimulantes, que desqualificam toda telerrealidade. Teoricamente
proximos, a nocao absorvedora de espetdculo e o conceito de simulacro, em
Baudrillard (1991a), contrapoem com vigor e intransigéncia uma dimensao
“real”- isto é, a realidade contigua pensada em termos modernos - a outra,
telerrealidade, artefato artificializado, porque virtualizacao e atualizacao
tecnomidias, que, por algum designio inexoravel, corrompe a vida, expulsa do
mundo do espetdculo ou da simulacao. Referindo-se a esta ultima expressao,
Landi (1992) percebeu com perspicacia: “A nogdo de simulacro é ttil para
entender nossa época, mas com a condicéo de que se livre do pressuposto da
existéncia da nao simulagéo, que sempre vem da mao do exercicio do poder
por parte daquele que crer possuir a verdade.” (Landi, 1992, p.121)

Propde-se como essencial - antes de valoragdes, negativas ou positivas, quase
sempre apressadas e superficiais - buscar compreender teoricamente a
complexidade da contemporaneidade, a singularidade do carater compésito de
sua sociabilidade e a significativa inscricdo da comunicacao, em especial em sua
versao midiatizada, nesta peculiar circunstancia societaria estruturada e
ambientada pelas midias.
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A CONTEMPORANEIDADE COMO IDADE MIDIA

Comunicagio e idade midia

Nesta inscricao societaria, a comunicacao se ressignifica. A comunicacdo, que
perpassa todos os poros sociais, abandona defini¢des e fronteiras nas quais se
via confinada, tais como: sua identificacdo como discurso, mensagem ou mais
singelamente contetido; seu aprisionamento unilateral ao campo do significado,
em detrimento da possibilidade mais complexa de produtora de sentidos,
intelectivos e sensiveis; sua localizacao redutora na supraestrutura, com a
decorrente assimilacao a ideologia; sua contracao a uma dimensao tecnolégica
ou técnica, e sua caracterizacao de mero instrumento, pelo entendimento de
que seu ato de mediacao, tomado por interesses proprios e regimes gramaticais
especificos de funcionamento, garante uma possibilidade, formal ou real a
depender de situacdes concretas de campos de forca, de funcionar como “ator”,
que ocupa um lugar de fala para dizer e fazer. Tal redefinicao e demarcacao
das fronteiras de localizacdo da comunicacido, em sua versiao midiatizada —
desde algum tempo trabalhadas em suas teorias — é condicao sine qua non
para estudar rigorosamente sua configuracao e ressonancias na Idade Midia.

A sintonia com uma resignificacao radical da comunicacdo e de sua conexao
com a contemporaneidade nao pode, de modo algum, deixar de tornar
problematica esta relacao e, pior, fazer retornar uma atribuicdao desmedida de
poderes a comunicacao midiatica. Nao se pactua com esta apressada e
equivocada solucdo. Antes disto, pretende-se mapear as novas circunstancias
nas quais a composicdo entre comunicacao e sociedade se realiza na atualidade.
Ou seja, descritas as novas condi¢des, cabera, com o campo de forcas entédo
conformado, analisar como se comportam as duas esferas sociais e como se
efetua seu enlace.

Da afirmacao desta nova circunstancia sécio-comunicacional, decerto nao
podem derivar, sem mais, posturas preconcebidas e fixadas acerca da
predominancia do poder da comunicacao sobre outros campos sociais. A
dinamica dos deslocamentos de poder entre os campos da comunicacao e as
outras esferas sociais, antes de ser resolvida previamente, constitui-se em
objeto privilegiado de investigacao. Mais que isso, como premissa deste estudo
descarta-se uma dominancia unilateral e persistente de cada uma destas
esferas. Afirma-se, pelo contrario, a disputa e alternancia de predominios em
situacdes dadas, em campos de forca determinados.

BILL VIOLA, Rezar sem interrupgzio
(video-instalagzo). 1992
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