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RESUMO

Ambientes colaborativos como o Youtube transformaram a ldgica de produzir e consumir
informagdo. As especificidades do infotenimento nesse ambiente, delineado pelo fluxo
comunicacional e pela linguagem hibrida que o caracteriza sdo alguns dos pontos presentes
neste trabalho. O ato de informar por meio do entretenimento ou de entreter e informar
conforme a configuragdo do ambiente colaborativo do YouTube sdo observados a partir dos
elementos apresentados na narrativa das informagdes transmitidas nos videos. Desta forma, o
objetivo deste trabalho € investigar como o infotenimento se faz presente em noticias
relacionadas a Donald Trump na produgdes audiovisuais do canal Desce a Letra do Youtube.

Palavras-chave: infotenimento, youtube, Donald Trump, noticias digitais, ambiente
colaborativo, teoria-ator-rede, media ecology.



ABSTRACT

Collaborative environments like Youtube have transformed the logic of producing and
consuming information. The infiltration specificities in this environment, delineated by the
communication flow and by the hybrid language that characterizes it, are some of the points
present in this work. The act of informing through entertainment or entertaining and
informing according to the configuration of the YouTube collaborative environment is
observed from the elements presented in the narrative of the information transmitted in the
videos. In this way, the objective of this work is to investigate how the infotenimento is made
present in news related to Donald Trump in the audiovisual productions of the channel Desce
a Letra do Youtube.

Keywords: infotainment, youtube, Donald Trump, digital news, collaborative
environment, theory-actor-network, media ecology.
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1. INTRODUCAO

O Youtube é uma plataforma colaborativa da internet com um grande arsenal de producdes
audiovisuais online. E um ambiente midiatico em que podemos encontrar informacdes de
diversas é&reas, como politica, economia, ciéncia e entretenimento.Devido ao seu
crescimento?, a plataforma tem sido alvo de estudos e pesquisas que buscam compreender o
fendmeno na era digital. Desta forma, o Youtube é o ambiente comunicacional objeto

empirico desta pesquisa.

Esse estudo tem o objetivo de investigar e analisar como o infotenimento se faz presente em
noticias de Donald Trump nos videos do canal Desce a Letra do Youtube. E para isso, iremos

identificar o que caracteriza 0 ambiente da plataforma.

No primeiro capitulo, é feito um apanhado do surgimento do site de compartilhamento e
como se tornou uma das principais plataformas de produg6es audiovisuais da atualidade, um
sucesso ao se tornar o principal meio de informacdo da nova geracdo. A plataforma carrega
elementos caracterizantes do meio, ndo limita o informar do entreter, de caracteristica
democratizante da informagéo e de fornecedor de famosos e artistas. Compreenderemos que
0 Youtube é um ambiente midiatico, agregador de outros meios comunicacionais com fluxo
de comunicacdo propria, mas com uma linguagem hibrida e multimidiatica. Ao longo do
tempo, 0 Youtube é alvo de pesquisadores e estudiosos, por ser um meio relevantemente
novo comparado a outros meios comunicacionais, mas que possibilita um universo de

informagdo coletiva.

Ainda nesse primeiro capitulo, compreendemos melhor quem sdo os produtores da
plataforma que alimentam com seus videos e conteldos. Discute-se que o Youtube é
resultado da constante interacdo e acao de atores presente na rede. Associa¢fes constituidas
como hibrido que agencia instancias humanas e maquinicas. Cada instancia, como normas e
regras, algoritmos, canais, youtubers e visitantes sdo fundamentais na manutengdo do site.

Todos capazes de deixar rastros e modificar o Youtube.

No segundo capitulo, discorremos como a informacdo e o entretenimento surgiram. De
géneros considerados distintos, o infotenimento - informacdo com entretenimento - ganhou
espagcos antes nunca imaginados. Mesmo no jornalismo, por ser uma instituigdo

historicamente e academicamente considerada séria e formal, o infotenimento comecou a

1https://revistagaliIeu.globo.com/TecnoIogia/noticia/2018/09/temp0—assistindo—videos—no—youtube-cresce-135—
em-4-anos.html
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aparecer para atender a nova geracao e um publico que busca informacgédo, mas também quer
diversdo e lazer. Mesmo com a imprecisdo do surgimento do infotenimento, alguns autores
como Fabia Dejavite (2006) e Thussu (2007) arriscam em determinar um periodo da sua

origem.

No terceiro capitulo apresentaremos o0s videos analisados e seus contetudos. Foram
selecionadas oito videos com tematica principal, o Donald Trump. Por ser um personagem
iconico e ter sido autor de vérias polémicas durante a corrida presidencial nos Estados
Unidos, o Trump é alvo de pautas diversas vezes nos videos. Neste capitulo, identificamos o
que caracteriza o locutor, como o0s videos sdo produzidos, além do Trump, quais semelhancas
fazem presente. Identificamos as caracteriza¢cdes do canal, do Caué Moura, dos videos, além
da origem. Para isso, quantitativamente foram identificados elementos frequentemente
presentes em todos os videos. Neste parte, fazemos uma descricdo completa da producédo

apresentada pelo Caué, para entendermos e identificar aspectos do infotenimento.

Por fim, concluimos que o Youtube é o espago da informacdo e do entretenimento presente
em um material colaborativo e participativo. Resultados da metodologia de categorizagdo das
informacgdes, da analise de conteddo e discurso que identificamos a presenca do
infotenimento ndo como um simples elemento participante, mas como aspecto fundamental
na producdo da noticia. O infotenimento é caracteristico da producdo audiovisual no
Youtube, pela livre criatividade de producdo e liberdade de possibilitar que qualquer pessoa

possa contribuir com seu conhecimento.
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2. O YOUTUBE

O site de compartilhamento Youtube foi criado em fevereiro de 2005 por trés ex-funcionarios
da PayPal - Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim? O primeiro video compartilhado foi
do co-fundador Jawed Karim, em 23 de Abril de 2005. Com apenas 18 segundos, intitulado

“Me at the Zo0”, possui mais de 46 milhdes de visualizagdes.

Imagem 1: Primeiro video postado no Youtube

= @3 YouTube*" me at the zoo

» »l o) o0o00/0:78

Me at the zoo

48.019.671 visualizagdes 1 1 ;45 - MPAF 2 =,

0 ’f‘\”ﬁii 2 e b e 2005 INSCREVER-SE 283 MIL

The first video on YouTube. Maybe it's time to go back to the zoo? The name of the music playing in
the background is Darude - Sandstorm.

MOSTRAR MAIS

Fonte: youtube.com / Acessado em 17/04/2018

No ano seguinte a sua criacdo, o Youtube foi comprado pelo Google Inc. Os criadores
venderam por 1.65 bilhdes de délares®. Um valor considerado baixo, comparado ao sucesso
atual da plataforma.

Em 2008, ficando apenas atras do Google e Facebook, 0 Youtube se tornou o terceiro site

mais acessado, segundo a lista Alexa. Deste ponto em diante, a plataforma passou por

2 Disponivel em https:/pt.wikipedia.org/wiki/YouTube
3 Disponivel em http://tecnologia.terra.com.br/noticias/0,,011182065-E112884,00-
Google+confirma+compra+do+YouTube+por+US+bi.html. Acesso dia 15.04.2018
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diversas mudancas, de algoritmos a interface do site, tornando-se, assim, uma das plataformas
de maior sucesso. Segundo estatisticas do préprio site*, o Youtube tem cerca de 1 bilhdo e 9
mil usudrios, representando quase um terco dos internautas, e diariamente essas pessoas

assistem bilhdes de horas de video gerando outro bilhdes de visualizacdes.

De acordo com dados do relatério Youtube Insights®, o site de compartilhamento é acessado
por 95% da populacdo online brasileira. O relatério também mostra que o Youtube deixou de
ser apenas um endereco para compartilhamento de videos, mas também um local em que as
pessoas procuram se informar. A publicacdo constatou que 59% dos entrevistados afirmaram
melhor usar a plataforma para ver noticias, enquanto 31% véem o site como uma fonte de
aprendizado. E quando pensa em producdes audiovisuais, 0 Youtube ganha de outros meios

comunicacionais.

Imagem 2: Pensou em video, pensou em youtube

ENTAO, PENSOU EM VIDEO, PENSOU
EM YOUTUBE EM PRIMEIRO LUGAR.

vouruse
32%
16%
15%
10%

FONTE: PESQUISA GOOGLE E REDS COM CONSUMIDORES
BRASILEIROS ONLINE - MAIO DE 2017.

Fonte: Youtube Insights / Acessado em 17/04/2018

Originalmente o slogan da plataforma era “Your Digital Video Repository (seu repositorio de
videos digitais), ideia inicial dos co-fundadores. Contudo, apo6s ser vendida para o
Google.Inc, o logotipo passou a ser “Broadcast Yourself”’, que no portugués pode ser

traduzido para transmita-se, faga vocé mesmo. Mesma ldgica carregada no nome da

4 Disponivel em https://www.youtube.com/intl/pt-BR/yt/about/press/

® Relatério (2017) que retine dados de categorias do youtube com propdsito de fornecer matéria-prima para o
planejamento de agéncias e marcas. Disponivel em https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-
br/youtubeinsights/2017/de-play-em-play/. Acesso dia 17/07/2018
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lataforma, o “You” vocé em portugués e “Tube”, que é relacionado a televisdo, ou seja vocé
9 b b

na televisdo, vocé se projetando para outros.

O produtor de contedo do Youtube passou a ser cobigado como carreira profissional. Assim
como afirma uma pesquisa realizada em 2017 pela First Choice para o Jornal The Sun® em
que 34%, das criancas desejavam trabalhar com videos para a internet, seguido de blogueiro,

0 que também ja mostra a tendéncia aos ambientes digitais.

Imagem 3: Carreira que criangas querem seguir

Qual a carreira as criancas querem seguir:

Estudo foi feito pela First Choice e entrevistou 1.000 criangas de 6 & 17 anos.

Youtuber - 34,2% % Meédico - 13 45%

Blogueiro - 18,1% . Apresentador de TV - 12,45%

A Misioo- 16% £ Ateta-19%

.-

H Ator - 15.7% , Escritor - 8.4%

@4 ineasta - 1365% Advogao -6 4%

Fonte: criadoresid.com / Acessado em 17/04/2018

Primordialmente colaborativo e participativo, o Youtube depende totalmente da presenca de
seus produtores, os chamados “Youtubers”. Os youtubers sdo 0s usuarios que fazem upload
de videos para a plataforma. O site é mantido por elos criados entre 0s usuarios que
produzem e compartilham seus conteidos e por quem acessa o site. Ambos estdo ativamente

em conversacao alimentando o meio.

Ter um site compartilhado significa que essas produgfes obtém uma
visibilidade muito maior do que teriam se fossem distribuidas por portais
separados e isolados. Significa também a exposi¢do reciproca das atividades,
o0 rapido aprendizado a partir de novas ideias e novos projetos e, muitas

6 Disponivel em http://criadoresid.com/estudo-revela-que-o-atual-sonho-das-criancas-e-virar-youtuber/.
Acessado em 17/04/2018
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vezes, a colaboracdo, de maneiras imprevisiveis, entre as comunidades.
(JENKINS, 2009, p. 348).

2.1 DESIGN DE INTERACAO DO SITE

Para iniciar o acesso ao site, basta o internauta ter um dispositivo digital como celular ou
computador. Ha duas formas de acessar o site, o simples espectador que ndo precisa fazer se
cadastrar, contudo algumas configuracGes e fungbes ndo serdo disponibilizadas, pois sdo

exclusivas para usuarios cadastrados.

Ao entrar no www.youtube.com, é encontrado a interface da pagina inicial com o logotipo do
Youtube a esquerda superior e abaixo categorias de videos postados na plataforma, divididos
em: em alta, histdrico, tenha acesso ao youtube premium, mdsicas, esportes, jogos, filmes,
noticias, ao video, destaque e videos em 360°. Assim como o local de busca e link para fazer

login.

No centro superior estd 0 espaco para pesquisar contetdos, e no direito os botdes que irdo
direcionar para a inscri¢do, download de videos, aplicativos e configuracGes do Youtube. Ao
rolar a pagina, hd imagens dos videos que estdo em alta junto com videos de canais
recomendados pelo préprio site. Contudo, essa interface é para aqueles que ndo estdo
cadastrados, para o usuario a interface ¢ modificada. Onde se encontram as categorias,
aparecem 0s canais inscritos (imagem 5) e no decorrer da pagina, além dos recomendados,
também estdo disponiveis videos assistidos e ndo finalizados, assim como o0s videos novos

dos canais nos quais esta inscrito.

Imagem 4: Pagina inicial Youtube
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Como observado a interface da pagina é modificada quando o visitante se torna um usuério.

O usuério passa a ter um interface mais personalizada com suas preferéncias de videos, de

canais, de assuntos baseados em outros videos ja acessado antes. € uma forma de tornar

especial a presenca do internauta na plataforma, além de poder fazer seu proprio contetdo,

funcdo exclusiva dos usuarios cadastrados.
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Imagem 5: Pagina inicial do usuario

Pesquisar Q

Exibir antincio

Recomendados

MACAQUINHO MATA VINTE Hiperativo Paulo Gustavo ao Zueiras e Trollagens no palco
E FERE CINQUENTA vivo Multishow 31out14 do Improvavel #2

Melhores Momentos

EM BUSCA DA CASA
E4 Barbixas #6 - Com as...

NOVA 11+
ARESPOSTA TAO ESPERADA
-Ep.1273

> ENTREVISTA COM : S/
\=~ RAFINHA BAS118:53 &%

IMPROVAVEL - FRASES #56 Entrevista com Rafinha The Big Bang Theory - Best
i o Bastos | The Noite... of Bloopers

ilo Gent Desaur Stu The Tonight Show Starring Ji

Kevin Hart FaceTimes
Dwayne Johnson While Co-...

Avengers Cast - Dancing
Compilation || Feat. Robert...
Curiosus

as atras

MOSTRAR MAIS

Fonte: youtube.com

20

Os cadastrados podem dar like ou dislike - recurso que promove o video para a categoria em

alta - fazer comentéarios, compartilhar em outras plataformas como o facebook, além de poder

criar seu proprio e produzir conteudo.

Cada video apresenta estrutura com titulo, nimero de visualizacGes, botdes de like, dislike e

compartilhar; adicionar a, caso o usuario tenha uma playlist; nome do canal do video; data de

postagem; numero de inscritos do canal, comentarios e ao longo da pagina do lado esquerdo

outros videos recomendados. A légica do Youtube é feita através da quantidade de

visualizacdo que cada video tem, se o video tiver grande nimero de visualizacdo, ira para a

pagina inicial na categoria em alta. Esta é a forma do youtube agenciar e dar maior

credibilidade a youtubers com maiores visualizagdes, 0 incentivando a produzir mais

contetido, que gera maior produgdes para a plataforma.
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Imagem 6: Estrutura do video
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A transmissdo ao vivo também é uma das ferramentas que esta disponivel para os usuérios da
plataforma. Essa funcdo tem se mostrado um marco. Em 2018, a transmissdo ao vivo do
Oscar’ de 2018, feito pelo canal do youtuber Felipe Neto®, superou lives de outros veiculos
de comunicacdo, como Jornal Washington e a Revista People. A live obteve 2,5 milhdes de

visualizagdes, com um total de 180 mil pessoas assistindo em uma transmisséo de 6 horas.

" Maior prémio anual do cinema mundial, entregue pela Academia de Artes e Ciéncias Cinematograficas.
8 Disponivel em https://lecdias.odia.ig.com.br/colunas/leo-dias/2018/03/5519516-felipe-neto-fez-a-maior-live-
do-oscar-no-mundo.html
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2.2 YOUTUBE COMO AMBIENTE MIDIATICO

O crescimento do Youtube® no Brasil colaborou de forma exponencial para a criacdo das
praticas comunicativas das quais todos podem participar e colaborar, o que a diferencia da
midia tradicional (radio, tv, jornal, revista) por possibilitar ao cidaddo comum produzir e

escolher de que forma consumir informacdo. André Lemos (2013) discute,

A cibercultura vai se caracterizar pela formacao de uma sociedade estruturada
através de uma conectividade telematica generalizada, ampliando o potencial
comunicativo, proporcionando a troca de informagdes sob as mais diversas
formas, fomentando agregacdes sociais. (LEMOS, 2013, p. 88)

O Youtube é um ambiente composto por elementos de outros meios de comunicacdo e outras
linguagens. Esse ambiente midiatico ndo é puro, mas se forma e transforma nas interconexdes
internas e externas. Nao € uma esséncia, € o resultado de um contato continuo e de méo dupla

entre dispositivos e humanos, sujeito e tecnologia.

Neil Postman (1990) discorre que € necessario entendermos a midia “as environment”, como
um ambiente em que estio imbricadas “n” fatores, que podem ser humanos ou ndo. E um
ambiente em que humanos e ndo humanos estdo em constante processo de interacdo, objeto
afetando individuo e vice-versa. Quando falamos do Youtube, ndo estamos falando apenas da
plataforma em si como um aparato tecnoldgico, mas como resultado da interacdo entre

humano e objetos.

Postman (1970) afirma que um sistema quando afeta o outro gera mudancas em si e na

cultura do coletivo.

Um ambiente é, afinal de contas, um sistema de mensagens complexo que
afeta ao ser humano nas formas de pensar, sentir e se comportar. Estrutura o
gue vemos e dizemos e, portanto, fazemos.

Atribui papéis e insiste na nossa reproducao.Especifica o que podemos fazer
e 0 que ndo somos. As vezes, como no caso de um tribunal, sala de aula ou
escritorio comercial, as especificacdes sdo explicitas e formais™.
(POSTMAN, 1970, p.17).

° De acordo com o relatorio YouTube Insights, cerca de 95% da populacdo online brasileira acessa o site pelo
Menos uma vez por meés.

10 Traducdo nossa. “An environment is, after all, a complex message system which imposes on human beings
certain ways of thinking, feeling, and behaving. It structures what we can see and say and, therefore, do. It
assigns roles to us and insists on our playing them”.

It specifies what we are permitted to do and what we are not. Sometimes, as in the case of a courtroom, or
classroom, or business office, the specifications are explicit and formal”.
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O conceito de Neil Postman (1970), “Media Ecology” pretende integrar os diferentes
processos da esfera tecno-socio-comunicacional, buscando entender como a tecnologia
interage e interfere nas acOes e na individualidade das pessoas e vice-versa. Nenhuma midia
se consolida sozinha, é preciso a acdo e a presenca do sujeito, e desta forma modifica o
cognitivo e a percepc¢do do individuo. Da mesma forma que um meio comunicacional pode
modificar ou introduzir uma nova maneira de comunicacdo e producdo, o individuo é
modificado e reflete também nesse meio. “As novas tecnologias alteram a estrutura de nossos
interesses: as coisas sobre as quais pensamos. Alteram o carater de nossos simbolos: as coisas
com que pensamos. E alteram a natureza da comunidade: a arena na qual 0s pensamentos se
desenvolvem,”. (POSTMAN. 1994, p. 29).

Bruno Latour (2012), em Teoria Ator-Rede (TAR) complementa a configuracdo que ha entre
objeto e sujeito. A TAR defende que o coletivo é feito de humanos e ndo humanos. Cada acéo
é mediada tanto por objeto quanto por humanos, e juntos formam um coletivo, um conjunto.
Para ressaltar a relacdo entre objetividade e subjetividade, Latour (2001, p. 222) sugere 0 Uso
de coletivo ao invés de sociedade, pois para ele o primeiro & mais amplo que o segundo por
enfatizar as associagdes entre objeto e sujeito. Adotar o coletivo ao invés de sociedade,
significa levar em conta que as diversas partes (humanos e ndo humanos) integram o todo. A
nocdo de coletivo € como um intercdmbio de propriedades humanas e ndo humanas no

interior de um ambiente midiatico.

[...]o jogo ndo consiste em estender a subjetividade as coisas, tratar humanos
como objetos, tomar maquinas por atores sociais e sim “evitar a todo custo o
emprego” da distingdo sujeito-objeto ao discorrer sobre o entrelacamento de
humanos e ndo humanos. O que 0 novo quadro procura capturar sdo 0s
movimentos pelos quais um dado coletivo “estende” seu tecido social a
“outras” entidades. (LATOUR, 2001, p. 222-223).

Na Teoria Ator-Rede, a rede e o ator € uma Unica entidade, representado pelo hifen que liga
os termos (Latour, 2012). N&o existe ator, se ndo existir rede. O ator sO existe porque ganha

forma ao estar em uma rede

[...] As duas partes sdo essenciais, dai o hifen, A primeira parte (o ator) revela
0 minguado espago em que todos as grandiosos ingredientes do mundo
comegam a ser incubados; a segunda (a rede) explica por quais veiculos,
tracos, trilhas e tipos de informagdo sdo colocados dentro desses lugares e
depois, uma vez transformado ali, expelido de dentro de suas estreitas
paredes. Eis por que a "rede" com hifen ndo est4d ai como presenga sub-
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repticia do contexto, e sim como aquilo que conecta os atores. (LATOUR,
2012, p. 260)

Pierre Lévy (1990, p. 22) corrobora com Latour (2012) ao dizer que também é impossivel
separar o humano de seu ambiente material, assim como dos signos e das imagens por meio
dos quais eles atribuem sentido a vida e ao mundo. Da mesma forma, ndo podemos separar 0
mundo material — e menos ainda sua parte artificial — das ideias por meio das quais 0s objetos
técnicos sdo concebidos e utilizados, nem dos humanos que os inventam, produzem e
utilizam (Lévy, 1999, p. 22).

Assim como Latour, Levy (1993) discute se as tecnologias realmente exercem algum tipo de
impacto na vida humana. Ambos ndo deixam espaco para o determinismo tecnoldgico ou
determinismo humano (antropocentrismo), pois rompem com a ideia de explicar algum
fendmeno pela causa e efeito, mas em discorrer as acdes que ocorrem dentro das instituicoes,
atraveés do que Latour (2012) chama de associacédo, resultado da acdo e reacdo dos atores
(actantes). No contexto entendido como cibercultura, André Lemos (2013) concorda ao

afirmar que,

A cibercultura forma-se, precisamente, da convergéncia entre o social e o
tecnolégico, sendo através da inclusdo da socialidade na préatica diaria da
tecnologia que ela adquire seus contornos mais nitidos. Ndo se trata,
obviamente, de nenhum determinismo social ou tecnoldgico, e sim de um
processo simbidtico, onde nenhuma das partes determina impiedosamente a
outra. (LEMOS, 2013, p. 90).

Sdo diversos atores agindo dentro da rede e formando a cada interacdo uma associacao.
Associacdes resultantes do processo simbidtico entre humanos e ndo humanos. “Qualquer
coisa que modifique uma situacdo fazendo diferenca € um ator - ou, caso ainda ndo tenha
figuracdo', um actante”. (Latour, 2012, p. 108). Emprestado da semidtica greimasiana, o
termo actante (actant) é aquele que faz a acgéo, interfere ou modifica uma situacdo. Para
discriminar cada vez mais a dualidade de objeto e sujeito, a substituicdo de ator por actante
deixa claro que quem pratica a acdo nao precisa ser necessariamente humano. O socidlogo
Latour (2001) discorre que a palavra ator, do inglés actor, se limita a humano e exclui os
objetos do processo, e por se tratar do Youtube com um fluxo de a¢Ges humanas e nao
humanas, como algoritmo, regras e normas da plataforma, dados, programadores, gestores e

inimeros atores que compdem o meio colaborativo, € importante ndo limitar.

™ Como os algoritmos no trabalho de Stefanie C. da Silveira, em “Os algoritmos no fluxo de contetidos: uma
visdo a partir da Teoria Ator Rede”.
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A acdo ndo é uma propriedade de humanos, mas de uma associagdo de
atuantes. Papéis ‘“‘atoriais” provisorios podem ser atribuidos a atuantes
unicamente porque estes se acham em processo de permutar competéncias,
oferecendo um ao outro novas possibilidades, novos objetivos, novas
funcBes. Portanto, a simetria prevalece tanto no caso da fabricacdo quanto no
caso do uso. (LATOUR, 2001, p. 210)

A associacdo passa a existir quando os actantes estdo envolvidos na rede. E a propria rede e
os tracos deixados pelos actantes que transformam e operam as a¢des objetivas e subjetivas.

Para Latour (2012), o dispositivo é criado pelo homem, mas também o recria quando o usa.

A ANT nao alega, sem base, que os objetos fazem coisas “no lugar” dos
atores humanos: diz apenas que nenhuma ciéncia do social pode existir se a
questdo de o qué e quem participa da acdo nao for logo de inicio plenamente
explorada, embora isso signifique descartar elementos que, a falta de termo
melhor, chamamos de ndo humanos (LATOUR, 2012, p. 109)

Alex Primo (2012) corrobora ao afirmar que devemos dar importancia aos dois lados do
processo que constitui uma associacdo ou uma rede. A tecnologia em si, assim como 0S
grupos sociais sdo moldados reciprocamente. “No6s concordamos que € importante mostrar
ndo apenas como 0s grupos sociais moldam a tecnologia, mas também como as identidades
dos grupos sociais sdo reconstituidas no processo”. (Kline e Pinch (1999), APUD Alex

Primo, p. 625).

De acordo com André Lemos (2015, p. 45), na TAR, humanos e ndo humanos ndo sao
hierarquicamente diferentes, cabendo ao analista distinguir as formas de delegacdo, mediacao
e intermediacdo que se estabelecem em cada associacdo. Essas associacfes tendem a
estabilizagdo formando caixas-pretas. As controveérsias sdo sempre momento de abertura das
caixas-pretas e, por isso, um momento privilegiado para analisar o social e mostrar suas redes
associativas. “A interacdo acontece em um contexto de comunicacdo complexo, em que o
computador e 0 usuario sdo ambos agentes em agdo”. (Lemos, 2013, p. 109). Assim como
“cada actante ¢ sempre resultado de outras mediacdes e cada nova associacdo age também

como um actante” (Lemos, 2013, p. 44)

Em Latour (2012), um meio pode ser intermediario ou mediador, mas para o0 autor s&o coisas
totalmente diferentes, diferenciacdo importante para a constituicdo de uma rede ou uma
associagdo. Os mediadores ndo sdo meros transmissores de mensagens, COmMO 0S

intermediarios. O primeiro tem a capacidade de agir e modificar aquilo que carrega, ou seja a
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mensagem entra de um jeito, mas ao sair terd novos sentidos. Enquanto o segundo, apenas

carrega a mensagem, da mesma forma que entra, ela sai.

Um intermediario, em meu léxico, é aquilo que transporta significado ou
forma sem transforma-los: definir o que entra j& define o que sai. Os
mediadores, o que entra neles nunca define exatamente o que sai; sua
especificidade precisa ser levada em conta todas as vezes. (Latour, 2012,
p.65).

“Tornam-se mediadores, ou seja, atores dotados da capacidade de traduzir aquilo que eles
transportam, de redefini-lo, desdobra-lo, e também de trai-lo. Os servos tornaram-se cidadaos
livres”. (Latour, 1994, p. 80). A mediacao ¢ o processo da acao e transformacao dos actantes,

assim como a constituicdo das redes, também entendido como traducdo na TAR.

Mediagdo/traducdo e iniciado cada vez que ha um novo contato entre humanos e nédo
humanos. Novas associacGes sdo criadas a cada interferéncia que o coletivo cria e sofre.
Assim, o ambiente colaborativo do Youtube é modificando sempre que ha um novo
colaborador, um novo conhecimento, uma nova informacdo. S& modificacfes provocadas
por varias associacOes, redes e actantes. Desta forma, a cada nova contribuicdo mais

informacdes vao sendo acrescentadas e reformuladas pelo meio e pelo o individuo.

No Youtube, a cada contato de um usuario, de um visitante, de uma modificacdo na interface
ou qualquer acdo realizada, seja por instancias humanas ou maquinicas deixam rastros e
contribuem para formar uma nova associacdo. Meios interferindo em meios, objetos e
humanos em rede formatando e alimentando o site. Ambiente midiatico hibrido em continuo
contato e acdo dos actantes. A plataforma é esse conhecimento formado por varios
mediadores capazes de modificar o ambiente e formata-lo. O conhecimento compreendido
como inteligéncia coletiva (Pierre Lévy, 2003). De acordo com Lévy (2003) inteligéncia
coletiva ¢ “[...] uma inteligéncia distribuida por toda parte, incessantemente valorizada,
coordenada em tempo real, que resulta em uma mobilizagdo efetiva das competéncias”.
(2003, p.28). Cada acdo provocada pelos colaboradores, € deixado vestigio de suas
habilidades, de seus conhecimentos em prol da coletividade.

A inteligéncia coletiva é algo em que todos os individuos podem contribuir, ndo esta restrita a
poucos. O saber estd em todos na humanidade e todos podem oferecer seu conhecimento, e

ninguém deve ser excluido desse contexto. As plataformas wikis** s&o comunidades

12 plataforma wiki é um sistema que permite a producdo coletiva dos usuarios, onde eles podem editar de forma
livre as informagdes contidas na pagina, como a wikipédia.
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colaborativas - inteligéncia coletiva, locais de livre veiculacdo de informacbes por pessoas
ordindrias, sem precisar passar por uma redacdo ou formalidades dos meios tradicionais de

producdo massiva.

2.3 O PROSSUMIDOR

A introducdo das competéncias do usuario no espaco colaborativo e participativo
proporcionou um cenario de reconfiguragdo e negociacdo entre quem produz e quem
consome. Essa nova geragcdo que cria e recria conhecimento potencializa o fluxo de
informacdo na rede. Segundo Lemos (2003), a liberacdo do pdlo emissor possibilitou uma
mudanca do paradigma um-para-todos para todos-para-todos. E descentralizar o poder de
emissdo das organiza¢Ges comunicacionais e liberar para que qualquer um tenha o direito de
produzir conteudo. Com a liberagdo do pdlo emissor, o sujeito pdde sair da passividade e se
tornar mais ativo. A facilidade de uso e apropriacdo do usuario, que pode se envolver e
colaborar com o conhecimento coletivo, é construido dentro da plataforma baseada na

estimulacdo de participacao voluntaria dos youtubers.

O sujeito que colabora com o processo de producdo, Axel Bruns (2008) o chamou de
“prosumer”, uma junc¢do de “producer” e “consumer” em inglés. De acordo com ele, o
produser é o agente que se responsabiliza por estabelecer didlogo com outras pessoas, além
de tecer comentéarios, andlise e sugestdes. O produser ndo recebe a informacdo passivamente,
mas questiona e coleta outras informagdes para poder criar um novo produtor ou
complementar o ja em fluxo, destacando-se a forma com que ele se relaciona com o

conhecimento e como ele colabora em rede.

A produsage, modelo em que os limites entre consumidores e produtores sdo entrelagados,

permite a acdo produtiva dos produsers. A produsage

[...]Jpermite que todos os participantes sejam usuarios bem como produtores
de informacdo e conhecimento - freqiientemente em um papel inerentemente
e inextricavelmente hibrido onde o uso é necessariamente também produtivo:
os participantes sdo produsers*. (BRUNS, 2008, p.3)

13 Traducdo nossa. [...]nables all participants to be users as well as producers of information and knowledge —
frequently in an inherently and inextricably hybrid role where usage is necessarily also productive: participants
are produsers”.
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Segundo Bruns (2008, p.3), o sistema de produsage* ¢ caracterizado em quatro elementos: a)
uma mudanca de individuos e equipes dedicados como produtores de uma base mais ampla,
distribuida geracdo de conteudo por uma ampla comunidade de participantes; b) movimento
fluido de produsers entre papéis como lideres, participantes e usuarios de contetido - 0s
produsers podem ter origens variando de profissional para amador; c) Os artefatos gerados
ndo sdo mais produtos em um sentido tradicional: eles estdo sempre inacabados, e
continuamente em desenvolvimento - tal o desenvolvimento é evolutivo, interativo e
palimpsestic'® e d) a producéo é baseada em regimes permissivos de compromisso que se
baseia no mérito mais do que propriedade: eles freqientemente empregam direitos autorais,
sistemas que reconhecem autoria e proibe o uso comercial ndo autorizado, ainda habilita

colaboracéo continua sobre outros conteudos.

Tal fendmeno estd citado no que Jenkins chama de comunidades de conhecimento,
anteriormente discorrido por Lévy (1994). Os individuos colocam ao servico colaborativo o
seu conhecimento. “Todos podiam jogar, contribuir com sua expertise, aplicar suas
habilidades em solucionar quebra-cabecas, e assim todo mundo sentia que havia contribuido
para o resultado”. (2009, p. 86).

Outros estudiosos estdo identificando o novo produtor de conteudo digital, com outros termos
como consumidor 2.0 (Inés Amaral, 2002), prosumer ou prossumidor (Alvin Toffler, 1980),

interagente (Paula Bério, 2014) e gatewatching (Axel Bruns, 2003).

A nocdo de Gatewatching por Axel Bruns (2003) € outro conceito que caracteriza o sujeito
produtor e consumidor. Em contrapartida ao gatekeeping™® do jornalismo, o gatewatching é
exatamente esse sujeito que ndo fica apenas a mercé do que os “guardadores de portdes”
guerem ou ndo que o0 publico saiba. Segundo Bruns (2013), o gatekeeping comandou a

transmissdo da noticia por um tempo, controlando o que devia ou ndo passar pelos portdes.

14 Tradugao nossa. Produsage can be described through four key characteristics: * a shift from dedicated
individuals and teams as producers to a broader-based, distributed generation of content by a wide community
of participants;  fluid movement of produsers between roles as leaders, participants, and users of content — such
produsers may have backgrounds ranging from professional to amateur; ¢ artefacts generated are no longer
products in a traditional sense: they are always unfinished, and continually under development — such
development is evolutionary, iterative, and palimpsestic; ¢ produsage is based on permissive regimes of
engagement which are based on merit more than ownership: they frequently employ copyright systems which
acknowledge authorship and prohibit unauthorised commercial use, yet enable continuing collaboration on
further content improvement.

A palimpsest € um manuscrito que tem sido apagado e reescrito.

16 Gatekeeping € um conceito jornalistico, em que o fluxo de noticias passam por portdes/gates e o keep, 0
jornalista que seleciona o que sera ou ndo publicado.
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Contudo, com a liberacdo do polo emissor, a selecdo dos gatekeepers se tornou - para ndo

dizer obsoleta - de menor importancia no processo da producdo da informacéo.

Nova configuracdo em que a audiéncia participa, colabora e organiza a producdo da noticia,
da informacdo, tornando o processo aberto e sem finalizagdo. Como afirma Bruns (2013),
“gatewatching tornou-se o paradigma oculto para uma variedade de esforcos de publicacdo
on-line, desde blogs até a publicacdo de noticias abertas; € uma pratica que é altamente

adequada 4 estrutura informacional geral da World Wide Web” . (p.07).

Gatewatching é uma recontextualizacdo do gatekeeper, em que novas atribuicbes sao
adicionadas, renovadas. E uma nova forma de filtrar as informac@es da internet, substituindo
o0 porteiro (gatekeeper) pelo vigia (gatewatching), sendo o gatewatching esta presente nas
comunidades coletivas e colaborativas que tem o poder de interferir e escolher aquilo que

acha relevante para transmitir.

Em sua tese, Borio (2014, p.17) discute, o interagente ainda ndo esta definido e nem definiu o
ambiente ao qual esta inserido. E que a interacdo entre os meios, as producdes e 0S outros
prosumers serdo impactados entre eles. “O prosumer estd conduzindo o processo da
convergéncia para rumos ainda indefinidos, mas facilmente observaveis no momento
presente, impactando os conteddos midiaticos e a relagdo entre pablico e 0s meios
audiovisuais”. O prossumidor que podemos ver hoje estd em constante modificacdo e
também maodificando o seu redor. O colaborador da plataforma é produto inacabado de sua
interacdo com o site, assim quanto com os dispositivos que sao usados em seus contetdos e

producdes audiovisuais.

A plataforma de compartilhamento passou e ainda passa por transformacgdes. O youtuber, ao
colaborar com produgfes audiovisuais e os conteudos, molda e transforma a si e a propria
plataforma por essa aco, transforma a cultura ao qual esta imersivo. E a acdo dos actantes,
dos mediadores segundo a TAR. A plataforma e o colaborador estdo em constante relagéo,
um modificando o outro e produzindo novos sentidos e novas configuragdes. Sdo agdes que
criam e recriam novas configuracdes e novas formas de manusear o dispositivo, assim como

novos jeitos de ver o mundo.

Esses mediadores, ou actantes (termo da semidtica greimasiana), sao tudo
aquilo que produz agéo sobre outros, podendo ser tanto humanos como néo

1 Traducdo nossa. “Gatewatching has become the underlying paradigm for a variety of online publishing
efforts from blogging to open news publishing; it is a practice which is highly suited to the overall informational
structure of the World Wide Web”.
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humanos. Eles compdem as redes e sdo eles mesmos redes, ménadas, partes
e todo ao mesmo tempo. Cada actante é sempre fruto de outras associagGes e
cada associacdo age também como um actante. Ele pode ser um mediador
ou cessar essa atividade transformando-se em um intermediario. Ndo ha
esséncia nos objetos: sé associa¢bes. (LEMOS, 2012, p.34 e 35)

As transformacdes que tanto o Youtube quanto o usuario passam sdo 0 processo entendido
como mediacdo ou traducdo (Latour, 1994). O agir do actante transformando a si mesmo e ao
outro, modificando-se-0, reinterpretando-se-o & possivel por meio da mediacdo. Lemos
(2012) vai entender a tradugdo como comunicagdo, producdo de sentido, percepcao,
interpretacdo e apropriacdo. Exatamente o itinerdrio que ha entre tecnologia e sujeito,
youtuber e youtube. Enquanto estdo em constante contato, eles estdo renovando percepgdes
do uso da tecnologia, se apropriando de um meio para integrar sua cultura, produzindo
sentido ao objeto, e faz desse dispositivo uma extensdo*® de seu corpo.

Michel de Certeau (2009) chama essa dimensdo de tatica do uso, os objetos ndo estdo
moldados para sempre no seu formato ja pré-estabelecido. Sempre sera possivel provocar
desvio da funcionalidade original, provocado pelo manuseio tatico no exato momento do uso.
E essa conex&o entre 0 objeto e o seu uso pelo sujeito que pode alterar significativamente o
arsenal de objetivos disponibilizado para o dispositivo. Desta forma, ao discorrermos sobre
esse novo individuo, ndo podemos separar do meio ao qual ele esta inserido, nem dos

processos e interacdes com o objeto ao qual o torna existir.

O Youtuber, mesmo ndo seguindo a linha editorial da midia de massa, segue uma linha
editorial com valores e regras. Mesmo sendo um espaco para livre opinido, 0s usuarios, ao
fazerem parte da plataforma, devem assinar a concordar com as regras e normas de uso
estabelecidos pelo site. Contudo, os youtubers ficam livres para produzir da forma que bem
quiserem, usando 0s recursos que acharem necessario. Assim como afirma Pierre Lévy

(1993), através do uso do que ele chama de tecnologias da inteligéncia.

Toda criacdo equivale a utilizar de maneira original elementos preexistentes.
Todo uso criativo, ao descobrir novas possibilidades atinge o plano da
criagdo. Criacdo e uso sdo, na verdade, dimensdes complementares de uma
mesma operacgao elementar de conexdo, com seus efeitos de reinterpretacéo e
construgéo de novos significados. (LEVY, 1993, p.58).

18 \er Marshall McLuhan.
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Desta forma, o0 mundo da criatividade vai sendo explorada e renovada pelos youtubers. E uma
liberdade que permite ao produtor (re)inventar novos formatos de comunicar, de informar, e
assim podemos empreender um formato que muitos youtubers estdo usando, mesmo que néo

tenham consciéncia, mas estdo formatando uma nova forma de informar e entreter.
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3. OINFOTENIMENTO

O entretenimento se tornou um elemento cada vez mais importante no processo de producao
da informagdo. Por muito tempo, a seriedade e divertimento foram separados, sendo
destinado ao entretenimento um momento de descanso, um momento para a pessoa se
desvincular dos aspectos do trabalho e do cotidiano. Contudo, o entretenimento e a
informacdo estdo se fundindo em um sé com programas que misturam informacdo. Nesse
contexto, surge o infotenimento, momento em que 0 entretenimento se mistura no processo

de informacéo.

0“Infotainment” ¢ um neologismo da lingua inglesa, “information” e “entertainment”. A
origem e surgimento do termo ainda é incerto, ndo ha um consenso entre o periodo exato do
aparecimento do infotenimento, contudo alguns autores afirmam que o termo surgiu na
década de 80 e ganhou forca no final dos anos 1990. Segundo Dejavite (2006), foi no fim dos
anos 90 que o termo passou a ser usado na area de comunicacdo como identificacdo do
jornalismo que fornecia informacdo e, ao mesmo tempo divertia o espectador, a fusdo de
entretenimento com jornalismo. Enquanto que segundo Daya Kishan Thussu (2007), o termo
apareceu nos Estados Unidos com o “American Penny Press” em 1930, de tradugdo livre
“imprensa de centavo”, um jornal vendido a custo valor, topico de vendas da época. Nesse
periodo, as noticias que eram veiculadas eram voltada para 0 entretenimento e a0 mesmo
tempo para o teor informativo. Nas publicagdes do jornal “American Penny Press”, temas
como sexo, crimes, vida de artistas eram 0s assuntos principais que mais interessavam ao

publico do jornal que vendia diversao e informacao de forma barata e popular.

Daya Kishan Thussu (2007) defende que o infotenimento foi usado no periodo de guerra
mundial. Na Segunda Guerra Mundial, producdes de Hollywood foram usados para fortalecer
o conflito, pois os filmes eram considerados um meio capaz de informar e entreter. Desde
essa eépoca, percebeu-se que passar a informacéo com diversdo, através de aspectos de lazer e
entretenimento tinha maior eficacia informativa. Thussu discorre que havia uma preocupacgao
ao usar tal método na veiculacdo de informacdo. O medo de que mesmo contendo
informacdes “Uteis”, o receptor perderia o foco da noticia e ndo processaria o teor
informativo. A contraponto, John Reith, o primeiro diretor da BBC (Thussu-2007) pensava o
contrario, 0 mesmo via a informacdo com entretenimento um maneira legitima e eficaz no ato

de informar, posi¢do eternizado pela sua fala, “a nova midia deve informar, educar e

entreter”’.
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3.1 INFOTENIMENTO NO JORNALISMO

Uma preocupacdo presente no artigo’® de Fabia Dejavite (2003), O jornalismo de
infotenimento nas paginas do jornal diario impresso de referéncia, € que a informacéo

passada com aspectos de diversdo iria emburrecer a populacao.

No jornalismo, em especial, as funcfes de informar, esclarecer e interpretar
sdo tomadas como auténticas. O mesmo, porém, parece ndo acontecer com a
funcdo de divertir. O entretenimento oferecido no conteldo editorial
jornalistico é julgado como um subproduto ou, até mesmo, uma tentativa de
desviar a atengdo do destinatario de assuntos tidos de maior importancia.
Outras vezes, 0s receptores que solicitam essas informacdes sdo considerados
pessoas alienadas do mundo onde vivem. (DEJAVITE, 2003, p.01-02).

Gutmann (2008) discorrer a mesma preocupacao ao explanar que historicamente fomos
ensinados a considerar o entretenimento em oposicdo a informacdo, a verdade ao
conhecimento e ao considerar mais préximo do prazer, dos desvios dos sentidos, do prazer,
“aprendemos a considerar entretenimento sempre no sentido de oposicao a razdo, a verdade,
ao conhecimento, e, nesta mesma direcdo, aproximéa-lo daquilo que seduz, provoca prazer,
afeta 0s nossos sentidos e que, por isso, possuiria um valor menor em relacdo aos seus
“opostos”, (p. 02). Desta forma, surge o preconceito a meios de comunicagdo, especialmente
jornalisticos, em que a informacdo junto ao entretenimento ndo deveria ser considerado

jornalismo.

Em entrevista cedida a Padeiro (2015), Dejavite explica que 0 preconceito com o0
entretenimento/infotenimento estd dentro do proprio meio jornalistico e académico, sendo
maior dentro das universidades. Mas na geracdo atual esse preconceito ndo existe, pois sao
eles que estdo dentro das transformacdes, dentro da nova l6gica de comunicar, além de
compreender o mundo, vive se atualizando junto com o desenvolvimento das tecnologias

digitais.

O mundo académico apresenta um maior preconceito do que o mundo
profissional, porém no mundo profissional ainda ha preconceito. E ndo é s6
no Brasil. E no mundo. O jornalista que trabalha com televiséo, telenovela,
revista Caras, ou mesmo esporte, tende a se sentir inferior ao jornalista que
trabalha com politica, economia, educagdo. Vejo gque ndo existe preconceito

19 parte da tese de doutorado: O Jornal Diério Impresso e a Pratica do Infotenimento: o caso da Gazeta
Mercantil.
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por parte da nova geracdo de jornalistas, da geracdo Y. Pelo contrério, desde
o0 inicio foram eles que acolheram essa tendéncia atual no jornalismo, cuja
projecdo é aumentar, porque o préprio jornalismo estd em questionamento.
Ndo tem como fugir, a evolucdo histérica do jornalismo é atrelada ao
desenvolvimento tecnolégico. (DEJAVITE, Apud PADEIRO, 2015, p. 31-
32).

Mesmo com uma resisténcia do campo académico, as mudancas de compreensdo do
jornalismo tradicional para o entretenimento ja vem sendo transformado desde que as midias
foram incorporados outras midias. E a convergéncia das midias que tém contribuido para o
surgimento de novas formas de produzir e consumir informacdo. E um fendmeno que da
espago para que outros fendmenos existam, como o infotenimento. Assim como afirma
Geoffrey Baym (2008),

O surgimento do infotainment foi permitido por uma confluéncia de
tecnologia, economia e mudangas culturais que criaram uma paisagem de
midia estruturada pelas forgas concorrentes de fragmentagio e integragio.
Em termos de tecnologia, a adogio em larga escala de — cabo televisio, o
desenvolvimento de sistemas de transmissio entrega por satélite e digital e
a expansio continua de o — Internet levou a uma multiplicidade sem
precedentes de canais e fontes informativas®. (BAYM, 2008, p. 02).

Segundo Baym (2008), “infotainment” se refere a um conjunto de tipos de programas que
desmontam as diferencas tradicionais entre géneros de programas de TV orientados para a
informacdo e baseados no entretenimento. E ao mesmo tempo que o termo era usado de
forma pejorativa para denotar o declinio de noticias, no inicio do século XXI tem-se visto o

crescente surgimento de programas que misturam o contetdo informar e entreter.

O termo infotainment refere-se a um conjunto de tipos de programas que
obscurecem distin¢Ges tradicionais entre géneros orientados & informagéo e
baseados em entretenimento da programacdo televisiva. Principalmente um
termo pejorativo, o infotenimento é frequentemente usado para denotar o
declinio de programas de discussdo de noticias e assuntos publicos e o
desenvolvimento correspondente de uma variedade de programas de
entretenimento que imitam o estilo de noticias. Ao mesmo tempo, no entanto,
0s primeiros anos do século XXI assistiram ao surgimento crescente de

20 Tradugdo nossa. “The emergence of infotainment has been enabled by a confluence of technological,
economic, and cultural changes that have created a media landscape structured by the competing forces of
fragmentation and integration. In terms of technology, the large-scale adoption of cable television, the
development of satellite and digital delivery systems, and the continued expansion of the Internet have led to an
unprecedented multiplicity of channels and informational sources”.
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programas que misturam mais profundamente o contetdo e a forma de varios
géneros de assuntos publicos e entretenimento®. (BAYM, 2008, p. 01).

De acordo com Itania Gomes (2009), o infotenimento tem origem das engenharias da
computacdo e na industria automobilistica, enquanto nas ciéncias sociais se refere ao
embaralhamento de fronteiras de duas &reas consideradas distintas, informacdo e
entretenimento. A primeira, “se refere a uma gama de aplicagdes multimidia digitais em
tempo real, que permitem aos motoristas e seus passageiros acessarem 0S servicos de
informagdo e entretenimento”, (p.01) e a segunda “se refere a0 uso nos dois contextos, a
articulacdo entre as tecnologias da informagdo e da comunicagdo e a globalizacdo da
cultura” (p.02). Gomes (2009) afirma que o infotenimento ndo pode ser classificado como um
conceito, mas uma estratégia de producdo midiatica, por dois motivos: primeiro que 0
infotenimento ndo pode ser um conceito porque sua formacdo provém da juncdo de dois
elementos até entdo considerados apartados; e o segundo porque ndo podemos limitar o termo
ao meio jornalistico, ja que o infotenimento também pode ser usado em outros produtos do
entretenimento em que hé informacdo. Além de considerar uma estratégia nem boa, nem

ruim.

Defendemos que infotainment designa uma estratégia de producdo midiatica
que ndo &, em si, nem boa, nem m4, e que parece resultar de uma complexa
articulagdo entre politicas macroecondmicas, marcos regulatorios,
possibilidades tecnoldgicas, estratégias empresariais, expectativas historicas e
culturais sobre os sistemas televisivos e seus produtos, ideologias, praticas e
expectativas profissionais do campo midiatico, pressupostos e conhecimentos
sobre a audiéncia. (GOMES, 2009, p.6)

Ao considerar o infotenimento como uma estratégia comunicativa, Gomes (2009) defende
que essa estratégia pode ser usada para atrair a atencdo do receptor. Padeiro (2015) concorda
ao afirmar que o relato jornalistico, independente de sua origem, se rende ao entretenimento
para cativar o publico. “Na sociedade do espetaculo, toda imagem, mesmo aquela com
roupagem jornalistica, tem o carater de objeto a ser vendido. [...]Entretém-se para atrair
olhares e vender informacdes, ideologias, produtos e publicidade”. (2015, p. 30). Mas ambos

autores estdo falando de um ambiente em que ha limites entre aquele que produz e o que

21 Traducdo nossa. The term infotainment refers to a cluster of program types that blur traditional distinctions
between information-oriented and entertainment-based genres of television programming. Primarily a pejorative
term, infotainment is often used to denote the decline of hard news and public affairs discussion programs and
the corresponding development of a variety of entertainment shows that mimic the style of news. At the same
time, however, the early years of the twenty-first century have seen the increasing emergence of programs that
more thoroughly blend the content and form of various genres of public affairs and entertainment.
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recebe, sempre tem um receptor e emissor. Diferente do sistema comunicacional do Youtube,

em que as fronteiras entre quem produz e consome praticamente nao existem.

Mesmo com essa diferenciagdo, ambos autores baseiam seus estudos na producgéo
audiovisual, fator comum sendo que a base de alimentagdo do Youtube s&o videos. E por se
tratar de audiovisual, Gomes (2009) discorre técnicas que identificam o infotenimento em
uma producdo. Como 0s recursos sonoros e visuais, a linguagem dos apresentadores, assim
como o contetdo transmitido. Aspectos que dependem da criatividade e imaginacdo dos

produtores.

Segundo Dejavite (2006) - uma das pioneiras do assunto no Brasil - informar entretendo
tende a abordar assuntos importantes para o publico, mas de uma forma mais relaxada, em
que o0 que é entretenimento e informacdo ndo sdo visiveis. A autora discute que o jornalismo
de INFOtenimento é o espaco direcionado aos assuntos que entretém e informam, como as
fofocas, assuntos sobre estilo de vida, e aquelas matérias que atraem o publico. O
INFOtenimento “sintetiza, de maneira clara e objetiva, a intencdo editorial do papel de
entreter no jornalismo, pois segue seus principios basicos que atendem as necessidades de
informacao do receptor de hoje”, (Dejavite, 2006, p. 02). Dejavite afirma que a audiéncia esta
acostumada a aceitar a noticia que tiver o melhor apelo cénico, principalmente depois do
sucesso da televisdo (Dejavite, 2006, p.04). A producdo audiovisual tem muito mais a dizer
ao leitor do que um mero texto na maioria das vezes, devido aos recursos como fotografias,

tabelas, graficos e edicoes.

Padeiro (2015) define o infotenimento,

INFO engloba informacéo, prestacdo de servigo, apuracdo, contextualizacao,
critica, denuncia, fiscalizacdo, conhecimento e independéncia; TENIMENTO
sdo as estratégias adotadas para a producdo do contetido jornalistico, com
uma linguagem mais leve e até mesmo parcial (torcedora), com o uso de
recursos tecnoldgicos e animacgdo (também presentes em outros campos da
Comunicagéo). (PADEIRO, 2015, p.33).

3.2 A NOTICIA SERIA E DIVERTIDA

Segundo Dejavite (2007), ha duas formas de classificar as noticias, a divertida (noticia light)
e a séria. Como as classificacOes ja deixam claro, a divertida estd presente no entretenimento

que serve para divertir o receptor, enquanto a segunda presente no modelo tradicional de
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jornalismo, se refere a assuntos considerados de maior relevancia para a populacdo, como

politica, economia, etc.

A noticia light € um elemento do infotenimento. A noticia leve é entendida como aquela
informacdo que busca entreter a audiéncia, atendendo a necessidade caracteristica da
sociedade da informacdo, em que a grande procura de informacéo estd caminhando junto ao
lazer e a diversdo. “A noticia light pode ser definida como aquele contetido rapido, de facil
entendimento, efémero, de circulacdo intensa, que busca divertir o receptor. (Dejavite, 2007,
p. 06.).

O publico (com os seus novos principios de receber a informagao)
exige que a noticia — independente do meio em que estiver inserida —
informe, distraia e também |he traga uma formacao sobre o assunto
publicado. Se as informagdes jornalisticas ndo tiverem essas
caracteristicas, ndo vao chamar a atencdo da audiéncia. Agora, a
noticia tem que ser light. (DEJAVITE, 2007, p. 04)

Fabia Dejavite (2007) cita Tarruella (1997) e Gil (1997) para listar as trés principais
caracteristicas da noticia leve: 1) Capacidade de distracdo — ocupa o tempo livre, para ndo
aborrecer; 2) Espetacularizacdo — estimula e satisfaz aspirac@es, curiosidades, ajuste de
contas, possibilidades de extravasar as frustracdes, nutre a imaginacéo e 3) Alimentacdo das
conversas — facilita as relagdes sociais, oferecendo temas de conversacdo do dia-a-dia, como
boatos e noticias sobre celebridades.

Tarruella e Gil analisam que, se antes era importante dar o furo de
reportagem, o que se quer, agora, € que a noticia “pegue” ou se propague em
grande escala. A noticia deve, na sociedade da informacdo, aparentar as
mesmas caracteristicas da cultura light: ou seja, ser efémera, circular
rapidamente, fornecer dados novos e, a0 mesmo tempo, divertir as pessoas.
(TARRUELLA, GIL, 1997 APUD DEJAVITE, 2007, p. 06).

Assim também defende Daniela Alves (2013), “ao assistir programas televisivos, o cidadao
espera um espectaculo dramético, novas personagens e novos herois, uma sensagado
diferente”, (p. 04). Os programas com informagdes lights sdo mais assistindos pela
populacdo. “Os programas de infoentretenimento sdo bastantes populares entre os
espectadores por pegarem informagdes complexas e as apresentarem de forma simplificada,

de modo a chegar ao maior nimero de cidadaos”. (p.04)

O infotenimento, a noticia light e suas ramificacfes sdo consequéncias da nova légica de

informar. Novos caminhos trilhados pelo consumidor e produtor em busca de novidade
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informativa e divertida. Padeiro (2015) afirma que toda transformacdo que acontece no

formato de informar e consumir informacéo € produto da sociedade que vivemos.

3.3 INFOTENIMENTO E A PRODUCAO AUDIOVISUAL

A informac&o e o entretenimento comecaram a andar juntos desde o jornalismo impresso com
a “American Penny Press”, mas o surgimento da televisdo com a imagem em movimento
ampliou o alinhamento entre informar e entreter, através dos recursos e técnicas possiveis
apenas com a edi¢do da imagem em video. E com a internet, a fronteira entre informacéao e
entretenimento ficou mais estreita ainda. Citando Bucci, Padeiro (2015) entende que esta
cada vez mais dificil encontrar producdes audiovisuais que tenham o intuito Gnico de

informar ou entreter.

Atualmente, o emprego de recursos ludicos ou de entretenimento
frequentemente sobrepde & informacgdo. “Antes, o discurso jornalistico
informava a medida que entretinha. [...] Hoje talvez esteja acontecendo um
fendmeno distinto: muitas vezes a informagdo € um dos ingredientes em
grandes shows de entretenimento. N&o raro, estdo apenas entretendo, sem
nada informar. (BUCCI apud PADEIRO 2015, p. 24)

Gutmann (2008), no artigo “Aspectos audiovisuais do infotainment: o CQC como proposito
de analise podemos compreender na pratica como o infotenimento € usado nas producGes
audiovisuais”, entende que a informacdo e o entretenimento se misturam através dos
elementos presentes nas reportagens jornalisticas do programa, mas que usam 0s recursos de

edicdo, montagens de imagem e som para entreter a audiéncia.

A autora traz importantes aspectos encontrados nas produgdes do programa CQC que servem
para os videos postados na plataforma Youtube.

[...]Jo programa semanal recorre a estratégias e tom humoristicos para
construir relatos sobre acontecimentos do campo cultural, econémico, social
e, principalmente, politico. Entre as principais marcas estdo as reportagens
performaticas, o jogo de sentidos criado por manipulacdes videograficas, o
modo irénico com que discute os fatos cobertos pela grande imprensa, a
satira feita a personalidades publicas e a parddia das producfes e processos
televisivos, num jogo permanente de intertextualidade. (GUTMANN, 2008,
p. 04).

Citando Fechine (2003), Gutman (2008) explica que a construgdo de sentido dentro de um

produto audiovisual explora recursos disponibilizados pelos sistemas lineares e nédo lineares.
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Tais formas expressivas relinem os procedimentos e elementos da construcéo
do discurso audiovisual e televisivo, na ilha de edi¢do, que exploram os
recursos disponiveis tanto pelos sistemas lineares — fusGes, cortes, fades ,
congelamentos, aceleracGes e desaceleracdes — quanto pelo processamento
digital da imagem nos sistemas ndo-lineares - manipulacéo da cor e da textura
da imagem, recortes de todo tipo, seccionamentos de planos, diversidade de
intervencdes graficas. (FECHINE apud GUTMANN, 2008, p. 07)

Daniela Alves (2003) discute que “a televisdo, pela caracteristica do audiovisual, tem
possibilidades de atrair mais publico que os outros meios de comunicagdo, com 0s cenarios
atractivos (sic), 0s recursos sonoros, 0s textos agradaveis e os apresentadores com boa
aparéncia, (Alves,2003, p. 07). Desta forma, podemos polemizar, serd que o Youtube esta um
passo a frente da televisdo? Por ter caracteristica audiovisual, a plataforma libera o espaco
para todos produzirem e compartilharem seu conhecimento e criatividade, e assim é
disponibilizado contetdos para todos os gostos, além de cada navegantes buscar o contetdo
que quer assitir, diferente da TV em que o publico tem que aceitar o programa que esta sendo

veiculado.
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4. O CANAL DESCE A LETRA E SUAS PRODUCOES AUDIOVISUAIS

4.1 DESCE A LETRA

Desce a Letra, foi criado pelo publicitario Caué Moura Piovesan e esta no ar desde 2010.
Atualmente o canal®® tem mais de 5 milhdes de inscritos, contabilizando 520.221.654
visualizagdes em 488 videos postados. O canal ¢ definido como um local com “videos que
ofendem a familia brasileira”. O primeiro video do Caué Moura falava de Flashmobs, ¢ ja
mostrava um aspecto “dark” e punk pela escolha da filmagem em preto e branco, assim como
a musica (versdo instrumental da “I'm shipping up to boston, da banda Dropkick Murphyszg)

e a logomarca da caveira que hoje é simbolo do Desce a Letra.

Imagem 7: Primeiro video do Caué Moura

BESGE R LEFRA

|~

> »l o) 031/470

PRIMEIRO VIDEO DO CAUE MOURA

5.943 visualizagbes g 150 M 15

Fonte: youtube.com/stevejegue / Acessado dia 24/09/18

= Informacoes do prdprio canal, acessado dia 2 de agosto.
23 Banda norte-americana que toca estilo Celtic Punk, Hardcore Punk, Streetpunk e musica irlandesa.
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Imagem 8: Logomarca do Desce a Letra

-

T

Fonte: google.com / Acessado 24/09/18

Os primeiros videos ndo tinham um formato de quadros, apenas o publicitario conversando
sobre diversos assuntos e dando a sua opinido. Com o tempo foram sendo introduzidos
quadros, como o Cozinha Hardcore, Lapada, Giro de Quinta e Giro de Terca. O Cozinha
Hardcore era um quadro em que o publicitario criava pratos impensaveis e/ou muito grandes
como Sushi de Boi e Big Mac gigante. O Lapada, que também ndo é mais um quadro do
canal, o anfitrido recebia convidados para uma conversa com bebidas alcodlicas, em um
desafio de perguntas e respostas e quem errava bebia uma dose da cachaca a0 mesmo tempo
em que recebia “lapada” de havaianas. Giro de Quinta e Terca sd0 0s Unicos que ainda séo

quadros do Desce a Letra. Sdo quadros que trazem todo tipo de noticias do mundo.

Em todos os videos sdo encontrados padrdes que caracterizam o canal. Durante o0s
enunciados, Caué mostra postura exaltada acompanhada de gritos e até palavras de baixo
caldo. Assim como ter sempre algum tipo de objeto na mdo, como um bastéo. A descrigéo do
canal, “noticias que ferem a familia brasileira”. Durante sua trajetoria, 0 mesmo cria uma
personagem de poucos amigos, de quem nao se importa com a opinido dos outros e nem tem
paciéncia para escutar. Contudo, ha controvérsia desse personagem ao finalizar os videos
dizendo, “Muito obrigada pela sua audiéncia, sua paciéncia, por ser essa pessoa maravilhosa

e tchau”.

4.2 PORQUE O DONALD TRUMP?

Com uma candidatura cheia de polémica, Trump se tornou o 45° presidente do pais ao vencer

a candidata do Partido Democrata, Hillary Clinton, em 2016. O periodo de elei¢cbes nos
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Estados Unidos foi conturbado. Em sua pré-candidatura em 2015, Donald Trump declarou®*

que construiria um muro dividindo a fronteira ao Sul do pais com o0 México, com a motivacao

de que os mexicanos estavam levando drogas, crimes e estupradores para 0s Estados Unidos.

Além de suas declaragdes contra a comunidade LGBT, aos imigrantes e afro-descendentes,
durante sua candidatura vieram a tona processos e acusacdes de assédios sexuais. Uma delas
foi 0 vazamento do video® em que o mesmo declara celebridades tém carta branca para fazer
tudo, até pegar em partes intimas das mulheres sem consentimento. Nesse periodo, 0

candidato foi acusado de assédio sexual®

por varias mulheres. Apos sua vitoria o cenario ndo
mudou, desde o inicio da sua gestdo o presidente ndo deixou de causar e comprar brigas com
as minorias através das suas declaracdes, especialmente pelo Twitter. Desta forma, as
declaragdes consideradas absurdas e comicas do Donald Trump s&o pautas frequentes nos

videos do Caué Moura.

4.3 AS PRODUCOES AUDIOVISUAIS

Foram selecionados oito videos dos quadros Giro de Quinta e Giro de Terga, no periodo de
novembro de 2016 a dezembro 2017.

4.3.1 VIDEO “HEUAHEUAHEAUEHAUEH MANO”

O primeiro?’ intitulado “HEUAHEUAHEAUEHAUEH MANO”, tem como noticia principal:
Donald Trump ganha a eleicdo presidencial do Estados Unidos. O video comega com tom e
expressdo facial incrédulo do apresentador, seguida de varios “mano” ditas pelo Caué de

forma humoristica e sarcastica e um “fuck gringos”.

2% Disponivel em http:/g1.globo.com/mundo/noticia/2015/07/veja-polemicas-de-donald-trump-pre-candidato-
presidencia-dos-eua.html

25 Disponivel em https://oglobo.globo.com/mundo/em-video-repleto-de-palavroes-trump-se-gaba-de-sucesso-
com-mulheres-estrela-pode-fazer-tudo-20256773

26 Disponivel em http://tv.r7.com/record-tv/jornal-da-record/videos/eleicoes-eua-donald-trump-diz-que-vai-
processar-mulheres-que-o-acusam-de-assedio-06102018

*"Postado em 09 de Novembro de 2016. Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=vQ9CPn-ySTk.
Acessado dia 24/09.


https://www.youtube.com/watch?v=vQ9CPn-ySTk

43

Imagem 9: Expressao facial do Caué

Fonte: colagem da autora com fragmentos do video
Apds essa primeira apresentacdo entra a vinheta do quadro, representado com uma TV com
problemas de sinal, simbolo do canal e 0 nome do quadro, em torno a um local aparentemente

destruido, como mostra figura abaixo.

Imagem 10: Vinheta do quadro

» »l o) 0:20/554

Fonte: youtube.com/descealetra / Acessado dia 24/09/18

No inicio do video, podemos observar o teor humoristico e sarcastico do apresentador para
dar a noticia a partir das expressdes faciais que enfatizam um sentimento de indignacdo ao

dizer “fuck gringos”, uma forma de culpar o cidaddos americanos pelo “vacilo” de eleger tal
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candidato. A noticia ja € introduzida com a posicao desacreditada do Caué. (Ver anexo 1). No
meio da noticia, ele interrompe para dar uma gargalhada adicionando o carater engracado da

noticia.

Imagem 11: Risada de Caué Moura

HEUAHEUAHEAUEHAUEH MANO

Fonte: youtube.com/descealetra / Acessado dia 24/09/18

Ao decorrer do videos, outras noticias relacionadas ao Donald Trump vao sendo apresentadas
justificando o porqué da elei¢do do Trump ter sido um fato surreal. Como Trump afirma que
0 aquecimento global ¢ invengdo da China®®, a construgdo do muro na fronteira do México® e
a politica de intolerancia com os muculmanos®. Complementando a noticia, o publicitario
explica a intolerancia contra os mugulmanos dizendo o seguinte: “Ele (Trump) disse que
vamos dar um jeito de identificar, querer fazer um tipo de cadastro, colocar tipo uma faixinha
no brago que nem fizeram com os judeus ali no passado”. E compara o atual presidente com
Adolf Hitler gritando “Vocé ndo achou que eu ia terminar esse video sem comparar o Donald

Trump com o Hitler, né! Ra!”.

Ao informar que o presidente passa a ter o maior poder militar bélico do mundo, maior

arsenal nuclear, Caué ironiza falando “Nao vejo a hora de ver videos novos de explosdo

28 Disponivel em https://oglobo.globo.com/opiniao/trump-a-verdade-sobre-aquecimento-global-21630802

29 Disponivel em http://agenciabrasil.ebc.com.br/internacional/noticia/2018-08/trump-diz-que-mexico-pagara-
facilmente-por-muro-na-fronteira

% Disponivel em https://oglobo.globo.com/mundo/trump-compartilha-videos-violentos-da-extrema-direita-
sobre

-muculmanos-22127356


https://oglobo.globo.com/opiniao/trump-a-verdade-sobre-aquecimento-global-21630802
http://agenciabrasil.ebc.com.br/internacional/noticia/2018-08/trump-diz-que-mexico-pagara-facilmente-por-muro-na-fronteira
http://agenciabrasil.ebc.com.br/internacional/noticia/2018-08/trump-diz-que-mexico-pagara-facilmente-por-muro-na-fronteira
https://oglobo.globo.com/mundo/trump-compartilha-videos-violentos-da-extrema-direita-sobre-muculmanos-22127356
https://oglobo.globo.com/mundo/trump-compartilha-videos-violentos-da-extrema-direita-sobre-muculmanos-22127356
https://oglobo.globo.com/mundo/trump-compartilha-videos-violentos-da-extrema-direita-sobre-muculmanos-22127356
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nuclear, porgue ja vi todos que tem no youtube, é tudo antigo. Entdo, pelo menos vamos ter
isso: Nossa que legal, como explode um pais.”. Em seguida faz uma referéncia a série
animada Dragon Ball Z*!, ao dizer “O cara vai explodir o mundo, que nem o Frezza fez com

Namekusei. N6s vamos ver isso na vida real. Estou empolgado”.

Em seguida Caué insinua que o Trump se candidatou de brincadeira ao cargo e agora que foi
eleito, ndo sabe o que fazer (Ver anexo 1). Caué entdo explica como funciona o processo de
eleicdo no pafs e diz que deram a presidéncia para um Oompa-Loompa®, mostrando a
imagem do Donald trump.

Imagem 12: Oompa-Loompas

Fonte: google imagens

3 Episddio da série animada em que o personagem Frezza explode o planeta Namekusei.
32 Oompa-Loompas personagens andes do filme a Fantastica Fabrica de Chocolate.
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Imagem 13: Trump como Oompa-Loompa

P »l o) 340/554

HEUAHEUAHEAUEHAUEH MANO

Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 24/09

4.3.2 VIDEO “PODE BATER NA FAMILIA SIM”

3355

De titulo “pode bater na familia sim™”, tem algumas mudangas em relacdo ao primeiro. O

video € iniciado com a logomarca do site de vendas do canal, com alguém gritando o

endere¢o. Sao mudancas feitas apenas nesse video.

Imagem 14: Endereco da loja

LOJA.
DESCEALETRA

(OM.BR

» »l o) 001/1000 B e O

PODE BATER NA FAMILIA SIM

Fonte: youtube.com/descealetra / Acessado dia 24/09/18

3 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=zyonLII5y2Y


https://www.youtube.com/watch?v=zyonLIl5y2Y
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Antes da vinheta de abertura do quadro, Cau¢ Moura inicia falando, “Dia 9 de fevereiro de
2017, quinta-feira. Esta comecando o Giro de Quinta, seu momento da semana onde vocé
ouve as melhores/piores noticias do Brasil e do mundo”. Com o logo do DL (Desce a letra)

de fundo para abertura do quadro.

Imagem 15: Nova abertura

» »l o) 048/10:00

PODE BATER NA FAMILIA SIM

Fonte: youtube.com/descealetra / Acessado dia 24/09/18

Imagem 16: Logomarca Desce a letra

Fonte: youtube.com/descealetra / Acessado dia 24/09/18

Antes de passar a noticia, Caué ja inicia justificando o absurdo que sera a noticia passada
dizendo: “Cada dia que passa a gente fica mais convencido de que o americano elegeu uma

menina adolescente para a Casa Branca. E impressionante”. E através do uso da edigdo, o
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apresentador faz deboche daqueles que poderiam defender o Trump. Falando de forma
inaudivel o que seria 0os motivos da defesa do Trump. Nesse momento ha aproximacdo da
camera a ponto de cortar o rosto do quadro, a0 mesmo tempo em que ele vai imitando em

tom de deboche.

Imagem 17: Aproximacdo da imagem

Fonte: colagem da autora com fragmentos do video

E enfatiza o deboche ao dizer palavra de baixo caldo: Chupa meu c***! acompanhada da
imagem do Donald Trump aparecendo em sua boca. Contando que o Donald Trump nao
passa um dia sem virar noticia, que é uma figura problemaética e estd sempre chamando a

atencdo. (Ver anexo 2)
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Imagem 18: Montagem com Trump

bowl o o

Fonte: colagem da autora com fragmentos do video

A noticia se refere a lojas de roupas de marcas dos Estados Unidos que estavam retirando as
roupas da Ivanka Trump®*, filha do presidente, devido as polémicas em volta do Trump. Apés
a Loja Nordstrom, a primeira a anunciar a retirada da marca de roupas das vitrines, o
presidente foi até o Twitter pessoal reclamar. E novamente no meio da informacdo, ele
interrompe e fala que o Trump é uma adolescente por ter ido no Twitter pessoal e no oficial
do presidente reclamar da loja. E enquanto aparece o twitter, Caué esta ao fundo imitando a
voz do trump reclamando da loja. E busca novamente a aproximagdo de imagem, imitando o

presidente com tom de birra. (imagem 20).

34 Disponivel em https://www.movenaoticias.com/2017/02/donald-trump-critica-rede-de-lojas-que-ostracizou-
roupa-da-filha-ivanka/


https://www.movenoticias.com/2017/02/donald-trump-critica-rede-de-lojas-que-ostracizou-roupa-da-filha-ivanka/
https://www.movenoticias.com/2017/02/donald-trump-critica-rede-de-lojas-que-ostracizou-roupa-da-filha-ivanka/
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Imagem 19: Imagem do twitter

Donald J. Trump 2- Seguir

My daughter lvanka has been treated so
unfairly by @Nordstrom. She is a great person
-- always pushing me to do the right thing!

Terrible!

25077 126300 BOEDREEW20

> »l o) 2:38/10:00

PODE BATER NA FAMILIA SIM

Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 24/09

Imagem 20: Imitando o Trump

Fonte: colagem da autora com fragmentos do video

O publicitario completa a noticia opinando sobre o que deveria ser a preocupagdo do
presidente da maior poténcia do mundo, ao vez de se importar com problemas irrelevantes

comparadas ao que realmente um presidente deveria importar (Ver anexo 2).

O apresentador conta uma situacao parecida com a atitude do presidente e justifica que ele até
poderia fazer, mas ndo o presidente dos Estados Unidos. “Olha ai, este ¢ o homem mais
poderoso do mundo. Esse cara que passa cheetos na cara. Sabe aquele dedos de cheetos bola?

Fle tem a cor do dedo dos cheetos bola”.



>

Imagem 21: Cheetos e dedos de cheetos

Fonte: imagens google.com/ Colagem da autora

Imagem 22: Imagem de trump

o) 41471000

Fonte: youtube/descealetra. Acessado 24/09

51
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E finaliza, “E isso ai! Estados Unidos! Mister Trump! Adolescente pra caralho! Chama o

Batman!. Sendo que faz uma referéncia a musica “Chama o batman - Latino part. Mateus e
Nathan®”.

Imagem 23: Exclamacdes do Caué

Adolescente pra caralho!

P M ) 42071000

Fonte: colagem da autora com fragmentos do video

4.3.3 VIDEO “MURICA”

O video Murica®, inicia Caué dizendo que o presidente continua gerando polémica e que sera
assim todo o mandato. A noticia sobre o twitter de Trump reclamando de um clipe e que o
rapper Snoop Dogg o ofende com xingamentos. Ao traduzir o twitter’” modificando a voz,

interpretando o que seria a reagdo do rapper ao ver o twitter do, o locutor diz ser atitude de
garotinha a do presidente.

® Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=dOgcb8EAy4I
% Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=0dNY80VnuVo&t=155s

3 Disponivel em https://g1.globo.com/musica/noticia/trump-ataca-snoop-dogg-por-video-em-que-o-rapper-
atira-nele.ghtml


https://www.youtube.com/watch?v=dOgcb8EAy4I
https://g1.globo.com/musica/noticia/trump-ataca-snoop-dogg-por-video-em-que-o-rapper-atira-nele.ghtml
https://g1.globo.com/musica/noticia/trump-ataca-snoop-dogg-por-video-em-que-o-rapper-atira-nele.ghtml
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Imagem 24: Imagem do twitter

.'!” President Trump &
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. ‘ g ‘t SnoopDogg, failing career and all, had aimed

. and fired the gun at President Obama? Jail
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'MURICA - GIRO DE QUINTA

Fonte: youtube/descealetra. Acessado dia 24/09

Imagem 25: Imitacdo do rapper

WY Y AW e,

Fonte: colagem da autora com fragmentos do video

A interpretacdo feita pelo publicitario € uma referéncia ao meme da crianca birrenta que fez

grande sucesso na internet “fazendo pouco” da opinido dos outros. E finaliza falando do
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alvoroco que o presidente tem causado com artistas, para introduzir a outra noticia em que

ator Shia Labeouf*® faz protesto contra o Donald Trump.

Imagem 26: Meme da crianga birrenta

ESSE MEME DE UM MENINO FAZENDO CARA
DE RETARDADO/JA'TAICHATO PRA CARALHO

r"‘ i)
e\
&

)

1SS0 MIMI DHMMININI FIZINDI CIRIDI
RITIRDID J1.TY CHITI PRI CIRILHI-

Sl BLATS A W S AN

Fonte: Google imagens

4.3.4 VIDEO “TOLERANCIA ZERO NESSA PORRA”

O video “Tolerancia zero nessa porrasg”

comeca com comentarios de incrédulo na noticia que

ele estd para transmitir. No video é relatado o caso de um atropelamento ocorrido durante

uma passeata no Estados Unidos*’. Caué Moura achou errado o fato de que o presidente se

manifestou somente dois dias ap6s o acontecimento. E mesmo apds o pronunciamento, o

locutor opina que o presidente estava defendendo nazistas. “O maior representante, da maior

poténcia mundial tava passando pano para nazista”. E insinua que essa atitude foi para ndo se

queimar com o eleitorado dele.

8 Disponivel em https://cultura.estadao.com.br/noticias/cinema,shia-labeouf-e-acusado-de-agressao-em-

protesto

39Video disponivel no Canal Acessivel, pois foi excluido do canal Desce a Letra apds um erro no youtube e o

canal do Caué moura sair do ar. https://www.youtube.com/watch?v=vd_6wRqzjr4

0 Homem atropela manifestantes antirracismo em cidade dos EUA. Disponivel em
https://www.bbc.com/portuguese/internacional-40913915


https://cultura.estadao.com.br/noticias/cinema,shia-labeouf-e-acusado-de-agressao-em-protesto-contra-trump,70001643767
https://cultura.estadao.com.br/noticias/cinema,shia-labeouf-e-acusado-de-agressao-em-protesto-contra-trump,70001643767
https://www.bbc.com/portuguese/internacional-40913915
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Para Caué Moura, o Trump deveria condenar desde o inicio situacbes como essa. E critica
também a atitude da midia americana, que deveria condenar e ndo tolerar qualquer tipo de
violéncia. “A midia americana fica tratando esses caras ai como: Ah, sdo extremistas,
supremacistas e tudo mais. E que ndo ha diferencas entre um mugulmano atropelando
pessoas em Londres para um cristdo atropelando nos Estados unidos, que sdo todos

terroristas. Com aproximacéo da cdmera no rosto do locutor no final da frase.

Imagem 27: Aproximagéo de tela

Eu te digo qu?l éa _diferenga:

P »l o) 254/934

Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 26/09

N&o deve ter tolerancia para terrorista. E de forma debochada imita aqueles que pensam ao
contrario. “E terrorista. Tem que ser combatido. De preferéncia com muito didlogo”. Neste

momento, Caué olha para o taco com a palavra dialogo escrito (imagem 29).

Imagem 28: Imitacdo de Caué
A ks E X P

Para de quérer:v y
[mudando avoz]

Fonte: colagem da autora com fragmentos do video
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A partir dai, o Caué contextualiza o porqué de o americano ter liberdade de expressar tais

ideologias do ddio contra imigrantes, negros e homossexuais.

Imagem 29: Taco do dialogo

Fonte: colagem da autora com fragmentos do video

4.3.5 VIDEO “VISH VARIAS POLEMICAS HEIN”

De titulo: VISH VARIAS POLEMICAS HEIN*, o video é iniciado com o locutor falando
que ndo iria mais fazer video falando de politicas, mas tudo agora € politica que fica
impossivel ndo falar. E faz uma chamada dos assuntos que ira tratar no quadro. Brinca que
vai precisar comecar a pagar comissdo para o presidente dos Estados Unidos, por aparecer
tanto no canal. Com zoom em seu rosto Caué grita para que seja iniciada a vinheta do Giro de

Quinta. “Vai, meu deus”.

Imagem 30: Grito do Caué

> » o) 047/1032

Fonte: youtube.com/descecaletra. Acessado dia 26/09

4 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=YyHrg5PmdNc&t=329s
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Uma das noticias*> é sobre a rejeicdo do jogadores da temporada 2016 do MBA em
comparecer a cerimonia na Casa Branca. Em 2017, o jogador do time Golden State
Warriors*® Stephen Curry se recusou a ir a Casa Branca. Trump quis sair na frente twittando
que ndo ia convidar os jogadores. Atitude que segundo o publicitario é parecido com os

comportamentos do personagem de Quico do programa mexicano Chaves.

Imagem 31: Stephen Curry

P »l o) 7:28/1032

Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 26/09

Outro jogador do Golden State Warriors, LeBron James, twitta resposta a atitude do

presidente enquanto mostra a imagem, Caué fala traduzindo o twitter.

42 Disponivel em https://observador.pt/2018/06/05/trump-cancela-rececao-na-casa-branca-aos-vencedores-
do-super-bowl/
a3 Disponivel e https://veja.abril.com.br/esporte/warriors-vence-cavaliers-e-conquista-o-titulo-da-nba/


https://observador.pt/2018/06/05/trump-cancela-rececao-na-casa-branca-aos-vencedores-
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Imagem 32: Imitacdo do Kiko

E uma grande honra'para os atletas virem
aqui e papapal

Fonte: colagem da autora com fragmentos do video e google imagens

Imagem 33: Twitter do LeBron

Q LeBron James & o

U bum already said he ain't
going! So therefore ain't no invite. Going to
White House was a great honor until you
showed up!

665.193 Rotweots 1.499.289 tida o.e@ ?6609

somil Tl 665mid O 1.5mi

TRS BEES } { @ (N¢ @traveld0063 - 24 de set
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Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 26/09

Dando continuidade as noticias, Caué explica que a nova tetra do presidente é com a NFL,
em que o jogador Colin Kaepernick resolveu protestar contra a violéncia policial que esta

acontecendo com o povo negro ao se ajoelhar durante o hino nacional. E Donald Trump foi a
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publico reprovar a atitude do jogador e dizer que a NFL deveria demitir os jogadores que

desrespeitasse a bandeira e 0 hino americano.

Imagem 34: Colin Kaepernick

o) 805/1032

VISH VARIAS POLEMICA HEIN

Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 26/09

Imagem 35: Colin Kaepernick se ajoelha
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o) 8:24/10:32

VISH VARIAS POLEMICA HEIN

Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 26/09

E no jogo seguinte a NFL inteira se ajoelhou em apoio ao jogador e contra o pronunciamento

do presidente. Apds explicar a atitude dos jogadores, Caué solta uma risada de chacota.
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Imagem 36: NFL se ajoelha
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VISH VARIAS POLEMICA HEIN

Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 26/09

Imagem 37: Risada do Caué
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Fonte: colagem da autora com fragmentos do video

Caué contextualiza com atitudes de outras celebridades em apoio a0 movimento contra o
Trump. Conta que o cantor Stevie Wonder em seu show se ajoelhou para mostrar apoio a

NFL e completa falando “Chupa Donald Trump! Chupa Donald Trump”.
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Imagem 38: Stevie Wonder no show

P »l o) 9:24/1032

VISH VARIAS POLEMICA HEIN

Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 26/09

A noticia € finalizada explanando a sua opinido sobre o que os brasileiros estavam falando do
caso e critica aqueles que defendem o presidente, argumentando que os defensores estdo na
faixa de pessoas que o Trump ndo gosta, como latinos e potenciais imigrantes. E encerra o

video fazendo propaganda dos produtos vendidos pelo canal.

4.3.6 VIDEO “EMINEM SEM MASSAGEM”

O video intitulado de “Eminem sem massagem**”

, 0 locutor comeca explicando que ndo terad
noticias ruins, somente noticias boas. E falando de forma embolada, brinca dizendo que nao
fala portugués, e sim caués, e desafia seus seguidores a legendar o video. E faz expressoes de
alguém que estd com a mente confusa apos dizer “preciso parar de tomar café”, fazendo

referéncia ao video do Canal de Drauzio Varella.

a4 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=zAf87XpIRnA&t=300s



62

Imagem 39: Caras de Caué
‘I

Fonte: colagem da autora com fragmentos do video

Imagem 40: Drauzio Varella
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Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 04/10

A noticia®* é sobre a ameaca do presidente a liberdade de expressdo no pais ao acusar
algumas emissoras de veicular fake news, em uma atitude de ditador. Explica que é um
absurdo a atitude do Trump por estar indo contra a primeira emenda americana que fala da
liberdade de expressdao. Chama o Trump de Oompa Loompa de Cheetos ao mostra a foto
dele.

45 Disponivel em https://exame.abril.com.br/mundo/trump-questiona-licenca-de-redes-de-televisao-
por-noticias-falsas/


https://exame.abril.com.br/mundo/trump-questiona-licenca-de-redes-de-televisao-
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Imagem 41: Donald Trump

> Pl o) 155/852

EMINEM SEM MASSAGEM

Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 04/10

A outra noticia é relacionado ao BET Hip Hop Awards 2017. Na premiacdo o Rapper
Eminem faz um freestyle*’ em que é todo composto com xingamentos ao Donald Trump.
Caué traduz de forma livre o que o Eminem dizia no freestyle, explicando que ndo é ele
(Caué) que esta dizendo. Ele esta ali fazendo jornalismo, pois ele é jornalista. E que ira
substituir Evaristo Costa*® que apresentava o Jornal Hoje*® na época. Na parte final é
mostrado novamente o video do Drauzio Varella com zoom (imagem 46), com a vinheta

interrompendo a continuag&o da frase.

®OBET Hip Hop Awards é uma cerimdnia de reconhecimento do artista do Hip hop.

4 Disponivel em http://www.papelpop.com/2017/10/eminem-freestyle-anti-trump/

8 Jornalista que apresentava o Jornal Hoje juntamente com a colega de bancada Sandra Annenberg.
49 Telejornal da emissora Globo que apresenta noticias do dia a dia no horario da tarde.
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Imagem: 42: Rap de Eminem

> »l o) 250/852

EMINEM SEM MASSAGEM

Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 04/10

Imagem 43: Jornal Hoje
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Fonte: google imagens. Acessado dia 04/10
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Imagem 44: Drauzio Varella em zoom

Pl o) 453/852

Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 04/10

4.3.7 VIDEO “ELA ACHOU QUE ERA ESPERTA HEHAUEHAUEHAH”

O video de titulo “ELA ACHOU QUE ERA ESPERTA HEHAUEHAUEHAH® se inicia
de forma diferenciada, comega com a propaganda do taco de beisebol usando pelo Caué

Moura nos videos.

Imagem 45: Taco dos tacos

> .;9 0:08/6:59

ELA ACHOU QUE ERA ESPERTA HEHAUEHAUEHAH
Fonte: youtube.com/descealetra / Acessado dia 04/10

0 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=uskix6jbw0g&t=251s
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Com a aparéncia de quem estd de ressaca, de Oculos escuros e cabelos baguncados, Caué

explica que festejou no dia anterior devido ao seu aniversario, justificando a aparéncia.

Imagem 46: Caué de ressaca

=3 »l o) 0:20/6:59

Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 04/10

Apds a vinheta inicia a noticia dizendo que os seus seguidores ndo aguentam mais noticias do
presidente e justifica ao dizer que ndo tem como ser noticia o tempo todo, pois o twitter do
Trump sempre tem algo novo . E que se sente privilegiado por esta vivo exatamente na época

em que o Donald Trump esta no twitter. E mostra imagem do presidente.

Na noticia Caué fala do twitter de Donald Trump em que poderia facilmente ser considerado
0 twitter de um menino ou menina de 12 anos. Ler o twitter imitando a voz de uma crianga
chateada.
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Imagem 47: Caué lendo o twitter

HIN0.V e
By~

., rJl

Por que que o Kim Jong-un me insulta me chamando de velho, quando eu
nunca chamaria ele de baixinho e gordo. Ha, poxa! Eu tento tanto ser amigo
dele, mas talvez isso um dia aconteca.

b M ) 312/659

Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 04/10

E diz “Esse ¢ o presidente dos Estados Unidos”, e com efeito do zoom imita novamente a
garotinha reproduzindo o twitter. E para mostrar indignacdo vai para bater o taco na mesa
(imagem 49), mas desiste no meio do caminho, ao mesmo tempo que alguém no fundo diz
“Obrigado!”, Caué explica “Nao vou bater ndo. T6 de ressaca. Imagina ai vocé de casa. Haa!

Bateu! Entao, fechou”.

Imagem 48: Reproduzindo twitter

P @ 319763

Fonte: colagem da autora com fragmentos do video
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Imagem 49: Caué ameaca bater o taco na mesa

> > o) 322/659

ELA ACHOU QUE ERA ESPERTA HEHAUEHAUEHAH

Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 04/10

E finaliza a noticia com “ai meu deus! Entdo ¢ isso! Donald Trump” e fazendo sons e

expressdes de incredulidade na atitude do presidente.

Imagem 50: Expressao de indignacéo

> > ) 330/659

Fonte: youtube.com/descealetra. Acessado dia 04/10
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4.3.8 VIDEO “OS CARA APEDREJARAM O BOM VELHINHO”

O ultimo de titulo “OS CARA APEDREJARAM O BOM VELHINHO51!!!”, ndo se trata
diretamente do Donald Trump, mas é sobre assunto em que 0 mesmo € mencionado na
noticia. A Noticia®® é sobre 0 Senador democrata sendo eleito no Alabama, enquanto mostra
0 mapa situando o Estado. A novidade é pelo fato de o Estado ser o ber¢o do Ku Klux Klan e
que ha anos ndo elegiam um democrata. O concorrente era um republicano apoiado por

Trump, acusado de homofobia por ter feito varias declaracdes contra os homossexuais.

Imagem 51: Mapa do Estado

HAWAN / 1 Al P el

> o) 0:52/1025

0S CARA APEDREJARAM O BOM VELHINHO!!

Fonte: youtube.com/descealetra / Acessado dia 04/10

E ao mostrar a imagem do republicano Roy Morre, Caué explica as formas que o mesmo foi
apoiado por Trump. “Esse era o candidato republicano apoiado por Trump. Tem gravagdo por
telefone do Trump dando comunicado oficial falando: gostaria que todo povo americano
votasse no Roy Moore. Que é o candidato que também ¢ acusado de molestar criancas”. E ao
fundo, ¢ possivel ouvir a voz de alguém dizendo: Caralho Mano! E Caué continua: “Nao, o
cara ¢ top. Para ser apoiado por Trump, bom sujeito ndo ¢!” Sendo que a frase “bom sujeito
nao €7, Caué fala cantando, uma em referéncia a masica Samba da Minha Terra, de Dorival

Caymmi, (imagem 53).

o1 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=UgHCocuYud0
2 A inesperada derrota republicana no Alabama que pode ser prentncio de problemas para Trump. Disponivel
em https://www.bbc.com/portuguese/internacional-42344929
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Imagem 52: Roy Moore

P> »l o) 1:38/1025

0S CARA APEDREJARAM O BOM VELHINHO!!

Fonte: youtube.com/descealetra / Acessado dia 04/10

Imagem 53: Caué cantando

g
m "Bom sujeito ndo é" m

> o) 1:43/10:25

Fonte: youtube.com/descealetra / Acessado dia 04/10
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Imagem 54: Musica de Dorival Caymmi

& Samba da Minha Terra

O samba da minha terra deixa a gente mole
quando se canta todo mundo bole, quando se
canta todo mundo bole

Eu nasci com o samba e no samba me criei
do danado do samba nunca me separei

O samba da minha terra deixa a gente mole
quando se canta todo mundo bole, quando se

canta todo mundo bole

Quem nao gosta do sambabom sujeito ndo é

Ou € ruim da cabeca ou doente do Pe

Fonte: www.letras.mus.br / Acessado dia 04/10

Caué passa a explicar a que derrota do candidato do Trump foi um golpe durissimo no
préprio Trump e no Partido Republicano. E pode ser o inicio de uma mudanca, que a
tendéncia ¢ os outros Estados seguirem o exemplo. “Serd que o mundo tem salvagdao? A
questdo € a corrida. Serd que 0 mundo consegue ser um pouco mais cabeca aberta, antes do
Trump matar todo mundo com a bomba nuclear?”. E faz uma referéncia com o filme Duro de
Matar e o ator Dwayne “The Rock” Johnson no filme Arranha-céu ao dizer “Vai chegar
aquele momento climdtico que vai parecer o duro de matar. Sera que vai chegar o “The

Rock” para salvar a gente?””.
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Imagem 55: Duro de matar e Arranha-céu
DGEIA
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DWAYNE JOHNSON
DURD DE ATATAR &t

s ::;:*';;'?ér?.. !f ARRANHA-CEU

DURO DE AMTAR 4.0 CORAGEM SEM LIMITE

Fonte: google imagens

A noticia é finalizada com a explicacdo da importancia do democrata Doug Jones ter sido
eleito pela maioria dos afro-descendentes em um estado em que foi contra o fim da
escraviddo e comeca a bater palmas gritando (imagem 57).

Imagem 56: Doug Jones

| N S ) 1:48/7170:‘2;

OS CARA APEDREJARAM O BOM VELHINHO!M

Fonte: youtube.com/descealetra / Acessado dia 04/10



Imagem 57: Palmas e grito do Caué

Vamo negéo 14 do Sul. E isso mesmol

B A0 » koA 2220% [ - B I o

Fonte: colagem da autora com fragmentos do video
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5. ASPECTOS METODOLOGICOS

Esse estudo tem como objetivo investigar e analisar categoricamente de que forma aspectos
do infotenimento se fazem presentes no ambiente colaborativo do Youtube em noticias
relacionadas a Donald Trump no canal Desce a Letra. O carater desta pesquisa é de carater
qualitativo e quantitativo, por compreender numericamente a frequéncia do infotenimento

nos videos, baseado também nos conceitos envolvidos no ambiente colaborativo do Youtube.

A formulacdo do problema desdobrou-se a partir da pesquisa exploratéria dentro da
plataforma, visitante e assistindo diariamente videos tanto do site quanto do canal. Apds
acompanhar semanalmente as postagens dos videos, foi observado que depois do primeiro
que fala da vitdria do candidato republicano Donald Trump a presidéncia da republica dos
Estados Unidos, os seguintes tinham sempre algo relacionado ao mesmo. Até em videos em
gue ndo tinham noticias diretamente relacionadas ao Trump, o Caué Moura fazia referéncias
a acontecimentos e situacdes que o envolvia. Sendo recorrentemente comum o aparecimento

do nome Trump nos videos.

A referéncia bibliografica foi construida apés leitura de diversos autores que tratava do
assunto infotenimento, como Fabia Dejavite (2007), Juliana Gutmann (2008), Itania Gomes
(2009) e Carlos Padeiro (2015). Esses autores estudam o aparecimento da informacgdo com o
entretenimento em alguns produtos audiovisuais. E por ser sobre o infotenimento em videos,
é importante para este estudo por se tratar de producfes audiovisuais, pois o produto do canal
Desce a letra sdo em videos.

Axel Bruns (2007, 2008), Neil Postman (1994), Bruno Latour (2012) e André Lemos (2013)
elucidaram o ambiente digital do Youtube. Bruns (2007) trouxe a conceituacdo de um novo
produtor, o prosumer, aquele sujeito que assume o papel de produtor e receptor, entendido
aqui como o colaborador do site de compartilhamento, o youtuber. Com Postman (1994),
Latour (2012) e Lemos (2003) pudemos compreender como a plataforma se configurou e se
transformou durante o tempo. Para isso, usamos as conceituag0es da Teoria Ator-Rede e a
relacdo de objeto e humano com base nas obras de Latour e Lemos. Ambos foram
fundamentais para entender que o Youtube € um produto fruto da correlacdo entre o
dispositivo e o sujeito, 0 humano e o ndo humano. Postman (1994) traz o conceito de Media
Ecology, como um ambiente com pluralidade linguistica. A plataforma é resultado do fluxo
comunicacional entre midias. E um ambiente em que ha um conjunto de caracteristicas

emprestadas de outros meios, e que sdo reconfiguradas para o ambiente colaborativo.
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A pesquisa € centrada apenas nos videos sobre Trump do Canal Desce a Letra,
caracterizando-o como um estudo de caso. Desta forma, suas analises e resultados séo
exclusivamentes relacionados a esse canal e aos videos selecionados, mas as conclusfes
estabelecidas ndo sdo esgotadas, e sim a abertura para que outros aspectos sejam explorados,
assim como afirma Barros e Duarte (2015, p. 233), no estudo de caso “Visando a descoberta,
0 pesquisador trabalha com o pressuposto de que o conhecimento ndo é algo acabado, mas
que estd sempre em construcdo e por isso faz parte de sua funcdo indagar e buscar novas

respostas ao longo da investigagdo”.

Por ser estudo de caso, é necessario a construcdo da explanacdo (Barros, Duarte, 2015).
Construcdo da explanagdo tem como objetivo analisar os dados coletados no estudo de caso,
construindo uma explicacdo sobre o caso. Segundo Barros e Duarte (2015, p.232), esse tipo
de método geralmente ocorre em forma de narrativa em que o investigador ao conectar um
conjunto de elos causais, procura explicar o fenébmeno. Desta maneira, se tornou possivel
explicar como aspectos do infotenimento estdo presentes na narrativa das noticias

relacionadas ao Trump e na légica comunicacional do Youtube.

Para analise foram classificadas oito categorias para a coleta de dados: recursos técnicos e
visuais, vocabulario, alteracdo de voz, jogo de interpretacdo, referéncia intertextual, origem
de pauta, cenario e duracdo da noticia. Na categoria recursos técnicos e visuais foram
observados o uso de técnicas para edi¢do do video, como 0 zoom in e zoom out e 0 acréscimo
de imagens para ilustrar e complementar o que esta sendo passado no video. Vocabulario é
voltado para o tipo de linguagem que o locutor usa, como os palavrdes e as girias. Alteracdo
de voz € para especificar as tonalidades e nuances que aparecem na voz do Caué Moura,
como 0s gritos e exaltacdo da voz. A categoria jogo de interpretacdo identifica momentos em
que o locutor sai do seu lugar e assume a posicdo de terceiros envolvidos na noticia.
Referéncia intertextual estd relacionado as referéncias de produtos de outras midias, como
referéncias a producgdes do cinema e da TV, usado como aspecto do infotenimento. Na
categoria origem de pautas foram observados qual a procedéncia das informacfes, se as
informagdes foram colhidas de outros meios comunicacionais ou redes sociais. Cenario €
referente ao conjunto do personagem do Caué Moura a partir de objetos usados em cena,
como o bastdo. E por fim, duracdo da noticia, sendo que foi observado se a origem e o

conteudo da noticia interfere no tempo de video.
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Dentro das categorias identificamos o que os videos tém em comum, além da temaética
Donald Trump, caracteristicas especificas do canal. Para isto foi necessario acompanhar o
desenvolver do video, assim como seu contetdo e discurso, ja que trabalhamos com imagem
em movimento. O desenrolar da cena é importante para entender a noticia e como 0s
elementos estdo expostos. O discurso e o conteudo presentes na narrativa ajudaram a
identificar e compreender o conjunto de informacdes usado, desde a origem e construcdo de

noticia a0 momento de transmissao.



6. CATEGORIZACAO DOS DADOS COLETADOS

Tabela 1: Elementos dos videos
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viDEO ?Egﬁli?; VOCABULA | ALTERACAO DE JOGO DE
VISUAIS RIO VOZ INTERPRETACAO
EUAHEUAHEAUEH PALAVROES IMITACAO DE
AUEH MANO X GIRIAS NI TERCEIROS
PODE BATER EM ” cy\roAEGEESS ) PALAVROES GRS IMITACAO DE
MULHER SIM GIRIAS TERCEIROS
ZOOM
PALAVROES IMITACAO DE
MURICA IMAGENS - ZOOM Sl S GRITOS o
TOLERANCIA ~ _
PALAVROES [RISADA /GRITOS/| IMITACAO DE
ZERO NESSA IMAGENS - ZOOM GIRIAS VOZ EXALTADA TERCEIROS
PORRA
VISH VARIAS PALAVROES [GRITOS/RISADA/| IMITACAO DE
POLEMICA HEIN IMAGENS - ZOOM GIRIAS VOZ EXALTADA TERCEIROS
EMINEM SEM PALAVROES IMITACAO DE
MASSAGEM IMAGENS - ZOOM GIRIAS VA2 ATIA TRl TERCEIROS
EE@ AA(E:;'F(?E%(T?XE ACENS - 266 PALAVROES | VOZ EXALTADA - IMITACAO DE
AU AT AL -GIRIAS [GRITOS - RISADAS TERCEIROS
OS CARA . _
APEDREJAM O IMAGENS - ZOOM PA_LGA%&%ES GRITOS ”?'ETR'?:CE'?;O[;E
BOM VELHINHO
Tabela 2: Elementos dos videos 2
_ R ORIGEM ) DURACAO
VIDEO REFERENCIA INTERTEXTUAL DE PAUTA CENARIO DA
NOTICIA
EUAHEUAHEAUEH DIVERSAS |ESPINGARDA o
AUEH MANO INAGINE MIDIAS NA MAO S
PODE BATER EM MUSICA / PRODUTO BASTAO NA .
MULHER SIM ALIMENTICIO TWITTER MAO Sl
ESPINGARDA L
MURICA MEME INTERNET TWITTER NG 1:15




TOLERANCIA
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CINEMA E PRODUTO DIVERSAS | TACO DE
ZERO NESSA P h 9:10'
IR ALIMENTICIO MIDIAS BEISEBOL
VISH VARIAS = TOVCIJ'TTFIESR TACO DE e
POLEMICA HEIN TR BEISEBOL
EMINEM SEM | YOUTUBE / CINEMA / PRODUTO I;-IV\\//IIEEFSIZRS TACO DE e
MASSAGEM ALIMENTICIO / TV p BEISEBOL '
MIDIAS
ELA ACHOU QUE
ERA ESPERTA X TWITTER JS(S:SB%'T_ 1:59'
HEHAUEHAUEHAH
APSS;SRA/:A o MUSICA / PRODUTO DIVERSAS | BASTAO NA e
ALIMENTICIO / CINEMA MIDIAS MAO '

BOM VELHINHO

Graéfico 1: Referéncias Intertextuais
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Gréfico 2: Origem das pautas
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Gréfico 3: Objetos usado em cena
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6.1 RESULTADOS

Os recursos téecnicos e visuais, como zoom e in zoom out, mudanga de cor da tela, adi¢do de
efeitos sonoros sdo utilizados em 90% dos videos analisados (Tabela 1). Os recuros saos
recorrentes em momentos em que o locutor quer enfatizar uma fala, ou até mesmo para algum
sentimento em sua fala,assim como o zoom em diferentes velocidades de aproximacéo e
afastamento, além do aparecimento de imagens para ilustrar e complementar a noticia que
esta sendo transmitida. Em todos os videos, a linguagem foge do padrdo tradicional do
jornalismo, da norma padrdo da lingua portuguesa. Ou seja, 100% dos videos ha girias e
palavrfes durante a noticia. Da mesma forma que alteracdo de voz e jogo de interpretacéo se

fazem presentes em todos videos.
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Dos oito videos analisados, sete tém referéncias de produtos de outros meios
comunicacionais, como a tv, cinema, musica e internet. Sendo que 71,43% aparecem
produtos da televisdo, seguidos de cinema (57,14%), produto alimenticio (57,14%), musica
(28,57%) e Internet (28,57%). (Gréfico 1).

Como mostrado no grafico 2, o Twitter é a principal fonte de pauta de noticias, sendo que dos
oito videos, cinco sdo pautados por twitters, elemento determinante no tempo de duracdo da
noticia. Na tabela 1 é possivel observar que quando a noticia se concentra apenas em twitters,
a duracdo é menor, e quando junta twitter com outras midias, o tempo é maior. O Twitter se
torna fonte de informacédo para as pautas, e sendo uma rede social de mensagens rapidas e
curtas, com limitacdo de caracteres, ao transpor para outro meio de comunicacdo, essas

caracteristicas também vao juntas. Essa caracteristica limita o tempo de duracéo da noticia.

Uma das principais caracteristicas do personagem do Caué Moura na apresentacdo do quadro
é sempre esta com algum objeto na mdo. Em todos os videos, Caué aparece com um bastao,
espingarda ou taco de beisebol na méo, sendo que em 50% dos videos o locutor estd com o

taco, seguido de espingarda (25%) empatado com o bastdo (25%). (Gréafico 3)
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7. CONCLUSAO

A plataforma colaborativa Youtube é um sistema que integra aspectos da esfera tecnologica,
por sua constante atualizacdo através do seu uso. Integra aspectos da esfera social, como o
nome j& disse, esta em associacao, é parte de associa¢fes do coletivo assiduo, da cibercultura.
Compreende elementos da esfera comunicacional, por ser um veiculo de comunicacao, além
de adquirir uma linguistica hibrida. Todos esses aspectos trazem em seu interior diversos
elementos humanos e ndo humanos da cena, com um sistema de mensagem que afeta tanto
homem quanto dispositivo. Desta forma, o Youtube é uma “media ecology” - um ambiente
midiatico.

A producdo audiovisual da plataforma é resultado da convergéncia midiatica, que possibilita
a interconexdo entre midias. O ambiente de ecologia midiatica traduz e se empodera de
formatos tradicionais. Fluxo comunicacional, linguistico e audiovisual formando um novo
modo de produzir e consumir, mas sem aniquilar os tradicionais. Por exemplo, o Twitter é
muito usado pelo Donald Trump, desta forma os twitters do presidente sdo usados como

fontes de informacdes para as pautas do canal.

O Youtube é um sistema com estrutura, com conteldo, normas e regras, com ldgica
organizacional e comunicacional. As producbes da plataforma, o conteddo dos videos e a
I6gica de organizacdo do site sdo acOes resultados da coexisténcia. Na TAR, o ator ndo existe
se ndo existir rede. N&o existiria Youtube se ndo fosse pelo sujeito em interacdo na rede com
a plataforma, e consequentemente ndo existiria 0 novo produser, o youtuber. A associagéo se

da por que ambos, plataforma e sujeito estdo dentro da rede e passam a ganhar forma.

O homem cria a tecnologia, mas recria ao entrar em contato. Vale ressaltar que o dispositivo,
a plataforma Youtube ndo é modificado pelo homem de forma pura, ndo ha determinismo
humano, assim como ndo ha determinismo tecnologico. Youtube € a relacdo mutua que ha

entre ambos.

O conhecimento construido por seus colaboradores é valorizado em toda parte. Sdo as
habilidades dos youtubers que dado forma a plataforma, que acrescenta conhecimento e
informacdo em um espaco democréatico. Ou seja, 0 ambiente colaborativo e mediatico forma
um conjunto de conhecimento mutuo e aplicado por todos e qualquer pessoa, € uma
plataforma de inteligéncia coletiva (Lévy, 1999). Todos que colaboram com o conhecimento,
compartilham de suas habilidades para a producdo do conhecimento. Ambiente de livre

circulacdo informacional e conhecimento. Cada producdo apresentada pelo Caué Moura €
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adicionada ao arsenal audiovisual da plataforma. E sua contribuicdo ao conhecimento

compartilhado dentro do Youtube.

Espagco como o Youtube - de conhecimento coletivo - descentraliza a informagédo, outrora
responsabilidade da instituicdo jornalistica. O jornalismo perde o posto de guardador da
informacdo, da entidade que escolhe o que deve ou ndo ser noticiado. Agora a audiéncia
escolhe, participa, colabora e organiza a informacdo. E o gatekeeper sendo substituido pelo
gatewatching. Encontramos semelhancas no fazer jornalismo do Caué Moura com o
jornalismo tradicional, o fato de transformar o real, o acontecimento em noticia. E o receptor
saindo do seu estado passivo, e se tornando ativo. O produser (Bruns, 2009) criando contetido

com informacdes coletadas por si e colocando a disposi¢cdo do conhecimento coletivo.

A liberdade de producdo modifica o cenario comunicacional. Os veiculos engendram outros
mediadores, induzem novas situagoes, coisas que ndo sdo esperadas (Latour, 2012), ou seja a
liberdade de criatividade do produsers provoca o aparecimento de fenémenos considerados
apartados. E o infotenimento usado de diversas formas no canal, desde a referéncias de

produtos televisivos a produtos do universo da masica.

Infotenimento ndo € apenas uma estratégia de comunicacdo para chamar a atencdo do
telespectador (Gutmann e Gomes, 2008), mas sim uma estratégia de producdo utilizada no
canal, tornando assim uma caracteristica da criatividade dos usuérios na plataforma. E a
estratégia de tratar um assunto sério, com mais leveza e descontracdo. E comentar assuntos
como o Nazismo, de forma mais light sem anular o teor informativo. Como vemos, no video
“TOLERANCIA ZERO NESSA PORRA”, em que o entretenimento é fundamental quando

Caué relaciona o nazismo de Hitler ao Donald Trump.

Infotenimento também se faz presente no conteido veiculado. Thussu (2007) afirma que na
“Penny Press”, a vida dos artistas e celebridades eram sempre considerados entretenimento,
mas também informac&o. E exatamente 0 que mais encontramos nas noticias veiculadas pelo
canal. Noticias sobre celebridades do futebol americano, do ramo musical como Stevie
Wonder, além do préprio Trump que ja era uma celebridade antes de se tornar presidente (ver
anexo 1).

Infotenimento é encontrado na tonalidade de voz, nas expressdes, nas atitudes do Caué
Moura. De todos os videos, somente em um 0s gritos ndo aparecem. As expressoes faciais e
corporais também sdo usados para adicionar algum tipo de sentimento com parcialidade.

Assim como no vocabulario. A narrativa do locutor é diversas vezes interrompida para
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acréscimos de risadas, de expressoes, de ofensas com palavras de baixo caldo. Todos esses
elementos contribuem para acrescentar o entretenimento dentro da informacéo. E a busca
pelo ato de informar, mas também de entreter. Assim como 0 zoom in/out presente em todos
os videos. A técnica € usada para provocar sentido as falas e enfoque nas expressdes do
locutor. Da mesma forma que os recursos de edicdo sdo explorados no zoom como

modificacdo de cores ou formatos arredondado da imagem.

H& um equilibro da informacéo e do entretenimento nos videos, sendo que nenhum é mais
importante que o outro. Todos os elementos usados para a producdo séo actantes (Latour,
2004). Mediadores gque modificam a mensagem contribuindo de forma significante para o
resultado final. E a associacdo em rede provocada pela acdo dos actantes em um fluxo infinito

de interacGes e associagdes.

Youtube é cibercultura, é ambiente midiatico, é relacdo de ator-rede, é interacdo entre objeto
e individuo, é a livre circulacdo de conhecimento, é inteligéncia coletiva, € a criatividade.
Todos agindo sobre todos e sofrendo acdo de todos criando novas formas de comunicar,

novas estratégias de informar e entreter.

A plataforma prova que a informacéo e entretenimento podem sim andar juntas sem perder a
funcdo de informar e entreter. Prova que ambos viés de producdo, historicamente distintos,
podem se fazer presente em um Unico produto. O Youtube ndo é sO entretenimento, nao
aniquila os outros meios. O Youtube democratiza a informacdo. O Youtube é o espaco de
criatividade para o surgimento de fendmenos antes nunca pensando, com uma linguagem

hibrida e fonte inesgotavel de fluxo comunicacional.
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ANEXOS

Algumas transcricao das falas do Caué Moura.

ANEXO 1 - VIDEO “HEUAHEUAHEAUEHAUEH MANO”

23’ Senhores, acabamos de vivenciar o acontecimento mais surreal da nova historia moderna.

Né&o é exagero nenhum. Ce ta ligado!

38’ Donald Trump ¢ o novo presidente dos Estados. Um apresentador de TV, que apresentava
aquele “vocé estd demitido”, o aprendiz. O brasil também teve uma temporada com Jodo
Daria, que também foi eleito. O ser humano tem fetiche por homem de gravata e diz vocé ta
demitido.

58° O Trump que comegou com nada, como bem disse ele, com um belo e singelo
empréstimo de 1 milhdo de dolares do proprio pai. O cara que durante esses dois anos de
campanha, falou todo tipo de absurdo.

1.22° O Cara que falou que vai construir um muro que separa o Estados Unidos do México.
Que vai fazer o México pagar. Queria saber como ele vai fazer isso.

1.35” O cara que disse que o aquecimento global ¢ invencao da China para tentar quebrar o
mercado americano. Inclusive prometeu na campanha que vai barrar as adogdes que ele fazia
la para poder combater o aguecimento global.

1.51° Talvez o meu favorito de todos que ele disse, e olha que ndo foram poucos.Foi quando
ele falou, esse pessoal do Isis, eles ndo tem medo de nada, ndo adianta ir atras deles, pq eles
ndo tem nada a perder. A gente tem que ir atrés da familia dele. Ele simplesmente disse, em
outras palavras, vamos atras de inocentes, ndo adianta pegar o criminoso, vamos pegar a mae,
vamos pegar a irmd. Esse é o D Donald.

2.10° O homem que detém o poder agora, o maior poder militar bélico do mundo estad na mao
dele. O maior arsenal nuclear estd na mao dele.

2.24’ Eu penso o seguinte, se metade do povo americano quer o Donald Trump, metade do

povo americano merece o Donald Trump, entendeu.
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2.32° “Nao vejo a hora de ver videos novos de explosdo nuclear, porque ja vi todos gue tem
no youtube, € tudo antigo. Entdo, pelo menos vamos ter isso: Nossa que legal, como explode
um pais.” “O cara vai explodir o mundo, que nem o Frezza fez com Namekusei. Nos vamos
ver isso na vida real. Estou empolgado”.

2.47 A impressdo que eu tenho é que ele tava zuando, ta ligado!. Esse tempo todo ele tava
tipo: Vamos lancar uma campanha presidencial? VVamo ver se 0 povo €é tdo vacildo assim
desse jeito. Eu ja sou biliondrio mesmo. Vamo juntar uma galera. Eu vou ser presidente dos
Estados Unidos, vamos ai, vamo ai. E agora que ele foi eleito. E agora ele tai ai: Eta porra!
Queu eu vou fazer agora, irméo? Caralho, quatro anos dessa porra ai. Eu ia viajar. Janeiro eu
ia 1a pra Fernando de Noronha. Que que eu faco agora? Que eu vou ter que quatro anos
governar essa porra desse pais. E agora que eu fui eleito. Que que eu fago? ndo tava nos meus
planos.

5.20° Ele disse que vamos dar um jeito de identificar, querer fazer um tipo de cadastro,
colocar tipo uma faixinha no braco que nem fizeram com os judeus ali no passado. VVocé ndo
achou que eu ia terminar esse video sem comparar 0 Donald Trump com o Hitler, né! Ra!
5.59° Muito obrigado pela sua audiéncia, pela sua paciéncia, por ser essa pessoa maravilhosa

e tchau..

ANEXO 2 - PODE BATER NA FAMILIA SIM”

05’: Dia 9 de fevereiro de 2017, quinta-feira. Estd comegando o giro de quinta, seu momento
da semana onde vocé ouve as melhores/piores noticias do Brasil e do mundo.

48’:Tados Unidos (sic). Cada dia que passa a gente fica mais convencido de que o americano
elegeu uma menina adolescente para a casa branca. E impressionante”. Seu Donald Trump,
ele é um caso a parte. VVocé tentar até a odiar, mas vocé passa metade do tempo rindo da cara
dele, por que ele € louco.

1.16”: O cara nao passa um dia sem virar noticia, & impressionante. Ele ndo é so controverso,
ele é controverso, ele é engracado, ele é imbecil, ele é comedido, ele é puta de uma cuzéo, ele
é um arrombado. (Vem a noticia)

2.18’: E o que é que o Trump fez no seu auge de adolescéncia de 15 anos de idade? Ele usou
0 twitter pessoal para xingar a Nordstrom, ele que ja usou o seu twitter pra xingar a menina,
Kristen Stewart, na época do Crepulsculo. E ndo satisfeito com essa pataquada ele pegou o

perfil do presidente do Estados Unidos, o0 @potos e retuitou a mensagem, xingando a marca.
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2.54’: Ele nao quer discutir a Coréia do Norte, ndo ta preocupado com Putin 14 influenciando
as eleicOes, ndo quer saber se a China vai dominar o mundo. Ele quer reclamar no twitter
como é que a marca Nordstrom retirou a roupa da minha filha. Vocé é uma adolescente, seu

Trump, pelo amor de Deus”.

ANEXO 3 - VIDEO “MURICA”

27°: O Trump continua gerando polémica nos “tados unidos”. Eu tenho a sensa¢ao que se ndo
for assassinado ou sofrer impeachment, vai ser assim nos 4 anos do mandato. E a mais nova
tem a ver com o Snoop Dogg. O Snoop Dogg em seu novo clipe insinuou que estava matando
o0 presidente. O Trump que é uma garota adolescente. O que que é que qualquer adolescente

faria? Foi no twitter reclamar muito”.

ANEXO 4 - VIDEO TOLERANCIA ZERO NESSA PORRA

58’: Vamos comegar falando o seguinte. Agora, quase dois dias depois, foi que o Trump,
finalmente, foi se manifestar e dizer: E, porque realmente esse negécio de supremacia branca
ndo deu certo e eu condeno essas atitudes racistas e tudo mais. O cara levou dois dias, porque
no primeiro discurso dele, o discurso foi bem diferente. A primeira coisa que ele disse é: Néo,
realmente lamentamos a morte dessa pessoa>®, porque, realmente, tem muita violéncia dos

dois lados, hein!.

1.28’: Passando pano pra nazista. O maior representante da maior poténcia mundial, tava
passando pano pra nazista. Ndo ¢ modo de dizer, ele tava literalmente aliviando a barra de
nazistas. Esse filho da puta, oompa loompa laranja, que agarra buceta, filho da puta
desgragado.

2.17°: O minimo que ele devia ter feito, mas desde o comeco, era ter ido a publico e
condenado esse negdcio. Nao tem como ter nazismo em pleno 2017. I1sso ndo tem espago em

nenhuma sociedade. 1sso tem que ser combatido. Isso tem que ser coibido.

2.45°: Ai eu deixo a pergunta aqui. Qual que ¢ a diferenca de um filho da puta muculmano

que atropela um bando de gente, em Londres, prum branquelo cristdo que atropela um monte

%3 Ativista morta em manifestacdo contra supremacistas brancos nos EUA. Disponivel em
https://www.bbc.com/portuguese/internacional-40922219



91

de gente nos Estados Unidos? Eu te digo qual que € a diferenca: Nenhuma. é tudo terrorista e
tem que ser tratado como terrorista. A tolerancia para gente que se manifesta a favor de
supremacia branca, tinha que ser zero. Que nem é com quem se manifesta a favor do ISIS.
3.46’: Eles falam: Néo, estamos perdendo direitos, temos que retomar a américa, conforme o
Trump prometeu. NOs estamos sendo oprimidos. Eu vi gente usando o termo que o branco
estd sendo oprimido. A galera que inventou a opressao, ta querendo meter o loco, querendo
dizer: ndo, precisamos retomar as nossas terras.

4.12’: Que suas terras, filho da puta. Vocés exterminaram quem tava nas suas terras para
roubar as riquezas deles. Nao sei se vocés se lembram, essas terras ndo sdao nem suas,
irmao.Vocé querem voltar para suas terras? Entra na porra de um navio e vai para Europa,
porque é de l& que vocés vieram, seus arrombados. A América nem é de vocés, mano.

7:04’: E eu digo mais, a galera da internet que tem voz que nem eu tenho, ndo pode se manter
omissa nesse momento, tem que falar sim. Ficar quieto frente as manifestacdes nazista, é
compactuar com isso. Ndo tem inocente nessa porra.Vocé ai com seu youtuber favorito ndo
falou nada ainda, cobra! Por que tem que falar. Isso tem que t&4 nos holofotes.Todo mundo
tem que entender o tamanho do absurdo que é.

7:30’: Em pleno 2017, ainda tem gente se manifestando contra pessoas de cor diferente de

pele, e de posicdo diferente geogréfica, onde ele nasceu nessa porra desse globo.

ANEXO 5 - VIDEO “VISH VARIAS POLEMICAS HEIN”

03’: Eu ja falei que eu ia s fazer video divertido daqui pra frente, que eu ndo ia mais ficar
falando de noticias, de coisa de politica. Mas dai, 0 que que acontece agora? Tudo é politica
nesse mundo ai! N&o tem mais como!. Vamos falar de Donald Trump. Claro, Donald Trump!
Vou ter que comegar a pagar comissao para ele ja. O cara ta aparecendo mais aqui do que o
Bombasauro. O Trump ta aqui toda semana”.

6.26’: Vamos entdo falar do homem que vai explodir com a humanidade. A mais nova do
homem. Que que é que foi? Nao cansado de “tetrar” com todo mundo da cultura pop. Todos

os artistas. Todo mundo.

ANEXO 6 - VIDEO “EMINEM SEM MASSAGEM”

50’: Vamos comegcar falando do nosso sécio oficial desse canal. O cara que mais aparece aqui

que o Bombasauro e 0 Gigante Guerreiro. Daqui a pouco aparece mais que Caué. Mister
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Trump. Mas Caué voceé falou que o episddio de hoje vai ser s6 sobre noticia boa. Como falar
do trump vai ser da hora?”. E explica “Ele ta 14 fazendo as merdas deles. Cagando na R****
(palavra de baixo caldo). Ta bostejando no Twitter”.

1.23’: Ai agora a tetra foi com a NBC, se ndo me engano. Vocés tem que parar com esse
negocio de noticia falsa. Acho que ta na hora de considerar, a revogar a licenca desses canais.
O Trump falou. Maior exemplo de ditador, ta ligado!. O cara querer censurar a midia. E ele ta
indo contra a primeira emenda americana que fala sobre a liberdade de expresséo.

1.58’: Mas o que ¢ que tem de bom nessa noticia? Nao tem nada de bom nessa noticia.
Calma!l. Mas ¢é que o Eminem. Nossa 0 Trump com 0 Eminem. porque? “Calma Cauezao,
voceé sabe contar histdrias, eu acho. Foca! Focal!.

4.18’: O Eminem falou do cara l4. Ele falando. S6 estou aqui citando o Eminem. S6 estou
aqui fazendo o jornalismo, né! por que eu sou jornalista. O evaristo aposentou, por que eu
vou entrar daqui a pouco no Jornal Hoje. Inclusive ndo vai se chamar Jornal Hoje, mas Giro

de Quinta, de segunda, terca, quarta e sexta, dia de quinta eu vou folgar.



