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RESUMO

Esta memoria trata do processo de elaboragdo e desenvolvimento da campanha Facom:
Conhecimento Compartilhado cujo objetivo ¢ incentivar o uso do Repositorio Institucional
da UFBA a fim de estabelecer uma memoria das realizacdes da Faculdade de Comunicagao
da Universidade Federal da Bahia. O Repositério ¢ um sistema de informacao digital aberto
que tem como objetivo, armazenar, preservar, divulgar e possibilitar o acesso a produgdo
cientifica, cultural e artistica da universidade. No entanto, apenas 282 trabalhos foram
disponibilizados na plataforma, desde implantagdo em 2010 até o momento desta pesquisa.
Como a plataforma ¢ alimentada através do processo de auto arquivamento, € necessario que
haja uma continuidade de agdes para a consolidagdo deste Repositorio. A campanha busca
incentivar o uso da plataforma através de agdes informativas e capacitacdes dos nucleos de
producao académica e cientifica que compdem a Faculdade em parceria com o grupo gestor
do Repositorio.

Palavras-chave: Produgdo universitaria; Repositorio institucional; Comunicagao interna.
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1. INTRODUCAO

E na Universidade que temos o primeiro contato com a produgio cientifica. Durante a
graduagdo, damos os primeiros passos na Academia. Na Faculdade de Comunicagdo da
Universidade Federal da Bahia (FACOM/UFBA), unidade de ensino na qual este trabalho
estd vinculado, desenvolvemos diversas producdes bibliograficas, culturais e artisticas ao
longo da graduagdo, pos-graduacdo, nas instancias e laboratdrios. No entanto, ha trabalhos
que ndo ultrapassam as barreiras da sala de aula e da relagao professor-aluno.

Ao perceber o potencial das produgdes realizadas na FACOM e a caréncia na
divulgacdo delas, tanto para a comunidade académica e cientifica quanto para a sociedade
civil, julgamos necessario pensar estratégias para que o conhecimento gerado na Faculdade
seja acessado facilmente por todos os interessados.

A campanha Facom: Conhecimento Compartilhado foi desenvolvida com o intuito
de contribuir para a dissemina¢do do conhecimento produzido pelos membros da Faculdade
de Comunicacdo. Neste memorial, relatamos o processo de concep¢do da campanha, bem
como a fundamentagao teorica utilizada para nortea-la.

O pensamento tedrico do projeto foi estruturado a partir dos topicos que tratam da
importancia da divulgacdo da produgdo académica e do entendimento do que ¢ um
Repositdrio Institucional e como este serve para o proposito deste trabalho.

A campanha buscou incentivar o uso do Repositério Institucional da UFBA
(RI/UFBA), plataforma que permite que os interessados busquem e tenham acesso a
produgdo bibliografica, técnica, artistica e cultural que sdo desenvolvidas na Universidade
Federal da Bahia; através de divulgacdo de informacdes e da qualificagdo para o uso da
plataforma, por meio de treinamentos com o corpo docente, discente, pesquisadores e
servidores da FACOM sobre o auto arquivamento.

Como consequéncia deste trabalho, buscamos contribuir para que a memoria
académica da FACOM seja preservada, possibilitando maior visibilidade da produgao
cientifica da Universidade e de seus autores; contribuindo também no desenvolvimento da
ciéncia do pais e prestando contas a sociedade pelo investimento em educacdo publica e

pesquisa cientifica.



2. CONHECIMENTO COMPARTILHADO

Para pensar o compartilhamento do conhecimento desenvolvido na Universidade
Federal da Bahia (especificamente da Faculdade de Comunicagdo, no caso deste trabalho), é
necessario refletir sobre a importancia da divulgacdo da produ¢do académica e cientifica;
sobre o contexto atual da ciéncia, no qual incidem iniciativas de arquivos e acesso abertos a
informacao; e sobre o entendimento do que ¢ um Repositorio Institucional e como este serve

para o proposito de disseminar conhecimento e construir memoria.

2.1. PRODUCAO UNIVERSITARIA

As universidades brasileiras, por defini¢do, sdo institui¢des pluridisciplinares e de
formagdo dos quadros profissionais de nivel superior, de pesquisa, de extensdao ¢ de dominio
e cultivo do saber humano.' Nestas institui¢des sdo ofertados os graus académicos nos niveis
de graduagdo (bacharelado, bacharelado interdisciplinar, licenciatura, tecndlogo) e
pos-graduacao (especializagdo, mestrado, doutorado).

A indissociabilidade do ensino, pesquisa e extensao, tripé que bazila o ensino superior
brasileiro, ¢ principio orientador da qualidade da producdo universitaria desenvolvida tanto
no nivel de graduagdo, quanto de pos-graduacdo. Esses eixos académicos possibilitam que,
além da transmissdo tradicional do ensino em sala de aula, a comunidade universitaria
desenvolva e dissemine conhecimentos socialmente referenciados.

Nos cursos de graduacdo, os Trabalhos de Conclusdo de Curso (TCC) e os programas
de iniciagdo cientifica sdo os mecanismos para aproximar o graduando da pesquisa cientifica.
Nos programas de pos-graduacdo, os caminhos acerca do trabalho cientifico se encontram
consolidados. Segundo Geraldina Porto Witter:

[...] a produgdo cientifica esta relacionada com a atuagdo dos cursos de
pos-graduacao, quer pelo seu fazer cientifico, quer pelo seu papel na formacao de
professores e pesquisadores que irdo atuar em outras entidades, universitarias ou
ndo. Seu produto € relevante, inclusive como veiculo para a mudanga da

dependéncia para a independéncia cientifica e tecnoldgica e, consequentemente,
econdmica e politica. (1989, p. 29)

' Segundo o Artigo 52 da LDB. Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/Leis/L9394.htm>.



No caso da producdo académica desenvolvida na Universidade Federal da Bahia
(UFBA), déa-se importante destaque para as producdes artisticas e culturais, para além das
pesquisas cientificas. A UFBA foi pioneira na iniciativa de investir na formagao profissional
e académica do cendrio artistico-cultural, através da fundagao das Escolas de Artes (Teatro,
Danca, Musica e Belas Artes), na década de 1950. De acordo com este panorama, ¢
importante pensar numa producdo académica, para além da bibliografica usual, que leve em
consideragdo as especificidades de algumas areas do conhecimento, como € o caso das Artes.

A Universidade Federal da Bahia também promove um importante movimento no
estimulo e fomento a pesquisa e extensdo, através de programas institucionais de bolsas de
Iniciacao Cientifica (PIBIC), de Iniciacdo em Desenvolvimento Tecnoldgico e Inovacao
(PIBITI), de Iniciacdo a Extensdo (PIBIEX), de Experimentagdo Artistica (PIBExA), de
Iniciagdo Artistica (PIBIARTES), de Iniciacdo a Docéncia (PIBID), além dos programas de
Apoio a Extensao Docente (PAEXDoc), de Educagao Tutorial (PET), da A¢ao Curricular em
Comunidade e em Sociedade (ACCS) e das monitorias.

A UFBA, e as universidades de forma geral, se apresentam como importantes centros
de producdo intelectual, no entanto se deparam com questdes desafiadoras referentes a
memoria, acesso e divulgagdao do que ¢ produzido pela comunidade académica.

Os resultados das pesquisas académicas desenvolvidas nas universidades podem e
devem ser divulgados em forma de publicacdo (livros, artigos de periddico, comunicagdo em
congressos, dissertacoes, teses, TCCs) ou em formato digital.

O contexto atual da Era da Informagio, que incide sobre iniciativas de arquivo aberto?
e acesso livre’, além das facilidades promovidas pelas tecnologias de informagdo e
comunicac¢do (TICs), associados a importancia de tornar visivel a producao académica das
Institui¢des de Ensino Superior (IES) foram os principais estimulos para a criacao,

implantacdo e aumento no uso de Repositorios Institucionais (RI).

2 A iniciativa de Arquivo Aberto (Open Archives Initiative) surgiu a partir das novas tecnologias da informagdo
¢ da comunicag@o que gerou novas alternativas de comunicagéo cientifica, a qual visa a interoperabilidade entre
arquivos digitais.

> O movimento de Acesso Livre ou Acesso Aberto (Open Access), surgiu em decorréncia da iniciativa de
arquivos abertos, e enfatiza que o acesso a informacdo deve ser livre de custos e de qualquer outro tipo de
restricdo que impossibilite o acesso ao material.



2.2. REPOSITORIOS INSTITUCIONAIS

Os Repositorios Institucionais surgem, em decorréncia dos movimentos mundiais de
acesso livre a informagdo e arquivos abertos, como mecanismos que objetivam armazenar,
organizar, preservar e disseminar a produgdo académica de carater cientifico, artistico e
cultural, produzidas pelos pesquisadores, discentes e docentes da Instituigao.

Segundo Crow (apud COSTA; LEITE, 2011) os repositorios possuem quatro atributos
que traduzem sua natureza, eles sdo: institucionalmente definido; cientifica ou
academicamente orientado; cumulativo e perpétuo; aberto e interoperavel.

No que concerne sobre ser “institucionalmente definido”, trata-se do reconhecimento
da plataforma pela instituicio ao qual estd vinculado. “Cientifica ou academicamente
orientado” refere-se ao contetido depositado, que devem ser validados pela comunidade
cientifica, podendo também ter outras formas de comunicagdo cientifica mais informais.
Sobre ser “cumulativo e perpétuo” ¢ a garantia de acesso amplo e irrestrito, que requer
politicas de deposito, preservacdo, de acesso e uso. Por fim, ser “aberto e interoperavel”
resulta de padrdes tecnoldgicos adotados que operam base de dados distintas que permitem
descobrir e recuperar informacdes armazenadas em repositérios institucionais por variados
mecanismos de buscas. Aliadas aos padrdoes de interoperabilidade estdo as politicas
institucionais de acesso aberto, que estimulam o deposito de contetidos no repositorio e
evidenciam a necessidade de acesso e uso destes. (CROW apud COSTA; LEITE, 2011)

Segundo Rosa (2011) o Instituto Brasileiro de Informagao em Ciéncia e Tecnologia
(IBICT) foi o orgdo que conduziu e representou o Movimento de Acesso Livre a
Comunicagao Cientifica no Brasil e foi através do Edital Finep/PCAL/XBDB n. 002/2009,
que houve o primeiro passo na implantacdo de agdes contemplando o acesso aberto a
produgio cientifica das unidades de pesquisa no Brasil.* As institui¢des escolhidas receberam
um kit tecnoldgico com servidor exclusivo destinado ao Repositorio, com o software DSpace

instalado.

* Foram contempladas 27 institui¢des de ensino superior e\ou pesquisa e outras seis foram escolhidas para
participarem do projeto piloto, dentre eles o IBICT e a UFBA. Lista das institui¢des disponivel em:
<http://www.ibict.br/Sala-de-Imprensa/noticias/2009/sai-o-resultado-do-edital-finep-pcal-xbdb-002-2009/impre
ssao>. Acesso em 23 de jul. de 2018.



http://www.ibict.br/Sala-de-Imprensa/noticias/2009/sai-o-resultado-do-edital-finep-pcal-xbdb-002-2009/impressao
http://www.ibict.br/Sala-de-Imprensa/noticias/2009/sai-o-resultado-do-edital-finep-pcal-xbdb-002-2009/impressao

Um dos softwares mais utilizados para a implantacao de repositérios em institui¢des
em todo o mundo ¢ o DSpace, que ¢ baseado na metodologia de arquivos abertos e
desenvolvido especificamente para ser utilizado como RI.

Os RI’s possuem hierarquia interna padrdo, constituida em Comunidades e
Subcomunidades, as quais organizam seus conteidos em Colegdes. As comunidades
representam as unidades académicas das Instituicdes e as subcomunidades sdo definidas
através das demandas de cada unidade.

Além das habituais pesquisas cientificas produzidas pelos discentes, docentes,
pesquisadores e técnicos-administrativos da Universidade, os repositorios institucionais
também podem armazenar informacdes referentes as demais atividades realizadas na

Instituicdo, como eventos e programas.

2.2.1. O Repositorio Institucional da UFBA

O Repositorio Institucional da UFBA foi oficialmente implantado na Universidade em
setembro de 2010. O RI/UFBA foi criado a partir do projeto de pesquisa de doutorado de
Flavia Garcia Rosa, no Programa de Pos-Graduagao Multidisciplinar em Cultura e Sociedade
da Faculdade de Comunicac¢ao (POSCULT), sob orientagdo do Prof. Marcos Palacios.

Em seu trabalho, Rosa (2011, p. 209) também propde a criacdo de um Grupo Gestor
para discutir e propor a politica para o RI/UFBA, sob a justificativa de tornar mais
participativa a constru¢do das diretrizes e da proposi¢cdo da politica a ser encaminhada as
instancias superiores da Universidade.

Sob a gestao do reitor Naomar Monteiro de Almeida Filho, foi criada a politica para o
RI/UFBA, por meio da Portaria n°® 024/2010 (ANEXO A). Este documento apresenta a
justificativa, os objetivos, as resolugdes acerca da implantacdo do Repositorio da UFBA e das
atribuicdes do Grupo Gestor do RI/UFBA.

Em 2015, através da portaria n°125/2015 (ANEXO B), durante a gestao do reitor Jodo
Carlos Salles, foi constituido o atual Grupo Gestor do RI. Este grupo, que reune

representantes de diversos setores da UFBA, fica encarregado do desenvolvimento,

5 Mais informagdes referentes ao DSpace, podem ser acessados aqui:
<http://www.ibict.br/pesquisa-desenvolvimento-tecnologico-e-inovacao/Sistema-para-Construcao-de-Repositori
os-Institucionais-Digitais>. Acesso em: 21 de nov.de 2017.



http://www.ibict.br/pesquisa-desenvolvimento-tecnologico-e-inovacao/Sistema-para-Construcao-de-Repositorios-Institucionais-Digitais
http://www.ibict.br/pesquisa-desenvolvimento-tecnologico-e-inovacao/Sistema-para-Construcao-de-Repositorios-Institucionais-Digitais

implantacdo e manutengdo do RI. Além deste grupo, ha um nucleo responsavel pelo
gerenciamento das informacgdes e dos processos cotidianos do repositorio, que desde 2017
fica sob responsabilidade do servidor Uillis de Assis.

As principais motivagdes para estruturar o RI/UFBA, pensando este como uma

politica da Institui¢do foram:

[...] a necessidade de: a) preservar a producdo cientifica; b) amplia a visibilidade
da produgdo cientifica, da memoria cultural, artistica técnica e tecnoldgica; c)
potencializar o intercambio com outras instituicdes; d) acelerar o
desenvolvimento de suas pesquisas; ¢) ampliar o acesso a sua produgdo cientifica,
cultural, artistica e tecnoldgica; f) facilitar o acesso a informagdo cientifica de
uma forma geral, g) aperfeicoar a gestdo de investimentos em pesquisa, ensino e
extensdo. (UFBA, 2010).

Seguindo a estrutura hierarquica comum aos repositorios institucionais, o RI/UFBA
também foi desenvolvido a partir da organizagdo de comunidades, subcomunidades e
colegdes. As comunidades correspondem as unidades da UFBA (Escolas, Faculdades,
Institutos) e as subcomunidades sdo definidas a partir das demandas de cada unidade. Neste
processo de organizacdo da hierarquia do repositorio, as subcomunidades tém sido criadas
privilegiando os Programas de Pos-Graduagdo e grupos de pesquisa. (ROSA, 2011, p. 213).
As cole¢des sao comuns a todas as comunidades e subcomunidades e estdo divididas em:
Artigos Publicados em Periddicos, Livros e Capitulos, TCCs e Outros.

Segundo o documento “Orientagdes para uso do Repositorio Institucional da UFBA”,
disponivel no Repositério Institucional, os tipos de documentos que podem ser submetidos na
plataforma sao:

e Producdes Bibliograficas: Artigos completos publicados em periodicos;
Artigos aceitos para publicagdo, Livros; Capitulos de livros; Texto em jornal
ou revista; Trabalhos publicados em anais de eventos; Apresentacdo de
trabalho e palestras; Partitura musical; Traducdo; Prefacio, Posfacio; Outra
producao bibliografica (working papers, resenhas, entre outros);

e Produgdes Técnicas (Softwares; Produtos; Processos; Trabalhos técnicos;
Cartas, mapas ou similares; Curso de curta duracdo ministrado;
Desenvolvimento de material didatico ou instrucional; Manutengdao de obra
artistica; Maquete; Programa de radio ou TV; Relatorio de pesquisa; Outra

producao técnica);



e Trabalhos finais e parciais de curso (Trabalhos de Conclusdo de Iniciagdo
cientifica; Trabalhos de conclusdo de Graduagdo; Monografias de
Especializacdo;  Dissertagdes de Mestrado; Exames de Qualificacao de
Doutoramento; Teses de Doutoramento; Trabalhos de conclusdo de poés
doutorado; Trabalhos de conclusdo de outra natureza) e;

e Producdes Culturais (Apresentagdo de obra artistica; Arranjo musical;
Composicdo musical; Programa de radio e TV; Obra de artes visuais;

Sonoplastia; Outra produgdo artistica/cultural; Demais trabalhos).

Segundo o mesmo documento, a inclusdo de outro tipo de trabalhos ndo previstos
nesta relagdo serd possivel somente mediante consulta ao Grupo Gestor do RI/UFBA. Fica a
critério de cada comunidade os tipos de produtos que poderdo ser submetidos na plataforma,
bem como a criacdo de sub-comunidades, a fim de ser melhor organizada as producdes. A
gestdo do RI apenas desenvolve a parte técnica deste processo, através da solicitacdo feita
pela comunidade. ¢

No que tange ao processo de submissdo dos trabalhos na plataforma, por meio do

procedimento de autoarquivamento, fica esclarecido por Rosa (2011) que:

Nao ha, na UFBA, ao menos neste primeiro momento, a figura do coordenador de
comunidade, [...] optou-se pelo contato direto com a comunidade e¢\ou
subcomunidade, que indicard uma pessoa a ser acionada, sempre que for necessario,
pelos gestores do RI. Esta pessoa recebera treinamento, orientagdes e todo o suporte
necessario para que haja colaboragdo, sobretudo, com o autoarquivamento dos
documentos daquele grupo. (ROSA, 2011, p. 213)

Para a submissdo dos trabalhos, € necessario obedecer os critérios de submissdo do

RI/UFBA, tais quais:

e Ser produzido (autor ou coautor) por membro(s) da UFBA;
e Resultar de atividades de pesquisa e desenvolvimento, extensao ou ensino;
e [Estar em formato digital, podendo ser um texto, uma gravura, um audiovisual,

entre outros;

® Informagdo concedida em entrevista pelo servidor Uillis de Assis, atual responsavel pelo gerenciamento do
Repositdrio Institucional da UFBA.



e Estar completo e pronto para “publicagdo”, ou seja, ndo ser a versao parcial ou
preliminar de uma dada producao;
e (O autor deve poder, e estar disposto a, conceder a UFBA o direito

nao-exclusivo de preservar e dar acesso ao seu trabalho através do RI/UFBA.

Além destes critérios, ¢ importante atentar-se ao passo-a-passo da submissdo.” Apds
permissao de submissao concedida pelo gestor do repositorio, o usudrio realizara a submissao
que possui as etapas de descri¢ao, informando titulo, autores, data, local, palavras chaves,
resumo, entre outras informagdes; upload, na qual ¢ escolhido o arquivo a ser depositado;
verificacdo, momento em que o usudrio confere toda a descri¢do e arquivo antes de ir para a
ultima etapa que ¢ a concessao de licenca, para que o repositorio possa reproduzir, traduzir e
distribuir o trabalho submetido a nivel mundial.

Percebe-se que nio é um procedimento complexo. E um passo a passo relativamente
simples, mas que demanda um certo tempo do usudrio ja que precisa de uma aprovacao via
e-mail antes da submissdo. A plataforma do RI/UFBA também tem uma estrutura que
dificulta a usabilidade, portanto, ¢ necessario realizar atualizagdes no sistema para melhorar o
desempenho de algumas fungdes, além de buscar melhorias na interface para que a
experiéncia do usudrio, tanto na busca de informagdes quanto na submissao, seja otimizada.

A versdo do DSpace em funcionamento no RI UFBA, ¢ a 3.2, que ¢ a mesma desde
sua implantagdo. De acordo com o servidor Uillis de Assis, ha uma atualizacdo para a versao
5.7 do DSpace prevista para o segundo semestre de 2018. Com esta atualizagao, a interface e
a funcionalidade da plataforma serdo aperfeigoadas.

ApoOs a familiarizacdo do processo de construgdo e uso do Repositorio, ¢ importante
pensar na sua consolidag¢do e dinamizagdo perante aos membros da Universidade para que a
plataforma possa cumprir o seu proposito.

Na pesquisa responsavel pela implantagdo do RI/UFBA, Rosa (2011) recomenda que
haja uma continuidade das agdes para a consolidagdo do Repositorio, que “a médio prazo,
estd na adogdo de politicas que incentivem e ao mesmo tempo conscientizem sobre o

procedimento de autoarquivamento”.

" De forma simplificada, ¢ realizada através de cadastro no site do repositorio (http:/repositorio.ufba.br/ri/) e
envio de e-mail para o responsével pelo gerenciamento do RI (repositorio@ufba.br) informando qual o vinculo
com a UFBA e em que tipo de coleg@o pretende-se realizar o deposito do trabalho.
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No periodo em que a plataforma foi implantada na UFBA, em setembro de 2010, foi
realizado um Seminario de lancamento do RI voltado para a comunidade da UFBA,
sobretudo para os Programas de Pds-Graduagao, para apresentar a proposta de criagao das
comunidades e orientacdes de uso do RI. Levando em consideragdo que:

[...] a comunidade cientifica tem que estar ciente da importincia de sua participagio
nesse processo, que requer adesdo, entendimento do processo e suas possibilidades
e, acima de tudo, motivagdo, entendendo que a visibilidade, a acessibilidade e o

impacto serdo as principais razdes para incentivar essa comunidade. (ROSA;
MEIRELLES; PALACIOS, 2011, p.138)

Atualmente, das acdes realizadas pelo Repositorio Institucional da UFBA a fim de
atingir a comunidade académica, estdo: os treinamentos realizados pelo servidor Uillis de
Assis nas unidades da UFBA, a fim de capacitar a comunidade no processo de submissado e
sobre as funcionalidades do RI; e o Alerta, publicagdo realizada pelo Nucleo de
Dissemina¢do do Conhecimento (NDC)® via e-mail, no facebook e no site, que divulga a
producao académica da UFBA registrada no Repositorio e serve como estratégia de incentivo
para que os pesquisadores depositem seu material na plataforma e como ferramenta de
pesquisa para os leitores.

A fim de contemplar a recomendagdo e as consideragdes apresentadas pela autora, e
baseadas nas fundamentagdes tedricas que norteiam este projeto, foi pensada a realizacdo de
uma campanha para incentivar o uso do RI/UFBA. A campanha teve como enfoque a
comunidade da Faculdade de Comunicagdo, que ¢ a unidade de ensino no qual as
pesquisadoras deste trabalho estdo vinculadas e na qual verificou-se que de 2010 até o
momento desta pesquisa, estdo disponiveis para consulta publica no Repositorio Institucional
da UFBA, apenas 282 trabalhos realizados por membros vinculados a FACOM.

Este nimero de producdes da comunidade da FACOM no RI/UFBA, comparada com
as demais comunidades do Repositdrio, evidencia um dado relevante: a area da saiude ¢ a que
mais submete e compartilha trabalhos, sendo 2.621 trabalhos vinculados a Faculdade de
Medicina da UFBA e 1.606 vinculados ao Instituto de Saude Coletiva (ISC). Enquanto que a
arca das artes estdo entre as comunidades com menos trabalhos submetidos: Escola de Danca
(171), Escola de Belas Artes (237), Escola de Musica (271) e Escola de Teatro (288

trabalhos). Estes dados demonstram a importancia de se pensar agdes para motivar as

8 O Nucleo foi criado e é¢ mantido pelo Grupo Gestor do Repositdrio Institucional da Universidade Federal da
Bahia (RI/UFBA).



comunidades da Universidade a utilizarem o RI de forma mais constante, além de pensar

estratégias especificas para estimular a submissao dos trabalhos artisticos da UFBA.

2.3. AS ESTRATEGIAS DE MOTIVACAO

Considerando que o RI/UFBA ¢ uma politica institucional da Universidade e este
trabalho se propde a fomentar o uso da plataforma pela comunidade da Faculdade de
Comunicac¢ao, definimos que a campanha utilizard os conceitos que tratam da Comunicacio
Interna e do Endomarketing para atingir os seus fins.

Em concordancia com o entendimento de Margarida Kunsch, uma das principais
referéncias em comunicacdo organizacional e relagdes publicas no Brasil, podemos dizer que
a Comunicacdo Interna ¢ voltada aos colaboradores de uma organizagdo e pode ser definida

como.

[...] um setor planejado, com objetivos bem definidos, para viabilizar toda a
interacdo possivel entre a organizagdo e seus empregados, usando ferramentas da
comunicagdo institucional e até da mercadologica (para o caso do Endomarketing
ou marketing interno) (KUNSCH, 2003, p. 154).

Segundo a autora, a importdncia da Comunicagdo Interna para uma organizacio
“reside sobretudo nas possibilidades que ela oferece de estimulo ao didlogo e a troca de
informagdes entre a gestdo executiva € a base operacional, na busca pela qualidade"
(KUNSCH, 2003).

A Comunicacdo Interna busca fortalecer o compromisso dos colaboradores com a
organizac¢do, produzindo fluxo colaborativo, por meio da constru¢do de um relacionamento
com base no didlogo e na troca de informagdes. O engajamento do publico interno se da por
autoconvencimento, a partir do consumo das informagdes transmitidas pela empresa, como
suas acoes, funcionamento, missao, visao e valores.

J& o Endomarketing busca estratégias para motivar um melhor desempenho do
publico interno e, por conseguinte, da propria organizagdo. Para Kunsch (2003), o
Endomarketing limita-se a ver os funcionarios como “clientes internos” da organizacao.

Bekin (2004), criador do termo Endomarketing, define o conceito como agdes de

marketing dirigidas para o publico interno de uma organizagdo. As ac¢des desenvolvidas para

esse tipo de estratégia sdo baseadas nos fundamentos de B2E (business-to-employees — o



negocio apresentado para funcionarios), ERM (employees relationship management - gestao
do relacionamento com funciondrios), além de branding interno para integrar a nocao de
'cliente' e seus valores, a fim de melhorar a qualidade de produtos e servigos, com
produtividade pessoal e de processos.
Segundo o autor, para que os fundamentos do Endomarketing facam sentido ¢
importante que a Comunicag¢do Interna também esteja em harmonia:
A importancia de manter um atento grau ndo s6 de informagdo mas também de
comunicagdo com o publico interno é o que determina que toda a empresa caminhe
uniformemente em uma mesma dire¢do. A importancia da comunicagdo deve ser

sempre valorizada, ndo s6 no sentido hierarquico, verticalizado, mas também na
propria estrutura organizacional, no sentido horizontal (BEKIN, 2004, p. 46).

Das estratégias possiveis com base no Endomarketing, pode-se destacar a realizacao
de campanhas para convencer o colaborador, através da confeccio de pecas graficas, e-mail
marketing, palestras, entre outras acdes; produzidas a partir de um calendario de agdes
especificas e com um objetivo definido.

Adotando estes conceitos para a realizagdo da campanha Facom: Conhecimento
Compartilhado, estabelecemos que o Repositdrio Institucional da UFBA se configura como
a organizagdo que devera convencer seu publico interno, neste caso, a comunidade da
Faculdade de Comunicagdo, a produzir um fluxo colaborativo para a organizagao por meio da

submissao de sua producao cientifica na plataforma.



3. APRODUCAO DA FACOM NO RI UFBA

A Faculdade de Comunicacao da UFBA possui vinculados ao seu Departamento, a
graduacdo em Comunicacdo com habilitacdes em Produgdo e Cultura e em Jornalismo; a
pés-graduacio em Comunicagdo e Cultura Contemporaneas (POSCOM), que se divide
atualmente em trés linhas de pesquisa: Comunicagdo e Cultura Digital, Culturas da Imagem e
do Som, e Mediatizacao e Industria de Midia; a especializagdo em Comunicacao Estratégica
e Gestdo de Marcas; e os Orgaos complementares Centro de Estudos Avancados em
Democracia Digital (CEADD) e o Centro de Comunicacdo Democracia e Cidadania (CCDC).

A FACOM também conta com as instancias, que fazem parte politica de extensdo da
Universidade, como: o PETCOM, a Produtora Junior, a Agéncia Experimental, a Agéncia de
Noticias em CT&I — Ciéncia e Cultura e a Agenda de Arte e Cultura; além dos laboratérios
de fotografia (LabFoto), de audiovisual (LabAv) e de radio (Radio Facom).

Todos os citados acima produzem algum tipo de produto, sejam producdes
bibliograficas, técnicas ou artisticas. Apenas uma parte dessa producdo universitaria da
Faculdade de Comunicagdo se encontra no Repositorio Institucional da UFBA, que estd
organizada conforme mostra a imagem abaixo:

Figura 1 - Estrutura da Comunidade FACOM no RI/UFBA e quantidade de trabalhos depositados em cada
colec¢do e subcomunidade.

@ REPOSITORIO | UFBA
. nstitucional niversidade Federal da Bahia

Navegar RLUEBA >

Faculdade de Comunicagdo : [282]

Pagina inicial da comunidade

[ic

oumavegar | Tipo de documento || Assunto || Titulo || Autor || Data do documento

Colegbes desta comunidade

« Artiges Publicados em Periddicos (FACOM) [32]

FACOM) (0]

Curso - TCC (Jornalismo)) [14]

e Conclus3o de Curso - TCC (Produgdo Cultural) [11]

Subcomunidades desta comunidade
. Comunicagio, atégica Gestdo de Marcas [0]

ama de Pés-Graduagio em Comunicacio e Cultura Contemporineas [218]

Fonte: Repositorio Institucional da UFBA (http://repositorio.ufba.br). Acesso em junho de 2018.
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E possivel constatar que os trabalhos desenvolvidos pela comunidade da FACOM
depositados no RI/UFBA s3o em quase sua totalidade provenientes do Programa de
Po6s-Graduagdo em Comunicagdo e Cultura Contemporaneas (POSCOM), que possui 218
trabalhos para consulta. Esta sub-comunidade, ainda se divide nas linhas de pesquisa: Analise
de Produtos e Linguagens de Cultura Mediatica (99 trabalhos), Cibercultura (59 trabalhos) e
Comunicagio e Politica (34 trabalhos). Segundo o site da FACOM e do POSCOM estas
linhas de pesquisas foram alteradas pelas citadas anteriormente, que ainda precisam ser
incluidas ao Repositorio Institucional da UFBA.

Até o momento, também foram depositados trabalhos de conclusdo de curso das
graduagdes em Produgido em Comunicagdo e Cultura (11) e em Jornalismo (14)°. Além de 32
artigos publicados em periddicos que ndo estdo associados nem a graduagdo ou a pos
graduacgdo, porém seus autores possuem algum vinculo com a Unidade de Ensino.

Pode-se inferir que esta amostragem seja resultado da prioridade dada aos Programas
de Pos-Graduagao e grupos de pesquisa no processo de implantacdo do Repositorio
Institucional da UFBA, tanto no processo de construgdo organizacional quanto na divulgagao
da plataforma na época do seu langamento oficial.

Abaixo, apresentamos o histérico da comunidade da FACOM no RI/UFBA:

Grifico 1 - Depositos de trabalhos da FACOM no Repositorio Institucional da UFBA até jun 2018.
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Fonte: Repositorio Institucional da UFBA (http://repositorio.ufba.br). Acesso em junho de 2018.

9 Até maio de 2018, haviam apenas 3 (trés) Trabalhos de Conclusio de Curso na graduacio. 2 (dois) referentes a
habilitagdo em Produ¢do em Comunicagdo e Cultura e 1 (um) referente a habilitagdo em Jornalismo. O aumento
dessas publicacdes se deu por conta de a¢des do Nucleo de Comunicagdo e Extensdo (NCE) da FACOM em
consonancia com as novas normas do Colegiado da Faculdade.
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A partir do grafico, que compreende o periodo de implantagdo do RI/UFBA até o
momento desta pesquisa, constatamos que: houve uma submissdo crescente de trabalhos
realizados pelo Programa de Pés Graduagao da FACOM de 2010 a 2013, e consideramos este
fato como resultado das a¢des de divulgacdo e conscientizacdo realizadas na instauracdo do
RI/UFBA; de 2014 a 2016, houve uma reducdo significativa de submissdes, por ndo haver
uma equipe exclusiva responsavel pelo gerenciamento do Repositorio (para além do Grupo
Gestor), situagdo que mudou em 2017, com a atuag¢ao do servidor Uillis de Assis, quando o
numero de submissdes voltou a ser mais evidente. Em 2017, também comegaram os
depositos dos TCCs dos discentes de graduagao da FACOM. Este fato se deu por conta do
trabalho desenvolvido pelo Nucleo de Apoio a Pesquisa e a Extensdo (NICOM) da Faculdade
de Comunicagdo, que iniciou um processo de submissdo dos TCCs dos alunos ja graduados,
em consonancia com as novas normas do Colegiado de Graduacao da FACOM.

Considerando as informagdes da Figura 1, do Grafico 1 e da estrutura organizacional
da FACOM descrita acima, constata-se que, para além dos Programas de Pds-Graduacgao, ¢
preciso pensar espagos especificos para as produgdes provenientes da Iniciagao Cientifica dos
alunos de Graduacdo e espacos que atendam a dinamicidade dos tipos de produtos realizados
na Faculdade e que podem ser concebidos nos mais diversos formatos que sdo comportados

pela plataforma, sejam eles em texto, video, imagem, hiperlinks, entre outros.

3.1. PROPOSTAS DE USOS

ApoOs andlises referentes a estrutura atual da comunidade da FACOM no RI/UFBA,
propomos a criacdo de novas subcomunidades e a flexibilizagcdo dos tipos de contetidos a
serem depositados no Repositorio Institucional da UFBA. Estas sugestdes serdo analisadas
pelo Colegiado da FACOM, que poderdo ser solicitadas para o Grupo Gestor do RI como
uma demanda especifica desta Unidade de Ensino.

A estrutura atual da comunidade na plataforma seria mantida, adicionando apenas
subcomunidades que ainda faltam ser inseridas e a criagdo de possiveis subcomunidades e

colecdes a fim de atender as demandas de produgdo dos discentes:



Quadro 1 - Estrutura atual da Comunidade da FACOM no RI/UFBA.

ESTRUTURA ATUAL

e Trabalhos de Conclusdo de Curso — TCC (Jornalismo) (colecao)
e Trabalhos de Conclusao de Curso — TCC (Produg¢ao Cultural) (coleg¢ao)
e Especializagdo Comunicagdo Estratégica e Gestao de Marcas (subcomunidade)

e POSCOM (subcomunidade)
o Analise de Produtos e Linguagens da Cultura Mediatica (subcomunidade)
o Cibercultura (subcomunidade)
o Comunicagao e Politica (subcomunidade)

Fonte: Repositorio Institucional da UFBA (http://repositorio.ufba.br)

Quadro 2 - Estrutura sugerida para a Comunidade da FACOM no RI/UFBA.

ESTRUTURA SUGERIDA

Especializacdo Comunicacao Estratégica e Gestao de Marcas (subcomunidade)
CEAD - Centro de Estudos Avancados em Democracia Digital (subcomunidade)
CCDC - Centro de Comunicagao Democracia e Cidadania (subcomunidade)

POSCOM (subcomunidade)

Anadlise de Produtos e Linguagens da Cultura Mediatica (subcomunidade)
Cibercultura (subcomunidade)

Comunicacao e Politica (subcomunidade)

Comunicagao e Cultura Digital (subcomunidade)

Culturas da Imagem e do Som (subcomunidade)

Mediatizagao e Industria de Midia (subcomunidade)

O O O O O O

e (Graduacao (subcomunidade)

o Jornalismo (subcomunidade)
m TCCs (colegao)
m  Artigos Publicados em Periodicos (colegdo)
m  Outros (colecao)
o Produ¢do em Comunicacao e Cultura (subcomunidade)
m TCCs (colegdo)
m Artigos Publicados em Periddicos (colecao)
m Outros (colecao)
e Projetos de Extensao e Laboratdrios (subcomunidade)
m PETCOM (colecao)
Radio Facom (colecao)
Produtora Junior (colegao)
Agéncia Experimental (cole¢do)
Agéncia de Noticias em CT&I — Ciéncia e Cultura (colecao)
Agenda de Arte e Cultura (colegao)
Laboratorio de Audiovisual - LabAb (colegao)
Laboratério de Fotografia - LabFoto (colecao)

Fonte: Autoras, 2017
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Ap0s repensar a estrutura da comunidade da FACOM na plataforma do Repositorio, a
fim de comportar as demandas realizadas na instituicdo, € necessario incentivar a submissao
destes trabalhos pelos seus membros, estimulando-os através de campanhas informativas e
treinamentos continuos para que se crie uma cultura colaborativa de compartilhamento de

conhecimento.



4. ELABORACAO DA CAMPANHA

A campanha Facom: Conhecimento Compartilhado foi pensada como um
mecanismo de incentivo para a inser¢cdo de trabalhos no RI, através de divulgagdo de
informagdes sobre o servico e na qualificacdo para o uso da plataforma, por meio de
treinamentos do corpo docente, discente e de servidores da FACOM sobre o
auto-arquivamento. As principais justificativas para a realizacdo da campanha sdo o baixo
indice de auto arquivamento dos cursos de graduacao, especializagdo e projetos da Faculdade
de Comunicacdo; além de identificar como necessario preservar, centralizar, disseminar a
producao cientifica e prestar contas a sociedade.

Organizamos a elaborag¢do da campanha da seguinte forma:

Publico-alvo: Alunos da graduagdo da Faculdade de Comunicagao;
Objetivo: Incentivar a comunidade faconiana a inserir trabalhos no RI/UFBA.

Prazo: Novembro de 2017 a julho de 2018.

Acoes:
1. Pesquisa: Ocorreu de novembro de 2017 a abril de 2018;
2. Pré-Produgao: Ocorreu de abril a maio de 2018;
3. Execuc¢do: No periodo de 14 a 26 de junho realizamos a divulgacdo e as capacitagdes;
4

Pés-producao e resultados da campanha: De 26 a 29 de junho.
4.1. PRE-PRODUCAO

Apos definir que a melhor estratégia para preservar e divulgar as produgdes realizadas
na Faculdade de Comunicacdo, seria utilizar de maneira sistematica e dinamica a plataforma
do Repositorio Institucional da UFBA, conversamos com a professora e diretora da EDUFBA
Flavia Garcia (EDUFBA) e o servidor responsavel pela gestdo do RI UFBA Uillis de Assis
(RI/UFBA), a fim de compreender melhor o funcionamento e estrutura do RI e como este
seria Util a0 nosso proposito.

O primeiro didlogo com Flavia Garcia foi realizado em novembro de 2017, que nos
explicou sobre a construcao e estrutura do RI/UFBA, além de destacar os principais entraves

e as possiveis agdes a serem realizadas neste trabalho. Logo ap0s, tivemos o primeiro contato



com Uillis de Assis, em dezembro de 2017, que também elucidou questdes referentes ao
repositdrio, além de se mostrar solicito a participar das agdes promovidas por este projeto.
ApoOs essa familiarizagdo inicial com a plataforma e de pensar possiveis agdes a serem
realizadas, iniciamos uma interlocu¢do com o Colegiado de Graduacdo da FACOM,
coordenado atualmente pela prof*. Renata Rocha. O Colegiado se mostrou receptivo desde o
primeiro momento, ja que o projeto foi idealizado, coincidentemente, em concomitancia com
as novas normas do colegiado de comunicagdo, que determina que a entrega da versao
definitiva do TCC das graduagdes consistira no depdsito de copia digital do trabalho no

Repositorio Institucional da UFBA (https://repositorio.ufba.br/ri/), em lugar da entrega de

versao impressa € em CD-rom, como era o procedimento a ser seguido até entao.
Também contactamos as instancias e laboratérios da FACOM, a fim de obter apoio

durante a execucao do projeto.

4.2. EXECUCAO

A campanha se dividiu entre a divulgacdo sobre informacdes referentes ao
Repositorio Institucional da UFBA e as capacitagdes em formato de palestra e oficina para a

comunidade da Faculdade de Comunicagao.

4.2.1. Divulgacao

Inicialmente, definiu-se o nome da campanha: Facom: Conhecimento
Compartilhado, a fim de destacar o nome da institui¢do onde a agdo iria se concentrar, para
que a comunidade da faculdade se reconhecesse imediatamente como publico-alvo; e, j& em
seu titulo, também indicar a prépria nocao de disseminagdo e compartilhamento da producao
académica e cientifica que norteiam a acao do projeto.

Apods a escolha do nome, criou-se a identidade visual. O logotipo assemelha-se a
propria marca da Faculdade de Comunicacdo, utilizando a mesma variacdo de cores,
adicionando a ela elementos que remetem a area de comunicagdo e marketing e das ideias de
compartilhamento e divulgacdo. Essa escolha deu-se também com o intuito de aproximagao
e reconhecimento por parte da comunidade da instituicdo, que se configura como o

publico-alvo da campanha.
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Para a criagdo do logotipo tomamos como base os circulos que compdem a identidade
da FACOM, adicionando a ela diversos elementos que fazem alusdo a area de comunicacao e
marketing e das ideias de compartilhamento e divulgagao. Tornando uma caracteristica tnica
dessa marca.

A tipografia utilizada para assinar o nome da campanha tem como principal
caracteristica a versatilidade das fontes sem serifa (sans serif), que possibilita agradavel
leitura em material impresso e web. Ja o uso do extrabold agrega personalidade a marca.

A paleta de cores foi preservada da identidade visual da FACOM, pois ja ¢ algo forte
e facilmente associado a institui¢do, assim agregando valor ao logotipo da campanha. Outro
ponto ponderado foi a psicologia das cores. A paleta utilizada remete a energia, positividade,
alegria, modernidade, inovagdo e tecnologia. Pontos importantes presentes na marca.

Além da memorabilidade, a marca ¢ resultado de um estudo que levou em
consideragdo aspectos como legibilidade, adaptacao a diversos tipos de aplicagdes e o didlogo
com a comunidade faconiana.

Com o logotipo pronto, chegou-se o momento de pensar no conceito visual da
campanha. Ainda seguindo com as referéncias da atual identidade visual da Faculdade de
Comunicagao, foram agregados elementos extraidos da arquitetura do prédio, como as telhas
aplicadas na fachada da Faculdade.

O resultado ¢ moderno e muito marcante. O poder de lembranca foi um grande
objetivo a ser conquistado e a composi¢ao proposta traz isso de forma bem evidente. O

Manual de Marca da campanha pode ser visto no Apéndice A.

Figura 2 - Versoes preferenciais do logotipo em aplica¢do horizontal e vertical.
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Fonte: Autoras (2018).



A partir da criacdo da identidade visual e do conceito da campanha, foram definidas
as informagdes sobre o Repositorio e o processo de submissdo mais importantes a serem
comunicadas ao publico da campanha. Foram elencadas: 1) Os beneficios de depositar os
trabalhos no RI/UFBA; 2) Tutorial para a submissdo; 3) Tipos de trabalhos que podem ser
depositados; 4) Divulgagdo da palestra e oficina sobre o Repositorio.

Foram confeccionadas pecas graficas para as redes sociais e e-mail marketing,
cartazes impressos, banner e flyers informativos (APENDICE B) considerando que a
campanha seria veiculada para um publico restrito, com alcance fisico no prédio da propria
FACOM e nas redes sociais em que o corpo docente, discente e de servidores se encontram.

Para veicular o material produzido, foram criados:

e Perfil no Facebook, para adicionar usudrios que possuem vinculagdio com a
faculdade de comunicag¢do, a fim de interagir com estas pessoas via chat e grupos;

e Fanpage no Facebook, para compartilhar e obter informacgdes estatisticas do alcance
das publicagoes;

e E-mail, para enviar e-mail marketing as listas de distribui¢do da facom e de provaveis

concluintes em 2018.1.

Além destes meios, foi enviado por e-mail para as instancias e o Colegiado de
Graduacdo da FACOM, um material como sugestdo de pauta, contendo legendas e imagens.
Destes, apenas alguns contribuiram para a divulgacdo. O cronograma de execugdo das
postagens nas redes sociais e e-mails, pode ser visto no Apéndice C.

Além das agdes on-line, investimos em divulgacdo nas instalagdes da FACOM, com
cartazes nos murais e banners informando sobre a Capacitacao; e flyers informativos sobre o

Repositorio na recepgao, instancias e area de lazer da faculdade.

4.2.2. Capacitacao

A capacitacao para Submissdo de Trabalhos no RI UBA foi realizada pelo servidor
Uillis de Assis, responsavel pelo gerenciamento do Repositério Institucional e por ministrar
0s cursos para capacitacdo da comunidade UFBA no uso dessa mesma ferramenta.

A data definida para as agdes de capacitacdo foi o dia 20 de junho de 2018,
considerando a disponibilidade do servidor, dos locais das a¢des e da aprovacdo da portaria

que definiram as novas normas do colegiado de comunicagao.



Pela manha, entre 9h e 11h, no Auditério da FACOM, ocorreu uma palestra aberta
para toda a comunidade da faculdade: docentes, discentes e técnicos administrativos
(APENDICE D). O publico total da palestra foi de 22 pessoas, entre estudantes e professores.
Destas, 13 estudantes, que assistiram a palestra em sua plenitude, deram feedback sobre o
conteudo apresentado, que podem ser vistos no proéximo capitulo.

No periodo da tarde, entre 15h e 17h, foi realizada uma oficina de cunho mais pratico
e didatico, para que o publico pudesse simular a submissao e tirar as principais davidas sobre
o repositorio (APENDICE D). Considerando, inicialmente, como publico principal dessa
agdo os provaveis concluintes em 2018.1', foram realizadas inscri¢des prévias com limite de
20 vagas. No entanto, registramos apenas 6 inscrigdes, que nos permitiu considerar um
publico mais vasto. Entdo, convidamos pessoalmente e via e-mail alunos representantes de
instancias para que também pudessem participar. No entanto, mesmo com a demonstragao de
interesse por parte de alguns estudantes, nenhum compareceu. Apenas um docente da

FACOM, que também atua na fung¢do de vice-coordenador do colegiado, realizou a oficina.

4.3. POS-PRODUCAO E RESULTADOS DA CAMPANHA

O perfil do facebook criado para a campanha “tornou-se amigo” de 136 membros que
possuem vinculo com a Faculdade de Comunicagdo. As publicagdes realizadas na Fanpage da
Facom: Conhecimento Compartilhado obtiveram um envolvimento satisfatorio, com uma
média geral de 174 pessoas alcangadas (que visualizaram os posts) e médias de 44 interacdes,

entre cliques na publicagdo, curtidas, comentarios e compartilhamentos.

19 A lista de provaveis concluintes cedida pelo colegiado da FACOM indicavam 64 alunos inscritos em
COM118 neste semestre.



Figura 3 - Informagdes sobre as publicagdes do Facebook: alcance e envolvimento.

Todas as publicactes enviadas

Alcance: organico/pago | » | [ Cligues em publicaches [ Reacdes, comentarios e compartiihamentos |
Publicado ¥ = Publicagio Tipo Direcionamento  Alcance f Envolvimento Promaover
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Fonte: Fanpage Facom: Conhecimento Compartilhado. (http://facebook.com)

A agdo desenvolvida como palestra realizada no Auditério da FACOM, teve o
feedback de 13 estudantes da graduagdo. Através de formulério entregue no inicio da palestra
e devolvido pelo publico ao final, pudemos avaliar as impressdes dos estudantes sobre o
evento realizado e sobre o proprio Repositdrio Institucional da UFBA, no que diz respeito as

impressoes dos usudrios sobre seu funcionamento, relevancia e uso.

Grifico 2 - Dados sobre a palestra: entendimento do publico

A Palestra foi elucidativa sobre o processo de submissao e importancia do
Rl UFBA?

w

@ Sim
@ Nio

Fonte: Dados da pesquisa, 2018.



Grifico 3 - Dados sobre a palestra: interesse na submissao

ApOs a palestra, tem interesse em submeter algum trabalho no RI UFBA?

@ Sim
@ Nio

Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

Grifico 4 - Dados sobre a palestra: tipos de trabalho

Referente a trabalhos realizados na graduacao: Além dos TCCs, ha algum
outro tipo de trabalho que acha importante adicionar ao Rl UFBA?

Sim, projetos desemvobedos em
disciplinas {com aval do professor 12 (92,3%)
responsivel e coleqiado)
|
Sim, produtos desenvohidos em R
Instinoias o baratones 10(76,9%)

Nao|—0 (0]

0 5 10 15

Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

Na oficina, ndo obtivemos o resultado esperado, ja que publico-alvo ndo foi atingido
de forma prevista. Apesar das 6 inscri¢des realizadas por provaveis concluintes em 2018.1.
nenhum compareceu. Apenas um docente cursou a oficina, porém, sua participacao foi de
extrema importancia, ja que ele atua também no Colegiado da FACOM e tem o poder de

multiplicar aos demais estudantes e concluintes de graduagao as informacgdes adquiridas.

4.4. ESTRATEGIAS COMPLEMENTARES

A partir de reflexdes surgidas com os resultados da campanha, apontamos como

fundamental a realizacdo de estratégias complementares pela FACOM (congregagao e



colegiados de graduacdo e pos-graduacdo) e pelo RI/UFBA para capacitagdo de seus

membros sobre a importancia de compartilhar conhecimento, bem como a utilidade do

Repositorio para este propdsito. Sugerimos abaixo algumas agdes que podem ser adotadas:

Realizar treinamentos no formato de palestra e oficina para os docentes e tutores de
instancias, a fim que estes percebam as possibilidades de uso do RI e estimulem seus
alunos através das informacgdes obtidas.

Incluir informagdes sobre o RI/UFBA em disciplinas que tenham como foco a
metodologia da producdo cientifica, tal qual COM116 - Elaboraciao de Projeto em
Comunicacio.

Apresentar o Repositorio Institucional e suas finalidades na Semana do Calouro,
promovendo uma aproximagao e familiaridade com a plataforma ja no inicio da vida
académica dos discentes.

Criagao de cartilhas online, videos institucionais, e demais materiais graficos a fim de
ser compartilhado semestralmente, ou na periodicidade em que a Institui¢do julgar
melhor, nas redes sociais e nas listas de e-mail para seus membros.

Criagao de aba fixa no portal/site da Institui¢do, com informagdes sobre o RI e/ou
direcionando para a plataforma do Repositorio.

Definir um nticleo ou servidor responsavel na unidade de ensino para dialogar com o
RI e lidar com a submissao de materiais da Instituigao.

Disponibilizar a lista geral de alunos para o Grupo Gestor do RI a fim de disseminar o
e-mail enviado semanalmente com o contetido do Alerta.

Percebemos que este trabalho serviu como uma agdo piloto a ser iterado novamente

na Faculdade de Comunicagdo e em outras unidades da Universidade Federal da Bahia, ja que

ha comunidades do RI/UFBA que também apresentam baixos indices de submissdo de

trabalhos.



5. CONSIDERACOES FINAIS

Durante a realizagdo da campanha sentimos uma dificuldade inicial para que algumas
instdncias da Faculdade auxiliassem no processo de divulgacdo e percebemos certo
desconhecimento sobre o Repositorio Institucional da UFBA, principalmente por parte de
alunos da graduagao.

As agdes de divulgacdo online e impressas realizadas obtiveram um resultado
satisfatorio. A palestra realizada no dia 20/06/2018, 9h no Auditério da FACOM, também
teve retorno positivo com numero significativo de ouvintes. Ja a capacitacdo que ocorreu as
15h do mesmo dia, no Laboratério Da Superintendéncia de Tecnologia da Informagao, nao
teve adesdo suficiente.

Além disso, essas acdes sdo de extrema importancia, pois, o Colegiado de Graduagao
da Faculdade de Comunicagdo adotou o RI/UFBA como etapa obrigatéria no processo de
formagdo. Segundo as novas normas, a entrega da versdo definitiva do TCC consistird no
deposito de copia digital do arquivo no RI/UFBA e em seguida apresentacdo do comprovante
de submissdo por e-mail ao Colegiado de Graduacdo, em lugar da entrega de versdao impressa
e em CD-rom.

Reconhecemos também que este trabalho foi o primeiro passo para que a comunidade
faconiana, principalmente os discentes de gradua¢do, se reconhecessem como um
colaborador do RI/UFBA. A sensibilizacdo da importancia de compartilhar o conhecimento
produzido na instituicao pelo Colegiado de Graduacao da FACOM também foi um dos frutos
e do zeitgeist promovidos pela realizacdo deste trabalho.

Consideramos que o colegiado da Faculdade de Comunicacao e o proprio RI/UFBA
devem assumir este papel de apresentar as informagdes necessarias a comunidade através de
acdes académicas, e assim motiva-los a se enxergar como um importante colaborador da
plataforma, contribuindo para a expansdo do RI/UFBA e, por conseguinte, para a valorizagao
dos proprios autores da Universidade.

Disponibilizaremos todo o material da campanha para que o Colegiado de Graduacao
da FACOM, utilize sempre que necessario, fortalecendo esta acdo piloto, dando continuidade
ao processo de conscientizagao e valorizagao do Repositério.

Ao realizar todas as etapas, concluimos que este trabalho foi um projeto de agao

piloto realizada na unidade da Faculdade de Comunica¢do, e que deve ser replicada pelo



Repositorio em outras unidades da UFBA que ainda apresentam baixos indices de submissao
na plataforma. Seria uma op¢ao, definir um servidor responsavel no Repositorio para dialogar
com as unidades de ensino a fim de disseminar as oficinas de capacitagao. No entanto,
salientamos a importancia de estabelecer acdes distintas, a fim de contemplar discentes e
docentes respeitando suas particularidades.

Mesmo com todas as dificuldades ao longo do processo de pré-producdo e execugdo
do projeto, concluimos que tivemos €xito no que diz respeito ao nosso objetivo principal:
propor uma conscientizacdo aos membros da FACOM sobre a importancia da divulgacao de

suas producdes académicas, utilizando o Repositdrio Institucional da UFBA.
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APENDICE A - Manual de Marca




A MARCA

0 MANUAL

NORMAS

Marca é o elemento grafico que representa determinada instituicdo, produto ou servico. Estd contida
em todo e qualquer material grdfico tangivel, ou ndo, que possua a imagem. O uso correto da
Identidade Visual garante a unidade da campanha e elimina ruidos na comunicacdo.

A normalizacdo e a aplicacdo da Identidade Visual sdo feitas através de uma manual que organiza os
elementos institucionais, especificando formatos, cores, fontes e regras que orientam todas as
manifestacdes visuais da instituicdo, produto ou servico. O manual é uma referéncia imediata para
utilizacdo da marca e seu correto uso garante seus objetivos.

A Marca é o maior patrimdénio da campanha. Ela é responsdvel pela identificacdo das acdes em
qualquer meio e aplicacdo. Sua fixacdo na mente das pessoas se faz através da uniformidade

A IMPORTANCIA das aplicacdes. A uniformidade sugere forca e organizacao, dentre outros valores necessdrios

COMO USAR

OBJETIVOS

para o conhecimento, reconhecimento e fixacdo da identidade.

Para o uso de qualquer material que contenha a marca ou forne¢a suporte para a campanha deve-se
seguir atentamente as regras contidas no manual de marca. Embora algumas aplica¢des ndo estejam
previstas, as aplicag¢des mais rotineiras encontram-se previamente orientadas neste manual. Em caso
de duvida entre em contato a Faculdade de Comunicacdo da UFBA e obtenha as orientacdes necessarias.

Estabelecer um panorama completo sobre a marca;

- Normalizar o uso e disposicdo dos elementos da marca;

- Estabelecer padrdes graficos;

- Fornece medidas precisas para a construcdo;

Orientar parceiros sobre a importancia da uniformidade.

0 CONCEITO visual foi inspirado nos elementos que envolvem a atual
identidade visual e arquitetura do prédio da Faculdade de Comunica¢do, mas
o resultado € moderno e muito marcante. O poder de lembrang¢a da marca é um
grande objetivo a ser conquistado e a composigao proposta traz isso de forma
bem evidente. Além da memorabilidade, a marca é resultado de um estudo que
levou em consideracao aspectos como legibilidade e adaptagao a diversos
tipos de aplica¢des. Acreditamos que a marca a seguir tem facil aplicac¢do e
dialoga com a comunidade faconiana.

diversos bracos da grande
{/a area de comunicacao.

Elementos que rementem a

A tipografia utilizada para assinar o nome
da campanha tem como principal

caracteristica a versatilidade das fontes

‘Mﬁ— FACOW sem serifa (Sans Serif), que apresenta

7:f agraddvel leitura tanto em material

Qﬁi . . impresso quanto web. Optou-se também por
conhecimento compartilhado

uma versdo extrabold da fonte para
conferir maior personalidade ao logotipo.

Os circulos tem ligacdo direta com os

circulos utilizados na identidade visual da
Faculdade de Comunicacdo.



ASSINATURA E

A assinatura é o elemento mais importante de toda a
Identidade Visual. Seu uso deve seguir algumas regras
para manter a uniformidade em todas as suas
aplicacdes. E o sinal grafico que sintetiza e
identifica todas as manifestacdes visuais da
campanha. Resulta do uso combinado de elementos
graficos com relacao a dimensdo, posicionamento e
cores predeterminados.

Esta é a assinatura da campanha, FACOM Conhecimento
Compartilhado, que serd utilizada em toda a
comunicacdo digital e impressa.

conhecimento compartilhado

TIPOGRAFIA

PRINCIPAL:
QANELAS SOFT EXTRA BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
abcdefghijklmnopqrstuvwyxz
1234567890

SECUNDARIA:
CONSOLAS BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
abcdefghijklmnopqrstuvwyxz
1234567896

Utilizada para textos
institucionais, contetdo de
pecas, entre outras aplicag¢des
para acompanhar a marca.

VERSOES

conhecimento compartilhado

® FACOM

conhecimento compartilhado

) FACOM

conhecimento compartilhado

- FACOM

* conhecimento compartilhado

Para reproducdo das cores escolhidas,
devem-se seguir alguns critérios basicos
que sao: a correspondéncia das cores
utilizadas com os Sistemas Pantone e
CMYK (para adesivo, silk screen, o_set e
outros processos de cor tinta). Escala
RGB e HTML (para tv, internet e outros
processos de cor luz).

HEX C62726 | C 15% M 95% Y 89% K 5%
PANTONE 7626 C | R 198% G 39% B 38%

HEX DA8536 | C 13% M 54% Y 85% K 2%
PANTONE 7412 C | R 218% G 133% B 54%

HEX E3B336 | C 12% M 29% Y 86% K 2%
PANTONE 143 C | R 227% G 179% B 54%

HEX 222A51 | C 10@% M 91% Y 38% K 31%
PANTONE 533 C | R 34% G 42% B 81%

. HEX 000000 | C 91% M 79% Y 62% K 97%

PANTONE BLACK 6 | R 8% G 0% B 0%






APENDICE B - Material de Campanha

/
Instituelonal

1. Capa para o Perfil e Fanpage do Facebook criadas.

REPOSITORIO

Institucional

—— s

2. CARD para redes sociais - Beneficios do RI UFBA



COMO ,UBMETER TRABALHOS NO
REPOSITORIO INSTITUCIONAL DA UFBA

20/06 QUARTA

3. CARD para redes sociais - Divulgacéo da palestra e da oficina

APENAS PARA OS FORMANDOS
D 201.1DA FACULDADE F COMUNIAGHD

4. CARD para redes sociais - Divulgacdo da oficina informando sobre inscrigdes



5. CARD para redes sociais - Passo a passo para submissdo

; B

Quais thehalhos podem ser
deposiladeos ne Rl UTBA?

REPOSITORIO

Institucional

6. CARD para redes sociais - Tipos de trabalho que podem ser depositados



COMO SUBMETER TRABALHOS NO
REPOSITORIO INSTITUCIONAL DA UFBA

20/06 QUARTA

REALIZAGAO

‘¥ FACOM
APOIO

facom
HY HECR T e

7. Banner impresso e para e-mail marketing



REPOSITORIO

Institucional

8. Flyer impresso distribuido na Faculdade de Comunicagéo



APENDICE C - Cronograma de Execugdo da Campanha

e 14/06 — QUINTA-FEIRA

i

‘@ FACOM
LW

)

> conhecimento compartilhado
Ja pensow em di

disponibilizan
sew Tvabalhe no Rl UFBA?

REPOSITORI B,
a \\\\\\\\ i ACESSE: REPOSITORIO.UFBA.BR

Compartilhado em:

Compartilhe a sua produgio no Repositorio
Institucional da UFBA, essa postura possibilitari
uma maior visibilidade da Instituigdo além da
valorizagio, preservagio e divulgacio da sua
pesquisa. Contribuindo para sistematizar uma
politica de disseminacdo para a UFBA.

HFacomConhecimentoCompartilhado #FACOM
HRIUFBA

1. Péagina FACOM Conhecimento Compartilhado:
https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.107374

1828.2024624394531794/2024639361196964/?type=3 &theater

2. Grupo Faconianos:

https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.107374

1828.2024624394531794/2024639361196964/?type=3 &theater&ifg=1



https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.1073741828.2024624394531794/2024639361196964/?type=3&theater
https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.1073741828.2024624394531794/2024639361196964/?type=3&theater
https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.1073741828.2024624394531794/2024639361196964/?type=3&theater&ifg=1
https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.1073741828.2024624394531794/2024639361196964/?type=3&theater&ifg=1

e 14/06 — QUINTA-FEIRA

E-MAIL ENVIADO PELO COLEGIADO PARA TODOS DISCENTES DA
FACULDADE DE COMUNICACAO

Capacitagcao: Como submeter trabalhos no repositério institucional da UFBA
Caras e caros discentes,

Segundo as novas normas do colegiado de comunicacdo, a entrega da versao definitiva do TCC
consistira no deposito de cdpia digital do TCC no Repositorio Institucional da

UFBA (https://repositorio.ufba.br/ri/), em lugar da entrega de versdo impressa e em CD-rom. Embora o
site do RI tenha um passo a passo para o envio, sugerimos a participacdo na palestra Facom:

Conhecimento Compartilhado. Trata-se de uma acdo aberta a todas e todos interessados no tema.

Palestra Facom: Conhecimento Compartilhado

DATA: 20/06/2018 (quarta-feira)

HORARIO: 9h.

LOCAL: Auditério da Facom / UFBA - CAMPUS ONDINA

Aberto ao publico

Serdo abordados o funcionamento do RI e a submissao de produgbes académicas na plataforma.

Atenciosamente.

Renata Rocha

Professora da Faculdade de Comunicagao da Universidade Federal da Bahia | Facom - UFBA
Coordenadora do Colegiado de Graduacao

Vice-coordenadora do Centro de Estudos Multidisciplinares em Cultura | CULT — UFBA

Capacifagio
Palestn

LIVRE PARA ALUNDS, PROFESSORES, SERVIDORES E

COLABORADORES DA FACULDADE DE COMUNICACAD ‘

| LABORATORID |
st 4

| ‘@ FACOM



https://repositorio.ufba.br/ri/

e 14/06 — QUINTA-FEIRA

E-MAIL ENVIADO PELO COLEGIADO DA FACULDADE DE COMUNICACAO

PARA TODOS DISCENTES MATRICULADOS EM COM 118

Oficina: Como submeter trabalhos no repositério institucional da UFBA

Caras e caros discentes,

Segundo as novas normas do colegiado de comunicagao, a entrega da versao definitiva

do TCC, que devera ocorrer no ultimo dia de aula do semestre em curso, dia 01 de
agosto, consistira no deposito de copia digital do TCC no Repositério Institucional da

UFBA (https://repositorio.ufba.br/ri/) e apresentacao do comprovante de submissao por
email ao Colegiado, em lugar da entrega de versao impressa e em CD-rom. Embora o site
do RI tenha um passo a passo para o envio, sugerimos a participagao na oficina Facom:

Conhecimento Compartilhado. Trata-se de uma agao exclusiva para os formandos de
comunicagao do semestre 2018.1, com um limite de 20 vagas.

Oficina Facom: Conhecimento Compartilhado

DATA: 20/06/2018 (quarta-feira)

HORARIO: 15h as 17h.

LOCAL: Laboratério de STI (préximo ao Instituto de Matematica) / UFBA - CAMPUS ONDINA
FACILITADOR: Uillis de Assis, servidor responsavel pelo Sistema de Bibliotecas INSCRICOES:
https://goo.gl/forms/KEgpgpmyMWQDAWC33

Serao abordados o funcionamento do RI e 0 passo a passo para submeter as producles na plataforma.

Atenciosamente.

Renata Rocha

Professora da Faculdade de Comunicagao da Universidade Federal da Bahia | Facom - UFBA
Coordenadora do Colegiado de Graduacao

Vice-coordenadora do Centro de Estudos Multidisciplinares em Cultura | CULT - UFBA
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COMO SUBMETER TRABALHOS NO LABURATGR"J

REPDS] ORID IMSTITU[)IUNAL DA UFHA

IR DO A/LFBA UILLIS ASSIS

I & FacoM
il e



https://repositorio.ufba.br/ri/
https://goo.gl/forms/KEgpqpmyMWQDAwC33

e 16/06 — SABADO

Capatifagis

LIVRE PARA g PRFE;IQ SERVIDORES E

GOLABORADORES DA FACULDADE IIGUMI;M,‘M ‘

LABORATORIO
postl

Compartilhado em:

Nio sabe como submeter suas produgdes no
Repositorio Institucional da UFBA?

Mo dia 20006, vamos contar com o auxilio de Uillis
de Assis, servidor responsavel pelo Sistema de
Bibliotecas, que explicara como funcionao Rl e o
passo a passo para submeter as produges.

Nio fique de fora!

200/06/2018 (quarta-feira).

- Oh is 11h (Palestra aberta a toda comunidade da
faculdade de comunicacio).

2 Auditdrio da FACOM.

- 15h s 17h (Oficina exclusiva para formandos de
comunicagio do semestre 2018.1 - limite 20 vagas).
I[nscrigdes: hitps://goo.gl/forms/ K EgpgpmyMWOD

2 [aboratério do STL
#FacomConhecimentoCompartilhado #FACOM
H#RIUFBA

1. Pagina FACOM Conhecimento Compartilhado:
https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.107374

1828.2024624394531794/2026267811034119/?type=3&theater

2. Grupo Faconianos:

https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.107374

1828.2024624394531794/2026267811034119/?type=3&theater&ifg=1



https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.1073741828.2024624394531794/2026267811034119/?type=3&theater
https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.1073741828.2024624394531794/2026267811034119/?type=3&theater
https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.1073741828.2024624394531794/2026267811034119/?type=3&theater&ifg=1
https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.1073741828.2024624394531794/2026267811034119/?type=3&theater&ifg=1

e 18/06 - SEGUNDA-FEIRA

TORIO INSTITUCIONAL DA UFBA

0 ,,,,,, =t Zﬂ DB 15H
EDM IBMETER TRABALHOS NO MBUHATDH'J
/ !

ESTOR DO Bl/UFBA UILLIS ASSIS

FROUN A0 NSTITUTO 0E MATEMATICA
pulid

ATENCAO CONCLUINTES EM 2018.1 ESSE RECADO E PARA VOCE!

Segundo as novas normas do colegiado de comunicagdo, a entrega da versdo definitiva do
TCC, que devera ocorrer no ultimo dia de aula do semestre em curso, dia 01 de agosto,
consistird no deposito de copia digital do TCC no Repositorio Institucional da UFBA
(https://repositorio.utha.br/ri/) e apresentagio do comprovante de submissio por e-mail ao

Colegiado, em lugar da entrega de versdo impressa ¢ em CD-rom, Embora o site do R1 tenha
um passo a passo para o envio, no dia 20/06 iremos realizar uma oficina exclusiva para os
formandos de comunicagdo do semestre 2018.1, com um limite de 20 vagas.

Conhecimento Compartilhado

DATA: 20:06/2018 (guarta-feira)

HORARIO: 15h 4s 17h,

LOCAL: Laboratorio de 8TI (proximo ao Instituto de Matematica) / UFBA - CAMPUS ONDINA
FACILITADOR: Uillis de Assis, servidor responsavel pelo Sistema de Bibliotecas
INSCRICOES: hitps:feoo.sl forms/K EepopmyM WO D A w33

Serdo abordados o funcionamento do BRI e o passo a passo para submeter as produgdes na plataforma.
#FacomiConhecimentoCompartilhado SFACOM #RIUFBA

Compartilhado em:

1. Péagina FACOM Conhecimento Compartilhado:

https://www.facebook.com/photo.php?tbid=107224280183027&set=a.107224466849

675.1073741828.100026863653453 &type=3&theater
2. Grupo Faconianos: https://goo.gl/w4K9gx

(O8]

Centro Académico Vladimir Herzog - Facom Ufba: https://goo.gl/ul C3Sq
4. Agenda de Arte e Cultura da UFBA:

http://www.agendartecultura.com.br/eventos/estudantes-facom-promovem-treinament

o-submissao-trabalhos-repositorio-institucional-ufba/



https://www.facebook.com/photo.php?fbid=107224280183027&set=a.107224466849675.1073741828.100026863653453&type=3&theater
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=107224280183027&set=a.107224466849675.1073741828.100026863653453&type=3&theater
https://goo.gl/w4K9gx
https://www.facebook.com/cafacom/
https://goo.gl/u1C3Sq
http://www.agendartecultura.com.br/eventos/estudantes-facom-promovem-treinamento-submissao-trabalhos-repositorio-institucional-ufba/
http://www.agendartecultura.com.br/eventos/estudantes-facom-promovem-treinamento-submissao-trabalhos-repositorio-institucional-ufba/

e 19/06 — TERCA - FEIRA

W ATENGAQ!

Segundo as novas normas do colegiado de

comunicagdo, a entrega da versdo definitiva do

TCC, que devera ocorrer no ultimo dia de aula do

semestre em curso, ¢ consistird no deposito de copia

S
D L S v v
s ‘J digital do TCC no Repositorio Institucional da
15H UFBA. Com 1ss0, amanhi iremos realizar uma

LABORATORIO : 4
DosT palestra ¢ uma oficina afim de esclarecer questoes
como o funcionamento do Rl e o passo a passo para

submeter as producoes na plataforma.

Facom Conhecimento Compartilhado
DATA: 20/06/2018 (quarta-feira)

-PALESTRA

HORARIO: 9h as 11h.

LOCAL: Auditorio da FACOM
FACILITADOR: Uillis de Assis, servidor

responsavel pelo Sistema de Bibliotecas

-OFICINA

HORARIO: 15h as 17h,

LOCAL: Laboratorio de STI (proximo ao Instituto
de Matematica) / UFBA - CAMPUS ONDINA
FACILITADOR: Uillis de Assis, servidor
responsavel pelo Sistema de Bibliotecas

(20 VAGAS)

INSCRICOES: https://zoo.gl/forms/K EgpgpmyM
WODAwC33

#FacomConhecimentoCompartilhado #FACOM #RIUFBA

Compartilhado em:

1. Grupo Faconianos:
https://www.facebook.com/photo.php?tbid=108846756687446&set=gm.1964904840
209099 &type=3 &theater&ifo=1



https://www.facebook.com/photo.php?fbid=108846756687446&set=gm.1964904840209099&type=3&theater&ifg=1
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=108846756687446&set=gm.1964904840209099&type=3&theater&ifg=1

e 20/06 - QUARTA-FEIRA

E HOJE!

COMO ;UBMETER TRABALHOS NO : ‘ Lﬂm mais, as 8h, no auditério da FACOM.
REPOSITORIO INSTITUCIONAL DA UFBA )

Palestra para incentivar o uso do Repositério Institucional
20/06 QUARTA da UFBA pela comunidade da Faculdade de
Comunicagao.

Nio perca!

Compartilhado em:

1. Grupo Faconianos:

https://www.facebook.com/groups/228666347166299/permalink/1964904840209099/


https://www.facebook.com/groups/228666347166299/permalink/1964904840209099/

e 25/06 - SEGUNDA - FEIRA

Compartilhado em:

O Repositirio Institucional Ri Utba tem como objetivo
armazenar, preservar, divulgar e dar acesso a produgiio
cientifica e académica da Universidade, seja na drea das
artes, ciéncias, humanidades, tecnologia, inovagiio ou da
criagdo. Assim, podemos submeter: Produgdes
bibliogrificas, téenicas, culturais, trabalhos finais e parciais
de curso,

Fez algum trabalho interessante em sala de aula, em algum
programa de extensio ou laboratdrio da FACOM (Petcom
Produtora Junjior - UFBA Radio Facom, Agéncia de
iéneia e C a2, Agenda Arte e Cultura UFBA,

Converse com o professor responsavel pela atividade ¢
compartilhe o conhecimento produzido na nossa faculdade!

Lembrando que, com as novas normas do Colegiado, todos
os TCCs da graduagdo deverdo ser submetidos no
RIUFBA a partir deste semestre. Tire suas dividas sobre o
processo no proprio colegiado da FACOM ou com o Grupo
Gestor do RIVUFBA,

#FacomConhecimentoCompartilhado #FACOM #RIUFBA

1. Pagina FACOM Conhecimento Compartilhado:
https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.107374

1828.2024624394531794/2035416206785946/?type=3 &theater

2. Grupo Faconianos:

https://www.facebook.com/groups/228666347166299/permalink/1974283135937936/
3. LAB.AYV - Laboratorio de Audiovisual:

https://www.facebook.com/labavfacom/posts/2093016214301003

4. LAB.AV - Laboratorio de Audiovisual:
https://www.facebook.com/labavfacom/posts/2093700484232576



https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.1073741828.2024624394531794/2035416206785946/?type=3&theater
https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.1073741828.2024624394531794/2035416206785946/?type=3&theater
https://www.facebook.com/groups/228666347166299/permalink/1974283135937936/
https://www.facebook.com/labavfacom/posts/2093016214301003
https://www.facebook.com/labavfacom/posts/2093700484232576

e 27/06 —- QUARTA - FEIRA

Compartilhado em:

Antes de disponibilizar o material no RI &
importante ficar atento a algumas coisas:

- O material precisa ser produzido (autor ou

coautor) por membro(s) da UFBA.

- Resultar de atividades de pesquisa e

desenvolvimento, extensdo ou ensino.

- Estar em formato digital, podendo ser um texto,

uma gravura, um audio-visual, entre outros;

- Estar completo e pronto para “publicacio”, ou
seja, ndo ser a versdo parcial ou preliminar de uma

dada produgio.

- O autor deve poder, e estar disposto a, conceder 4
UFBA o direito ndo-exclusivo de preservar e dar
acesso ao seu trabalho através do RI UFBA.

Tudo entendido? Agora basta seguir o passo a
passo e submeter seu material!

#FacomConhecimentoCompartilhado #FACOM #RIUFBA

1. Pagina FACOM Conhecimento Compartilhado:
https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.1073741

828.2024624394531794/2036576386669928/?type=3 &theater

2. Grupo Faconianos:

https://www.facebook.com/groups/228666347166299/permalink/1976089219090661/



https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.1073741828.2024624394531794/2036576386669928/?type=3&theater
https://www.facebook.com/2024624394531794/photos/a.2024639777863589.1073741828.2024624394531794/2036576386669928/?type=3&theater
https://www.facebook.com/groups/228666347166299/permalink/1976089219090661/

APENDICE D - Registros da Capacitagdo: Palestra e Oficina

Foto 1 - Palestra no Auditério da FACOM por Uillis de Assis

Foto 2 - Palestra no Auditorio da FACOM por Uillis de Assis
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CONTRIBUA PARA A DIVULGACA
p i ACAO E PRESERY,
CIENTIFICA E ACADEMICA DA FACULDADE DE (mu

UDITARIO
SAFACM e

Foto 4 - Palestra no Auditorio da FACOM por Uillis de Assis



Foto 5 - Oficina no Laboratoério do STI por Uillis de Assis



ANEXO A - Portaria n°. 204/2010 define Politica do RI UFBA

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA
Gabinete do Reitor

PORTARIA N°. 024/2010

O REITOR da UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA, no uso de suas
atribuicbes legais, considerando o importadncia da implementacdo de
agdes gque garantam o registro e a disseminagdoc da produgdo cientifica e
da memdria culfural, artistica técnica e tecnoldgica desta Instituicao;
considerando a necessidade de: a) preservar a produgdo cientifica; b)
ampliar a visibilidade da produgdo cientifica, da memdria cultural,
arfistica técnica e tecnoldgica; ¢) potencializar o intercambio com outras
instituigGes; d) acelerar o desenvelvimento de suas pesquisas; e) ampliar o
acesso a sua produgdo cientifica, cultural, artistica e tecnolégica; f)
facilitar o acesso & informagdo cientifica de uma forma geral; g)
aperfeicoar a gestdo de investimentos em pesquisa, ensino e extensdo;

RESOLVE:

Art. 1°- O grupo gestor da Politica do Repositério Institucional,
constituido  através  de  porfaria, fica encaregadeo do  desenvolvimento,
implantacdo e manutencéc do REPOSITORIO INSTITUCIONAL doravante, neste
documento, denominado de "RI™;

Art. 2° - O RI desenvolvido e dlimentado pela comunidade cientifica
institucional desta Universidade serd de livie acesso, tanto no contexto nacional,
guanto internacional;

Art. 3° - O Rl deverd fer capacidade de integragcdo com sistemas
nacionais e internacionais, observando-se o uso de poadrdes e protocolos de
integragdo, em especial aqueles definidos no modelo Open Archives [Arquivos
Abertos).

Art. 4° - A comunidade cientifica institucional deverd publicar os artigos
de sua autoria ou co-autoria, preferencialmente, em publicacdes periddicas
cientificas de acesso livre.

§1° - o aludido depésito deverd ser realizado imediatamente apds a
comunicagdo de sua selegdo para publicagdo na revista cientifica. Em
caso de impossibiidade de depdésito imediato, o autor ou co-autor terd
um prazo méximo de 6 (seis) meses, a partir da data de publicagdo do
referido artigo para depositd-lo no RI;

§2° - na impossibiidade de realizagcdo do depdsito devido &s clausulas
contratuais mantidas pelo autor com a(s) revista(s) ende o seu trabalho
foi publicado, recomenda-se que se deposite uma copia da versdo
original do trabalho, ou seja, a versdo que fol submetida & revista

Paldcio da Reitoria ga UFBA — Rua Auguste Viana, s/n — Canela — CEP 40110.909 — Salvador — Bahia — Brasil

Tel.; (71} 3283-7072 — Fax: (T1) 3263-7027 — gabinete@ufba.br — hitp:/iwww, ufba br



MINISTERIO DA EDUCAGAQ
UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA
Gabinete do Reitor

cientifica (pre-prinfs] assim como, as alteragdes propostas pela revista
que o publicou;

§3° - ficam descbrigados de depdsito no RI, os livros ou capitulos de livros
que sdo publicados com fins comerciais ou que fenham restricdes
contratuais relativas a direitos autorais;

§4° - ficam desobrigados de depdsito no Rl os artigos publicados em
revistas cientificas que estabelecem em seus contratos com os autores
clausulas que impedem o depdsito de artigos publicados em suas
revistas, em repositérios de acesso livre:

§5° - ficam desobrigados de depdsilc no Rl os documentos cujo
conteldo integra resultados de pesquisas passiveis de serem
patenteados ou de serem publicadas em livros ou capitulos de livros que
serdo publicados com fins comerciais;

Art. 5° - Todos os documentos gue ndo se enguadrarem no
especificados no "Art.4°, pardgrafos 1° e 2°", e que foram publicados em veiculos
de comunicagdo cientifica com revisGo por pares ou que passaram, a exemplo das

teses e dissertagdes, por avaliagéo de uma banca de especialistas, deverdo ser
depositados no RI.

Art. 6° - Para facilitar o povoamento do Rl a Biblioteca Central ou
qualguer outra® Unidade desta Universidade poderd promover o registro da
producdo cientifica, mediante autorizac@o dos autores efetuando a entrada de

cada documenic no Rl ou importfando os dados j@ registrados em outros
repositorios.

Art. 7° - Para o fiel cumprimento desta politica, estabelecer-se-a
mecanismos de estimule, assim como agdes de integragdo que possibilitemn evitar
duplicacdes de esforcos.

Publique-se, cumpra-se e registre-se.

Palacio da Reitoria, 07 de janeiro de 2010.

o AL
Nagmar Monteiro de Almeida Filho
Reitor

Palacio da Reitoria da UFEA — Rua Augusto Viana, sin — Ganela — CEP 40110-909 — Salvader — Bahia — Brasil
Tel! {71) 3283-7072 — Fax: (71} 3283-7027 — gabinsle@ufba.br — hitp:www, ufba. br




ANEXO B - Portaria n°. 125/2015 define Grupo Gestor do Rl UFBA

MINISTERIO DA EDUCAGAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA
Gabinete da Reitoria

PORTARIA N°. 125/2015

O REITOR da UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA, no uso de
suas atribuicées legais,

RESOLVE:

Constituir Grupo Gestor da politica do Repositério Institucional —
GRIO, vinculado & Reitoria, composto por OLIVAL FREIRE JUNIOR, Pro-
Reitor de Pesquisa, Criagdo e Inovagdo; HILDENISE FERREIRA NOVO,
Diretora do Instituto de Ciéncia da Informagdo; FLAVIA GOULART MOTA
GARCIA ROSA, Diretora da EDUFBA; LIDIA MARIA BATISTA BRANDAO
TOUTAIN, Superintendente de Sistemas de Bibliotecas; LUIZ CLAUDIO DE
ARAUJO MENDONGA, Superintendente de Tecnologia e Informagédo; PAULO
COSTA LIMA, Assessor Especiai do Reitor; e, RODRIGO FRANCA
MEIRELES, docente do Instituto de Ciéncias da Informagéo; para, sob a
presidéncia do primeiro desenvolver, implantar e manter o REPOSITORIO
INSTITUCIONAL - R1 da Universidade Federal da Bahia, ao qual sera
incorporado o Banco de Teses e Dissertagdes da UFBA

Fublique-se, cumpra-se e registre-se.

Palacio da Reitoria, 19 de junho de 2015.

./")_ .
Jodo Carlos $4lles Pires da Silva
Reitor

Palicio da Reitena da UFBA — Rua Auguslo Viana, s/n — Canela — CEP 40110-508 —Salvader — Batia — Brasit
Tal - (71) 3283-7072 — Fax (71) 3283-7027 — gakinete@uiba br — hilp www uiba br
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